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Oz

internet gazeteleri, geleneksel gazetelerde oldugu
gibi ayakta durabilmek ve faaliyetlerini strdirebilmek
icin reklama ihtiyag duymaktadir. Geleneksel gazetelerde
reklam degerini belirleyen 6nemli unsurlardan tiraj,
internetin gelismesi ile birlikte hayatimiza giren internet
gazetelerinde vyerini tiklanma sayilarina birakmistir.
Tiklanma sayisinin arttirilmasi i¢in tiklama eyleminin
gerceklesmesi  6n  kosul durumundadir. Tiklanma
eyleminin arttirilabilmesi icin ise ginumizde farkl
bircok metot uygulanmaktadir. Bu ¢alismada, internet

Abstract

Internet newspapers need to gain advertisement,
like traditional newspapers, continue to their activity.
In traditional newspapers, circulation determines
advertisement value. This situation is changing in
internet newspapers. In internet newspapers, click rate
has importance for advertisement. For increasing click
rate ‘click’ is the first circumstance. Nowadays, there are
many varied methods for increasing the click rate. This

Anahtar Kelimeler

gazetelerinde tik sayisini artirmak icin uygulanan,
clickbait (tk yemi tuzagl) haberciligi, arama motoru
optimizasyonu (SEQ) ve internet gazetelerinin sosyal
medya kullanimi incelenmistir. Calismanin uygulama
bélimiinde ise Boluda yayin yapan ve Basin ilan
Kurumundan resmiilan yayinlama hakki bulunan Gg yerel
gazetenin web siteleri Gzerinde icerik analizi yapilmistir.
Calismada incelenen sitelerin, tiklanma, sosyal medya
etkilesimi ve organik arama sonuglari agisindan 6n
planda olduklari goérilmastar.

study, studied, increasing click rate methods, clickbait,
search engine optimization, and use of social media in
internet newspapers. In the practice part, examined
three newspapers website which is published in Bolu
City.
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Giris

Birgok alanda glindelik pratiklerde 6nemli degisikliklere neden olan web teknolojisi,
iletisimde de koklu degisikliklerin yasanmasina neden olmustur. Geleneksel medyadan,
yeni medyaya donlsimiin yasandigl siirecte, web 2.0 teknolojisi ile birlikte, internet ortami
etkilesimli bir hale gelmis, iletisimde kullanicinin da direkt olarak dahil oldugu bir siire¢ halen
yasanmaya devam etmektedir. Glinlimizde geleneksel iletisim araclarinin yerini internet almaya
baslamistir. Bireylerin habere ulasmada interneti kullanma orani her gecen yil artmaktadir. Bu
gelisme internet gazetelerine olan talebi her gegen giin artirmaktadir.

internet gazetelerinde de tipki geleneksel iletisim araglarinda oldugu gibi reklam geliri, medya
kuruluslarinin faaliyetlerine devam etmeleri konusunda hayati 6nem tasimaktadir. internet
gazetelerinde reklam pastasindan daha fazla pay alabilmenin yani sira, medya kuruluslarinin
prestijlerini arttirabilmeleri icin tik sayilari 6nemli bir kriter haline gelmis durumdadir.

Tik sayilarini arttirabilmek icin cesitli metotlar uygulanmaktadir. Tik sayilarini arttirma
konusunda en sik rastlanan metotlar ise, ttk odakli habercilik kapsaminda yapilan clickbait
(tk tuzagi), arama motoru optimizasyonu ve sosyal medya kullanimi olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Clickbait uygulamasinda, internet gazeteleri kullandiklari bashklar ve haber goérselleri ile
kullanicly1 beklentiye sokarak sitelerine cekmektedirler. Arama motoru optimizasyonunda ise
kullanicilarin internette aradiklari terimlere gore icerik hazirlanarak tik sayisi arttirilabilmektedir.
Bu calismada ayrica, arama motoru optimizasyonu kapsaminda kullanilan teknik yontemler de
ele alinmistir. Artan kullanici sayisi, sosyal medyayi internet gazeteleri igin cazip bir mecra haline
getirmistir. Tik sayisini arttirmak i¢in sosyal medya kullanimi sikca basvurulan yéntemlerden
biridir. Bu ¢calismada, tik sayilarini arthirmak icin yapilan tik tuzagi, arama motoru optimizasyonu
ve sosyal medya kullanimi yontemleri Bolu’da yayin yapan Koroglu gazetesi (bolukoroglu.com),
Bolu Gindem gazetesi (bolugundem.com) ve Bolu Takip gazetesinin (bolutakip.com) web
sitelerinden derlenen haberler lizerinden degerlendirilmistir.

Geleneksel Medya

Tarihin ilk ¢aglarinda insanlarin magara duvarlarina resim gizmeleri ile baslayan iletisim
kavrami, ilerleyen slrecte yazi ve matbaanin icadi ile farkl bir boyuta tasinmistir. 1990’
yillarin basinda internetin genis kitleler tarafindan kullanilmaya baslanmasi ile iletisimde ikinci
bir devrim yasanmistir. Yasanan bu gelisimle birlikte medya kavrami, geleneksel medya ve
yeni medya olarak ikiye ayrilmistir. Geleneksel medyada, gazeteler, televizyonlar, radyolar ve
dergilerle bilgi tek yonli olarak hedef kitleye ulastiriimaktadir (ince, 2018).

Geleneksel medya dendiginde, ilk olarak akla, gazete, radyo, televizyon, dergi olarak
siralanabilecek gorsel veya isitsel kitle iletisim araglari gelmektedir. Geleneksel medyaya dair
bir degerlendirme yapilacak olursa; gazete, radyo ve televizyona gére daha az glincellenebilir
statik bir yapida oldugu soylenebilir. Kronolojik olarak gazeteden sonra kullanilmaya baslanan
radyo haberlerin hizli ve glincellenebilir bir sekilde iletiimesi bakimindan daha avantajh bir
konumda bulunmaktadir. Televizyon ise olayin gorsel olarak sunulmasi dnemli bir farki ortaya
koymaktadir. Ancak, gazetede televizyon ve radyoya gore, haber daha detayli bir sekilde hedef
kitleye ulastiriimaktadir (Yurdigiil ve Zinderen, 2012: 81-91).

Geleneksel medya ortaya ciktigi donemden bugline bilyik bir glic konumundadir. Sahip
oldugu araclarla (gazete, televizyon, radyo, dergi) toplumlar Gizerinde etkide bulunmaktadir.
Toplumsal yapiyi olusturan cesitli gruplar arasinda farkh dislincelerin aktarilmasi, bir olayin,
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dislincenin, bir gruptan farkh bir gruba aktarilmasi konusunda geleneksel medyanin 6nemi
blyuktlr. Geleneksel medyada bir mesaj bir kaynaktan hareket ederek, kalabalik bir hedef
kitleye ulastirilabilmektedir. Ancak, geleneksel medya, internet tabanli medyaya gore tek tarafl
bir mesaj iletim seklini benimsediginden, etkilesim ve geri bildirim imkani geleneksel medyada
sinirhidir (Yahniz, 2020: 4-6).

Yerel Medya

Yerel medya, tek bir bolgede basilan, yayinlanan ya da yalnizca o bolgede izlenen, gazete,
dergi, televizyon, radyo, yayinlari ve bu yayinlari yapan kuruluslari kapsamaktadir. Yerel basin,
s0z konusu yayinlarin, yayinlandigi bolgede, ulusal medyadan farkli bir yaklasimla, yerel konulara
yonelen ve bu konular hakkinda haber yapan medya kuruluslaridir. Temel islev bakimindan yerel
medya, ulusal medyanin aksine yerel yonetimler ile o bdlgede yasayan vatandaslar arasinda bir
kopru vazifesi gormektedir. Yerel medya ayrica, bolgedeki sivil toplum orglitlerinin sesi olarak,
cok sesli bir ortam olusturulmasina da hizmet etmektedir (Celikbas, 2021: 6-7).

Bolu’da Yerel Medya

Bolu’da 1913 yilinda basilmaya baslanan Bolu vilayet gazetesi ile baslayan yerel medya
faaliyetleri glinimulzde de halen devam etmektedir. Yerel gazetelerin sayisi Ozellikle 1980
yihindan sonra artmaya baslamis, ayni donemde, ilk olarak radyo yayinlari, 1990’Ii yillarin
ortalarindan itibaren televizyon yayinlari da baslamistir. 1989 yilinda basimina baslanan Bolu
Gundem gazetesi Bolu ilinde yayin hayatina devam eden en uzun soluklu gazetelerden biridir.
Bolu Giindem 2016 yilinda Bolu Olay gazetesi ile birleserek, Olay Gindem ismi ile gliniimUizde
de yayinlanmaya devam etmektedir. 1992 yilinda kurulan Bolu’nun Sesi gazetesi ise yayinlarini
internet ortamina tasiyan ilk gazete niteligini tasimaktadir. Halen yayini devam eden Bolu Takip
gazetesi ise, 11 Ekim 2007 yilinda kurulmus, internet ortaminda da varhigini sirdiirmektedir.
Bolu Takip gazetesi de 2016 yilinda Bolu Ekspress gazetesi ile birlesmistir. Bolu’da yayin hayatina
devam eden Koéroglu gazetesi ise 31 Mayis 2004 yilinda kurulmustur. Kéroglu gazetesi de 2016
yihinda Memleketim Bolu Gazetesi ile birlesmistir. Kéroglu gazetesinin internet yayinlari 2006
yilindan bugiine devam etmektedir (Ozsoy, 2020: 218-222).

Bolu’da televizyon yayinlari ilk olarak 1993 yilinda Bolu Belediye Televizyonu ile baslamis,
1994 yilinda kurulan Kéroglu TV ile devam etmektedir. Karasal yayinlarini stirdiiren ve Bolu’nun
en uzun soluklu televizyon kanallarindan biri olan Kéroglu TV 2022 yili itibariyla yayinlarina
devam etmektedir. 2014 yilinda Tirksat Gzerinden yayinlarina baglayan Abant TV’nin faaliyetleri
ise, 2016 yihinda son bulmustur. 2017 yilinda Bolu’da kurulan Merkez TV Bolu’da Tiirksat
Uzerinden yayin yapan ikinci kanal olmustur. Merkez TV ekonomik sebepler yiziinden 2019
yilindan itibaren yayinlarina internet iizerinden devam etmektedir (Ozsoy,2020: 321-323).

Bolu’da ilk radyo yayinlari ise ilk olarak 1967 yilinda Bolu Lisesi’nde kurulan radyo istasyonu
ile yapilmistir. 1990’h yillarda yayincilikta devlet tekelinin kalkmasi ile birlikte Bolu’daki radyo
sayllarinda da gozle gorilur bir artis yasanmistir. Bolu’da 1991 yilinda ilk kurulan radyo olma
niteligini tasiyan Radyo Yanki’'nin ardindan, Bolu FM, Radyo Kartal, Gerede FM, Radyo Safak,
Time FM gibi radyolar kurulmustur (Ozsoy, 2020: 321-323).
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Yeni Medya

Yeni medya kavrami, 1970’lerden glinimuze farkli anlamlarla, farkli alanlarda tanimlanmaya
calisilmis bir kavramdir. Yeni medya, 1990’h yillara gelindiginde, bilgisayar ve internet
teknolojisinin gelismesi ve ulasilabilir bir hale gelmesi neticesinde miithis bir ivme kazanmistir.
Yeni medya, bazi arastirmacilar tarafindan, ses, video, metin gibi birbirinden bagimsiz ortamlarin
bir araya getirildigi coklu bir ortam olarak da degerlendirilmektedir. Bu tanima gore, coklu ortam
(multimedia) saglayan DVD, ag uygulamalari, HTML, akan ortam, dijital video gibi ortamlara yeni
medya denilebilir (Dilmen, 2007:113-122).

Yeni Medya ve Web Teknolojisi

Gecmisten glinlimze, kitlesel iletisimde 6nemli rol oynayan geleneksel kitle iletisim araclari
(gazete, tv, radyo vs.) internet teknolojilerinin gelisimiile birlikte yerini yeni medya teknolojilerine
birakmaya baslamistir. Yeni medya teknolojileri ile birlikte, bir yandan, toplumun haber alma
ihtiyaci karsilanirken, diger taraftan etkilesim ve karsilikli iletisim mimkin hale gelmistir.
internet teknolojisi her gecen giin, toplumsal yasantiyi etkisi altina almaya devam etmektedir.
internetin gelisim siireci incelendiginde, tic asamali bir gelisim evresi karsimiza ¢cikmaktadir. Web
1.0 teknolojisinde, internet tipki geleneksel medyada oldugu gibi, duragan, kullanicinin yalnizca
sayfalarda yayinlanan bilgiye erisebildikleri bir teknoloji karsimiza cikmaktadir. Web 2.0’da
ise, internet kullanicilari yalnizca bilgiye erismekle kalmamakta, ayni zamanda, bilgiyi Ureten,
yorumlayan ve paylasan tarafta bulunmaktadir. (Caglar ve Kokli, 2017:148-173). Web 3.0’daki
durumda her iki stirecten farkli olarak, web ortami artik yasanan bir ortam haline gelmistir. Web
3.0’da kullanicilar, en hizli sekilde bilgiye ulasabilme, sanal ortamda profillerle temsil edilebilme
imkanini elde edebilmistir. Toplumsal yasantiyi ve iletisimi derinden etkileyen bu gelisme ile
facebook, twitter, instagram, youtube gibi sosyal medya ortamlari, yeni medya kavramina farkli
bir anlam yiklemistir (Kilig, 2014).

Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya Doniisiim

17. ylzyilldan giinimiize kadar, gazetecilik faaliyetleri basili gazete ve dergi; 20. ylizyildan
bu yana da bu mecralara ek olarak radyo ve televizyon lizerinden yuratilmustar. Son 25 yilda
web teknolojilerinin ilerlemesiyle birlikte glinlik yasamin bir¢ok alaninda oldugu gibi gazetecilik
faaliyetleri de internet ortamina tasinmistir. internet teknolojilerinin gelismesi ve ag ortamlarinin
her alanda yayginlik gdstermesi hem bireysel hem de toplumsal alanda fazlaca etki yapmistir.
ilk zamanlarda askeri amaclar dogrultusunda kullanilmasi planlanan internetin giin gectikce
cok farkl donlsimlere zemin hazirladig bilinmektedir. Gliniimiizde neredeyse bireyin yasam
pratiklerinin en 6nemli bir pargasi haline gelmeyi basarmistir. Tum bu gelismeler ise yeni medya
ya da sosyal medya kavraminin hayata ge¢mesini saglamistir. Bununla birlikte hemen hemen
her alanda farkliliklar yasanmaya baslamistir. Yeni medya, sosyal, kiiltiirel ve siyasal alanda
bircok degisim olusmasina katkida bulunmus ve bu alanlarda bir form degisikligne yol agmistir.
Geleneksel anlamda var olan gazetecilik anlayisinin bircok bakimdan degistigi goriulmektedir.
Kamunun merakini giderecek olan bir¢ok zengin haber igerikleri artik yeni yapilan ve tasarlanan
internetsitelerinde yeralmayabaslamistir. Bireylerinsondereceilgisinigekenbu durum,insanlara
habere ulasma noktasinda bulyilk bir kolaylik saglamistir. Sagladigi bu imkanlar dogrultusunda
dogal olarak ilgi cekmeye de baslamistir. Degisen bu olgu ile birlikte artik geleneksel gazetecilik
bircok bakimdan zayiflasmistir. Yeni medyadaki yeni gazetecilik ile birlikte artik herkesin icerik
Uretmesi ve haberci olmasi da da miimkin hale gelmistir. Yeni ortam bireylere artik interaktif bir
bicimde gazetecilik yapma firsati da sunmustur (Kurt, 2014: 823).
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Bu durumla birlikte geleneksel anlamdaki gazeteciligin olusturdugu tekel yapisi da yeni
medya ile ortadan kalkmaya baslamistir. Yeni medya ayni zamanda gazeteciligin gerektigi bir
zaman diliminde ya da istenilen bir zaman diliminde yapilmasina da olanak saglamistir. Tim
bunlarin disinda yeni medya gazeteciligi mobil haberciligi de gelistirmistir. Haber yapmak
isteyen bir muhabir ya da haber Ureticisi akilli telefonu ile gittigi olay yerinden canli yayin
yapabilmektedir. internet gazeteciligi yeni medyanin ve sanal ortamlarin sundugu firsatlarla
cesitli gelismeler gdstermistir. Geleneksel gazetecilik bu baglamda geri planda kalmistir. internet
gazeteciligi haberciler i¢in bircok acidan daha avantajli goriilmustir. Clnki hem okuyucular
hem icerik Ureticileri tarafinda cesitli imkanlari ortaya koymustur. Haber Ureticilerinin ve
okuyucularin islerini kolaylastirmistir. Sagladigi kolayliklar ve avantajlar baglaminda, internet
gazeteciliginde, icerik olusturucular, blyuk yatirimlara ihtiya¢c duymadan, daha az maliyetlerle
yazili ve gorsel medyanin birgok niteligini iceren bir alanda faaliyetlerini siirdlirebilme olanagina
sahip olmaktadir (Cakir, 2007).

Yeni Medya ile Degisen Gazetecilik ve Haber Alma Pratikleri

Yeni medya ortaminin sundugu olanaklar sayesinde, geleneksel gazetecilige gore, gazetecilik
faaliyetlerinde icerik ve bicim bakimindan degisiklikler yasanmistir. Yeni medya gazeteciligi basligi
altinda, mobil habercilik, sosyal medya haberciligi, yurttas gazeteciligi, robot haberciligi, video
haberciligi, drone haberciligi, veri gazeteciligi siralanabilir. Dijital gazetecilik, temel gazetecilik
prensiplerini her gecen gilin degistirmeye devam etmektedir. Yeni medya gazeteciliginde, hiz
ve rekabet gibi faktorler haber Uretim sireclerini ve calisma kosullarini donistirmektedir.
Geleneksel gazetecilikte tirajin yiksekligi hedeflenirken, dijital gazetecilikte tiklanma sayisina
bagh olarak reklam gelirini arthirma gazeteciligin diger amaclarinin 6niine ge¢mistir (Cavus ve
Nurcan, 2021:23-54).

internet gazeteciliginde geleneksel gazetecilige gére cevrimici olmanin dnemi yadsinamaz
bir gercektir. internet gazeteciliginin geleneksel gazeteciligi déniistiirmesi sonrasinda haber
24 saatlik bir dongi icinde sunulmaya baslanmis, bu dongide, haberi hizli bir sekilde okura
ulastirmak, 6nem kazanmistir. Geleneksel habercilik pratiginde, okurlar haber tGretiminde kiictik
bir rol oynar, gazeteler icerigi, metin ve fotograflarla birlikte sunarak hikayeyi olusturur. Haberin
hikayesi, acik, net bir sekilde belirlenmis baslangic ve bitislerden ibarettir. internetin yapisi
geregi bu durum degismis, haberin yazim ve dagitim siireci de bundan etkilenmistir. Haberi
ulastirmada hiz ve cesitlilik giderek 6nem kazanmaktadir. Bundan hareketle, haberin veya
icerigin olusturulmasinda farkh yollar kullanma, bu gereksinimi karsilayacak nitelikli personele
ihtiyvac duyma ve gazetecilik i¢in farkh bir isleyise gereksinim duyulmaktadir (Isik ve Koz, 2020:
1264).

Yeni medya ile birlikte ve okur profilinde de degisiklikler yasanmistir. Dijital gazetelerin
yaygin kullanimina kadar hakimiyetini koruyan, geleneksel gazetelerde okur haber ve gazeteciler
karsisinda pasif konumda bulunmaktadir. Yeni medya ile birlikte okur ayni zamanda kendisi
de icerik olusturabilen, icerige katkida bulunabilen bir konuma gelmistir. Web 2.0’'la birlikte
internetin etkilesimli bir ortam haline gelmesi ile birlikte, web trafigi vasitasiyla hedef kitlenin
davranislarinin 6lgllebilmesi, okuru haber lretim slrecine dahil etmistir. Bu gelismelerle esik
bekgisi ile okur arasinda etkilesim saglayan bir durum ortaya ¢ikmis, haber yazma stireci okuru
da icine alan bir siire¢ haline gelmistir. iste bu noktada igerik olusturucular, daha fazla reklam
geliri elde etmek amaciyla, okurlarin davranislarini lgme egilimindedir. Anahtar kelimelere gore
hazirlanan igerikler, okuyucuya sunulmakta bu yolla reklam gelirleri arttirilmaktadir. Yapilan
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Olciimler sayesinde okurlarin egilimleri, haberi ve igerigi belirleyebilen bir kistas haline gelmistir
(Deniz ve Ozel, 2018: 17).

Dijital gazetelerde okur sayisi internet kullanici sayisiyla baglantil olarak her gegen giin
artmaktadir. Wearesocial.com adl internet sitesinin, istatistiklerine gore, Turkiye’de 2020
yili itibariyla 62.7 milyon internet kullanicisi bulunmaktadir. Bu sayi, 83.8 milyon nifusa
oranlandiginda, %74’lik bir internet kullanim orani gbze ¢arpmaktadir. Sosyal medya kullanim
oranlarina bakildiginda ise, sitenin arastirmalarina gore, 2020 yih itibariyla Tirkiye'de 54
milyon sosyal medya kullanicisi bulunmaktadir. 2020 yili iginde internet ve sosyal medyaya
ulasimda kullanilan araglarin istatistikleri ise, mobil telefonlarda %74.8, masaisti ve dizlstl
bilgisayarlarda %24.3, tablet bilgisayarlarda %0.9, diger araglarda ise %0.03 seklinde istatistiklere
yansimis durumdadir. Siteye gore, 2020 yilinda internet kullanicilarinin internette gegirdigi stre
Ulkemizde ortalama olarak 7.5 saat olarak tespit edilmistir.

Bolu’da internet Gazeteleri

Bolu ilinde, yerel ve ulusal bazda, politika, spor, asayis ve yasam basliklarinda icerik Gireten
internet haber siteleri mevcuttur. Arama motoru Google’in araci olan Google Trends’de hit
olan anahtar kelimelere gore, Bolu ilinde haber okumak isteyen internet kullanicilarinin,
“bolu”, “bolu haber”, “bolu gazete” anahtar kelimelerini kullanarak, haber sitelerine ulastig
gorilmustar.

Bolu’da yayin yapan internet haber sitelerine sosyal medya kullanicilarinin ilgisi de blyuktar.
Bolu’da yayin yapan internet sitelerinin sosyal medya hesaplari incelendiginde, ortalama 35 bin
takipciye sahip internet gazeteleri bulunmaktadir.

Bolu Merkezde Basin ilan Kurumundan resmi ilan yayinlayan ve yayin hayatina devam eden,
Koroglu gazetesi (koroglugazetesi.com), Olay Gindem gazetesi, (boluolay.com, bolugundem.
com) ve Bolu Takip gazetesi (bolutakip.com) internet ortaminda yayinlarini sirdirmektedir.

Google Trends’te hit olan anahtar kelimelere gbére Google lzerinde yapilan aramada,
ozgurbolu.com, bolugazetesi.com.tr, boludabolu.com, bolununsesi.com, boluekspres.com,
boluhavadis.net, sonuglari karsimiza ¢ikmaktadir. Bu haber sitelerinde inceleme yapildiginda,
dizenli olarak haber akisi sagladiklari gincel tutulduklari gérilmustdr.

Kavramsal Agidan Tik Odakl Habercilik

Geleneksel anlamdaki gazetecilik anlayisinda ilk sayfalardaki haberlerde genellikle yasanan
olaylarin detaylarina yer verilmekteydi. Geleneksel gazetecilikte her ne kadar bu sekilde
olduysa da okuyucu tarafinda haberin net bir sekilde belirtilmesi beklenmistir. Bu sebeple yer
alan haberin hemen altinda ya da yaninda bulunan gorselde detayh bilgi bulunmustur. Fakat
yeni medya ortamindaki sanal gazetecilik anlayisinda bu durumun farklilastigi gérilmektedir.
Okuyucu bir tarafta kagittan faydalanirken diger tarafta artik bilgisayar ekranindan merakini
gidermeye baslamistir.

Geleneksel anlamda gazeteyi inceledigimizde buradaki temel kosul okurun merakini
gidermek, haber alma hakkini temin etmek olarak tanimlanabilmekteydi. Fakat cevrimigi
ortamda yapilan gazetecilik anlayisinda artik bu durum c¢ok fazla 6nemsenmemis, sadece
okurun haber icerigine tiklamasi goz 6niinde bulundurulmustur. Okur tarafindan bu eylemin
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harekete gecirilmesi icin de haber iceriginde abartil Gsluplar, gizemli basliklar hazirlanmistir.
Bu yolla belirli bir heyecan ya da gizem duygusu olusturularak okurun haber icerigine tiklamasi
saglanmistir. Kisaca tik odakh habercilik, internet haberciliginde, okurlara haberi basit ve dogru
bir sekilde ulastirmak yerine, “en fazla tik nasil alinir”, sorusuna cevap arayan bir habercilik
pratigine déntismustiir (Ozyal, 2016: 273-301).

Tik Sayisini Arttirmak igin Kullanilan Yéntemler

Geleneksel gazetecilikte tiraj sayisi ne kadar 6nemliyse, internet gazeteciliginde de ziyaretgi
sayisi ve ziyaret slreleri gibi kavramlar o kadar énemlidir. Bu hususlar, okurun kaynag tercih
etmesinden ziyade, reklam verenler icin de dnemli tercih sebeplerindendir. Bu nedenle internet
gazeteleri reklam pastasindan daha fazla pay alabilmek icin tik sayisini arttirmaya yonelik
calismalar yapmaktadir. Burada amag, hazirlanan iceriklerle ziyaretcileri siteye cekmek ve sitede
uzun vakit gecirmelerini saglamaktir. Bu uygulamalar i¢in kullanilan en yaygin yontemler ise,
SEO haberciligi (arama motoru optimizasyonu) ve clickbait, (tik tuzagi) haberciligidir (Vural ve
Sutci, 2019: 19-34).

SEO Haberciligi

Gazetecilikteki dijital donlstimle birlikte, arama motoru optimizasyonu (Search Engine
Optimization) gazeteciligin ¢alisma pratiklerine eklenmistir. Temelde SEO, bir web sitesinin
arama motorlarinda varlik géstermesi, gorinr hale gelmesi icin yapilan stratejik ¢alismalarin
bitinudar. Bir baska deyisle, SEO, bir web sitesinin organik, yani para 6denmeyen sonuglarda
gorindarluglinl etkileme sireci olarak tanimlanabilir. Arama motoru optimizasyonu ile arama
motorunda Ust siralarda ¢ikabilmek icin, arama motorlarinda en ¢ok aratilan sézcliklere gore
haber yazma, baglantili olarak tik sayilarini arthirma ve daha ¢ok reklam alma amaglanmaktadir.
Dijital gazetelerde gorinirlGgu arttirmak igin, aranan ciimleleri ve sozcikleri haber baslik ve
iceriklerine tasima, 6limsuz icerik anlamina gelen, 6rnegin saglk konularindaki tim zamanlarda
gecerliligini koruyabilen icerikler hazirlanabilir. Pek ¢ok sitede, sik aranan, namaz saatleri, sans
oyunlari, altin ve déviz fiyatlarina dair icerikler siklikla kullanilir (Deniz, ve Ozel, 2018).

SEO icin kullanilan teknik yontemler

Arama motorlarinda 6n plana ¢ikmak igin igerikle ilgili yapilacak diizenlemelerin yani sira,
SEO ipuglari da kullanilabilir. Bu ipuglari soyle siranalabilir:

Sayfa basligi

Web sitelerinde sayfa basliklari, arama motorlarina, site ile ilgili 6Gnemli bilgiler saglayan,
sayfanin icerigi hakkinda bilgiler veren bir kisim olarak kullanilmaktadir. Sayfa basliklari, tarayici
penceresinin Gstlinde bulunur ve sayfa basliklari kullanan web siteleri arama motorlarinda bu
sekilde goriuntilenir. Web sitesinin index sayfasinda, sayfa bashgi HTML dokimaninin icinde
bulunan <head> etiketi icinde yer alan icerik sayfa bashgi olarak gorintilenir. Sayfa basliklar
arama motoru optimizasyonunda 6nem verilmesi gereken bir unsurdur. Arama motorlari, web
sitelerini incelerken, listeleyecegi sonuglarda, sayfalarin basliklari gdzikkmektedir. ideal bir sayfa
bashgl, noktalama isareti bulundurmamali, uzun kelimelerden olusmamal, sayfa igerigi ile
alakal olarak degismelidir (Egri, 2013).
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Meta Keyword

Meta keyword, kisaca, tarayicida goriintlilenen sayfanin igerigi ile ilgili 6zet niteligi tasiyan
anahtar kelimeler olarak tanimlanabilir. Anahtar kelimelerle, sayfaninigcinde ne oldugu bilgisi kod
icinde arama motorlarina sunulmaktadir. Bu ydontem, ilk arama motoru optimizasyonu ¢alismasi
olarak kayitlara ge¢mistir. Arama motorlarina bilgi sunan bu yéntem, ilk baslarda kullaniimis,
ancak zaman igerisinde, kod tanimlamadan uzaklastigl icin, Google, panda algoritmasini
kullanarak, artik sayfada anahtar kelimelerden ziyade, sayfa icerigi ve sayfa basliklarina
odaklanmistir. Bu nedenle, arttk arama motorlarinda 6n siralarda ¢ikabilmek igin anahtar kelime
kullanmak yerine, glivenilir kaynak, kaliteli ve 6zglin icerik, SEO ¢alismalarinda daha 6n plana
ctkmistir (Vuran, 2019).

Google Analitik

Google Analitik, icerigi ne olursa olsun, bir web sitesinde arama motoru optimizasyonu
icin kullanilan en 6nemli araglardan bir tanesidir. Google Analitik ile web sitesini ziyaret eden
kullanici sayisi goriintiilenebilir, kullanicinin hangi isletim sistemini kullanarak web sitesini
ziyaret ettigi 6grenilebilir, siteye hangi kaynaktan (organik arama sonucu, reklam, sosyal medya,
direkt erisim) eristigi bilgisine ulasilabilir. Google Analitik sayesinde, kullanicilarin hangi icerikle
ilgilendigi, web sitesinde ne kadar zaman gecirdigi, ortalama ziyaret sikhgi ve siireleri ile ilgili
arama motoru optimizasyonunda yol gosterebilecek bircok faydali bilgi saglanabilir (Egri, 2013).

Alanadi Eslesmesi

Web sitelerinde kullanilan alan adlarinin web sitesinin sundugu icerige uygun
olmasi gerekmektedir. Alan adinin arama motoru optimizasyonuna biyik katki sundugu
vurgulanmaktadir. Google aramalarinda tam eslesen alan adlari 6n planda ¢cikmaktadir. Ancak
spam amach kullanilan (6rn: hemenciceksiparis, siparissitesi-istanbul.com) gibi alan adlari
arama sonuclarinda ayristirilmaktadir. lyi secilmis bir alan adi, kullanicinin giivenini kazanarak,
kolay hatirlanarak, sitenin direkt girisine etki etmekte, sitenin tekrar ziyaret edilmesine katki
saglamaktadir (Egri, 2013).

Sayfada Kalma Siiresi

Kullanicinin sitede kalma siiresi, Google tarafinda sitenin kullanici tarafindan begenildigini
gosteren bir kistas olarak degerlendirilmektedir. Kullanicilarin sitede kalma stiresinin belli bir
seviyede olmasi, Google acgisindan o sitenin kendi yararin olup olmadigini gostermektedir.
Google’in tavsiyeleri dikkate alindiginda, sitede kalma siliresi arama motoru optimizasyonu igin
onemli faktorlerden biridir. Google Analitikle gorintiilenebilen, raporlar alinabilen sitede kalma
suresini arttirmak igin yaniltici basliklar kullanilmamasi onerilebilir. Kullanici igerikle ilgisiz,
yaniltici bir baslikla karsilastiginda, sayfayr hemen terk edecektir. icerikler, gérseller ve videolar
acisindan zengin bir sayfa sitede kalma siresini artirmada yardimci olacaktir (Egri, 2013).

Backlink (Geribaglanti)

Backlink, web sitesine bir baska web sitesinden yapilan baglanti olarak tanimlanabilir.
Backlinkte baglantilarin etkisi, baglantiyi veren sitelerin glivenirligi, baglanti sayisi, konu ile ilgisi,
backlinkin kalitesini belirler (Vuran, 2019).

Sayfa Yiiklenme Hizi

Sayfa hizi, kullanici deneyimi kadar, arama motoru optimizasyonu icin de 6nemlidir. Sayfa
hizi disiikse, arama motorlari daha uzun bir siirede daha az sayfayi tarayacagi icin sayfalarin
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arama motorlarinda indekslenmesini, dolayli yollardan arama motoru optimizasyonunu da
etkileyebilir. Sayfa hizi, bir internet sayfasinin yiiklenmesinin ne 6élgtide hizli oldugunu belirten
bir kavramdir (Vuran, 2019).

Clickbait Haberciligi

internet haberciliginin yayginlasmasi ile birlikte hayatimiza giren clickbait kelimesi,
“Internette dikkat cekmek ve insanlari belirli web sitelerinin linklerine tiklamasi icin tesvik eden
makaleler, fotograflar vb.” seklinde aciklanmistir (Cambridge So6zIGgt, 2021).

Clickbait haberciliginde, olusturulan basliklar, haber icerigi ile ilgisiz, abartili, zaman
zaman gorsellerle desteklenmis bir sekilde hazirlanarak, okuyucuyu beklentiye sokmaktadir.
Ornegin, okuyucu manset yoluyla belli bir konuda beklentiye sokularak haber metni sayfasina
yonlendirilmis ve beklentisine uygun bir metinle karsilasmadiginda bir dis kirikhigina ugramis
olsa da artik yayinci hedefine ulasmis olmaktadir (D6nmez, 2010: 105-107).

Tik tuzagi bashklarda ¢ogunlukla, haberin icerigi ile direkt olarak ilgili olan ve “ne” sorusu
ile cevaplanabilecek ogeler eksiltilip ve okuyucunun habere tiklayarak, merakini gidermesi
amaclanmaktadir. Bazi 6rneklerde de basliklarda kullanilan ifadeler, sansasyonel bir dille
hazirlanarak, okuyucunun habere tiklamasi saglanmaktadir (Akytz, 2019: 153-167).

Tik Sayisini Arthrmada Sosyal Medya Kullanimi

internet kullaniminin ve kullanici sayisinin artmasi, mobil telefonlarda dahi internete erisimin
kolaylasmasi sonrasinda, sosyal medya kullanici sayisi da bir hayli artmistir. Yukarida belirtildigi
gibi 2020 yih itibariyla, Tlrkiye’de toplam niifusun %74’(ine karsilik gelen 62.7 milyon internet
kullanicisi, 54 milyon sosyal medya kullanicisi bulunmaktadir.

internet gazeteleri icin sosyal medya ortaminda haberlerini ne kadar kullanicinin okudugu
onemli bir veridir. Gazeteler, sosyal medya ortamindaki davranislarini da kullanicilarin
davranislarina gore sekillendirmek durumundadir. Media Ownership Monitor’'un 2021 yili
Turkiye arastirmalarina gore, Tlrkiye’de habere ulasimda sosyal medyayi kullanim oraniartmistir.
Habere ulasmada en c¢ok kullanilan sosyal ag platformlarinin basinda Youtube gelmekte.
Youtube’u sirasiyla, Twitter ve Instagram takip etmektedir. Habere ulasmada kullanilan kanallar
siralandiginda ise, internet %85’lik bir oranla ilk sirada. Daha sonra, %68 ile televizyon, basili
yayinlar ise %58 oranda. Habere ulasimda sosyal medyayi kullananlarin orani ise, %42 olarak
tespit edilmistir. Tlirkiye’de sosyal medyayi haber kaynagi olarak gorenlerin oraniise 2020 yilinda
%58 olarak tespit edilmistir. Sosyal medya kanallarinda ise ilk siray1 %49 ile Facebook almistir.
2020 yilhinda Youtube %45 ile ikinci, Twitter ise %30 ile Gglincli konumdadir (Media Ownership
Monitor, 2021).

Sosyal medyanin habere erisim kaynagi olarak kullanilmasi, internet gazeteleriicin avantajlar
ve dezavantajlara neden olmaktadir. Gindem konularinin takip etmek isteyen kullanicilar
basliklardan takip ederek haber almaktadir. Ancak internet gazeteleri igcin 6nemli olan husus,
habere tiklanarak haberin okunmasi, yani site trafiginin arttirilmasidir. Haber linkine tiklanmasi
trafigi arttinirken, diger husus ancak gazetenin adinin duyulmasini saglamaktadir (Tagkiran,
2018: 218-240).
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Haberleri Tiklamadaki Motivasyon

Okuyucularin internet haber sitelerinde, tiklamayi arttirmaya yonelik hazirlanan haberlere
tiklamaktaki temel motivasyonunun merak duygusunu gidermek oldugu anlasiimaktadir. Haber
basliklari, okuyucunun bilmedigini dislindiglu haber iceriklerinde merak araligina (curiosity
gap) hitap edilerek aslinda okuyucunun bildigi seyleri tekrar sunan igeriklerdir (Kalender, 2019:
21).

Bu tir iceriklerin sunumunda siklikla, meraki tetiklemek amaciyla baslik acikca verilmek
yerine kafa karistirici bir sekilde verilmektedir. Basliklarda, okuyucuya tahmin edilmesi zor,
bilinenin disinda, saskinliga sebep olacak bir bilgi verilecegi izlenimi aktarilmakta ve okuyucunun
haberi tiklamasi saglanmaktadir (Cavus ve Nurcan, 2021: 23-54).

Tik odakh haberler ayrica, okurun egilimlerine yonelik hazirlanarak, okurun arama
motorlarinda sik arattigi anahtar kelimeler kullanilarak da hazirlanmaktadir. Bu noktada
dikkat cekilmesi gereken husus ise ilgi alani olmaktadir. Okur ilgi gosterdigi alanla ilgili arama
motorlarinda arama yaptiginda, arama motoru optimizasyonuna gore hazirlanmis icerikleri
tiklama egilimindedir. Bu nedenle, dolayli yollardan okur, haber Uretim siirecine de dahil
olmaktadir. Bu yonteme gore, okurla editor arasinda empati olusmaktadir. Okur merak ettigi
konulari arama motorunda aramakta, editorlerin hazirladigi merakini giderecek baglantilara
tiklamaktadir (Korap, ve Deniz, 2018: 164-190).

Reklam Kavrami

Geleneksel medyadan, internet medyasina kadar gecen siiregte, reklam her zaman haberin
Uretilmesi ve yayinlanmasi igin dnemli unsurlarin basinda gelmistir. Geleneksel medyada haber
ve reklam keskin bir bicimde birbirinden ayrilabilirken, bu durum internet gazeteciliginde gegerli
degildir. internet gazeteciliginde, reklam ve haber sinirlari artik kaybolma noktasina gelmistir
(Vural ve Siitci, 2019: 20).

Geleneksel gazetecilik icin kamunun bilgilendirilmesi ve satis sayisi, 6ncelikli durumda iken,
internet gazeteciliginde, titklanma sayisina bagimli olarak daha fazla reklam goésterimi diger
amaglarin 6niine gegmistir (Tas, 2010: 3-4).

internet gazeteciliginin yayginlasmasi ile reklamlarin formlar da degismistir. Geleneksel
gazetecilikte reklamlar basili formatta ve her gecen giin gerilerken, dijital reklamcilik ise her
gecen giin bilyimeye devam etmektedir. internet gazetelerinin daha fazla reklam alabilmesi
icin de tik odakli habercilik 6n plana ¢cikmistir. Geleneksel gazetecilikte satis sayilari ile okunurluk
Olcllebilirken, web sitelerinin dijital formda olmasi ve analiz sistemlerinin gelismesi ile tiklanma
sayilari tespit edilebilmekte, okunurluk bu rakamlar lizerinden degerlendirilebilmektedir (Akt:
Ozyal, Tandoc, 2014: 571-572).

Dijital gazetecilikte tiklanma sayilari ile reklam gelirlerinin dogrudan baglantili oldugu goz
ardi edilemez bir gercektir (D6nmez, 2010).

Arastirmanin Amaci

Arastirmaninilk iki bélimiinde, geleneksel medya, yeni medya, sosyal medya, arama motoru
optimizasyonu, tik odakli habercilik, konularinda kavramsal boyut ele alinmistir. Uygulama
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kisminda ise, elde edilen verilerle, orneklem olarak alinan internet sitelerinde karsilastirma
yapilmis, calismanin ana konusu olan tik sayisini arttirma eyleminin ele alinan mecralarda ne
sekilde yapildigi ortaya konmaya ¢aligiimistir.

internet teknolojisinin gelismesine paralel olarak, haber alma ve haber iretim siiregleri de
glinden giline degismektedir. Haber Uretim siirecinde hiz ve ulasilan kitlenin blyuklGgu artik
¢ok daha onemli bir hale gelmistir. Bu gelismeler de rekabeti arttirmistir. Rekabetin yogun
oldugu bu mecrada tik sayilarini artirmak da kaginilmaz bir hale gelmistir. Dijital reklamlarin
yayginlashigl glinimiuzde, tik sayisi ve reklam geliri arasinda bir bagintt ortaya cikmistir.
Dolayisiyla reklam gelirlerini artirma konusunda tik sayilarini arttirma, énemli bir unsur haline
gelmistir. Arastirmada, medya kuruluslarinin web sitelerinde kullandiklari yontemler irdelenmis,
tik sayilarini hangi yontemlerle artirmaya ¢alistiklari ortaya konmaya g¢alisiimistir.

Yontem

Arastirmanin teorik kisminda, ilgili literatirdeki kaynaklar taranmis, kavramsal boyutla ilgili
veriler elde edilmistir. Uygulama kisimda ise elde edilen veriler isiginda, 6rneklem alinan internet
siteleri icerik analizine tabi tutulmustur. Nitel bir arastirma yontemi olan icerik analizi ile icerigi
anlama metin ve gorsel veriler ile icerigin bicimsel 6zelliklerini saptamak amaclanmistr.

Arastirmanin evreni, Bolu’da yayin yapan internet gazeteleridir. Arastirmada, Bolu’'da
yayinlanan ve Basin ilan Kurumu’ndan resmf ilan alan Kéroglu gazetesi, Bolu Giindem gazetesi
ve Bolu Takip gazetesinin resmi internet sitelerindeki haberler, web siteleri ve sosyal medya
hesaplari 6rneklem olarak alinmistir. Orneklem kapsaminda, incelenen sitelerde, 2021 ve 2022
yillarinda yayinlanan Bolu ile ilgili haberler analiz edilmistir. Arastirma Bolu ile sinirli oldugu igin,
s0z konusu sitelerde yayinlanan ve yalnizca Bolu ile ilgili olan haberler degerlendirilmistir.

Bu degerlendirme, Ozyal''n (2016: 288-294) calismasinda bashklarla haberlerin nasil
sunulacaginin belirtildigi 9 kategori tGizerinden yapilmistir. Bunlar: Yarim ciimle ile haber sunumu,
sok-flas-bomba-son dakika temali haber sunumu, goriintiiniin 6n planda tutuldugu haber
sunumu, haber iginden segilen climlelerin baslikta sunumu, referans kelimeler izerinden haber
sunumu, gorsel ve bashgin 6n planda tutuldugu karma haber sunumu, klasik tik odaklh haber
sunumlari, 6zne veya nesnenin gizlendigi haber sunumlari, gazetenin yorumu ile haber sunumu
seklindedir.

Bulgular

Bolu’daki yerel internet haber sitelerinde yapilan incelemelerde, yaygin medyadaki 6rnekleri
gibi, okunurlugu ve tik sayisini arthirmak igin ¢esitli yontemlere basvuruldugu gorulmdistur.

Arastirma kapsaminda incelenen sitelerde, ttk arttirmaya yonelik yapilan, tik tuzag
(clickbait), arama motoru optimizasyonu ve sosyal medyadan faydalanmaya yonelik yontemler
one ¢cikmistr.

Bolu’daki Gazetelerde Clickbait (Tik Tuzagi) Kullanimi

Tik tuzag! yonteminde yukarda da aciklandigi lizere, haber verilirken, basliklar haber icerigi
ile ilgisiz, carpici ve abartili sekilde hazirlanarak verilmekte ve okur beklentiye sokulmaktadir.
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Clickbait habercilikte, tiklanmayi amaclayan editorler, cogu zaman gorsele dayali ve provokatif
metinlerle desteklenmis haberler ile okuru sitelerine gekmeye galismaktadir (Uzunoglu, 2018).

Tik tuzag! habercilikte en yaygin kullanilan yéntem, her ne kadar bashgi etkileyici, eksik,
uyandirici sekilde hazirlamak seklinde yorumlansa da bitlinsel olarak degerlendirildiginde,
gorsel ile de yapilmaktadir (Kalender, 2019: 1-21).

Arastirma kapsaminda incelenen web sitelerinde, Ozyal’in calismasinda ortaya koydugu tik
tuzagi 6rneklerine rastlanmistir. Bolu’daki 3 yerel gazetenin internet sitesinde yapilan inceleme
sonucunda belirlenen tik tuzagi iceren drnekleri soyledir:

Yarim Ciimle ile Haber Sunumu

Bu tir baslklarla kurulan haberlerde, haberin konusu, metin icerisinde yer alan hadise,
carpicl ya da etki olusturacak sekilde, yarim ciimle ile sunulur. Bu yéntemde, basliktaki ifadenin
basi ya da sonu eksik birakilir, bu sekilde tik odagi arttirilabilir.

Gorsel — 1 Yarim ctiimle ile haber sunumu

Arastirma kapsaminda incelenen koroglugazetesi.com web sitesinde 15 Ocak 2022’de
yayinlanan, “PCR Testi Kaldirildi, iste Detaylar” bashkli haberde, habere konu olan PCR testinin
kaldirimasi olayi, detaylari hakkinda okurda fikir olusturacak bir baslik yerine, ic nokta ile
eksik birakilan bir baslikla sunulmustur. Bolugundem.com adl web sitesinde 20 Ocak 2022’de
yayinlanan “Tercih Siiresi Uzatildi” bashkl haberde de yine climlenin sonu getirilmemis, (g
nokta ile sinirlandirilmistir.

Sok, Flas, Son Dakika Baslhkli Haber Sunumu

Haberbasliklarinda,sondakika,sokgibikaliplarsikhklakullanilir. Ancak, clickbaithaberciliginde,
bu yontem cogunlukla, okurun tiklama gidisiniin arttiriimasi icin kullanilmaktadir. Cogu
haberde, tik gidisini arttiran bu ifadeler, haber basliklarinda ya da késede yer alabilir.

Gorsel — 2 Sok, Flas, Son Dakika baslikli haber sunumu
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Koroglugazetesi.com’da 1 Ocak 2022 tarihinde yayinlanan “Elektrik Fiyatlarinda Cok Blyuk
Zam” baslikh haberde, baslikta “Cok Buylik” ifadesi kullanilarak okurda sok etkisi olusturmak
amaglanmistir. Bolugundem.com’da, 19 Aralik 2021’de yayinlanan ekmek zammi haberi ise, son
dakika ifadesi ile “Ekmege Zam” bashgi ile okura sunulmustur.

Gériintiiniin On Planda Tutuldugu Haber Sunumu

Gorintlinin 6n planda tutuldugu haberlerde, ilgi cektigi bilinen goriintilerle haberlerin
sunumu yapilarak, ttk alma amaclanir. Kullanilan goérintiler bazen haberle ilgili oldugu gibi
bazen tamamen alakasiz gortntiler de kullanilabilir.

Gorsel — 3 Gorlintliniin 6n planda tutuldugu haber sunumu

Bolutakip.com web sitesinde, 12 Ocak 2022 tarihinde yayinlanan “12 bin Olayin 482’si
Faili Meghul” baslkli haberde, haber igerikle ilgisiz olmasina ragmen okurda olay ¢agrisimi
yapabilecek olay yeri fotografi ile sunularak, haber ilgi cekici bir hale getirilmistir. Bolugundem.
com web sitesinde, 5 Aralik 2021 tarihinde yayinlanan “Mudurnu’da Cinayet Tartisma Bigakli
Kavgaya DoOnustli” bashkh haberde ise, Mudurnu’da meydana gelen bir cinayet olayi, olay
fotografinin yani sira, kanh bir bicak fotografi ile desteklenerek, okurun gordiigi gorinti
etkileyici bir hale getirilmistir.

Haber iginden Segilen ifadenin Bashkta Sunumu

Bu yontemde, haber icinde yer alan bir ifade yarim baslikta oldugu gibi, bashga cekilerek
merak uyandirilimaktadir. Haber iginden bir climle segilir, ancak segilen bu climlenin haberle
ilgili olup olmadigi tam olarak belirtiimez. Bu tiir ifadelerle haber detayi hakkinda bilgi edinmek
zaman zaman zordur.

Gorsel — 4 Haber icinden segilen ifadenin baslikta sunumu

Bolutakip.com web sitesinde, 30 Aralik 2021 tarihinde yayinlanan “Her Tiirl{i ihtiyacinizda
Bizim Kapimizi Calabilirsiniz” baslikli haberde, haberde yer alan ifade bashga cekilmis, baska
bir ciimle ile baslik desteklenmis, ancak, haberde konusmasi yer alan Bolu Belediye Bagkani
Tanju Ozcan’in adina baslikta yer verilmemistir. Koroglugazetesi.com’da 24 Ocak 2022 tarihinde
yayinlanan, “Afad: ‘Zorunlu Olmadikga Yola Cikmayin” baslikli haberde ise, yine AFAD yetkilileri
tarafindan yapilan agiklamadan alinan bir ciimle bashga cekilmis, ancak, haber detayinda yer
alan, kotl hava kosullari nedeniyle yapilan uyariya deginilmemistir.
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Referans Kelimelerle Haber Sunumu

Referans kelimelerle haber sunumu yénteminde, haberin konusu, olayin gerceklestigi yer,
olayin ne oldugu referans kelimeler lzerinden okura sunulur. Boylece haber detayi ile ilgili
okurun merak etmesi ile tiklanma saglanir. Bashgi goren okur, referans kelimenin nasil bir olaya
ya da neye karsilik geldigini 6grenmek icin habere tiklamak zorundadir.

Gorsel — 5 Referans kelimelerle haber sunumu

Bolutakip.com’da, 14 Aralik 2021 tarihinde yayinlanan, “EDS’lerden Milyonluk Gelir”
baslkl haberde, dikkat ¢eken ifadeler kullaniimis, gelir saglayan kuruma referans verilmis,
ancak, kurumla ilgili bilgi verilmedigi igin referans verilen kelime Uzerinden haber detayina
yonlendirme yapilmistir. Koroglugazetesi.com’da, 24 Ocak 2022 tarihinde yayinlanan, “Bu
Fotograf Karesi Bolu’da Cekildi iste Dev Sarkitin Boyutu” baslikli haberde ise, fotografin cekildi
yer bilgisi referans olarak verilmis, habere konu olan ilging olayin bir sarkitla alakah oldugu bilgisi
verilmis ve haber detayina yonlendirme yapiimistir.

Karma Yontem

Karma yontemde, haberin clickbait baslikli bir haber olmasi icin gereken yontemlerden
birkaci kullanilmaktadir. Tik tuzagi bashklarda bu yontem siklikla kullanilan bir ydntem olarak 6n
plana ¢cikmaktadir. Bu yontemde kullanilan tiim yontemler, ayni oranda islev gormektedir.

Gorsel — 6 Karma Yontem

Bolugundem.com’da 23 Aralik 2021 tarihinde yayinlanan “Bolu’da Trafige Kayith Kag
Arag Var?” baslkli haberde, hem haberle ilgili gérsel 6n plana gikartilmis, hem de baslikta
okura soru sorularak, merak duygusu uyandiriimistir. Bolutakip.com’da, 12 Ocak 2022 tarihinde
yayinlanan, “ikametgah Alan Yabanci Uyruklu Sayisi” baslikli haberde ise, ikametgah izni alan
yabanci uyruklu kisi sayisi ile ilgili bilgi verilmemis, gorselle haber basligi desteklenmistir.

Klasik Tik Odakli Haber Sunumu

Klasik tik odakli haber sunumunda, kiiresel anlamda kaliplasmis yontemler bulunmaktadir.
Bu sunum bicimi, tik odakl haberciligin en eski yontemlerini barindirmaktadir. Bicimsel olarak
klasik yontem incelendiginde, cogunlukla soru ctimlelerinin kullanildigi gériilmektedir.
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Gorsel — 7 Klasik Yontem

Tik odakli habercilikte kullanilan klasik yontem, arastirma kapsaminda incelenen (g
sitede de siklikla kullanilan bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Orneklerde, soru ciimlesi
kullanilmis, sorunun cevabi ise haber detayinda okura sunulmustur. Bolutakip.com’da 13 Ocak
2022’de yayinlanan, “Tanju Ozcan’in Anket Orani Kag?” baslikli haberde, haberle ilgili olan oran,
baslikta yer almamis okurun orani merak etmesi saglanmistir. Koroglugazetesi.com’da 19 Ocak
2022’de yayinlanan “20 Ocak Persembe Giini Tatil Mi?” baslikl haberde ise haberin en 6nemli
vurgusu olan okullarin tatil edilip edilmeyecegi bilgisi baslikta okura sunulmamistir. Bolugundem.
com’da 23 Kasim 2021’de yayinlanan haberde, Bolu’da meydana gelen 4 depremdeki can
kaybi sayisina haberde yer verilmis ancak, haber, “4 Depremde Ka¢ Can Kaybettik?” bashgi ile
sunulmustur.

Ozne veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumu

Bu haber sunumunda, haberin ana unsuru olan 6zne veya nesne gizlenir. Tek kelime ile
aciklanabilecek bir unsur, yerine gizli 6zne kullanimi yaygindir. ilgi cekmek icin kullanilan égeler,
haberde belirtilen detayi isaret eder, ancak net bir sekilde onun ne oldugunu séylemez.

Gorsel — 8 Ozne veya nesnenin gizlendigi haber sunumu

Bolutakip.com’da 24 Mayis 2021’de yayinlanan “Yeni Baskan Yardimcisi Belli Oldu” baslikh
haberde, haber gorselinde yeni baskan yardimcisi ile ilgili bir bilgi verilmemesinin yani sira, s6z
konusu 6znenin taninmamasi icin fotografa mozaik efekti uygulanmistir. Koroglugazetesi.com’da
17 Ocak 2022'de yayinlanan, “Vaka Sayisi Ucusa Gegti” baslikli haberde ise haberin vaka sayisi
ile ilgili oldugu bilgisi verilmesine ragmen, haberin ana unsuru olan Bolu’daki vaka sayisi yine
mozaik efekti ile gizlenmis, okurun vaka sayisini merak etmesi amaclanmistir.

Gazetenin Yorumu ile Haber Sunumu

Haberin gazete yorumu ile sunumu yonteminde, habere konu olan olay gazetenin kendi
yorumu ile okura sunulmaktadir. Gazetenin degerlendirmesini 6n planda oldugu bu sunumda,
haberin neileilgilioldugu bilgisi tiklama sonrasina birakilmaktadir. Basili gazetelerde de kullanilan
bu yontem, internet gazetelerinde, surprizlere dayali bir okuma deneyimini saglamaktadir.
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Gorsel — 9 Gazete yorumu ile haber sunumu

Bolugundem.com’da 0 Ocak 2022 tarihinde yayinlanan “Cok Glizel Hareketler Bunlar”
baslikli haberde, gazetenin yorumu direkt olarak baslikta yer almaktadir. Haberle ilgili olmadigi
anlasilan bu baslikla ilgili haberde ise, Bolu Belediyesinin engelli bir vatandasa yardimi konu
edilmektedir. Bolutakip.com’da 17 Kasim 2021 tarihinde yer alan “Bu Muhtesem Manzara
Bolu’da” baslikl haberde, manzaranin niteligi ile ilgili gazete yorumuna yer verilmesine ragmen,
manzara fotografinin tam olarak nerede cekildigi bilgisi yer almamaktadir. Haber detayina
bakildiginda, fotografin Mudurnu Ovasi’nda ¢ekildigi gorilmektedir.

Bolu’da Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) Kullanimi

Haber ve icerik anlaminda arama motoru optimizasyonu icin kullanilan cgesitli tekniklerin
yani sira, internet gazetelerinde kullanilan teknik anlamda optimizasyon yontemleri
mevcuttur. internetin ve arama motorlarinin son yillarda, hayatimizin her alanina dahil olmasi
sonrasinda, web siteleri icin arama motorlarinda, 6n plana ¢ikmak icin gerekli hale gelmistir.
Arama motorlarinda, Google’in liderligi tartisilmaz boyuttadir. Bircok kullanici, internet
ortaminda ulasmak istedigi web sitesine Google vasitasiyla ulasmaktadir. iste bu nedenle,
arama motorlarinda 6n plana ¢ikmak icin teknik anlamda degerlendirilebilecek SEO ipuclari
kullanilmaktadir. Yukarida bahsedilen, icerikle yapildigi bilinen namaz saatleri, doviz fiyatlari,
hava durumu, 6limsiz icerikler gibi arama motoru optimizasyonlarinin yani sira, web siteleri
icin teknik anlamda degerlendirilebilecek arama motoru optimizasyonu yontemlerine arastirma
sitelerinde de rastlanmistir. Bolu’da yayin yapan ve resmi ilan alan (i¢ gazetenin internet
sitelerinde de kullanilan teknikler asagida siralanmistr.

Organik Arama Sonuglari

Arama motorlari, web sitelerinin kendi algoritmalarina karsilik gelme durumlarina gore,
kullanicinin istegi dogrultusunda siralamaktadir. Arama motorlari, aranan kelimeye gore,
kullaniciya 6zel lokal sonuclar gosterir (Egri, 2013: 5). Bolu ili ile alakali yapilan arastirmada,
Google’da, haber icin bir arama yapildiginda kullanilan anahtar kelimelerin, Google Trends’te,
son 12 ayda, “bolu, bolu haber, bolu namaz, bolu hava durumu, bolu 6lim ilanlari, kbroglu
gazetesi, dolar kuru, bolu giindem, bolu elektrik kesintisi, vefat edenler, bolu takip gazetesi”
oldugu gorulmuistur.

Bolu’da 6n plana ¢ikan bu anahtar kelimeler, “bolu, bolu haber, bolu 6lim ilanlari, kéroglu,
bolu glindem, bolu takip, vs.” gibi lokal anahtar kelimelerle arama yapildiginda, arastirmaya konu
olan, Bolu Glindem gazetesi internet sitesi, Kéroglu gazetesi internet sitesi ile Bolu Takip gazetesi
internet sitesinin ilk sayfada yer aldig1 gérilmustir. “Namaz vakitleri, bolu hava durumu, dolar
kuru” gibi daha kapsamli anahtar kelimelerde ise ilk sayfada, Bolu ilinde yayin yapan herhangi
bir siteye rastlanmamustr.
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Sayfa Bashgi

Web sitelerinde sayfa basliklari, arama motorlarina, site ile ilgili 6nemli bilgiler saglayan,
sayfanin icerigi hakkinda bilgiler veren bir kisim olarak kullanilmaktadir. Sayfa basliklari, tarayici
penceresinin Gstlinde bulunur ve sayfa basliklari kullanan web siteleri arama motorlarinda bu
sekilde goruntilenir. Web sitesinin index sayfasinda, sayfa bashgi HTML dokiimaninin iginde
bulunan <head> etiketi icinde yer alan icerik sayfa bashgi olarak gorintilenir. Sayfa basliklar
arama motoru optimizasyonunda énem verilmesi gereken bir unsurdur. Arama motorlari, web
sitelerini incelerken, listeleyecegi sonuclarda, sayfalarin basliklar gézilkkmektedir. ideal bir sayfa
bashgl, noktalama isareti bulundurmamali, uzun kelimelerden olusmamal, sayfa icerigi ile
alakali olarak degismelidir (Egri, 2013).

Arastirmaya konu olan haber sitelerinde sayfa bashgi ile ilgili bir inceleme yapildiginda
ise su sonuglar elde edilmistir: Bolu Glindem gazetesi internet sitesinde, ana sayfa bashgi
kullanilmis, alan adi yayin yapan kurulus ile ayni oldugu igin, baslikta, arama motorunda Bolu
ile ilgili sonuglarda 6n plana ¢ikabilmek icin gerekli olan Bolu kelimesi bdylece kullaniimistir.
Web sitesinin iginde alt bagliklar ve haberlerin haber igerigine gore degistigi gdzlemlenmistir.
Koroglu gazetesi internet sitesinde, sayfa bashg kullanilmis, sayfa baslhgina ayrica, Bolu ifadesi
de eklenerek Bolu anahtar kelimesi ile ilgili sonuglarda 6n plana g¢ikmak igin optimizasyon
yapiimistir. Koéroglu gazetesi web sitesinde de haber ve alt baslik icerikleri incelenen sayfaya
gore degiskenlik gostermistir. Bolu Takip gazetesi internet sitesinde, Bolu ve Takip gazetesi
kelimeleri yer almaktadir. Bolu Takip gazetesi web sitesinde de haber ve alt basliklar icerige gore
degismektedir.

Meta Keyword (Anahtar Kelime)

Meta keyword, kisaca, tarayicida goriintilenen sayfanin icerigi ile ilgili 6zet niteligi tasiyan
anahtar kelimeler olarak tanimlanabilir. Anahtar kelimelerle, sayfanin icinde ne oldugu bilgisi kod
icinde arama motorlarina sunulmaktadir. Bu ydontem, ilk arama motoru optimizasyonu c¢alismasi
olarak kayitlara gecmistir. Arama motorlarina bilgi sunan bu yontem, ilk baslarda kullaniimis,
ancak zaman igerisinde, kod tanimlamadan uzaklastigl icin, Google, panda algoritmasini
kullanarak, artik sayfada anahtar kelimelerden ziyade, sayfa icerigi ve sayfa basliklarina
odaklanmistir. Bu nedenle, artik arama motorlarinda 6n siralarda ¢ikabilmek icin anahtar kelime
kullanmak yerine, glivenilir kaynak, kaliteli ve 6zglin icerik, SEO calismalarinda daha 6n plana
ctkmistir (Vuran, 2019).

Calismanin deney sitelerinden Bolu Glindem ve Bolu Takip Gazeteleri web sitelerinde, meta
keyword kullanimi bulunmamaktadir. Kéroglu gazetesi web sitesinde ise, basta ana sayfa olmak
Uzere, alt basliklar ve haber icerigi bulunan sayfalarda, <head> etiketleri arasinda haber icerigi ve
“Bolu” ile ilgilianahtar kelimelere yer verilerek, optimizasyon ¢alismasi yapildigi gézlemlenmistir.

Google Analytics

Google Analitik, icerigi ne olursa olsun, bir web sitesinde arama motoru optimizasyonu
icin kullanilan en énemli araglardan bir tanesidir. Google Analitik ile web sitesini ziyaret eden
kullanici sayisi goriintilenebilir, kullanicinin hangi isletim sistemini kullanarak web sitesini
ziyaret ettigi 6grenilebilir, siteye hangi kaynaktan (organik arama sonucu, reklam, sosyal medya,
direkt erisim) eristigi bilgisine ulasilabilir. Google Analitik sayesinde, kullanicilarin hangi icerikle
ilgilendigi, web sitesinde ne kadar zaman gegirdigi, ortalama ziyaret sikligi ve sureleri ile ilgili
arama motoru optimizasyonunda yol gosterebilecek bircok faydali bilgi saglanabilir.



173 Mehmet Fatih Yaliniz, Selami Ozsoy

Hakemii, ulusiarasi, e-Dergi

Arastirmada incelenen, Kéroglu gazetesi, Bolu Giindem gazetesi ve Bolu Takip gazetesinin
ana sayfa <head> kaynagi tarayici yardimi ile gorintilendiginde, her g sitede de Google
Analytics kullanildigi anlagiimistir.

Alan Adi Eslesmesi

Web sitelerinde kullanilan alan adlarinin  web sitesinin sundugu igerige uygun
olmasi gerekmektedir. Alan adinin arama motoru optimizasyonuna blyilk katki sundugu
vurgulanmaktadir. Google aramalarinda tam eslesen alan adlari 6n planda ¢cikmaktadir. Ancak
spam amach kullanilan (6rn: hemenciceksiparis, siparissitesi-istanbul.com) gibi alan adlari
arama sonuclarinda ayristiriimaktadir. lyi secilmis bir alan adi, kullanicinin giivenini kazanarak,
kolay hatirlanarak, sitenin direkt girisine etki etmekte, sitenin tekrar ziyaret edilmesine katki
saglamaktadir (Egri, 2013).

Bu bilgiler 1siginda arastirma yapilan lic web sitesinin Bolu ilinde haber yayini yapan internet
siteleri oldugu goz 6ninde bulunduruldugunda, alan adinin Bolu veya Bolu ile ilgili ifadeleri
barindirmasi arama motoru optimizasyonu icin dnemli olacaktr.

Bolu Gindem (bolugundem.com) ve Bolu Takip (bolutakip.com) Gazetelerinin internet
sitelerinde, Bolu kelimesinin kullanilmasi, arama motorlarinda 6n siralarda yer edinebilmek
icin 6nemli drnekler arasinda yer almaktadir. Kéroglu gazetesi (koroglugazetesi.com) internet
sitesinde ise, “Bolu” kelimesi direkt olarak kullanilmamis, alan adinda yayin yapan kurumun
markasina yer verilmistir.

Favicon

Favicon, websitesiileilgiliklclk logo ya dasite ambleminin tarayicibashiginda gériintilenmesi
olarak tanimlanabilir. Favicon, kullanimi site kalitesini kullanici géziinde arttiran bir unsurdur.
Favicon kullanimi ile ilgili Google makalelerinde yer alan arama motoru optimizasyonu
ipuclarinda, bu aracin kullanimi israrla vurgulanmaktadir. Bu nedenle favicon kullanimi
optimizasyon bakimindan siteye puan kazandiran bir unsur olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Gorsel — 10 incelenen Haber Sitelerinin Favicon Kullanimi

Gorsel 10’da goraldigl Uzere, arastirmaya konu olan haber sitelerinden Bolu Takip
gazetesinde favicon kullanilmamis, Bolu Glindem ve Koroglu Gazetelerinde kullaniimistir.

Sayfada Kalma Siiresi

Kullanicinin sitede kalma siiresi, Google tarafinda sitenin kullanici tarafindan begenildigini
gosteren bir kistas olarak degerlendirilmektedir. Kullanicilarin sitede kalma stiresinin belli bir
seviyede olmasi, Google agisindan o sitenin kendi yararin olup olmadigini géstermektedir.
Google’in tavsiyeleri dikkate alindiginda, sitede kalma siiresi arama motoru optimizasyonu igin
onemli faktorlerden biridir. Google Analitikle gorintiilenebilen, raporlar alinabilen sitede kalma
suresini arttirmak icin yaniltici basliklar kullanilmamasi 6nerilebilir. Kullanici igerikle ilgisiz,
yaniltici bir baslikla karsilastiginda, sayfayi hemen terk edecektir. icerikler, gérseller ve videolar
acisindan zengin bir sayfa sitede kalma siresini arttirmada yardimci olacaktir (Egri, 2013).

Koroglu gazetesi, Bolu Glindem gazetesi ve Bolu Takip gazetesi web siteleri kullaniciyi sitede
tutmak icin kullanilan yéntemler agisindan incelenmis, literatiirde yer alan metotlarin neredeyse
tamaminin uygulandigi gérilmustir. Kéroglu gazetesi ve Bolu Glindem gazetesinde, kullaniciyi
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sitede kalmaya tesvik etmek amaciyla, her haber igeriginde kullanicinin ilgisini cekebilecek diger
haberler listelenmistir. Bu iki sitede ayrica, tarayicida sayfa saginda yer alan ve sayfayi asagi
cekmeye yarayan cursor araci ile sayfanin alt kisimlari gérilmek istendiginde, asagi sayfalarda
diger haber iceriklerine yer verilmistir. Ayrica, bu iki sitede, ilgili haberlerde video kullaniimis,
haberlerle ilgili fotograf galerilerine igerikte yer verilmistir. Bolu Takip gazetesinde, igerik
sayfasinda diger haberler listelenmis, ilgili haberlerde fotograf galerisine yer verilmis, sayfada
haberin bitiminde diger sitelerde oldugu gibi yeni iceriklerin ayni sayfa icinde gosterilmesi
saglanmistr.

Backlink (Geribaglanti)

Backlink, web sitesine bir baska web sitesinden yapilan baglanti olarak tanimlanabilir.
Backlinkte baglantilarin etkisi, baglantiyi veren sitelerin glivenirligi, baglanti sayisi, konu ile ilgisi,
backlinkin kalitesini belirler (Vuran, 2019).

Orneklem olarak alinan internet siteleri incelendiginde, bolugundem.com’da 61 sitenin,
siteye link verdigi goriilmustir. koroglugazetesi.com’da siteye link veren 35 site oldugu tespit
edilmistir. bolutakip.com’a, 23 site link vermis durumdadir.

Sayfa Yiiklenme Hizi

Sayfa hizi, kullanici deneyimi kadar, arama motoru optimizasyonu icin de énemlidir. Sayfa
hizi diisiikse, arama motorlari daha uzun bir siirede daha az sayfayi tarayacagi icin sayfalarin
arama motorlarinda indekslenmesini, dolayl yollardan arama motoru optimizasyonunu da
etkileyebilir. Sayfa hizi, bir internet sayfasinin yiklenmesinin ne dlclide hizli oldugunu belirten
bir kavramdir. (Vuran, 2019).

Google Pagespeed Insights araci kullanilarak, deney sitelerinde yapilan dlgcimlerde, sitelerin
sayfa yuklenme hizlari tespit edilmistir. 100 tGzerinden yapilan degerlendirmede, koroglugazetesi.
com web sitesinde, 75, mobil sitede, 22 puan aldigi gorilmiustir. Google Pagespeed Insights
sonuclarina gore, s6z konusu web sitesi ve mobil sitede en dnemli problemin, sunucu yanit siiresi
oldugu kaydedilmistir. Bolugundem.com’da, skorlar, mobil sitede 47, web sitesinde, 70 olarak
gorilmustir. Bolugundem.com’da problemin, sitede kullanilan fotograflarin biyik boyutlu ve
eski slirimde kaydedilmis olmasi sonuglara yansimistir. Bolutakip.com’un Pagespeed Insights
sonuclari, mobil sitede 56, web sitesinde, 59 seklindedir. Bolutakip.com’da da tipki bolugundem.
com’da oldugu gibi, sayfa ylklenme hizinin diisiik olmasinin sebebinin, dogru boyutlu ve dogru
kodlanmamis fotograflar oldugu anlasiimistir.

Bolu’da Yerel Medyanin Sosyal Medya Kullanimi

Yukarda bahsedildigi gibi, Mediya Ownership Monitor arastirmalarina gore, Tirkiye'de
habere ulasmada sosyal medya kullanimi, her gecen yil artmaktadir. internet kullaniminin
yayginlasmasi ve internete ulasmada secenegin c¢ogalmasi, kullanicilari, haber edinme
konusunda, sosyal medyaya yonlendirmektedir. Ayni arastirmaya gore, 2020 yilinda, sosyal
medyay! haber kaynagi olarak nitelendiren internet kullanicilarinin toplam kullanicilara orani
%58 olarak tespit edilmistir.

Sosyal medyanin, gazetecilikle iliskisine bakildiginda, genel olarak, haberlerin, sosyal
medyada, twitter, facebook, instagram gibi platformlarda paylasiimasidurumugéze carpmaktadir.
Burada temel amac, haberlerin paylasilmasi, cevrimici ortamda, kullanicilara etkilesim saglama
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imkani verilmesi, haber icerikli baglantilarla, okuyucuyu daha detayli icerigi barindiran, internet
sitelerindeki sayfalara yonlendirmektir (Celikbasg, 2021: 44).

Sosyal medyanin yerel gazetelerle iliskisine bakildiginda, internetle birlikte haber iretim ve
tuketim pratikleri de gelisen sirecte degismistir. Bu gelisme, yerel gazetelerde de donisime
neden olmustur. Yerel gazeteler, igeriklerini sosyal medya mecralarina tasimistir. Yerel gazetelerde
de tipki ulusal gazetelerde oldugu gibi, haberin hizli bir sekilde okurlara ulastirilmasi 6nemlidir.
Yeni medya araglari sayesinde yerel gazeteler, haberi hizli bir sekilde okurlara ulastirmanin yani
sira, etkilesim imkanina da sahip olmustur (Ozcan, 2013: 29-33). Bu bulgular isiginda, arastirma
kapsaminda incelenen 3 internet sitesinin, sosyal medyadaki varligina bakilmis ve asagidaki
sonuglar elde edilmistir.

Facebook Kullanimi

Arastirma kapsaminda, Facebook hesaplari incelendiginde, koroglugazetesi.com,
bolugundem.com ve bolutakip.com internet sitelerinin licii de Facebook sayfalarina sahiptir.

Bolugundem.com, Bolu Giindem adi ile Facebook sayfasinda paylasimlarda bulunmaktadir.
Sayfada, web sitesinde yayinlanan tim haberler paylasiimaktadir. Sayfanin giris kisminda, medya
kurulusu ile ilgili iletisim bilgileri yer almaktadir. Ocak 2022 itibariyla, Bolu Glindem sayfasini
begenen kullanici sayisi 42 bin 500, takipci sayisi ise 69 bin 300 olarak gorilmustir. Yapilan
paylasimlara bakildiginda, agirlikl olarak web sitesinde yayinlanan haberlerin yani sira, video
haberler, canli yayinlar géze carpmistir. Bu sayfada paylasilan icerikler, Bolu ile ilgili iceriklere
yer veren Facebook topluluklarinda da paylasilarak okunma sayisi ve etkilesimin arttirilmasina
destek saglayacak sekilde Facebook kullanicilarina sunulmaktadir. Bolu Glindem Facebook
sayfasinda etkilesimin en ¢ok canli yayinlar ve son dakika baslgi ile sunulan iceriklerde oldugu
gorilmustilr. Kullanicilar; paylasimlari, yorumlari, emojileri ile sayfadaki paylasimlara destek
saglamistir.

Koroglugazetesi.com, Koroglu TV & Gazetesi adi ile Facebook sayfasinda, glinliik paylasimda
bulunmaktadir. S6z konusu sayfada, web sitesinde yayinlanan tiim icerikler paylasilmaktadir.
Sayfada, medya kurulusu ile ilgili iletisim bilgileri yer almaktadir. Ocak 2022 itibariyla, sayfayi
begenen kullanici sayisinin 27 bin 638, takip sayisinin ise, 31 bin 845 oldugu gorilmustdr.
Paylasimlar incelendiginde, haber, canh yayin, video paylasimlari géze carpmaktadir. Ayrica,
bu sayfada paylasilan iceriklerin, Bolu ile ilgili iceriklere yer veren Facebook topluluklarinda da
paylasilarak, etkilesim ve okunma sayisinin desteklendigi gérilmistir. Etkilesime bakildiginda,
kullanicilarin haberlere yorum, begeni, paylasim ve emojilerle katki sagladigi anlasiimistir.
Sayfanin Facebook sayfasindaki paylasimlarda, erisilen kisi sayisina iliskin bilgiler de yer
almaktadir. iki farkli giinde yapilan incelemede, erisim sayisinin paylasima basina, ortalama 2
bin civarinda oldugu, ancak, dikkat ceken ve carpici bir baslikla okura sunulmus bir haberde, 70
binin Gizerinde erisim saglandigi gérilmustir. Ornegin, 23 Ocak 2022 tarihinde sayfada paylasilan
“Cok sayida arac birbirine girdi” baslikl haber paylasimi 70 bin 96 kisiye erismistir.

Bolutakip.com Bolu Takip gazetesi adi ile Facebook platformunda yer almaktadir. Bolu
Takip gazetesi Facebook’ta grubu ile okurlarina igeriklerini sunmaktadir. Yapilan incelemede,
medya kurulusuna ait ayni adi tasiyan bir de sayfa bulunmaktadir. Facebook grubunda, 12.2
bin Uye, sayfada ise, 14 bin begenen kullanici bulundugu gorilmustir. Bolu Takip gazetesi
web sitesinde yayinlanan haberler, her iki toplulukta da paylasilmaktadir. Burada da, icerikler
diger Facebook topluluklarinda paylasilarak, okunma sayisi ve etkilesim desteklenmektedir.
Bolu Takip gazetesine ait Facebook topluluklarinda, haber igeriklerinin yani sira, video haber
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ve canli yayinlar yapilmaktadir. Etkilesim incelendiginde ise en ¢ok etkilesimin canh yayinlarda
bulundugu géze carpmistr.

Instagram Kullanimi

Ug yerel medya kurulusunun Instagram hesaplarina bakildiginda bu gazetelerin tigiiniin de
Instagram’da etkin oldugu anlasiimistir.

Bolugundem.com web sitesinin Instagram hesabi 2019 yilinda kurulmustur. Instagram
hesabinin ana sayfasinda, web sitesinin linki, paylasilan icerikler ve medya kurulusu ile ilgili
bilgiler yer almaktadir. Kuruldugu giinden Ocak 2022’ye kadar, 4 bin 373 paylasim yapilan
Instagram hesabini 25 bin 800 kullanici takip etmektedir. Hesapta agirlikl olarak, Instagram’in
kisa video paylasim 6zelligi olan Reels kullanilmis, haber icerikleri link ve gorsellerle kullaniciya
sunulmustur. Hesapta ayrica, canli yayinlara da yer verilmektedir. Bolu Glindem Instagram
hesabinda, haber icerikleri de detayl olarak verilmis, paylasimlar, hashtaglar ve etiketlerle
desteklenerek, etkilesimi arthirmaya yonelik calismalar yapiimistir. Ayrica, tim iceriklerde,
bolugundem.com web sitesinin linki de paylasilarak, web sitesine kullaniciyi cekmek, dolayisiyla
tik sayisini arttirmak amaclanmistir. Hesabin video paylasimlari ilgi cekmis, hesabin incelendigi
tarihte, paylasimlarin ortalama gortintilenme sayisinin 4 binin Gzerinde oldugu gorialmistar.
Kullaniciyla etkilesim kurma amacglanan paylasimlarda, paylasim bashgi ile kullaniciya sorular
sorulmus, kullanicilarin yorumlariyla paylasima katkida bulunmasi saglanmistir. Ornegin, 16
Ocak 2022 tarihinde paylasilan “Okullar tatil edilmeli mi?” baslikh paylasima 254 begeni gelmis,
56 kullanici, paylasim altinda fikirlerini dile getirmistir.

Bolutakip.com web sitesinin Instagram hesabinda, Ocak 2022 itibariyla, 5 bin 872 takipci
bulunmaktadir. Hesabin ana sayfasinda, medya kurulusu ile ilgili bilgiler verilmis, web sitesinin
linki paylasilmistir. Agirlikli olarak video nitelikli iceriklerin paylasildigl Instagram hesabinda,
kuruldugu glinden bugtline, 79 paylasim yapildigi gérilmdistir. Hesabi tanitan iceriklere de yer
verilen paylasimlarda, haber niteligi tasiyanlarin aciklamalari paylasimlarin altinda yer almistir.
S6z konusu paylasimlar, Instagram’in etkilesim 6zelligi olan hashtag ve etiketlerle desteklemistir.
Bolu Takip gazetesi Instagram hesabindaki video paylasimlarin ortalama 6 bin kez gériintilendigi,
gbze carpmistir. Hesapta Instagram’in hikaye 6zelliginden de faydalanilmis, paylasimlara burada
yer verilmis, ayrica, kullanicilari web sitesine cekmek amaciyla haber icerikleri linkilerle birlikte
kullaniclya sunulmustur.

Koroglugazetesi.com web sitesinin Instagram hesabi 2021 yilinda kurulmustur. Hesabin
ana sayfasinda, web sitesi ile ilgili linke yer verilmistir. Ocak 2022 itibariyla 251 gonderi
paylasimi yapan Instagram hesabini 615 kullanici takip etmektedir. Hesapta agirlikh olarak,
gorsellerle hazirlanan web sitesi haberleri yer almaktadir. Bu paylasimlarda, site linki verilerek
kullanicilar koroglugazetesi.com web sitesine ¢ekilmektedir. Paylasimlarda haber iceriklerine
yer verilmekte, etiket ve hashtaglarla etkilesim saglanmaktadir. Hesapta, reels ve canli yayinlar
olmak (izere, video iceriklerine de yer verilmistir. incelemenin yapildig tarihte, icerik basina
ortalama etkilesim sayisi, 800 olarak gdze carpmistir. Kéroglu TV Gazete adi ile Instagram’da yer
alan hesapta icerikler Instagram hikayesi olarak da kullaniciya sunulmaktadir.

Twitter Kullanimi

Arastirmada incelenen Uic web sitesinin mikroblog sitesi Twitter’daki etkinligine bakildiginda,
¢ sitenin de Twitter hesabi bulundugu tespit edilmistir.
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Koroglugazetesi.com web sitesi Bolu Koroglu adi ile Twitter’da yer almaktadir. Medya
kurulusunun Twitter hesabinda, 7730 takipgi, 187 takip edilen hesap bulunmaktadir. 2012 yilinda
kuruldugu gézlemlenen Koroglu Haber Twitter hesabinin ana sayfasinda medya kurulusu ile ilgili
bilgilere yerverilmistir. 2021 yilinda, muhtelifzamanlardayapilanincelemelerde, koroglugazetesi.
com web sitesinde yayinlanan haber igeriklerinin Twitter hesabinda da paylasildigi gérilmustdar.
Paylasilan iceriklerde, haber gorselleri, haber baglantilariniiceren linkler ve Twitter’da etkilesimi
arttiran, konu ile ilgili mention (etiket) ve hashtag kullanimi da géze ¢arpmistir.

Bolutakip.com web sitesi, takip_bolu adi ile agilan hesaptan Twitter paylasimlar
yapmaktadir. 2012 yilinda kurulan hesabi, 5924 kisi takip etmekte, buna karsilik hesabin takip
ettigi profil sayisi 363 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hesabin ana sayfasinda, medya kurulusunun
paylastigi icerikler, diger sosyal medya hesaplarinin adlarina yénelik bilgilendirme ve site linki
bulunmaktadir. 2021 yih igerisinde farkli zamanlarda hesapta yapilan incelemede, bolutakip.
com web sitesinde yayinlanan haberlerin, gérselleriyle birlikte Twitter’da yer aldig1 gérilmustdar.
Yapilan paylasimlarda, ayrica, haber linki, etiket ve hashtag kullanimi da bulunmaktadir.

Bolugundem.com web sitesinin Twitter’da 2566 takipgisi bulunmaktadir. 2015 yilinda kurulan
Bolu Glindem Twitter hesabinin ana sayfasinda da medya kurulusu ile ilgili bilgilerin yani sira,
kurulusun Youtube hesabinin baglantisi bulunmaktadir. Bolu Glindem Twitter sayfasinda, 2021
yili igerisinde yapilan incelemelerde, hesapta, web sitesinde yayinlanan igeriklerin paylasildig
gorilmustilr. Bu hesapta yapilan paylasimlarda da haber linki, gorseller, hashtag ve etiketlerin
yer aldig1 gbze carpmistir.

Yapilan arastirmada, (¢ deney sitesinin lg¢linlin de iceriklerini giinlik olarak paylasarak, tik
sayisini arttirma, etkilesimi saglama ve web sitelerinin taniimini yapmak icin sosyal medyayi aktif
olarak kullandiklari gériilmustir. S6z konusu web sitelerinin sosyal sosyal medya kullanimlarinin
Facebook, Instagram ve Twitter kullanimlarinin ve aktifliklerinin farkh oldugu gézlemlenmistir.
Ayrica, Uc site icin ¢ sosyal medya platformunda yapilan arastirmada, s6z konusu sitelerin
sponsorlu icerik, reklam, 6éne cikarilan icerik kullanmadiklari, sosyal medya platformlarinda,
aldiklari etkilesimlerin tamaminin organik oldugu da dikkat cekmektedir.

Sonug

internet teknolojisinin gelismesigiindelik yasantida bircok degisiklik ve gelisime neden oldugu
gibi, medya, iletisim ve gazetecilik pratiklerinde de kékli degisimlerin yasanmasini saglamistir.
Gecmiste yalnizca gondericiden aliciya tek yonli olan iletisim kavrami, web 2.0 teknolojisinden
sonra okurun haber Uretim sirecine dahil olmasiyla birlikte ¢cok yonll ve etkilesimli bir hale
gelmistir.

Yasanan bu gelismeler neticesinde, haber tretim ve tiketim siirecinde, hiz ve erisilebilirlik
kavramlari 6nem kazanmis, medya kuruluslari igin zorlu bir rekabet ortami olusmustur. Bu
rekabet ortaminda internet gazetelerinde 6ne ¢ikmak, ge¢cmis yillarda oldugu gibi tiraj sayisiyla
degil, tiklanma ziyaret sayisiyla 6lgllebilen bir hale gelmistir. Dijital reklamlarla birlikte reklam
degeri medya kurulusunun prestiji ile tiklanma sayisi arasinda baglanti olusmustur.

Haberin okura hizl bir sekilde ulastiriilmasi gazetecilik becerisi gerektiren bir eylem iken,
tiklanma sayisini artirma konusunda gesitli teknikler ve yontemler 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum
da artik gazetecilik faaliyetlerinin yalnizca sahada ve basili-gérsel ortamda yapilan bir faaliyet
degil, internette de birgok disiplini biinyesinde barindiran bir faaliyet olma gerekliligini ortaya
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cikmistir. Yapilan calismadan 6rnek vermek gerekirse, SEO editorliigli ve sosyal medya editorligi
glinimuzde gazetecilik faaliyetleri dogrudan iliskili eylemler haline gelmistir. Sosyal medyada,
arama motorlarinda ve web sitelerine direkt girislerde dne ¢ikmak, dolayli yollardan reklam
gelirini yani medya kuruluslarinin kazang elde etmelerini etkileyen bir unsur haline gelmistir.

Calhsmada incelenen sitelerin, Bolu’da resmi ilan yayimlayan gazetelerin web siteleri
olmalarinin yani sira tiklanma, sosyal medya etkilesimi ve organik arama sonuglari agisindan
on planda olduklari goriilmustir. Bu sitelerde yapilan incelemelerde ¢alismada ele alinan temel
konu olan “tik sayisini arthirma yontemleri” uygulandigina dair neticeler alinmistir.

Bu neticelerden hareketle, bir medya kurulusunun internet ortaminda var olmasi gerekliligi
vurgulanabilir. Yukarida da bahsedildigi gibi, rekabet ortaminin arttk medya kuruluslarini 6ne
citkmayazorladigiyenisiiregte, internet varliginin bile yetersiz oldugu, organik arama sonuglarinda
on planda olmalari gerekliligi, aktif, glincel ve etkin bir sosyal medya varhginin gerekliligi ve
site trafigini arttirma gerekliligi bulunmaktadir. Bir medya kurulusunun ayakta kalabilmesi,
faaliyetlerini sirdlrebilmesi igin reklam geliri hayati 5nem tagimaktadir. Dijitallesmeyle birlikte
baslayan yeni donemde reklam gelirlerini arttirmanin yolu ise artik dijital reklamlardan, dolayh
olarak tik sayilarini arttirmaktan gecmektedir. Ancak bu yeni siire¢, dogrudan kar odakli oldugu
icin, takipgilerin ilgisini somurme, habere ulasimi zorlastirma, hizli habercilikle gergekligin ikinci
plana atilmasi gibi sorunlari da beraberinde getirmektedir.
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Extended Abstract

Internet newspapers need to gain advertisement, like traditional newspapers, continue
to their activity. In traditional newspapers, circulation determines advertisement value. This
situation is changing in internet newspapers. In internet newspapers, click rate has importance
for advertisement. For increasing click rate ‘click’ is the first circumstance. Nowadays, there
are many varied methods for increasing the click rate. This study, studied, increasing click rate
methods, clickbait, search engine optimization, and use of social media in internet newspapers.
In the theoretical part, the literature review method was used. In the practice part, examined
three newspapers website which is published in Bolu.

In the theoretical part of the research, the sources in the related literature were scanned and
the data related to the conceptual dimension were obtained. In the application part, in light of
the data obtained, the sampled websites were subjected to content analysis. Content analysis,
which is a qualitative research method, is aimed at understanding the content, determining
the text and visual data, and the formal features of the content. The universe of the research
is internet newspapers published in Bolu. In the research, local newspapers were published in
Bolu and received official announcements from the Press Advertisement Agency, news on the
official websites of Kéroglu newspaper, Bolu Glindem newspaper, and Bolu Takip newspaper,
websites, and social media accounts were taken as samples. Within the scope of the sample,
the news about Bolu published in 2021 and 2022 on the sites examined was analyzed. Since the
research is limited to Bolu, only the news published on the mentioned sites and related to Bolu
has been evaluated.

The development of internet technology has caused many changes and developments in
daily life, as well as radical changes in media, communication, and journalism practices. The
concept of communication, which was only one-way from the sender to the receiver in the past,
has become versatile and interactive with the involvement of the reader in the news production
process after web 2.0 technology.

As a result of these developments, the concepts of speed and accessibility have gained
importance in the news production and consumption process, and a challenging competitive
environment has emerged for media organizations. In this competitive environment, being
prominent in internet newspapers has become something that can be measured by the
number of clicks and visits, not the number of circulation as in previous years. With digital
advertisements, there is a connection between the advertising value, the prestige of the media
organization, and the number of clicks.

While delivering the news to the reader quickly is an action that requires journalistic skills,
various techniques and methods come to the fore in increasing the number of clicks. In this
situation, the necessity of journalism activities to be not only activity carried out in the field
and the printed-visual environment but also an activity that includes many disciplines on the
Internet has emerged. To give an example from the study, SEO editing and social media editing
have become directly related actions to journalism activities today. Standing out in social
media, search engines and direct access to websites has indirectly become a factor that affects
advertising revenue, that is, the earnings of media organizations.
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In addition to being the websites of the newspapers that publish official advertisements in
Bolu, the sites examined in the study were seen to be at the forefront in terms of clicks, social
media interaction, and organic search results. In the examinations made on these sites, results
were obtained showing that “methods to increase the number of clicks”, which is the main
subject discussed in the study, were applied.

Based on these results, it can be emphasized that a media organization should exist on
the internet. As mentioned above, in the new process in which the competitive environment
forces media organizations to stand out, there is a need to have an active, up-to-date, and
effective social media presence, and to increase site traffic, where even internet presence is
insufficient, they must be at the forefront of organic search results. Advertising revenue is vital
for a media organization to survive and continue its activities. In the new era that started with
digitalization, the way to increase advertising revenues is now through digital ads, indirectly
increasing the number of clicks. However, since this new process is directly profit-oriented, it
also brings problems such as exploiting the interest of the followers, making it difficult to access
the news and putting reality into the background with fast reporting.
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