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Hakikat ve gercek kavramlari genellikle esanlamli olarak kullanilsa da, aslinda hem felsefi hem de
dilbilimsel bakimdan birbirlerinden farkli kavramlardir ve farkli anlamlari barindirmaktadirlar.
Ozellikle felsefi olarak hakikat ve gercek olgularinin anlamlari {izerine tartismalar her zaman
stiregelmistir. Gliniimiizde hakikat ve gerceklik siiphesiz en ¢ok erozyona ugrayan kavramlardir.
Kitle iletisim araglarinin gelisimi ve iletisim bicimine ettigi kokli etki hem bireylerin hem de
toplumlarin ahlak anlayisi ve ahlaki normlarini degistirmektedir. Hedef kitle i¢in bir haberin gercek
olup olmadigindan 6te, duygularina ve inanglarina ne kadar hitap ettigi artik cok daha dnemli bir
hale gelmistir. Post-Truth (Hakikat Otesi) ¢agda gercekligin icinin bosaltmasi siiphesiz haber
olgusunun gercekligini de etkilemistir. Bu makalede literatlir taramas1 yontemiyle hakikat Gtesi
(Post-Truth) ve haber kavrami incelenmistir.
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Although the concepts of truth and fact are often used as synonyms, they are actually different
concepts from each other both philosophically and linguistically and have different meanings.
Especially philosophically, discussions on the meanings of truth and facts have always been
ongoing. Today, truth and reality are undoubtedly the most eroded concepts. The development of
mass media and its profound effect on the form of communication change the moral understanding
and moral norms of both individuals and societies. With the social/new media channels changing
the concept of communication and the reading style of the target audience, the concept of news in a
professional sense is also undergoing change and transformation. It has become much more
important for the target audience how much a news appeals to their feelings and beliefs, rather than
whether it is true or not. The emptying of reality in the Post-Truth era has undoubtedly affected the
reality of the news phenomenon. In this article, the relationship between Post-Truth and news
phenomenon has been evaluated through literature review.
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1. Giris

“Hakikat” ve “Gergek” kavramlar1 genellikle esanlamli olarak kullanilsa da, aslinda hem felsefi hem de
dilbilimsel bakimdan birbirlerinden farkli kavramlardir ve farkli anlamlar1 barindirmaktadirlar. Ozellikle
felsefi olarak hakikat ve gercek olgularinin anlamlar1 {izerine tartismalar her zaman siliregelmistir.
Giliniimiizde hakikat ve gerceklik siiphesiz en ¢ok erozyona ugrayan kavramlardir. Gergek, her tiirli
yaratim ve kurgudan bagimsiz olmalidir ¢iinkii gercek, insan zihninin bir yansimasi degildir, varlig1 sabit
olan bir olgudur. Gergegin algisal bir yansimasi olan hakikatin manasini karsilayabilecek en uygun kelime
“dogru”dur. O halde hakikatin tam karsit1 olarak “yanlis” kelimesini yerlestirmek gerekmektedir. Bu
minvalden bakildiginda gercegin varligi icin herhangi bir zihinsel aktiviteye ihtiyaci yoktur ancak
tamamen algisal olan hakikatin insan zihninin kurgusu ve tasarimi olmadan var olabilmesi miimkiin
degildir. Gergek nesnel, hakikat ise 6zneldir.

Bazen gercek, sandigimiz kadar nesnel olmayabilir. Yani belirli hedefler ve amaglar dogrultusunda
kurgulanmis, gercekligin olgusal yoOniiniin i¢i bosaltilmis ve asli yerine gecirilmis olabilmektedir.
Siiphesiz internet teknolojisi lizerinden yaratilan ve aktarilan iletilerin en 6nemli degisimi gerceklikleri ve
hakikatleri tizerinde olmustur. Farkli saiklerle tasarlanmis iletiler giinlimiizde gosterge ve gerceklik
baglamini degistirebilmektedirler. Boylelikle gergekligin simiile edilerek hipergergeklige donlismesi s6z
konusu olabilmektedir. Bu noktada olgularin yerini algilar almaktadir. Iste i¢inde bulundugumuz Post-
Truth (Hakikat Otesi) ¢cag tam da gercekligin hi¢bir dneminin kalmadig1 ve i¢inin bosaltildigi dénemi
temsil etmektedir.

Kitle iletisim araclarinin gelisimi ve iletisim bigimine ettigi koklii etki hem bireylerin hem de toplumlarin
ahlak anlayis1 ve ahlaki normlarin1 degistirmektedir. Kamusal ve 0zel alanlarin artik i¢ igce gectigi ve
belirginligini yitirdigi giinlimiiziin kitle iletisimi ortaminda, bireylerin sahsi sosyal medya profillerinden
yaptiklar1 paylasimlar ve bu paylagimlarin niteligi pek ¢ok kisi i¢in ahlaki agidan birbirinden farkli olarak
degerlendirilmektedir. Ornegin; cocugunun dogum anii Instagram hesabindan paylasmakta bir sakinca
gérmeyen ebeveynler mevcutken, cocugunun normal bir resmini bile sosyal medyada paylasmay1 ahlaki
bulmayan ebeveynler de bulunmaktadir. Boylelikle; ahlak anlayisi her birey ve toplum igin stirekli
degisebilen bir normlar silsilesi haline gelebilmektedir. Post-truth ¢aginda iiretilen her nevi iletinin hakikat
seviyesi bireysel ve toplumsal ahlakla yakinen ilintilidir.

Stiphesiz internetin icadi ve internet teknolojilerinin gelisimi kitle iletisim tarihindeki en Onemli
kirilmalarin basinda gelmistir. Geleneksel medyanin hakim kitle iletisim ortam1 oldugu donemlerde hedef
kitle tek tarafli olarak ileti aktarimina maruz kalmis ve ileti tasarimindaki rolii yok denilecek kadar azdi
ancak internetin sagladig1 etkilesim olanagi her bireyi bir ileti tasarimeisi ve yayimcisi haline getirmistir.

2. Haber Kavrami

Arapga kokten gelen haber kelimesi Ingilizce News olarak kullanilir ve North: Kuzey, East: Dogu, West:
Bati, South: Giiney sozciiklerinin bas harflerinden tiiremistir (Aslan, 2003: 14). Haberler, ortiikk anlamlara
sahip Oykiiler olarak anlasilabilir. Biliyoruz ki, haberler ve bilgi, bu haberler ve bilgiye bir anlamsal
tutarlilik saglayan ve organize eden anlamli bir metine doniistiiriilmedikce 6zgiin bir deger ifade etmezler.
Bunlara anlamli icerik kazandiran ve bir haberi sekillendiren sey cercevedir (Ozer, 2012: 20).

Burada “bir habere anlaml icerik kazandiran ve sekillendiren sey ¢ercevedir” denildiginde, Porst-Truth
(Hakikat Otesi) donemde haberin gercekliginin i¢inin bosaltildig1 adim haber metninin sekillendirilmesi,
yani ¢ercevelenmesi evresinde baglamaktadir. Haberin gerg¢eklere dayanmasi, objektif ve tarafsiz bir bakis
acistyla aktarilmasi gerekirken, haberin unsurlariyla (6N+1K) oynayan esik bekgileri farkli angajmanlar
tizerinden haberi gergeklik baglamindan koparip hipergergek bir ileti haline getirmektedirler.

Oysaki bir gazetecinin/habercinin sahsi fikir ve yorumlarini kattig1 veya herhangi bir kisi veya gilic odagini
gercege aykirt bigimde kayirdigi bir metin haber niteligi tasimamaktadir. Olaylara ve olgulara dair tiim
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detaylar ger¢ege uygun olarak, ispat1 gerektiginde belgeleriyle birlikte bir haberde yer almalidir. Ancak,
tekellesme ve medya yapilanmasinin siyasi iktidar ve diger glic odaklariyla giristigi menfaat iliskisiyle
birlikte, artik haberlerin gercegin saf ve yalin hali olmadigi, tasarlanmis bir kesit ve kurgu oldugu akildan
¢ctkmamalidir.

Bu noktada medyanin belirli bir yonde hareket etmesine neden olan bir takim ekonomik bask1 ve unsurlarin
altinin ¢izilmesi gerekmektedir. S6z konusu ekonomik baskilar arasinda ticari medya sistemlerinde
reklamlara kota uygulanmasi, reklam gelirlerinin vergilendirilmesi ya da medya kuruluslarinin devletten
alabilecegi tesvik kredileri ve yardimlarinin siirlandirilmasi gosterilebilir. Ayrica ticari medya, kamu
hizmeti yayin kuruluglarina oranla ¢ok daha fazla bir bi¢imde piyasa baskilarina maruz kalmaktadir. Kamu
hizmeti yayin kurumlarinda ise, lisans icretlerinin saptanmasi ya da kamu biitcesinden yapilacak
yardimlarin belirlenmesi hiikiimetin alacagi kararlara bagl olmaktadir. Her iki durumda da hiikiimetler,

medya kuruluslarinin finansman kaynaklarinin belirlenmesi asamasinda baski1 uygulayabilmektedir (Capli,
2002: 37).

Giliniimiizde internet olgusu ve oOzellikle sosyal/yeni medya mecralarmin yiikselisiyle birlikte, haber
kavrami etik baglamindan koparilmis durumdadir. Geleneksel medyanin i¢ine diistiigli demokratik kriz ve
sansiir sarmali da haber kalitesi ve niteligi baglaminda olumsuz etkilere sahiptir. Boylelikle haber
olgusunun hakikatine yonelik giiven zemini kaymaistir.

Gergekei bir perspektifle bakildiginda; profesyonel gazetecilerin, medya kuruluslarinin ve farkli gii¢
odaklarinin da sosyal/yeni medya mecralarini kendi hedef ve ¢ikarlari dogrultusunda bir manipiilasyon
aparati olarak kullandig1 gézlenmektedir. Yani giiniimiizde medya profesyonellerinin ektik kaygilart en cok
gbzeten ziimre olmasi beklenirken, bizzat tasarlayarak paylastiklari iletilerle pek ¢ok etik ihlali ve mesleki
ahlak dis1 faaliyetin odaginda olduklar1 agiktir. Fake News olgunsun yiikselisi tam da bu olguyla ilintilidir
ve “mesleki olarak ahlaksiz” medya profesyonellerine baghdir.

Giiniimtizde kitle iletisim araglarinin gelisimi ve iletisim bigimine ettigi koklii etki hem bireylerin hem de
toplumlarin ahlak anlayis1 ve ahlaki normlarini degistirmektedir. Kamusal ve 6zel alanlarin artik i¢ ice
gectigi ve belirginligini yitirdigi giiniimiiziin kitle iletisimi ortaminda, bireylerin sahsi sosyal medya
profillerinden yaptiklar1 paylasimlar ve bu paylagimlarin niteligi pek cok birey icin ahlaki agidan farkli
degerlendirilmektedir. Ornegin; ¢ocugunun dogum anini Instagram hesabindan paylasmakta bir sakinca
gormeyen ebeveynler mevcutken, ¢ocugunun normal bir resmini bile sosyal medyada paylagmay1 ahlaki
bulmayan ebeveynler de bulunmaktadir. Boylelikle; ahlak anlayisi her birey ve toplum igin siirekli
degisebilen bir normlar silsilesi haline gelebilmektedir.

3. Haber Unsurlar

Bir bilginin haber haline gelebilmesi i¢in dnce tasarlanmasi, kurgulanmasi, dolayimdan gecirilmesi ve
kodlanmasi gerelmektedir. Yani; haber metninin bir takim unsurlara sahip olmasi gerekmektedir. Bilginin
dolayimdan gecirilerek yalan ve kusku uyandirici bir enformatif ileti veya haber haline getirilebilmesi i¢in
o haberin unsurlarinin tahrif edilmesi gerekmektedir.

Haberin unsurlar1 {izerinde yapilacak her tiirlii tahrifat o haberi gergeklik baglamindan koparacaktir ve
tasarlayan kisinin hedefledigi manipiilatif bir yalan bombas1 haline getirecektir. Post-Truth (Hakikat Otesi)
cagda fake news, dezenformasyon, misenformasyon, ¢carpitma gibi olgularin yiikselisinin ve hedef kitlenin
artik haberin gercekligini dnemsememesinin temel sebebi haberin unsurlarinin gercek baglamlarindan
koparilmasidir.

Haberin iceriginde olmasi1 gereken verilere haberin unsurlari denir. 6N+1K olarak adlandirilan bu unsurlar
Ne?, Nerede?, Ne Zaman?, Neden?, Nasil?, Nereden? + Kim? sorularinin cevaplarini haber igerisinde
barindirmaktadir (Schneider vd., 2000: 42).

Boylelikle; bir haberi baglamindan koparip, belirli bir amag i¢in dolayimdan gegirip hedef kitleyi aldatacak
manipiilatif bir ileti haline getirmek i¢in haberin bu unsurlarindan sadece bir tanesini bile gerceklik
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baglamindan koparip yalan {izerine tasarlamak yeterli olacaktir ve yalan haberin {liretiminin ilk asamas1 da

budur.

Haberi kasten saptirarak sahislarin ¢ikarlarint kollamak gibi olaylar yanli tutum kapsaminda
degerlendirilebilir. Bu siire¢ okuyucularin/izleyicilerin hakli olarak kendilerini magdur hissedecekleri bir
durumdur. Bu durumdan sorumlu olan medya mensubu da kendisine duyulan giiveni ciddi bir sekilde
sarsmis olacaktir (Belsey vd., 1998: 95).

Bir haberin {iretimi muhabirin kaynaktan bilgi (knowledge) toplamasi siireciyle baglamaktadir. Ham bilgi
haber degildir ve medya kurulusu tarafindan islenmesi ve enformasyona (information) doniistiiriilmesi
gerekmektedir. Haber, bir enformasyondur. Enformasyon ise bilginin islenip kurgulanmis halidir. Muhabir
tarafindan toplanan ham bilgi esik bekgileri tarafindan kurgulanir, sekillendirilir ve dolayimdan (mediation)
gecirilerek belirli amaglar dogrultusunda kitlelere aktarilir. Iste haberin bir kamu gorevi olarak, halkin
demokratik haber alma hakki dogrultusunda mi tasarlanacagi, yoksa siyasi iktidarlar veya farkli menfaat
gruplari ile gli¢ odaklar1 lehine manipiilatif bir yalan ileti olarak m1 dolayimdan gegecegi tam da bu asamada
kendini ortaya koymaktadir.

Yeni medya ve teknolojilerinin gazetecilik anlaminda getirdigi bir diger yenilik kisisellestirilmis
gazeteciliktir (personalised journalism). Online gazeteler okuyucularin kisisel tercihlerine gore filtreleme
yapabilen tiiketicilere uyarlanmis 6n sayfa ve boliimler sunar. Okuyucular okumak istediklerini seg¢ip
okuyabiliyorlar. Kisisellestirilmis igerik ile yayincilar hedef kitlenin aligkanliklarin1 6grenebiliyorlar ve bu
bilgileri reklamverenlere satabiliyorlar (Heinonen, 1999: 44-45).

Haberin tanim1 ve islevi kitle iletisim araglarinin tiimiinde ayni 6zellikleri gosterir. Haber kitle iletisim
aracinin 6zelliginden bagimsiz bir kavramdir. Farkli bigimlerde formatlanmasi ve farkl iletisim araglari
yoluyla iletilmesi haberin sahip olmasi1 gereken standartlar1 degistirmemektedir. Bu standartlar uluslararasi
cevrede kabul gormiis normlardir. Bu standartlardan bazilar1 haberin dogru olmasi, yansiz olmasi, haberle
ilgili karsit goriislere de yer verilmesi, genis kitleleri ilgilendirmesi olarak verilmektedir (Giircan, 2002:
30).

Bir medya kurulusu i¢in hangi enformasyonun bir haber degeri tagidig1 veya tasimadig1 konusu da bu girift
iliski ag1 ve degiskenleri belirlemektedir. Tiim bu olgular haberde carpitma, dezenformasyon,
misenformasyon, manipiilasyon, yorum farkli ve dogruluk baglamindan koparma gibi durumlarin ortaya
cikmasina sebep olmaktadir. Ciinkii bazi1 medya kuruluslart haberin gercekligini olmazsa olmaz
kirmizigizgileri olarak benimserken, baz1 medya kuruluglar1 da belirli hedef ve menfaatler dogrultusunda
operasyonel haberciligin odagi olmay1 segmektedirler.

Bir bilgiyi kurgulayarak enformasyona ¢eviren ve bunu haber olarak yazan kisinin {islubu ve mesleki etik
anlayisi, bir gazetede sayfay1 tasarlayan sayfa sekreterinin 6zeni ve tarzi, bir editoriin haberi gérme bi¢imi,
bir redaktoriin dokunuslart haberin unsurlarini ve niteligini etkileyen etmenlerdir. Yani, Post-Truth
(Hakikat Otesi) cagda esik bekgileri dSnemli bir rol iistlenmektedirler ¢iinkii bir iletinin yalan veya gercek
habere doniistiirenler onlardirlar.

4. Haber Degeri Kavram

Bir medya kurulusu i¢in bir enformasyonun hedef kitleyle haber olarak paylasilip paylasilmamasi konusu
o kurulusun yayin kimligi ve yayin politikasiyla, medya kurulusunun sahiplik yapisiyla, ticari iligkileri ve
siyasal iktidarla baglantilariyla, ¢alisan mensuplarinin etik ve ahlak yargilari ile basin meslek ilkelerine ne
denli bagl olduklar1 gibi olgularla direkt olarak ilintilidir. Boylelikle bu etkenlerin tamami bir gazetecinin
veya medya kurulusunun Post-Truth (Hakikat Otesi) ¢agmin yiikselisine olumlu olarak mi, yoksa olumsuz
olarak m1 hizmet ettigi ger¢egini ortaya koymaktadir. Yani; bir gazeteci veya medya kurulusunun haberin
gercekligi pesinde kostugunu mu, yoksa yalan haberin odagi haline geldigini mi, belirlemektedir.

Medyanin siyasallastigi ve oOzellikle geleneksel anaakim medyanin demokratik iglevlerini yerine
getiremedigi giinlimiiz medya ekolojisinde pek ¢ok etken haber degeri kavramina olumsuz bir sekilde
yansimaktadir. Iste Post-Truth (Hakikat Otesi) déneminde yalan haberin yiikselmesinin en &nemli
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sebeplerinden biri hem medya profesyonellerinin hem de medya kuruluslarinin haber degeri kavramina
bakislarinin erozyona ugramis olmasidir.

Haber degeri teorisinin temelini olusturan ¢alismalar ilk kez 1920°1i yillarda Walter Lippmann tarafindan
gerceklestirilmistir. Bilgi teorisi perspektifinden hareket eden Lippmann, basimin kendine 6zgii bir
gerceklik tasarladigini belirleyerek, haber olabilmenin kriterlerini ortaya koymustur. Lippmann’a gore;
haber degeri, cesitli olaylarin, varligima ve birlesimine goére basin tarafindan yayinlanmaya deger
goriilmesidir. Lippmann, tasarisint haber degerlerini belirleyen somut 6rneklerle gelistirmistir. Buna gore,
bir olayin haber degerine sahip olabilmesi i¢in alisilmisin disinda (siirpriz, sansasyonel) olmasi,
tasarlanmasi, siireyle sinirlandirilmasi, yapisinin basit ve bir mantiga sahip olmasi, olaya etkili veya iinlii
kisilerin (kurumsal etki, seckinlerle ilgili olmasi1) katilim1 ve olay yerinin okura/dinleyiciye yakin olmasi
gerekmektedir. Lippmann’a gore; bir olay, yukarida belirtilen faktorlerden ne kadar fazlasina sahipse, haber
degeri o kadar yiiksektir ve basinda yer alma olasilig1 artmaktadir. Basin, okurun/dinleyicinin ilgisini ve
duygusalligini uyandiran ve 6zdeslesme saglayan stereotipler iletmekte, olaylara belirli agilardan bakilmasi
ve anlam ytliklenilmesini saglayacak icerik ve sunuma sahip bulunmaktadir (Alver, 2003: 204).

Lippman’in da haber degeri teorisinde ortaya koydugu iizere, basin sadece kendine 6zgii bir gerceklik
ortaya koymaktadir ve her bir basin mecrasinin da gergekligi 6znel perspektifler i¢indedir. Bir medya
kurulusunun haber segme kriterleri arasinda toplumun demokratik kaygilarinin giderilmesi, haber alma
thtiyaclarinin kargilanmasi ve basinin yasama, yiiriitme ve yargidan sonraki dordiincii gézcii kuvvet oldugu
gercegi neredeyse son sirada yer almaktadir. Haber olgusuna olan giivensizlik, yalan haberin daha ¢ok ilgi
cekmesi ve Post-Truth (Hakikat Otesi) dénemin yiikselmeye devam etmesi medyanm icinde bulundugu
yozlasmayla dogru orantilidir.

Johan Galtung ve Mari Holmboe Ruge’un Journal of International Peace Research’te yayinlanan makaleleri
“The Structure of Foreign News”’daki ¢calismalariyla aktardiklar1 12 haber degeri giiniimiizde hala gegerlidir
ve haberlerin deger faktorlerini belirleme noktasinda kullanilmaktadir. Galtung ve Ruge’un 12 Haber
Degerini su sekilde siniflandirmak miimkiindiir (Galtung vd., 1965: 64-91):

Olayin Agikligi/Anlasilirligi (Unambiguity), Olayin Uyumu (Consonance), Olayin Siirekliligi (Continuity),
Olumsuz Olana Yapilan Gondermeler (Reference to Something Negative), Olaymn Beklenmedik Olusu
(Unexpectedness), Kisilere Yapilan Gondermeler (Reference to Persons), Olayin Siire Olarak Uygunlugu
(Frequency), Sec¢kin Kisilere Yapilan Gondermeler (Reference to Elite People), Kompozisyon
(Composition), Olaym Biiytikliigii (Threshold), Olayin Anlamliligi (Meaningfulness), Seckin Uluslara
Yapilan Gondermeler (Reference to Elite Nations),

Gultang ve Rouge’un haber degerleri kriterlerini inceledigimizde, medya kuruluslarinin s6z konusu haber
degerlerini kullandiklarin1 ancak bunu basin meslek ilkelerine gore degil, tercihlerini Post-Truth (Hakikat
Otesi) donemin kar-zarar iliskilerine gére yaptiklar: asikardir. Toplumsal olarak artik haberin gergekligine
kimsenin 6nem vermiyor olusunun temel sebeplerinden biri de bu olgudur.

5. Haber Mecras1 Olarak Internet ve Sosyal/Yeni Medya

Castells’e gore, Enformasyon Cagi’'nda baskin olan islevler, silirecler giderek aglar etrafinda
orgiilenmektedir. Aglar toplumlarimizin yeni sosyal morfolojisini olusturur; aglar olusturma mantiginin
yayilmasi da iiretim, deneyim, iktidar ve kiiltiir siireclerinde isleyisi, sonuglart ciddi bicimde degistirir
(Castells, 2005: 621).

Etkilesimli (interaktif) bir iletisim olanagi sunan internet, kolaylig1 ve hiz1 vasitasiyla adeta bir cazibe
merkezi haline gelmistir. internet 6ncesi kitle iletisim ve haber mecralarina geleneksel medya denilmektedir
clinkii tek yonlii bir iletisim big¢imiyle kitlelerle haber ve ileti paylasimi i¢erisindeydiler. Giiniimiizde hedef
kitleye geri bildirim ve interaktivite olanagi saglayan internet ise sosyal/yeni medya mecralarmin
yiikseligini saglamistir.

Haberleri sosyal medyadan aliyorsak, siyasal goriislerimizle uyusmayan insanlar1 arkadasliktan
cikardigimiz gibi, hoslanmadigimiz kaynaklar1 da goziimiiziin oniinden cekebiliriz. igerik akigimizin
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giivenilir olup olmadigin1 belirleyen sey, arkadaslarimizin kullandig: filtre ve Fcebook’un hangi haberleri
“begenmemizin” daha muhtemel olduguna karar vermek i¢in kullandig1 algoritmadir. Bakma zahmetine
katlanacak herkes i¢in giivenilebilir bilgiye aninda erisim saglayan internetin, kimileri i¢in bir yanki odasina
haline gelmesi ne kadar da ironik ve tehlikelidir. Bize “haber” olarak sunulan seyler {izerinde higbir sekilde
denetim yoksa eger, manipiile edilip edilmedigimizi nasil bilebiliriz ki? (...) Bugiinlerde o kadar fazla
“haber” kaynag1 var ki, hangilerinin giivenilir hangilerininse dikkatli bir denetimden gegtigini sdylemek
neredeyse imkansiz hale gelmistir (Mcintyre, 2019: 96-97).

Geleneksel kitle iletisim araclarinin haber aktarimi konusunda internetin sagladigi yepyeni olanaklar1 ve
kolayliklar1 kesfetmesiyle birlikte kendilerine birer internet sitesi kurmalar1 kaginilmaz olmustur. Bunun
yani sira, sadece internet ortaminda habercilik yapan yeni sanal gazete ve haber siteleri de ortaya ¢ikmustir.
Bu durum Post-Truth (Hakikat Otesi) ¢aginin yiikselmesine ve yalan haber {iretiminin kat be kat artmasina
katki sunmustur ¢linkii editoryal denetim mekanizmasi zayiflamistir.

Haberin ticari bir meta oldugu gilinlimiizde, rekabet ortaminin geregi internetin zaman ve mekan
dayatmasini ortadan kaldirip hiz olgusunu kitle iletisim diinyasina sokmasiyla birlikte, hedef kitleye ulagsma
hiz1 medya mecralarin1 kaginilmaz olarak internete itmistir. Boylelikle, gazetecilik ve haberciligin klasik
mesleki yontemleri de kdkiinden sarsilmis, yepyeni yontemler ortaya ¢ikmistir. Klasik haber kavraminin
degisimi elbette anlasilabilir ancak internet ve sosyal medyanin sagladigi olanaklar zamanla yalan haber,
manipiilasyon, misenformasyon, dezenformasyon, ¢arpitma gibi pek ¢ok olguyu beraberinde getirmistir.
Boylelikle zaman igerisinde kitlelerin maruz kaldigi yalan enformasyon bombardimaniyla birlikte,
tasarlanmig yalan iletileri kaniksamis, haberin gercekligiyle bagini kesmis ve yalan haber gerceginden daha
cok ragbet goriir olmustur. Aninda ve ger¢cek zamanli habercilik yapma imkani saglayan internet, aktarilan
iletilerin gilincelligi bakimindan geleneksel medya mecralarini geride birakmistir. Ancak her “giincel”
iletinin mutlaka “gercek” oldugu anlamina gelmemektedir.

Haber, profesyonel bir editoryal tasarimdan gegirilerek, farkli unsurlari ve yazim kurallar1 olan bir
aktarimdir. Bu baglamda, sosyal/yeni medya mecralarinda paylasilan her iletiye haber goziiyle bakmak
yanlis bir degerlendirme olacaktir ¢linkii gazetecilik egitimi almamis siradan kullanicilar da bu mecralarda
bilgi iiretip aktarmaktadirlar.

Kawamato, internet iizerinden yapilan habercilik 6zelliklerini hipermetinsellik, etkilesimlilik, dogrusal
Olmama, multimedya, yakinsama ve Kisisellestirme olgulariyla a¢iklamaktadir (Kawamato, 2006: 28).

Haberin gercek mi yoksa yalan mi oldugu sorgulamasmi yapma gereksinimi duymayan Kkiteleler
giiniimiizde kuskucu ve rasyonel bakis agilarimi da yitirmis durumdadirlar. Sosyal medya iizerinden
herkesin “kendisi gibi diisiinen” hesaplari, kisileri ve kuruluglari takip etmesiyle birlikte, igine
hapsolduklari1 yanki odalarinda siirekli diistincelerini, inanglarini, ideolojilerini ve dogrularini pekistiren bir
hale bulutu etraflarini sarmis durumdadir. “Kendileri gibi olanlardan gelen her iletiyi mutlak bir ger¢eklik
olarak kabul eden ve bazen yalan oldugunu bildikleri halde “kars1 kutuba” zarar vermek i¢in sorgulamadan
dolasima sokan kitleleler, hem yalan haber teknesinin birer “kiirek mahkiimu” konumundadirlar, hem de
zamanla haber olgusuna kars1 kendi gergeklik algilarini da yitirmektedirler.

6. Haber ile Hakikat (Truth) ve Gergek (Fact) Kavramlarmmn Iliskisi

Aristoteles’e gore hakikat ve yanlishk kavramlari esyalar {izerinden degil, diisiinceler iizerinden
degerlendirilmelidir ¢iinkii nesneler lizerinden bir deger yargis1 s6z konusu olamaz ve ancak diisiinceler
tizerinden boylesi bir ayrima varmak gerekmektedir (Aristoteles, 2000: Stanford Encyclopedia of
Philosophy).

“Hakikat” ve “Gergek” kavramlar1 genellikle esanlamli olarak kullanilsa da, aslinda hem felsefi hem de
dilbilimsel bakimdan birbirlerinden farkli kavramlardir ve farkli anlamlar1 barindirmaktadirlar. Ozellikle
felsefi olarak hakikat ve gergek olgularinin anlamlar1 {izerine tartismalar her zaman siiregelmistir.
Dilbilimsel perspektiften bakildiginda da hakikat ve ger¢ek kelimelerinin kokleri birbirinden farkli
dillerden gelmektedir.

256



‘. Porghamrezaeieh, S. / International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), 2022 8 (2): 251-264

Gergek Tiirkce koklii bir kelimedir, hakikat ise Arapga dilinden gelmektedir (Ayverdi, 2011: 413). Yabanci
literatlir incelendiginde ise hakikat kelimesi icin “truth” ve gercek kelimesi i¢in “fact” kelimesinin
kullanildig1 goriilmektedir.

“Gergek” ve “hakikat” sozciiklerinin es anlamli gibi durup birbirinin yerine kullanilmasi semantik agidan
tartismalt bir durumdur. Bu sorun, 6zellikle Arap¢a ve Farscadan dilimize giren sozciiklere Tiirkce
karsiliklar verilirken ifadelerin sahip olduklar1 orijinal anlamin Tiirk¢ede tam olarak karsilanmamasindan
kaynaklanmaktadir. Bu durum, “hakikat” sozciigiinde kendini gostermektedir. Arapgadan alinan bu ifade,
zamanla Tirkge ifadelerle ayn1 anlam boyutu igerisinde degerlendirilerek anlam kargasasina yol agmuistir.
Yazili metinlerde koni, kirtli ve ¢in seklindeki bu yapilarin kiiltiir degisimi ile yabanci bir dilden alinan
kelimelerle dilin s6z varlig1 igerisinde ayni diizlemde yer almasi her ne kadar bir gesitlilige yol agsa da
alinan sozciiklerin sahip olduklar1 orijinal anlamin Tiirk¢edeki anlamla karsilanmasi “hakikat” s6zciigii
baglaminda anlamsal bir soruna neden olmustur. Koni, ¢in ve kerti sozciikleri “gergek ve dogru”
anlamlarma sahipken Arapgadan alinan “hakikat” sozciigii, “gercek ve dogru” seklindeki anlamlarla bir
tutulmustur (Isi, 2015: 182).

Gergek, varlig1 ispat edilebilen, nesnel ve somut olan olgudur ancak hakikat gerg¢egin bir izdiistimiidiir,
dolayistyla da soyutluk icermektedir. Gergek, bir kurgu ve tasarim degildir, bdylelikle insan zihninin
uydurdugu bir sey degildir ve mutlak bir varliga sahiptir. Gergekten bir fantezi olarak s6z edilemez ¢ilinkii
gercek algisal degil olgusal temellere dayanmaktadir ve hayal tirtinii degildir. Hakikat ise olgusal degildir
ve tiim bunlarin insan belleginde bir yansima olarak tezahiir etmesidir. Yani hakikat algisaldir.

Gergek, her tiirlii yaratim ve kurgudan bagimsizdir ¢iinkii gercek, insan zihninin bir yansimasi degildir,
varlig1 sabit olan bir olgudur. Gergegin algisal bir yansimasi olan hakikatin manasini karsilayabilecek en
uygun kelime “dogru”dur. O halde hakikatin tam karsiti olarak “yanlis” kelimesini yerlestirmek
gerekmektedir. Bu minvalden bakildiginda gergegin varligi i¢in herhangi bir zihinsel aktiviteye ihtiyact
yoktur ancak tamamen algisal olan hakikatin insan zihninin kurgusu ve tasarimi1 olmadan var olabilmesi
miimkiin degildir. Gergek nesnel, hakikat ise 6zneldir.

7. Haber ile Hipergerceklik (Simiilasyon) Kavramimn iliskisi

Bazen gercek, sandigimiz kadar nesnel olmayabilir. Yani belirli hedefler ve amaglar dogrultusunda
kurgulanmis, gergekligin olgusal yOniiniin i¢i bosaltilmis ve asli yerine gecirilmis olabilmektedir. Jean
Baudrillard(2010: 14) bu durumu “bir koken ya da bir gerceklikten yoksun gercegin modeller araciligryla
tiiretilmesine hipergercek, yani simiilasyon denilmektedir” seklinde tanimlamaktadir.

Glinlimiizde gergek artik minyatiirlestirilmis hiicreler, matrisler, bellekler ve komut modelleri tarafindan
iretilmektedir. Bu sayede gercegin sonsuz sayida yeniden iliretimi miimkiin olmaktadir. Bundan boyle
rasyonel bir gercege ihtiyacimiz olmayacaktir zira “gercek” ideal ya da negatif siireclerle basa ¢ikabilecek
bir durumda degildir. Artik islemsel bir gercek vardir. Aslinda ger¢ek bu degildir ¢iinkii onu sarip
sarmalayan bir diigsellikten yoksundur. Bu atmosferden yoksun bir hiperuzamda kombinatuvar modellere
benzeyen sentetik bir sekilde iiretilmis gercek, diger adiyla hipergergektir. Burada bir taklit, suret ya da
parodiden degil, asli yerine gdstergeleri konulmus bir gergek, bir baska deyisle her tiirlii gergek siire¢ yerine
islemsel ikizini koyan bir caydirma olayindan s6z ediyoruz. Gizlemek(dissimuler), sahip olunan seye sahip
degilmis gibi yapmak; simiile etmek ise sahip olunmayan seye sahipmis gibi yapmaktir. Birincisi bir varliga
digeri ise bir yokluga gondermektir (Baudrillard, 2010: 15-16).

Stiphesiz internet teknolojisi lizerinden yaratilan ve aktarilan haberlerin en 6nemli degisimi gergeklikleri
ve hakikatleri lizerinde olmustur. Farkli saiklerle tasarlanmis haberler giiniimiizde gosterge ve gerceklik
baglamini degistirebilmektedirler. Boylelikle gercekligin simiile edilerek hipergerceklige doniismesi soz
konusu olabilmektedir. Bu noktada olgularin yerini algilar almaktadir. internetin gelisimi bireyleri fiziki
mekan dayatmasindan arindirmistir ¢linkii iletisim teknolojilerinin gelisimi sayesinde sanal diinyanin
sagladig1 olanaklar insanlara her nevi fiziksel alandan vareste olarak, bulunduklar1 herhangi bir yerden
birbirleriyle aglar tizerinden baglanti kurma imkani getirmistir.
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Fiziki mekandan vareste olma hissi aslinda hipergercekligi besleyen bir olgudur. Global bir aglar biitiinii
olan internet, toplumlarin sosyokiiltiirel normlarin1 kokten etkilemis ve degistirmistir ¢linkli kimlik,
gerceklik, zaman, mekan ve aidiyet gibi kavramlara yepyeni acilimlar getirmistir. Artik neyin gercek veya
neyin sahte oldugunu anlayabilmek zorlagmistir. Bu durum haberler i¢in de gegerlidir.

Ortada bir kanit olup olmamasi ya da olgularin nesnelligi c¢ilginca yorumlar yapilmasim
engelleyememektedir. Bunun nedeni simiilasyon mantiginin her seyi egemenligi altina almis olmasidir. Bu
mantigin olgular ve nedenler mantigiyla higbir iligkisi yoktur. Ciinkii simiilasyonun en belirgin 6zelligi en
onemsiz olgular1 bile kapsayan gergegin yerini almis modellerden olusmasidir. Simiilasyon her zaman i¢in
gercege saldirmaktan yanadir. Kuskunun oldugu yerde en emin yol budur. Bu, giderek i¢cinden ¢ikilmaz bir
duruma doniismektedir ¢ilinkii simiilasyon yalitilmasi giderek gii¢lesen hatta imkansizlasan bir olguya
doniismektedir. Bunu basarmasinin saglayan sey ise bizi ¢evreleyen gercegin tepkisizligidir.
Hipergerceklik ve simiilasyon, insan1 her tiirlii ilke ve amactan caydirabildigi gibi, bu caydirma yetenegini
uzun siire kendisinden yararlanmis olan iktidara kars1 da kullanabilmektedir. Zaten bugiine kadar kapital
her tiirlii gonderen sistemiyle, insancil amaclarin yok olusuna katkida bulunmus ve bu firsattan ilk 6nce o
yararlanmistir. Bu sekilde davranarak dogruyla yanlis, iyiyle kotii arasindaki ayrimlart ortadan kaldirmistir

(Baudrillard, 2010: 35, 41, 43).

Gergek artik “iiretilebilir” bir hal almustir. Iktidarlar, siyasi partiler, uluslararas: sirketler ve farkli giic
odaklar1 pek cok hedef ve ama¢ dogrultusunda gerceklik iiretmekte ve simiilasyona basvurmaktadirlar.
Yapay gerceklik tiretmek ve yaratilan farkli gostergelerle bu simiilasyonu desteklemek ideolojik, siyasal,
ekonomik ve kiiltiirel ¢ikarlara hizmet etmektedir. Boylelikle de kitlelerin algilart yonetilebilmektedir.
Burada temel amag hedef kitlenin olgulara dayali rasyonel bir akil yliriitmesini engellemek ve yaratilan
algilar tizerinden duygusal tepkiler vermesini saglamaktir. Bdylelikle; haber olgusunun gergekligi de
sarsilmaktadir.

Yeni kitle iletisim ortamlarinin da sagladigi olanaklarla birlikte, artik karsimizda “gercekten daha gergek”
gibi goriinen, yeniden iiretilen sanal bir diinyanin varlig1 s6z konusudur. Simiile edilmis bu yeni evrende
her sey bir yanilsamadan ibarettir ve algilar yeniden iiretilmis sanal gergekligin yapr taglaridir. Gergekligi
baglamindan koparan medya profesyonelleri tasarladiklari iletilerle sanal gercekligi hedef kitleye
dayatmaktadirlar. Iletisim teknolojileri gelismesi ile haberin gergeklik baglamindan kasith koparilist dogru
orantil1 bir sekilde artmaktadir.

8. Kavramsal Olarak Post-Truth (Hakikat Otesi)

Ik kez 1992°de kullanilan “Post-Truth” sdzciigiiniin diinyada daha yaygm bir sekilde dolasima girmesi,