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AK PARTY’S REPRESENTATION OF SERVICES IN POLITICAL
ADVERTISING: AN ANALYSIS OF AK PARTY’S NEWSPAPER ADS IN THE
7 JUNE GENERAL ELECTIONS

Tuba KALCIK'

Oz

Reklam teknik ve yontemlerinin siyasal alana tasinmasiyla ortaya ¢ikan siyasal reklamcilik
faaliyeti siyasal kampanyalarin en nemli 6gesi haline gelmistir. Siyasal reklamin ara¢larindan biri olan
gazete ilanlari, siyasal parti veya adaylarin mesajlarini hedef segmen kitlesine iletmede dnemli bir yere
sahiptir. Gazete ilanlari, Tiirkiye 'de ilk defa 1977 secimlerinde Adalet Partisi tarafindan siyasal reklamin
etkili bir araci olarak kullanmilmistir. AK Parti de iktidara geldikten sonra ortaya koydugu icraatlarim
se¢menlere anlatmak igin gazete ilanlarindan énemli olgiide yararlanmigtir. Bu ¢alismada, 7 Haziran
se¢imlerinde AK Parti’nin siyasal reklam olarak yaymnladigi ilanlarda hizmetlerinin ve icraatlarinin nasil
temsil edildigi soylem analizi yontemi kullamlarak incelenmistir. Calismada, AK Parti’'nin hizmet
soylemine yogun olarak gazete ilanlarinda yer verdigi ve yaptigi hizmetleri referans noktasi olarak
gostererek segmenlerden oy istedigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal reklam, AK Parti, 7 Haziran Secimleri

Abstract
Political advertising is the most important element of the campaign. When the advertising
techniques and methods were moved into the political area, political advertising activity occurred.
Newspaper advertisement which is one of the political advertising tools, has an important place to
transmit the messages of the political party and candidate to the target voters. In 1977 general elections,
newspaper ads were used by Adalet Party for the first time in Turkey as an effective tool of the political
advertising. After coming to power, AK Party benefits significantly from the newspaper ads to tell the

performances to voters. In this study, it is examined that how the service codes are represented in AK
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Party’s newspaper ads which were used in political advertising in the 7 June general elections by using
discourse analysis method. In this study, it is concluded that, AK Party who intensely gives place to
service discourse in ads, indicates the services as a reference point to seek votes from the electorate.

Keywords: Political Advertising, AK Party, 7 June General Elections

1. GIRiS

Siyasal aktorlerin, diisiince ve eylemleriyle se¢menleri etkileyebilmek ve ideolojik hedeflerine
ulasabilmek i¢in kullandiklari iletisim yontemleri siyasal iletisim siirecini tanimlamaktadir. (Yalin,
2007:169) Siyasal iletisimin en etkili araglarindan biri olan siyasal reklam, reklam teknik ve
yontemlerinin siyasi alana tasinmasiyla ortaya ¢ikmigstir. Belli bir ticret karsiliginda medyadan yer ve
zaman satin alarak, se¢menlerin davranislarini siyasal aday veya parti lehine degistirmek amaciyla
gelistirilen mesajlarin, yaymlanmasiyla ilgili bir siyasal kampanya faaliyeti olarak tanimlanan (Uztug,
1999:122) siyasal reklam, siyasal aktorlerin kampanyalarinda 6nemli bir yere sahiptir. Parti veya aday
hakkinda bilgilendirici 6zelliginden dolay1 se¢menlerin oy verme davranisi tizerinde etkili bir ara¢ oldugu
bilinmekle birlikte (Dogan ve Aslantas, 2015:50), ozellikle kararsiz segmenlerin oy verme tercihi
tizerinde daha da etkin bir rol Gistlenmektedir.

Siyasal reklamin mecralarindan biri olan gazeteler de se¢gmenlerin karar verme siirecindeki en 6nemli
kitle iletisim araglarindan biri olarak goériilmektedir. (Balci, 2003:149).

Siyasal reklamlarinin en onemli araglarindan biri olan gazete ilanlari, siyasal parti veya adaylarin
mesajlarin1 hedef segmen Kkitlesine iletmede islevsel bir yere sahiptir.1977 se¢imlerinde Tiirkiye’de ilk
defa Adalet Partisi tarafindan siyasal reklam faaliyetinin etkili bir araci olarak kullanilan gazete ilanlari,
giiniimiize kadar popiilerligini korumustur. Ilk segimine girdigi 2002 yilindan beri, siyasal reklam
kampanyasinda hizmet kavramina siklikla yer veren AK Parti,. iktidara geldikten sonra ortaya koydugu
icraatlarini segmenler i¢in siyasal reklamin bir araci olan gazete ilanlarindan 6nemli dl¢lide yaralananmus,
hizmet odakli politikalarini bu araci etkin bigimde kullanarak se¢gmenlere ulastirmaya ¢alismistir.

Bu ¢alismada, giintimiizdeki siyasal kampanyalarin en 6nemli enstriimani haline gelen siyasal reklam
olgusu incelenmis ve bu baglamda siyasal reklamin etkili bir araci olan gazete ilanlart ele alinmigtir. Bu
kapsamda, 7 Haziran Genel Se¢imlerinde AK Parti’nin siyasal reklaminda kullandig1 ilanlarda hizmet ve

icraatlariin nasil temsil edildigi sdylem analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.

2. BiR SIYASAL KAMPANYA FAALIYETI OLARAK SIYASAL REKLAM
Demokrasi anlayigimin temelinde kamuoyunun iktidara yonelik rizasini saglayabilmek igin yapilan
secimlerde, siyasal aktorlerin hedefi segilebilmektir. (Degirmenci, 2003:37) Siyasal aktorlerin bu hedefe
ulasabilmek i¢in kullandiklar en 6nemli siyasal iletisim faaliyeti ise siyasal kampanyalardir.
Bongrand’in (1992:17) “bir adayin potansiyel se¢menlerine uygunlugunu saglamak, adayin segmen
kitlesinde taninmasini saglamak, rakiplerle farkini yaratmak, minimum aragla gerekli oy sayisini elde

etmek icin kullanilan tekniklerin timii” olarak tanimladig: siyasal kampanya igerisinde dnemli bir yere
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sahip olan siyasal reklamlar, Lilleker'in da belirttigi gibi (2013: 201), rekabetin ve siyasal miicadelenin
arttig1 giinden bugiine se¢cimlerde kampanyalarin en 6nemli enstriimant haline gelmistir.

Reklamecilik sektoriinde kullanilan modern teknik ve yontemlerin, siyaset alanina taginmasiyla ortaya
¢ikan siyasal reklamcilik, siyasal kampanya siireglerinde, liderlerin, adaylarin, partilerin, hizmetlerin veya
projelerin se¢mene tanitilmasinda 6nemli bir gorev iistlenmektedir. (Dogan, 2015: 252) Siyasal reklamlar,
lider, aday veya partilerin rakiplerine gore farkli olan yanlarini segmene gostermek, onlart bir adim &ne
¢ikarmak i¢in kullanilan etkili bir aragtir. Siyasal liderlerin, adaylarin veya partilerin, kitle iletisim
araglar1 tlizerinden kendilerini, ideolojilerini, hizmetlerini, proje ve programlarimi tanitmak igin
kullandiklart yontem olarak tanimlanan (Kaid, 2008: 558) siyasal reklam, bu g¢ercevede hedeflenen
secmene vaatlerini, planlarin1 ve giindemdeki konulara yoénelik tutumlarini anlatmada etkili bir role
sahiptir (Akay, 2012: 156) Siyasal reklamin temel 6gesini kaynak olarak siyasal parti veya aday, hedef
kitle yani ulasilmak istenen se¢gmen kitlesi ve mesaj olusturmaktadir. Bilgilendirme giiclini hem
kaynagindan hem de iletilen mesajin igeriginden alan (Uztug, 1998: 216-217), siyasal reklamin bir ikna
edici iletisim bigimi olarak, anlagilir ve hedef kitleyi eyleme gegirici nitelikte olmasi gerekmektedir.
Reklam ajanslar1 ve uzman kadrolar tarafindan hazirlanan siyasal reklamlar, siyasal parti veya adaylarin
yiriittikleri kampanyanin temasina paralel bigimde hazirlanmalidir. Siyasal reklamm kampanya
stirecinde hangi iletisim araglari {izerinden verilecegine uzman kadro ve parti yetkilileri birlikte karar
vermektedir. (Tokgdz, 2008: 238)

Kitle iletisim araclar1 aracilifiyla yapilan siyasal reklam, teknolojinin gelismesiyle birlikte, bu alanda
kullanilan mecralarinin da artmasina neden olmustur. Gliniimiizde siyasal parti veya adaylarin kullandig:
kitle iletisim araglarinin basinda televizyon, radyo, sinema, gazete ilani, agik hava reklamlart ve internet
gelmektedir. Siyasal iletisimin en etkili araglarindan biri olarak kabul edilen gazetelere (Yalin, 2007: 175)
para karsiliginda ilanlar verilmesi, se¢im donemlerinde maksimum diizeyde se¢menlere ulagmay1

hedefleyen siyasal aktorlerin kampanyalarinda en ¢ok tercih ettikleri yontemlerden biridir.

3. SIYASAL REKLAMIN ARACI OLARAK GAZETE ILANLARI

Gorsel ve igerik agisindan parti veya adaym kontroliinde olan siyasal reklam uygulamalarimin,
hem kamuoyunun siyasal parti veya adaydan beklentisine karsilik verecek sekilde vaat ve politikalart
icermesi hem de siyasal aktorlerin imajini olumlu yonde etkileyecek sekilde dizayn edilmesi kampanya
basaris1 i¢in vazgecilmez 6nemdedir. Siyasal partilerin veya adaylarin kendileri, politikalar1 veya vaatleri
hakkinda segmenlere dogrudan bilgi vermenin en etkili araclarindan biri olan siyasal reklamin dogru
zamanda dogru arag iizerinden verilmesi etkin bir kampanya yiiriitmek i¢in son derece 6nemlidir.

Aragtirmalarin, gazete okuyuculariin bilgi arayan, giincel konulari takip eden, siyasal aktorlerin
konular hakkindaki pozisyonunu algilamada ve siyasal tercihlerini belirlemede buradaki bilgi akisindan
o6nemli oranda faydalanan se¢gmenler oldugunu gostermesi (Kalender, 2003: 31), gazetelerin, segmenlerin
oy verme davranisi etkileyen en 6nemli kitle iletisim araglarindan biri olarak goriilmesini saglamistir.
(Balct, 2003:149)

Gazetelerin, televizyonun devreye girmesiyle birlikte siyasal kampanyalarda ikincil diizeye

distiigli one siirlilse de, teknolojik alanda yasanan gelismeler gazetelere de yansimig, yoneticiler
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tarafindan bir takim diizenlenmeler yapilmasmin yolunu agmistir. Yasanan bu degisim gazetelerin
kampanyalarda tekrardan etkili bir ara¢ konumuna gelmesini saglamistir. (Oktay, 2002:156-157)
Ozellikle, Tiirkiye’de Yiiksek Segim Kurulu'nun 15 Temmuz 2007 ye kadar televizyonda propagandanin
yasak olmasi nedeniyle, siyasal aktorler siyasal reklam araci olarak televizyonu kullanamamis, bunun
yerine agirlikli olarak siyasal reklamlarini gazete ilanlar araciligiyla vermiglerdir.

Tiirkiye’de basin yoluyla siyasal reklam verilmesi ise ilk defa 1977 se¢imlerinde Adalet Partisi
tarafindan yapilmistir. 1977°den dnceki donemlerde ise siyasal kampanyalar radyo, basin biilteni, el ilam
gibi klasik kitle iletisim araglar tizerinden yapilmistir. (Topuz: 1991:15-16)

1950’lilerde Amerika’da kampanyalarda kullanilmaya baslayan siyasal reklamcilik, profesyonel
olarak Tirkiye’de 1983 secimlerinde ANAP tarafindan uygulanmaya baslamistir. ANAP 1983
secimlerinde, reklam ajanslari tarafindan hazirlanan ilanlarini, gazete reklami olarak bir ¢ok yerde
yayinlatmistir. 1983 se¢imlerine kadar siyasal reklam ilanlarinin yasal bir niteligi olmamasina ragmen,
1977 segimlerinde Adalet Partisi siyasal reklam ilant vermistir. Siyasal reklam ilanlarina mesruiyet ise
ancak 7 Temmuz 1983’te ¢ikan yasa ile kazandirilmistir.

Hem basmin sayisal olarak ¢ogalmasi ve gorsel olarak zenginlesmesi, hem de siyasal reklam
uygulamalarinin profesyonellesmesi, gazete ilanlarmin etkili bir siyasal reklam aracina doniismesinin

yolunu agmisg ve giiniimiizde se¢im dénemlerinin vazgegilmez 6gesi haline gelmistir.

4. ARASTIRMA YONTEMI

Konusma ve metinler vasitasiyla olugsan anlamin iriinlerini ele alan genis boyutlu sosyal ve
kiiltiirel aragtirmalar i¢inde kullanilan bir aragtirma yontemi olan sdylem analizi ( Celik ve Eksi, 2008:
99) , dilsel 6geleri tiim boyutlartyla inceler. Climle 6tesi bir dil birimi olan (Elbirlik ve Karabulut,
2015:32) sdylem, anlam insa ederek toplumlarin mevcut semboller ve anlamlar arasinda bg kurmasini
saglar. (Celik ve Eksi, 2008:100)

Dili kullanirken onun altinda yatan fikirleri, felsefi boyutunu ve bunun yaninda etkilesimini de
kapsayan (Haglaman vd., 2008: 163) sdylemin analizi, Wooffitt’e gore (2005), geleneksel diisiinme ve
yazma pratiklerinin kiiltiirel yap1 iginde politik ve ideolojik amaglara nasil hizmet ettigini, benzer sekilde
insanlarin  disiinme bigimlerinin ve sosyal bir varlik olarak eylemlerin nasil sinirlandirdigina,
kisitlandigina yonelik agiklamalar getirmeyi amaglamaktadir. (Wooffitt, 2005) Bir nitel aragtirma yontemi
olan sdylem analizini Gee, Micheals ve O’Conner, dilbiliminin ¢éziimleme araglarini vasitasiyla, sdylem
(siir, 6ykii, hitabet vb...) yapisinin ele alinmast ve sdylemin diger sosyal, biligsel, siyasal veya kiiltiirel
stiregler ve bunlarin sonuglar ile iliskilendirilerek incelenmesi olarak iki boyutta degerlendirmektedir.
(Potter, 1996) Disiplinler arast ¢aligmalardan olusan sdylem analizi, dilbilimsel yapilari ve islevselligi,
retorik ve bigimleri, psikolojik ve sosyokiiltiirel ¢alismalart da kapsayan genis bir alana sahiptir.
(Haslaman vd. , 163)

Sozlli, yazili ve sozsiiz metinlerden olusan sOylem analizi, S6zen’in de isaret ettigi gibi
(1999:82-134), sdylemin iginde yer alan taktik, strateji ve politik yapilanmalar1 ortaya c¢ikarmada da

o6nemli bir aragtir. Bu ¢alismada, ,gazete ilanlarinda, metinlere yapay simnirlar koymadan, onun i¢indeki
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fikirleri, ideolojileri ve anlamsal baglar1 ¢6ziimlemeye ¢alisan sdylem analizi yontemi ile AK Parti hizmet

kodunun nasil temsil edildigi incelenmistir.

5.7 HAZIRAN SECIMLERINDE AK PARTI HIZMETLERININ GAZETE iILANLARINDAKI
TEMSILININ SOYLEM ANALIZI

AK Parti, 7 Haziran’daki secimlerde, siyasal reklamin en dnemli araglarindan biri olan gazete
ilanlarina kampanyasinda 6nemli dl¢iide yer vermistir. AK Parti se¢im kampanyas1 boyunca ilk ilanini1 27
Nisan’da, son ilanini ise 6 Haziran’da vererek toplamda 33 tane gazete ilan1 yayinlatmistir.

Askerin siyasette ve devlet yonetiminde aktif oldugu, segilmislerden 6te atanmiglarin sdziiniin
gectigi, hizmet odakl politikalar yerine ideolojik ¢ekismelerin yasandigi donemi eski Tiirkiye olarak tarif
eden AK Parti, kendisiyle birlikte yeni bir doneme girildigine isaret etmek i¢in “Yeni Tiirkiye” kavramini
kullanmistir. “Yeni Tiirkiye”yi inga etme hedefini kampanyasinin merkezine yerlestiren AK Parti, buna
paralel olarak “Yeni Tiirkiye Sozlesmesi / 2023” metnini yaymlamigtir. Ozkan’m da belirttigi gibi (2016:
9), bu sozlesmede insan onurunu esas alan, yeni sivil bir anayasa yapilacagi, demokratik hukuk devleti
ilkelerine bagli kalinarak yargi bagimsizliginin saglanacagi, ekonomik kalkinmanin ileri diizeylere
¢ikarilacagi anlatilmakta; ekonomik, siyasi, sosyal ve Kkiiltiirel alanlarda iilkenin adeta yeniden
yapilandirilacagina dair se¢gmenlere s6z verilmektedir.

AK Parti, siyasal reklam kapsaminda yayinladig1 33 gazete ilaninda da, kendi iktidar1 doneminde
ortaya koydugu icraatlar ekseninde “Yeni Tirkiye”nin kurulduguna vurgu yapmistir. AK Parti,
yayinladigi tiim ilanlarda partiyi temsilen genel baskan1 Ahmet Davutoglu’nun fotografina yer verirken,
parti amblemi ve se¢im pusulasina ‘Evet’ oyu veren el goriintiisii kullanarak se¢gmenlerin oyuna talip
oldugunu vurgulamistir. AK Parti, yaymladig: tiim ilanlarin alt bolimiinde “Onlar Konugsur, AK Parti
Yapar” sloganini kullanarak, kendilerinin hizmet odakli siyaset yaptigina, projeler iireterek bunlari hayata
gecirdigine isaret ederken rakiplerinin konugmadan G&teye gidemedigine, proje lretemedigini
vurgulamaistir.

AK Parti hizmet kodunun yer aldig1 ilk gazete ilanini, “Yeni Tiirkiye” ekseninde ekonomi
alanindaki icraatlarina vurgu yapan “Yeni Tirkiye Biiylik Ekonomi” slogani (Gorsel 1) ile 7 Mayis
2015’de yaymlamigtir. 2001 ekonomik krizin ardindan iktidara gelen AK Parti’nin en iddiali oldugu
alanlardan biri ekonomi olmustur. 2002°de iilke yonetiminde s6z sahibi oldugu déonemden itibaren, mali
disiplin, yapisal reformlar ve 6zellestirme politikalari, ekonomide iyilesmeye, yabanci sermaye girisinin
artmasina ve yasam standartlarinin yiikselmesini saglamis ve kisi bast milli gelirde yaklasik ii¢ kat artig
saglanmistir. (Karag6l, 2013:11-93) AK Parti, iktidara geldikten sonra ekonomide yakaladigi %7°lik
biiyiime trendi ile gelir dagiliminda esitsizligin azalmasina yol agarken yoksul oraninda da disis
saglanmistir. AK Parti’nin yiiksek ekonomik performansi ard arda girdigi se¢imleri kazanmasinda etkili
olurken, ortaya koydugu 2023 hedefleriyle en biiyiik ekonomiye sahip ilk 10 iilke arasina girmeyi vaat
etmistir. ilanda da iktidar1 déneminde ortaya koydugu bu ekonomik performans 1s1ginda hazirlamistir. Bir
yandan ekonomi alaninda yapilan hizmetler “AK Parti ile ekonomi biiyiidii, milletimizin refahi artt1”
sOylemiyle on plana ¢ikarilarak bunlar “Ekonomide biiyiik dontisiimler bagardik” alt basligi ile ekonomik

veriler 15181nda siralanmis, diger yandan “Simdi Hedef 23” alt basligiyla vaat edilen “Yeni Tirkiye”
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anlatilmistir. AK Parti, gazeteler verdigi bu ilanla se¢gmenlere ekonomi alaninda ortaya koydugu
hizmetlerin, kazanimlarin devam edece@ini belirtmistir. [landa, ortaya koydugu ekonomik vaatler
ekseninde ekonomik kaygilarla oy veren segmen kitlesine ulagmaya ¢alismis ve oy istemistir.

Gorsel 1: AK Parti’nin “Yeni Tiirkiye Biiyiik Ekonomi” Sloganh Gazete ilam

_EN
TURKIYE

Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74307/yeni-turkiye-buyuk-ekonomi (Erisim
Tarihi:02.05.2016)

AK Parti, hizmetlerini anlattig1 ikinci gazete ilanin1 “Yeni Tirkiye” kapsaminda “Yeni
Tiirkiye’nin Giicii Egitimli Nesiller” slogani (Gorsel 2) ile 8 Mayis 2015°de vermistir. Egitim alaninda
onemli reformlara imza atan AK Parti, bu alanda sundugu hizmetleri kampanya boyunca se¢menlere
anlatmistir. Tktidara geldigi donemden itibaren, egitim politikalari ile sosyal politikalari paralel bigimde
yiiriiten AK Parti, egitim alaninda Usta’nin da isaret ettigi gibi (2015:50-51) {icretsiz ders kitab1 ve okul
sitii dagitimi, koy okullarina internet hizmeti ve bilisim teknolojisi araglarmin tedariki, miifredatin
yenilenmesi, yabanci dil 6gretim siiresinin ilkokul 2. Sif diizeyinde verilmeye baslanmasi, derslik ve
O0gretmen bagina diisen Ogrenci sayisinin azaltilmasi, 6zellikle kiz ¢ocuklarinda okul terki oranimnin
disiiriilmesi, engelli ve bakima muhtag c¢ocuklara verilen desteklerin yiikseltilmesi, 6zel egitim
hizmetlerinin yayginlasmasi, anadilde egitim faaliyetlerinin 6zel Ogretim kurumlarinda serbest
birakilmasi, FATIH Projesi, tasimali egitim, uzaktan egitim imkanlari, 6gretmenlerin standartlarinin
iyilestirilmesi, Universite sayisinin arttirilmasi, iniversite harglarinin kaldirilmasit gibi hizmetler
sunmustur. Universitelerde basortiisii yasagii ve meslek okullarma yonelik 28 Subat siirecinin bir iiriinii
olan katsay1 uygulamasini kaldiran AK Parti’nin zorunlu egitimi 12 yila ¢ikarmasi ve okullarda serbest
kiyafet uygulamasi baglatmasi ise egitim alanindaki doniisiimiin énemli gostergeleri olmustur. {landa,
iktidar1 doneminde egitim politikast gercevesindeki hizmet ve icraatlarina “Onlarca yil ihmal edilen
egitim yapimizda biyiik atilimlar gergeklestirdik” sdylemiyle vurgu yaparak, bunlari ilanda tek tek
siralamistir. Bu gazete ilanindaki hizmet ve vaatler ekseninde AK Parti, ¢ocuk sahibi anne ve babalara,

egitmenlere, {iniversiteye hazirlanan segmenlere ve iiniversite 6grencilerine seslenmeye calismistir.
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Gorsel 2: AK Parti’nin “Yeni Tiirkiye’nin Giicii Egitimli Nesiller” Sloganh Gazete ilam

YENi
TURKIYE'NIN

GiTiMLi
NESILL-R

)
Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74348/yeni-turkiyenin-gucu-egitimli-nesiller (Erisim
Tarihi:02.05.2016)

9 Mayis 2015°de ise “Saglikta Diinyada Lider Ulke” slogan1 (Gorsel 3) ile hizmetlerini anlatan
igiincii ilan yaymlanmistir. 2002’den itibaren saglik alaninda biiyiik bir doniisiim gergeklestiren AK Parti,
en O6nemli uygulamasi olarak gosterdigi “Saglikta Doniisiim Programi” ile hastaneleri tek cati altinda
birlestirmis, saglik hizmetlerine erisimi kolaylastirarak hizmet kalitesini arttirmig, vatandaglarin ilaca
ulasimi kolaylastirmis ve acil saglik hizmetlerini 6nemli 6lgiide iyilestirilmistir. Bu alanda yaptig1 bir
diger onemli atilim ise Sosyal Giivenlik Reformu ve Genel Saglik Sigortasi’na yonelik yaptigi
diizenlemeler olmustur. Yapilan degisiklik ile tiim sigortali vatandaglarin esit sigorta ve saglik hizmeti
almasimin 6niinii agan AK Parti, maddi durumu kétii olan ve 18 yasmin altindaki tiim kesimleri saglik
giivencesine kavusturmustur. (Koytak, 2014: 84) Kampanya siirecinde bu uygulamalari sik sik konu eden
Saglik alanindaki reformunu yayinladig: ilanda, “Saglikta biiyiik bir devrim yaptik” sdylemiyle
vurgulayan AK Parti, 13 y1l boyunca yaptig1 hizmetlerini siralamis ve secildigi takdirde gergeklestirecegi
projeleri anlatmistir. {landa kendinden 6nceki donemi “AK Parti’den &nce sifa degil, dert dagitiyordu”
climlesiyle tarif ederek kendisinin saglik alaninda biiyiik bir doniisiim gerceklestirdigine isaret etmistir.
Gegmisten bugiine saglikta gelinen noktayr rakamlar iizerinden anlatan AK Parti, sundugu saglik

hizmetleri ekseninde gelir diizeyi orta ve alt sinif olan kitleye seslenmeye ¢alisarak oy istemistir.
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Gorsel 3: AK Parti’nin “Saghkta Diinyada Lider Ulke” Sloganh Gazete ilami

SAGLIKTA
DUNYADA
ERER R

§ m YAPAR .,»:

L\
Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74365/saglikta-dunyada-lider-ulke (Erisim
Tarihi:02.05.2016)

Anneler giinii olan 10 Mayis 2015°de ise AK Parti, hizmetlerini anlatan doérdiincii ilanini, giiniin
temasina paralel bigimde hazirladigi “Giiglii Kadin Giiglii Tiirkiye” slogant (Gorsel 4) ile yaymlamistir.
Siyasi yapisindan dolay1 kadinlara muhafazakar demokrat bir bakisla yaklasan AK Parti, kadin
politikalarini da bu cergevede belirlemistir. Terkan’in da belirttigi gibi (2010:116-126), muhafazakar
kimlige sahip partiler, aile yapist i¢inde kadinlarin anne ve es rolliinii one ¢ikaran, kamusal alanda
“calisan kadm” imgesini 6telemese de kadint geleneksel rolleri {izerinden ele alan bir yaklasim i¢indedir.
Bu agidan, geleneksel degerlere bagli kalarak, modern diinyanin kazanimlarini da 6telemeyen bir tutum
i¢inde kadinlarin kamusal alana katilmasi1 i¢in 6nemli reformlar yapmistir. AK Parti, kadimlarin egitimi,
caligmasi ve istthdama katki saglamasi i¢in bir dizi diizenlemeyi hayata geg¢irmistir. 28 Subat siirecinin
simgesel uygulamalarindan basortiisii yasagini kaldirarak basortiilii kadinlara kamunun, meclisin ve
tiniversitelerin kapisini agan AK Parti, mesleki egitim kurslar1 kapsaminda kadinlara is edindirmis, evde
calisgan kadinlara sosyal giivence saglamis, kadinlari girisimcilige tesvik etmis, ¢alisan kadinlara is
yasaminda pozitif ayrimcilik yapmistir. AK Parti, kadin politikalarini sosyal politikalar ekseninde de ele
alarak, zor kosullarda yasayan kadinlara destek saglayacak uygulamalar hayata gecirmistir. Bu ilanda,
iktidar1 boyunca kadin alaninda yaptigi hizmetleri “13 yildir kadin haklarinin savunucusu olduk. Her
alanda kadmlar lehine pozitif ayrimcilik yaptik” sdylemiyle vurgulayarak siralamis ve ardindan bir dizi

vaatte bulunmus ve kadin se¢gmenlerden oy istemistir.
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Gorsel 4: AK Parti’nin “Giiglii Kadin Giiglii Tiirkiye” Sloganh Gazete ilam

GUCLU
KADIN
GUCLU
TURKIYE

. Y
=4
ONLAR KONUSUR . NN
AKPARTi YAPAR 223

Kaynak: http://www.akparti.org.tr/site/foto/74563/guclu-kadin-guclu-turkiye-10-mayis-2015  (Erisim
Tarihi:03.05.2016)

AK Parti, hizmet odakli besinci gazete ilanin1 14 Mayis 2015°de “Yeni Tiirkiye Engelsiz Hayat”
(Gorsel 5) sloganmi ile yayinlamistir. Engelli vatandaglara yodnelik uygulamalarimi sosyal politikalar
ekseninde ele alan AK Parti, bu alanda bir takim diizenlemeler yapmistir. Engelli vatandaslara yonelik
egitim, saglik, meslek edinme ve istihdam alaninda 6nemli uygulamalara imza atan AK Parti, Tiirkiye’de
ilk defa Engellilere yonelik yasalar ¢ikararak bu vatandaglarimizi hukuki agidan da koruma altinda
almistir. Yine iktidar1 doneminde sosyal politikalar kapsaminda engellilere maas yardiminda bulunan AK
Parti, bu vatandaslarimizin bakim hizmetleri i¢in yakinlarina da maas vermektedir. Tagimali Egitim
Projesini hayata gegirerek engelli ¢ocuklar1 6zel araglarla okullara tagiyan AK Parti, bu ¢ocuklara 6zel
egitim imkan1 sunmustur. Bir diger 6nemli diizenlemeyi ise, istthdam alaninda yaparak kamudaki engelli
memur sayisini 13 yilda bes katma gikarmigtir. {landa kampanyasinin stratejisine uygun bigimde “Yeni
Tiirkiye” kavramini 6n plana ¢ikaran AK Parti, “Engellilerimize biz sahip ¢iktik. Onlarm 6niine dikilen
engelleri birer birer kaldirdik.” sdylemini kullanarak iktidar1 déneminde engelli vatandaslara ydnelik
icraatlerini 6n plana ¢ikartarak anlatmis ve bu kesime yonelik vaat ettigi projelerini siralamistir. Bu ilanda
hedef kitle olarak engelli segmenlere ulagmaya c¢alisan AK Parti, hizmetleri ve projeleri ekseninde

kendilerine oy vermelerini talep etmistir.
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Gorsel 5: AK Parti’nin ©  Yeni Tiirkiye Engelsiz Hayat” Sloganh Gazete ilam

YENi TURKIYE
ENGELSiZ

Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74690/yeni-turkiye-engelsiz-hayat-14-mayis-2015 (Erisim
Tarihi:03.05.2016)

AK Parti, hizmetlerini 6n plana ¢ikardigi altinci gazete ilanini 15 Mayis 2015°de “Tarima Biiyiik
Destek” slogani (Gorsel 6) ile yaymlanmistir. Kendinden dnceki hiikiimetler gibi tarim sektoriinii sosyal
politikalar ekseninde ele almayan AK Parti, bu alani kalkinmaci ekonomik model ¢ergevesinde
degerlendirmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’de ilk defa bu sektdre yonelik ‘Tarim Cergeve Kanun’u ¢ikaran
AK Parti, tarimsal milli geliri 125 milyar TL’ye ¢ikararak Avrupa’da tarim birincisi olmustur. Ciftcilere
kredi imkanmi kolaylastiran AK Parti, bu kesimlere tarimsal destegi saglamistir. Tarim alanim
gelistirmek i¢in bolgesel kalkinma ve yatirim projeleri gergeklestirmistir. Hayvancilik i¢in 6nemli adimlar
atan AK Parti, bu sektdre tesvik etmek icin destegini 30 kart arttirmistir. flanda iktidar1 boyunca tarim
sektoriine yaptigi hizmetleri “Her zaman ¢ift¢imizin yaninda olduk™ sdylemini kullanarak isaret eden AK
Parti, ardindan icraatlarini, yatirimlarii anlatmis ve secildigi takdirde ortaya koyacagi projelerini,
yatirimlarini siralamistir. AK Parti, bu ilanda tarim sektoriindeki hizmetleri ve vaatleri ekseninde hedef
kitle olarak tarim sektoriinde ¢alisanlarin oylarini istemistir.

Gorsel 6: AK Parti’nin ©  Tarima Biiyiik Destek” Sloganh Gazete ilam

TARIMA
BuYuK
DESTEK
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Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74761/tarima-buyuk-destek-15-mayis-2015 (Erisim
Tarihi:03.05.2016)

AK Parti, hizmetlerini anlattig1 yedinci gazete ilanin1 “Enerjide Dev Atilimlar” slogani. (Gorsel
7) ile 16 Mayis 2015’de yaymlamistir. AK Parti’nin iddiali oldugu alanlardan biri de enerji sektorii
olmustur. Iktidara geldikten sonra Balci’nin da belirttigi gibi (2013:52), ucuz ve giivenli enerji saglamak
ve Tiirkiye’yi bolgenin enerji merkezine doniistiirmek i¢in komsu ve bolge iilkeleri ile bir dizi antlagmalar
yapan AK Parti, {i¢ bilyiik proje olan Bakii-Tiflis-Ceyhan petrol boru hatti, Tiirkiye-Yunanistan dogalgaz
boru hatt1 ve Rusya dogalgazini iilkeye getirmek i¢in Mavi Akim’1 hayata gegirmistir. Enerji sektorii i¢in
o6nemli yatirimlar da yapan AK Parti, 18 tane hidroelektrik santrali, 278 baraj ve 245 gdlet insa etmistir.
ilanda, enerji sektoriinde 2002°den itibaren gergeklestirdigi projelerini, hizmetlerini “Diinyanin en énemli
sektorlerinden biri olan enerjide de biiyilk atilimlar, biiyiikk yatiimlar gerceklestirdik” sdylemi ile
vurgulayarak anlatan AK Parti, daha sonra vaatlerini siralamigtir. Bu ilanla AK Parti, yaptig1 hizmetler ve
ortaya koydugu vaatler lizerinden enerji sektoriinde ¢alisanlarin disinda kalkinmaci vizyona 6nem veren
se¢men kitlesine de ulagmaya ¢aligarak, onlarin oylarini talep etmistir.

Gorsel 7: AK Parti’nin ©  Enerjide Dev Atthmlar” Sloganh Gazete ilam

ENERJIDE

ATILIMLAR

Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74766/enerjide-dev-atilimlar-16-mayis-2015 (Erigim
Tarihi:03.05.2016)

Hizmet odakli sekizinci gazete ilanin1 “Artik Sosyal Devlet Var” slogani (Gorsel 8) ile 18 Mayis
2015°de yaymlanmistir. Iktidara geldikten sonra sosyal politikalar alaninda énemli déniisiimlere imza
atan AK Parti, Koytak’in da isaret ettigi gibi (2014:78), daha once goriilmemis sekilde hak temelli esit
vatandaghik anlayisiyla, ayrim yapmadan yardima muhtag tiim kesimlere yonelik sosyal yardim
uygulamalarina imza atmistir. Muhafazakar kimliginin de yansimasi olarak bu yardimlar hayirseverlik
anlayisi i¢inde gerceklestiren AK Parti, sosyal yardimlarin miktarini1 ekonomik gelismeye paralel olarak
2002°den giiniimiize kadar onemli miktarda arttirmigtir. Egit vatandaslik temelinde saglik alaninda da
onemli diizenlemelere imza atan AK Parti, Sosyal Giivenlik Reformu ve Genel Saglik Sigorta
kapsaminda calisan ve igsizlerin haklarini iyilestirmis, diisiik gelirli vatandaglarla 18 yasinin altindaki tiim
bireylere licretsiz saglik hizmeti sunmustur. (Koytak, 2014:85) AK Parti, siyasete girdigi ilk giinden
itibaren kendini “millete ait olan1 millete veren” bir parti olarak betimlemis ve girdigi tim se¢imlerde
sosyal politikalar alanindaki vaatlerine, projelerine se¢im beyannamelerinde agirlik vermistir. {landa

sosyal politikalar alanindaki hizmetlerini “AK Parti olarak kimsesizlerin kimi olduk” séylemiyle 6n plana
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¢ikaran AK Parti, icraatlarini, projelerini anlatmis ve ardindan yonetime secildigi takdirde yapacagi
sosyal destekleri, projelerini siralamistir. Bu ilanda, AK Parti, iktidar1 boyunca yaptig1 sosyal yardimlari,
icraatlar1 ve vaatleri anlatarak o6zellikle sosyal yardima muhtag gelir diizeyi agisindan ortanin alti ve
yoksul kesimlerin oylarin1 almay1 hedeflemistir.

Gorsel 8: AK Parti’nin ©  Artik Sosyal Devlet Var” Sloganh Gazete ilam
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Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74885/artik-sosyal-devlet-var-18-mayis-2015 (Erisim
Tarihi:04.05.2016)

AK Parti, hizmetlerini anlattigi dokuzuncu gazete ilanin1 Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor
Bayrami olan 19 Mayis 2015°de giiniin anlam ve 6nemine uygun sekilde “Genglerimiz Gelecegimiz”
sloganiyla (Gorsel 9) yaymlamistir. 2002°den itibaren genglere yonelik egitim alaninda 6nemli
diizenlemelere imza atan AK Parti, 6grencilerin barinma ihtiyacin1 karsilamak igin yurt sayisini, spor
salonlarint 6nemli 6l¢lide arttirmis, 6grenci burs miktarini ciddi oranda yiikseltmis, tiniversite harglarini
kaldirmis ve 28 Subat’in simgesel uygulamalarindan biri olan iiniversitelerdeki bagortiisii yasagin
kaldirmistir. Gengleri siyasete tesvik etmek icin secilme yas1 25°e indirilmistir. Ilanda, “Genglerimizin
her alanda, her zaman yanindayiz” sdylemiyle 13 yildir sosyal, egitim ve spor alaninda genglere yonelik
yaptig1 hizmetlere isaret eden AK Parti, bunlar siraladiktan sonra se¢ildigi takdirde yapacagi projeleri ve
yardimlari anlatmigtir. ilanda AK Parti, ortaya koydugu icraatlar ve vaatler {izerinden niifusun énemli bir
boliimiinii olusturan genglere seslenerek, geng segmenlerin oylarini istemistir.

Gorsel 9: AK Parti’nin ©  Genglerimiz Gelecegimiz” Sloganh Gazete flam

GENCLERiMiZ
GELECEGIMiZ
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Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74905/genclerimiz-gelecegimiz-19-mayis-2015 (Erisim
Tarihi:04.05.2016)

AK Parti, hizmet odakli onuncu gazete ilanini “Ulagimda Dev Adimlar” slogani (Gorsel 10) ile
20 Mayis 2015°de yaynlamistir. Ulasim alan1 da AK Parti’nin iktidar1 boyunca agirlikli olarak one
¢ikardig1 bir diger konudur. “Yol medeniyettir” siar1 ile hareket ettiklerini belirten AK Parti’nin kurucu
lideri Recep Tayyip Erdogan, Cumhuriyet doneminden bugiine ulasim alaninda en fazla hizmeti
kendilerinin verdigini iddia etmektedir. (Ferik, 2015:50) Ilanda da “Ulasimda hayalleri gerceklestirdik”
sOylemiyle 13 yil boyunca gerceklestirdigi bolinmiis yollardan, tiinellere, rayli sistem hatlarindan,
havalimanina kadar hizmetlerini 6n plana ¢ikaran AK Parti, bunlar1 tek tek siraladiktan sonra ise,
secildikleri takdirde yapacaklarini siralamistir. Yayinladiklar: bu gazete ilaninda icraatlari, hizmetleri ve
projeleri 6n plana g¢ikaran AK Parti, 6zellikle ideolojiden 6te hizmet odakli oy veren segmenleri

etkileyerek, onlarin oylarini almay1 hedeflemistir.

Gorsel 10: AK Parti’nin “Ulasimda Dev Adimlar” Sloganh Gazete ilam

ULASIMDA
DEV

Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/74958/ulasimda-dev-adimlar-20-mayis-2015 (Erisim
Tarihi:05.05.2016)

Hizmetlerini anlattig1 on birinci gazete ilanmi 21 Mayis 2015°de yaymlayan (Gorsel 11) AK
Parti, kampanya stratejisine uygun olarak “Yeni Tiirkiye” kavramini 6n plana g¢ikararak, “Yeni Tirkiye
Marka Sehirler” sloganmi kullanmigtir.. {landa, konut, g¢evre ve yerel yonetim alanindaki atimlart
sayesinde sehirlerin maka degerini arttirdigina, “Sehirlerimizi marka sehirler yapmak i¢in dev adimlar
attik” sdylemiyle vurgu yapan AK Parti, ger¢eklestirdigi hizmet, icraat ve projelerini anlatmis ve daha
sonra vaatlerini siralamistir. {landa, icraat, proje ve yatirnmlarini anlatarak hizmet siyasetine verdigi
o6nemi bir kez daha gosteren AK Parti, karasiz se¢gmenlerin disinda hizmetleri odagina koyarak hareket

eden, pragmatik oy verme egilimindeki se¢gmenlere seslenmis ve onlarin oylarini talep etmistir.
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Gorsel 11: AK Parti’nin “Yeni Tiirkiye Marka Sehirler” Sloganh Gazete ilan
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Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/75015/yeni-turkiye-marka-sehirler-21-mayis-2015 (Erisim
Tarihi:04.05.2016)

Hizmetlerini &n plana gikarildigi on ikinci gazete ilan1 “Calisana Uretene Biiyiik Destek” slogani
(Gorsel 12) ile 22 Mayis 2015°de yayinlanmistir. Kuruldugu giinden itibaren 6zellikle Anadolu’daki
kiiciik, orta ve biiyiik isletme sahipleri ile yakin iligki iginde olan AK Parti, ortaya koydugu kalkinmaci
ekonomi politikast ekseninde girdigi tim se¢imlerde basta bu kesimler disinda esnaf ve zanaatkarlarin
destegini almigtir. ilanda da, “Esnaf, sanatkar ve KOBI’lerimizin yaninda olduk” sdylemiyle, bu
kesimlere iktidar1 boyunca verdigi destegi vurgulayan AK Parti, kiigiik, orta isletmelerle esnaf ve
sanatkarlara sagladigi hizmetleri anlatmis ve vaatlerini siralamigtir. Bu ilanla, hedef kitle olarak esnaf,
zanaatkar, kiigiik ve orta isletme sahiplerine seslenen AK Parti, iktidar1 boyunca yaptigi hizmetleri
referans olarak gostererek onlarin oylarini talep etmistir.

Gorsel 12: AK Parti’nin “Calisana Uretene Biiyiik Destek” Sloganh Gazete ilani

BUY iK DESTEK

Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/75048/calisana-uretene-buyuk-destek-22-mayis-2015
(Erisim Tarihi:04.05.2016)
AK Parti, hizmetlerini vurgulayan on ligiincli gazete ilanini 23 Mayis 2015°de “Yeni Tirkiye

fleri Teknoloji” slogani (Gorsel 13) ile yaymnlamistir. “Yeni Tiirkiye” temasi ile yayinladigi ilanda, bilim,
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teknoloji ve yenilik alanindaki hizmetlerini 6n plana ¢ikaran AK Parti, “Diinyanin dikkatini ¢eken bir
bilim, teknoloji ve yenilik atilimi baglattik” sdylemiyle pekistirmistir. {landa, basta arasgtirma ve
gelistirme olmak iizere yenilik faaliyetlerine yaptig1 harcamay1 ve sanayi alanindaki yatirimlarini anlatan
AK Parti, segildikleri takdirde Tiirkiye’yi teknoloji alaninda birinci lige tasiyacagini vaat etmistir. Bu
ilanla hedef kitle olarak 6zel sektdrde yer alan ve hizmet odakli oy veren kesimlere hitap eden AK Parti,

bilim, teknoloji ve yenilik alanindaki icraatlerini ve vaatlerini anlatarak oy talebinde bulunmustur.

Gorsel 13: AK Parti’nin “Yeni Tiirkiye ileri Teknoloji” Sloganh Gazete ilami
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Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/75094/yeni-turkiye-ileri-teknoloji-23-mayis-2015  (Erisim
Tarihi:05.05.2016)

AK Parti hizmet odakli on dordiincii gazete ilanin1 “Temiz Cevre Mutlu Gelecek” slogani

6NLAR KONUSUR
AKPARTi YAPAR

(Gorsel 14) ile 24 Mayis 2015°de yayinlamistir. Yasam kalitesi yiiksek sehirler ve siirdiiriilebilir gevre
misyonuyla hareket ettiklerini kampanya siiresince anlatan AK Parti, yayinladig: ilanda ¢evre ve yesilin
korunmasina yonelik yaptiklarini “Cevrenin ve yesilin korumasina daima 6ncelik verdi” sdylemiyle 6n
plana c¢ikarmis ve bu gercevede yaptiklarini siralamistir. “Yeni nesil g¢evre teknolojilerini hayata
gegiriyoruz” climlesiyle vaatlerini de anlatan AK Parti, bu ilanla hedef kitle olarak ozellikle gevre
konusunda hassasiyeti olan kesimlere seslenmis ve oylarini istemistir.

Gorsel 14: AK Parti’nin “Temiz Cevre Mutlu Gelecek” Sloganh Gazete ilam
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Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/75181/temiz-cevre-mutlu-gelecek-24-mayis-2015  (Erigim
Tarihi:06.05.2016)

AK Parti, “Yeni Tiirkiye” konsepti ile hizmetlerini anlattigi on besinci gazete ilanin1 “Yeni
Tiirkiye Yerli Ve Giiglii Savunma” slogan1 (Gérsel 15) ile 26 Mayis 2015 yilinda yayinlamistir. Tktidara
geldikten sonra Tiirk savunma sanayisinin ge¢irdigi doniigiimii kampanya boyunca isleyen AK Parti, bu
doniisiimii iddiali bigimde “devrim yaptik” ifadesiyle tanimlamustir. ilanda da “Yerli savunma sanayimize
biiyiik 6nem verdik” sdylemiyle bu alana yaptig1 hizmetleri 6n plana ¢ikararak anlatmis ve kurmay:
hedefledigi “Yeni Tiirkiye”de hayata gegirecekleri hizmet ve projelerini siralamistir. Bu ilanla milli
duygulara hitap eden AK Parti, giiglii bir iilke olabilmek i¢in milli savunma sanayisinin gelisimine yaptig1
katkilar1 anlatarak milli hassasiyeti yliksek olan kesimlere ulasarak, onlarin oylarini almay1 hedeflemistir.

Gorsel 15: AK Parti’nin “Yeni Tiirkiye Yerli Ve Giiglii Savunma” Sloganl Gazete ilami
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Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/75211/yeni-turkiye-yerli-ve-guclu-savunma-26-mayis-2015
(Erisim Tarihi:05.05.2016)

ONLAR KONUSUR
AKPARTi YAPAR

Hizmet odakli on altinci gazete ilan1 “Calisana Emekliye Daha Cok Destek” sloganiyla (Gorsel
16) 29 Mayis 2015 tarihinde yayinlanmistir. AK Parti, 2002°den itibaren ortaya koydugu kalkimmaci
ekonomik model gergevesinde iilkede refahi yayginlastirdigini tiim kampanyalarinda giindeme getirmistir.
Bu kampanya siirecinde de gelir diizeyi acisindan orta ve alt siniflara yonelik sundugu hizmetleri
anlatmistir. Bu ilanda da “Bir yandan ekonomiyi biiyiittiik bir yandan milletimizin refahini gii¢lendirdik.”
sOylemiyle iktidart boyunca dar gelirli, ¢alisan ve emeklilerin refah diizeyini arttirmak i¢in attig1 adimlari
siralayan AK Parti, secildikleri takdirde bu kesimlere verecekleri destekleri anlatmistir. AK Parti,
yaymnladig1 gazete ilani ile dar gelirli, calisan ve emeklilere ulasmaya c¢aligmis ve sundugu hizmetler

tizerinden oylarini almay1 amaglamistir.
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Gorsel 16: AK Parti’nin “Cahsana Emekliye Daha Cok Destek” Sloganh Gazete ilam

CALISANA
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Kaynak: http://www.akparti.org.tr/site/foto/75364/calisana-emekliye-daha-cok-destek-29-mayis-
2015%23foto-1 (Erisim Tarihi:06.05.2016)

AK Parti, hizmetlerini igledigi son gazete ilanini ise 30 Mayis 2015°de “Yeni Tiirkiye” temasiyla
“Yeni Tiirkiye Muhtesem Projeler” slogani (Gorsel 17) ile yaymlamistir. 7 Haziran’da gelecege doniik,
se¢cmeni umutlandiran projeleri giindemde tutan AK Parti, bu stratejisi ¢er¢evesinde hazirladig: ilanda,
kendini “dev projelerin partisi” olarak tanimlamistir. ilanda hayata gegirdigi projeleri “Ulkenin ¢ehresini
degistiren biiyiik projeleri iktidarimiz déneminde tek tek basardik” sdylemiyle vurgulayan AK Parti,
secildikleri takdirde hayata gegirecekleri Avrasya Tiineli, Kanal Istanbul, istanbul’a 3. Havalimani, 3.
Koprii gibi sik sik giindemde tuttugu projelerini de tek tek siralamigtir. [landa sundugu projeler ekseninde
hizmet ve proje odakli oy davranigi iginde olan se¢gmenlere seslenen AK Parti, bu segmen kitlesinin
oylarint almay1 hedeflemistir.

Gorsel 17: AK Parti’nin “Yeni Tiirkiye Muhtesem Projeler” Sloganh Gazete ilam

MUHTESEM
PROJELER

Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/foto/75437/yeni-turkiye-muhtesem-projeler-30-mayis-2015
(Erisim Tarihi:06.05.2016)

6. SONUC
Siyasal iletisimin en etkili araglarindan biri olan siyasal reklam, giiniimiizdeki se¢im
kampanyalarinda etkili bir enstriiman olarak kullanilmaktadir. Gorsel ve igerik agisindan parti veya

adayin kontroliinde olan siyasal reklam, reklam teknik ve yontemlerinin siyasi alana tasinmasiyla ortaya
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cikmugtir.

Aday veya partilerin se¢menlere tanitilmasinda, onlarin hizmet, proje ve vaatlerini
anlatilmasinda 6nemli bir arag olan siyasal reklam, ozellikle karasiz se¢menler {lizerinde daha etkili
olmaktadir. Bu 6zelliginden 6tiirti de kampanyadaki diger faaliyetlerin ve politik sdylemlerin tamamlayict
bir 6gesi olarak da konumlandirilmaktadir. (Dogan ve Aslantag, 2015:50).

Siyasal reklamin mecralarindan biri olan gazeteler de segmenlerin karar verme siirecindeki en
onemli kitle iletisim araglarindan biri olarak goriilmektedir. (Balci, 2003:149) Gazeteleri etkili bir siyasal
reklam mecrasi olarak kullanan AK Parti, 7 Haziranda’ki kampanya siiresince toplamda 33 tane ilan
vermistir. [k gazete ilanin1 27 Nisan 2015°de veren AK Parti, son ilanini ise 6 Haziran’da yaymlamigtir.
Yaymladig: 33 ilanin 17’sinde hizmetlerini 6n plana ¢ikaran AK Parti, geriye kalan 16 ilanda da duygusal
sloganlar iizerinden iilkenin gelecegi ig¢in segmenlerin kendilerine oy vermesi gerektigini vurgulamistir.
Calisma kapsaminda AK Parti’nin hizmetlerini anlattig1 17 tane gazete ilan1 sdylem analizi yontemi ile
incelenmistir. AK Parti’nin iktidari boyunca gergeklestirdigi icraat, yatirrm ve projelerini se¢mene
ayrintili bigimde anlatmaya 6zen gosterdigi belirlenmistir. Kampanya stratejisi “Yeni Tiirkiye” hedefi
lizerine kuran AK Parti, secim vaatlerini bu hedef cercevesinde hazirlamstir. flanlarda hizmet siyasetini
on plana g¢ikararak, kendini hizmetlere ulasmada ara¢ olarak konumlandiran AK Parti, iktidar1 boyunca
gerceklestirdigi hizmet ve icraatlardan hareketle mesajlarini kurgulamis ve iilkeye sundugu hizmetlerini,
gecmis donemlerdeki hiikiimetlerle kiyaslayarak secmenlere anlatmstir. (Caglar ve Ozkir, 2015: 36-50)

AK Parti, kalkinma, sosyal, saglik, ekonomi ve diger alanlarda ortaya koydugu hizmetleri
ilanlarda dikkat g¢ekici sloganlar esliginde segmenlere anlatmaya gayret gostermistir. Yayinladig1 gazete
ilanlarinda iktidara geldigi dénemden bu yana hayata gecirdigi proje ve hizmetleri sayisal veriler
tizerinden gostermeye ¢aligsarak, hedef segmen kitlesini etkileyebilmeyi amaglamistir.

AK Parti, yaymladig1 tiim ilanlarda partiyi temsilen genel baskan1 Ahmet Davutoglu’nun
fotografina yer verirken, parti amblemi ve se¢im pusulasina ‘Evet’ oyu veren el goriintiisii kullanarak
se¢menlerin oyuna talip oldugunu vurgulamistir. AK Parti, yaymnladigi tim ilanlarin alt bdlimiinde
“Onlar Konusur, AK Parti Yapar” sloganini kullanarak, kendilerinin hizmet odakli siyaset yaptigina,
projeler tireterek bunlar1 hayata gecirdigine isaret ederken rakiplerinin konugsmadan teye gidemedigini,
proje liretemedigini vurgulamistir.

Sonug olarak, hizmet sdylemine yogun olarak gazete ilanlarinda yer veren AK Parti, yaptig
hizmetleri, yatirimlari, gergeklestirdigi projeleri referans noktasi olarak gdstermis ve bunlarin devamin
gelmesi i¢in segmenlerden oy istemistir. {lanlarda, kampanyanin merkezinde yer alan “Yeni Tiirkiye”yi
kurma hedefini gergeklestirmek igin vaat ettigi hizmet, yatirim ve projelerini sunarak gelecege yonelik bir
vizyon ortaya koymustur. Kampanya siiresince ‘yaptiklarim yapacaklarimin teminatidir’ mantigiyla
hareket eden AK Parti, gergeklestirdigi reformlarin daha da iyisini segildigi takdirde hayata gegirecegi
mesajini vermistir. Balci ve Bal’in da belirtigi gibi (2008:17), gazete ilanlarindaki sdylemiyle segmenin
aklia hitap eden AK Parti, kendisine oy verildigi takdirde vatandaslarin kazanacagi mesajini net bigimde
belirtmenin yani sira, rasyonel cekiciligin 6gesi olarak da ge¢mis donemde yaptigi hizmetleri kanit

niteliginde gostermistir.
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