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GORSEL ALGI KURAMLARINA GORE REKLAM iCERIKLi TASARIMLARIN DEGERLENDIRILMESi!
EVALUATION OF ADVERTISEMENT DESIGN BASED ON VISUAL PERCEPTION THEORIES

Suzan Duygu Bedir Eristi? Gorkem Urgun®

6z

Bu calismanin amaci reklam igerikli tasarimlarin gorsel algi kuramlarina goére degerlendirilmesidir. Bu
amag cergevesinde tasarimlarin degerlendirilmesine iliskin dlgitler alanyazina ve uzman goruglerine gére
belirlenerek degerlendirme siirecine gecilmistir. Tasarimlar Gestalt Algi Kurami, Olasilikli Ogreti Kurami,
Nérofizyolojik Yaklasim, Dogrudan Algi Kurami, Yapilandirmaci Gorsel Algi Kurami, Bilisimsel Algi Kurami
olarak belirlenen gorsel algi kuramlarina gére degerlendirilmistir. Arastirma iki asamadan olusmaktadir.
Birinci asamada reklam icerikli tasarimlar dokiiman analizine dayal olarak arastirmaci tarafindan algi
kuramlar ile iliskili olarak belirlenen tasarim olciitleri ¢ercevesinde belirlenmistir. Arastirmanin ikinci
asamasinda ise afis, billboard, dis mekan tasarimi vb. tasarimlar gostergebilim analizinin gorsel algi
kuramlarina dayali olarak ise kosulmasi ile degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Algi Kuramlari, Reklam Tasarimlari, Gostergebilim Analizi.

ABSTRACT

The purpose of this study was to evaluate the advertisement designs from the perspective of visual
perception theories. For this purpose, design criteria of visual perception theory was developed based
on the literature and expert opinions. Visual perception theories such as Gestalt Theory, Brunswick’s
Probabilistic Functionalism, Neuropsychological Theory, Theory of Direct Perception, Constructivist
Visual Perception Theory and Computational Approach to Visual Perception provided for the evaluation
of advertisement based designs. The research designed based on two steps. Firstly advertisements were
determined through the document analysis including visual perception theories design principles. At the
second step the advertisements such as posters, billboards, outdoor designs and etc. were evaluated
through semiotic analysis.
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1.GiRIS

Gorsel algi tasarim ile ilintili ortamlarda tasarim sirecinin yapilandiriimasindaki temel
etmenlerden biridir. Gorsel algi, algilanan ile algilayan arasindaki etkilesimi gorsel uyaranlar
Uzerine yapilandirir (Behrens, 1984). Gorsel algilama sirecini algilanan kavrama iliskin bir takim
gostergeler belirler. Bu gostergeler algilayan kisinin algisal seciciligi, ilgileri ve ozellikleri
cercevesindeki egilimler, algilanan kavramin icinde bulundugu ve etkilesimde oldugu ortam,
sosyo-kiiltlirel yapi ve cevresel kosullara dayali olarak degiskenlik gosterir. Bir baska deyisle
algilanan algilayana goére yeniden yapilanmaktadir. Tasarim ortamlarinda etkili bir mesaj
iletimi, gorsel algisal etkinin nasil kurgulandig ile iliskilidir. Tasarim silirecinde hedef kitleye
iliskin gorsel algisal etmenler tasarimciya fikir verebilmekte ve tasarlama sirecine etkili bir
bicimde yansitildiginda basarili sonuglara ulasabilmeyi olanakli hale getirmektedir (Smeulders
ve dig., 2000).

Tasarim ortamlarinda goérsel algilama siirecinin merkezinde hedef kitle yer almaktadir.
Hedef kitleye uygun tasarim alternatifleri, etkili sonuclar olusturacak icerik yapilandirmasi ve
nitelikli bir geribildirim slirecinin tasarim ortamina yansitiimasi ile gorsel algilamaya iliskin
beklentileri karsilamak olasidir. Tasarim ortamlarinda gorsellere iliskin algiyi bir takim tasarim
Ogelerinin tasarim ilkelerine dayal olarak nasil iliskilendirildigi belirlemektedir (Eidenberger,
2004; Smeulders ve dig., 2000). Tasarim bilesenlerinin iliskilendirilmesi siirecinde ise kimi
gorsel algl kuramlari ise kosulmaktadir.

Gorsel algiya iliskin kuramlar arasinda en yaygin olani ve tasarim ortaminda en ¢ok goz
onlinde bulundurulani Gestalt Algi Kurami’dir. Gestalt Algi Kurami’nda gorsel algilamaya iliskin
ilkeler cogu tasarimcinin ¢ikis noktasini olusturmustur. Gestalt Algi Kurami, Max Wertheimer
(1880-1943), Wolfgang Kohler (1887-1967) ve Kurt Koffka (1886-1941)'nin algisal siirece iliskin
belirledikleri kimi ilkeleri yapilandirmalarina dayanir. Gestalt yaklasimina gére goérsel algilama
slrecinde algilanan kavrama iliskin kimi 6zellikler 6ne c¢ikarken bazilari arka planda kalir. Bu
one cikan ozellikleri temel olarak hedef kitle 6zellikleri belirler (Eristi ve dig., 2010a). Gestalt
yaklasimina gore gorsel algilama sirecindeki bitlnlik, o biitlinli olusturan pargalarin 6zellikleri
geri plana itilerek yorumlanmalidir. Gestalt yaklasimina gore gorsel algilama silirecinde
algilanan gorsellere iliskin yakinhk, benzerlik, tamamlama, sireklilik gibi ilkeler butlinlGgi
olusturur. Bu ilkeler ile tasarim siireglerinde yapilandirilan sekil-zemin iliskisi ise uyaranlari bir

araya toplayarak algisal bitinlik olusturur.
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Bir diger algi kurami olan Marr’in bilisimsel yaklasiminda ozellikle gérmenin anlami
Uzerinde durulmaktadir. Marr’in yaklasimina goére algl gorsel olarak nitelendirilen ve
kesfedilmis islemlemelerdir. Algiyi olusturan her alan (derinlik, sekil, renk, hareket vb.) ayri ayri
nitelendirilip bir araya getirilir. Marr’in yaklasiminda algilanan sey ile birlikte alginin nerede ve
ne sekilde olustugu da 6nemlidir (Marr, 1982). Algi, alginin olustugu ortamin ve algilanan
kavrama iliskin 6zelliklerin bitlnlestirilmesi, iliskilendirilmesi ve yeniden yorumlanmasi ile
aciklanir. Algiyr olusturan her bir nitelik de aslinda kendi iginde 6zeldir ve bireyin bu bélinmus
algilamaya iliskin niteliklerden edindigi 6zellikleri sentezlemesine olanak tanimaktadir (Gordon,
2004). Bu durum ise her bireyin algilanan kavramin niteligine iliskin her algisal nitelik alanini
kendi bilissel ve duyussal nitelikleri dogrultusunda islemlemesi ve sentezlemesi ile kendi algisini
olusturmasi anlamina gelmektedir. Marr’in yaklasimi duragan nesnelerin algilanma sireci
Uzerine odaklanan bir yaklasimdir. Marr’a gore tanimlanmis sinirlara/kenarlara sahip olmak,
nesneleri birbirinden ayirmayi ve onlari tanimlamayi saglar (Eristi ve dig., 2010a). Sinirlar
aslinda algilayan birey icin alginin netlesmesi anlamina gelmektedir. Yani algisal baglamda ayirt
ediciligin olusmasi algilanan kavrama iliskin ayirdedici kosullarin ne derece etken oldugu ile
dogrudan iliskilidir.

Bir baska algi kurami olan Olasilikh 6greti yaklasimi Egon Brunswik’in (1903-1955)
¢alismalarina dayanir. Brunswik’in kurami algilayan bireye gore birbirine uzak ve yakin olaylar
arasinda yine algilayan bireyin iliski kurmasina dayanir (Brunswik, 1950). Algilanan kavramin
kendi 6zelliklerine, kavram ile icinde bulundugu ortam arasi iliskiye, bu iligkiyi ortaya ¢ikaran
duruma ve algilayan kisinin ozelliklerine baglidir. Brunswik’in yaptigi en dnemli seylerden biri
belirsizlik kavramini ortaya koymasidir (Gordon, 2004). Yani algilamanin birey igerisinde
gerceklesip gergeklesmeyeceginin de belirsiz oldugunu ifade etmistir. Bu yaklasima gore
nesnelerin algilanisi nesnenin: kendi ozelliklerine, bulundugu ortama, nesne ile algilayici
arasindaki arabulucuya, algilayiciya ve 6zelliklerine baghdir. Brunswick'in olasilikli 6greti kurami
cercevesinde birey, algilanan kavram tarafindan génderilen uyaranlar arasindan kendisi icin en
yararli ve en fonksiyonel olanlari se¢ip tanimlar (Eristi ve dig., 2010a). Bir baska deyisle aslinda
bireyin icinde bulundugu kosullar ¢ercevesindeki bakis acisi ile algilanan kavrami kendisine en
yakin hissettigi anda olusur.

Gorsel algilama sirecindeki yapilanmayi aciklayan bir baska algi kurami ise 1950’lerde
James Gibson tarafindan dile getirilen ‘Dogrudan Algi Kurami'dir. Dogrudan Algi Kurami
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algilamanin dogrudan oldugunu savunur (Gibson, 1986). Gibsona goére gorsel algi duyumlar ve
duyu organlarinin 6tesinde bir slrectir ve dolayli degildir. Yani gorsel algiyr duyular ve
duyumlardan 6nce dogrudan iliski icerisinde bulundugu cevre olusturmaktadir. Algilanan ve
algilayan arasinda algilanan kavrama yonelik dogrudan bir anlam ve ¢6ziim olusturma sireci
s6z konusudur (Gordon, 2004). Dogrudan algi sirecinde algilayan bireyin etkilendigi her durum
algiyi sekillendirir. Ancak algilama sadece gecmis deneyimlerin yonlendirmesi ile aciklanamaz.
Aslinda algilanan kavrama iliskin kesin ve degismez yani sabit bilgiler algiyi
somutlastirmaktadir. Algilamada birey hedefleri ve niyetleri ile iliskili olarak kendi kendisini
yonetir (Eristi ve dig., 2010a). Algilama sirecinde aktif katiim ve etkilesim algiyi gelistirir ve
degistirir. Bu cercevede dinamik gorseller, duragan gorsellere gore daha etkili bir gorsel algi

slreci olusturur.

Gorsel Algida Norofizyolojik Yaklasim bireyin algilanan kavrama iliskin bilgiyi nasil
organize edip yapilandirdig Gzerine odaklanir (Gordon, 2004; Naglieri ve Das, 1997). Alginin
yapilandirilmasi  sirecinde cercevelendirme, siniflandirma, zihinsel canlandirma,
sembollestirme gibi bircok bilissel stratejinin silireci yapilandirdigini savunur (Hoeft ve dig.,
2007, Gordon, 2004). Bu cercevede Norofizyolojik algi kuramina gore tasarim siirecine iliskin
strateji olusturma, planlama yapma, olasi sonuclara yonelik tahminlerde bulunma, alici kitlede
olusturulmasi beklenen uyaranin kontroll, bitiin olarak tasarlama siirecinin organizasyonu
Onem tasir. Bu cercevede tasarim siirecine iliskin dikkat edilmesi gereken noktalar ise
odaklanmayi ve motivasyonu algilanan kavram ile iligkili en édnemli noktaya yoénelik olarak
saglama ve silrdirme olarak ifade edilebilir (Eristi ve dig., 2010a). Norofizyolojik algi
yaklasiminda algilanan kavramin 6tesinde algilayan kisi 6ne ¢ikmaktadir. Yani algly1 aslinda
algilayan yapilandirir. Bu ise alginin algilanan kavramin gercekligi degil algilayan tarafindan
tanimlanan gergeklikler tizerine kurulmasi anlamina gelir.

Yapilandirmaci goérsel algi yaklasimi ise Richard L. Gregory'nin 1980’lerdeki
calismalarina dayanir. Bu yaklasima gore gorsel algida 6n bilgi ve uzamsal beceriler gibi bireysel
farkhhklar anahtar rol Ustlenirler (Gordon, 2004). Yani algilama siireci bireyin kendi bilissel
slreclerine bagh olarak gelisir ve sonuglanir. Algilama aktif ve yapisal bir siiregtir, cogunlukla da
bireysel 6zelliklerin (izerine temellendirilir. Dolayisiyla burada alici pasif degil bilginin aktif bir
ahcisidir. Bireysel farkliliklar algilamada belirleyici olduguna gore de 6n bilgi, bilissel ve zihinsel

beceriler ve motivasyon gibi bireysel faktorler algilamayi etkiler (Eristi ve dig., 2010a). Bilissel
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slrecler ile olusan algi yeni algi olusumlarini da yapilandirir ve algilama stirecinin dinamik yapisi
bu cercevede strdirtlebilir hale gelir. Gorsel algiya iliskin Richard Gregory’nin yapilandirmaci
gorisline gore ise deneyim ve 6n bilgiye dayali olarak uyaricinin yapilandirmasi ile algisal siireg
yonetilebilir (Gregory, 1997). Gorsel algilama siirecinde bircok gorsel imaj alici tarafindan
yakalanir ancak bu imajlar icerisinde hedef kitlenin gecmis deneyimleri ile iliskilendirilebileni ile
algilama olusur (Shankar, 2007). Tasarim slrecinde yapilandirmaci goérsel algl yaklasimi ile
iliskili olarak aktif katihm saglayan gorsel icerikler kullanmak daha nitelikli bir tasarim sireci
olusturmayi olanakli hale getirir (Eristi ve dig., 2010a). Yapilandirmaci gériste etkilesim 6ne

¢ikmaktadir. Yani algi algilanan ve algilayan arasindaki etkilesimin niteligi cergevesinde olusur.

Alanyazinda yer alan gorsel algi kuramlari tasarim sireclerinin yapilandiriimasini kimi
degiskenler cercevesinde farkl bakis acilari ile aciklamaktadir. Bu durum tasarim sireclerinin
farkl bakis agilari ile ele alinmasina olanak taniyan bir zemin hazirlamaktadir. Clinki gorsel algi
kuramlari islevsellik, hedef kitle, tasarim ortami, tasarimci 6zellikleri, hedef kitlenin bulundugu
ortam gibi siralanabilecek farkli odak alanlari Gzerinden yapilanmaktadir. Bu nedenle
tasarimcilarin farkl bakis acilarini tasarim sireglerine yansitabilmeleri icin farkh goérsel algi
kuramlari ¢ergevesinde bir vizyona sahip olmalari 6nem tasimaktadir. Bu durum tasarimin fikir
asamasindan Urln olarak ortaya konulma asamasina kadar olan bitin siireclere yansiyacak ve
tasarimciya tasarimin ortaya konulmasina iliskin olasilik ¢esitliligi cercevesinde bir bakis agisi
kazandiracaktir. Gorsel algi kuramlarinin tasarim siireglerinde ele alinis bigimi tasarim
slreglerine 06zglnligli de beraberinde getirecektir. Clnkli yukarida belirtilen farkl
degiskenlerin tasarim strecinde ise kosulmasi ¢ok daha yaratici yaklasimlar sergilenmesi igin de
zengin bir ortam olusturacaktir. Bu ¢ercevede arastirma alanyazindaki gorsel algi kuramlarinin
ortaya koydugu degiskenler ¢ercevesinde tasarim ortamlarinin incelenmesini hedeflemekte ve
tasarim sirecinin ve Urinin farkli gorsel algi kuramlarina dayali olarak sorgulanmasinin

onemini ortaya koymaktadir.

2. YONTEM

Gorsel algiya iliskin kuramlar tasarim ile iliskilendirildiginde kimi kuramlarin farkli bakis
acilari ile tasarim siirecini agikladigl séylenebilir. Bu ¢ercevede bu arastirmada alanyazina dayali
olarak belirlenen gorsel algl kuramlari ¢ercevesinde tanitim amach grafik tasarim sireclerinin
degerlendirilmesi amaclanmaktadir. Arastirma iki asamadan olusmaktadir. Birinci asamada

dokiiman analizi yaklasimi ile tanitim amach tasarimlar belirlenmis; ikinci asamada ise
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gostergebilim yaklasimi ile gorsel algi kuramlarina dayali olarak belirlenen 6lgitler
cercevesinde tanitim amach tasarimlar degerlendirilmistir. Dokiman analizi arastirma
kapsaminda belirlenen konuyla ortlisen ve o konuyu en iyi yansitan ve bitinlesen belge ve
kanitlarin incelenmesine dayanir (Yildinm & Simsek, 2013; Cresswell, 2007). Dokiiman
incelemesinde arastirmaya iliskin gostergeler iceren belgeler sistematik olarak incelenmistir.
Arastirmada bu baglamda arastirma cercevesinde oncelikli olarak dokiiman analizine zemin
olusturacak algi kuramlari ve kuramlara iliskin tasarim 6zellikleri Eristi ve digerleri (2010a; Eristi
ve dig. 2010b) tarafindan gorsel algi kuramlari ¢ercevesinde etkilesimli ortam tasarimlarinin
incelenmesi amaciyla gelistirilen olcek gelistirme ve web sitelerini degerlendirme
arastirmalarina dayal olarak sekillendirilmis ve tanitim amach grafik tasarim siireclerinin
degerlendiriimesine yonelik olarak uyarlanmistir. Arastirmaci tarafindan olusturulan ve alan
uzmanlari katihmi ile olusturulan mini odak grup goriismeleri ile 6l¢litlere son hali verilmistir.
Mini odak grup goriismeleri, odak grup gorismeleri icerisinde ¢ok az kisinin katilimi ile
sinirlandirilan ve her gorismeciye daha fazla goris ifade edebilmesi icin olanak taninan bir
gorisme yaklasimidir (Cresswell, 2007; Greenbaum, 1998). Arastirmanin ikinci asamasinda ise
gorsel algi kuramlarina dayal olarak belirlenen o6lglitler cercevesindeki gostergebilim
yontemine dayali olarak belirlenen tasarimlara iliskin anlamlar ve birbirleri ile olan iliskileri
sorgulanmistir. Gostergebilim bircok gosterge dizgesini inceleyen bilim dalidir. Gostergebilim
incelemesinde imajlarin, olaylarin, canlilarin, inanislarin ve hatta riyalarin dahi dogasini
incelemek s6z konusudur. Gostergebilim yaklasimi ile bireyler kavram ve olaylari yorumlarken
duygularini serbestce ifade eden bir yol bulabilmektedirler (Van Leewen, 2005). Gostergebilim,
bu arastirmada gorsel imgeler ile iliskimizi kiltir, sosyal ¢evre, bireysel ozellikler gibi kimi
degiskenler ¢ercevesinde kapsamli bir bigimde sorgulamaya dayali bir ydntem olarak
kullanilmistir. Arastirmaci ve alan uzmanlarinin birlikte gergeklestirdigi mini odak grup
gorismeleri cercevesinde gorsel algli kuramlari ve tasarim ortamlari ile iliskili 6zellikleri su

sekilde belirlenmistir:
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Tablo 1. Gérsel Algi Kuramlari Tasarim Ozellikleri iliskisi

TASARIM OZELLIGI

GORSEL ALGI ILKESI

ISSN 1308-2698

GORSEL ALGI KURAMI

Tasanmin sinirlara s3hip olmas: Tanimlanmis sinirlara/kenarlara sahip olmak, Bilisimsel Algi Kurami
nesneleri birbirinden ayirmay: ve onlari
algilamay saglar.
Tasanmin icerigi ile hedef kitle etkilesimi Algi cevresel duzenile yapilanir. Dogrudan Alg Kurami
Tasarimin gercek yasama aktanilabilirligi
Hedef kitle beklentilerine uygun olarak Algilama hedef kitle icin 6nemliicerige Norofizyolojik Yaklasim
onemli bilesenlerin on plana cikariimas: odaklanma ile olusur.
Tasarmds kansikliZin engellenmesi Hedef kitleye yonelik motivasyonu saglamak Norofizyolojik Yaklasim
algiyr olumlu yonde etkiler.
Basitlik alginin yapilanmasini kolaylastinir. Gestalt Algr Kurami
Tasarnma iliskin gorsel duzenlemenin pozitif- Dikkatin uzun sure devam ettirilmesi algilanan Norofizyolojik Yaklasim
negatif alan dengesi gozetilerek kavramin algilayana ne sekilde iletildiZi ile
2z kurgulanmasi _iligkilidir.
g Algisal organizasyon algy1 olumlu yonde etkiler  Gestalt Algi Kurami
N Tasarmi olusturan unsurlarin sayfaya dengeli  $ekil zemin arasi iliskide dengenin Gestalt Alg1 Kurami
g dagitimasi(Simetrik, Asimetrik Denge) yapilandinimas: algiyi olumlu yonde etkiler
g Tasarlanan ortamin tasarlanma amaciile Nesnelerin algilznisi, nesnenin bulundugu Olazihkh Fonksiyonellik
ilintili icerige uygun olmasi ortama baghdir.
Tasarimi olusturan bilesenlerin birbiriyle iliski  Algisal butinluk algiy1 olumlu yonde etkiler. Gestalt Algr Kurami
_bir buittin olusturmasi
Tasarimin hedef kitleyi tasarimin temsil ettigi  Algilama surecinde hedef kitle kendisini Dogrudan Alg Kurami
icerige yonlendirmesinin desteklemesi yonlendirir.
Tasarm icindeki bilesenlerin hedef kitle Goz bicimleri ve formlan algilama surecinde Gestalt Algi Kurami
beklentilerine gore gruplandirimas gruplandirma ve iliskilendirme 6zelligine
sshiptir.
H edef kitle biligsel hazirbulunusluk Biligsel haritalarin beslenmesiile algi olusur. Dogrudan Algi Kurami
duzeylerinin desteklenmesi
Tasanm bilesenlerinin islevierine uysun Nesneler sergiledikleri hareketler-aksiyonlar
gorsellestiriimesi ve mesaji dogrudan dogrultusunda dogrudan algilanir.
vermesi
Renk iliskilerinin tasarimin hedef kitle Sekil —Zemin iligkisinde basit ve sade bir Gestalt Algi Kurami
tarafindan ack ve netbirbicimde anlasilmas:  yaklasim tercih edilmesi algiyi olumlu yonde
uzerine kurgulanmasi etkiler.
Dikkat cekmek, ilgi uyandirmak ve gorsel etki Algilama duygusal etki, ilgi, motivasyondan Yapilandirmaci Gorsel
yaratmak icin renk ve renk zithklarinin etkilenir. Algi Teorisi
x  kullanilmasi[hedef kitleye uygun renk secimi, —————— RO - e
=4 < Algilama surecinde secici dikkat, temel noktaya Narofizyolojik yaklasim
w vurgulanmak istenen kavramin AR 5
renklendirilmesi(kirmizi, turuncu) gibi. ] SCSNTIaYL S9E &
Algilama bireysel ozellikler Uzerine Yapilandirm aci Gorsel
temellendirilir. Algi Teorisi
Az ve gozu yormayan renklerin kullamimi Dikkatin uzun sure devam ettirilmesi slgilayan Norofizyolojik Yaklasim
bireye iliskin algizal fonksiyonlarinin
karmagikliktan uzaklagsmasi ile saglanir.
Tipografik 6gelerin hedef kitleye uyzun Nesnelerin algilanisi, algilayiciya ve ozelliklerine  Olasilikh O Zreti Kurami
= ©lmas, islevsel nitelifi (okunurluk, bazghdir.
= alzlanrlik, sckhk vb.)
5 Tasanm surecinde tipografik 6 Zelerin gorsel Algilama surecinde dinamik gorseller duragan Dogrudan Algi Kurami
= surecin bir pargas haline gelmesine iliskin gorsellerden daha etkilidir.
estetik ve islevsel 6zelliklerin dinamikligi
Hareketli goruntd ve animasyonlarin hedef Nesnelerin alzilanisi, algilay iciya ve ozelliklerine  Olasilikh O Zreti Kurami
kitleye uygun olmasi baghdir.
»  Gorselimajlarin hedef kitleye uygun olmasi
=
E Konuyla ilgili hareketli resimler, animasyonlar  Alzilama surecinde dinamik gorseller duragan Dogrudan Algi Kurami
@ vevideolarn kullaniimasi. gorsellerden daha etkilidir.
3 Gorsel iceriklerin etkilesimli clmasive Algilamsa surecinde etkilesim donut ile aktif
geribildirim ozellifine sship olmas hale gelir.
Alici algilama strecinde aktiftir. Yapilandirmaci Gorsel
Algi Teorisi
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3. REKLAM iCERIKLi TASARIMLARIN DEGERLENDIRiLMESi

3.1.Gestalt Algi Kurami Gergevesinde ‘Cocuk Oykiilerinin Minimalist Afisleri’nin
Degerlendirilmesi

=)
-
)
(=)
|55
)
=
w

LITTLE RED RIDING HOOD THE WIZARD OF 0Z PINOCCHIO RAPUNZEL SNOW WHITE

il

Resim 1. Kirmizi Baslkl Kiz, Oz Buyticus, Pinokyo, Rapunzel ve Pamuk Prenses Hikayelerinin Minimalist Afisleri

Afislerin Temasi: Klasik Cocuk Hikayeleri

Afislerin Amaci: Klasik ¢ocuk hikayelerini minimalist bir yaklasim ile yeniden ele alarak

sorgulamak

Afislerin Fikri: Minimalist afis tasarimlari ile ¢ok bilindik bir takim igerikler nasil daha ilgi ¢ekici

hale getirilebilir? sorusuna yanit aramak.

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler

Afislerin Tasarimcisi: Christian Jackson

Christian Jackson tarafindan tasarlanan ve klasik ¢ocuk hikayelerinin minimalist bir
anlatim ile yansitilmasini iceren afislerin Gestalt gorsel algi kuramlarina dayal olarak temel
gostergelere sahip olduklari séylenebilir. Her hikayenin minimalist bir yaklasima sahip olmasina
karsin yetiskinler agisindan ilgi c¢ekici ipuglar olusturacak nitelige sahip olmasi 6nem

tasimaktadir.

Gestalt Algi Kurami’na Dayali Anlambirimler ve Etkilesimleri

Sekil Zemin lliskisi: Afisler sira ile “Kirmizi Baslkh Kiz”, “Oz Biyicusi”, “Pinokyo”,
“Rapunzel”, “Pamuk Prenses” isimli hikayeleri temsil etmektedir. Bitin afisler sekil- zemin
iliskisine gore incelendiginde Gestalt algi kuraminda parca ve biitlin arasi iliskinin sekil zemin

aras! basitlik ve sadelik yaklasimi ile kuruldugu gorilmektedir. Kirmizi Bashkli Kiz afisi sekil
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zemin iliskisine dayali olarak degerlendirildiginde zemin olarak balta girmemis orman etkisi
uyandiran koyu renk; sekil olarak da ormandaki acik ve dikey lekesel etki icerisindeki agaclar
dikkati ceker. Ayrica afisin islevsellik yoni goz éninde bulunduruldugunda g¢ocuklara yonelik
degil yetiskinlere yonelik minimalist bir yaklasim tasidigi dikkati ceker. Afiste yesilin canhlik,
ferahlik ve huzur verici tonlari yerine dykideki gerilim duygusuna gonderme yapmak amaciyla
yesilin soguk tonlari tercih edilmistir. Yine benzer sekilde ‘Oz Blycisi’'nde de ana temalar
olan simgelere gonderme yapan bir sekil zemin iligkisi kurgulanmistir. Sekil olarak vurgulanan
ve yine Oykilye génderme yapan sembolleri dne ¢ikarici bir zemin izerinde hikayedeki arayisi
temsil eden ipuclarina gonderme yapan sekil 6zellikleri dikkati ¢ceker. ‘Pinokyo’, ‘Rapunzel’ ve
‘Pamuk Prenses afislerinde de yine hikayedeki ana temalari 6ne ¢ikarici bir sekil zemin iligkisi
yer almaktadir. Her bir afiste hikayedeki can alici noktalar sekil olarak yapilandirilmis zeminde
ise sade ve sadece hikayenin gectigi ortama gonderme yapan bir etki yaratacak renkler tercih

edilmistir.

Sekil olarak tiim afislerde geometrik formlara dayali ve yine hikayeleri animsatici
renkler ile tasarlanmis illistrasyonlar kullaniimistir. Ornegin ‘Kirmizi Baslikl Kiz’ figiiriindeki
sembol haline gelen kirmizi pelerin; ‘Oz Biiylclsi’'nde hikaye karakterlerine verilen kisilik
ozellikleri olan kalp, akil ve cesarete gdnderme yapan sekiller; ‘Pinokyo’da uzayan ve agactan
yapilan bir burun; ‘Rapunzel’de sa¢ ve ‘Pamuk Prenses’te isirilmis elma olarak belirlenen sekil
Ozellikleri zemin ile renk iliskisi icerisinde afisin asil temasina gdnderme yapmaktadir. Zeminde
hikayelerin igerigi ile iligkili olarak ortama, mekana génderme yapan renklerin se¢imi soz
konusudur. Sekil 6zelliklerinde ise afislerde olusturulmak istenen duyguya hizmet edici olmasi
yaklasimi ile sekilleri 6ne gikarici ve zithgr vurgulayici renkler kullaniimistir. Burada amag sekil
olarak yapilanan ve hikayelere minimalist gondermeler yapan sekilleri gérsel alginin merkezine
yerlestirmektir. Afislerde sekil ve zemin arasinda zithk gozetilmis ama ¢ok keskin bir zitlik
yerine birbirini destekleyici bir zithiga yer verilmistir. Bu durum sekillerin zeminden tamamen
kopmasini engellemistir ve gorsel alginin bitlnlGgina saglamistir.

Afislerde hikayeler ile iliskili sekil-zemin iliskisi siireklilik géstermektedir. Ornegin
‘Kirmizi Bashikh Kiz’' afisinde balta girmemis orman etkisi olusturan sekil zemin iliskisi yaninda
agac Uzerine yer alan lekesel etkiler ve kurtun pencgesine génderme yapan koyu renkli leke
ikincil bir sekil zemin iliskisi olusturmakta ancak bu afislerin batanluginid olumsuz yonde
etkilememekte aksine anlami giclendirmektedir. Burada sekil olarak kullanilan pence afisteki

temel sekil 6gelerinden biridir ¢linki aslinda hikayenin ana karakterlerinden biridir. Kirmizi
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pelerine gore daha az yer kaplamasi ise yine hikayedeki roli ile iliskili bir gondermedir. Clnki

ana karakter ‘Kirmizi Bashkh Kiz’dir.

Yakinlhk: Tasarimlar yakinlik ilkesi boyutuyla ele alindiginda yakinlk ilkesini iceren
gostergeler somut bir bicimde gézlemlenmemektedir. Bununla birlikte hedef kitlede animsatici
etkiler olusturan bir takim semboller ile yakinlik ilkesinin kurgulanmasinin amaclandigi ifade
edilebilir. Clinku afis tasariminin konusu olan hikayeler ¢ok bilindik hikayelerdir ve hedef kitle
acisindan yakinlik ilkesinin ise kosulmasi anlam baglaminda hikayeye ilisin semboller ile
saglanabilir. Tasarima iliskin kompozisyon 6gesi olarak yakinlik ele alindiginda ise tipografik
Ogelerin ve gorsellerin kendi icinde gruplanmasi ile ayri ayri ama birbirinden kopmadan

algilanmasina iliskin bir yakinlk disinda bicimsel bir anlayistan tam olarak bahsedilemez.

Siireklilik: Streklilik ilkesi yine tek bir afis odakli olarak degil de biitlinsel olarak bu
tasarim serisinin hedef kitlede olusturdugu goérsel algisal etkiye dayali olarak yorumlanabilir.
Her bir afiste sade bir zemin (zerindeki belirgin sekillere dayali bir anlayisin benimsenmesi
stirekliligi saglamaktadir. Renkler her afiste farkli olsa dahi arka planda kullanilan doku etkileri,

tipografik bitlnluk, sekil 6zelliklerinin stilize yaklasim ile ele alinmasi siirekliligi saglamaktadir.

Benzerlik: Afislerin tamaminda birbiri ile iliskili renkler ile birbirini destekleyici bir
etkinin olusturulmasina iliskin bir benzerlik yaklasimi dikkati ¢eker. Yani yumusak, gegisli
tonlamalar, keskin kontirler yerine daha yumusak etkili kontirler bitinlGgl olusturucu
benzerlik etkisini desteklemektedir. Ayrica afis serisi butlin olarak degerlendirildiginde yine
yukarida belirtilen renk ve bicim etkileri ile afisler arasi benzerlik kurgulanmistir. Afislerdeki
tipografik o6gelerin hem font hem renk secimine hem de hiyerarsik diizenlemesine iliskin

benzerlik 6zellikleri de dikkati cekmektedir.

Tamamlama: Afislerin tamaminda tamamlama ilkesinin gizemi dikkati ¢eker. Her bir
sekil izleyicide tamamlama etkisi ve eksik kalmis parcalari doldurma etkisi uyandirir. Minimalist
yaklasim ile bireylerin eksik kalani tamamlama egilimine yonelik duygusu cok etkili bir sekilde
kullanilmistir. Sadece pelerini goriip Kirmizi Baslikh Kizi algilamak, sadece tahtadan burunu
gorip Pinokyo’yu hatirlamak, sadece sembolleri gériip Oz karakterlerini animsamak, sadece

sagl gorip Rapunzel’i ve hapsoldugu o uzun satoyu hatirlamak ya da sadece isiriimis elmayi
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gorerek Pamuk Prenses’in mahcup pembe yanaklarini hatirlamak afislerde tamamlama

ilkesinin basarih bir sekilde kullanildiginin gostergesidir.

3.2. Bilisimsel Algi Kuramina Gore ‘New Beetle’ Reklam Afisinin Degerlendirilmesi

Now Beetle. It's o cor full of history,

Resim 2. Volkswagen Beetle Modeli Tanitim Afisi

Afisin Temasi: Volkswagen Beetle Tanitim

Afislerin Amaci: Volkswagen Yeni Beetle Modelinin Tanitimi

Afislerin Fikri: Volkswagen Yeni Beetle modelini eski modellerine gdnderme yaparak tanitmak

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler

Afisin Tasarimcisi: Cesar Herszkowicz/Eduardo Andrietta/ALMAPBBDO Reklam Ajansi-Brezilya

Afisin Yapim Yili: 2009

Bilisimsel Algi Kurami’na dayali Anlambirimler ve Etkilesimleri

Bilisimsel algi kuramina gore algi, alginin olustugu ortamin ve algilanan kavrama iliskin
niteliklerin buttnlestirilmesi, iliskilendirilmesi ve yeniden yorumlanmasi ile agiklanir. Bilissel
algi kuramina gore New Beetle adli otomobil markasinin reklamlarina iliskin afiste odak
alaninin yeni model triin odakli eski ve ¢ok taninan modellere gondermeler Uzerine kuruldugu
soylenebilir. Boylece algilama stirecinde hedef kitlenin farkli ilgileri cercevesinde bélinmis algi

alanlari olusturulmustur. Yani her bireyin algisal alanina géndermeler iceren gostergeler ile
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hedef kitlenin degisken bilissel ve duyussal niteliklerine hitap etmek amaglanmis boylece hedef

kitlenin kendi algisini olusturmasi saglanmistir.

Afiste ilk olarak otomobilin iginden disariya tasmis olan bir¢ok esya gbze garpar. Bu
esyalar 1960-80 yillarini hatirlatan nostaljik materyallerdir. Gorseldeki metinde bu durum

IM

“tarihle dolu bir otomobil” diyerek desteklemektedir fakat arag¢ aslinda gliniimiize ¢ok yakin
yillara aittir. Reklam bu mesajdan yola c¢ikarak reklam gorselinde eski Beetle yani bizim
kaplumbaga diye adlandirdigimiz modelin tarihinden ve taninmisligindan yani ruhundan
faydalanmaktadir. Bilisimsel algi kuramina gore algiyi olusturan her bir nitelik aslinda kendi
icinde oOzeldir ve bireyin bu bolinmus algilamaya iliskin niteliklerden edindigi o6zellikleri
sentezlemesine olanak tanimaktadir. Bu durum ise tasarimdaki bilisimsel yaklasimin
gostergesidir. Clnkl tasarimci tasarimda kullandigi her bir ayrinti ile bize kiigik mesajlar

vermekte ve algilayan kitle bu mesajlari bir araya getirerek kendisine 6zel bir mesaj

¢ikarmaktadir.

Bunun yaninda Marr’in yaklasimi aslinda duragan nesnelerin algilanma siireci Uzerine
odaklanan bir yaklagimdir. Reklamda kullanilan aracin gorseli ortalanmis ve kenarlarinda yeterli
bosluga yer verilmistir. Ayrica aracin canli rengi, beyaz arka plan rengi kullanimi ile rahatca
algilanabilmektedir. Kurama goére tanimlanmis sinirlara/kenarlara sahip olmak, nesneleri
birbirinden ayirmayi ve onlari tanimlamayi saglamaktadir. Yine resimde kullanilan goérselin
sinirlari, kolayca algilanmasini saglayacak sekildedir. Cinkl bilisimsel algi kuramina goére
baktigimizda 6ncelikle gorsel imajdan temel 6zellikler secilip cikarilir ve bu temel 6zellikler

yuzeylerin sinirlarini belirlemek ve tanimlamak igin kullanilir.

Bilisimsel algi kuramina gére gérme ve algilama bir bilgi isleme siirecidir. Bu reklamda
da otomobilin 6zgiir ruhunu yansitmak i¢in yeni modelin atasi diyebilecegimiz eski modelin
yillar iginde olusturdugu 6zgiir ruhunu ve yansittigl yasam biciminin bu modelde de devam
ettigini yansitmak i¢in gecmisi hatirlatan cesitli esyalardan faydalaniimistir. Bilisimsel algi
kurami, algida bitinlige dikkat ceker. Baska bir ifade ile nesnelerin renkleri, sekilleri,
hareketleri gibi fiziksel 6zellikleri ayri ayri degerlendirilmesine ragmen, bu o6zellikler bireylerin
bilissel ve duyussal nitelikleri dogrultusunda bir araya getirilip anlamlandiriimaktadir. Bu
durumda da esyalar once farkli olarak algilanip daha sonra reklamda verilen mesaj

dogrultusunda bir biitlin haline gelmektedir. Gorilen bilgi dislik diizeyde 6zellikleri ile islenir
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ve nesneler sahneyi simgelemek icin tekrar Uretilir ve gorilen her sahne algl dogrultusunda

birlestirilir.
3.3. ‘Coca Cola’ Reklam Afislerinin Olasilikl Ogreti Kuramina Goére Degerlendirilmesi

Coca Cola reklam kampanyalari ve posterleri ile olduk¢a 6ne ¢ikan bir markadir. Bu
cercevede Olasilkli 6greti kuramina dayali olarak kampanyalarda ele alinan temel temalar ve

bu temalarla iliskili afisler belirlenmis ve bu ¢ergevede degerlendirme gergeklestirilmistir.

Olasilikli Ogreti Kurami’na Dayali Anlambirimler ve Etkilesimleri

Coca Cola, tiketiciyle iletisime girebilmek, daha algilanabilir, daha akilda kalici ve
etkileyici iletiler aktarabilmek amaciyla, gorsel algilamanin éneminin farkina vararak, iletilerini
degisik bicimlerde kurgulamaktadir. Bu bakimdan Coca Cola markasinin reklam afisi tasarimlari
Brunswik’in olasilikli 6greti kuramina goére birkag yonden incelenebilir. Bunlardan ilki markanin

bir icecek Grinini temsil etmesi cergevesinde susuzluga yaptig gondermelerdir.

= a~

Resim3~ Vintage Afis-1 ‘ Resim 5. Vintage Afis-3

Afisin Temasi: ‘Coca Cola’ Yaz ve Susuzluk Temali Vintage Afisler

Afislerin Amaci: Susuzlugu giderici icecek

Afislerin Fikri: Yaz mevsimi ile iliskili figliratif temalar ile susuzluga génderme yapiimasi

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler
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Resim 6. ‘Summer as it should be’ Kampanyasi Afisleri

Afisin Temasi: ‘Coca Cola’ Yaz ve Susuzluk Temali Afisler

Afislerin Amaci: Susuzlugu giderici icecek

Afislerin Fikri: Yaz mevsimi ile iligkili figliratif temalar ile susuzluga génderme yapilmasi

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler

Afislerin Tasarimcisi: Guy Denniston

Afislerin Yapim Yili: 2007

Coca Cola firmasina ait susuzluk temal afisler belirlenirken geg¢misten glnimiize
sureklilik gz 6ninde bulundurulmustur. Bu baglamda firmaya ait vintage ve modern stilde
afisler belirlenmistir. Reklam afisleri incelendiginde markanin en ¢ok kullandigi 6gelerden biri
susuzlugu giderdigi ve bunu en iyi yapan icecek oldugu vurgusudur. Afislerde kullanilan
mesajlar ve gorseller bu mesaji vurgular niteliktedir. Daha eski 6rneklerde icecegin yorgunlugu
giderdigi; is aralarinda ya da yorucu bir aktivitenin arasinda canlandirici ve dikkat toplayici
ozellik tasidigl mesaji da verilmistir. Bu mesajlar Brunswick'in olasilikli islevsellik kurami ile
iliskilendirilebilir. Bu kuram hedef kitlenin algilama siirecinde algilanan kavram tarafindan
gonderilen uyaranlar arasindan kendisi icin en yararli ve en fonksiyonel olanlari secip
tanimlamasi noktasina dikkat cekmektedir. Bu reklamlarda da insanlarin Griin ile susuzluk
ihtiyaclari arasinda iliski kurmalari saglanmaktadir. Bu kurama gore aslinda bireyin algisini

algilanilan kavrama iliskin olasi tepkisi olusturmaktadir.
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Resim 9. Kutup Temali Afis (1995)

Resim 7. Vintage Afis Resim 8. Kutup Ayisi Temali Afis (1993) Resim 10. Kutup Temali Afis (2002)

Afisin Temasi: ‘Coca Cola’ Soguk iciniz Temali Afisler

Afislerin Amaci: Soguk icecek

Afislerin Fikri: Serinletmesi ve soguk i¢cilmesine yonelik vurgu yapilmasi

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler

Afislerin gorsellerinde zaman zaman sicak yaz havasi susuzlukla iligkilendirilmis, baz
zamanlarda ise Urinin bulundugu mekan kutuplar ya da buzlu bir ortamdir. Bu da {rliniin buz
gibi soguk oldugunu ve sicak havada serinletici ve susuzlugu gidermede iyi olan bir icecek
oldugunu vurgulamistir. Ayrica gorsellerdeki Grinin iginde oldugu sise ya da bardagin lizerinde
her zaman su damlaciklari gérilmektedir. Bu Griinlin soguk oldugu algisini vurgular nitelikte bir
mesajdir. Bu mesaji olasilikh 6greti kuraminin tasarimin islevsellik yonayle iliskilendirebiliriz.
Ayrica Brunswik’in kuramina goére gorsel algiya dayali olarak nesnelerin 6zelliklerinin algiyi
sekillendirmesi baglaminda olasilikh 6greti kuramina dayal olarak tasarim ortaminin
ozelliklerinin, hedef kitlenin beklentileri c¢ergevesindeki algisal uyaranlara sahip olmasi

gerekmektedir.
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Resim 11. Yemek Temali Afisler (2012)

Afislerin Temasi: ‘Coca Cola’ Yemegin Yaninda lyi Gider

Afislerin Amaci: Coca Cola ile Yemek Yeme kavramlarini iliskilendirmek

Afislerin Fikri: Yemegin yaninda vazgecilmez bir icecek olduguna yonelik vurgu yapilmasi

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler

Afislerin Yapim Yili: 2012

Markanin Grlinleriyle birlikte iliskilendirdigi bir diger konu ise yemeklerdir. Yemek
zamani igin en iyi icecek mesaji ile ikonik bir takim algisal gostergeler icermektedir. Bunlar
yemek ve kola, yemek ve aile ve tabiki kola, yemek, aile, eglence ve yine kola, ¢linkii yemegin
yvaninda buz ile sogutulmus bir koladan baska ne iyi olabilir ki? Sorusu cercevesindeki
gostergeler icecege iliskin ilgi cekiciligi olusturmaktadir. Bu cercevede Coca Cola markasinin
yukarida ki afislerde ve yemek zamani ile iliskilendirilen tim afislerinde nesne (uriin) ile
algilayici arasindaki arabulucu olarak yemegin yaninda tiiketilmesi kullanilmistir. icecegin her
turli yemekle uyumlu oldugu ve icilebilecegi mesaji vurgulanmaktadir. Bu sayede insanlarin
yemekle birlikte akillarina gelmesi veya insanlarin dikkatini yemekle birlikte Griine ¢cekmek
istenmistir. Bu da insanlarin en énemli ihtiyaclarindan biri olan yemek yeme eylemi ile markayi
iliskilendirmektedir. Baglam, icinde bulunulan kosullar, ortam ile uyumlu hale getirilip algisal
olarak etkili bir pazarlama stratejisi olusturulmasi amacini glitmektedir. Bu nedenle algilayan
hedef kitlede gereksinim olan bir noktayi (susuzlugu giderme, yemeklerin yaninda tiiketilme,
yemekte aile ile birlikte olunan ve keyifli zamanlarda tiiketilen bir icecek olma) vurgusunu éne
cikarma ile algilayici oOzelliklerini Grlnle iliskilendirmektedir. Clinkl afis iceriklerindeki
gorsellerde ¢cogu zaman birlikte iyi ve mutlu vakit geciren aile veya arkadas grubu temasinin

onemli bir pargasi kullaniimistir.
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Resim 12. Kaligrafik icerikli Kiiltiirel Afis Resim 13. Coca cola ‘Small World Resim 14. Coca cola ‘Ramazan’ Afisi

(2015) Machine’ ( 2013) (2011)

Afislerin Temasi: Coca Cola ile kiltlrel yolculuk

Afislerin Amaci: Coca Cola ile Ulkelere ait kiltiirel igerikleri iliskilendirmek

Afislerin Fikri: Coca Cola’nin dil, din, irk, cinsiyet ayrimi yapmadan herkesin icecegi oldugu fikri

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler

Afislerin Yapim Yili: Kaligrafik icerikli Kiiltiirel Afis-2015, Small World Machine Project-2013,
Ramazan Afisi-2011

Coca Cola afisleri tasarlanirken kimi zaman evrensel nitelikli bir iletisimi benimserken,
kimi zaman da reklam iletisinin yayinlanacagi hedef kitleye ve topluluga 6zgi kilturel icerikli
iletiler kurgulamayi yeglemektedir. Afislerin kiiltirel icerigi ve toplum icerisindeki ideal dostluk,
baris, arkadaslik, aile kavramina isaret etmesi ve bu baglamda afisler tarafindan gonderilen
uyaranlar hedef kitleyi olumlu yonde etkilemektedir. Clinkii hedef kitle ¢cok yonlt bir gorsel
bombardiman arasindan kendisi icin en vyararh ve en fonksiyonel olanlari segip
anlamlandirmaktadir. Ve bu durum Brunswick’in algi kurami ile dogrudan iliskilendirilebilir.
Ornegin kaligrafik icerikli kiiltiirel afis calismasi Dubai’deki hedef kitleye yonelik tasarlanmistir.
Bu afisteki kaligrafik etkideki sise semboli hedef kitle ile fonksiyonel baglamda bir araya
gelmektedir. Clnki hedef kitle igcin anlamli olan bir gorsel yansitma icermektedir. Yine bir

baska Coca Cola kampanyasinda ‘Small World Machines’ projesi ¢ergevesinde bir dizi afis
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olusturulmustur. Bu afislerde farkl tlkelerden insanlara ait gorseller iliskilendirilmis ve diinya
milletleri arasi iliskiye barisci bir yaklasim ile gonderme yapilmistir. Marka bu kampanya ile
Cannes Uluslararasi Yaraticilik Festivali'nde o6dil almistir. Bireyler icin dinya barisi ya da
bulunduklari bolgelerdeki dil, din, irk, cinsiyet farkliliklarini g6z ardi eden barisci yaklasimlar her
zaman icin ilgi ve dikkat cekici iceriklerdir. Fonksiyonel olarak birey icin anlamli bir icerigin
olusturulmasi yolu ile kampanya basariya ulasmistir. Bir baska o6rnek olarak markanin
toplumun 6nemli gérdigl zamanlarda kullandigl reklamlari gosterebiliriz. Mislimanlar igin
onemli bir donem olan ramazan ayinda reklamlarinda iftar sofrasi, ramazan pidesi, bitlin
ailenin bir araya toplanmasi gibi dinsel ve kiltlirel 6geler kullanilimaktadir. Yine bir diger 6rnek
olarak yilbasi doneminde yayinlanan reklamlari gosterebiliriz. Brunswick’in olasilikli 6greti
kuramina gore alginin olustugu ortamdaki algilayan bireyin yakinsal (distal) uyaricilara
gosterdigi tepkiler ile olusturdugu olasiliklar dizini algiy! belirler. Yakinsal uyaricilar algilayan
birey icin algilanilan kavrama iliskin niteliklerden ¢ok algilayan bireyin egilimleridir (Brunswick,

1950; Brunswick, 1955).
3.4. Dogrudan Algi Kuramina Gére Reklam Sunumlarinin Degerlendirilmesi

Gibson’un dogrudan algi yaklasimi gorsel algilamanin ¢ boyutlu olan gercek eylemler
Uzerinden gerceklestigini vurgulamaktadir. Bu kuram gorsellerin izleyiciyle etkilesimli bir
sekilde sunulmasi ile verilmek istenen mesajin daha kolay algilandigina deginmektedir. Bu
bakimdan glinlik hayatta hedef kitle ile etkilesim icinde olan reklam stratejilerinin siradan

gorsellerden daha etkili olabilecegi vurgulanmaktadir.
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Resim 15. Mc Donalds Free Coffee Kampanyasi Outdoor tasarimi (2009)

Outdoor Tasarimi Temasi: Mc Donalds Free Coffee Outdoor Tasarimi

Outdoor Tasarimi Amaci: Mc Donalds’in ulusal bir kampanyasini tanitmak

Outdoor Tasarimi Fikri: Dis mekanda optik illizyon ile markanin promosyonuna dikkati cekmek

Outdoor Tasarimi Hedef Kitlesi: Yetiskinler-Gengler

Outdoor Tasarimi Yapim Yili: 2009

Mc Donald’s restoranlarinin Vancouver sehrindeki ulusal bir kampanyasina génderme
yapan dismekan tasarimi optik bir illizyon icermektedir. Olduk¢a biylk boyutlu bir kahve

bardagina gokylziindeki bir kaptan dokilen kahve ile olusturulan gorsellik oldukga ilgi cekicidir.

Dogrudan Algi Kurami’na Dayali Anlambirimler ve Etkilesimleri

Gunlik yasam icerisindeki reklam dizenlemeleri dogrudan algi kuramina gore
incelenebilir. Kuramin “tasarim 6gelerinin tasarimin bitiiniindeki amag ile uyumlu olmasi”
ilkesinde, yapilan tasarimlarda kullanilan uyaricilarin, kullanicilari tasarimin hedeflerine
ulastirici nitelikte olmasi ve gereksiz 6gelerden kaginilmasi gerektigini agiklar. Bu durumda

reklam 6gelerinin amaglarina uymaktadir. Kuramin “tasarima iliskin amaglarin algilanir olmasi”
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ilkesi tasarimlarda, hedef kitleye vadedilenlerin acik ve net bir bicimde sunulmasinin ve 6nemli

noktalara dikkat ¢cekilmesinin gerekliligini aciklar.

Resim 16. Alteco Super glue Dis Mekan Reklam Tasarimi (2009)

Outdoor Tasarimi Temasi: Alteco Super Glue Outdoor Tasarimi

Outdoor Tasarimi Amaci: Alteco Super Glue irin ozelliklerini tanitmak

Outdoor Tasarimi Fikri: Dis mekanda gergekdisi bir yaklagim ile Grinin 6zelligine iliskin gigli
bir mesaj olusturmak

Outdoor Tasarimi Hedef Kitlesi: Yetiskinler-Gengler

Outdoor Tasarimi Yapim Yili: 2009

Alteco firmasina ait dis mekan tasarimi oldukga yaratici bir yaklasim ile glinlik yasamin
bir pargasi haline gelmistir. Gergekiistii bir mesaji gercek yasam alani igerisinde sunmak siradisi
durum olusturmus ve bu yonuyle ilgi cekici hale gelmistir (Goldenberg, Mazursky & Solomon,
1999). Boylece s6z konusu yapistiricinin bir képriyl dahi tutacak giicte olduguna iliskin bir
mesaj Urlnd rakiplerinden ayirmaktadir. Bu durum gercek olmasa dahi yapistiricinin gigli
olmasina giinliik yasam igerisinde sira disi ve ilgi ¢ekici bir gonderme igeriyor olmasi ile oldukga
basarili bir kampanyadir. Bu kampanya ayni zamanda akilda kalici bir farkindalk
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olusturmaktadir. Arastirmalar giinliik yasam icindeki reklam stratejilerinin hedef kitle lzerinde
pozitif etkiler cercevesinde bir kalicihk olusturdugunu vurgular (Donthu, Cherian & Bhargava,
1993).

Tasarimlar izleyicinin ¢ok kisa stirede ancak giclii bir etki ile algilayabilecegi sekilde
tasarlanmistir. Uriiniin vaat ettigi 6zelligi veya hizmeti en kisa sekilde ve giinliik yasamin bir
parcasi olarak hedef kitleye sunmaktadir. Dogrudan algi kuramina gore algilanan kavram hedef
kitleye dogrudan sunulmali, ayrintilardan arindiriimali ve algisal etkinin dolaysiz olarak

olusmasina iliskin olarak hedef kitle ile aracisiz bigimde bulusturulabilmelidir.

Resim 17. DHL Dergi ilani (2009) Resim 18. IBM Firmasi Smart Ideas for Smarter Cities Billboard Tasarimi
(2013)

Dergi ilani Temasi: DHL tasimacilik firmasi Billboard Tasarini Temasi: IBM Firmasi Smart
hizmet tanitimi Ideas for Smarter Cities temali bilboardlar

Dergi ilani Amaci: DHL tasimacilik firmasinin | Billboard Tasarimi Amaci: 1BM Firmasi Smart
gonderileri kisa zamanda ulastirmasina Ideas for Smarter Cities temasi ile ginlik
yonelik mesaja vurgu yapmak yasamin icinde islevsel bir vurgu ile tanitim

yapmak.

Dergi ilani Tasarimi Fikri: DHL tasimacilik Billboard Tasarimi Fikri: 1BM Firmasi Smart
firmasinin génderileri hizli iletimine iliskin Ideas for Smarter Cities temas: ile ginlik

yasamda ise kosulan bir islevsellik ile dikkat
cekicilik olusturarak markaya ve mesajina iliskin
etki ve kalicilik saglamak.

gorsel bir icerik tasarimini siradisi bir algisal
dizenleme ile sunmak
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Dergi ilani Hedef Kitlesi: Yetiskinler-Gengler | Billboard Tasarimi Hedef Kitlesi: Yetiskinler-
Gengler

Dergi ilani Yayin Yili: 2009 Billboard Tasarimi Yapim Yili: 2013

DHL dergi reklaminda yaratici bir yaklasim ile iki sayfa arasinda transparan bir pvc kagit
Uzerinde servis yapan bir DHL firmasi galisani yerlestirilmistir. Boylece ne kadar hizli servisleri
olduguna bir sayfa kagidi cevirme ile gdnderme yapmaktadir. Tasarimda kullanilan uyarici yani
transparan ara sayfa, hedef kitleye dogrudan algilayabilecegi ipuglari vermektedir. Bu
cercevede kargo bekleyen iki birey, bireyler arasi kargoyu bir sayfa cevirisi kadar zamanda
ulastiran bir calisan ile tasarim hedef kitleyi dogrudan algilanacak icerige ulastirici nitelige
barinmistir. Bu tir karmasik bir mesaji gereksiz 6gelerden arindirarak veriyor olmasi da yine
dogrudan algl kuraminin vurguladig sadelik ve ayrintilardan arindiriima yaklasimlari ile uyum

saglamaktadir.

IBM firmasinin billboard tasarimlarinda ise giinliik yasamda islevsel bir nitelige sahip
olan billboardlar ile tanitim yapilmaktadir. Yani tasarimda oncelikle hedef kitlenin ihtiyag
duydugu islevsellik servis edilmekte daha sonra hedef kitlede dikkat cekmeye yonelik soru
isaretleri olusturmaktadir. Bu yonilyle dogrudan algi kuraminda vurgulanan ‘tasarimlarin,
planlanan hedeflere uygun, algilayicinin ilgi ve ihtiyaclarina hitap eden, 6grenilecek bilgiyi

somutlastirmayi saglayan, etkilesimli uygulamalar icermesi’ ilkesine iliskin etkili bir drnektir.

Gibson’un dogrudan algi yaklasimi alglyi dogrusal ve algilayan bireyin cevresi ile
iliskilendirilen boyutta ele aldigi igin icerigin sunumundaki tasarim 6gelerinin anlamlari, hedef
kitle Uzerinde uyandirdigi etki ve hedef kitle niteliklerinin sunumda ise kosulmasinin
olusturdugu etki Uzerine odaklanmaktadir. Bu bakimdan bu kurama uygun insanlarin giinlik
hayatta etkilesimde bulunduklari reklam igerikli diizenlemeler hedef kitleye iletilmek istenen
mesaja yonelik farkindalk olusturulmasinda oldukga etkilidir. Dogrudan algi yaklasimi hedef
kitlenin cevresi ile iliskilendirilerek ele alinmasi gerekliligi Gzerine odaklanmayi gerektiren bir
takim ilkeler icermektedir. Tasarim hedef kitlenin icinde bulundugu ortam goéz 6ninde
bulundurularak gerceklestirilen analizinin niteligine gore sekillenmekte ve hedef kitlenin algisal
niteliklerine etki edebilecek c¢evresel etmenler tasarlama silirecinde yol gosterici rol

oynamaktadir.
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3.5. Norofizyolojik Gorsel Algi Yaklasimina Gore Lego Reklam Afislerinin

Degerlendirilmesi

<
<
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Resim 19. Lego Minimalist Posterler (2013)

Afislerin Temasi: Lego ile cocuklarin yaraticiligi arasi iliski

Afislerin Amaci: Lego ile ¢ocuklarin yaraticiigi arasindaki iliskiyi 6ne cikarici gorsel igerik
olusturmak

Afislerin Fikri: Legonun her ¢ocugun yaraticihigini kesfedebilecegi oyuncaklar olduguna iliskin
mesajl vurgulamak

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler-Gengler-Cocuklar

Afislerin Yapim Yili; 2013

Modern reklam diinyasinda minimalist tasarim vyaklasimi giderek daha ¢ok
benimsenmeye baslamistir. Bu ¢cercevede daha yaratici, basit ve etkisi ylksek olan tasarimlar

daha ¢ok tercih edilir olmustur. Bu afisler aslinda temel olarak daha yaratici bir yaklasimi ve

mesajl cok daha dikkatli bir bigcimde kurgulamayi gerektirmektedir.

Resim 20. Lego Minimalist Sanat Bagyapitlarina dayali minimalist afisleri
(Van Gogh-Self-Portre, Leonardo Da Vinci-Mona Lisa ve Erminli Kadin, Johannes Vermeer-inci Kiipeli Kiz,)
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Afislerin Temasi: Lego ve ¢ocuklarin sanat¢i yoni

Afislerin Amaci: Lego ile ¢cocuklarin i¢lerindeki sanatgi kisilikleri bulabileceklerine iliskin goérsel
icerik olusturmak

Afislerin Fikri: Legonun her ¢cocugun sanatsal yoniniu kesfedebilecegi olanaklari sunacak bir
oyuncak olduguna iliskin mesaj vermek

Afislerin Hedef Kitlesi: Yetiskinler-Gencler-Cocuklar

Afislerin Yapim Yili: 2013

Lego ile bitlin cocuklar gercek birer sanatcgidir temali afisler ile yine minimalist bir

anlayisin benimsendigi gbzlemlenir.
3.5.1. Norofizyolojik Goérsel Algi Yaklasimina Dayali Anlambirimler ve Etkilesimleri

Lego, Danimarka merkezli The LEGO Group adli sirket tarafindan 1949'dan beri liretilen
bir oyuncak cesididir. Uzerlerindeki girinti ve cikintilar sayesinde birbirine kolayca
kenetlenebilen, gesitli renklerdeki yapi parcalarindan olusur. ilk basta oyma tahtadan yapilmis
kaba prizmalardan olusan LEGO pargalari, zamanla plastikten yapilmaya baslandi. Plastigin
kolayca ayni sekilde Uretilebilir olmasi parcalari tek 6rnek haline getirdi. Bu sayede 60'larda ve
glinimiizde Uretilen parcalarin birbirine uyumlu olmasi sagland. ilk basta tugla seklinde olan
basit tanelere carklar, cubuklar, tekerlekler, kiicik adamlar ve elektrikli aksamlar gibi daha
ayrintili bélimler de eklendi. Boylece hemen hemen her seyin insa edilebilecegi bir gesitlilik
saglandi. Bu bakimdan lego cocuklarin (ve biyiklerin de) sinirsiz hayal gliciini destekleyen
oyuncaklardan biri haline gelmistir. Firmanin reklamlari da Urlnlerinin bu 6zelliklerini one
¢ikaran yapida tasarlanmakta, hayal glicli ve yaraticiligin 6n planda sunuldugu gorsellere yer

verilmektedir. Bu durumda reklamlari Nérofizyolojik algi kuramina gore incelenebilir.

Norofizyolojik yaklagimin tasarim ortamina yansiyan ilkeleri mevcuttur. Nérofizyolojik
yaklagsima gore, "tasarim ve tasarima iliskin amag¢ uyumlu olmahdir". Bu ilkeye goére, yapilan

tasarim, hedef kitleye verilmek istenen bilgilere uygun olarak hazirlanmalidir.

Afisleri genel olarak inceledigimizde; Norofizyolojik yaklasima goére reklam afisinin
gorevlerine uygun olarak dnemli bilesenlerin 6n plana cikarilarak algilayicinin 6nemli bilgiye
odaklanmasini saglamaktadir. Burada bilesenlerin goérevi oyuncagin 06zelligini 6n plana
¢itkarmaktir. Bu da hayalimizdeki bir nesneyi bu sade pargalari kullanarak tekrar yaratmaktir ya
da hayal gicimizle canlandirmaktir. Norofizyolojik yaklasima gore yapilan tasarim hedef
kitlenin bilissel, duyussal ve psikomotor gelisim diizeylerine uygun olmalidir. Geri bildirimlerin,

ogrenenlerin gelisim dlzeylerine, ilgi ve meraklarina uygun olmasi gerektigini agiklamaktadir.
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Afisler cok sade minimalist bir anlayisla tasarlanmislardir. Genelde diiz bir renk Gzerine
sadece verilmek istenen mesajla ilgili gorseller kullanilarak gereksiz bir¢cok ayrintidan
sakinilmistir. Bu durum Norofizyolojik algi kuraminin tasarimda karisikhgin engellenmesi ve
konsantrasyonun saglanmasi ilkesine uygundur. Ayrica algilayanin bilgiye odaklanmasi
konusunda da 6nemlidir. Bu yaklasima gore yapilan tasarim, hedef kitlenin konsantrasyonunu
saglamall, segici dikkat ile 6nemli olan bilginin segilmesine olanak tanimali, ilginin dagiimasini

engellemeli ve ilgiyi sirdirmelidir.

Tasarimlarda genel olarak uygulanan anlayis, gozlerin yorulmamasi ve o©6nemli
bilesenlerin vurgulanmasi igin afisin gorsel tasariminda genis bosluklar kullanilmistir. Bu da
dikkatin uzun sire devam ettirilmesi, cabanin sirdirilmesini saglamaktadir. Ayrica dikkat
cekmek, bir ilgi uyandirmak ve gorsel etki yaratmak icin renk ve renk zitliklari kullaniimaktadir.
Hedef kitleye uygun renk secimi, vurgulanmak istenen kavramin renklendirilmesi de algilayanin
temel noktaya odaklanmasini saglamaktadir. Az renk kullanimi ve gézi yormayan renklerin
kullanimi da Norofizyolojik algi kuraminin dikkatin uzun siire devam ettirilmesi ilkesine
uygundur. Bu kuram vyapilan tasarimlarin, izleyenlerin ilgilerini ¢ekmesi ve gereksiz

uyaricilardan arinmis olarak ilginin dagilmasini 6nlemesi gerektigini belirtir.

incelenen tasarimlarda tasarim &gelerinin tasarim bitinligiini saglamasi kuramin "tasarim

Ogeleri arasinda iliski kurulmasi" ilkesine uymaktadir.

"Tasarima iliskin vurgularin niteligi" ilkesi tasarimda Onemli gorilen bilgilerin,
Ogrenenlerin  dikkatlerini ¢ekmeleri igin, belirginlestirici gorsel o6zellikler verilerek
dizenlenmesinin gerekli oldugunu bildirir. Bu duruma uygun olarak afislerde kullanilan 6geler
verilmek istenen mesajl en sade olarak anlatacak sekilde segilmistir. Bu durum Grinin hayal
glcu ve yaraticihgl destekleyen 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu durum ayni zamanda
Norofizyolojik algi kuraminin “tasarim hedef kitlede algida segici dikkat uyandirmah" ilkesine
uymaktadir. Bu ilke yapilan tasarimlarda énemli noktalarin, farkli bicimsel 6zellikler verilerek,

ogrenenler tarafindan kolaylikla algilanabilir hale getirilmesi gerektigini vurgular.
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3.6. Adidas Adicolor Reklamlarinin Yapilandirmaci Gorsel Algi Kuramina Gére
Degerlendirilmesi
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Resim 21. Adicolor Uriinleri Afis ve Billboard Tasarimlari (2006)
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Afis ve Billboard Tasarimi Temasi: Adidas Adicolor temali billboardlar

Afis ve Billboard Tasarimi Amaci: Adicolor (irlinii ile bireysel tercihlerin ortaya konulmasi
Afis ve Billboard Tasarimi Fikri: Adicolor (rlini ile hedef kitlenin bireysel tercihlere iliskin
yaraticihigl kesfetmelerini saglamak

Afis ve Billboard Tasarimi Hedef Kitlesi: Yetiskinler-Gencler

Afis ve Billboard Tasarimi Yapim Yili: 2006

Adicolor, Adidas firmasinin piyasaya strdigld kullanicilarin ayakkabilarinin  bazi
bolimlerini kendilerine gore degistirebildikleri bir seridir. Her yastan kullaniciyi kapsayan bir
Urin yelpazesi bulunmaktadir. Ayakkabilar tamamen beyaz olarak Uretilmektedir. Bu sayede
ahicilar ayakkabilarin hazir satilan degisik renklerdeki degistirilebilir seritlerini kullanabilir ya da
cesitli boyalarla ayakkabilarini renklendirebilirler. Firma da reklamlarini Grinlerin bu
“kisisellestirme” 0Ozelligini 6n plana ¢lkaracak sekilde tasarlamaktadir. Bu kampanya
cercevesinde firma caddelere sadece Adidas logosunun yer aldigi bos billboardlar
yerlestirmistir. Bos billboardlar (izerinde hedef kitle olarak nitelendirilebilecek bireyler
tarafindan grafitiler olusturmustur. Bos billboardlar bu sekilde doldukca yeni bos billboardlarla
yeri degistirilmistir. Boylece hedef kitleye bu bos billboardlara ¢izmek yerine adicolor trind

edinerek kendi ayakkabi tasariminizi kendiniz yapin mesaji verilmistir.

3.6.1. Yapilandirmaci Gérsel Algi Kurami’na Dayali Anlambirimler ve Etkilesimleri

Richard Gregory tarafindan ortaya atilan Yapilandirmaci Gorsel Algi Teorisi, algilamada
bireysel farklar ve gegmis yasantilarin etkin oldugunu, bireyin s6z konusu sirecte aktif olarak
algilama isinde bulundugunu belirtmektedir (Gillani, 2003). Kuramin ilkelerine gére algilama
duygusal etki, ilgi, motivasyondan etkilenir ve algilama bireysel 06zelliklerin (izerine
temellendirilir. Bu reklamlarda bireylerin yaratici 6zelliklerinin bireysel yaklasimlar ile ortaya
¢tkmasina ortam hazirlayan bir kampanya stratejisi benimsenmistir. Boylece hem etki alani
yliksek hem de aidiyet duygusu olusturan bir reklam kampanyasi yaratiimistir.
Yapilandirmaci Goérsel Algi Teorisi'nin tasarim ortamina yansiyan ilkeleri mevcuttur. Buna gore,
"Algilama aktif ve yapisaldir, bireysel 6zelliklerin Gizerine temellendirilir" ilkesi, tasarimlarda,
o0grenenlerin yas, cinsiyet, ilgi ve merak gibi bireysel oOzelliklerine uygun ve etkilesimli
uygulamalara vyer verilmesi gerektigini aciklar. Adicolor reklam kampanyasindaki bos
billboardlar ve hedef kitlenin istedikleri ¢izimleri bu bos billboardlara yapabilmelerini iceren
yaklasim tamamen hedef kitleyi kampanyanin aktif katilimcisi yapmaya yonelik etkilesimli bir

yaklasimdir. Bu yaklasim yapilandirmaci algi kuraminin ‘Bireyler bilginin pasif alicisi degildir’
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ilkesini yansitmaktadir. Kuram cercevesinde reklam kampanyasi hedef kitlenin uyaricilari aktif
olarak secip deneyimleri ile yorumlamalari i¢cin ortam olusturmaktadir. Ayrica hedef kitleye
iliskin bireysel farkhliklar kampanyada 6ne ¢ikmakta ve hedef kitle niteliklerinin degiskenligi

kampanyaya olumlu bir bicimde yansiyacak bir degiskene dontismektedir.

Kampanya cercevesinde hedef kitlenin bireysel yaklasim sergiledigi etkilesimler bircok
tasarim stratejisi ile desteklenmektedir. Bu durum ise hedef kitlenin beklentilerine Ust diizey
bir bakis acgisi ile yanit vermektedir. Bu durum yapilandirmaci algi kuramindaki “Algillama
beklentiler, bilgi, motivasyonel etkenler ve duygusal etkenlerden etkilenir” ilkesi ile
aciklanabilir. Bu cercevede hedef kitlede duygusal etkiler olusturmak, hedef kitlenin bilgi ve
deneyimini kampanyanin aktif bir parcasi haline getirmek ve yaratici tutumlarn desteklemek

kampanyanin basarisini artirmaktadir.
4. SONUC

Alanyazina dayali olarak belirlenen gorsel algi kuramlari cergevesinde tanitim amach grafik
tasarim siireglerinin degerlendirilmesinin amaglandigl bu arastirmada tasarim ortamlari farkh
algi kuramlarina dayali olarak farkli degiskenler cercevesinde ele alinmistir. Bu cercevede
alanyazinda algl kuramlarinin 6ne ¢ikan boyutlarina yonelik élgitler belirlenmis ve bu olgitler
cercevesinde reklam icerikli tasarimlar belirlendikten sonra gorsel algi kuramlarinin tasarim

ortamlarinda 6ne ¢ikan boyutlari cercevesinde degerlendirme gerceklestirilmistir:

- Gestalt algi kuramina dayal olarak tasarimlarin bitiin olarak olusturdugu etkinin Gestalt

ilkelerine dayali olarak ele alinmasi gbz 6niinde bulundurulmustur.

- Bilisimsel algi kurami gercevesinde ise hedef kitle 6zelliklerinin tasarim surecinde ele alinisi ve

bu baglamda tasarimin tasidigi nitelikler degerlendirilmistir.

- Bir diger gorsel algi kurami olan olasilikh 6greti kuramina dayali olarak tasarimlarin islevsellik

cercevesindeki niteligi goz dniinde bulundurulmustur.

- Dogrudan algi kuraminda ise hedef kitle ve hedef kitle ile iliskili ortamlar arasi etkilesimlerin

tasarim sirecinde kurgulanis bicimi g6z 6nlinde bulundurulmustur.

- Baska bir gorsel algi kurami olan Norofizyolojik algi kuramina dayali olarak tasarimin bitinsel
slirecinin Urine ne sekilde yansidigi yani tasarim 6ncesi ve sonrasi slireclerin irlint yapilandiris

bicimi dikkate alinmistir.
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- Son olarak yapilandirmaci gorsel algi kuramina dayali olarak bireysel farkliliklarin tasarim

slrecine yansimalari ve siireci nasil yonlendirdigi ele alinmistir.

Sonug olarak alanyazinda yer alan algl kuramlarinin 6zellikle hedef kitle ile etkilesimli
bir iletisim sireci yapilandirilmak istendiginde tasarimi farkli bilesenler baglaminda

degerlendirmeye ve gelistirmeye olanak tanidigi séylenebilir.
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