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Oz

Bu ¢calismada, Frigya Bolgesinde yer alan Afyon, Kiitahya ve Eskisehir kapsaminda, Frig toplumuna ait kiiltiirel 6gelerin turizm
alaninda izdiisiimlerine bakilmistir. Izdiisiimler belirlenirken, geleneksel mitolojilerden yararlamilmustir. Bu amagla, Frigya
Bolgesinin tamtim igin hazirlanmis olan web sayfalar: iizerinden bir analiz gerceklestirilmistir. Analizlerde Frigya'ya ait
kiiltiirel ogelerin, bu bolgedeki turistik amach kullamm durumu degerlendirilmistir. Calismanin verileri, Afyon, Kiitahya ve
Eskisehir illerinin Belediye ve Valilik web sayfalar: (toplam 49 web sayfasi) iizerinden toplanmistir. Arastirma kapsaminda
toplanan tiim veriler “Tarama Kayit Formuna” manuel olarak kayit edilmistir. Taramalar, Aralik 2021 ile Subat 2022 tarihleri
arasmda tamamlanmistir. Yapilan incelemeler sonucunda elde edilen bazi mitolojik unsurlarin benzer 6zellikler gosterdigi tespit
edilmis ve bu ifadeler birlestirilerek yedi kategori belirlenmistir. Kategoriler; gezilecek yerler, turistik isletmeler, miizeler,
ekonomi, gastronomi, yerel iiriinler, sanat ve festivaller olarak adlandirilmistir. Arastirma sonuglary; bu ii¢ sehrin gezilecek
yerlerinin adlandirilmasimda, miizelerinin temasinda, gastronomisinde, turistik isletmelerdeki salon ve alan adlarinda, yoresel
iiriinlerde, ekonomik yapida, sanat ve festivallerde Friglerin izlerinin hiikiim siirdiigiinii gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Mitoloji, Frigler, Frigya Bolgesi

Reflections of Mythological Elements Used by Phrygians on Regional Tourism

Abstract

In this study, the projections of the cultural elements of the Phrygian in tourism perspective were examined within the scope of
Afyon, Kiitahya and Eskigehir. While determining the projections, traditional mythologies were used. For this purpose, an
analysis was carried out on the web pages prepared for Phrygian Region promotion. The use of Phrygian cultural elements for
touristic purposes in this region was evaluated. The data of the study were collected from Afyon, Kiitahya and Eskisehir
Municipality and Governorship web pages (49) and were recorded manually in the "Scan Registration Form”. Survey was
conducted between December 2021 and February 2022. As a result, it was determined that some mythological elements showed
similar characteristics. These expressions were combined and seven categories (places to visit, touristic businesses, museums,
economy, gastronomy, local products, art and festivals) were determined. Research results; It shows that the traces of Phrygians
prevail in the naming of the places to visit in these three cities, the theme of their museums, their gastronomy, the names of
saloons in touristic establishments, local products, economic structure, arts and festivals.

Keywords: Tourism, mythology, Phrygians, Phrygian area.

" Bu caligma, TR Dizin etik kurul izni gerektiren calisma grubunda yer almamaktadir.
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1. Giris

Tarihsel siireg igerisinde insanlar anlam veremedigi, ¢coztimleyemedigi veya korku duydugu olaylar gizli
bir giig ile iliskilendirmis buna benzer durumlar1 ¢éziime kavusturmak adina fakli yontemler (toren,
ritiiel, ayin, vb.) gelistirmistir. Zamanla bu yontemler gelenege doniiserek kiiltiirlerinin bir parcasi olmus
ve kusaktan kusaga aktarilan mitler haline gelmistir. Tarih ve yasanilan cografya bu olusumda 6nemli bir
etken olarak kendini gostermistir. Sicak iklimdeki insanlarin dogaiistii giigleri ates ile tanimlamalari,
soguk iklimde yasayanlarin buzdan olusmus mitolojik kahramanlar yaratmalar: bu duruma verilebilecek
orneklerdir. Dolayisiyla, insanoglunun bu mitlerden beslendigi, uygulanislari farkli olsa da gelistirilen bu
ritiiel ya da torenlerin birbirleriyle benzerlik tasidigy, kiiltiiriin de bu yolla asirlar boyu ileriye aktarildig:
sOylenebilir. Bu baglamda mitolojiye bakarak, toplumun davrams yapisi ve beklentileri anlasilabilir
(Seyidoglu, 1995:8). Giintimiizdeki teknolojik gelismeler, mitolojilerin toplumu etkileme ve miisteri
yaratma gibi farkli amaglarla kullanim alan1 bulmasini saglamaistir. Yasanan “tiiketim kiiltiirii” ve “kiiltiir
endiistrisi” (Adorno, 2003) ile olusan tiiketim hazzi ve tiiketimdeki asiriliklarin yarattigr simartilmis
miisterilerin tatmin edilmesinde, farkli slogan ve mitolojik unsurlardan yararlanilmaktadir. Bu konuda
Asan (2022) ¢alismasinda, bugiinlerde insanlarin titketimi dogallastirmasi ve daha fazla tiiketmesi igin
reklam tasarimlarinda gesitli mitolojilere bagvuruldugunu ileri siirmektedir. Ozkantar (2019) giinliik
hayatin igerisinde bir¢ok mitolojik kavramla karsi karsiya kalindigini 6zellikle tiiketim odakli mekanlarda
(alisveris merkezi, sinema vb.) mitolojik unsurlarin ¢ok yaygin bir sekilde kullanildigini belirtmektedir.
Insanlarin duygularina hitap ederek onlari kazanma yaklagimi, beraberinde mitolojik dykiilerin ve mistik
diisiincelerin her alanda oldugu gibi turizm alaninda da kullanimini giindeme getirmistir. Bugiiniin
turistlerinin postmodern zamanlarin tiiketim hazzi ve simariklig: icinde gerek ikna edilmeleri gerekse
tatmin edilmeleri zor miisteriler oldugu sdylenebilir. Bu durum hizmetlerin iiretimi, sunumu ve satisinda
yeni yontemlerin kullanilmasini gerekli kilmaktadir.

Otantiklik ve gecmisin izleri, giinliik yasamda etkili oldugu gilintimiizde, destan, ritiiel, mitoloji ve
sloganlar (sosyal medya dahil) cok farkli amaglarla icerik ve hikdye yaziminda kullanilmaktadir. Diger
taraftan, gtintimiizdeki hizli yasam sekli bireyleri kendine yabancilastirmakta, i¢ diinyalar ile baglantilar
zayiflayan bireylerin bu yondeki eksikliklerini, mistik diisiince ve ritiiellerle giderdigi, sanat yoluyla
olusturulan Ogelerden (film, resim, heykel, miizik, vb.) beslenerek gidermeye calistig1 bilinmektedir.
Dolayisiyla, kapitalist sosyoloji ve psikolojinin de bu siiregte etkisi olmakta, bircok sektdrde mitolojik
imgelerin kullanimi1 yayginlasmaktadir (Toptanci, 2019). Bu sayede, bilim ve teknolojideki ilerlemelerle
sahip olunan bazi degerlerin korunmas: ve farkindalik olusturulmasi amaclanmakta, benzersiz
deneyimlere istek olusturulurken, 6zel duygularin yaratilmasina da ¢alisiimaktadir (Roll, 2020). Boylece
mitolojik unsurlardan beslenen bilingaltinda, basit ve etkili imajlar olusturulmaktadir. Bilindigi gibi
imajlar triine yiiklenen anlamlar biitiintidiir ve satin alian iiriin ile birlikte o iiriiniin tasidig1 toplumsal
kimlik de satin alinmaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde mitolojik unsurlarmn sahip oldugu kutsal gii¢
ile satin alma istegini arttirma dolayisiyla da imaj1 etkili kilmada 6nemli isleve sahip oldugu sdylenebilir
(Jung, 2007). Antik doneme ait olsa da mitolojiler, etkisini giiniimiizde de koruyan yasayan birer
hikayelerdir. Baska bir ifadeyle, sadece ge¢miste var olmus degil, insanlarin bugiin de farkli kodlarla
yeniden {iretmeye devam ettikleri olgulardir (Ayvaz, 2004). Bu olgular, geleneksel ve modern olmak tizere
iki baghkta degerlendirilebilir (Asan, 2022). Salt eski donem mitolojilerine dayanan geleneksel olanlar ve
gliniimiiz ideolojilerine odaklanan, giinliik hayat pratiklerini kendine konu edinen modern mitolojiler
(Ozkantar, 2019). Bu calismada, Frigya Bolgesinde yer alan Afyon, Kiitahya ve Eskisehir kapsaminda,
turizm alaninda kullanilan mitolojik unsurlarin giiniimiizdeki izdiistimlerine bakilmasi amaglanmistir.
Bu izdiisiimler belirlenirken, geleneksel mitolojilerden yararlanilmistir. Sonuglar, Friglere ait mitolojik
unsurlarin bolge turizminde nasil kullanildigina isaret etmesi ve bir gekicilik unsuru olarak bolge
pazarlamasina katki yapmasi: bakimdan 6nemlidir.
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2. Mitolojik Unsurlar

Tirk Dil Kurumu mit kavramint “geleneksel olarak yayilan veya toplumun hayal giicii etkisiyle bigim
degistiren alegorik bir anlatumi olan halk hikayesi, mitos” seklinde tanimlamaktadir. Eliade kavrami “gok
sayida birbirini biitiinler nitelikteki bakis acilarina gore ele alimip yorumlanabilen son derece karmagik bir kiiltiir
gercekligi” olarak tanimlar (Eliade, 2017:17). Levi-Strauss’a gore her mitin igerisinde bir kod vardir, her bir
koddaki ogeler birbirleri ile baglantilidir ve bu kodlarin tiimii bir dil gibi yapilanir. Boylece mitler
araciligiyla, bir topluluga 6zgii zihinde anlamlar olusur ve s6z konusu topluluk ile ilgili 6nemli bilgilere
ulagilabilir (Levi-Strauss, 2013). Mitler sosyal diizen, ekonomik ugraslar, sanat, inang ya da ritiiellerle
(Onal Akkas, 2008) insanligin gelisim siirecinde yasadig1 dnemli olaylar1 aktarabilir (Armstrong, 2005: 11;
Eliade, 2017: 23). Dahasi, belirli bir kiiltiire ait olan mitler ayn1 zamanda genis kapsamli bir mitolojinin
parcasidir. Ciinkii mitolojiyi olusturan ortak karakter, temalar veya tarihsel olaylar mitler aracilifiyla
birbirine baglanabilmektedir (Conner, 2015).

Mitoloji kavraminin kokeni “s6z” ya da “konusma” anlamlarina gelen Yunanca “Mythos” ve “gercegin
insan soziiyle dile getirilmesi” anlamina gelen “logos” kelimelerinden gelmektedir (Erhat, 1996). Kiiltiir
felsefesi ve mitoloji felsefesinin kurucusu kabul edilen Vico'ya gore ilk bilim mitolojidir (Onal Akkas,
2008). Bayat (2007) mitolojiyi “gelecegin kehaneti niteliginde olup gecmisin sirrinin saklr oldugu sembolik bir dil”
olarak tanimlar.

Mitolojiyi, bir sdylem tiirii, bir iletisim sistemi veya bir mesaj seklinde tanimlayan Barthes (1972), kavrami
“bir sey iizerinde diisiinme, onu kavramsallastirma ya da anlamanin kiiltiirel yolu” olarak ele almaktadir (Fiske,
1996:118). Dolayisiyla bir nesne, bir kisi ya da olay, belirli bir sosyal baglamda onlara anlam eklendiginde
mitoloji statiisiinii tistlenebilir (Batuk, 2009: 38). Armstrong (2005) bilimsel agidan modern olunmadan
once biitiin toplumlardaki mitolojinin, tore ve toplumsal diizenlemelere iligkin bilgi vermesi ve
giiniimiizde daha geleneksel toplumlar1 etkilemeyi siirdiirmesi nedeniyle "kalici (kadim) felsefe"
oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda, mitolojinin eski insanin egitim sistemi oldugu sdylenebilir (Bayat,
2007). Tarih igerisinde ortaya ¢ikan bilgi, diisiince ve inanglar1 i¢inde barindiran, birden fazla sembolle
birden ¢ok kavrama atifta bulunan mitolojileri Ates (2001) “tarihin derinliklerinde iiretilmis bilgi ve
diisiinceleri iclerinde gizleyen belgeler” olarak goriir. Yazar, mitolojinin sembolik sifrelerle dolu oldugunu
vurgular ve Schelling’e gonderme yaparak mitin, ayni igerigin farkli sdzciiklerle sdylenmesi olduguna
dikkat ceker (Ates, 2001:14). Bu baglamda, mit diisiince ve hisleri; mitoloji davranis ve iletisimi
sekillendirerek kiiltiir tizerinde etkiler olusturur (Pattanaik, 2016).

Sosyal ve kiiltiirel yasami1 besleyen 6nemli bir deger olan mitolojik unsurlar ayn1 zamanda, toplumsal
bilinci yansitan ve ileriye tasiyan imgelerdir (Eliade, 2017: 23). Bir kiiltiir ile ilgili mitolojik unsurlar
bilmek ve anlamak kiiltiirii ve toplumu meydana getiren olaylar1 yeniden yasama ve yasatma firsati sunar
(Eliade, 2017). Ciinkii bu unsurlar, ait oldugu milletin genetik sifreleri, bir toplumun yaradilisindan,
yasamlarinda yer alan her seydir (Bica & Schuster, 2021) ve bunlar; bir resimde, heykelde, reklamda yer
alabilecegi gibi bir sehrin; sosyo-ekonomik yapisinda, sanatinda ve ugraslarinda da yer alabilmektedir.
Dolayisiyla, mitolojiye dair olan her 6genin analizlerinin yapilmasi ge¢mise dair bir¢ok ipucu verebilir ve
gecmisten giintimiize gelen bir¢ok toplumsal olgunun, yansimalarin anlasilmasinda yardimec: olabilir
(Ozkantar, 2019). Turizm olgusundaki izlenen bazi yansimlar gibi.

3. Mitolojilerin Turizm Alaninda Kullanimi

Bir¢ok turizm destinasyonu, ¢ok cesitli cazibe merkezleri, etkinlikler ve hizmetler barindiran turistik
yerler haline gelmektedir (Pérez-Aranda vd., 2015). Ozellikle, tarihi merkezlerin miras, tarih ve yaratici
endiistriler (eglence, medya, tasarim, mimari ve moda) kullanilarak c¢ekicilik merkezlerine
doniistiirtildiigi goriilmektedir (Landry, 2006). Mitolojik unsurlar da bu baglamda, turistleri cekmek icin
yeni bir fenomen olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Nilson & Blom, 2018). Kiiltiir turizmi kapsaminda ele
alian mitolojik unsurlar, bir nevi ge¢cmise yolculuk yapilmasimi saglamakta boylece bir taraftan turist
deneyimine deger katilirken, ayn1 zamanda ¢ekicilige de duygusallik katilmaktadir (Boz, 2020).
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Mitolojinin sdylemi, konusma, yazi, film, fotograf, eglence, reklam, spor gibi gesitli dillere cevrilebilen
tarihsel temellidir. Bir yerin tarihinde rol oynayan olaylar ve karakterler, turistlerin etrafinda turizm
potansiyeli olan hikayeler ¢izebilecekleri ve anlatilar olusturabilecekleri 6nemli tema kaynaklar1 olarak
goriilebilir (Pérez-Aranda vd., 2015). Bu baglamda mitolojik unsurlar bazi bolgeler i¢in bir sembol olabilir
(Aktas & Batman, 2010) ve alicisina belirli bir sey cagristirabilir (Nilson & Blom, 2018). Bu ¢agrisimlar,
kiside bir yerin c¢ekiciligine dair zihinsel etiketler birakabilir. Bu etiketler, zamanla davranislar
pekistirmek icin kiiltiire] sembolleri kullanan bir sdyleme doniiserek mitler veya anlamli hikayeler
gelistirilebilecek verimli tema kaynag1 olabilmektedir (Pérez-Aranda vd., 2015).

Son yillarda mit ve mitoloji konulu ¢alismalar (Selwyn, 1996; Travlou, 2000; Buchmann, 2006; Laing &
Crouch, 2009; Pérez-Aranda vd., 2015; Yenipinar & Yildirim, 2016; Giil, 2017; Nilson & Blom, 2018;
Pekyaman, 2018; Harini, 2018; Sezer, 2019; Grimwood vd. 2019; Bica & Schuster, 2021; Asan, 2022) artis
gosterse de konuyla ilgili calismalarin ¢ok daha onceki yillarda is ahlaki baglaminda basladig:
sOylenebilir. Bu baglamda yapilan baz1 ¢alismalarda (Thompson vd., 1992; McNamara, 1998), is ahlaki ile
ilgili sloganlarim olusturuldugu goériilmektedir. Bu konuda Ozgener (2004), mitlerin is ahlaki iizerinde ve
ahlak mitleri olusturmada onemli araglar oldugunu ifade etmektedir. Ancak bu mitlerin, tarihi ve
mitolojiye dayanan efsanevi sembollerden uzak, sloganlar ya da kabul goren soylentiler oldugu dikkat
cekmektedir. Giintimiizdeki galismalarda mitolojik unsurlarin etik, ahlak ve isletmecilik kapsamindan
cikarak makro ve sektorel diizeyde ele alindig1 goriilmekte turizmde ise en fazla destinasyon gelistirmede
kullanuldig1 dikkat ¢ekmektedir. Razak, mitolojik unsurlarin belirli bir etnik grup veya destinasyonun
ayirt edici kimligini vurgulamak igin kullanilabilecegini belirtmis, (aktaran Pérez-Aranda vd., 2015),
Harini (2018) Endonezya kahramani Si Pitung efsanesinin turizmdeki onemine dikkat cekmistir.
Yenipmnar ve Yildirim (2016), Mugla destinasyonu il belediyelerinin (Bodrum, Fethiye ve Datga) logo ve
amblemlerinde yerel simgelerin kullanilma sikligin1 arastirmis, calisma sonucunda, s6z konusu alanlarda
mitolojik unsurlara yer verildigi bulgusuna ulagmuslardir. Giil (2017) Amasya’ya gelen turistlerle yaptig:
calismada, turistlerin ¢ogunlugunun bolgeyi tercih etmelerinde efsanelerin etkili oldugunu belirtiklerini
ifade etmektedir. Giresun Ornegi lizerinden mitolojik unsurlarin turistik gekicilik tizerine etkilerinin
arastirildig bir baska ¢alismada (Sezer, 2019) yoredeki mitoloji ve efsanelerin turistler tarafindan 6nemli
bir cekicilik oldugu belirtilmistir. Benzer sonuclarin bagka ¢alismalarda da yer aldig1 goriilmektedir
(Aktas & Batman, 2010; Meydan Uygur vd., 2017). Nilsson ve Blom (2018), yer ve kimlik teorilerine
dayanarak, efsanevi yerlerin ve kimliklerinin nasil sahiplenildigi, tiiketildigi ve bireysel turistlerin
deneyimlerinin bir pargasi haline getirildigini belirlerken; Grimwood ve arkadaslar1 (2019) ¢alismalarinda
yerel efsanelerin turistler tarafindan g¢ekici bulundugu sonucuna ulasmislardir (aktaran Kizilirmak &
Gumiis, 2020). Ayrica, iletisimde mit ve efsanelerin kullaniminin kolaylik sagladigi, turist deneyiminin
zamanla turist hikayeciligine doniisebilecegine yonelik bulgular da bulunmaktadir (Pérez- Aranda vd.,
2015; Kaya, 2020). Bu konuda Asan (2022), turizm mitlerinin elestirel ve islevsel baglamlarda
kavramsallastirabilecegini, islevsel baglamda turistik deneyim ve destinasyonlarin tutundurulmasinda
bir pazarlama dili olarak kullanildigin belirtmektedir.

Glintimiizde mitlerin bilinen geleneksel anlamlarin 6tesinde, daha postmodern aktarimlar seklinde
kullaruldig1 goriilmektedir. Ornegin, mit bir 6rgiitiin gergek ruhuna veya tarihine dayanan bir misyon,
uistiin performans, kalite olabilecegi gibi; bir turistin benzersiz benlik duygularini ifade eden (Roll, 2020)
bir anlam da tasiyabilmektedir. Bu nedenle mitler, bir yerle baglantili olan ve bir turistin kendi
fantezileriyle ve s6z konusu yerin anlamini ve anlayisini yaratmak igin on bilgileriyle etkilesime giren
sosyal olarak aracilik eden temsiller olarak gortilebilir (Nilsson & Blom, 2018).

4. Friglerde Mitolojik Unsurlar

Mitolojik unsurlar toplumsal alandaki kiiltiirel gelisimlerin izlenebilecegi Onemli gostergelerdir ve
gelecege de 1s1k tutar. Makedonya ve Trakya’dan Bogazlar yoluyla Anadolu’ya go¢ eden ve Balkan
kokenli boylardan olan Friglerin tarihsel siiregleri degerlendirildiginde bu toplumun diinya {izerindeki
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izini ve konumunu ortaya koyan, yasam seklinden somut olmayan kiiltiirel degerlere kadar bir¢ok alanda
mitolojik unsurlarin yer aldig1 sdylenebilir. Siyasal bir topluluk olarak ilk defa MO. 750’den sonra ortaya
¢ikan Frig toplumu (Akurgal, 2008) Orta ve Giineydogu Anadolu’ya egemen giiglii bir krallik diizeyine
Kral Midas déneminde (MO: 725-695/675) ulasmislardir. Helenistik Cag’da Phrygia Epiktetos (Kiigiik
Frigya) olarak adlandirilan, Daglik Frigya bolgesi Friglerin kutsal bolgesi olarak gecmektedir. Bolgenin
verimli topraklara sahip olmasi, orman yontinden zengin olmasi ve akarsu yataginda yer almasi tarim ve
hayvancilikla ugrasan Frigler icin uygun bir yerlesim alani olmustur. Bolgenin en 6nemli vadileri;
Yazilikaya/Midas, Kiimbet, Kohniis, Findik ve Inli olarak bilinen vadilerdir (Sivas, 2021). Strabon (1987),
Geographika adli eserinde Phrygia Epiktetosun kentlerini; “Aizanoi (Cavdarhisar), Dorylaion (Eskisehir),
Kotiaeion (Kiitahya), Midaeion (Karahiiyiik), Nakoleia (Seyitgazi),” olarak siralamaktadir.

Bagkent Gordion’a adin1 veren Gordios, Friglerin bilinen ilk kralidir. Kendisinden sonra Frig tahtina oglu
Midas ge¢mistir (Tiifekgi Sivas, 2017). Kral Midas, dogu ve glineydogu Anadolu’da Urartu, Kuzey Suriye
ve Assur ile batida Bat1 Anadolu sahilleri ve Kita Yunanistan ile iyi iligskilerde bulunmus, bu durum krali
“Anadolu’nun ilk Demir Devri krali” olarak taninmasini saglamistir (Sivas, 2019). Ad1 bir¢ok efsanede yer
alan Midas" ile ilgili en {inlii efsane kulaklarina iliskindir. Buna gore Marsyas ya da Pan ile Apollon
arasinda yapilan bir miizik yarismasinda Midas Marsyas’t (Satyr) daha ¢ok begendigini soyleyince
Apollon tarafindan cezalandirilir ve kulaklar1 esek kulagi haline doniistiiriiliir (Sevin, 1982). Baska bir
efsaneye gore kral Midas'in kiz1 caresi olmayan bir cilt hastaligina yakalanir. Dorylaion (Eskisehir)
yakinlarindaki sifali sularda yikanan kizinin iyilestigini goren Kral Midas, biitiin bolgeyi hamamlar ile
donatir (Eskisehir Valiligi). Eski Yunan yazarlar: Kral Midas'in Yunanlilarin goziinde her tuttugunu altin
yapan kral olarak efsanevi bir kisi oldugunu belirtir (Sevin, 1982).

Afyonkarahisar ve gevresinde Frig kiiltiiriiniin, dininin, mitolojisinin yiizlerce yil devam ettigi bolgede
uzun siire Frig dilinin konusuldugu belirtilmektedir (Afyonkarahisar 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi).
Afyon iline bagh bulunan Apameia (Dinar) Kral Midas tarafindan kurulmustur (Sevin, 2007:200).
Mitolojik bir dykiide, bu kentin sinirlar iginde sazlik bir gol olan Auloutrene Golii kiyisinda tanrica
Athena’nin fliit caldig1 ve bu sirada goliin sularinda siskin yanaklarini fark edince kizararak fliitiinti
firlatip attig1 anlatilmaktadir (Sevin, 2007: 200). Kiitahya'nin kuzeyine yerlesen Frigler, bolgenin giineyine,
Dindimos / Dindymon (Murat) Dagina kadar genislemislerdir. Bu bolgede Frigler doneminde yerlesim
yeri olarak kullanilan yerlerden biri Ayazini kasabasidir. Kral Midas tarafindan kurulan bir diger Frig
kenti ise Pessinustur (Ballihisar). Bu kent Dindymene, Manga Mater ve Mater Kubile adiyla anilan Frig
bas tanrigast Kybele'nin tapinim merkezidir (Uskiidar, 2010:37). Ana tanrica Kybele, Frig dininde en
onemli ilahedir (Ozmen, 2016). Bu kentte Tanricanin doga tanricasi hatta doganin bizzat kendisi oldugu,
tanriganin gokten inen bir idol oldugu ve sevgilisi Attis ile birlestigi, bunun tizerine tabiatin canlandig:
inanci hakimdir. Frigler tarafindan bir kiilt merkezi olarak benimsenen bu bolgede dini torenler
diizenlenmistir (Uskiidar, 2010: 37). Tanricanin gokten diisen siyah bir tasin temsil etmesine dayanarak
tanriganin “Kara Tas” adiyla da anildig: belirtmektedir (Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi)

Kral Midas tarafindan kurulan en bilinen kent Midaeion (Karahoyiik) kentidir. Burasi Sifali/Saglikli Frigya
yoresinin piskoposluk merkezlerinden biridir (Uskiidar, 2010). Diger bir kent kaya anitlarinin yer aldig1
Yazilikaya Midas'dir. Tiifek¢i Sivas (2010) bu sehrin kutsalligma dikkat cekerek kenti gliniimiiziin
Kabe’sine, Kudiis'iine, Vatikan'ima benzetir. Zanaat alaninda marangozluk ve madencilikte usta olan
Frigler (Sevin, 1982) canak ve ¢omlek sahalarinda ¢ok ilerlemislerdir. Civi kullanmadan birbirine
gecirilerek tutturulan mobilyalar (masa, tabure, servis sehpalari), Frigler'e 6zgii geometrik desenlerle
siislenmistir (Pekyaman, 2008; Sivas, 2019). Frig maden sanatinin en giizel 6rnekleri ise ortas: gobekli
kaseler, giysi kemerleri, kepgeler, Fibulalar (cengelli igne), kazma, kiirek, at kosum takimlar1 ve tokalardir
(Akurgal, 2008; Sivas, 2019).

Frigler, kiiciik el sanatlarinda (dokuma, altin ve giimiis isleme vb.), ¢esitli madenlerin (kristal, oniks, mika,
fildisi, vb.) islenmesinde 6zgilin calismalar yapan bir toplumdur. Kumas tizerine altin simle nakis

¥ Bkz, Sabziyeva, M. M. (2014). Antik Kaynaklarda Midas, Folklor/Edebiyat, 20 (79): 119-136
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islemenin Frigler tarafindan bulundugu ve Latince’ye nakis-isleme sozciligiiniin Frigio olarak gectigi
belirtilmektedir (Aksit, 1993: 10). Dokumacilik, 6zellikle de hali ve kilim dokumacilig, alaninda da ¢ok iyi
olan Friglerin “tapetes” adini verdikleri kilimlerinin Avrupa kiltiiriinii de etkiledigi belirtilmekte,
Fransizca’da hali anlamma gelen “tapis” sozciigliniin Friglerden geldigi diistiniilmektedir (Sevin, 1982).
Gordion’da bulunan yapilarda ortaya c¢ikan dokuma tezgahlar1 Friglerin tekstil alaninda gelismis
olduklarmin kanitidir (Sevin, 1987). Yiin ya da kege kullanilarak yapilan ve koni seklini andiran sivri bir
ucu bulunan 6ne kivrik “Frigya Baglig” da Frig donemine ait simgelerden biridir. Baz1 ¢alismalarda
(Algan & Ongar, 1990; Sahin, 2018) bu basligin Fransiz ihtilalcileri tarafindan 6zgiirliik simgesi olarak
kullanuldigmna iligkin bilgiler yer almaktadir. Bunlarin yami sira Frigler Fabl'in (hayvan oykiileri) ilk
bulucular: ve soylu atlar yetistiren soylu halk olarak bilinmektedir (Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi).

Seramik alaninda cok cgesitli 6rneklere sahip olan Friglerin heykel sanatina iliskin ornekleri (kayaya
oyulmus besik catili bir¢ok kiilt arutlari, tanriga heykelleri, vb.) bu alanda da basarili olduklarim
gostermektedir (Pekyaman, 2008; Giingor, 2014). Binalarmi ve tapinaklarmi “terrakota” adi verilen pismis
topraktan, kabartma bezekli levhalarla siisleyen Friglerin kendilerine 6zgii gelismis ve koklii bir
mimarligiin oldugu sdylenebilir (Sevin, 1987). Bu baglamda Frig Kaya Anitlar: gliniimiize ulasan 6nemli
eserlerdir. Frigler'in bulunduklari cografyanin yemek kiiltiiriinti de etkiledigi goriilmektedir. Karasal
iklim ozelliklerine bagli olarak yetistirilen bugday ve bakliyat yaninda yag ve et onemli gida tiriinleri
arasinda yer almaktadir (https://www. frigyaafyon.com/frigler/).

Eglenceye diigkiin olan Frigler'in miizik alaninda da son derece basarili olduklar: gesitli miizik aletlerini
(simbal, fliit, syrinks, vb.) bulduklar1 soylenebilir (Sevin, 1987). Ortagag kilise miiziginde kullanilan ve
“Frigya” ya da “Frigyen modu” olarak adlandirilan makamin Frigler tarafindan bulundugu (Algan &
Ongar, 1990:197; Tiifekgi Sivas, 2010), giiniimiizde bati miiziginin pek ¢ok eserinin “Frig Gami” ile
yapildig1 (Kiitahya Belediyesi) kaynaklardan edinilen bilgilerdendir. Tiifek¢i Sivas (2010) Yunanlarda
miizik aleti calan bir¢ok miizisyenin isminin Frigya ismi tagidigini belirtir. Friglerin dans ve miizik
alaninda gosterdikleri {istiin performans1 Athenaeus soyle anlatir: “Frigya kavalini isitmistim... Juba'nin
dedigine gire bu kavallar Frigyalilarin bir kesfidir.” (Tiifekgi Sivas, 2017: 99). Uziim baglar1 ve saraplari ile
tinlii olan bolge Sarap tanris1 Dionysos ve onun yaslt hocas Silenos’un tilkesidir. Frig efsanelerinde sikga
yer bulan bu karakterler, bolgedeki sarap kiiltiiriiniin 6nemine isaret etmektedir. Apameia’da (Dinar)
yetigtirilen {iztimlerden yapilan saraplarinin oldukga {inlii oldugu, bolge halkinin {iziim baglarmmn
verimliligini Zeus, Dionysos ve Demeter gibi tanrilarin Eukarpia (Emirhisar) topraklarini iki kat verimli
kildiklarina inandig belirtilmektedir (Uskiidar, 2010).

5. Yontem

Bir toplumun eski ¢aglarinda yasananlar bugiinkii yasammin ve tiiretim bi¢iminin de gostergesi
olabilmektedir. Goriinmez Kentler'in yazari Italo Calvino’ya (2016) gore bir kente yolculuk mitos ve
anilarla baglar. Kenti kent yapan sey yollari, binalari, vb. degil, ge¢misinde olup bitenleri, kabugunun
altinda tagidiklaridir. Giiniimiizde kentler hizli bir sekilde birbirine benzemekte, aymi hizmetler
sunulmakta ve pazarlanmaktadir. Kentlerin ruhsuz kentlere doniisiinti 6nlemek igin ge¢misin izini
siirmek, altinda yatan mitolojik unsurlar: ortaya ¢ikararak okumak ve goriiniir kilmak 6nemlidir. Kentleri
imgeleri ve mitoslariyla okumak aslinda bugiine de anlam katacak, yasanan kiiltiiriin daha derin sekilde
algilamasini saglayacaktir. Bu calismanin amaci, Frigya Bolgesinde yer alan Afyon, Kiitahya ve Eskisehir
kapsaminda, turizm alaninda kullanilan mitolojik unsurlarin giiniimiizdeki izdiisiimlerine bakmaktr.

Calisma alani Friglerin siyasi ve kiiltiirel olarak en giiglii olduklar1 bolge olarak gegen Daglik Frigya olarak
bilinen Eskisehir, Kiitahya ve Afyonkarahisar’dir (Sivas, 2019). Bu ¢ergevede turistik isletme, turistik iirtin
ve turistik etkinliklerle ilgili Frigya doénemine ait yerlesik mitolojik unsurlarin neler oldugu belirlenmeye
calistimistir. Elde edilen bilgiler, Frigya eski kiiltiirline ait mitolojik Ogelerin giiniimiiz Frigya
turizmindeki iz diistimlerinin belirlenmesi agisindan 6nemlidir.
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Glintimiizde turistlerin seyahatlerini planlamada internetin 6nemli bir yeri oldugu, seyahate ¢ikan
bireylerin gidecekleri bodlge hakkindaki ©6n bilgilenmeyi internet iizerinden gergeklestirdikleri
bilinmektedir. Bu amagla kullanilan araglardan biri web sayfalaridir. Bencekdoff ve arkadaslar1 (2019)
sehirlerin kurumsal web sayfalariin bu bilgileri 6grenmek isteyen turistler i¢in bagvurulan énemli ve
glivenilir kaynaklardan biri oldugunu belirtmektedir (aktaran Ertas vd., 2020: 1079). Bu arastirmada
Daglik Frigya Bolgesinde yer alan iig sehrin; 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri, Belediye ve ilcelerine ait
web sayfalar1 analiz edilmistir.

Arastirmanin ilk asamasinda; Frigya Bolgesinde yer alan Afyonkarahisar, Kiitahya ve Eskisehir
Belediyelerinin, bu belediyelere ait ilgelerin, Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliiklerinin web sayfalar1 (toplam
49 web sayfasi) taranmustir. Arastirma kapsaminda toplanan tiim veriler “Tarama Kayit Formuna”
manuel olarak kayit edilmistir. Ikinci asamada, yapilan incelemeler sonucunda elde edilen bazi mitolojik
unsurlarin benzer oOzellikler gosterdigi belirlenmis ve bu ifadeler birlestirilerek yedi kategori
belirlenmistir. Kategoriler; gezilecek yerler, turistik isletmeler, miizeler, ekonomi, gastronomi, yerel iiriinler, sanat
ve festivaller olarak adlandirilmistir. Her bir kategori, yoredeki Friglere ait uzantilarin oldugu alanlar
gostermektedir. Son asamada ise kategorize edilen bu veriler betimsel olarak analiz edilmistir. Web
sayfasi taramalarina Aralikk 2021 tarihinde baslanmis ve degerlendirmeler Subat 2022 tarihinde
tamamlanmaistir.

6. Bulgular

Friglere ait mitolojik unsurlarin Frigya Bolgesi turizmindeki kullanimlar ile ilgili bilgilerin sunumu
amaciyla Tablo 1 hazirlanmistir.

Tablo 1. Frigya Turizminde Kullanilan Mitolojik Unsurlar

MITOLOJIiK ESKiSEHIR AFYON KUTAHYA
UNSURLAR

- Pessinus, Dorlion, Nacoleia, Midas - Sifali Sular (Gazligol, Sandikl, - Ilica, Yoncali, Gobel,
Kenti Hiidai, Omer-Gecek, Dereli, Eynal, Gediz
- Cam, Cini ve Seramik Carsist Bolvadin/Heybeli Termal Tesisleri, =~ Muratdagy, Esire Emet,
- Cagdas Seramik Park Millet Hamamu) Kaplicalari ve sifali sular.

. - Kumacik Hamamu - Inpazarcik Kaya Yerlegimleri - A1zano1r Antik Kenti

Gezilecek yerler . .
- Hamamkaya Frig Kaya Mezar1 - Apollon - Zeus Tapinagi
- Yazilikaya (Midas) Kenti - Athena - Midas
- Liletag: El Sanatlar1 Carsist - Marsyas - Dindymon (Murat Dag1)
- Ana Tanrica Kibele - Midas
- Gordion, Dorlion, Nacoleia
- Midas Toplant1 Salonu - Akrones Otel - Bereket Giiveg Salonu
- Yazilikaya Toplant1 Salonu - Saglikli Yagsam Evleri - Midas Restaurant
- Frig Toplant1 Salonu - Frig Toplant1 Salonu - Frig Termal Otel
- Dorylion Toplant1 Salonu - Zeus Toplant1 Salonu
- Cini Otel - Yakut Bar
Turistik isletmeler - Frigya Kebap - Golden Crystal Salon

- Frig Tagbas1 Cay ve Kahve Evi - Opal, inci, amber, kehribar,
- Kybele Coffee ziimriit, oniks, lapis Salon
- Kybele Hediyelik Esya
- Comlek Yemek Salonu
- Pan Cafe
- Agac Sanayii - Tarim ve Hayvancilik - Kireg Sanayi
- Nalbantlik, Saraglik, At - Marangozluk - Tekstil Sanayi
Yetistiriciligi - Termal Turizm Isletmeciligi - Mobilya Sanayi

Ekonomi - Tarim ve Hayvancilik - Mermerecilik - Madencilik
- Madencilik - Hali- Kilim Dokumaciligt - Marangozluk, Agag
- Tekstil-Hali/ Kilim Dokumaciligi - Comlekgilik isleme
- Hamamailik - Seramik

- Miizikli eglence yerleri
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- Agikhava Heykel Miizesi - Nalbant Miizesi - Kiitahya Cini Miizesi
- Sivrihisar Kilim Miizesi - Sitki Olgar Cini Miizesi
Miizeler - Ahsap Eserler Miizesi

- Liiletas1 Miizesi

- Yilmaz Biiyiikersen Balmumu

Heykeller Miizesi

- Uztim Pekmezi - Biikkme, Bazlama, Borek, Katmer, - Etli Yaprak Sarma,

- Yaprak Sarmasi Cizdirma, Nohut ¢oregi, Pisi - Ilibada Dolmasi

- Balaban Kebap - Sakala Carpan, Yarma gorbasi - Cimcik yogurt

- Borekler - Ev hamuragi, Peksimet - Gozleme, Borek,

- Goce Corbast, - Pagik - Hamursuz

- Helva - flibada dolmasi, Sirt dolmasi - Corba (miyane, ogmacg,

Gastronomi - Boza - Parga et, Yogurtlu et tutmag, tarhana, ¢ene
-Sarap - Patlican ¢6p kebabi garpan)
-Haghasg - Goveg Kavurma, Kiip

Eti, Tas Kebab1
- Un Helvasi
- Govegli Pilav, Mercimekli
Pilav
- Uziim Pekmezi

- Bakar Siis Egyalar: - Dokumacilik (Bayat Kilimleri, - Cinicilik

- Sorgun Comlegi Hasir ve Boyra, ipek hali, yemeni) - Dokumacilik

- Liiletas: Biblolar - Saracglik - Oya i@lemeciligi

- Dokumacilik (¢orap, peskir, kilim, - Comlekgilik - Elmas ve Giimiis

. o heybe) - Demircilik ve Bakircilik 1§lemeciligi
Yoresel tirtinler . . <

- Nakis Isleme (kanavige, oya, - Tas Oymacili1 - Porselen

sarka) - Mermercilik - Ahsap Isleme (Saruhanlar

- Semercilik, Saraglik, Nalbantlik - Tarim ve Hayvancilik Kasig1)

- Altin /Giimtis i§1emeciligi (savath - Giimiis ve Nakig Isleme

glimiis, incili kiipe, cebe) - Kececilik

Sanat ve festivaller

- Opera ve Bale Giinleri

- Kral Midas Operasi

-Yazlik Sinema Gosterimleri

- Ulusal Odunpazar Liiletas:
Festivali

- Ahsap Heykel Festivali

- Pismis Toprak Sempozyumu
- Film Festivali

- Pan

- Fuliit

- Caz Festivali

- Klasik Miizik Festivali

- Geleneksel Rahvan At Yarislari
- Marsyas Kiiltiir-Sanat ve Miizik
Festivali

- Haly/Kilim ve Hashas Festivali

- Haly/Kilim Kiiltiir ve Turizm
Festivali

- Hali/Kilim ve Kaymak Boregi
Festivali

- Ayazini Kiiltiir ve Turizm $S6leni

- Cini, Termal, Kiiltiir,
Sanat ve Turizm Festivali
- Linyit Kiiltiir ve Sanat
Festival

Tablo 1'de yer alan toplu sunum bilgileri bagliklar halinde ele alindiginda oncelikle, turistik gezilecek
yerlerin halen orijinal Frig adiyla devam ettigi gériiliir. Ornegin, Pessinus Antik Kenti, Dorlion, Nacoleia,
Midas Kenti, vb. Bu durum, halen Friglerin bolge kimligin bir parcasi oldugunu gostermesi agisindan
onemlidir. Gezi noktalarinda yer alan kalintilarda (kaya mezarlari, kaya anitlari), tanrilar (Apollon, Attis,
Athena, Marsyas) ve Ana Tanriga Kibele’'nin isminin yer almasi toplumsal ge¢mise ait bilingaltim
yansitmasi bakimmdan dikkat ¢ekicidir (Jung, 2007). Bu baglamda, yoredeki kaplica ve hamamlar da
onemli rekreasyon alanlarindan biridir. Basta Afyonkarahisar olmak tizere, Kiitahya ve Eskisehir’'de
gezilecek yerler arasinda ¢ok sayida 1ilica, kaplica, hamam ve termaller yer almaktadir. Sicak su
kaynaklarini kaplicaya dontistiirerek insanligin hizmetine sunan ilk uygarlik Friglerdir ve bu uygarligin
ayak izleri bolgede halen hissedilir derecede yaygindir. Bugiin kaplica/termal denildiginde akla ilk gelen
sehrin Afyonkarahisar olmasi (Giidiicii, 2012) bunun 6nemli bir kanitidir.

Giiniimiizde pek ¢ok firmanin markalar1 ya da kurumsal kimliginin yani sira reklam kampanyalarinda,
mitolojik kahramanlari, tanr1 ve tanrigalar1 sembol olarak kullandiklar1 (Kizildag, 2019; Asan, 2021),
turizmde bir yerin kimligini ve biitiinliigiinii giiclendirmede mitolojiden yararlandiklar1 (Nilson & Blom,
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2018) bilinmektedir. Bu baglamda Tablo 1’de yer alan yoredeki turistik isletmelerde Frig krali Midas
¢ogunlukta olmak iizere bereket tanrigasi Kybele, ormanlarin ve ¢obanlarin tanrisi Pan gibi isimlerin yani
sira Friglerin ilk yerlesim yerlerinin (Dorylion, Akrones) ve ustalik alanlarmin (ginicilik, ¢dmlekgilik,
kiymetli taslar) kafe, otel, toplanti salonu ve gesitli isletme isimlerinde siklikla kullanildig: goriilmektedir.
Isletmelerde bu unsurlarin kullanilmasi, gegmise olan kuvvetli bir bagin olduguna isaret ederken sahip
olunan tarihsel zenginlikler ile ilgili tiiketiciye verilen bir mesaj olarak da algilanabilir.

Frigler tarim ve hayvanciligin yani sira dokumacilik, at yetistiriciligi, madencilik, marangozluk ve miizik
gibi eglence ile ilgili imgelere sahip bir topluluktu. Frigya Bolgesinde ekonomik yapidaki mitolojik
unsurlara bakildiginda Frigler” in ustasi olduklar1 bir¢ok ekonomik alanin bugiiniin Frigya’sinda da halen
hiikiim stirdiigii, yore insaninin giintimiizde de bu is alanlarinda istigal ettigi goriilmektedir. Bolgede
atgilik, madencilik, hal1 ve kilim dokumacilig1, nalbantlik, ¢émlekgilik, tarim (bugday, pancar, nohut vb.)
ve hayvancilik alanindaki ugraslar genetik sifrelerle iliskilendirilebilir. Ayn1 durum, sehirdeki sicak sular
ve hamam kiiltiiriiniin devam etmesinde, Kiitahya nin seramik, ¢omlekgilik ve ¢ini islemeciligindeki hakl
inii ve ustaligl, ahsap islemeciligi, mermercilik, termal ve saghk sektoriindeki gabalamalarinda da
goriilmektedir. Bu baglamda hazir bulunan ekonomik kadim bilgilerin, bugiinkii bolge ekonomisinin
temellerini olusturdugu sdylenebilir. Afyon, bugiin tilkemizin termal merkezlerinden biri konumundadr.
Bu sehrin, mermercilik ve kire¢ gibi madencilik alanlarindaki gelismisligi de ayni sekilde, sehirlerin var
oluslarindaki “kiiltiirel maya” ya bagh olarak agiklanabilir. Miizik ve dans alanindaki ge¢mis zamana ait
mitlerinin bollugu, sehrin bugiin bir eglence merkezi ve cazibe merkezi haline gelmesindeki énemli iz
diisiimleri oldugu soylenebilir.

Yoredeki miizelerin temalarinda da siklikla mitolojik unsurlarin yer aldigi belirlenmistir. Miizelerin
¢ogunlukla el sanatlarina odaklandig1 goriilmektedir. El sanatlarinin, Friglerin usta olduklar1 heykel
yapimy, tas oymaciligl, dokumacilik, ¢inicilik, saraglik alanlarina yonelik olmasi ge¢misi bugiine tagiyan
¢ok onemli gostergelerdir. Ornegin, bu sehirlerdeki Nalbant Miizesi (Afyonkarahisar), Ahsap Eserler
Miizesi ve Liiletas1 Miizesi (Eskisehir) tesadiifi se¢imler degildir. Ayrica, bolgede ge¢misten giintimiize
kadar gegerliligini koruyan at yetistiriciliginin de halen Eskisehir’de at¢ilik kiiltiirii olarak devam ettigi ve
buna bagl olarak bolgede (Cifteler, Mahmudiye) haralarinin oldugu soylenebilir (Glimiissoy, 2020). Bu
haralar da giintimiizde agik alan rekreasyon alanlar1 olarak ilgi cekmektedir.

Frigler’in baz1 gida ve beslenme aligkanliklarmin da bolgede halen devam etmekte oldugu goriilmektedir.
Eskisehir’deki pekmez, helva ve sarap kiiltiirii ve tireticiligi, gegmisin birer izdiisiimleri olarak dikkat
cekmektedir. Uziim yapragi, haghas, ilibada ve bununla yapilan gesitli sarmalar ve salatalar halen
mentilerde yer almakta; bulgur, mercimek, bakliyattan olusan yemekler (Arapasi, keskek, pilav), corbalar
(goce, tutmag) ve boza (misir 6zii) yorede siklikla kullanilmaktadir. Bolgedeki yemeklerin yagh ve etli
olmas1 da (Balaban kebabz, kofte ve tavalar vb.) iklimsel 6zelliklerle iligskilendirilebilir. Bolgede, ge¢misten
beri var olan tarim kiiltiirii ve bugday yetistiriciligi, yorenin temel yemek grubunu “hamur igleri” ve
“borek” haline getirirken; tilkemizin en 6nemli unlu mamul bolgesi olma gibi hakli bir meshurlugunu da
beslemektedir. Hagshash ekmek ve borekler, (agirlikli olarak Afyon’da) tiim Frigya bolgesinde bilinen bir
tattir. Yorede ayrica, comlekte pisirme teknigi de yaygindir. Ozellikle, tiim bolgede yaygin olan giiveg
yemekleri de koklerini ¢ok eskilerden almaktadir.

Bir toplumun kadim hafizas1 olan ve gergeklikle bagini hi¢ koparmayan mitolojik unsurlar, Veyne'nin
ifade ettigi gibi “bizim ezeli hakikatlerimizin alegorik aynas1” dir (Veyne, 2003: 158). Bolgedeki yoresel
tiriinler ve zanaat alaninda bu ezeli hakikatleri gorebilmek miimkiindiir. Zanaatin ve buna bagl olarak
tiretilen {irtinlerin Friglerden giintimiize kadar insanoglunun yasamis oldugu tiim deneyimlerin nesiler
boyunca aktarildig1 ve toplum igindeki varoluslarini siirdiirdiikleri sdylenebilir. Tarim ve hayvancilikla
ugrasan Friglerde hayvancilik ugrasi koyun ve kegi yiiniintin ham madde olarak kullanildig: bir tiretim
sekli olan dokumacilig1 gelistirmistir. Bu zanaatlarin ve iiretim sekillerinin giintimiizde bu bélgede devam
ettigi goriilmektedir. Bolge topraklarmin her yerde ayn1 verimi gostermemesi Friglerde ciftcilikle gecinen
koylii sinifinin yani sira el becerisine dayal altin/ glimiis islemeciligi, ¢comlekcilik, tas oymaciligi, ahsap
isleme, demir ve bakircilik, nakis isleme gibi farkli endiistri kollarinda galisan zanaatkar ve tiiccarlarin

263



Akoglan Kozak, M. & Cligek, D. (2022). Friglerin Kullandiklar1 Mitolojik Unsurlarin Bolge Turizmine Yansimalari. GSI Journals
Serie A: Advancements in Tourism, Recreation and Sports Sciences (ATRSS), 5 (2): 255-268

olusmasinda etkili olmustur (Sivas, 2019). Ornegin, semercilik, nalbantlik alanindaki zanaatin, gocebe
kokenleri nedeniyle, usta siivari olan (Birecikli, 2010) ve soylu atlar yetistiren Frigler’in izdiisiimleri
olarak degerlendirilebilir. Ayni durum bolgede halen devam eden saz, kabak kemane gibi galg1 aletlerinin
yapimi ve miizikli eglenceler i¢in sdylenebilecegi gibi Kiitahyalilarin ¢inicilik konusundaki ustaliginda da
kendini gostermektedir.

Eskisehir basta olmak iizere diger iki ildeki sanat ve festivallerin sayisal olarak ¢oklugu, Frig’lerin eglence
ve miizik konusuna diigkiinliigii ile agiklanabilir. Bolgede ¢ok sayidaki festival ve sanatsal gosterilerin
Frig'lere ait heykel, miizik, seramik ve at gibi devam eden mitolojik unsurlar tagidig1 dikkat cekmektedir.

7. Tartisma ve Sonug¢

Son zamanlarda turizm arastirmalarinda mitolojik unsurlarmn hizla ivme kazandig: dikkat cekmektedir.
Bu calismada Afyon, Kiitahya ve Eskisehir kapsaminda Friglerin turizm alanindaki izdiistimleri
belirlenmeye calisilmistir. Oncelikle, bélgede yer alan carsi, vadi, 6ren yeri, meydan, antik kent, kaya
mezarlari, orman alani vb. bir¢ok gezilecek yerde Midas, Kibele, Gordion, Ayazini, Dorlion vb. isimlerinin
kullanildig1 goriilmiistiir. Bu durum bolgedeki oteli restoran, salon, hamam vb. tesis isimlerinde de
kendini gostermektedir. Ornegin, saglik, ferah, termal, Kibele, Gordion, kilim, ¢ini, vazo gibi. Dahasi,
Frigya bolgesinde miizelerin heykel, ¢ini, cam, nalbant, ahsap gibi Frig ustaliklarina dayali farkh
temalardan olmasi da bu izlerin 6nemli yansimalaridir.

Bolgenin ekonomisinde “Frig ayak izi” halen etkilidir. Tarim ve hayvanalik yaninda, dokumacilik,
marangozluk, canak ¢omlek yapimi, madencilik, altin ve giimiis islemeciligi gibi farkli alanlardaki
esnaflik halen bolgenin temel ekonomisini olusturmaktadir. Termal tesis isletmeciligi ve hamamcilik da
bu baglamda ge¢misten gelen 6nemli bir isletmecilik alani olarak devam etmektedir. Aym sekilde, bar
isletmeciligi, meyhane ve taverna isletmeciligi, miizik aletleri yapimi (fliit gibi) ve miizik icrasinin da
eskiden gelen bir eglence anlayisinin bugiine yansimalari oldugu soylenebilir.

Bolge cografyasina baglh olarak, sekillenen “hamur isleri” ve “et yemekleri"ne dayali gastronomi, bu
kadim yapinin bir devamai olarak diistiniilebilir. Ciinkii tarih boyunca insanliga eslik eden mitolojiler ayn1
zamanda, gesitli geleneklerin devamini da agiklar (Konig vd. 2016 aktaran Asan, 2022). Bolge yemek
kiltiirtinde halen yer alan Arapasi, keskek, boza, balaban kebabi, borekler, tavalar vb. gesitler Friglerin
gida ve beslenme aliskanliklarinin izleri olarak degerlendirilebilir.

Bolgede liiletass, ¢inicilik, tekstil, giimiis islemeciligi, ahsap oymacilig1 ve buna bagh yerel {iriinlerin
Friglerden bu yana aktarilan birer kiiltiirel mitolojiler oldugu soylenebilir. Bu siiregelen geleneklerden
biri de yine bolgedeki eglence kiiltiiriiniin temelleri olan festivallerdir. Bilindigi gibi festivaller, ekonomik
ve kiiltiirel unsurlarin eglence ile birlikte sunulmasidir. Yorede her yil bir¢ok sanat ve kiiltiir festivali
yapilmaktadir. Bu festivaller, yoredeki hakim kiiltiiriin tanitilmasi ve sunumu yaninda, heykel, opera,
miizik, seramik, cam, sinema gibi sanat alanlarinda tiretilenlerin kiiltiirel miras olarak gelecek nesillere
aktarilmasini saglamaktadir.

Sonug olarak; bolge kimliginin bir parcasi olan Frig kiiltiirtine iligkin mitolojik unsurlarm, giintimiiz
Frigyasinda ekonomiden sanata, mutfaktan eglenceye hiikiim siirdiigiinii, Eskisehir, Afyonkarahisar ve
Kiitahya illerinin sehir kimliklerinde yasadig1 soylenebilir. Eskisehir’'in “eglence, sanat ve kiiltiir” sehri
olmasi, Afyonkarahisar'in “termal turizm” merkezi olmasi, Kiitahya'nin “¢ini ve seramik” ile anilmasi
birer tesadiifi gelismeler degildir. Kokleri Frigler” e kadar uzanan uzun bir devinimin ve yolculugun
sonucudur. Mitoloji varhigin giintimiize kadar tasimakta ve halen 6nemli bir iletisim ve pazarlama tirtinii
olarak kadim kiiltiirleri gelecege tasgimaktadur.

Bu ¢alismadaki mitolojik unsurlar Frigya Bolgesindeki {i¢ il ve web siteleri tizerindeki bilgiler ile sinirhidir.
Bundan sonraki ¢alismalarda bu konu farkli yontemler kullanilarak ve Friglerin yasadig: diger alanlar
kapsaminda gerceklestirilebilir. Ayrica, mitolojik unsurlarin gekicilik ya da pazarlama araci olarak
kullaniminda turistlerin algilarina da bakilabilir.
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