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Ozet

Enflasyon, Tiirkiye’nin ekonomik ve sosyal hedeflerine ulasmasi, uluslararasi
alanda istedigi noktaya gelmesi ve refah toplumuna doniismesi konularinda karsilastig
engeller arasinda ilk siradadir. Yiiksek enflasyonun makro dengelerden, aile i¢i iliskilere
kadar olan pek ¢ok alanda ekonomik, sosyal ve psikolojik olumsuz etkileri bulunmaktadir.
Okuma aligkanligy, iilkelerin gelismisligine bagli olan kiiltiirel bir aktivitedir. Okuma alis-
kanlig1 kazanmada cevresel faktorlerin biiyiik etkisi bulunmaktadir. Tiirkiye'de enflasyon
kosullari, diger mal ve hizmet sektorlerinde oldugu gibi, kitap sektoriinii de olumsuz yonde
etkilemekte, kagit fiyatlarmin siirekli artmasi ve basim giderlerinin yiikselmesine bagli
olarak gazete, dergi ve kitap fiyatlarinin artmasina neden olmaktadir. Tiirkiye'de kitap,
gazete ve dergi fiyatlarinin yiiksek olmasinin, okumaya olan ilgiyi azalttig1 yoniinde elesti-
riler bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Enflasyon, okuma aligkanligi, basin

Abstract

Turkey has experienced high and persistent inflation for more than twenty years.
High inflation has many negative effects on various area. Reading habit is an cultual
activity depending on the development of the countries. The purpose of this article is to
show that the infrequency in price changes affect the reading habbits and press sector.

Keywords: Inflation, reading habit, press

Giris

1970’1i yillarin sonlarindan itibaren, diinyada ortaya ¢ikan yeni gelismeler
kargisinda, ekonomik alt yapisi Pazar ekonomisi kurallarina hazir olmayan Tiirki-
ye’de insanlar iki hatta {i¢ rakamli enflasyon olgusu ile ilk kez karsilagsmistir. Ani-
lan tarihten giiniimiize kadar olan dénemde Tiirkiye’nin yapisal problemleri yanin-
da 1980°1i yillarla birlikte ekonomik yapimizin da Pazar ekonomisi kurallarina
hazirlanabilmesi igin hiikiimetler tarafindan izlenen diisiik iicret politikalarinin yam
sira, i¢ ticaret hadlerinde siirekli olarak tarim iiriinleri aleyhine politikalar izlenil-
mesi, giderek 1sinmaya baslayan politik ortam, iiretim ekonomisi anlayisinin terk
edilerek adeta rant ekonomisinin benimsenmesi ve bu konunun zaman zaman bir
hiikiimet politikasi halinde karsimiza ¢ikmasi, toplumun degisik kesimleri arasinda
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diyalogun kaybolmasi gibi nedenlerle tirmanan, hizlanan ve siireklilik kazanan
enflasyon olgusu toplumumuzun adeta ayrilmaz bir parcasi olarak kader haline
gelmistir.'

1. Enflasyon Kavramm

Giiniimiize kadar enflasyon konusunda genel kabul géren bir tanim yapi-
lamamistir. Yapilan tanimlarda daha ¢ok enflasyonun nedenlerine bakarak farkli
noktalara ulagilmaya calisilmistir. Literatiirde en ¢ok kabul géren pragmatik bir
tanimdir. Buna gore enflasyon; stirekli fiyat artis1 veya paranin siirekli deger kay-
betmesidir.” Bir bagka tanima gére ise enflasyonu fiyatlar genel diizeyinin siirekli
artmasi olarak tanimlanabilir. Bu enflasyonun betimsel tanimidir. Enflasyonu bir
de nedensel olarak tanimlayabiliriz; buna gore, enflasyon cari fiyat diizeyinde top-
lam istemin toplam sunudan fazla olmasi bigiminde tanimlanir.’

Enflasyon, ekonomik diizenin isleyisinde bir aksama, bir istikrarsizliktir.
Enflasyonun basl basina bir sorun olmasi siddetine baglidir. Ornegin % 2-3’liik bir
fiyat artisi, ekonomik hayat buna kolaylikla uyum saglayabileceginden, iilke i¢in
bir sorun olmaz; hatta tersine {iretimi 6zendirici olacagindan, iilke ekonomisi igin
yararh bile olur.* Bazi iktisat¢ilara gore enflasyon, para arzindaki artisin mal ve
hizmet arzindaki artistan yiiksek olmasi halidir. Yani ¢ok para ile az mal alinmasi
durumu enflasyonu vermektedir. Bu tanimi verenler, enflasyonun sebebini paraya
baglamaktadirlar. Monetarist Ekol olarak kabul edilen bu iktisat¢ilarin énemli tem-
silcileri Frank Knight ve Milton Freidman’dir.’

Paraya bagli olarak yapilan bir diger enflasyon tanimi ise, kisi basina para
stoku veya parasal gelirdeki artis seklinde yapilmistir. Bu tanimlarda dikkati ¢eken
ozellik para miktarindaki degisme olarak karsimiza ¢ikmakta ise de, enflasyonu
ekonomideki para miktarindaki artisin, mal ve hizmet arzindan fazla olmasi seklin-
de tanimlamak daha dogru olacaktir. Ciinkii para miktarindaki artisa bagli olarak
mal ve hizmet arzinda da artig goriiliiyor ise, genel fiyatlar diizeyinde artigtan s6z
edilmeyecektir. Ancak, para arzindaki artisa ragmen, yatirim, iiretim ve istihdam
artis1 saglanamiyor ise enflasyon kagmilmaz olacaktir.’

Basbakanlik Aile Arastirma Kurumu, “Yiiksek Enflasyonun Aile ici Iliskiler Uzerinde
Etkisi”, Bilim Serisi, Ankara, 1997, s.1

a.ge

Aren, Sadun, “Para ve Para Politikasi”, Gergek Yaymevi, 6. Basim, Istanbul 2000,
s.141

a.g.e.

Basbakanlik Aile Arastirma Kurumu, s.4

a.g.e
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2. Enflasyonun Siniflandirilmasi

Yapilan enflasyon tanimlarinda da goriilebilecegi gibi, bu alandaki litera-
tiirde genel olarak ii¢ tip enflasyondan s6z edilmektedir. Bunlar, Talep enflasyonu,
Maliyet Enflasyonu ve Fiyat enflasyonudur.

2.1 Talep Enflasyonu

Klasik teoriye gore fiyatlar, ya para hacminin artmasina, ya paranin dola-
stim hizinin yiikselmesine veya ikisinin birlikte meydana gelmesine bagli olarak
yiikselir.” Toplam talebin toplam arzdan fazla olmasima bagli olarak genel fiyatla-
rin seviyesindeki artis talep enflasyonu olarak ifade edilmektedir. Mallara olan
talebin arzdan fazla olmasi fiyatlar genel seviyesinde bir artiga yol agabilecegi gibi,
emege olan talebin fazlaligi da emek fiyatlarinin artmasina yol agacaktir. Talep
enflasyonu ekonomideki para miktari ile yakindan alakali bir konudur. Bu enflas-
yonun sorumlusu olarak, genellikle ikinci savas sonrasinda Avrupa’daki refah har-
camalariin yiiksekligi yaninda, sendikal hareketlerin gelismesi ve Keynesyen
iktisat anlayisinin efektif talebi arttirici para ve maliye politikalar1 gésterilmektedir.

2.2 Maliyet Enflasyonu

Tiirkiye’deki enflasyonu agiklamakta kullanilan maliyet enflasyonu, iireti-
me giren 6gelerin fiyatlarindaki artislarin tiretilen malin satig fiyatina yansitilmasi
durumunda ortaya ¢ikacaktir. Ancak bdyle bir enflasyonun goriilebilmesi ancak o
mallara kars1 bir talebin var olmasi ile miimkiindiir. Ayni sekilde maliyet enflasyo-
nu piyasanin durumu ile de yakindan alakalidir. Tam rekabet piyasasi sartlarinin
hakim oldugu piyasalarda, firmalar iriin fiyatlarim1 serbest¢e belirleme sansina
sahip degildir. Diger firmalarin durumu ve tiiketici talebinin durumu fiyatlarin
belirlenmesinde 6nemli rol oynayacaktir. Ancak, eksik rekabet piyasalarinda, fir-
malar maliyet artiglarin1 fiyatlara kolaylikla yansitma imkanina sahip olabilecek-
lerdir. Tiirk ekonomisinde {iretim prosesiisiin herhangi bir agamasinda maliyet enf-
lasyonuna veya maliyet enflasyonu benzer hallere rastlamak miimkiindiir.®

2.3 Fiyat Enflasyonu

Fiyat enflasyonu, daha ¢ok ekonomideki para miktar1 ve o mallara olan ta-
lebin seviyesi ile agiklanmakta ise de, iireticilerin ya da saticilarin bagska mallardaki
fiyat artislarina bakarak, kendi tirinlerinin fiyatimi yiikseltmeleri durumu ile ilgili-
dir. Bu davraniglarin temelinde yiiksek fiyatlarla da olsa mallarin piyasada talebi
oldugu inanci1 yatmaktadir.

7 Kiligbay, Ahmet, “Tiirk Ekonomisinde Enflasyonun Anatomisi”, Istanbul Universitesi,
Iktisat Fakiiltesi Yayin1, No:3274-507, Istanbul: 1984, s.45
a.g.e., s.48
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2.4 Diger Enflasyon Tiirleri

Bu belirtilen temel enflasyon tiirlerine ilave olarak, siiriinen enflasyon,
kronik enflasyon, yapisal enflasyon, hiper enflasyon stagflasyon gibi enflasyon
tirleri de sayilabilir.

Siirlinen enflasyon, toplumdaki gelir gruplarinin milli gelirden pay alma
kavgalar1 ile aciklanmaktadir. Bu enflasyon, iiretim artiglarinin goriildiigii ve fiyat
artislarinin diisiik oranlarda seyrettigi ekonomiler igin gegerlidir.

Kronik enflasyon, enflasyonun bir iilkede uzun yillar kontrol altina alin-
mamasit durumunda séz konusudur. Adeta toplumlarin enflasyonla birlikte yasama
diisiincesine sahip olmalar ile agiklanir. Enflasyonla miicadele yolunda alinan
tedbirlere kars1 genel fiyatlar seviyesinin duyarsiz olmasi bu enflasyon tiiriinii agik-
lamada biiyiik 6neme sahiptir.

Ekonomilerde cift hatta ii¢ rakamli ve kontrol edilemez boyutlardaki fiyat
artiglart hiperenflasyon olarak ifade edilmekte iken, yiiksek fiyat artigina ragmen,
iiretimde durulmalarin goriilmesi stagflasyon olarak agiklanmaktadir. Bu son du-
rumu talep baskisi ile agiklamak zordur. Ciinkii yiikselen fiyatlara ragmen iiretimde
daralma ve issizlikte artis s6z konusudur.’

3. Tiirkiye’de Enflasyon ve Etkileri

Tiirkiye’de en 6nemli ekonomik sorunlardan biri enflasyon olmustur. 1977
yilindan itibaren artmaya baglayan enflasyon orani, 1980 yilinda %100’ ge¢mistir.
1981 ve 1982 yillarinda 6nemli 6l¢iide diisme gostermesine karsin sonraki yillarda
tekrar siireklilik ve yiiksek boyut kazanmustir.'® Tiirkiye, seksenli yilarda dis ticaret
liberalizasyonunu gergeklestirerek gorece hizla biiyiimiistiir. Ancak 1989 yilinda
sermaye hareketinin serbest birakilmasiyla birlikte yeni bir doneme girmistir. Fi-
nansal liberalizasyon ve sermaye hareketleri serbestlesmesi sonucunda Tiirkiye,
arzu edilmeyen sonuglar ile karsi karsiya kalmistir. Bu sonuglarin basinda kronik
enflasyon ile biiyiime siirecini ciddi boyutlarda kesintiye ugratan ekonomik krizler
gelmektedir.'' 1990’11 yillar boyunca yiiksek enflasyona ragmen bazi yillarda elde
edilen yi}l;sek biiyiime hizlar1 uygulanan yanlis politikalardan geri doniisii zorlag-
tirmigtir.

Tiirkiye’de enflasyonun nedenleri ve kronik niteligi iizerinde bir ¢ok c¢a-
lisma yapilmistir. Bu ¢alismalar talep ya da maliyet enflasyonu olarak enflasyonu

a.g.e
Ciller, Tansu , Kaytaz, Mehmet “Kamu Kesimi A¢iklar1 ve Enflasyon”, Istanbul Tica-
ret Odas1 Yayini, No:1989-11, Istanbul: 1989, s.8
Yilmaz, Kamil. Akgay, Cevdet. Alper, Emre “Enflasyon ve Biiyiime Dinamikleri”,
Tiirk Sanayicileri ve Isadamlar1 Dernegi, No: TUSIAD-T/2002-12/341, Istanbul: Ara-
ik 2002, s.13
a.g.e.,s.14
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incelemektedirler." Bir gok iilkede kalkinmanin saglanmasi, gelir dagiliminin daha
adil bir yapiya kavugmasi ve issizligin azaltilmasi gibi amaglara ulasabilmek i¢in
gerceklestirilen kamu harcamalar Tiirkiye’deki enflasyonun en énemli nedenlerin-
den biri olarak goriilmektedir."* Enflasyon genel anlamda toplam arz ve toplam
talepten ve bunlarin karsilikli etkilesiminden kaynaklanmaktadir."® Tiirk ekonomi-
sinde enflasyonun sebeplerini, para arzindaki artisa, biitce aciklarma, KiT'lere bag-
layan klasik, geleneksel izahlarin disina ¢ikarak ele almak da miimkiindiir. Ekono-
minin ve toplumun yapisindaki en 6nemli enflasyon dinamigi hizli niifuz artisindan
kaynaklanmaktadir. Niifuz artis1 6ncelikle zorunlu mallarda talebi fizik olarak ge-
nisletmektedir. Bir yandan kirsal alandan sehir merkezine gog, diger yandan nomi-
nal gelirdeki artiglar tiikketim mallarina olan talebi arttirmaktadir. Aymi sekilde ya-
sanilan yogun goc¢ sehirlerin etrafinda gecekondularin olugsmasina neden olmakta-
dir. Bu durum devletge yapilan verimsiz kamu harcamalariin artmasina yol agar-
ken, sehre gelen insanlarin tiikketim aliskanliklarinin degismesi, yeni ev kurma mas-
raflar1 gibi verimsiz harcamalar enflasyonu besleyen temel kaynaklardir. Hizli nii-
fus artisinin en 6nemli olumsuz etkilerinden biri de kaynak dagilimini1 bozucu etki-
sidir.

Yapisal faktorler igerisinde, ekonomik yapu, isleyisi ve devletin ekonomiye
miidahalesi 6nemli yer tutmaktadir. Ulkemiz sinirh sermaye birikimi, kaynaklarin
etkin kullanilmayisi, ¢ok hantal bir yapisi olan ve verimsiz galigsmak suretiyle eko-
nomiye yiik haline gelen KiT'ler enflasyonun &nemli kaynagi olmaya devam et-
mektedirler.

Tiirk ekonomisinde maliyetlerin yiiksek olmasina yol agan baslica etkenler
sunlardir:

Teknoloji yetersizligi

Uretim metodlar1 ve organizasyon yetersizligi

Kalifiye isgiicli noksanlig1

Kalite kontrolii ve kalite iyilestirme caligmalarinin yetersizligi

Y 6netim anlayisinin yetersiz olusu

Isletme biiyiikliigiiniin optimal olmayis1

Uretimin énemli 6lgiide ithal girdilere bagl olusu

Pazarlama diizeninin yeterli olmayis1

Oz kaynak yetersizligi dolayisiyla yabanci kaynak temini yoluna gi-
dilmesi

' Erk, Nejat. Fisunoglu, Mahir. Cabuk, Altan “Enflasyonun Bankacilik Uzerine Etkile-
ri”, Tiirkiye Bankalar Birligi Yayinlari, Ankara: 1994, s.43
“2000°1i Yillara Dogru Tiirkiye’nin Onde Gelen Sorunlarina Yaklasimlar: 29-
Enflasyon”, Tiirkiye Geng Isadamlar1 Dernegi Yayinlari, istanbul: 1997, 5.46
“Tiirkiye’de Enflasyon ve Enflasyon ile Savasta Basar1 Kosullari”, Tiirk Sanayicileri
ve Isadamlar1 Dernegi Yaymi, No: TUSIAD—/86.7.90), Istanbul: 1986, s.1
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Bir ekonomide fiyat artig1 genellikle talebin arzi agmasi durumunda ya da
maliyet artiglarina bagli olarak goriilecektir. Ancak fiyat mekanizmasinin iyi isle-
meyiginin bir sonucu olarak, herhangi bir talep fazlasi ya da maliyet artis1 olmama-
sina ragmen, fiyatlarin arttig1 bir donemde etiketin rakamim arttirarak sansim de-
neme egiliminin Tiirkiye'de yiiksek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Iktisatta
spontane enflasyon olarak kabul edilen bu fiyat atis1 enflasyonun 6énemli bir kay-
nagidir. Tiirkiye'de bir gelir paylasim kavgas1 yaganmaktadir. Bu kavgada arz yon-
li iktisatcilarin getirdigi yeni yaklagimlarin 6nemli rol oynadigini sdylemek miim-
kiindiir. Ekonomimizin genel yapisi, 6zellikle sanayimizin yapist geregi ithal girdi-
lere duyulan ihtiya¢ ortadadir. Paranin dis degerindeki diisiisler ve sik sik yasani-
lan doviz katliklar, ithalata bagimli ekonomimizde ithal enflasyona yol agmaktadir.
Bu nedenlerin basinda siyasal istikrarsizlik sayilabilir. Bu istikrarsizlik kararli poli-
tikalarin olusturulmasini dnlemektedir. Ayrica, iyi islemeyen sosyal giivenlik sis-
temimiz ve altyap yetersizlikleri de diger nedenler olarak sayilabilir.

Yiiksek enflasyonun makro dengelerden, aile i¢i iliskilere kadar olan pek
¢ok alanda ekonomik, sosyal ve psikolojik olumsuz etkilerinin oldugu agiktir.

3.1 Ekonomik Etkileri

Enflasyonun olumsuz etkilerinin basinda, gelir dagilimi1 bozucu etkisi gel-
mektedir. Ikinci olarak, ekonomik istikrarin kurulmasini gii¢lestirmektedir. Boyle
donemlerde yatirnmcilar gelecekle ilgili net tahminler yapamayacagi igin yatirim
yapmaktan kaginacaklardir. Uretim ekonomisinden rant ekonomisine kayis hizla-
nacaktir. Yiiksek enflasyona dayanma giicli olmayan firmalarin iflaslarin1 kaginil-
maz hale getirecektir. Yiiksek enflasyon iiretim planlarmin yapilmasim giiclestire-
cektir. Yiiksek enflasyon refah kaybina neden olacaktir. Reel gelirlerde diismeler
meydana gelecek ve talebin daralmasiyla issizlik kaginilmaz olacaktir.

3.2 Sosyal Etkileri

Enflasyonun sosyal etkilerinin baginda sosyal barisi bozucu etkisi gelmek-
tedir. Kesimler arasindaki gelir paylasimi kavgasi kaginilmaz hale gelecektir. Dii-
siik gelire bagli olarak aile i¢i iligkiler gerginlesmekte ve dayanisma azalmaktadir.
Yine diisiik gelire bagl olarak aile i¢indeki egitim seviyesi diismektedir. Issizlik
yayginlagsmaktadir. Bunlara ek olarak, tokatcilik, marjinallik, i ahlakindan uzak-
lagma, vergiye bagkaldir1 gibi olumsuzluklara neden olmaktadir.

3.3 Psikolojik Etkileri

Enflasyon toplumun genelinde ortaya ¢ikardigi bozulmalarla birlikte ya-
bancilagma, catisma, saldirganlik, aile i¢i iliskilerin gerginlesmesi, aile i¢i daya-
nigmay1 ortadan kaldirmasi, psikolojik sikintilar gibi pek ¢ok olayin kaynaginda
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yer almaktadir. Enflasyon bu olaylarin temel sebebi olmasa da, hizlandiric1 yonde
etkilemektedir.

4. Enflasyon ve Okuma Ahskanhgi

Okuma aliskanligi, {ilkelerin gelismisligine bagl olan kiiltiirel bir aktivite-
dir. Kitap, gazete, dergi yardimiyla, diisiince ve bilgiler zaman igerisinde yol al-
maktadir. Giiniimiizde kitaba ve kiiltiire verilen 6nem, toplumlarin uygarlik diizeyi
olarak almmaktadir. Ulkemizde siirekli olarak okur azligindan, okuma aliskanlig
bulunmamasindan yakinilmaktadir. Tiirk toplumunda kitap ve gazete ihtiya¢c mad-
deleri siralamasinda alt siralarda yer almaktadur. '®

Ekonominin ana hatlar ile kiiltiirde belirleyici rol oynayacag diisiiniilmek-
le birlikte, giidiilen devlet politikalar1 ile, ekonomik gelismislik ne diizeyde olursa
olsun 6nemli gelismeler yaratabilmektedir.

4.1 iletisim ve Okuma

Okumanin 6grenilmesi ve okuma kiiltliriiniin sahip oldugu toplumsal de-
gerler toplumsal pratiklerle gelisen ve yayginlasan 6zelliklerdir.'” Okuma eylemi
bir iletisim siirecidir. iletisim ve okuma basil1 bir materyalin olusmasi ve bu mater-
yali satin ya da 6diing alan kisi ile ortaya ¢ikan eylemler biitiinlidiir. Bu eylemler
biitiinii dort asamada ele alinabilir:'®

Bir yazarin eseri yaratmasi

Yazili eserin bir baski sistemiyle ¢ogaltilmasi
Cogaltilan eserin satisa sunularak hedefe ulastiriimasi
Okurun eseri okuyarak tepki gostermesi eylemi

Modern iletisimi yazili basimin gelismesi ve okumanin bireysellesmesi ile
baslatmak miimkiindiir. Okumanin bireysellesmesi, bilgi haber ve kiiltiiriin, tiretim,
yayim ve dagitimin birliktelik gerektiren bir ¢aba ile gerceklesmesinin de baglangi-
c1 olmaktadir.

Kitle iletisim olgusuna kavusmak icin belirli 6n kosullarin olusmus olmasi
gerekmektedir. Yazili iletileri genis kitlelere sunabilmek i¢in yeterli kagit {iretimi-
nin olmasi1 ve bunlar igleyebilecek tekniklerin ortaya ¢ikmasi gereklidir. Yani top-
lumun belirli bir diizeyde teknoloji ve iiretim giicline ulagsmasi zorunludur. Bir bas-
ka 6n kosul ise, kitlesel olarak tiretilen basili metinleri tiiketecek bir kitlenin olus-

Giircan, Halil Ibrahim "Okuma Aliskanhig1 ile Kitap Yaymmciliginin Kiiltiirel Iletigim
ve Teknolojisine bagli Sorunlar1 Karsisinda Tiirkiye Kosullar1 Temelinde Bir Model
Onerisi", Anadolu Universitesi S.B.E. Yaynlari, Eskisehir 1999, s.1

Bayram, Servet “Tiirkiye’de Kitap Okuma Aliskanlig1”, Istanbul Ticaret Odas1 Yayinu,
No: 2001-15, Istanbul: 2001, s.12

Giircan
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mus olmasi gereklidir. Boyle bir tiiketici kitlenin varolma kosullarindan birisi, tirii-
ni satin alabilecek belirli bir gelir diizeyinde bireylerin sayisinin yeterli olmasi-
dir."”

4.2 Tiirkiye'de Okur Yazarhk Ve Okuma Ahskanhgi

Okur yazar, "okumasi1 yazmasi olan, 6grenim gormiis kimse" olarak tanim-
lanmakla birlikte, baz iilkelerde birkag satir1 veya bir posteri ya da tabelay1 oku-
mak, okur yazar olmak i¢in yeterli sayilmaktadir. Unesco okur yazar kisiyi, bilgiyi
edinen; topluluk i¢in etkin islevler i¢in aktivitelerle yeteneklerini ortaya koyan ve
belli yillar siiresince okulda egitim goren kisi olarak tanimlamaktadir. Tirkiye'de
okur yazarlik olgusu ise, ismini yazip, imza atabilen kisi olarak degerlendirilmek-
tedir. Bunun digsinda Tiirkiye'de Oncelikle okunmasi igin basilmis bir¢ok kagit,
baski1 detaylarn yiiziinden ¢ope atilip gitmektedir.

Bireyin, toplumsal, ekonomik, siyasal ve kiiltlirel yasaminda uygulanma-
yan, kullanilmayan bir okuryazarligi savunmak miimkiin degildir. Islevsel okur
yazarlik, yalnizca okuma yazma 6grenmenin degil, ayn1 zamanda bireyin toplum-
sal, sivil, ekonomik, kiiltiirel rollerine hazirlanmanin yolu olarak benimsenmelidir.

4.2.1 Okuryazarhga iliskin Sayisal Veriler

Tiirkiye'de okuma yazma egitimi almak, bunun i¢in de ilkdgretim okuluna
gitmek Anayasal bir gerekliliktir. Cumhuriyet'in kuruldugu yillarda 6 ve daha yu-
kar1 yaslarda bulunan 12.862.754 kisinin 10.344.981 kisisi okuma yazma bilmez-
ken, 2.517.773 kisi okuma yazma bilmekteydi. 1980 yili sayimlarina gore 6 yas ve
yukarisindaki 37.523.622 kisiden 12.197.323'"i okuma yazma bilmez, 25.311.210'u
okur yazardi. 1980 yil1 niifus sayim1 sonuglarina gore, yaklasik ii¢ kisiden iki kisisi
okuma yazma bilmektedir. Kadin niifusu i¢inde okur yazarlik orani, erkeklere oran-
la (%60.01), daha diisiik diizeyde idi (39.99).

1985 yili sayimlarina gore, 6 yas ve yukarisindaki 43.112.337 kisiden
33.321.762 kisi okuryazar, 9.703.662 kisi okur yazma bilmezdi. Oran olarak bu
sayimda da erkek okuryazar niifus (%86.35), kadin okuryazar niifusuna goére
(%68.02) daha yiiksek diizeydedir.

1990 yili sayimlarina gore, 6 yas ve yukarisindaki 49.163.110 kisiden
39.555.483 kisi okuryazar, 9.587.981 kisi okur yazma bilmezdi. Bu sayima gore,
erkek okur yazar niifus oram1 %88.78'e, kadin okur yazar niifus oram %71.95'e
yiikselmistir.*

1990 yilindan 2002 yilina kadar olan yetiskin okur yazarlik oranlari ise
sOyledir:

19
20

Giircan
Giircan
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Tablo 1: Yillar itibariyle Okur Yazarlik Oranlari®

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

Toplam 784 794 81.6 84.7 84.1 85.0 84.9 85.1 858 86.3 86.5 86.3 87.5
Erkek 898 90.7 91.9 932 932 93.8 93.9 93.8 943 944 94.5 94.0 95.3
Kadin 674 683 714 762 752 763 76.0 76.6 773 783 78.4 783 79.9

4.2.2 Okuma Ahskanhginda Cevresel Faktorlerin ve Fiyat Artislari-
nin Rolii

Okuma aligkanlig1 kazanmada ¢evresel faktorlerin biiyiik etkisi bulunmak-
tadir. Bu faktorler sunlardir:

e Ogzellikle gengler arasinda okuma aligkanligin1 kazanmasinda arka-
das grubunun etkisi biiyiiktiir.

e Tirkiye'deki Milli Egitim Sistemi bireylerin okumaya yonlendiril-
mesinde etkin rol oynamaktadir.

Yayincilik, emek ve yatirim gerektiren bir siiregtir. Bu nedenle, kitap, ga-
zete, dergi gibi yaymlar iiretim agamalarindaki hammadde ve isgiiciiniin karsilig
olarak bir {iretim maliyeti bulunmaktadir. Yaymecilik, diger sektorler ile karsilasti-
rildiginda kar marj1 oldukga diisiik bir sektordiir. Satis bedeli, liretim ve satig asa-
malarina gore sdyle bir dagilim goriilmektedir.

Uretim Giderleri % 20
Yazara telif iicreti % 10
Yayievi genel giderleri % 25
Kitapg1 iskontosu % 35
Yayimei kari % 10
Toplam % 100

Tiirkiye'de enflasyon kosullari, diger mal ve hizmet sektdrlerinde oldugu
gibi, kitap sektoriinii de olumsuz yonde etkilemekte, kagit fiyatlarinin siirekli art-
mas1 ve basim giderlerinin yiikselmesine bagli olarak gazete, dergi ve kitap fiyatla-
rinin artmasina neden olmaktadir.

Tiirkiye'de kitap, gazete ve dergi fiyatlarinin yiiksek olmasinin, okumaya
olan ilgili azalttig1 yoniinde elestiriler bulunmaktadir.

2l Kaynak: www.die.gov.tr, "Hanehalk Isgiicii Anketi"
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Tablo 2 : Yillar itibariyle Gazete Fiyatlar*

13,75
23,75
50
67,5
122,5
175
187,5
300
325
337,5
350

Ekim

70,339
122,5
200
375
700

Kasim

13,75
26,25
50
72,5
122,5
175
218,75
300
325
350
350

Kasim

75,966
122,5
225
375
700

Arahk

13,75
30

55
82,5
125
175
218,75
318,75
325
350
350

Aralhk

75,966
122,5
225
375
700

1,125,000 1,350,000 1,350,000 1,500,000
1,875,000 1,875,000 1,875,000 1,875,000
2,750,000 2,750,000 2,750,000 3,250,000
3,500,000 3,500,000 3,500,000 3,500,000
4,500,000 4,500,000 4,500,000 4,500,000

Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eyliil
7,125 8 8,25 9,083 10,333 10,333 10,497 11,291 13
13,75 13,75 13,75 13,75 13,75 13,958 16,25 21,25 22,5
35 37,5 39,375 43,75 43,75 47,5 50 50 50
62,5 70 75,444 49,375 51,25 51,25 51,25 56,25 58,75
87,5 96,875 102,5 111,25 111,25 111,25 111,25 111,25 122,5
138,125 141,965 146,956 154,667 169,658 170,766 175 175 175
193,75 193,75 188,307 156,25 156,25 156,25 162,5 168,75 181,25
237,5 237,5 246,875 265,625 2875 275 262,5 262,5 296,875
318,75 318,75 318,75 318,75 325 325 325 325 325
325 325 325 325 325 325 326,666 337,5 337,5
350 350 350 350 350 350 350 350 350
Tablo 3 : Yillar itibariyle Aylik Dergi Fiyatlari
Ocak Subat  Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eyliil
37,966 48,976 48,976 59,751 59,751 59,751 59,751 65,129 70,339
86,601 86,601 93,529 93,529 93,529 93,529 110,364 122,5 122,5
150 150 150 150 175 175 175 200 200
225 237,5 250 275 275 300 325 325 325
450 450 450 450 450 450 575 575 575
775 900 900 1,000,000 1,000,000 1,125,000 1,125,000 1,125,000
1,625,000 1,625,000 1,625,000 1,625,000 1,875,000 1,875,000 1,875,000 1,875,000
2,125,000 2,125,000 2,125,000 2,187,500 2,250,000 2,375,000 2,500,000 2,500,000
3,312,500 3,375,000 3,375,000 3,375,000 3,500,000 3,500,000 3,500,000 3,500,000
3,625,000 3,750,000 4,000,000 4,250,000 4,250,000 4,250,000 4,250,000 4,250,000
5.000.000 5.000.000 5.000.000 5.000.000 5.000.000 5.000.000 5.000.000 5.000.000
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Tablo 4 : Yillar itibariyle Kagit Fiyatlar™

Ocak Subat Mart Nisan ~ Mavis Haziran Temmuz Agustos Evlil  Ekim  Kasim
305 314 326 397 443 460 489 543 576 610 618

696 730 787 841 893 914 1,109 1,141 1,05 1,069 1,135
2,128 2,167 1272 1,268 1,342 1,387 1,423 1,438 1,482 1,53 1,562
1,683 1,748 1,812 1,928 1,972 2,052 2,156 2,432 2,721 2,88 3,053
3,485 3,694 3,919 4,064 4,17 4,306 4,646 4,758 5,154 5,374 5,476

5,761 5949 6,243 6,644 6,699 6,935 7,495 7,653 8,259 8,533 8,81

9,374 9,613 9,769 10,096 10,229 10,304 10,446 10,787 11,879 12,094 12,214
15,19 15,447 17,637 20,993 22,079 22,412 22,701 23,381 24,486 24,664 25,386
26,389 26,854 27,564 27,792 27914 2798 28,05 29,446 32,884 33,069 33,069
33,494 33,854 33,937 34,138 34,146 34,339 34,446 34512 35,602 35,826 35,826

36,165 35,896 35946 35,828 37242 38,028 38,056 38,204 38217 38,636 38,636
4.3 Medya Ekonomisi

Cesitli medya endiistrilerinde ¢alisan firmalar, bagka endiistrilerde ¢alisan
diger firmalar gibi piyasanin kurallarina tabidirler ve mevcut durum ve veri kosul-
lar altinda, teknolojik alternatiflerle, 6ngordiikleri finansal kararlarla karlarin1 mak-
simize etmeye caligirlar. Medya ekonomisi, bu faaliyetlerin yer aldig1 iiretim siire-
cini, tikketim, dagilim, degisim siireclerini de goz Oniline alarak inceler ve siireg
icinde ortaya ¢ikan ilkeleri tanimlar. Bu sekilde medya ekonomisi, en genis anlam-
da, ekozr}‘omik teorinin temel olarak ele alindig1 bir aragtirma alani olarak tanimla-
nabilir.

Picard'a gore, ekonomik sistem igerisinde medya dort farkli grubun ihtiyag
ve isteklerini karsilar:

Medya sahipleri, bireyler veya pay sahipleri
Izleyiciler ve/veya okurlar

Reklamcilar

Medya firmalarinda ¢alisanlar

Medya firmalari, izleyiciler, reklamcilar ve medya calisanlar1 hep birlikte
hem {iretim hem de tiiketim siireci i¢inde yer alir; medya firmalar1 ise medya tiriin
ve hizmetlerini tiretmek ve kar saglamak i¢in kit kaynaklar1 kullanarak, bu istek ve
beklentileri kargilamaya ¢aligirlar. Tiiketiciler, kit kaynaklarini kullanarak (zaman
ve para) medya Uriinil ile bilgi ve eglence veya medya {irlinii ile taginan mesajlari

23
24

www.die.gov.tr
Séylemez, Alev "Medya Ekonomisi ve Tiirkiye Ornegi", Haberal Egitim Vakfi Yayn-
lar1, Ankara 1998, s.5
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alarak ihtiyag ve isteklerini karsilarlar. Kaynaklarin ireticiler ve tiiketiciler igin kit
olmasi, medya {iriin veya hizmeti i¢in lireticilerin ve tiiketicilerin tiim istek ve bek-
lentilerinin karsilanmasinda sinirlamalar yaratir. Bdylece ekonomi biliminin yanit-
lamaya zorunlu oldugu temel soruya yoneliriz: Ne iiretilecek, nasil iiretilecek ve
kimin i¢in iiretilecek? Bu anlamda medya, ekonomik sistemden bagimsiz olarak
diistiniilemez.*

Diger yandan, medya ayn1 zamanda sosyal olarak ilerlemelerin ve bu ko-
nudaki beklentilerin saglanmasi i¢in gerekli olan fikirler ve bu fikirlerin ulastiril-
masi i¢in gerekli olan alani saglayarak, toplumun ihtiya¢ ve isteklerini karsilar.
Medya ekonomisi mevcut kaynaklarla, izleyicilerin, reklamcilarin ve toplumun
bilgi edinme ve eglenme ihtiyag¢ ve isteklerinin medyalar tarafindan nasil karsilan-
digi ile ilgilenir. Medya mal ve hizmetlerinin liretimini etkileyen faktorleri ve bu
mal ve hizmetlerin tiiketim i¢in nasil edildigini ele alir.

4.4 Medya Uriin Talebi ve Ozellikleri

Uriiniin tiiketiciye ulastirilmasinda karsilasilan belirsizlikler medya piyasa-
larinin en belirgin 6zelliklerinden biridir. Oysa medya iriinii s6z konusu oldugun-
da, piyasadaki talebi belirlemek medya firmalar1 i¢in stratejik bir 6nem tasir. Ger-
cekte kitle medyalarinin {izerindeki en yaygin ve gli¢lii ekonomik kontrol, izleyici
ve okurlardir. Okur veya izleyicileri reklam verenlerle karsi karsiya getirmenin
kosullarii; okur ve izleyicilerin demografik o6zellikleri, gelir seviyeleri, okuma
yazma oranlari, kiiltiir diizeyleri gibi unsurlar belirler.

ABD'de yapilan ¢aligmalarin ¢ogunda gazete talebinin fiyatlar karsisinda
esnek olmadigma dikkat ¢ekilmistir. 213 gazetenin 25 yillik bir dénemde talebini
inceleyen bir arastirmanin bulgularina gore (Field 1978), giinliik gazete talebi hafif
diizensizlikler gosterse de zaman iginde inelastik bir goriiniim tagimaktadir. Yine
239 gazeteyi ele alarak 10 yillik bir donemde fiyatin tiraj iizerindeki etkilerini ele
alagébir diger calisma da (Clark 1976) talebin inelastik olduguna isaret etmekte-
dir.

Bireysel talep egrilerini belirleyen kosullar, izleyici ve okurlarin kisisel ter-
cihleri, demografik ozellikleri, sosyo kiiltiirel diizeyleri gibi degiskenlerden etki-
lenmektedir. Ancak bunun yani sira teknoloji ve ekonominin mevcut genel yapisi
gibi dissal degiskenler de toplam talep diizeyinde anlamli degismelere neden ol-
maktadir.

25
26
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4.4.1 Televizyon Yayinlaria olan Talep

Genel olarak iilkelerin biiyiik bir cogunlugunda televizyona ayrilan saatler-
de belirgin bir artis gdzlenmektedir. Hatta, sanayilesmis iilkelerde TV'nin yayginla-
sip, gelismesine paralel olarak bin kisiye diigen gazete sayis1 1980'de ortalama 373
iken, bu oran 1988 yilinda 315'e diismiistiir. Televizyon seyretme oranlarindaki
artis Tiirkiye'de de gozlenmektedir. Yapilan gesitli arastirmalarin sonuglarina gore
iilkelere gore televizyon izleme siralamasi soyledir:

Tiirkiye 3.8 Saat
Kuzey Amerika 2.9 Saat
Asya ve Giiney Amerika 2.8 Saat
Avrupa Geneli 2.7 Saat

Tiirkiye'deki televizyon yayinlarina gosterilen bu ilginin sebepleri arasinda,
oncelikle yayimlarin bedava olmasi ve okumay1 gerektirmemesi gosterilebilir.

4.4.2 Yazih Basina Olan Talep

Okur yazarlig1 gerektirmesi sebebiyle gazeteler genellikle kentli bir medya
olarak goriilmiistiir. Tiirkiye'de bu olgu daha belirgindir. Toplam tiraj seviyesi tiim
cabalara karsin hala istenen boyutta degildir. Bin kisiye diisen gazete agisindan
bakildiginda Tiirkiye'nin genel olarak bu standardin gerisinde oldugu goriilmekte-
dir. Bu asgari standart UNESCO tarafindan binde 100 olarak kabul edilmistir.

Tablo 5 : Yillar itibariyle 1000 Kisiye Diisen Gazete Saylsl27

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

43.4 47.1 48.8 39.5 36.2 36.8 514 31.8 353
Tablo 6 : Yillar itibariyle Enflasyon Rakamlar®®

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

73.8 52.6 52.9 60.3 53.8 26.2 9.35

*" Veriler Basin ilan Kurumu'ndan derlenmistir. Niifus sayis1 tiim yillar igin ortalama 65

milyon olarak alinmistir.
Veriler www.belgenet.com 'dan derlenmistir.
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Tablo 7 : Yillar itibariyle Enflasyon Rakamlar1®

Sonug¢

Enflasyonu baslatan, hizlandiran ve devam ettiren nedenler genel talep ve
arz sartlar ile ilgilidir. Genel talebi arzdan daha hizli genisleten veya arz1 talepten
daha hizli daraltan yapisal nedenler ve iktisat politikasi tedbirleri enflasyonun bas-
lica kaynagidirlar.*® Maliyet artislari da enflasyonun olusumunu hizlandirmaktadr.
Toplumlarin gelismisligi teknolojileri yaratabilmelerine ve kullanabilmelerine bag-
lidir. Teknoloji yasam kosullari, kiiltiirel ve toplumsal gelismeye ve de okuma alis-
kanliklarina bagli oldugu i¢in, gelismenin okumaya verilen degerle ilgili oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir.

Icerisinde yasadigimiz iktisadi sistemin yapisal dzelliklerinden kaynakla-
nan sonuglar toplumumuz iizerinde bazi olumsuz etkilere neden olmaktadir. Ulke-
mizde siirekli bir enflasyonla yasamak durumunda olmamiz 6zellikle ailelerin

¥ Kibrit¢ioglu, Aykut-Rittenberg, Libby-Selguk, Faruk "Inflation and Disinflation in

Turkey", Ashgate Publishing Limited, Hampshire England 2002, 5.44
Alkin, Erdogan-Demirgil, Demir- Ozmucur, Stileyman "Tiirkiye'de Enflasyon ve Enf-
lasyon ile Savasta basari Kosullart", TUSIAD Yayinlari, Istanbul 1986, s. 1

30
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sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yasantilarimi etkilememektedir. Yiiksek enflasyon aile
biitcesine verdigi en biiyilik zararin kiiltiirel ve egitsel faaliyetleri sinirlandirmasi
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bununla birlikte, Tiirk toplumunda kitap okuma
ve gazete alma eylemi ihtiyaclar hiyerarsisinin alt basamaklarinda yer aldigimi goz
ard1 etmemek gerekir.

UNESCO'ya gore gelismisligin olgiisii 1000 kisiye diisen gazete sayisinin
en az 100 olmasiyla miimkiin olabilir. Tiirkiye'de ise bu oran son derece diisiiktiir.
Tablo 5'te kisi basina diisen gazete sayisinin yillar itibariyle diisiise gegtigini gor-
mekteyiz. 1998-2002 yillarinda yasanan enflasyon rakamlarini ve 1000 kisiye dii-
sen gazete sayisini inceledigimizde, 1998 yilinda % 73.8 oranindaki bir enflasyon
ortaminda 1000 kisiye 36.2 gazete diistiigiinii gormekteyiz. 1999 ve 2000 yillarinda
yaklasik %50 civarinda seyreden enflasyonla beraber gazete satislarinin yiikseldi-
gini ve 2000 yilinda 51.4'e ulastigin1 gérmekteyiz. 2001 yilinda yasanan ekonomik
kriz ve ani bir yiikselis trendi yasayan enflasyonla beraberse gazete satislarinda
belirgin bir azalma olmustur. Sonrasinda kendisini toparlamaya ¢alisan enflasyon
karsisinda istenen seviyeyi tutturamamistir.

Tiirkiye'deki gazete satig fiyatlarmin diinyadaki emsallerinin ¢ok altinda
olmasina karsin, ekonomimizdeki istikrarsizlik ve bunun beraberinde getirdigi
sorunlar sebebiyle gazete satin almak toplumumuzun biiyiik bir kesimi i¢in liikks
tiketim mali olarak goriilmektedir. Ekonomimizdeki dalgalanmalar halki tirkiit-
mekte; sadece en temel beslenme ve barinma ihtiyaglarini karsilamalarina neden
olmaktadir. Bu sebeple UNESCO'nun tespit etmis oldugu gelismislik gostergesine
ulasabilmemiz igin, Oncelikle enflasyonun istenen seviyeye inmeli saglanmali,
ekonomimizdeki gelir dagilimi adaletsizligi giderilmeli, halkin egitim ihtiyaci kar-
silanmali ve okuma aliskanlig1 6zendirilmelidir. Matbaanin iilkemize 300 yil geg
girisiyle kitap okumadan gazete kiiltiirliyle tanisan ve bir tiirlii bu kiiltiirii benimse-
yemeyen toplumumuzun, 6ncelikle biling seviyesini yiikseltmesi gerekmektedir.
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