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GORSEL BiR ANLATIM OLARAK GERGEKLIK ALGISI TEMELINDE “MADAME TUSSAUDS
MUZESI”’NiN iINCELENMESI

Gonca NEBIOGLU*
Oz

Degisen mize tanimlari ve bundan etkilenen mizeye gitmenin habitusu, farkli sermaye bigimlerini de dénistiirmektedir.
Ayni zamanda bu donlsim gergeklik temelinde de yasanmaktadir. Baudrillard, gergeklik kavraminin 20. ylzyila dogru
kaybedildigini belirtmistir. Baudrillard’a gore, artik simiilasyon ve sembollerle konusabilecegimiz sanal gergekligin varligi s6z
konusu olmaktadir. Ek olarak sanat igin de tek bir gergeklik olgusunun olmadigindan bahsetmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda,
bahsi gecen bu degisimin ele alinabilmesi icin “ger¢eklik” olgusuna vurgu yapilan ve ginimizde ¢ok ciddi bir ziyaretgi
kitlesine sahip olan Madame Tussauds Muzesi konu edinilmis, Bourdieu’nun habitus ve sermaye kavramlari ile Baudrillard’in
Similasyon Kurami Madame Tussauds Miizesi lizerinden incelenmistir. Madame Tussauds Miizesi, sik ziyaret edilen bir mlze
olmasi sebebiyle hem bir gergekligi temsil etmekte hem de iletisim bicimlerinin degiskenliginin incelenebilecegi bir nesne
haline gelmektedir. Bu nedenle Madame Tussauds’un, degisen miize kavramina bir 6rnek saglayabilecegi dusinilmustir.
Bunu yaparken sanat mizesi temsili olarak post-modern diinyanin degisen iliski ve gergeklik bigimlerini gostermeyi
kolaylastirabilecegi ongorulmistir. Calisma sonuglarinda, Madame Tussauds Mizesi 6zelinde gergeklik vurgusunun, sanat
eserlerinin gercege cok benzemesi Gzerinden kurulmus oldugu ve sergileme isleminin bu vurguya dayandigi tespit edilmistir. Ek
olarak gergeklik vurgusunun ziyaretgi profilini ve miizelerin ziyaret edilme oranlarini etkiledigi sonucuna varilmis ve ekonomik
kaygilarin ya da kiresel sebeplerin, mizelerin kiltiirel sermayeden ziyade ekonomik sermaye araglarina déntismesine yol
acabildigi gozlenmistir. Gorsel iletisimin oldukga yaygin oldugu glinimiizde, bu incelemenin farkl bir bakis agisi saglayabilecegi
distnilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Simiilasyon Kurami, Habitus, Kiiltiirel sermaye ve ekonomik sermaye, Miizeler.

EXAMINATION OF “MADAME TUSSAUDS MUSEUM” ON THE BASIS OF REALITY
PERCEPTION AS A VISUAL EXPRESSION

Abstract

The changing definitions of museums and the habitus of going to the museum, which is affected by this, also transforms
different forms of capital. At the same time, this transformation takes place on the basis of reality. Baudrillard stated that the
concept of reality was lost towards the 20th century. According to Baudrillard, there is now the existence of virtual reality
where we can talk with simulation and symbols. In addition, Baudrillard mentions that there is no single reality phenomenon
for art. Within the scope of this study, Madame Tussauds Museum, which emphasizes the phenomenon of reality and has
a very serious visitor mass today, was discussed in order to address this change, Bourdieu's concepts of habitus and capital
and Baudrillard's Simulation Theory were examined through Madame Tussauds Museum. Since Madame Tussauds Museum
is a frequently visited museum, it both represents a reality and becomes an object where the variability of communication
forms can be examined. For this reason, it was thought that Madame Tussauds could provide an example of the changing
museum concept. While doing this, it is foreseen that the post-modern world as a representation of the art museum can
facilitate showing the changing relationship and reality forms. In the results of the study, it has been determined that the
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emphasis on reality of Madame Tussauds Museum is based on the fact that the works of art are very similar to reality and the
exhibition process is based on this emphasis. In addition, it has been concluded that the emphasis on reality affects the visitor
profile and the rate of visiting museums, and it has been observed that economic concerns or global reasons may lead to the
transformation of museums into economic capital tools rather than cultural capital.Today, where visual communication is
quite common, it is thought that this review can provide a different perspective.

Keywords: Simulation Theory, Habitus, Cultural capital and economic capital, Museums.

Giris

Her ¢agda iletisim oldukg¢a 6nemlidir ve iletisim sekilleri zamanin getirdigi fikir ve dislincelere gore sekil
alabilir. Post-modern olarak tanimladigimiz bu ¢agda gorsel iletisim, kisiler Gizerinde gii¢ll bir etki birakmaktadir.
Fakat gorsel iletisimi daha da glcli kilacak sey, nesnenin gercege yakinhgi olabilmektedir. Bu ¢alisma fikrinin
temeli “gerceklik” arayisindan ortaya c¢ikmistir. Gergekligi calismak ve gerceklik tanimindaki degisiklikleri
gozlemleyebilmek icin, zamanin hakim dislncelerini takip eden bir yapi olarak mizeler tercih edilmistir. Calisma
temelde {ic meseleyle ilgilenmektedir. ilk olarak, mizelerin degisen diinyayla beraber nasil déniistiigii?, ikinci
olarak Bourdieu’nun kiltirel sermaye olarak tanimladigi kavrami temsil eden miizelerin bu doénisiimden
kaynakli olarak nasil ekonomik sermaye temsili haline geldigi ve son olarak gerceklik vurgusunun ozellikle
mizelerin ziyaretci profilleri (daha interaktif bir miize deneyimi yasamak ve deneyimin bir pargasi olmak
bakimindan) agisindan ne ifade ettigi anlasiimaya calisiimistir. Modernizmin ve post-modernizmin yansitildigi
alanlari aktarabilmesi agisindan sanat mizeleri ve daha 6zelde “gerceklik” tanimini devreye sokmasi agisindan
da Madame Tussauds Mizesi bu ¢alisma kapsaminda ele alinmistir. Madame Tussauds Miizesi'ni ele alirken
Bourdieu’nun habitus ve sermaye kavramlari ile Baudrillard’in Similasyon Kurami temel alinmistir. Bourdieu’nun
sanat hakkindaki gorisleri ve kendisinin Avrupa muzeleriyle ilgili yapmis oldugu ¢alisma, bu ¢alismanin da ilham
kaynagi olmustur.

Baudrillard’a gore, postmodern gergeklik algisi nesnellikten sanalliga dogru degismekte ve kaygan bir
zeminde yapilanmaya baslamaktadir. Baudrillard bu asamay! hiper gergeklik olarak tanimlamaktadir. Dolayisiyla
artik gercek ve kopya arasinda bir fark kalmamis, cogu zaman gergegin kendisinden ziyade temsili Gnemsenmeye
baslanir olmustur (Baudrillard, 2010). Bu temsillerin algilanisina birgok farkh anlam yuklenebileceginden g¢oklu
kimlikler ve ¢ok anlamhlik gibi tanimlamalar ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢ogul bakis agisi sanata da yansimistir.
Gergekligin kurgulanisi sanatin farkh alanlarinda ozellikle fotograflarda ve romanlarda incelenen bir unsur
olmustur. Cindy Sherman’in fotograflarinin gergeklik baglaminda incelenmesini amaglayan bir g¢alismada,
sanatc¢inin kendi varolussal gercekligi, kimlikleri ve mekanlari kendine mal ederek yeniden kurgulanmasi dikkat
cekmistir. Gergeklik kavramini ele alan yeniden kurgulamalarda farkh sorunsallastirmalar ya da o donemin hakim
dusiinceleri kullanilabilmektedir. Ornegin; Madame Tussauds Miizesi popiiler kiiltiiriin gerceklik algisi izerine
yogunlasirken, Sherman tiketim toplumu icindeki popdler kiltir imgelerini kadin olma durumu Uzerinden
sorgulamaktadir. Kadin haklari ve kadinin erkek egemen toplumlardaki rolleri gibi bazi sorunsallari kullanan
sanatgl, kadini cinsel bir obje, ev islerine bogulmus bir anne ya da séhretin dorugunda bir star olmus halde
yeniden yorumlamaktadir (Glray, 2017). Ayni baglamda, postmodern diistince igerisinde ve bu disiince 1s18inda
olusturulan eserlerde belli bir dogrudan ve gergekten s6z etmek mimkiin degildir. Yapilan baska bir ¢calismada,
postmodern romana ait 6zellikler Masumiyet Muzesi adli romanda incelenmistir. Postmodern romanin en belirgin
ozelliklerinden olan kurmaca-gercek ikilemi noktasindan hareketle Masumiyet Mizesi romaninin “postmodern
anlat” oldugu sonucuna ulasiimis ve romanda “muglak” bir gerceklik atmosferinin olusturulmasinda eserin nasil
yazildiginin hikayesinin (bir baska deyisle Gstkurmaca) yazara yardimci oldugu belirtilmistir. Pamuk, Masumiyet
Mizesi’'nde kendisini bir karakter olarak romanin igine yerlestirmis, “kurmacaya ait bir olayl” kendi anisi gibi
anlatmistir. Eserde anlaticinin olaylari degerlendirmesi ve sdziin baska bir sahsa devredilmesi gergeklik hususunu
belirginlestirirken postmodern unsurlari da 6ne gikardigi gézlenmistir (Bayrak ve Yaprak, 2012).

Yukarida belirtildigi lzere bu calismada mizelerin degisen diinyayla beraber dontsimi, mizelerin
Bourdieu’nun kiiltiirel sermaye kavrami temsilinden daha ¢ok ekonomik sermaye temsili haline gelis yolculugu
ve gercgeklik vurgusunun 6zellikle muzelerin ziyaretgi profilleri agisindan anlami ortaya konmaya c¢alisiimistir.
Dolayisiyla oncelikle mizelerin islevlerinden ve bu calismada ele alinan Madame Tussauds Miuzesinden
bahsetmek yerinde olacaktir.

1 Bu galismada “degisen diinya” kavrami postmodernizm temelli bir degisim olarak ele alinmaktadir.
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Miizeler ve Madame Tussauds Hakkinda

Muzeler, birgok farkli alanda medeniyetlere ve kisilere ait olan eserleri miize ziyaretgilerine sunmaktadirlar.
Farkh alanlari kapsayan mizeler, ¢ok farkl dalda eserlerden meydana gelmekte ve her bir miizenin birbirinden
farkh amaglari olmaktadir. Boylece ziyaretgiler, farkli zaman ve yerlerdeki eserler arasinda iliski kurabilmekte
ve gbzden kagan degerleri anlamlandirabilmektedirler. Kurulan bu iliski, kisilerin zihninde hem zamansal
(gecmisle gelecek arasinda) hem de kdltlrel bir kopri niteligi tasimakta, dnyargilari ortadan kaldirabilmekte
ve kisilerin zihinlerinde énceden olmus olaylara dair neden-sonug iliskisinin belirmesini kolaylastirabilmektedir
(Mercin, 2006). Her kiiltiire 6zgiin degerlerin sergilendigi mizeler vardir. Bu miizelere ek olarak, neredeyse tiim
kilturlerde ortak kabul edilebilen degerleri sergileyen ve gesitli ortaklasmalara firsat veren evrensel miizeler de
vardir. Sanat mizelerinin de dahil oldugu evrensel miizeler arasinda, bu ¢alismada ele alinan Madame Tussauds
Mizesi de bulunmaktadir. Fakat, bir sanat mizesi olarak adlandirilan Madame Tussauds Miizesi farkl Glke ve
kiltarleri ortaklastiran 6nemli temsilleri barindirmakta, her kiltiirde 6nemli olan toplumsal figlrleri saptayip
bu duruma gore bir diizenleme yapmakta ve hatta istikrarli bir sekilde bu temsilleri muhafaza etmekten ¢ok bir
degisim icerisinde yer almaktadir. Buradan hareketle farklilasan mize turlerinin ortak yaninin “iletisim” oldugunu
soyleyebilmekteyiz. Yani muzeler kiltirleri ortaklastirma, tarihi arka planlar sunma ya da farklh tirlere sahip
olmanin yaninda kdpri gorevi gérebilen gorsel bir iletisim araci olmasi agisindan da énemlidir.

Kuramsal ve kavramsal agiklamalardan 6nce Madame Tussauds hakkinda bilgi vermek yararli olacaktir.
Madame Tussauds Muzesi, icerisinde Unli figurlerin bal mumu heykellerinin bulundugu ve merkezi Londra olan
sanat miizeleridir. Aralarinda Amsterdam, Tokyo, New York, Sidney, Berlin, Hong Kong ve yeni olarak istanbul’un
da bulundugu 6zellikle buyiksehir statiisinde bulunan ve oldukga fazla turist ceken yirmi dort sehirde subesi
vardir. Bal mumu heykel yapiminda usta olan Marie Tussaud (1761-1850) tarafindan kurulan miize, daha sonra
bircok Ulkeye yayilmistir (https://en.wikipedia.org/wiki/Madame_Tussauds). Marie Tussaud, Fransiz asilli
bal mumu heykel sanatgisidir. Annesinin ascisi ve hizmetgisi oldugu Curtius’dan 6grendigi bu sanati, Fransiz
Devrimi’nde kral yanlisi olmasi nedeniyle tutuklanmasindan sonra da devam ettirmistir. Curtius, tip egitimine katki
saglamak icin viicut pargalarinin bal mumu heykellerini yapmakla basladigi bu yolculuga, kisileri portrelerinden
daha iyi aktardigi dusuntldugu icin saray halkinin bal mumu heykellerini yapmayla devam etmistir (https://www.
encyclopedia.com/women/encyclopedias-almanacs-transcripts-and-maps/tussaud-marie-1761-1850). Sonraki
yillarda Marie, Madam Elisabeth ile tanismasinin ardindan saray halkinin kendisine modellik yaptigi bir diinyanin
icerisine girmistir (Carey, 2018).

Marie Tussaud, 19. ylzyil Avrupa’sinin ilk basarili is kadinlarindan biri olmasi ve Voltaire, Jean-Paul Marat,
Maximilien de Robespierre gibi Fransiz Devrimi’nin kahramanlari olan tnli karakterlerin de bal mumu heykellerini
yapmaslyla anilmaktadir (Galassi ve ark., 2016). Aslinda Marie Tussaud ile ilgili bu bilgi, bu ¢alismanin da ¢ikis
noktasini olusturmaktadir. Yasami boyunca bal mumu heykeller yapan Marie Tussaud’un yaptigi heykellerin
kimler oldugu, hangi ideolojik ve politik kiltiire hizmet ettigi, heykellerin yapildigi dénemin baglami ve bu
baglamda yasanan politik olaylar farklilasmis ve calismalari belirtilen unsurlarla beraber sekillenmistir. ilk eserler
Londra’da agilan miizede sergilenmistir. Bu sergide Marie, Fransiz Devrimi suglularina da yer vermistir. Marie’nin
15 Nisan 1850 yilinda hayatini kaybetmesinin akabinde, Londra’ya oldukca fazla turist ceken bu miize parasal
nedenlerden dolayi aile arasinda sikintilara neden olmustur. Bunun {izerine is insanlarina satilan mizenin hem
maddi getirisinin olmasi hem de turistlerin ugrak yeri olmasi nedeniyle subelerinin agilmasi fikri ortaya atilmistir.
Madame Tussauds Mizesi'nin ilk yurtdisi subesi 1970 yilinda Amsterdam sehrinde agilmistir.

Madame Tussauds’un bal mumu mizeleri, farkli sehirlerde 6nemli turistik mekanlar haline gelmistir.
Tussauds’daki bal mumu figilirler arasinda tarihi kisiler, sanatgilar, sarkicilar ve spor yildizlari bulunmaktadir.
istanbul Madame Tussauds Miizesi’'nde Mustafa Kemal Atatiirk’ten Mevlana’ya, Baris Mango’dan aralarinda
Adile Nasit, Beren Saat, Kerem Bursin ve Kivang Tatlitug’un da bulundugu Unli sinema ve televizyon yildizlarina,
Kanuni Sultan Sileyman’dan, Fatih Sultan Mehmet, Mimar Sinan gibi 6nemli tarihi figlirlerine ve aralarinda
Arda Turan, Hidayet Tirkoglu gibi Gnli sporcularin bulundugu pek ¢ok Tirkiyeli GinlGlerin yani sira diinyaca
UnlG Angelina Jolie, Brad Pitt, Audrey Hepburn, Beyonce, Rihanna, David Beckham, Messi, Marilyn Monroe ve
Muhammed Ali'nin figurleri de yer almaktadir. Son olarak popgu Murat Boz ve Aleyna Tilki Madame Tussauds
istanbul’un figiirleri arasindaki yerini almistir. Bunlara ek olarak diinya capinda taninirhgi yiiksek isimlerin bal
mumu heykelleri de istanbul Madame Tussauds Miizesi’nde bulunmaktadir (https://www.madametussauds.
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com/istanbul/). Madame Tussauds, yukarida bahsedilen hem yerel hem de evrensel nitelikleri tasiyan bir sanat
miizesidir. Her bulundugu llkede, o tlkenin yerel Gnli figlirlerini ve diinya ¢apinda (nlG figlrleri sergilemektedir.

Gunumuzdeki anlamiyla ilk kez on besinci ylizyilda ortaya ¢ikan mizeler, on sekizinci yiizyilda nicelik agisindan
artis gostermistir. Ancak asil degisim, yirminci ylzyillda modernist ve postmodernist siirec icerisinde sanat
yapitlarinin degismesi ve sergi mekanlarinin da bu degisime paralellik gostermesiyle olmustur. Yirminci ylzyilda,
sergilemede yapit-mekan iliskisi 6nem kazanmistir (Colak, 2011). Sergi mekanlarinin, yapilacak olan sergi icin
Ozel olarak hazirlanmasi o serginin daha dikkat cekici olmasini ve ziyaretgiler tarafindan ziyaret edilme ve sergide
vakit gegirme oraninin artmasini saglayabilmektedir. Madame Tussauds Mizesini dislindigumuzde, sergilenen
Unli figurlerin, hangi o6zellikleriyle taniniyorsa o 6zelliklerle beraber sergilendigi goriliir. Dolayisiyla bu durum
ziyaretgilerin ilgi ve dikkatinin sergi (izerinde daha fazla odaklanmasinda etkili olmaktadir. Bu noktada deneyim
kavrami oldukga etkili olmaktadir. Sanat muzelerinin mimarlari, postmodern dénemin de etkisiyle mizelerin
mekansal kurgularini ziyaretgilerin “deneyimi” izerine odaklanmaya baslamislar ve mekanlari, miize tasariminda
disunsel birboyutun 6nem kazandigiyaklasimindan hareketle kurgulamislardir (Balik, 2009). Yapilan bir gcalismada,
Guggenheim Bilbao Mzesi, 21. Yiizyil Cagdas Sanat Mizesi ve La Congiunta Miizesi mekansal agilardan incelenmis
ve sanat eserinin yalnizca fiziksel olarak kavranmadigina, estetik 6zelliklerinin de ziyaretgiler icin baglanti kurmada
ve sanat eserlerinin daha dikkat ¢ekici olmasinda ¢ok 6nemli oldugu gozlenmistir. Bu sayede ziyaretgiler sanat
mizelerindeki eserleri daha iyi deneyimleyebilmektedir. Calisma sonucunda ziyaretgilerin aktif katiliminin hem
sergilenen mekanla hem de sergilenenin estetigiyle ilgili oldugu goézlenmistir (Balk, 2009). Madame Tussauds
Muzesi i¢in, mekan icerisindeki dekorasyonun ve sanat eserlerinin “gerceklik” vurgusunun, ziyaretci deneyimini
ve katilimini artirmak igin vurgulandigi diistintlebilmektedir. Post-modernizmde yeni miizecilik anlayisina gore
mizeler dijital ve interaktif sanati bir araya getirmeye baslamistir. Prof. Dr. Fethiye Erbay’a gore, gecikmeli de
olsa Tiirkiyedeki sanat miizelerinde teknolojik gelismelere ayak uydurma cabalari gézlemlenmektedir. Ornegin,
Pera Muzesi koleksiyonunda yer alan Osman Hamdi Bey’in “Kaplumbaga Terbiyecisi” adli eserinde sanal gergeklik
kullanilmistir ve boylelikle sanatsal deneyimin daha kisisel ve interaktif ortama tasinmasi amacglanmistir. Son
yillarda Turkiye’de az da olsa rastlanilan interaktif gdsterimler ve girisimler, etkilesime olanak saglayan muizeciligin
baslangi¢ noktasi olarak degerlendirilebilir (Bostanci, 2019).

Buglin, sanat muzelerinin uzun siuredir tzerinde durdugu zemini degistiren blylk olcekli sosyal, politik ve
kilturel degisimlere tanik oluyoruz (Bostanci, 2019). Sosyal yapi, kilttrel bagliliklar ve kisisel kimlikler icinde olan
degisiklikler, bilginin dogasi, kontroli ve islevlerindeki degisikliklerle beraber hareket etmektedir. Sanat mizeleri,
eski degerlerin artik sorgusuz sualsiz kabul edilmedigi yeni baglamlarda nasil var olabildiklerini gdstermek zorunda
kalmislardir (Hooper-Greenbhill, 2000). En derin duygularimizi ve umutlarimizi simgeleyen nesneleri toplamak,
onemsemek ve sergilemekle ylikiimli muzeler ve sergi alanlari, bu radikal degisim doneminde en savunmasiz
kurumlardan biridir. Dolayisiyla mizelere varlklarini hakligéstermeleriicin meydan okunmakta ve bu haklilastirma
siklikla zorlu ekonomik kosullarda talep edilmektedir. Burada cift yonli bir ekonomik sermayeden bahsedebiliriz.
Mizelerin toplumun ulusal ekonomik yasaminda nasil bir rol oynayabilecegi hakkindaki sorular, muzelerin
ulusal veya yerel gelir Gretimine nasil katkida bulunabileceginin sorgulanmasini da beraberinde getirmektedir.
Muzelerin finansmani, siklikla diger kaynaklara yonelik taleplerle rekabet halinde ilerledigi icin sorgulamalar
kiltirel sermayeden 6te ekonomik sermaye ile paralel gitmektedir. Clinkii mizeler degerlerini onlara saglanan
fonlar tarafindan tanimlayabilmektedir ve eger tanimlayamazlarsa bu fonlar bir daha gelmeyebilmektedir.
Ekonomik kosullar hem miizenin icerigini hem de muzelerin ziyaretci profilini etkileyebilmekte, daha 6nceki
¢aglarda herkesin esit sekilde ulagiminin saglandigi muzeler igin Ulcret talep edilmekte ya da Ozellestirilmeye
gidilmektedir. Yapilan ¢alismalara gére (Hooper-Greenhill, 2000), zorunlu gibi duran bu degisimi yapmak igin
miize-izleyici iliskisinin gbzden gecirilmesi ve yeniden kavramsallastirilmasi 6nemli gériinmektedir. Miize-izleyici
iliskisinin yeniden yapilandirilmasi her kurumun kendi ihtiyaglariyla ve hangi tiir bir mize olduguylaiiliskilidir. Bilim
ve tarih muizeleri icin durum daha farkli olabilmekte ve belki de cagdas sanat miuzeleri kadar radikal degisiklikler
yapmak zorunda olmayabilmektedirler. Ancak sanat miizelerinde degisim, farkhlastiriimis izleyiciler kavrami, yeni
seslerin ortaya g¢ikmasi ve yeni anlatilarin gelisimi ile saglanabilmektedir (Hooper-Greenhill, 2000). Mizelerin
sergiledikleri eserlerin pasif aliciya iletilmesine dayanan daha eski modernist iletisim modelleri, “aktif izleyicileri”
yapilandirmaya ve onlari da silrecin bir pargasi yapmaya dogru strateji degistirmektedir. Dolayisiyla Madame
Tussauds Mizeleri’nin yayginligini diisiinlince ziyaretgi kitlesine “gercekiisti” bir deneyim yasatma durumu ve
“gerceklik” vurgusunun 6nemi anlasilir hale gelmektedir.
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Madame Tussauds Muizesi sanat miizesi olarak kabul edilmektedir. Bircok tilkeye yayillmasinin ardinda temelde
ekonomik olmak Uzere bircok neden vardir. Miizenin bir¢ok sehirde bulunmasinin “neden” ve “nasil”’lari habitus,
sermaye, yeniden Uretim kavramlari ve Similasyon Kurami ¢ercevesinde incelenecektir.

Habitus ve Sermaye Kavramlari Cercevesinde Madame Tussauds

Habitus kavrami daha 6nce Hegel, Husserl ve Mauss tarafindan da kullaniimig olmasina ragmen, bu ¢alismada
Fransiz sosyolog Pierre Bourdieu’nun kullanmis oldugu anlam ve kavramlar gergevesinde ele alinmistir. Habitus
kavrami ile anlatiimak istenen, kazanilmis aliskanliklarin streklilik ifade ederek kalici hale gelmesidir. Dolayisiyla
habitusun sekillenmesinde kiltlir cok 6nemli bir faktérdir (akt., Kaplan ve Yardimcioglu, 2020). Habitus, her tlrlu
insan pratigi, insanin icinde yasadigl sosyal ve sinifsal, dolayisiyla kiiltirel yapinin bir sonucu ve yansimasidir.
Habitus bireyin kendi kendine olusturdugu, gelistirdigi ve aliskanlk haline getirdigi bir sistem degildir; toplumsal
etkilesimden dogar, sekillenir ve bu kaynagi besleyip tekrar tretir (Bourdieu ve ark., 1990). Mizeler, hatirlama-
unutturma pratiklerini kullanmasi agisindan, habitus kavrami ile agiklanmaya elveriglidir. Locke’un sanat
ile ilgili gorusleri incelendiginde, sanatin kendisinde bir hatirlatma-unutma iliskisinin oldugu gorilmektedir
(akt., Cohen, 1995). Bir diisiince sireci sanata yansidiginda, o dénem igerisindeki hakim olan dislince ya da
disiince akimini miizelere yansitmak, hatirlatici bir unsur olarak elverisli hale gelmektedir. Dolayisiyla o hakim
diisiince akimini miizelere yansitarak hatirlatma-unutma déngiisii baslatilmis olmaktadir. Ozellikle herhangi
bir Ulkenin tarihindeki olaylar ya da bu olaylar sonucunda olusan ideolojiler ile ilgili unutturulup hatirlatiimak
istenenler mizeler araciligiyla rahatlkla yayilabilmekte ve miizeler ideolojik araglara donusebilmektedir.
Connerton (1999) hatirlatma-unutma iliskisine yonelik, o dénemki hakim gliciin neyin hatirlatiip unutulacagini
belirledigini séylemekte ve mizelerin toplumda ortak bir bellek yaratmak icin yapilan bu girisimler icin alan
olusturabileceginden bahsetmektedir. Dizenli olarak hatirlatilan iliski bicimleri, bunlarin hatirlatiima asamasinda
“habitus” kavramindan beslenebilmektedir. Asinaliklarimizin, i¢sellestirdigimiz ve hatta bedensellestirdigimiz
aliskanliklarimizin tzerine kurulu bir alan olarak dusindigiimizde Madame Tussauds’nun neden bu kadar sik
ziyaret edilen bir miize oldugu sorusu daha anlasilir bir hale gelebilmektedir. Mize, hitap etmek istedigi kitlenin
kiltirel sermayesinden ve hem mikro hem de makro diizeydeki habitusundan yararlanabilmektedir. Habitus
kavraminda tarihsel bir yon bulunmasi neredeyse zorunludur. Habitus kavraminin ¢ikis noktasina bakilirsa,
bireysel ve kolektif pratiklerin olusturuldugu bir tarih tiretme siireci oldugu séylenebilir (Bourdieu ve ark., 1990).
Fakat bu tarihsel yon duragan ve degisken olmayan bir bicimde degildir. Aksine sirekli yeniden Uretilebilir.
Madama Tussauds agisindan biraz somutlastirirsak, bal mumu heykellerin nasil bir diizende olacagl ve bu
sergide hangi Unli figlrlerin olacag, aslinda yeniden iretilen tarihsel siiregteki kahramanlarla ve hedef ziyaretgi
kitlesinin g¢alismanin devaminda da vurgulandigi gibi farkli etmenlerle degisen habitusuyla olduk¢a baglantili
olabilmektedir. Daha anlasilir kilmak amaciyla “alan” ve “sermaye” kavramlarini ve bu kavramlarin Madame
Tussauds icin dnemini aciklamak yerinde olacaktir.

Bourdieu dort g¢esit sermaye tanimi yapmaktadir. Bu sermaye tipleri, kiltlirel sermaye, sosyal sermaye,
simgesel sermaye ve ekonomik sermayedir. Bu galisma kapsaminda, kiiltiirel ve ekonomik sermaye Uzerinde
durulacaktir. Bu sermaye cesitlerinden 6nce, diger bir 6nemli kavram olan “alan” kavramina deginilecektir.
Bourdieu’nun Unli kavramlarinin basinda “alan” kavrami gelmektedir. Alanlarin isleyisinde “oyunun kurallari”
onemlidir. Oyunun kurallari olarak kastedilen, her alanin farkli belirleyicileri oldugudur. Bu baglamda Bourdieu,
gelistirdigi kavramlarin daha anlagilir olabilmesi i¢in “oyun” metaforunu kullanmistir. Bu metaforda oyunun
oynandigi yer “alan” olarak ele alinmaktadir (Bourdieu, 2006). Bourdieu’nun alan kavramini bir baska sekilde
ifade etmek gerekirse, sermaye olarak tanimladigi tim kavramlarin ifade edildigi saha-alandir (Kaplan ve
Yardimcioglu, 2020). Madame Tussauds 6zelinde hem muzenin kendisi hem de hedeflenen ziyaretgi kitlesinin
kendisi bir alana sahiptir. Mizenin i¢ dinamigini bilmedigim ve bu alanin oyuncusu olmadigim distinildiginde,
kiltlrel ve ekonomik sermaye kavramina, muhtemelen icine benim de dahil oldugum hedef ziyaretci kitlesinin
alani perspektifinden bakmak daha anlamli olacaktir. Madame Tussauds muzesinin hedef ziyaretgi kitlesini
-glincel bilet fiyatlarina dayanarak- orta sinif ve Ustl olarak tanimlayabilmekteyiz. Kiltirden kiltire “orta sinif”
tanimi degismekte ve farklilasmaktadir. Hatta sadece Turkiye 6zelinde dusindigiimiizde yildan yila bu tanim
degisebilmektedir. Sinif ve toplumsal sinif kavramlariyla ilgili yapilan ¢alismalarin tiimu, Marksist sinif teorisi ve
Weberci sinif teorisine dayandirilarak gelistirilmis ve yenilenmistir. Yasadigimiz toplumda, beseri ve ekonomik
sebeplerden dolayi sosyal siniflar vardir. Bahsi gecen siniflandirmada sosyal kaynaklar, gelir, egitim, meslek,
kamu hizmetlerine erisim ve d6mdir boyu biriktirilmis varliklar gibi gostergeler temelinde olusturulmustur (Yildiz
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ve Bas, 2017). Orta sinifin tam olarak neyi temsil ettigi tartismali bir konu olmakla birlikte, orta sinifi burjuvazi, isci
sinifi ve kiiglik burjuvaziden bagimsiz yeni bir sinif olarak kabul edenler bulunmaktadir. Tanimlamak gerekirse;
bankacilar, yatirrm bankacilari ve “beyaz yakali” olarak tanimlanan meslek gruplari Turkiye’de orta sinif temsilcileri
olarak kabul edilmektedir (Sahin, 2015). Madame Tussauds igin, kiiltiirel sermayesi orta ekonomik sermayeden
beslenen ve bdyle bir aile-okul-egitim yapisinin igine dogan bir hedef ziyaretgi kitlesinden bahsedebiliriz.

Alani tanimlayan Bourdieu bu alanda ifade edilen her seyi sermaye ile tanimlamistir. Bourdieu’ya gére eger
sermaye bir alan ile iliskili degilse, sermayenin varligindan s6z edememekteyiz (Kaplan ve Yardimcioglu, 2020).
Kisiler, bir alan igerisinde sahip olduklari konumlari 6zellikle ekonomik ve kiiltiirel sermayelerin birikimlerine gére
almaktadir (Bourdieu, 2010). Kilturel sermaye, kisinin diinyaya geldigi zamandan itibaren aile ve egitim basta
olmak Uzere toplumsal diizlemdeki sosyal yasami sliresince edindigi pratikler ve kazandigi donanimlar seklinde
belirtilmektedir (Bourdieu, 2010). Kultirel sermaye belli sartlar altinda ekonomik sermayeye cevrilebilir ve
hatta egitim kurumlari aracihgi ile kurumsallastirilabilir (Bourdieu, 2010). Bourdieu’nun bakis agisiyla ekonomik
sermaye ise kisilerin sahip olduklari mal miulk iliskisidir. Fakat bu, ekonomik olan ekonomik olmayandan bagimsiz
ve alakasiz demek degildir. Aslinda tim sermaye ¢esitleri birbirleriyle iliskilidir. Sosyal ve simgesel sermaye bu
calisma kapsaminda incelenmemistir. Ancak kisaca tanimlarina bakildiginda aslinda bu oyun alanini olusturan
tiim sermaye cesitlerinin, ayni alanin bir parcasi olabilecegi ve birbirlerinden etkilenebilecegi gbzlenmektedir.
Sembolik sermayenin kokleri, sosyal, ekonomik ve kiltirel sermaye de dahil olmak lizere bir sosyal aktoriin sahip
olabilecegi diger sermaye bicimlerinde bulunmaktadir. Belirli alanda s6z sahibi olabilmek ve itibar ile iliskilidir.
Bu kavram, kisilerin kendilerini farkli sermaye tirlerinin takdir edildigi farkli baglamlarda nasil konumlandirmaya
calistiklarina dair bir perspektif sunmaktadir (lhlen, 2018). Tamamladigimizda sertifikasini alacagimiz bir egitime
katilmamiz ve siire¢ sonunda aldigimiz sertifika sembolik sermayeye 6rnek olabilmektedir. Bourdieu (1986),
sosyal sermayeyi kisinin icinde bulundugu alan icerisindeki iliskiler olarak tanimlamistir ve éncelikle kisinin sosyal
konumu ve statisiinden uretilen, bireyin bir 6zelligi olarak gormistiir. Sosyal sermaye, bireyler veya gruplar
tarafindan karsilikli tanimaya bagl olarak sahip olunan iliskiler ile edinilen gercek veya sanal kaynaklar olarak
cercevelenmistir. Bu nedenle, sosyal sermaye bireyin bir 6zelligi olarak var olan ancak bireyin ilerlemek igin
kullanabilecegi sosyal baglantilarla sekillenen bir sermaye bicimidir. istatistik, kiiltiirel eserlere erisimin kiltirli
sinifin ayricaligl oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak Bourdieu ve Darbel’in Avrupa’da sanat muzeleri ve bu
miizelerin ziyaretgi kitlelerini inceledikleri bir cahismada kdltirel erisimi olmayan kisilerin, kendilerini bu “kalttrlu
siniftan” disladiklari diisiinilmustir. Burada 6nemli bir nokta sudur: Bu calismada incelenen mizeler kiilturel
erisim icin maddi engellerin ortadan kalktig1 ve Ucretsiz erisim saglanabilen sanat miuzeleridir. Dolayisliyla,
kiltlrel etkinlik isteginin kiltlr ihtiyaci doyuruldugu siirece arttigi, kisi mize ziyaretinde bulunmadik¢a bu
eksigin farkinda olmadigi gdzlenmistir (Bourdieu ve Darbel, 2017). Benzer bir ¢alisma Ankara’da yapilmistir. Onde
gelen bes mizenin ziyaretgi profilleri incelenmis ve ziyaretgilerin miize tanimlarina bakildiginda eski eser, ge¢mis
zaman ve tarih kavramlarini vurguladigi gdzlenmistir. Ziyaretgiler genelde mizelere bilgi edinmek, egitilmek ve
ogrenmek amach gittiklerini belirtmislerdir. Yani ziyaretgilerin tanimlarina goére, gecmisi anlatan, gegcmise dair
eserler sergileyen tarihi muzeler, bilgi edinilen yerler olmaktadir (Gurel, 2013). Eski miize tanimlariyla ortisen
ziyaretci tanimlarina bakildiginda, daha cok kiltirel sermaye amaci gorilmektedir. Bu calismalar, kultirel
sermaye ve miuzelerin iliskisini anlatan olduk¢a énemli galismalardir. Ancak Madame Tussauds gibi 6zel sanat
mizelerinin devreye girmesiyle, mizeler sadece kiltlirel sermaye ile beraber degil, ekonomik sermaye ile
beraber de anilmaktadir. Dolayisiyla “kaltlrlia sinif” denilen kisimla sosyoekonomik diizey de olduk¢a baglantili
hale gelmektedir. Madame Tussauds i¢in bakildiginda da kiltiirel ve ekonomik sermaye islevsel olmaktadir.

Daha 6nce de belirtildigi gibi Madame Tussauds muzesini, Unli figlrlerin (futbolcu, sarkici, oyuncu, devlet
biyikleri gibi) bal mumu heykelleri olusturmaktadir. Ozellikle sanatci olan tnliiler, her zaman televizyonlarda
ve ana akim medyada goérdugiimiz kisiler olmaktadir. Yani evinde televizyonu olan her bireyin tanisiklik etkisi
olabilecek karakterler mizenin icinde yer almaktadir. Bu durum orta sinif hedef ziyaretgi kitlesi icin 6nemlidir.
Madame Tussauds Miizesi’nde herhangibirinsanin ayni ilkede yasayip tanimama oranioldukca diisiik olan figlrler
tercih edilmistir. Son zamanlarda oldukg¢a popiiler olan sosyal medya fenomenleri hentiz kullanilmamaktadir. Bu
durumun hem herkesin evinde internet olmasi oraninin televizyon olmasi oranindan daha diisiik olmasi hem
de sosyal medya fenomenlerinin henliz ana akim medyada yer almis (inli figlirler kadar taninmamasinin bir
sonucu olabilecegi akla gelmistir. Fakat habitus kavraminin degisip dénusebilen ve yeniden tarih Uretebilen
bir anlam barindirmasindan dolayi, degisen tnllluk kavrami ve figirleriyle bu durum da dénisecek ve izleyici-
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hedef ziyaretci kitle habitusunun aliskanlik ve asinaliklarina gére yeniden sekil alabilecek gibi gérinmektedir.
Bu noktada orta sinifin degisen anlaminin da orta sinif davranis habitusunu etkileyebilmesi ve 6zellikle Tirkiye
icin yliksek ekonomik sermaye ile iliskili miizelere gitmenin daha Ust sinif etkinligi olarak kabul edilmesi olasidir.
Clinka, gelismig ulkelerin orta sinif tiiketicileri Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde st basamaklari yasarken, az
gelismis ve gelismekte olan tiiketiciler orta basamaktaki ihtiyaglarini gidermeye galismaktadirlar. Satin alacaklari
mal ve hizmetlerin amaca ve ihtiyaca yonelik olmasina 6nem vermekte, daha az harcama yapmaya calismakta ve
ihtiyac¢ disina ¢ikmamaya gayret etmektedirler (Yildiz ve Bas, 2017).

Bourdieu’yagorealanlarbagimsizliklarinikaybedebilirleryadatipkimuzelerinanlamlarinindegisipdéniisebildigi
gibi bu alanlarin da bagimsiz oldugu noktalar degisip donisebilirler. O donemin hakim goérisi kapsaminda
ekonomik cikarlarini gozetmek isteyen miizeler, bunu giincel sanat alani baglaminda gerceklestirebilecekleri
goristini savunmaktadir (Kaplan ve Yardimcioglu, 2020). Duragan olmayan ve farkh iliskilerin insasina acik
miizeler, kendi alanlarini glincele ve belki de degisen sermayelere gore sekillendirebilmektedir. Bu noktada muze
kelimesinin kokenini, degisen anlamlarini konusmak, mize tiketicilerini ve onlarin habitusunu anlamak igin
yerinde olacaktir. Miize, Yunanca, ilham perilerinin (muses) tapinagi olan Mouseion’dan gelmektedir. ICOM’a
gore (2007) muze terimi bugtin, kar gayesi giitmeyen, kalici, topluma ve toplumun gelisimine hizmet eden, halka
acik, soyut ve somut insanlik mirasini ve ¢evresini egitim ve ¢alisma amaci gliden, koruyan, arastiran, ileten ve
sergileyen kurum olarak nitelendirilmektedir (akt., Kandemir ve Ugar, 2015). Bu tanima baktigimizda mizelerin,
kar amaci gudulmediginden ekonomik sermayeden ziyade kiiltiirel sermayeye yatirim yapilan yerler oldugu
goritlmektedir. Mizelerin bu sekilde nitelendirildigi zamanlarda bir eglence yeri olarak degil bir mabet yeri olarak
gorullp gorece sikici bir atmosfer olusturdugu diistiniiliyordu (Artan, 2014). Fakat sonrasinda ziyaretgilerin de
surece dahil olabildikleri daha alternatif miize tanimlari olusmaya basladi. Huyssen’a gore (1999) yeni mize
anlayisi, mizeleri artik esin perilerine ait bir mabet yeri olmaktan ¢ikarmis, onu halk panayiriile alisveris merkezi
aras! bir mekan olarak yeniden diriltmistir (akt., Artan, 2014). Bu anlayis, pazarlama, halkla iliskiler ve reklamcilig
kapsayan yenialanlara vurgu yapmaktadir. Mizelerin bu yeni vasiflarinin, post-modern mizenin ortaya ¢ikmasina
yol actigi soylenebilmektedir. Post-modern mizecilik, mlzeyi otoriter, toplumsal hafizanin aktarildigi ve kutsal
bir yer olarak tanimlayan modern mizecilik anlayisinin tam tersidir (Kandemir ve Ugar, 2015). Bu yeni gériinim
miizelere, tilketim alani olmaya dogru alan agmistir. Baslangigta kiltiirel sermaye yatirimi olarak gorilen ve kar
amaci glitmeyen muzeler, aslinda direkt olarak nakde gevrilebilen ekonomik sermeye alanlari olmaya baslamistir.
Hemen hemen her miizenin giris ya da ¢ikis boliminde bulunan ve ziyaretgilerin alisveris yapmasini amagclayan
hediye dikkanlari, ekonomik sermaye alanina verilebilecek en net 6rneklerden biridir.

Madame Tussauds 6zelinde, ¢ok GnlG olan ve herkesin bildigi distintlen figlirlerin kullanilmasi ekonomik
sermaye gelisimi acisindan kulaga olduk¢a mantikl gelmektedir. Madame Tussauds, 6zellikle uluslararasi seyahat
eden turistlerin de oldukga sik gittigi bir mekandir. Bu nedenle kiltirel sermayelerine yatirim yapmak isteyen
insanlar (cogunlukla turistler) ayni zamanda mizenin ekonomik sermayesine de katki saglamaktadir. Farkli bir
Ulkeye gitmeden once, gezilecek yerler bashgiyla arama motorlarindan bilgi arandiginda, insanlarin neden o gezi
noktasina gittikleri ile o gezi noktasinin neden populer oldugu sorularinin siki bir paradoks icerdigi gozlenebilir.
Bu noktada belki “turist olma” halinden kaynakl, baskalarinin “turist olma” pratiklerinden ilham aldigimiz ve
icinde kendimizi rahat hissettigimiz, davranislarimizin yabancilanmadigi bir habitusumuzun olustugunu soylemek
mimkindir. Bourdieu’ya gore, turistik aktiviteler egitim seviyesinin bir gostergesi olmaktaydi. Clinki turistik
gezininsiresi, sikligi ve gidilen mesafe bireyin meslegini, gelirini ve egitim durumunu simgelemekteydi. Ote yandan,
turizm evrensel bir kiltir diinyasina ait olma hissini olusturmaktadir. Yani kiltlrel sermayeye onemli dlglide
yatirim yapmakla es degerdir. Bu ylizden, turizm adina muze ziyaret eden kisiler, sosyal hiyerarside yikselmeyi
hedeflemektedirler (Bourdieu ve ark., 1997). Bourdieu ve Darbel’in (2017) Avrupa’daki sanat muzelerini ve bu
mizelerin ziyaretgilerini inceledikleri ¢alismada, turizmin mizeye giden ziyaretgilerin sayilarinda artisa sebep
oldugu bulunmustur. Yapilan bu calismada Madame Tussauds gibi 6zel sanat mizeleri degil, her ekonomik
kesimden kisilerin ziyaret edebilecegi miizeler incelenmistir. Fakat hem bu ¢calismaya hem de Madame Tussauds
Mizesinin tarihine bakildiginda mdzelerin turistlerin ugrak yeri olduguna dair genel bir sonug cikarilabilir.
Dolayisiyla turist olmanin kendisi bile hem kdltiirel hem de dolayl yoldan ekonomik sermayeye hizmet ederken,
iki sermaye tirini de binyesinde barindiran glinimiiz mizelerine gitmek her anlamda prestij kaynagi olarak
distnulebilir.
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Cagdas sanat muzeleri, kentin kimlik ve imajini giicli bir sekilde temsil edecek marka iletisim araglarindan
biridir ve bu baglamda kent markalasma sireci icindeki yerini almaktadir. Burada ekonomik sermayeden
bahsedebiliriz. Kent kimligi ekonomik sermaye olarak da kullaniimakta ve bunu yapmak icin mimari ve cagdas
sanat mizelerinden yardim alinmaktadir. Bagka bir deyisle, ginimuzde kent markasi cogunlukla, basta ¢agdas
sanat muzeleri olmak Uzere, ¢agdas mimarinin yarattigl “ikonografik kimlik” Uzerinden insa edilmektedir. Bu
siire¢ bireyin yasam bicimi ve deneyimlerini de etkilemekte ve donistiirmektedir. Yasanan gelismeler kisilerin
sahip oldugu mevcut kent algisinin ekonomik, sosyal ve kiiltirel durumuna etki etmektedir. Uzaklik kavraminin
taniminin degismesi ve cografi mekan sinirlarinin giderek belirsizlesmesi, insan, kiltdr, bilgi ve 6zellikle sermaye
akislarinin kiresel capta hiz kazanmasina sebep olmus ve sonucunda kiiresel ¢capta bir kentsel sistem meydana
gelmistir. Kentin markalasma siirecinde ¢agdas sanat muzelerinin roliinl arastiran bir calismada (Peker, 2006),
ortaya ¢ikan bu kiiresel captaki sermaye akislari sonucunda kentlerin rekabet ortaminda kendilerini digerlerinden
ayirt etmek icin, ayirt edilebilir yapilar insa etme fikrini iyice Gnhemsemeye basladiklari bulunmustur. Bu yapilar
kentin kiiresel haritada yerini belirginlestirmesini saglayan kiresel landmarklar? olarak adlandiriimistir. Cagdas
sanat muzeleri yeni ¢agin en gigli kiresel landmarklaridir. Kiiresel landmaklar yoluyla yeni bir kent imaji
olusturmak, kent markalasmasi siirecinde ¢agdas sanat mizelerinin, kazandigl yeni merkezi konuma isaret
etmektedir (Peker, 2006). Madame Tussauds Mizesi'nin agildigi illerin genelde turistik ve ekonomik sermaye
akisinin yogun oldugu sehirler oldugu disunildigunde kentin markalagma surecinde ya da belki de ziyaret
edilme sikhginda bir etkisi oldugu diisiinilebilmektedir.

Gilnlmuz cagdas miuzecilik anlayisina bakildiginda bir yandan ziyaretcilerin miizelere ve objelere erisimine
bakarak mizeciligin demokratiklestigi, diger yandan muzelerde sunulan yeni hizmetler ve imkanlar dolayisiyla
miizeciligin ticarilestigi sdylenebilmektedir. Bu durum miizecilik tarihinde gérece yeni bir kavram olan post-modern
mizecilik kavramini meydana getirmektedir (Artan, 2014). Post-modern mizecilik, mizeye gelen ziyaretciye
interaktif bir deneyim sunabilmekte ve modern miizecilik anlayisindaki ziyaret¢inin daha edilgen oldugu konumu
degistirmektedir. Madame Tussauds’a eklenen Murat Boz bal mumu heykelinin elinde cep telefonu olmasi ve
ziyaretgilerin bu eserin yaninda 6z ¢ekim yapabiliyor olmasi buna verilebilecek 6rneklerden sadece bir tanesidir.
Ek olarak Madame Tussauds’nun Londra subesinde ziyaretgiler tim heykellere dokunup onlari 6pebilmektedir.
Ziyaretgcilere bu yakinligin saglanabilmesi hatta ayni konseptteki miizenin bagka Ulkelerde de tekrar tekrar ziyaret
edilebilmesi icin oldukca farkindalikh reklam calismalari ve ziyaret¢i gézlemleri yapilmaktadir. Tekrarlanan
sirecler, ziyaretgilerin modern miize algisini iceren habitusunu dénustirip daha farkli bir boyuta ¢cekebilmekte,
benzer sekilde ziyaretcinin degisen bu habitusu da post-modern miizeler tarafindan ekonomik sermaye alanina
donlstirmek icin kullanilabilmektedir. Bu aliskanliklarin ve interaktif halin pekistirilmesi icin de miizelere kafeler
ve hediyelik esya diikkanlari eklenmeye baslanmistir. Miizeler sadece eserlerigin degil, icerisinde bulunan alisveris
yerleri ve kafeler icin de ziyaret edilmeye baslanmistir. Bu durumda “alan” kavramina yeni nesneler eklenmistir.
Muzeler ahsveris yapilabilecek diikkanlarinda glindelik esyalari satarken, alisveris merkezleri de sanat sergilerine
ev sahipligi yapmaktadir (Artan, 2014). Dolayisiyla alisverisin ve kiltliriin mabedi adeta yer degistirmistir. Bu
durum ziyaretgiler agisindan farkh aliskanliklarin edinilmesine (habitus) de yol agmistir. Yukarida da bahsedildigi
lizere hem ziyaretciler hem de miuzeler icin kiltirel sermaye ve ekonomik sermaye i¢ ice gegmektedir. Bu i¢
ice gecmislik miizelerdeki eserlerin sadece bir sanat eseri degil ayni zamanda bir tliketim alani oldugunu bize
gostermektedir. Ote yandan, bugiin gdstergeler sistemi halini alan tiiketim, yarattigi kendine has ideoloji
vasitasiyla tiketicinin prestij ve stattsini belirlemektedir (akt., Artan, 2014). Nesnelerin gosterge degeriyle var
olan bu sistemde, tliketim toplumu ayni zamanda kendi gosteri diinyasini yani Bourdieu’nun alan dedigi kavrami
da yaratmistir. Yaratilan gosteri dlinyasini bir oyun alani olarak tanimlarsak, bu tanimlama Bourdieu’nun alan
kavramina denk diismektedir. Aslinda modern tanimlamalarla bilmedigimiz bir alan su an gostergeler sistemi ile
yeni seklini almigtir.

Simiilasyon Kurami Cercevesinde Madame Tussauds

Similasyon Kurami’ndan bahsetmeden 6nce, gostergeler sistemi noktasinda biraz daha disinmek igin
Volosinov’un fikirlerinden yararlanabiliriz. Dilbilimci olan Volosinov, séylemin temsil edici kayitlarina dikkat
cekmektedir. Gosterge adini verdigi bu kayitlar olmadan ideolojilerin olamayacagini belirtmis, séylemin ideoloji
ile ayni sey oldugu sonucuna varmistir (Sakl, 2019). Volosinov’a gore, herhangi bir ideolojik trin bir seyleri temsil
eder; yani ayni zamanda bir gostergedir. Elbette ki bu gostergelerin fiziksel varligi da vardir. Mesela “para” bu fikir

2 Landmark kavraminin anlami bu galismada, sembol yapi-kent simgesi olarak gevrilebilmektedir.
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icin cok yerinde bir 6rnektir. Ekonomide bir ekmegin ederi sadece bir ekmektir. Ancak bizekmegialirken birekmege
parasal bir deger biceriz. Yani her varhgin temsil ettigi bir anlam bulunmaktadir. Bu anlam gosterge degeri olarak
da tanimlanmaktadir. Ancak kendi basina herhangi bir nesne gosterge olamaz; bu gostergeler toplumsalliktan
dogmaktadir (Bayad ve Alparslan, 2017). Yani ekmek almanin karsiliginda para 6demek, bireysel olarak yapilan
bir sey degil de toplumsal olarak glinliik hayatimiza yerlestirdigimiz bir davranistir. Gostergeler diinyasinin temeli
toplum oldugu icin ve gostergeler diinyasinda temsil edilen seylerin karsiliklari toplum tarafindan bilindigi ve
rahatca uygulandigi icin bir makro habitustan bahsedebiliriz. Dogal olarak bu makro habitusta her tirli Gretim
araci ideolojik olabilir. Ekmek 6rnegi lizerinden devam edecek olursak, ekmek, hem kutsalligl ve emegi anlatan
bir gostergedir hem de glnlik olarak tlukettigimiz bir yiyecektir. Ekmegi satin alip tlikettigimizde ekmek sadece
ekmektir; ancak uygun baglamda ekmek, emek yerine gegip emegi temsil edebilir. Volosinov’un deyimiyle fiziksel
diinyanin yani basinda duran bir géstergeler diinyasi vardir (Alparslan, 2019).

Volosinov, gostergeler diinyasini temelde sdylemler Gzerinden kurmus olsa da gostergeler aslinda verilen
drnekte de gorildigi Gizere hayatimizdaki her seyi kapsayabilmektedir. Ornegin Haber Tiirk’Gin 10.11.2020
tarihli “ABD segimlerinin ardindan Madame Tussauds muzesinden Trump’a kotu haber” baglikl yazisinda, ABD
baskanlik se¢imlerini Joe Biden’in kazanmasi sonrasinda Londra’daki Madame Tussauds Miizesi'nin, ABD’nin
mevcut baskani Donald Trump’in kiyafetini degistirmesi ve Trump’in Amerikan baskani olarak tasarlanan
heykelinin kiyafetinin yeniden diizenlenerek heykele golfci kiyafeti giydiriimesinin haberi verilmistir. Bir baska
ornekte Euronews’in 04.11.2020 tarihli “Berlin’deki Madame Tussauds Muzesi, Baskan Trump’in heykelini ¢cope
att1” bashkli yazisinda, Berlin Madame Tussauds Miizesi’nin 30 Ekim>de Instagram sayfasinda Trump’in bal mumu
heykelinin bir ¢dpe yerlestirildigini gdsteren bir fotograf ve video yayinlamistir. Bu paylasimin altinda “ABD’de
secilecek yeni baskana yer birakmak icin Trump’in kaldirildig1”” belirtilmistir. Ek olarak haberde, Trump heykeli
¢Op kutusundayken dnceki Baskan Barack Obama’nin heykelinin miizedeki ayni yerinde kalmasi dikkat cekici
bulunarak vurgulanmistir. BBC News’in 10.01.2020 tarihli, “Meghan Markle ve Prens Harry’nin ‘Kraliyet’ karari:
Madame Tussauds Mzesi, ¢iftin bal mumu heykellerini kaldirdi” baslikli yazisinda, Londra’daki Madame Tussauds
Muzesi'nin, Kraliyet Ailesi’'ndeki Ust diizey gorevlerinden gekileceklerini agiklayan Prens Harry ile esi Meghan
Markle’in bal mumu heykellerini kaldirmasinin haberi verilmekteydi. CNN Tirk’tiin 04.07.2008 tarihli “Muzede
Adolf Hitler tartismasi” baslikli yazisi, Madame Tussauds Miizesi’nin Berlin subesinin agilmasindan 6nce Adolf
Hitler heykelinin miizede sergilenecek olmasi tartismalara yol agmasini; buna karsilik miize yonetiminin, Alman
tarihinin icinde Hitler’in bir roli oldugunu ve onu disarida birakamayacaklarini savunmasini; Yahudi Soykirimi
Aniti Miizesi’ne birkag yliz metre uzaklikta olan bu miizede Hitler’i gormekten rahatsiz olan kisilerin bu olayi “kar
amaci gliden tatsiz bir fikir” ve “kotilerin normallestirilmesi” olarak degerlendirmesini konu almaktaydi. Miizenin
savunmasi ise ziyaretgilerin heykel ile fotograf cekilemeyecegi ve Hitler’'in “kaybetmis bir adam” konseptinde
heykellestirildigi yonliindeydi. Goéruldigi lizere mize igerisindeki hicbir heykel sadece “gergegine ¢cok benzeyen
neredeyse kusursuz” bir bal mumu heykeli olmamaktadir. Heykelinin yapilmasina ya da sergiden ¢ikarilmasina
karar verilen her figiir, gdstergeler diinyasinda ¢ok farkl ideolojik anlamlara sahip olmaktadir. Ozellikle Hitler
heykelinin miizede bulunmasiniistemeyen kisiler tarafindan “kétilerin normallestirilmesi” olarak algilanabilecegi,
aslinda bir heykelin ne kadar fazla sey temsil ettigini anlamak agisindan oldukca 6nemlidir. Bir sey ne kadar
gorlndr olursa ziyaretgilerin ve hatta makro yapinin hatirlama-unutma pratigine o kadar etkisi olabilmektedir.
“Kaybetmis bir adam” konsepti ise makro yapinin hakim bir “kaybetmis bir adam” profili oldugu ve heykelin
aslinda bunu gosterdigi yoniinde algilanabilmektedir. Trump ile ilgili haberlerde ise gostergelerin anlamlarinin
degisken olabilecegini ve bunu da toplumun belirledigini gormekteyiz. Obama’nin baskanlik heykeli durmasina
ragmen, onceden var olan Trump heykelinin golf kiyafeti giydirilerek muhafaza edilmesi oldukca simgeseldir.
Ek olarak bahsedilen haberlerin hicbiri sadece Tirkiye basininda yer almamis, haberler neredeyse tiim diinya
basininda konu olmustur. Baska bir bakis acisiyla insan, 6teki ve kendisi arasinda farkliligi ya da benzerlikleri ortaya
koyabilmek icin ilk olarak gorsel iletisimi segmektedir. Sosyo-kiiltiirel baglamda ele alindigi zaman, insanlik tarihi
boyunca simgeler veya bayraklar bu konuyu anlamlandirmak adina énemli yere sahiptir. Bu noktada, tarihsel
sirecicerisinde gorsel veri aktarimi konusunda uzmanlasmis bir sanatgi sinifi dogmustur (Oskay, 2013). Dolayisiyla
gercekiisty algisini ziyaretgiye vurgulamak miizeler igin 6zellikle yasadigimiz bu dénemlerde 6nemli olmaktadir.
Sadece sergiledigi eserlerin gercege yakin olmasi bakimindan degil onlarin ziyaretgilere hissettirdiklerinin giict
acisindan da bu durum 6nemli hale gelmektedir. Tipki bir bayragin sadece kumas ve renklerden ibaret olmadigi
gibi, sanat eserleri de arka planda temsil ettigi anlamlarla incelenmektedir. Bu noktada ziyaretgilerin eserleri nasil
algiladiginin 6nemli oldugunu belirterek, konunun daha net anlasilmasini saglayacak “6zdeslesme” kavramina
deginmek gerekmektedir.
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Genelde tiyatro, sinema veya televizyon igin kullanilan bir kavram olan 6zdeslesme, bu mecralarda sunulan bir
anlatiyi izleyen seyircinin bu izleme etkinligi sirasinda kendi gercekliginden siyrilip izledigi anlatinin gercekligine
dahil olmasi ve izledigi karakterlerin duygularini yasamasi anlamina gelmektedir (Kutay, 2012). Ozdeslesmeyi ilk
kuramsallastiran Aristoteles olmustur. Ozdeslesme icin, yani seyircinin izledigi karakterin duygularini paylasmasi
icin, 6nce oyuncunun oynadigl karakterle ¢ok yogun bir duygu ortakhigina girmesi gereklidir. Bunun igin de
oyuncularin “gok inandirici” bir performans gostermesi, seyircinin olaylari algilamasini etkileyecek ve seyirciler
o denli kuvvetli bir 6zdeslesme yasayacaktir. Madame Tussauds’nun pazarlama stratejisinde mizedeki eserler
icin kullandig1 “gercek gibi” vurgusunun temelinin, bu 6zdeslesmeyi saglamak ve “gercek gibi” olan Unli figtrler
ile “gercek hayatta” yasayamayacagimiz etkilesimi yasama deneyimini pazarlamak oldugu dustinilebilmektedir.
Burada s6z konusu olan sadece ‘gercek olanla ‘gergek olmayan’ arasinda bir konum degistirme degil, gercegin
tiimden iptali ya da bir tiir hipergercege donismesidir.

M.]assmf 1

ISTANBUL

(Kaynak: TripAdvisor, stiresiz)

21. Yuzyihin gerceklige dair bakis acisi, sanal gergeklik kavrami ve dolayisiyla ortaya ¢ikan yeni habitusa
etkileri cercevesinde Baudrillard’in fikirleri 6nemlidir. Baudrillard’a gore (2010), glinimuzde anlasilan anlaminda
“gercek” yoktur. Gergek diye adlandirilan sey, artik minyatirlestirilmis hiicreler, matrisler, bellekler ve komut
modelleri tarafindan Uretilmektedir. Bu sayede gergegin sayisini asla bilemeyecegimiz kadar yeniden Uretimi
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mimkin olmaktadir. Aslinda Madame Tussauds Mizesi’nin yaptigli tam da budur: Gergekligin, gercege en yakin
haliyle yeniden Uretiminin sergilenmesi. Ziyaretciler burada sevdikleri Gnli figiirlerle fotograf cektirdiklerinde,
belki de artik figlirlerin gercegine o kadar da ihtiya¢ duymayacaktir. Baudrillard’in deyisiyle bundan bdyle rasyonel
bir gercege ihtiyacimiz olmayacaktir. Artik islemsel bir gergcek vardir. Bu atmosferden yoksun bir hiper uzamda,
sentetik bir sekilde Uretilmis gercek, diger adiyla hiper gergektir (Baudrillard, 2010).

Kurami daha iyi anlamak i¢in kuramdan hareketle olusturulan kavramlara bakmakta yarar vardir. Simulark
kavrami, gergeklik ve algilanmak isteyen goriiniim olarak kavramsallastiriimistir. Simile etmek, gercek olmayan
bir seyi gercekmis gibi gdstermeye calismak ve o sekilde sunmak; similasyon ise bir olguya 6zgt isleyis bigiminin
incelenme ya da gosterilme amacina maket ya da bilgisayar programlarinin aracilik edebildigi yeniden tretim
seklinde tanimlanmaktadir (Baudrillard, 2011). Burada gergeklik kavraminin daha iyi anlasiimasi i¢cin dnemli bir
nokta, Baudrillard’in gergeklik tanimina gore gizlemek ve simiile etmek kavramlari arasinda farkhliklar olmasidir.
Gizlemek, sahip olunan seye sahip degilmis gibi yapmak; simile etmek ise sahip olunmayan seye sahipmis gibi
yapmaktir (Baudrillard, 2010). Hastaymis gibi yapan bir kisi, hasta gibi davranarak, sirekli uzanarak ve halsiz
hissettigini belirterek karsisindaki kisileri hasta olduguna inandirmaya ¢alisabilmektedir. Baska bir deyisle hasta
olmanin bazi gostergeleri vardir ve bu gostergeleri uygulayinca diger insanlar ikna olabilmektedir. Bir hastalig
simile eden kisi ise kendinde bu hastaliga ait belirtiler gorilen kisidir (Raffel, 2004). O semptomlar “gercek” gibi
yasandigindan kisinin gercekten hasta olup olmadigini bilmek gii¢ olmaktadir. Madame Tussauds agisindan bu
kavramlar ele alindiginda, ziyaretciler mize icerisindeki figtrleri similark yani algilanmak istenen nesne olarak
algilayabilirler. Bu durumda Madame Tussauds Mizesi>nin kendisi de Unli figlirleri simile etmekte (tanima gore
Madame Tussauds Miizesi>nin yaptigi gizlemek degil, simile etmektir) ve bu tnli figirler de bal-mumu heykeller
aracihgiyla ziyaretgilere sunulan similasyonlar olmaktadir. Baska bir 6rnek, ulkelerin birbirleri ile arasinda
sinirlarin olmasi ve bu sinirlarin asilmasi icin pasaport, vize gibi belgeler gerekmesidir. Similasyon Kurami’nin bu
duruma cevabl, bu uygulamalarin bir gercekligin sonucunda yapiimadigi ve bu belgelerin similasyon diinyasinda
insani temsil eden similarklar olarak adlandirilabilecegidir. Ayni sekilde para, gerceklik diinyasi icinde temsili
oldugu disunulen esyalarin simularki olarak kullanilabilir. Dahasi Baudrillard (2010), medyanin da gerceklik igin
kullandigini dustinmektedir. KiiltiirG ve ideolojiyi yaymak icin eski ve yeni medya bir arag olabilmekte; 6zellikle
TV programlari, hazirlanan igeriklerle izleyenlerde bir gergeklik algisi agilayabilmektedir. Yeni medya igin de son
zamanlarda oldukga popiler olan “Instagram” platformundan bahsedebiliriz. Bu platformda kapitalist sistem
ve ideolojilerin dayattigl seylerden biri olan alisveris dongusi, “glizel olmak” ya da “mutlu olmak” konseptleri
sergilenebilmektedir. Belki de duygularin similarki olarak gorsel efektleri kullandigimizi dislnebiliriz. Yukarida
bahsedilen sosyal siniflarin temelinde bazi gostergelerin oldugu dislincesi de gostergeler diinyasini kanitlar
niteliktedir. Yani aslinda “orta sinif” dedigimiz olgu da bazi faktorler sonucunda simile edilen bir gergeklik
olabilmektedir.

Baudrillard (1998) sanatlailgili dislincelerinde, similasyonun sanati tamamen ele gegirdigini ve artik gergeklik
gibi sanatin da olmadigini iddia etmistir. Clinkli ona gore artik sanat nesnesi gercek anlami disinda, kendisine
yluklenen prestij ve itibar nesnesi dahil birgok farklianlam barindirmaktadir. Tim bu degisen anlamlar, bugiin post-
modern sanatin neyi temsil edip etmedigi, neleri kapsayip kapsamadigi noktalarini Gnemli kilmis ve sorgulamaya
acmistir. Denilebilir ki, bugliniin sanatinin temsil boyutunu yeniden sorgulamak ve tartismak oldukga anlamh
hale gelmistir (akt., Alp, 2013). Bu donlistigi anlamlardan 6tiirii Baudrillard’a gore sanat, tiketim kiltGrinin
altinda ezilen sistem olarak degerlendirilmistir (Bayraktaroglu, 2011). Bourdieu’nun kiiltiirel sermayesi tizerinden
distinduglimizde kiltiirel sermayeye denk diisen bir sanat aktivitesi, tiketim alaninda ekonomik sermayeye
donusebilmektedir. Buradan hareketle de Madame Tussauds’un, inceleme igin yerinde bir 6rnek olacagl
disintlmektedir. Ciinkii Madame Tussauds Mizesi’'ndeki herhangi bir bal mumu heykelinin o tnla figlrin
“gercek” haline benzemesinin neden bu kadar 6nemli oldugu, giittigi kar amaci dislinildiginde (Bourdieu’ya
gore ekonomik sermaye) anlasilabilmektedir. Ziyaretciler herhangi bir sehirde olan Madame Tussauds Miizesi’'ne
girmek icin 6dedikleri giris Gcretini, bal mumu heykellerinin gercek figiirlere ne derece benzeyip benzemedigiyle
kurduklarriliski kadar mesrulastirabilmektedir. Tabi ki Madame Tussauds Miizesi birer sanat mizesidir ve gergeklik
disinda sanatgilarin heykellere verdigi emek de bu megsruiyeti saglayabilmektedir. Ancak bu noktada Madame
Tussauds Mizesi'nin “gerceklik” vurgusunu tekrar hatirlatmak gerekmektedir. Buradan yola ¢ikarak, Madame
Tussands Muzesi’'ndeki gerceklik vurgusunun, insanlarin hayallerinde var olan tinli karakterlere dair imajlari bir
kenara itip gerceklik vurgusunun da etkisiyle bu bireylerin mizeyle ya da icerisindeki tnlu figtrrlerle daha gliclu
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bag kurmalarinin arzu edilmesiyle iliskili olabilecegi akla gelmistir. Boylece belki de mizeyle ve igcerisindeki Gnlu
figlrlerle kurulan bag, muze ziyaretgcileri tarafindan yapilan hem kiilttirel hem ekonomik yatirimi canlandirmstir.

Sonug Yerine

Goraldagu Gzere mizeler, misyonlari, sorumluluklari ve topluluklarla etkilesim bigimleri distnildtuglinde
surekli bir donlsiim siirecindedir. Muzelerin hem bilgi edinme misyonunun devam etmesi hem de ortak bir
hafiza olusturabilme gliciini diislindigiimUzde sosyal ve ¢evresel sorunlara ilgili ve duyarli olmasi gerekmektedir.
Fakat tim bunlarin yaninda ilgi ¢ekici kilinmasi da gerekmektedir ki hitap ettigi ziyaretgi kitlesini kaybetmesin.
Bu durum post-modern mize tanimlarini ortaya ¢ikarmis ve glinimizde yaygin hale gelen interaktif mizeleri
olusturmustur. Bu calisma kapsaminda bahsi gecen mizelerden biri olan Madame Tussauds Miizesi'nin
“gerceklik” vurgusu, degistirdigi ziyaretci habitusu ve mizelerin kiilttrel sermaye vurgusundan hem kdltiirel hem
ekonomik sermayeye kayan g¢izgisi anlasilmaya ve tartisiimaya g¢alisilmistir. Ortaya ¢ikan interaktif post-modern
miizeler, degisen kavramlarin ve ziyaretgi habitusunun nedenidir demek pek dogru olmayabilir. Clinki aslinda bu
bir dongidir. Toplumdaki hakim bakis aginin degismesi, her seyi oldugu gibi mizelerin iceriklerini de etkilemekte;
dolayisiyla ziyaretci profillerini degistirebilmekte; ziyaretgi profillerinin degisen tiiketim aliskanlklarina gore
baska fikirler insa edilebilmektedir. Bu donginin bir ayagini tiketim aliskanliklari olusturmaktadir. Tiiketim
oldukg¢a 6nemlidir ve bunun nedeni olarak toplumdaki sembolik deger gosterilmektedir. Tiketilen Grlnlerin
imgesel glicleri, bu Urlinler Gzerinden kurulan kimlikleri olusturmustur (Dogan, 2009). Dolayisiyla ekonomik
sermayeyle iliskilendirilebilen tiiketim de sadece bu sermaye tiriiniin bir gostergesi olmaktan ¢ikmis, kisilerin
kendilerini anlamlandirma sekillerine dontsmistiir. Madame Tussauds Miizesi bu noktada, tnli figirlerin bir
cirpida gorulip tiketilmesini ziyaretgilerine vadetmektedir.

Madame Tussauds Mizesi, igerisinde bulunan bal mumu heykeller ile mize ziyaretgileri arasinda diyalog
kurmaya imkan saglayan bir mizedir. Bu, ziyaretgilerin UnlQ figlrlerin heykelleriyle fotograf cektirebiliyor
olmalarindan ve gundelik olaylarin ¢ok hizli bir sekilde mize igerisindeki figlirlere uygulanmasindan
anlasilmaktadir. Ornegin, giindelik hayatimizda biiyiik yer eden COVID-19, hemen miizeye de yansimistir.
Harriyet’'in 20.11.2020 tarihli “Aleyna Tilki’nin bal mumu figlrl karantinada” baslikh yazisinda, Aleyna Tilki’nin
Twitter hesabindan yaptigi COVID-19 testi ile ilgili aciklamasinin ardindan, diinyaca Unli yildizlara ev sahipligi
yapan Madame Tussauds istanbul’daki figiiriiniin de karantinaya alinmasinin haberi verilmektedir.

(Kaynak: Hirriyet’in “Aleyna Tilki’nin bal mumu figliri karantinada” baslikli yazisi, 2020)
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Ek olarak Madame Tussauds Berlin’de, COVID-19 6nlemlerine dikkat cekmek icin daha 6nce diinyaca unli
futbol yildizi Cristiano Ronaldo ve Donald Trump figlrlerinin benzer sekilde karantinaya alindig1 belirtilmistir.
Diinya basininda Covid-19 olan tinli figlirlerin eger Madame Tussauds Muzesi’'nde heykelleri varsa, bu heykellerin
karantinaya alindig§ina dair benzer haberler oldukga fazladir. Bu 6rnekler ayni zamanda simulasyon kavrami
icin de verilebilir. Gergek figlir hastalandiginda, similasyon da hastalanmaktadir. Trump heykelinin atilmasi da
aslini géremeyecegimiz kisinin bir simile edileni olarak heykeli muhatap almak agisindan verilebilecek yerinde
bir 6rnektir. Buradan hareketle, Madame Tussauds Miizesi icin sembolik bir diinya ve post-modern habituslar
sonucu ortaya ¢ikmis miizeler denebilmektedir. Herhangi bir fotografin renklerindeki canlilik ne kadar fazlaysa,
imgelerdeki gercek nesnenin ele gegirilebilecegi duygusunun aliclya gegcmesi o kadar fazla olmaktadir. Alicilar
kendilerini fotograftaki nesneye ya da fotografin butliniine dokunabilecekleri kadar yakin hissetmektedirler
(Berger, 2020). Madame Tussauds Mizesi'nin “gerceklik” vurgusu da ziyaretgiler icin oldukca benzerdir ve
ziyaretgiler icin gordikleri Gnli figlirler “gercek gibi” gosterilebilmekte ya da ziyaretgiler tarafindan bu sekilde
algilanabilmektedir.

Bourdieu, 1965’te yayimlanan kitabi Photography, A Middle-Brow Art’'ta fotograf makinesinin halk arasinda
oldukga yaygin olmasinin sosyolojik nedenlerini, koyliler, isci sinifi ve sinif i¢i gruplarin (elde tretim yapan isgiler
vb.) fotografik uygulamalara nasil yaklastiklarini kiltirel habitus Gzerinden ¢6ziimlemektedir. Burjuvazinin
estetik beklentilerini henlz karsilayamayan bu yeni uygulama, 6zellikle duginlerin, kolektif koy hayatinin
habitus ‘una entegre olabildigi icin kolayca kabul gormuistir. Fotografik uygulama, kéy hayatinin kolektif
yapisina kolayca eklemlenebildigi icin hemen kabul edilmistir (akt., Kutay, 2012). Madame Tussauds Mduzesi
icin distindiglimiuzde, modern anlamiyla hedef ziyaretgi kitlesinin mizeye gitme aliskanliklari ve mizedeki
edilgenligi, mizeye gitme olgusunun habitusudur. Ancak hem yeni medya kullanim aliskanlklari hem de birbirini
etkileyen sekillerde yeniden insa edilen etken olma durumu, post-modern anlamiyla mizeye gitme olgusunun
habitusunu degistirmis ve daha interaktif bir hale dontstlirmustir. Burada 6nemli olan nokta, etkilesimin karsilikli
olmasi ve yeni habitusa gére mizelerin diizenlenmesi ile izleyicilerin yeni kavramlara agik olmasinin birbirini
etkilemesidir. Bu donisiim gerceklesirken mikro habituslar, yani ziyaretgilerin baska alanlardaki habituslari da
miizeye gitme olgusunun habitusunu etkilemistir. Tim bu etkilesimlerin sonucunda, mizeler ziyaretgilerin farkli
sermaye alanlarina (ekonomi ve simgesel sermaye) ve ziyaretgilerin mikro habituslarina da hizmet eden alanlar
ve aliskanliklar olusturmuslardir. Madame Tussauds Miizesi bu interaktifligi herkes tarafindan bilinen figirler
ve bu figlrlerle kurulan yakinlik, temas edebilme ve eserlerle ayni diizlemde olabilme hissi ile saglamistir. Arag
olarak da 6z cekim gibi hayatimiza gorece daha yeni katilan kavramlardan yararlanmistir. Fotografik uygulama
orneginde gorildigu tzere, tek neden bu olmamakla beraber, Madame Tussauds Mizesi’nin kurgusu da simdinin
glincel hayat habitusuna oldukga yakin oldugu icin hemen kabul gérmis ve birgok ziyaretgi tarafindan ziyaret
edilmistir. Levi-Strauss’un da dedigi gibi “Bati uygarli§inda sanatin goéze batan 6zglin gizgilerinden birini olusturan
sey bence, sahibin ya da giderek seyircinin o nesneye sahip olma konusunda gosterdigi giicli ve tutkulu istektir”
(akt., Berger, 2020). Post-modern muzelerde etkilesim ne kadar artirilirsa, ziyaretgilerin kendilerini eserin bir
parcasi olduklarina dair algilari (Gnli figlirlerin yakini olma) o kadar artmaktadir.

Yapilan bu derleme calismasinda, alanyazinla paralel olarak Madame Tussauds Mizesi'nin gergeklik
vurgusunun ziyaretci profilini ve miizelerin ziyaret edilme oranlarini etkiledigi sonucuna varilmistir. Alanyazinda
gorlldugiu Gzere ekonomik kaygilar ve kiiresel sebepler, mizelerin kiltirel sermayeden ziyade ekonomik
sermaye araclarina déniismesine yol acabilmektedir. Ozellikle sanat miizeleri bunu saglayabilmek icin ziyaretgi
profillerinin aktif katiimini kazanma yoluna gitmislerdir. Bu nedenle miizelerde gergeklik vurgusu cok belirgin
hale gelmistir. Madame Tussauds Miizesi 6zelinde gergeklik vurgusu, sanat eserlerinin gercege ¢ok benzemesi
Gzerinden kurulmus ve ziyaretgiler icin gercek bir film sahnesi, konser alani ya da politikact unvani gibi alanlarin
olusturuldugu gozlenmistir. Ek olarak bu gorseller, giincel olaylara gore sekil almislar ve almaya devam
etmektedirler.

Bu galisma bir arastirma makalesi degildir; dolayisiyla ilgili kuram ve c¢alismalarin gdzden gegirilmesine
dayanmaktadir. Fakat bu ¢alismanin, gliniimiiz diinyasindaki mize ziyaretgci profilleri ile iliskili olarak yapilacak
arastirmalarin kapisini agacagi dusinilmektedir.
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