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Oz

Kapitalist ekonomik sistem, tiiketimin arttirilmasina ve bu durumun siirdiiriilmesine yonelik ideolojiyle
beslenmektedir. Yasam tarzlari, kimlikler, kiiltiirel pratikler bu ideoloji ekseninde siirekli yeniden iiretilmektedir.
Giliniimiizde bireyler, modaya ve siirekli yinelenen olana bagiml kilindiklar: bir giindelik yasam alani igerisinde
yasamaktadir. Tiiketim nesnelerinin simgesel degerleriyle yonlenen tiiketim pratikleri, statii gostergesi olarak
farkl gelir grubunda yer alan bireyler icin sinifsal bir hareketliligin araci olmustur. Belli tiirdeki tiilketim pratikleri,
yasam tarzi olusturmanin, bunun siirekliligini saglamanin ve tiiketim nesnelerinin yapay cekiciliklerinden
faydalanarak farkliliklar olusturmanin ya da ayrigmanin araci ve amaci haline gelmistir. Digerinden farkli olma
giidiisi, bireyin toplumsal konumuna, sinifsal konumuna ve prestijine isaret etme potansiyeline sahip sekilde
yeniden liretilen, deger yiliklenen ve anlam kazandirilan tiiketim pratikleriyle saglanir hale gelmistir. Bu ¢alismada,
tliketim kiiltiirliniin gelisimi, tiiketimin giinliik hayatimizi nasil etkiledigi, sinifsal farklilasmayla olan iligkisi, yeni
orta smiflarin tiiketim pratikleri ekseninde ele alinmistir. Giinlimiizde, simgesel boyutunun 6ne ¢iktig1 tiiketim,
kimlik, simif, ayrisma ve farklilagsma kavramlariyla tartigilmistir. Bu baglamdan hareketle calismada, ilk olarak yeni
orta simif kavramiyla ikinci olarak titketim kiiltiirii ve tiikketim toplumunun gelisimiyle ilgili olan teorik tartigmalar
ele alinmigtir. Tiiketimin, bireylerin giindelik hayatini nasil sekillendirdigi, bireyin kendisine yonelik algisinda ve

bagkalariyla kurdugu iligkilerde nasil merkezi bir yere konumlandirildig: tartisilmistir.
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Abstract

The capitalist economic system is fed by the ideology of increasing consumption and maintaining this situation.
Lifestyles, identities and cultural practices are constantly reproduced on the axis of this ideology. Today,

individuals live in a daily life space where they are addicted to fashion and what is constantly renewed.
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Consumption practices, guided by the symbolic values of consumption objects, have been a means of class
mobility for individuals in different income groups as a status indicator. Certain types of consumption practices
have become the means and purpose of creating a lifestyle, ensuring its continuity, and creating differences by
making use of the artificial attractiveness of consumption objects. The motivation to be different from the other
has become possible with consumption practices that are reproduced, valued and given meaning, which have the
potential to indicate the social position, class position and prestige of the individual. In this article, the dynamics
and dimensions of differentiation and separation forms embodied by consumption practices are discussed
through the concept of the new middle class. In this study, the development of consumer culture, how consumption
affects our daily life, its relationship with class differentiation, are discussed in the axis of consumption practices
of the new middle classes. Today, consumption that comes to the fore with its symbolic dimension, has been
discussed with the concepts of identity, class, separation and differentiation. In this context, firstly the concept of
the new middle class and secondly, the theoretical discussions on the consumption culture and the development
of the consumer society are discussed in the study. It has been discussed how consumption shapes the daily life of

individuals and how it is positioned in a central place in the individual's self-perception and relations with others.
Keywords: Consumption, new middle class, lifestyle, conspicuous consumption, differentiation.

Giris

Bugiin enformasyon teknolojileri {izerine yiikselen hizmet sektoriinde var olan ¢esitli meslekleri icra
eden kisilerin ya da farkh alanlarda iiretim yapan sektorlerde ¢alisan kisilerin, homojen bir ¢aligsan
grubunu yansitmadiklar1 gercegi bir yana, daha iyi ve kaliteli bir yasam icinde var olma seklinde
estetiklestirilmis yasam tarzi soylemlerinden beslendiklerini s6ylemek miimkiindiir. Estetiklestirilmis
bir yasam tarz algisi, farkli alanlarda yapilandirilan tiiketim pratikleriyle 6zdeslestirilmistir. Tiiketimle
0zdes yasam tarz1 projelerinin bireyler tarafindan kabul gérmesi, hayata gecirilmesi ve siirekliliginin
saglanmasi kiiltiir endiistrisi araclariyla saglanmaktadir. Bagkalarindan farkli olmak, kiskanilmak, elit
bir sosyal gruba ait oldugunu hissetmek, seckin arkadasliklar kurmak, kendisini daha iyi konuma
tastyacak sosyal iligkiler gelistirmek gibi sayilabilecek talepler giiniimiizde pek ¢ok kisi icin 6zgiivenin
kaynag olabilmektedir. Giizel ve gosterisli evde yasamak; modaya uygun giyinmek; liiks restoranlarda
yemek yeme; y1lda birkag kez yurt digina gitmek; sanatin entelektiiel ya da pratiksel diizlemde takipcisi
olmak (sinemaya, tiyatroya, resim sergilerine gitmek gibi) ve bu alandaki entelektiiel bilgi birikimini
bagkalarina gostermek; kaliteli esyalar kullanmak; liiks otomobile sahip olmak gibi pratikler de 6zellikle
yeni orta siniflarin yasam tarzlariyla 6zdeslestirilen pratikler olarak degerlendirilmektedir. Bireyler
kendilerini yapip ettikleri ve sahip olduklariyla tanimlamaktadir. Buradaki sorunsal, bireyin kendisine
bu tarz pratiklerle bir alan yaratmasi degil, belli bir tiilketim davranisinin iceriminin nasil olusturuldugu
ve bagkalariyla kurulan iligkilerde nasil kullanildig1 ya da yansitildigidir. Belli bir sinifa ait olma
giidiisiiyle gerceklestirilen pratiklerin, bireylere ne 6lciide yeni 6zgiirliik alanlar1 yaratip yaratmadigi
sorusu 6nemlidir. Bunun yani sira tiiketim pratikleriyle insa edilen benligin ya da kimligin boyutlari,
bireyde uzun erimde gozlenebilecek psikolojik sorunlar, bireyler arasindaki ayrimlagmalarin boyutlar:

da lizerinde durulmasi gereken 6nemli sorunsallardir.
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Tiiketim nesnelerinin sembolik anlamlar1 ve belli bir sinifa 6zgii tanimlanmalar1 giiniimiize 6zgi bir
durum olmamakla birlikte, giinlimiizde farklilik olugturan noktanin, belli kiiltiirel pratiklerin ve
tliketim etkinliklerinin, orta ve alt siniflarda yer alan bireylerin simifsal aidiyetlik hislerini dinamik bir
boyuta tasimig olmasidir diyebiliriz. Bunun da tiiketim pratiklerinin yapay bir kimlik yaratmasi yoniiyle
iligkili oldugu soylenebilir. Bireyler, icra ettikleri mesleklerden ya da yaptiklar islerden elde ettikleri
kazancglar1 dogrultusunda yasam standartlarini arttirabilmektedir. Daha iyi ve kaliteli bir hayati
yasamak, bireyler icin 6nemli bir amac haline gelmistir. Iyi ve kaliteli bir yasam kurabilmek ve bunun
siirekligini saglayabilmek, yeni orta siniflar icin genellestirilmis bir soylem haline gelmistir. Bireyler bir
yandan hegomonik yapidaki ekonomik, siyasal, kiiltiirel sistem iginde var olmak diger yandan da bu
dinamiklerin bireyin psikolojik olarak iyi olma haline verecegi zararlardan korunmak zorunda
birakilmistir. Bireyin kendini koruma stratejisi, yine ayni sistem i¢inde iiretilen sdylemlerle insa edilmis
alanlar icerisinde tanimlanmigtir. Aligveris yapmak; sanatsal ve sportif faaliyetlerde bulunmak; farkl
alanlarda kiiltiirel birikim saglamak icin etkinliklere katilmak; siirekli kendini gelistirmek; yenilenmek;
yeni iligkiler kurmak; farkli sosyal ortamlarda yeni deneyimler kazanmak giindelik hayatin vazgecilmez
soylemleri haline gelmistir. Bireyleri cevreleyen bu sdylemler, yeni bagimliliklar1 da beraberinde
getirmistir. Bireylerin kendi tercihleriyle gerceklestirdikleri bu kiiltiirel pratikler, rekabetci reklam

piyasasi icinde bir dizi olanaklar alanina dontism{istiir.

Toplumsal biitiinlesme ve farklilagma bicimi bu sekilde belirli kodlarla, degerlerle ve davrams
kaliplariyla diizenlenmistir. Sosyal medya kanallarinin giderek yayginlagsmasiyla birlikte, ihtiyacin
otesinde gerceklesen tiiketim, satin alma davranisi ve sahip olma arzusu bagka bir asamaya taginmugtur.
Bireylerin kendilerini tiiketim araciligiyla konumlandirma yollar1 daha da cesitlenmistir. Daha fazla
tiiketme arzusu yaratmak iizerine isleyen markalasma stratejileri, bireylerde siirekli bir eksiklik
duygusu yaratarak, yapay sekilde bicimlendirilmis arzulari ve istekleri tatmin etmektedir. Yine bu yolla
bireylerin daha fazla tiiketip daha fazla haz elde etme yoniindeki egilimlerini giiclendirmektedir. Bu
sistemin en 6nemli sosyal ve psikolojik sonucu, siirekli bir mutlu ve iyi olma halinde kalabilmek i¢in ya
da toplumsal konumunu korumak i¢in aligverige ya da tiiketime bagimli kilinmis bireylerin yasadiklar
sorunlardir. Cevresel sorunlarin artisi, sosyal siniflar ve gruplar arasindaki farkliliklarin keskinlesmesi
de siirecin yarattigi diger sorunlar olarak tartisilmalidir. Tiiketim c¢aginda bireylerin ihtiyaclarim

mesrulastiran giicler yeni hizmetler sinifidir.

Bireyler, tiiketim konusunda kendi denetimlerini ya da kontrollerini saglamakta zorlandiklar1 mevcut
sistemde; mal ve hizmet {iretimini gerceklestiren ve pazarlayan sektorlerin pazarlama ve reklam
stratejileriyle sunduklari recetelerle denetlenmekte, kontrol altina alinmaktir. Bireylerin anlam arayisi,
yine bu reklam stratejileriyle hatta kisisellestirilen bagka bir deyisle kisiye 6zgii yapilandirilan
pazarlama yontemleriyle degerlilestirilmektedir. Bireylere cekici hale getirilmis sekilde sunulan yagsam
tarzi1 pratikleri, toplumsal alanda sosyal ve ekonomik olarak giice sahip olanlar1 daha itibarh kilarken
bunun disindaki kesimleri degersizlestirmektedir. Bireyin, kendisi disinda isleyen mekanizmalar
tarafindan inga edilmis yasami; kendisi gibi diisiinen ve yasayanlarla, kendi rizasiyla ve dolaysiz bicimde

iligkiler kurdugu bir alana doniismiistiir. Geleneksel iligki baglarindan uzak sekilde bir araya gelen
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bireyler, bu yasam alanlarinda kendilerini daha giivende hissetmektedirler. Dolayisiyla tiiketimin,
bireylerin hem anlam arayiglarin1 hem de giivende hissetme algilarinin igerimini farklilagtirdigini
soylemek miimkiindiir. Bu siire¢ birbirini destekleyen ¢ift anlaml bir diizene karsilik gelmektedir. Belli
bir kesim i¢in kendini farkli kilma ya da farklilagstirmanin araci olan tiiketim, diger yoniiyle aynilagsan
kitle yaratmaktadir. Hizli degisen diinyada, ¢alismak, daha fazla kazanmak ve iyi yasam standardi
olusturmak amaci iistiine ylikselen anlam arayis1 pesinde olan mobil bireyler; yine tiiketerek kendilerini
degerli hissetmektedirler ve kendilerine siirekli yeni yollar aramaktadirlar. Turner’a (2001) gore,
iletisim, ulagim ve tiiketim sistemlerinin gelismesi yoluyla olusturulan kitle kiiltiiriinde var olan
gerceklik, ylizeysel bir toplumun yaratilmis olmasidir (s. 97). Yasam konfora doniistiiriilmiistiir. Yeni
bankacilik sistemi, bor¢ ve kredi sistemleri, kisisel borcluluga dayal kitlesel tiiketimin gelisimini
olanakli kilmigtir. Bencil rekabetciligi ve saldirganligi besleyen bir yap1 ortaya ¢cikmistir. Bu baglamda
tiiketimin yayginlasmasinda énemli bir islevi olan reklamcilik, gercek insanlar, gercek degerler, gercek
cinsellige yonelik umutsuz bir arayisa yol acarak, sosyal agidan yoksun olanlarin kendilerini gercekgi
olmayan bir tiiketim diinyasi i¢inde yansitan yanhs bir diinya yaratmistir. Bauman’'in (2017) belirttigi
gibi, tiilketim toplumunun tiiketicisi bu zamana kadar goriilen tiiketicilerden tamamen farkhdir (s. 100-
102). Bu toplumda en ¢ok yasanan ikilem, insanin yasamak igin mi tiikettigi yoksa tiiketmek i¢in mi
yasadigl; yani yasamak ve tiiketmeyi birbirinden ayirabiliyor ya da ayirma ihtiyaci duyuyor olup
olmadigimiz sorusudur. “Simdi’nin zamani sikistirma teknolojisi ile tiiketime endeksli ekonomisi
arasinda rezonans vardir. Tiiketime dayali ekonominin mantigi, tiiketicinin doyumunun aninda
olmasini gerektirmektedir. Buna gore tiiketimden aninda doyum saglanmalidir. Tiiketiciler herhangi
bir nesneye duyduklar1 arzuyu uzun siire canli tutamamaktadirlar ve tek Dbir seye
odaklanamamaktadirlar. Tiiketim kiiltiirii, bu haliyle 6grenmeyle degil, unutmayla ilgilidir. Iyi bir
tiiketici eglenceye diiskiindiir. Iyi bir tiiketici icin asil mesele, ihtiyaclarin giderilmesi degil, heniiz hic

hissedilmemis ya da bilinmeyen arzularin verdigi istiraptir.

Ekonomik alanda hizmet sektoriiniin biiylimesi, niifusun 6nemli bir kesiminin hizmet sektoriinde
caligmasi, 6zgiirliikk¢li ve demokratik soylemlerin merkeze konulmasi gibi odaklar etrafinda yiikselen
cagdas toplum aym1 zamanda sinif, rekabet, giivensizlik, belirsizlik gibi kavramlar iizerinden celiskiler
ve catismalar iireten bir dinamige sahiptir. Bireyler arasindaki rekabet duygusunu, yasadigimiz
ekonomik sistem daha da pekistirmektedir. Esitsizliklerin ve ayrismalarin, yasam tarzlar ile goriiniir
oldugu ve koklestigi bir toplumsal alan oraya ¢ikmistir. 20. yiizyilin ortalarindan itibaren hizli bir
sekilde yayginlasan tiiketim kiiltiirii soylemleri, ideolojik bir formasyon olarak, yapay nitelikte kiiltiirel
formlar iireterek toplumsal ve sinifsal farkhilagma oOlciitlerini yeniden iiretmistir. Modern tiiketim
aligkanliklarinin yiiceltildigi bu yeni toplum yapisinda bireyler, medya ve reklamcilik sekt6riiniin
kontroliindeki tiiketim merkezli yeni yasam stratejileri tarafindan yonlendirilmistir. Yiikselen yeni
mesleki trendlerden kendilerine yer bulmus olan kesimler, kazandiklar: iicretlere bagh olarak yeni
toplumun yeni aktorleri olarak tiiketim kiiltlirliniin simgesel rekabet alaninda kendilerine yer

bulmuslardir. Bu yeni sinif, kiiltiirel yasamin bu simgesel arenasinda kendilerini digerlerinden
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ayricalikli kilan tiiketim bigimlerine hizh bir sekilde adapte olarak daha iist bir konuma varabilmenin
miicadelesi icinde kendilerini var etmigler ve “ayricalikli” olarak tanimlanan hayati siirdiirmenin
yollarini arama siirecinde birbirleriyle daha ¢ok rekabet etmektedirler. Bu baglamda yeni orta siniflara
yonelik analizlerde rekabet, degisim, dinamizm gibi kavramlarin en vurgulanan kavramlar oldugu
dikkat cekicidir. Bu kavramlar iizerine insa edilmis yagsam bigimini siirdiirebilir kilmak ya da ayricalikli
bir yasam bi¢imine sahip olmak i¢in bu degerlerin sinirlar1 icinde kalmak, bir anlamda bu siniflar igin
temel bir amag gibi goriinmektedir. Bu baglamda bakildiginda bilgi teknolojileri iizerine yiikselmis
hizmet ve bos zaman sektoriine dayali bir sekilde tanimlanmis olan cagdas kiiltlirde, toplumsal
ayrimlagma ve farklilagma o6lgiitlerinde farkli degiskenlerin ve ilkelerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.
Bircok teorisyen, ozellikle tiiketimin ve kiltiiriin ic ice gectigi postmodern donemin simge ve
sembollerden 6riilii yagam tarzi pratiklerine ve kiiresel diizeydeki kitle tiiketim kiiltiiriine vurgu yaparak
toplumdaki ayrimlasma ve farklilasma bigimlerini aciklamistir. Bu tartigmalarda, kapitalist ekonomik
sistem, gelinen asamada, kiiltiirel ve toplumsal yasam alanlarinda yeni degerler yaratarak mevcut
farkliliklar1 ve hiyerarsik yapilanma olgiitlerini degistirmistir. Kazanilmig statiiniin yaygin oldugu
cagdas toplumlarda; egitim, meslek, kariyer ve farkl: is alanlari, bireyin toplumsal statiisii ve prestijinde
temel degiskenler olarak 6ne ¢cikmaktadir. Ekonomik ve toplumsal alanlarda yasanan degisimler, ayni
zamanda bireyin toplumsal sayginliginin, konumunun ya da prestijinin de degismesine yol
acabilmektedir. Yasam tarzlar: ve tiiketim bigimleri, statiiye dayal olarak inga edilmis hayatta énemli
gostergeler olarak degerlendirilmektedir. Ornegin herhangi bir sosyal grubun ya da bireyin, toplumsal
alandaki ekonomik konumunun gostergesi kiiltiirel 6gelerle goriinii olabilmektedir. Yeme, icme ve
eglenme pratikleri, konut ve esya kullanimi, kiiltiirel ve sportif aktiviteleri, giyim tarzi, sanatsal
pratikleri bireyin kendisini toplumdaki digerlerinden farkli kilmasinin ayirt edici gostergeleri
olmaktadir. Kiiltiirel kodlarla oriilii olan bu pratikler, bireylerin sinifsal konumlarina dair veriler
sunmaktadir. Modern tiiketim pratiklerinin yiiceltildigi giiniimiiz toplumunda, degisim ve bireyin
kendisini siirekli yenilemesi lizerine degerler insa edilmistir. Tiiketime ilistirilen degerler, sadece ev ici
alanimizi degil ev disindaki alanlarinda kokten degistirmistir. Kentler, sadece tiiketim odakl yasayan
ve calisan bireylerle degil ayn1 zamanda yine tiiketim odaginda tasarlanan yeni mekanlarla, yerlesim
alanlartyla goriiniir olmaktadir. Farkh gelir grubundaki kesimler birbirilerinden hem kiiltiirel olarak
hem mekéansal olarak ayrigsmistir. Rahat, kaliteli, modern, gosterisli ve giivenilir yasam alanlar gibi
kavramlar, belli bir gelir grubundaki tiiketici bireyler icin, toplumsal konumlarina isaret eden
icerimleriyle en anlamlh kavramlar olmustur. Yeni orta siiflarin tiiketim odakli yasam bicimleriyle
somutlagan bu toplumsal durum, daha genel bir perspektifle bakildiginda hem bu siniflar i¢in hem de
daha diisiik olanaklara sahip olanlar icin baskici, zorlayici olmalar1 hatta biiyiik 6lclide esitsizlik
temelinde yorumlanabilmektedir. Bu dinamiklerden beslenen yeni orta siniflar bir anlamda ayni pazar
ya da piyasa kosullan icinde kendileri var etmektedir ve aymn Pazar kosullarina uyum saglamak
zorundadir/zorunda birakilmiglardir. Bireylerin birbiriyle olan iligkileri bu “piyasa ilkelerine ya da
kurallarina” gore belirlenmektedir ve siirekli degismektedir. Bireylerin birbirleriyle olan dayanisma ve
bagllik iligkilerinin zemini de bu degerler iizerine yiikselmektedir. Yapay bir sekilde olugturulmus bir

“kendilik” ve “kolektiftik” duygusu bireylerin sadece kendilerini sinifsal olarak ayrigtirma taleplerinin
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ve bu yondeki miicadelelerinin Gtesine gecmemektedir. Turner’in (2003) belirttigi gibi, kapitalist
ekonomik sistem modern toplumda bir yandan refah ve zenginlik algisini toplumsal alanda merkezi bir
sekilde konumlandirmig, diger yandan da esitsizlik kat1 bir gergeklik olarak ortaya ¢ikmistir (s. 137-
152). Bireylerin ya da gruplarin kendilerini toplumsal yapida kabul ettirme; kit kaynaklara sahip olma;
kit kaynaklara bagli simgesel gergeklikler olusturma ve bu gergekliklerin siirekliligini saglama;
ekonomik ve kiiltlirel mallara dayali bir sayginlik ve onur elde etme diisiincesi ne kadar baskin ise
hiyerarsilendirmeye dayal bir esitsizlik alani da o derece siireklilik kazanmaktadir. Ekonomik, kiiltiirel
ve politik kaynaklara sahip olma, hiyerarsik alanlar iiretmektedir ve iiretilen simgesel degerlerin

siirekliligini saglama yoniindeki edimlerle de yeniden iiretilmektedir.

Giiniimiizde, bireylere belli ayricaliklar ve kazanclar saglayan araclar egitsel, kiiltiirel ve simgesel
icerime sahiptir. Bu durum, bireylere ayn1 zamanda sosyo-politik talepler kiimesi de sunmaktadir.
Bireyler, toplumsal ayrisma simgeleri tizerinden birbirleriyle rekabet etmektedir. Bu baglamda, bireyler
arasinda ayrigsma yaratan unsurlar sadece ekonomik degil, kiiltiirel ve sosyal goriiniimdedir. Piyasa
iligkileri icinde mesleki ve egitimsel olarak, kendilerine ayricalikli yer bulan bireyler, kendilerini, yine
bu piyasa dinamikleriyle inga ettikleri yasam tarzlarinda sergilemektedir. Piyasanin rekabet¢i mantigi,
yasam tarzlarinin bicimlenmesinde kendini gostermektedir. Sosyal ve kiiltiirel pratikler, yasanilan
konut ve konutlara ait ozellikler, giinliik aktiviteler, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal farklilasmalarin
somutlastig1 ve temelde ekonomik iligkilerce belirlenen alanlar haline gelmistir. Giiniimiizde refah ve
zenginligin simgesel boyutta ifsasi ve bu simgeselligin siirdiiriilmesi yoniindeki yine rekabetci sekilde
isleyen iligkisel siire¢, bu siirece entegre olamamig bireyler arasinda sorunlu iligkilere yol agmaktadir.
Hatta yerel ve uluslararasi dinamiklerin etkisiyle yasanan ekonomik krizler, ayricalikli olan kesimler ile
ayricalikli olmayan kesimler arasindaki esitsiz durumu daha ¢ok gozler 6niine sermektedir. Toplumsal
biitiinlesme acisindan degerlendirildiginde, sinifsal esitsizligin bu denli derinlesmesi farkh ¢atismalari
ve gerilimleri ortaya c¢ikarmasi kac¢inilmazdir. Bununla birlikte ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
ayricaliklara eklemlenen hukuksal ve politik unsurlar, bireyler arasindaki gerilimi daha da
arttirmaktadir. Toplumdaki ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olanaklara sahip olma konusunda bir kesimin
daha ayricalikh kilinmasi, bireyler arasindaki rekabet¢i duyguyu biiyiikk olgiide arttirmaktadir.
Giiniimiiz ekonomik sistemi, giderek daha ¢ok hiyerarsik alanlar yaratmaktadir. Ekonomik ve kiiltiirel
iirtinlere sahip olma ve hizmetlerden yararlanma arzusu, bireylerin toplumsal iligkilerinde kendilerini
bagkalarina kabul ettirme, sayginlik kazanma ve bu durumu devam ettirme yoniindeki davraniglarini
bigcimlendirmektedir. Bireysel ve toplumsal gercekligin, bu zemin iizerine insa edildigi goriilmektedir.
Mevcut ekonomik sistem, bdyle bir yapmin yeniden iiretimini saglamaktadir. Calismamizda farkh
perspektiflerle ele alinan yeni orta siif olgusu, gelinen asamada, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel
farklilagmanin izdiistimiidiir. 20. Yiizyihn baslarinda ekonomi ve teknoloji alanindaki degisimlerin
yarattig isgiicii ve istihdam piyasasinin sonucu olan bu siifsal yapi, sinifsal ve statiisel farklilagmanin
yeni bir goriinlimiinii sunmaktadir. Egitim, kariyer, sertifika, hem ekonomik hem de bireysel gelisim

agisindan katki sunan meslekler, toplumsal farklilasmanin yeniden fiiretilen araclari olmustur. Bu
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araclar, yeni orta siniflar icin, insa ettikleri yasam tarzlarinda referans noktalar1 haline gelmistir.
Kendine giiven ve kendini giivende hissetme, yeterlilik, hedonizm, birikim, yatirim gibi 6lciitler, hem
nesnel hem 6znel degerlendirmelerde belirleyici olmustur. Hatta giderek artan bir sekilde bireylerin
birbiriyle olan iligkileri bu zeminde karsilik bulmaktadir. Cogunlugunu, finans ve hizmet sektorii
calisanlarinin olusturdugu bu simiflar i¢in, bu 6lgiitlere dayali yasam tarzimin siirdiiriilebilirligini
saglamak, en 6nemli amactir. Bu durum, bireylerin iligkilerini, daha ¢ok karsilikli bagimlilik zeminine
bagh kilmistir. Kisaca, yeni orta smiflar, celigkilerle ve rekabetle insa ettikleri yasam tarzlariyla,

ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ayricaliklariyla sinir ¢izgilerini siirdiirme yoniinde hareket etmektedir.

Yeni Orta Stmiflar Uzerine Teorik Tartismalar

Cagdas toplumlardaki tiiketim eksenli simifsal farklilagma siireclerine iligkin tartismalarda karsimiza
cikan yeni orta smiflar tarihsel olarak cok eskiye gitmemektedir. Kavramin irdelenmesi 1970’lerin
sonrasina tekabiil etmektedir. Dolayisiyla kavrami, 1970’lerden sonrasi toplumsal, ekonomik, politik ve
kiiltiirel alanlardaki o6zgiil pratikleri ve bu degiskenlerin karsilikli iligki ekseninde ele almak
gerekmektedir. Yeni orta siniflara yonelik yapilan tartismalarda bu siniflar1 var eden ekonomik, sosyal
ve siyasal dinamikler ile bu smiflarin kendilerini toplumsal alanda var etme bicimleri iizerinde
durulmugtur. Farkh perspektiflerde tartigsilan yeni orta siniflar, tarihsel siirecte gelinen agamada sinifsal
farklilasmanin toplumsal ve ekonomik diizlemdeki goriintimiidiir. Kavram, hem yeni toplumsal iligkiler
diizenine hem de yeni yasam bigimlerinin tasiyicilarina karsilik gelmektedir. 20. yiizyilin baslarinda
yeni ekonomik, toplumsal, siyasal ve kiiltiirel politikalar cercevesinde isgiicli, emek ve istihdam
alanlarinda degisimler yasanmistir. Sinifsal tamimlamalar; egitim, kariyer, sertifika gibi degiskenler
odaginda yapilmistir. Bu degisimlerle birlikte mevcut yapinin analiz edilmesinde bireysel ve toplumsal
yasamda nesnel ve 0znel avantajlarin kaynagi olarak tiiketim ve tiiketime dayali bir yasam tarzi
orgiisiinden yola cikilarak farkh referans noktalarina bagvurulmustur. Yeni tiiketim bigimleri ve yagsam
tarzlan bir anlamda giiniim{iiz toplumsal ve ekonomik kosullarinda farkl ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
sermaye sahipligine isaret ettigi icin glinlimiize 6zgli smifsal farklilasmanin dinamigi olarak ele

alimmistir.

Yeni orta smiflar, profesyonel yoneticilerin, farkli sektorlerde boy gosteren isadamlarinin,
akademisyenlerin, sanatc¢ilarin, egitimcilerin, politikacilarin yer aldigi sinif formasyonuna karsilik
gelmektedir. Daha genel bir ifade ile finans ve hizmet sektoriiniin farkli birimlerinde istihdam edilen ve
beyaz yakalilar diye tanimlanan kesimi ifade etmektedir. Kendilerine 6zgii ekonomik ve kiiltiirel
profilleri ile toplumsal diizlemde keskin bir muhalif tavr1 merkezi bir deger olmaktan uzaklagtirarak
karsilikli bagimliga, rekabete, geligkilere ve yasam stratejilerine gegit veren sinir ¢izgileriyle kendilerini
var etmektedirler (Edgell, 1998: 76). Yeni orta siniflarin ortaya gikiglarina yonelik tartigmalarda 6ne
cikan cagdas teorisyenler, Marx'in and Weber’in sinif ve toplumsal farklilasma analizlerini referans
almiglar, yeni ekonomik sistemin paradigmalar1 ekseninde farkl agiklamalar sunmuslardir. Her iki
disiinlir, smifsal farklilagsmay1 kapitalist sistemin geldigi asamadaki degisim ve doniisiimler
cercevesinde agiklamigtir. 1960’11 ve 1970’li yillara gelindiginde ise sinifsal farklilagmalar Althusser,

Polantzas, Miliband, Bourdieu, Aron, Dahrendorf, Runcinam gibi teorisyenler tarafindan yeni
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sorunsallar cercevesinde ele alinmistir (Beneton, 1991: 48). 1980’lerde bu tartismalar, “Fordist”
toplumdan “Post-Fordist” topluma, “Orgiitli” kapitalizmden “Orgiitsiiz” kapitalizme, “endiistriyel”
toplumdan “post-endiistriyel” topluma ya da “endiistriyel” toplumdan “enformasyon” toplumuna
doniisiim gibi, kiiltiirden daha c¢ok ekonomik ve politik yasamin cesitli doniisiimleri iizerinde
odaklanmistir. Bu ylizyilin baglarinda kok salan belirli bir toplum bi¢iminin doniistiiriilityor oldugu ve
bu doniislimiin bir 6gesinin bireysel 6znelerdeki degisimden olustugu, yeni toplum tipi tarafindan farkli
tiirden insanlar iretildigi veya gerekli kilindig: ileri siiriilmektedir. Cagdas Bat1 kapitalizminin gerek
duydugu insanlar; gelecek icin tasarruf yapmaktan cok tiiketen, ¢aligmaktansa bog zamanin keyfini
¢ikaran ve kimliklerinin caligmaktan da ¢ok tiikketimden tiirevlendigi “hedonistler”dir (Urry, 2018: 313).
Bell (1999), bu farklilagsmalar1 “Sanayi Sonrasi Toplum” kavramiyla analiz etmistir. Sanayi sonrasi
toplum kavramindaki temel fikir, bir hizmet toplumuna gecisi, profesyonel ve teknik istihdamin
kaydettigi hizh biiyiimeyi icermektedir. Sanayi sonrasi toplumu iireten enformasyon teknolojisindeki
devrimdir. Bilgi; daha 6nce goriilmedik oOlclide teknik yenilemeyi ve ekonomik biiyiimeyi basitge
yonetmekle kalmamaktadir, kendisi de hizla ekonominin temel faaliyeti ve mesleki degisimin temel
belirleyicisi haline gelmistir. Bilgi, yeni bir iiretim tarzini baglatmis, zenginlik yaratiminin kaynagin ve
iiretimdeki egemen etkenleri degistirmis, yeni isler ve sirketler yaratmistir (Bell, 1999, aktaran Kumar,

2004: 22-37).

Enformasyon toplumu kuramecilari, yeni isgiiciiniin niteligi iizerinden tartismalar yapmislardir. Bu
kuramcilar, yeni bir bilgi iscileri hizmet sinifinin ortaya ¢iktigini; bu sinifin, uzun bir 6grenim ve egitim
doneminden gecmeyi gerektiren yiiksek bir teknik vasif diizeyi ve kuramsal bilgi tarafindan
belirlendigini ileri siirmiislerdir. Diploma diigkiinliigii, ayn1 isler i¢cin daha yiiksek nitelikler talep
edilmesi, is etiketleri enflasyonu ve mesleklerin kendilerini reklam etme siirecleri enformasyon
toplumunda ortaya cikan degisimler olarak resmedilmistir. Mesleki degisimlere iliskin yapilan
analizlerde giderek artan oranda profesyonellesen bir toplum fikri 6n plandadir. Bilimsel ve teknik
isciler, saglik, egitim ve toplumsal refah iscileri, kisaca insan hizmetleri ve profesyonel hizmetler
alanindaki isciler, yeni hizmet sinifinin baglica dayanagidir. Bu simif profesyonel, yonetsel ve idari
alanlarda ¢aligmaktadir (Kumar, 2004: 38-41). Enformasyon toplumundaki gelismeler, ayr1 bir politik
ekonomiye sahip olmasi yoniiyle, sermayenin yogunlasmasi, yonetimin artan onemi, yoneticilerin,
iscilerin ve profesyonellerin sinifsal yapidaki rolleri iizerinden analiz edilmistir (Edgell, 1998: 76-82).
Yeni orta smiflar giiniimiiz hizmet siifina tekabiil etmektedir. Hizmet sinifi konumunda olanlarin
karakteristik niteligi, uzun bir siireci kapsayan bir egitim ve sertifika programi gercevesinde kariyer
edinme firsatina sahip olmaktir. Bununla iligkili olarak bu siniflar; otorite ve bagimsizlik gibi tiim
avantajlara, ayrica biirokratik hiyerarsideki yiikselisle birlikte iicretlerde ve kosullarda diizenli
iyilesmelere sahip olmaktadirlar. Bu siniflar sosyo-kiiltiirel uzmanlardir. Sahip olduklar1 kapital,
egitimsel nitelik ve ¢alisma acisindan farklidir. Siirekli yiikselmek, bir iist dereceye yiikselmek i¢in iistiin
bir performans sergilemek zorundadirlar (Werfhorst & Graaf, 2004: 211-215). Bilginin farkh

bigimlerinin iletisim kanallarindan 6zgiir bir bicimde yayilmasi, toplumsal diizlemde herkese esit
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olanaklarin saglandigini gostermekle kalmaz ayni zamanda bireysel ve kolektif yasamin nasil organize
edilecegine dair de hazir receteler de sunmaktadir. Bilgi ediniminin ve kullaniminin giiclii bir merkez
tarafindan kontrol edilmedigi hissini yaratmak i¢in diizenlenen toplumsal yasam dinamikleri, sinifsal
miicadeleye dair her tiirli ideolojik sOylemin altim1 asindirarak yeni orta simifa 0zgii yasam
stratejilerinin kaynagini olusturmustur (Edgell, 1998: 76-77). Turner’in belirttigi gibi, bu yeni siniflar,
hem “bireysel farkliliklar” ve “bireysel erigim” gibi s6ylemlerden hem de “firsat esitligi” diisiincesinden
beslenmektedir. Bu iki yoniin bilesimi, zenginlik, gii¢ (iktidar) ve hayat tarzlarina gore bireysel
farkliliklarin siirekliligini tanimak ve kismen aciklamakla birlikte, esitligin gelistirilmesine imkan
tanimaktadir (2000: 61). Entelektiiellerin ve sanatcilarin da yer aldigi yeni orta siniflar, kiiltiirel
sermayenin tasiyicilar1 olarak goriilmiistiir. Bilginin 6zel bigimini kullanma yetisine sahip olma ve
bilginin monopollesmesinde etkin bir rol iistlenme yonlerinden dolayi, bu siniflar ayricalikhi bir
konumdadir ve “yeni kiiltiirel burjuvazi sinifi” olarak tanimlanmistir (Wright, 1976: 3-41). Brint (1984)
yeni orta siiflari, post-endiistriyel toplum dinamikleri iizerinden tartismistir. Brint’e (1984) gore, yeni
orta siniflar, giiniimiizde teknokratlardan olusan eski orta sinif ile bilgi iscileri dedigi daha ziyade
enformatik toplumunda bilgiyi kullanan uzman kesime isaret eden simiflardir (s. 30-71). Her iki simif
hem yapisal olarak hem de politik yonelim olarak birbirinden ¢ok farklidir. Yiikselen yeni bilgi sinifi ile
ig sahipleri ve yoneticilerden olugan hala baskinligini koruyan eski orta sinif arasinda bir giic ve statii
merkezli rekabet vardir. Lamont’a (Lamont,1992, aktaran Werfhorst & Graaf, 2004: 215) gore, yilikselen
yeni siifa yonelik bu iddia, insani hizmetler ve sosyo-kiiltiirel uzmanlar gibi mesleki gruplarin
biiyiimesiyle iligkilidir. Bu biiyiime, post-endiistriyel ekonomide hizmet sektoriiniin biiylimesiyle ve
endiistriyel sektoriin diisiisiiyle iligkilidir. Yeni orta sinif sadece bir sinif degildir. Ayn1 zamanda belli
bir grubun mesleki temelde daha biiylik gruplar olusturduklar kesimi ifade etmektedir. Belli bir
mesleki statiide bulunan baz orta siniflar, sosyal yasamda daha 6zgiir tutumlar sergilemektedir; sanat,
egitim, sosyal ve diger hizmet alanlarindan maksimum oranda yararlanmaktadirlar. Bu kesim, biiyiik
Olciide iyi egitim almistir ve liberal tutumlara sahip goreli ozerk kiiltiirel kapital iscileri olarak
tanimlanmigtir. Bu sinifi tanimlayan temel degerler ve yonelimler, sosyal yasamin ekonomik olmayan
yoniine vurgu yapan post materyalist degerler, gevrecilik, ya da yeni sol gibi politik ideolojileri ve

degerleri desteklemektir.

Kisaca farkli kuramecilar tarafindan farkli yaklasimlarla ele alinan yeni orta siniflar, kendilerine 6zgii
kiiltiirel pratikleri ve yasam tarzlariyla tartisilmistir. Yeni orta siniflar; sadece emegin, is giiciiniin,
sermayenin dagiliminin ve kullaniminin degisen goriintiisiinii ifade etmez. Ayn1 zamanda kiiltiirel ve
toplumsal alandaki pratiklerin ve yasam bigimine 6zgii kaliplarin tabakalasma ve esitsizlik temelinde

yeniden yapilanmasini da ifade etmektedir.

Kapitalist sistemin geldigi asamada tiiketim aligkanliklar1 ile belirlenen yasam tarzlari ve bunu
megrulagtiran hedonist ahlak anlayisi, sinifsal bir zemine sahiptir. Bu noktada Bourdieu’nun (2014)
goriigleri onemlidir. Bourdieu’ya (Bourdieu,2014, aktaran Sayer, 1999; Sweetman, 2003) gore,
giiniimiiz sosyal kolektivite olarak adlandirdigi pratikler, iiretim degil tiikketim etrafinda

bigimlendirilmistir (s. 405-406; s.529-549). Sermeye girdisi formunda olan mallar bir statii ve sinif
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gostergesi olarak kullanilmakta bu da bir yasam tarzi algilayisina tekabiil etmektedir. Genel olarak
degerlendirildiginde, ekonomik ve sosyo-Kkiiltiirel nitelikleri agisindan yeni orta siniflar, Smith’in (2015)
belirttigi gibi, yeni kentsel yasam tarzinda ve kiiltiirlinde somutlagsan yeni tiiketim bigimlerinin
yayginlagsmasinda yonlendirici olmuslardir (s.122). Bu yeni sinif, gosterisgi tiiketimle daha ilgili hale
gelmistir. Moda ve zevk yaraticilar ve tasiyicilar olarak toplumsal igleve sahip olan yeni sosyal tiplerdir.
Bu yeni tliketim modelinde estetik-kiiltiirel temalara vurgu yapilmaktadir. Bos zaman ve nispi
zenginlik, sanatsal tiiketim firsat1 yaratmakta ve sanat bir yatirim bigimi, statii sembolii ve kendini ifade
etme yolu olarak yeni orta sinif tiiketim oriintiisiiyle gittikce biitiinlesmektedir. Bu tiiketim modeli ile
daha geleneksel bir orta sinif arasindaki fark goze carpmaktadir. Gusfield (1967), yeni orta sinifa 6zgii
pratikleri, is ve bos zamanda diirtii hazzinin yeniden tamimlanmasi seklinde degerlendirmistir
(Gusfield’den aktaran Smith, 2015: 122). Kisinin iiretebilmesi degil, uygun bir tiiketici olarak iglev
gorebilmesi prestijin bir isareti olmustur. Bugiin kent i¢i sahne, modanin ve yeni kentsel yasam tarzinin
sergilenmesi i¢in 6nemli bir ortam héaline gelmistir. Tiiketim ¢evresi hem zaman hem mekan acisindan
genigletilmistir. Galerilerin, kahve diikkanlarinin, stiidyolarin, restoranlarin yogunlagtigi alanlarda yeni
tip kiiciik ev endiistrisini ortaya ¢ikmistir. Bu yeni tip kiiciik ev endiistrisi, ev ici dekorasyonunu,
gastronomiyi ve eglenceyi yeni tiiketim zevklerinin araglar1 olarak tanitmigtir. Bunlarin hepsinde de
yeni tiiketim cevresi, hem nesnelerin tiiketilmesine hem de nesneler iizerinden tarihin tiiketilmesine

bagh kilinmigtir.
Tiiketim Kiiltiirii Uzerine Tartsmalar

Tiiketim kiiltiiriiniin ekonomik, sosyal ve politik boyutlarinin anlasilmasinda, postmodernizm ve post-
modern toplum tartismalarinda 6ne ¢ikan teorisyenlerin analizleri kritik noktalara dikkat cekmeleri ve

yeni toplumsal formasyonun farkli yonlerine isaret etmeleri acisindan 6nemlidir.

Post-modern toplum ve postmodernizm kavramlari, 1970’li ve 1980’li yillarda Bell, Kristava, Lyotard,
Vattimo, Derrida, Foucault, Habermas, Baurdrillard ve Jameson gibi farkh teorisyenler tarafindan
tartisilmistir. Bu teorisyenler, cagdas toplumda yasanan ekonomik ve Kkiiltiirel doniisiimleri analiz
etmigler; kiiltiiriin insasinda belirleyici olan aktorleri ve mekanizmalar: ele almiglardir (Featherstone,
2005: 39; Kumar, 2004: 22-37). Touraine (1994) postmodernizm kavramini modern déneme 6zgii yap1
ve degerlerle karsilagstirarak aciklamistir. Touraine’e (1994: 164-208) gore, modern toplum,
endiistrilesmis kapitalist bir topluma karsilik geliyorken postmodern toplum, modern déneme 6zgii
degerlerin yer degistirdigi cogulcu bir topluma karsihik gelmektedir. Bauman (1994), postmodern
donemi, tiiketim toplumunun dinamikleri ve tiiketim toplumda bireysel ve toplumsal diizlemde
yasanan degisimler tlizerinden aciklamistir. Tiiketim nesneleri, orijinal kullanim degerlerinin disinda
yapay anlamlarla donatilmigtir. Mallardan elde edilen yarar ilkesi ikinci plana itilirken o mallarin
simgesel anlamlar1 birinci plana yiikseltilmistir (Bauman, 1996: 229). Bu kiiltiirel yapinin ortaya ¢ikisi,
maddi kiiltiiriin, aligveris alanlar1 ve tiiketim alanlar1 bigiminde biiyiik oranda birikmesine yol acan

kapitalist meta iiretiminin genislemesinin bir sonucudur. Bu siireg, esitlik¢i ve 6zgiirliik¢ii bir yapi
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olusturmas itibariyle olumlu karsilanirken karsit bir goriisle bos zaman ve tiiketim faaliyetlerinin
yeniden orgiitlenmesinin ideolojik manipiilasyon icerdigi gerekcesiyle elestirilmistir. Reklam, medya ve
mallarin teshirine yonelik teknikler yoluyla mallarin anlamlan istikrarsizlagtirilmistir. Duygulara ve
arzulara davetiye cikartabilen bu mallara yeni imge ve imajlar ilistirilmistir (Featherstone, 2005: 39-
188). Cagdas Kkiiltiirde tiiketimin yayginlasmasimi analiz eden neo-marksist teorisyenler, tiiketim
kiiltiiriiniin ideolojik yoniine vurgu yaparak tiiketim kiiltiiriinii kapitalist ekonomik sisteminin bir
sonucu olarak ele almiglardir. Giinlimiizde ug¢ bir noktada metalagsmis olan sanatin, estetigin, bos zaman
etkinliklerinin, miizigin, mallarin ya da nesnelerin kullanima, kisinin kendisini toplumsal diizlemde var
etmesinin araclari olarak gortilmektedir. Giliniimiiz tiiketim pratiklerine yonelik ileri siiriilen iddialarda
en ¢ok elestirilen nokta, tiikketimin herkese esit olanaklar sagladig seklinde gortinmesidir (Gunster,
2000: 40-70). Cancline’e (2001) gore, bizler belli mal ve hizmetlere ulagirken ayni zamanda bir tiiketici
olarak politik bir gii¢ elde ettigimizi diistinmekteyiz (s. 37-49). Simirsiz olanaklar diinyasinda
tliketicilerin 6zgiir olduklarina yonelik alginin olusturulmasi, tiiketim kiiltiirtini kontrol altinda tutan

aktorler tarafindan ileri siiriilen ideolojik bir mesajdir.

Urry (2018), tiiketimin sifir toplamli bir oyun oldugunu, tiim bireyler ac¢isindan 6zgiirlestirici bir alan
yaratmadigini ileri sirmiistiir (s. 201-202). Herhangi bir kisinin, s6z konusu mallari ve hizmetleri daha
fazla tiiketmesi, baska birisini daha az tiiketmeye zorlamaktadir. Insanlarin konumsal mallar
tliketmeleri iligkiseldir. Her bireyin elde ettigi doyum sonsuz bicimde arttirillamaz. Bu doyum bir kisinin
tiiketiminin digerinin tiiketimiyle olan konumuna baglhidir. Buna dayali ekonomik sistem, rekabete
dayali sekilde islemektedir. Elestirel teorisyenler, tiiketim kiiltiiriine yonelik elestirilerini “kiiltiir
endiistrisi” kavramiyla yapmiglardir. Horkheimer’a (1990) gore, kitle kiiltiiriinde bireyler {izerindeki
toplumsal baskilar giiclenmistir (s. 166). Siirekli tiilketmek iizerine yonlendirilen bireyler, kiiltiir
endiistrisi tarafindan iiretilen mesajlardan uzak kalamamaktadirlar. Adorno’ya (2007) gore, kiiltiir
endiistrisi kavram, tiiketim kiiltiiriiniin biiyiik kiiltiir acenteleri tarafindan tiretilmistir (s. 74-80). Bu
kiiltiir acenteleri; kapitalist iiretim bi¢imini siirdiirme yoniinde islev gosteren, herkesi tiiketici olarak
goren egemen siniflari ve gii¢ odaklarini temsil etmektedir. Tiiketici her zaman aldatilan konumdadir.
Bireyler tiiketici olarak simiflandirilmakta, kategorilestirilmekte ve etiketlenmektedir. Dergilerin,
filmlerin farkli fiyat ve begenilere hitap edecek sekilde sunulmasi1 bunun gostergesidir. Tiiketiciler ise

bunun neden béyle oldugunu sorgulamayan edilgen konumdadirlar.

Tiiketim kiiltiiriinde bireyin sosyal statiisii, gereksinimleri ve hangi iiriinleri tiiketmesi gerektigi
simgesel sekilde belirlenmektedir. Bu da bireyi sinirsiz bir 6zgiirliikler alanina dahil etmektedir.
Tiiketim kiiltiird, kiiltiir iiriinleri araciligiyla herkesin degisebilir imgesini yaratmaktadir (Atiker, 1998:
46-47). Sanatsal ve sosyal etkinlikler, bos zaman ugrasilari, bireylerin en ¢ok degistirilebilir olduklarini
gosterdikleri alanlardir. Bu alanlara yonelik tiiketim {iriinleriyle 6zdeslesen bireyler, piyasanin
mantigina uygun olarak yapay mutluluklar ve tatminler elde etmektedir. Bireyler, tiiketim iiriinlerine
temel kullanim degerlerinin 6tesinde degerler ve anlamlar yiiklemektedir. Bireyler kendilerini, tiiketim
iiriinlerine atfedilen bu anlamlar iizerinden tanimlamaktadir. Bu yanilsamali bir durum yaratmaktadir.

Tiiketim iiriinlerine romantik, egzotik, arzu, giizellik, doyum, paylasim, bilimsel ilerleme ve iyi hayat
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imgeleri atfedilmektedir (Featherstone, 2005: 140-158). Reklamecilik sektoriiniin tiiketim iirinlerindeki
simgesellik boyutunun 6ne cikarilmasindaki roliine vurgu yapan Berger (1996), reklamin, bireyin ve
toplumun kendine olan inancini tiiketim iiriinleriyle sunulan imgeler yoluyla ¢ogaltarak stirdiirdigtinii
ileri siirmiistiir (s. 132). Bireyler reklamlar araciligiyla sunulan iriinlerle 6zdeslesmektedir. Reklam,
i¢imizde yatan dogal bir zevk achigin isleyerek hareket etmektedir. Reklam, aliciya satmaya galigtigi
iirtinle ya da hizmetle, cekicilik kazanmig olan kendi imgesini yansitmaktadir. Bu imgeyle alici da,
kendisinin gelecekte olabilecegi durumu 6zleten bir kiskan¢lik uyandirmaktadir. Reklam bu sekilde
esasen nesneleri degil toplumsal iligkileri amaglamaktadir. Reklam, zevk ve mutluluk vaat etmektedir.
Ama bu mutluluk disaridan bagkalar: tarafindan goriilebilen bir mutluluktur ve bagkas: ya da oteki

tarafindan kiskanilmanin ve onlara ¢ekici gelmenin yarattigi bir mutluluktur.

Bireyler, giindelik yasamlarinda tiiketim iiriinleri iizerinden yaratilmis statii sembollerine sahip olmay1
kendilerinden asag1 olan otekilerle kendi aralarinda sosyal mesafe olusturmak ve korumak amaciyla
istemektedirler (Odabasi, 1999: 115). Ritzer’e (2000) gore, bu toplumu farkh kilan énemli degisken,
farkli toplumsal gruplar i¢gin tiiketim araclariin giderek artan 6nemidir (s. 218-257). Tiiketim araclar1
teknolojik gelismelere, bilgisayara bagimhdir. Siber aligveris merkezleri, kredi kartlar1 yayginlagmigtir.
Hem evden hem de aligveris merkezlerinde yapilan aligverisler yayginlagmistir. Tiiketim, hem tiirdeslik
hem farklilik {izerine insa edilen ¢ift anlamh bir boyuta sahiptir. Benzer tiiketim aligkanliklarina sahip
olan bireyler arasinda yakin iligkiler kurulurken benzer tiikketim aligkanhiklarina sahip olmayanlar
arasinda sinirlar keskinlegmistir. Yeni tiiketim araglari insanlar1 tabakalara bolmiigtiir. Toplumun orta
ve list siniflari ile alt siniflar1 arasinda ayrimlasma derinlesmistir. Baudrillard’a (2008) gore, potansiyel
bollugun yam sira birbirimizden uzaklastigimiz ve her birimizin iglevsellestigi nesneler caginda
yasamaktayiz (s. 15-16). Nesnelerin ritmine ve kesintisiz sekilde art arda gelisine gore yasamaktayiz.
Parcalanmis olan bu yasam, tesadiifi iligkilerle kaplanmistir. Rasyonel etkilesim ya da {iretime dayali
iligkilerden ziyade ylizeysellige dayali iligkiler yayginlagsmistir. Hiper gercek bir toplumda toplumsal
iligkiler hiper gercek bir goriiniimdedir. ideal bir toplum yapsy, kisisellestirilmis bir tiiketim, bos zaman

ve yapay teselliler ile var olmaktadir.

Kapitalin, geleneksel kurumlarin 6tesinde her tiirlii toplumsal denetim bi¢imine islerlik kazandiracak
sekilde yeniden orgiitlenmesi, toplumsal alanda yeni yasam alanlar1 olusturmustur. Beslenme, saglik,
ulasim, medya, kiiltiir ve spor gibi alanlar, bedensel ve estetik hazlarin kaynaklari haline gelmistir
(Shaughnessy, 2002: 24-547). Birey, biitiin potansiyelini tiiketerek mutlu olabilmek icin
harcamaktadir. Farkliliklar ve popiiler olmak, yiiceltilen degerler haline gelmistir. Tiiketim mallarinin
satin alinmasi ve sergilenmesi {izerinden bir kimlik duygusu yaratilmis ve siireklilestirilmistir
(Baudrillard, 2008: 15-20). Veblen (2015), kisinin ait oldugu sinifta kabul goren harcama standard,
kisinin yasam standardinin ne olacagini da biiyiik 6l¢iide belirledigini ileri siirmiistiir. Kabul géren
harcama oOlgeginde hareket etmeyen birey itibarsizlagtirilir, toplum disina itilir. Moda olan yasam

standardini kabul etmek ve uygulamak, kisisel konfor ve yasamda basar1 i¢in ¢ogunlukla zaruri olmasi
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noktasinda, hem kabul edilebilir hem de ¢ikarlara uygun diiser. Buna gore herhangi bir siifin yasam

standardi, gosteris¢i bosa harcama unsurlariyla ilgilidir (s.102).

Toplumsal iligkilerin niteligi doniismiistiir. Bog zaman etkinlikleri, tiiketicilere cazip gelecek sekilde
tasarlanmig tiiketim mekanlarinda gerceklesmektedir. Tatil yapmak, disarida vakit gecirmek, bireyler
icin temel gereksinimler haline gelmistir (Ritzer, 2000: 218-257). Tiiketim, yeni yasam alanlar1 inga
etmenin, bunu siirdiirmenin ve farkliliklar olusturmanin araci ve amaci haline gelmistir. Bireyler,
gosterigli ve liikks evler, otomobiller, kiyafetler, dekorasyon, yeme i¢me etkinlikleri, sanatsal etkinlikler
araciligiyla rafine ve {ist sinifta yer alan yasam bicimine ulasabilmislerdir. Bu tarz bir sinifsal ayrigsma,
zimni gekilde hiyerarsik diizene sokulmus gostergeler ve imajlarla yiikli sosyal alanda dramatik
sonuglar yaratmigtir. Kendilerini tiiketimle insa eden ve gosteren bireyler, yapay mutluluklar

icindedirler (Odabasi, 1999: 108-113).

Mallarin gosterisei tiiketim nesnesi haline gelmesi ya da statii gostergesi olarak kullanimi, sosyal
yasamda farkl gelir gruplar1 arasinda yanilsamali bir hareketlilige yol agmistir. Birey, rasyonel olmanin
otesinde kendisiyle ayni statiiye sahip olanlardan tistiin konuma ge¢me giidiisiiyle hareket etmektedir.
Kapitalist ekonomik sistemin rekabete dayali anlayisi, toplumsal iligkiler alaninda da etkisini
hissettirmistir. Bu kiiltiir, bir lislup heterojenligi kiiltiiriidiir. Ger¢eklik duygusunun yitirilmesine yol
acan imajlarin ve agiriliklarin hakim oldugu bir kiiltlirdiir. Gostergelerle, simgesel degis tokuslarla
yiikll, cift anlamliligin etkin oldugu bir kiiltiirdiir. Simgesel anlam, her tiirlii toplumsal iligkide
kendisini var etmekte ve iligkilere sinirlar ¢izen anlamlar ihtiva etmektedir (Featherstone, 2005: 96-
98).

Tiiketicilik konusundaki diisiincesini gercek ve sahte ihtiyaclar arasindaki ayrim iizerinden dile getiren
Marcuse (1997: 17-18), sahte ihtiyaclarin, ekonomik cikar gruplar tarafindan cendere altina alinan
bireylere yukaridan dayatildigini ve dayatmalarin asir1 ¢calisma, saldirganlik, sefalet ve adaletsizlik gibi
toplumsal sorunlara yol a¢tigini s6ylemistir. Bunlarin tatmini bireyi doyuma ulastirabilir. Fakat bireyin
mutlulugu siirdiiriilmesi gereken bir kosul degildir. Sonug olarak tiiketim toplumunda ortaya ¢ikan
mutsuzluktaki mutluluktur. Dinlenmek, eglenmek, reklamlarin etkisinde kalarak siirekli tiilketmek,
digerlerinin sevdigi seyleri sevmek ve sevmediklerini sevmemek, bu sahte ihtiyaclar kategorisine
girmektedir. Birey, siirekli bu ihtiyacglara yaklastirilmak iizere kullanilan derin manipiilasyonlarla
cepecevre kusatilmigtir.  Boylesi ihtiyaclarin bir icerigi ve islevi vardir. Bunlar bireyin denetimi
disindaki harici giicler tarafindan belirlenmektedir. Bu ihtiyaglarin gelismesi ve karsilanmasi ¢ok
yonliidiir. Nelerin gercek nelerin sahte ihtiya¢ olup olmadigina, son tahlilde bireyin kendisinin karar
vermesi gerekmektedir. B. Turner (2001: 94), tiiketerek elde edilen hazciligi ve mutluluk arayisin,
bireyi 0zel tiikketim siperine hapseden c¢agdas iiretim sisteminin gelisimiyle agiklamigtir. Hazciligin
potansiyel karakteri, bu iiretim sistemiyle sersemlesmistir. Kiiltiir ve tiiketim diinyasinda kiiresel olan
bir kitle pazarinin gelisimi s6z konusudur. Seckin grup ve ayricalikh tiiketiciler kendilerini, kitlelerin
vulgar diinyasindan uzak tutmaya calisirken hiyerarsi ve ayrim devamli yeniden onaylanmaktadir.
Avam kesim eski ayricalikli tiiketim diinyalarina girerken, mevcut sistemde egemen gruplar ya da

sermaye sahibi siniflar, farkliliklarin1 ve ayrimlarim korumak igin yeni begeniler ve hayat tarzlar
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olusturmaktadirlar. Egemen gruplar, kendilerine tiiketim piyasasinda saygin bir konum olusturmaya
calismaktadirlar. Bu baglamda giiniimiiz kiltiir alanini, kendine ait bir mantig1 olan, politik ve

ekonomik miicadeleleri yansitan simgesel miicadeleler alani olarak gérmek miimkiindiir.

Toplumsal zeminde kiiltiire 6zgii pratiklerin simgesel bir boyutta analiz edilmesinde en dikkat ceken
diisliniir Bourdieu olmustur. Bourdieu (2015), tercihlerin ve begenilerin siniflandiric1 yonii iizerinde
durarak yorumlamigtir. Ona gore, tiiketim ve hayat tarz tercihleri, ayrim yapan yargilar icermektedir.
Bunlar ayn1 zamanda kisilerin bagkalarina iliskin kendi tikel begeni yargilarini tanimlamakta ve
siniflandirmaktadir. Tikel begeni 6bekleri, tiilketim tercihleri ve hayat tarzlari, 6zgiil meslek ve simif
fraksiyonlarina denk diigmektedir. Toplumda hakim olan zevkler ve hayat tarzlari, yapilanmig
karsithiklar1 ve inceden inceye derecelendirilmis ayrimlar1 icermektedir (s. 25-41). Bourdieu'ya
(Bourdieu’dan akt. Flint & Rowlands,2003:217) gore, sanat, yemek ve konut gibi alanlara yonelik
tiikketim ve tercihler, bireysel kapasiteye gonderme yapmaktadir. Bireylerin estetik zevkleri, sosyal
farkliliklara isaret etmektedir. Bourdieu (Bourdieu,1979, aktaran Field, 2006), tiiketimin simgesellik
boyutunu, “kiiltiirel sermaye” kavrami iizerinden aciklamistir (s. 18-19). Bourdieu (2015), belirli bir
sosyal grubun diger gruplar iizerindeki iistiinliigiinii siirdiirmek i¢in kullandig: kiiltiirel sermaye
sahipliginin, tam olarak onlarin finansal sermayelerini yansitmadigini séylemistir. Kiiltiirel sermaye,
bir dereceye kadar bireyin veya grubun kendi gii¢ ve statiislinii siirdiirme stratejisinin bir parcasi olarak
paramn eksikligini telafi eden bir sermaye bicimidir. Ornegin Bach’tan zevk alma yetenegi, insanin
yaradiliginda olan bir iistiinliik degildir. Tiiketim kiiltiirliniin bireylerin toplumsal iligkileri ve
konumlari ile olan iligkiselligi ile ekonomik ve politik sdylemlerle yeniden iiretilen kiiltiirel sistemde
yayginlastirilan séylemleri pek cok yonden elestirilmistir. Bu elestirilerin ortak noktasi ise bu kiiltiiriin

esitlik¢i ve 6zgiirlestirici bir toplumsal yasam olusturdugu iddiasinin gergegi yansitmamasidir.

Baudrillard (2008), tiiketim kiiltiiriinii, gostergelerin ve sembollerin tiiketimi baglaminda analiz
etmektedir. Bu semboller ve gostergeler zaten hep hali hazirda var olan bir anlam dizisine tekabiil
etmemektedir (s. 250-253). Anlamlar, tiiketicinin dikkatini ¢eken gosterge ve semboller sistemi i¢inde
olugsmaktadir. Tiiketim, bir kimlik duygusu yaratan ve bu duygunun korundugu bir siirectir. Tiiketim
¢agl, sermaye biciminde hizlandirilmis tiim iiretkenlik siirecinin tarihsel sonucu oldugu icin, aym
zamanda radikal yabancilagsmanin da cagidir. Metanin mantigi, giiniimiizde sadece emek siireclerini ve
maddi {rilinleri degil, cinselligi, tiim insani iligkileri, bireysel fantezileri ihtiva eden tiim kiiltiirii,
denetim altina alarak genellestirmistir. Tiim ihtiyaclar kar terimiyle nesnellestirilmistir. Ayn1 zamanda
her sey gosterisellesmistir, yani her sey imgeler, gostergeler, tiiketilebilir maddeler olarak
diizenlenmistir. Fromm’a (1993) gore, dizginlenemeyen tiiketim arzusu, bireyde psikolojik rahatsizlik
tehlikesi barindirmaktadir (s. 61-62). Tiiketim ideolojisi, tiim diinyay1 yutma arzusu ile doludur. Bu
toplum diizeni igerisinde tiiketici, siirekli aglayarak biberonunu isteyen ve hig biiylimeyen bir bebek
olarak kalmaktadir. Bu durum alkol ve uyusturucu tutkusu ile ruhsal hastalik durumlarinda oldugu gibi
bir bagimlilik olarak nitelendirilebilir. Insanlar, kendilerini aktif aktorler olarak degil, pazarlanacak

seyler olarak gormeye baslarlar. ‘Yeni olan giizeldir’ anlayisi1 merkezdedir. Kazanmak, elde etmek,
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kullanmak ve atmak c¢agdas toplumda bireyi yonlendiren temel giidiilerdir. Bauman’a (1999) gore,
tiiketim toplumunda higbir zevk ve tiiketim nesnesi, kalicilik duygusu olusturmamaktadir (s. 40-47).
Imrenilen ve hayali kurulan esyalar bir kez elde edildikten sonra yeni ve daha gelismis olan versiyonlar:
tarafindan gozden diisiiriiliip degersizlestirilmektedir. Bu sekilde hi¢bir gereksinim ya da higbir arzu

tatmin edilmemektedir. Gegicilik, yasamin varolussal anlami olarak genel kabul gormektedir.

Tiiketim kiiltiiriiniin ortaya ¢citkmasinin altinda “pazar ekonomisi” vardir. Yoksul ve liiks yasantinin bir
arada oldugu zitliklar, akla gelebilecek en tuhaf diisiincelerin ve davranislarin bir arada bulunmasi
pazar ekonomisi tarafindan yaratilmistir (Baudrillard, 2011: 33). Tiiketim kiiltiiriiniin temel degerleri
giyimde, davranista, kullanilan egyalarda, konusma bi¢imlerinde sosyal aktivitelerde ve yasam tarzinda
somutlasmaktadir. Bunlar da sosyal yasimin igine niifuz eden, sinifsal ve statiisel bir zeminde
yorumlanabilecek giic odaklarinin gostergeleridir. Buna gore kiiltiiriin tasiyicilart baska bir deyisle
kiiltiirel sermayenin tasiyicilari, kendilerinden daha az sermayeye sahip olanlar iizerinde gii¢
uygulamaktadirlar (Frohlich, 2001: 776-800; Swartz, 1997: 143). Ritzer (2000), baz1 sosyal bilimcilerin
tiketim toplumunun zayifladigina yonelik isaretler gosterseler de ya da boyle bir egilimin gerekli
oldugunu vurgulasalar da, buna yonelik bulgularin zayif oldugunu séylemistir (s. 256-260). Bunun
kanit1 olarak da tiiketim araglarinin kendilerini siirekli daha gosterisci bicimde yenileyebilmeleridir.
Yeni tiikketim araclarinin ev ile i¢ ige ge¢cmesi, bir¢ok tiiketim aracinin varligini tehdit etmektedir. Cagdas
aligveris merkezleri ve zincir magazalar, internet teknolojisindeki gelismelere bagh olarak hizli bir
sekilde hayatimiza giren evden aligveris kanallarinin, siber aligveris merkezlerinin ve her yer var olan
siparig kataloglarinin tehdidi altindadir. Tiiketim toplumunda tiiketim katedrallerinin ve metalarin bas
dondiiriicii cesitliligi, bireylerde kaygi yaratmaktadir. Bu da bireyleri yeni anlam arayislarina

yoneltmektedir.

Tiiketim toplumu {iizerine yapilmig olan bu tartigmalar, bireylerin giiniimiizde tiiketime daha ¢ok
bagimlh hale gelmelerinin yarattig1 bireysel ve toplumsal sorunlarin anlasilmasinda énemli agilimlar
sunmaktadir. Modern kapitalist sistem, bireylerin hem tatmin olma isteklerini ve sosyal statiilerine
iligkin kaygilarin1 kigkirtmaktadir. Ekonomik sistemin bu yonde isleyisi, yasamin birincil anlaminin
tiiketmek iizerine insa edilmesine yol agmaktadir. Tiiketim kiiltiirii, bireylerin, farkl kiiltiirel pratikler
iizerinden birbirleriyle rekabet ettikleri bir yapiya karsilik gelmektedir. Sosyal iligkiler, rekabet duygusu
iizerine inga edilmektedir. Bireyler arasindaki rekabetin dinamigini olusturan unsur ise bireylerin sahip
olduklar iiriinlerin ve aldiklar1 hizmetlerin niceligi ve niteligidir. Spor yapmak, sanatsal aktivitelerde
bulunmak, farkl iilkeleri gezmek, film izlemek, dekorasyona oOnem vermek, kaliteli ve liiks
restoranlarda yemek yeme, eglenmek gibi farkli gostergelerle ve anlamlarla yiiklenmis tiiketim
pratikleri, 6grenilmesi ve uygulanmasi gereken yasamsal pratikler olarak sunulmaktadir. Bireyler, bu
farkl tiiketim alanlarindan hangisinde var olacaklarini belirleme ya da hangisini tercih edecekleri
konusunda 6zgiirdiirler. Ozgiirliigiin sinirlarini belirleyen unsur ise sahip olunan ekonomik ve Kkiiltiirel
sermayedir. Ekonomik olanaklar arttikca bireylerin farkl tiiketim alanlarinda kendilerini var etme
talepleri de degismektedir. Giiniimiizde ekonomik sermaye kadar kiiltiirel sermaye de bireyin nasil bir

yasam tarzi insa edecegini belirlemektedir. Bireyin egitimi, kisisel 6zellikleri, rekabet duygusu, hayat
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felsefesi, yasadig1 sosyal ¢evre ve kurdugu sosyal iligkileri, farkindalik diizeyi gibi faktorler de bireyin
nasil bir yagsam tarzi insa edecegi konusunda belirleyicidir. Sahip olmak istenilen seylere sahip olanlarla
bir arada yasamak giiniimiizde bireyin rekabet duygusunu kamgilamaktadir. Bu rekabet duygusu,
sosyal iligkilerde catigmalar ve celigkili durumlar yaratmakla birlikte ¢ogu zaman, depresyon,
saldirganlik ve obsesyon gibi psikolojik sorunlara da yol agabilmektedir. Aligveris bagimliligi, sevmedigi
kisilerle sadece bireysel ¢ikarlar i¢in iligki kurma ve siirdiirme egilimi giintimiizde siklikla kargilagilan
gercekliklerdir. Bu da tiikketimin hem nesneler hem de iligkiler {izerinden de gerceklestirildigine isaret
etmektedir. Tiiketim; bireylere hosnut olmadiklar1 durumlardan uzaklagsmalarina, kendi yasamlarini

kendi arzuladiklari sekilde insa etmelerine olanak taniyan bir 6zgiirliik alani olarak goriilmektedir.

Gilinlimiiz toplumunda egitim ve meslek, gecmisten ya da aileden aktarilan yoksunluklarin Gtesine
gecilmesine olanak saglayan degiskenlerdir. Alt ve orta sinif bir aile dogmus birey, egitimine ve icra
ettigi meslegine bagh olarak kendine 6zgii bir yasam tarzi insa edebilmektedir. Birey, iyi derecelerle
mezun olup iyi bir mesleki kariyere sahip oldugunda kazancin artmasina paralel sekilde yasam
standardini belli bir noktaya tasiyabilmektedir. Yeni orta sinif olarak tanimlanan kitle cogunlukla bu
kategoride degerlendirilebilir. Kiiltiir endiistrisinin stratejik yonelimleri, 6zellikle bu sinifin tiiketim
pratiklerini sekillendirmek {izerinedir. Siirekli bir devinim igerisinde olan giiniimiiz toplumunda,
degisim siirecinin diginda kalmak istemeyen, bunun i¢in de rekabet eden ve siirekli ¢calisan bireyler
cogunluktadir. Giindelik yagsami diizenleyen yeni kurallar ve kaliplar, bireylerin kendilerini siirekli
gelistirdikleri alanlar yaratmistir. Sinirsiz ihtiyaclar, {iriinlerin ve hizmetlerin tiiketiminden duyulan
haz, tiiketim kiiltiiriiniin dinamigini olusturmaktadir. Bireylerin bu potansiyellerine dayanarak yapay
ihtiyaclar, yapay mutluluklar ve yapay tatmin duygusu yaratilmaktadir. Bireyler, yapay olarak
yaratilmig olan istekleri harekete gecirecek manipiilatif etkideki mekanizmalarin yaraticit diinyasina
hapsolmaktadir. Herhangi bir esyaya sahip olmak ya da hizmetten yararlanmak, temel bir zenginlik
gostergesi olabilmektedir. Thtiyaclarini karsilayabilme noktasinda farkhiliklar gosteren bireyler arasinda

gizli bir rekabet ve catigma kaginilmaz olmaktadir.
Yeni Orta Stmiflarda Tiiketimin Gosterisci ve Statiisel Algis1t Uzerine

Bircok teorisyen giiniimiiz toplumunda yaygin ayrimlagma o6l¢iitiiniin ekonomik ya da kiiltiirel mi olup
olmadig1 noktasinda farkh goriisler ileri siirmiiglerdir. Bireyler ekonomik ve kiiltiirel sermayelerine
baglh olarak avantajli ya da dezavantajli konumdadirlar. Cagdas toplumlarda egitim, meslek ve yasam
tarzi bireylerin toplumsal konumlarina isaret eden degiskenlerdir. Diisiik gelire ve egitime sahip olan
bireyin kendisinden daha iyi konumda olan bireylerden daha az saygi gormesi; yliksek gelir ve egitim
seviyesine sahip bireyin kiiltiirel ve sanatsal etkinlikleri daha dinamik bir bicimde gerceklestirme
olanagina sahip olmasi, toplumsal konumla iligkilidir. Bu baglamda bireyin insa ettigi yasam tarzi,
tiketim pratikleri toplumdaki konumuna ve prestijine isaret eden Onemli gostergeler olarak

degerlendirilmektedir.
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Yasam tarzi, giyim, konusma, goriiniis ve bedensel egilimler gibi kiiltiirel pratiklerle gosterilmektedir.
Benzer Kkiiltiirel pratiklere sahip bireyler ve sosyal gruplar kendilerini rakiplerinden, “istiin’ olarak
nitelendirdikleri egilimlerle, bedensel tavirlarla, konusma ve davraniglarla ayirt etmektedirler. Benzer
begenilerle, zevklerle ve pratiklerle insa edilmis yasam tarzi ortakhigl, bireyleri birbirine
yaklagtirmaktadir (Rabson and Butler, 2001: 70-72). Smith, insan davranis lizerinde 6tekine sayg1 ve
hayranlik duyma hislerinin, Pazar mallarim tiiketmekten elde edilen hazdan ve tatminden daha etkili
oldugunu ileri siirmiigtiir. Veblen, insanin herhangi bir mali satin alma ya da tiiketme kararinda,
kendisini 6tekine gosterme kaygisinin yonlendirici bir gii¢ olusturdugunu séylemistir (Smith & Veblen,
2004 aktaran Wang, 2004:239-252). Marshall (2009), bireyin kendisini 6tekine sergileme arzusunu ve
kaygisiny, biitiin uygarlagmig toplumlarda siniflasmaya 6zgii bir yapilanmanin temeli olarak gormiis ve
bu kaygilarin ahlaki olmadigini s6ylemistir (Marshall 2009, aktaran McLaughlin & Baker,2007: 53-68).
G. Frank’a (1985: 101-116) gore, tliketim mallar statiiye ya da prestije gonderme yapmaktadir. Bu
mallar; hizmetleri, meslekleri ve sosyal iligkileri ihtiva eden biitiinsel bir yapi icerisinde anlam
kazanmaktadir. Ev i¢i dekorasyon, otomobil, antika esya, giyim, saglik sigortasi gibi farkl tiirdeki
tiiketim triinleri statii ile iligkilidir. Bu mallar ve hizmetler, kisinin kendisini 6tekine sergilemesinde
bireysel yeterlilige, yetenege ve sahiplige gonderme yapmasi itibariyle 6nemli gostergeler olarak
goriilmektedir. Yiiksel statiiye sahip olmak, ekonomik olanaklarla miimkiindiir. Bazi tiikketim tirtinlerini
az ya da cok tiiketiyor olabilmek ya da belli sanatsal etkinlikleri gerceklestiriyor olabilmek, belli
zevklerin ve estetik yargilarin sergilendigi alanlar olarak goriilmekte; bireyin statiisiine dair isaretler
sunmaktadir. Tiiketim davranislarinin sergilenmesi siirecinde kurulan sosyal iligkileri de statiiye dair

bilgi sunmaktadir.

Zeka, fiziksel gekicilik, yaraticilik, mutlu olmak, giic, diiriistliik gibi degerler de bireyin toplumsal
alandaki var olusuna iliskin iist insani degerler olarak kabul edilmekte, tiiketim {iriinleriyle kosutluk
icerisinde statiiye isaret eden maddi yonii olmayan unsurlar olarak goriilmektedir. Sosyal statii ve
tliketim davranmig arasindaki iligkinin tartisildigi pek cok calismada “referans gruplar1” kavrami
iizerinden tiiketimin benlige, kimlige ve otekine isaret eden boyutlari ele alinmigtir. Bu tartismalarda,
statii kavraminin en 6nemli boyutunun, bireyin kendisine yakin gelen belli bir sosyal grubun goriislerini
nasil kabul ettigi bireysel yargilarda, yeteneklerde bu gruba yakin olma derecesine gore zamanla
meydana gelen maddi ve manevi degisimlerin neler oldugu arastirilmistir (Shaughnessy, 2002: 524-
547). Bireylerin basit ya da alt diizeydeki zevklerini gerceklestirmelerinden ziyade iyi, kaliteli olarak
addedilen zevklere ve iyi yasam bicimlerine yonelmeleri, zevkin somutlastig1 alanlar olarak orta sinifa
ozgi tiikketim aligkanliklarinin bir Glgiisti ya da degeri haline gelmistir (Schroeder,2000: 381-387).
Zevke konu olan ya da zevki isaret eden tiiketim nesneleri, zaman icinde degisim gostermistir. Daha
biiyiik zevklerin pesinde kogsmak, daha biiyiik heyecanlara yol agmaktadir. Bireyler de daha biiyiik
heyecanlar yasayabilmek i¢in yagsamlarini siirekli yeniden bicimlendirmektedirler. Statiisel farkliliklara
konu olan zevk ilkesi, daha ziyade iist ve orta siniflarda anlamlidir. Bireyler i¢in resim sergisine gitmek,
heykelleri izlemek, onlar hakkinda yorumlar yapmak ve bilgi sahibi olmak, evin i¢ ve dis dizaynina
yonelik moda akimlar takip etmek biiylik haz kaynagidir. Giiniimiiz toplumunda bu tarz etkinlikler,

yeni orta siniflar icin 6nemli kiiltiirel sermaye kaynagidir (Ball, 2003: 163-175; Piron, 2000:308-321).
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Douglas ve Isterwood’a (1999) gore; birey tiiketimi miimkiin olan zaman ve mekanda, sehirde ya da
kirda olsun, iste ya da evde olsun, kendisi, ailesi ve toplumsal ¢evresi hakkinda bir seyler séylemek icin
kullanmaktadir (s. 80-83). Bireyin tiiketim bigimi, olumlu ya da olumsuz olsun, rekabetci olsun ya da
olmasin, bireyin i¢inde bulundugu evrenin tiiriine iligkin bilgi vermektedir. Birey, tiiketim faaliyetleri
araciligiyla iliskide bulundugu kisilerden onay almak istemektedir. Bu baglamda tiiketim, tiim
toplumsal kategorilerin siirekli yeniden tanimlandig: aktif bir siirectir. Maslow, bireylerin, sadece pratik
yararlar1 ve iglevlerinden dolay1 degil, ayni1 zamanda kim olduklarini gosterme, duygularini ortaya
koyma ve cevreleriyle iletisim amaclarindan dolay1 da iiriin satin alip kullandiklarini; dolayisiyla
tiiketim pratiklerinin ayristirici yoniiniin oldugunu soylemistir (Maslow, 1958 aktaran Odabasi, 1999:
8). Chaney’e (1999) gore, yeni orta sinifin yasam tarzlari tamamen tiiketim eksenlidir (s. 22). Bir donem
sadece belli bir azinliga ait olan tiiketim aligkanliklar giiniimiizde biiyiik bir kesimi kapsayacak
siiflarin  genel tiiketim aligkanliklar1 haline gelmistir. Reklamcilik sektorii, bu kiiltiiriin
yayginlagsmasinda 6nemli bir igleve sahiptir. Bireyler, 6nceden gereksinimlerini satin alirken daha sonra
kalite ve begeni motivasyonu iizerinden liiks tiiketime yonelmislerdir. Yaygin bir demode olmak deyimi,
insanlarin daha ¢ok tiiketimine zemin hazirlamigtir. Eskinin ayricalikh elitlerinin en 6nemli liiksii, yeni
orta siifin artik kendileri i¢in de uygun oldugunu diisiinmeye basladig1, bos zamanlar ve bog zamanlari
dolduran eglencelerden alinan zevkler haline gelmistir (Rene, 2006: 3-10). Bauman’a (1999) gore,
tliketim toplumunda tercih 6zgiirliigi, bireysel ve kolektif kimliklerin ingsasinda 6nemli bir unsurdur (s.
47-50). Bu unsur, bireylerin dolayisiyla tiiketicilerin, kendini gelistirme ve iyi yasam imaj1 olugturma
stratejileriyle ortiismektedir. Ozgiirce yapilan tercihler ne kadar cok olursa, bireyin toplumsal
hiyerarside edindigi yer de o kadar fazla olmakta ve iyi yasam idealine o ol¢iide yaklasmaktadir. Bu
baglamda gelir onemli bir Olciittiir ciinki tiiketicilerin tercih alanlarinin genislemesine olanak

saglamaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, ekonomik ve sosyo-kiiltiirel nitelikleri agisindan yeni orta siniflar,
Smith’in (2015) belirttigi gibi yeni kentsel yasam tarzinda ve kiiltiiriinde somutlagsan yeni tiiketim
bigimlerinin yayginlasmasinda yonlendirici olmusglardir (s. 122). Bu yeni sinif, gosterisci tiilketimle daha
ilgili hale gelmistir. Moda ve zevk yaraticilar1 ve tasiyicilari olarak toplumsal igleve sahip olan yeni sosyal
tiplerdir. Bu yeni tiiketim modelinde estetik-kiiltiirel temalara vurgu yapilmaktadir. Bog zaman ve nispi
zenginlik, sanatsal tiikketim firsat1 yaratmakta ve sanat bir yatirim bigimi, statii sembolii ve kendini ifade
etme yolu olarak yeni orta sinif tiiketim oriintiisiiyle gittikce biitiinlesmektedir. Bu tiiketim modeli ile
daha geleneksel bir orta sinif arasindaki fark goze carpmaktadir. Gusfield (1989), yeni orta sinifa 6zgii
pratikleri, is ve bos zamanda diirtii hazzinin yeniden tanimlanmasi seklinde degerlendirmistir (Gusfield
aktaran Smith, 2015: 122). Kisinin {iretebilmesi degil, uygun bir tiiketici olarak islev gorebilmesi,
prestijin bir isareti olmustur. Bugilin kent i¢i sahne, modanin ve yeni kentsel yasam tarzinin
sergilenmesi i¢in 6nemli bir ortam haline gelmistir. Tiiketim cevresi hem zaman hem mekan acisindan
genigletilmistir. Galerilerin, kahve diikkanlarinin, stiidyolarin, restoranlarin yogunlastigi alanlarda yeni

tip kiiciik ev endiistrisini ortaya ¢ikmistir. Bu yeni tip kiiciik ev endiistrisi, ev ici dekorasyonunu,
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gastronomiyi ve eglenceyi yeni tiikketim zevklerinin araclar1 olarak tamitmistir. Bunlarin hepsinde de
yeni tiiketim cevresi hem nesnelerin tiiketilmesine, hem de nesneler lizerinden tarihin tiiketilmesine

bagh kilinmigtir.
Sonuc¢

Giinlimiizde mevcut ekonomik ve kiiltiirel sdylemlerin ivmesiyle tiiketim, bireylerin kendilerini farkl
gostergeler ve imajlar ile var ettikleri bir pratikler alan1 haline gelmistir. Fordist iiretim bigiminin krize
girmesinin ardindan o6zellikle 1970li yillardan sonra cok uluslu sirketlerin ekonomik ve kiiltiirel
stratejiyle yeniden yapilandirilan toplumsal yasam, farkli ve giderek artan tiiketim pratikleri ekseninde
insa edilen yagam tarzlarinin goriiniir oldugu baglamda tartisilmaya baglanmistir. Bireylerin ihtiyaclari,
farkl alanlarda tiretim yapan ¢ok uluslu sirketlerinin reklam stratejileriyle yeniden bi¢cimlendirilmistir.
Daha fazla ve cesitli iiriinler iizerinden gercgeklestirilen tiiketim, bireyler icin bir haz ve mutlulugun
kaynag1 haline gelmistir. Bireylerde tiiketmeye doniik motivasyonun siirekliliginin saglanmasi, kiiltiirel
soylemlerle ve mesajlarla gerceklestirilmektedir. Icerigi siirekli yenilenen mesajlarla ve séylemlerle
kiiltiirel hayat siirekli yeniden iiretilmektedir. Tiiketim, toplumsal siniflandirmanin bir araci haline
gelmigstir. Belli bir tiiketim pratigi, bireylerin, ayni tarzda tiiketim etkinligi i¢inde olan diger bireylerle
yeni iligkiler kurmasina yol ac¢tig1 icin de yeni biitiinlesme formlar1 yaratilmis olmaktadir. Sanatsal
etkinlikler, beslenme bigimleri, yeme i¢me etkinlikleri, yurt ici yurt dis1 geziler, entelektiiel etkinlikler
gibi cesitlendirilebilecek ve tiiketimin farkli alanlarina isaret eden kiiltiirel pratikler, ortak yasam
felsefesine ve pratiklerine sahip kigilerin bir araya geldigi ve bu kisiler arasindaki iligkilerin
siirdiiriilmesinin zeminini olusturmaktadir. Tiiketilen {iriinlerin ve hizmetlerin niteligi ve niceligi,
bireyin kendisini eksik ya da tam hissetmesinin 6nemli bir unsuru olabilmektedir. Belli bir sosyal gruba
ya da sinifa ait olma, belli tarzda tiiketim pratigini gerceklestirmek iizerinden tanimlanmistir. Bireyler,
toplumsal hayatla olan baglarini ve diger kisilerle olan iligki ve etkilesimlerini, imajlarla oriilii anlamlar
diinyasi icinde insa etmektedirler. Bu imajlar diinyasi ise reklam sirketlerinin sdylemleriyle ve imaja
doniik reklam stratejileriyle bicimlendirilmistir. Arzu, haz ve mutluluk gibi kavramlar tiiketimle
0zdeslesmistir. Bu kavramlarin igerimleri, anlamsal varolusuyla biitiinlestirilerek somut hale
biiriindiiriilmiistiir. Bireyler kendilerini, varolugsal sdylemlerle doldurulmus tiiketim nesneleriyle
biitiinlestirmis; tiiketim, bireylerin mutluluklar: i¢in elzem olmustur. Kiiltiiriin bu baglamda insasi,
ekonomik sistemin yeni ¢alisma prensipleriyle, sirketlerin 6ne siirdiigii calisan profiliyle, degisen gelir
ve refah diizeyleriyle ve hizmet sektoriiniin farkli alanlarina 6ne cikan yeni mesleklerin ortaya
c¢ikmasiyla desteklenmistir. Ekonomik sistemin gelir, meslek baglamindaki yeniden yapilanmasi,
bireylerin yaptiklar islerden elde ettikleri kazanglar1 oraninda siirekli standartlar: arttirillmak istenen,
daha iyi ve daha kaliteli yagsam tarzi insa etmelerinin zeminini olusturmustur. Burada hem bireylerin
gelirleri hem de buna paralel sekilde yasam tarzlan siirekli degismektedir. Iyi ve kaliteli bir yasam
kurabilmek, 6zellikle gliniimiizde yeni orta sinif olarak kavramsallastirilan belli bir sosyal kategori icin

genellestirilmis bir séylem haline gelmistir.

Bugiin enformasyon teknolojileri iizerine yiikselen hizmet sektoriinde var olan cesitli meslekleri icra

eden kisilerin ya da farkli alanlarda {iretim yapan sektorlerde calisan kisilerin homojen bir calisan
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grubunu yansitmadiklar1 gercegi bir yana, daha iyi ve kaliteli bir yasam icinde var olma seklinde
estetiklestirilmis yasam tarz1 soOylemlerinden beslendiklerini soylemek miimkiindiir. Bu da
estetiklestirilmis bir yagam tarzi algisinin, farkli alanlarda yapilandirilan tiiketim pratikleriyle 6zdes
sekilde sunulmasi, bireyler tarafindan kabul gormesi, hayata gecirilmesi ve siireklilik kazandirilmasi
yoniinde uygulanan ekonomik ve kiiltiirel stratejilerle olusturuldugunu gostermektedir. Bagkalarindan
farkl olmak, kiskanilmak, {ist konumda oldugu atfedilen sosyal bir gruba ait oldugunu hissetmek,
seckin arkadasgliklar kurma, kendisini daha iyi konuma tasiyacak sosyal iligkiler gelistirmek gibi
sayilabilecek pek ¢ok deger giiniimiizde pek cok kisi i¢in 6zgiiven yaratmaktadir. Sadece sosyal iligki
boyutundaki aidiyetlik hissi yaratan alanlarda var olmak degil aym1 zamanda giizel ve gosterigli evde
yasamak, modaya uygun giyinmek, liiks restoranlarda yemek yeme, y1lda birkag kez yurt digina gitmek,
sanatsin entelektiiel ya da pratiksel diizlemde takipgisi olmak sinemaya, tiyatroya, resim sergilerine
gitmek gibi) ve bu alandaki entelektiiel bilgi birikimini baskalarina gostermek, kaliteli egyalar
kullanmak, liiks otomobile sahip olmak gibi pratikler de 6zellikle yeni orta siniflarda énemli kaliplar ve

degerler olarak aidiyetlik hissi olusturmaktadir.

Yaptiklariyla ve sahip olduklariyla 6zdeslesen ve kendisini bu anlamlar iizerinden tamimlayan 6zneler
olarak varliklarini insa etmektedir. Buradaki sorunsal bireyin kendisine bu tarz pratiklerle bir alan
yaratmasi degil, belli bir tiiketim davraniginin igeriminin nasil olusturuldugu ve baskalariyla kurulan
iligkilerde nasil kullanildigr ya da yansitildigidir. Elit ya da belli bir smnifa ait olma giidiisiiyle
gerceklestirilen edimlerin bireylere ne oOlglide yeni oOzgiirliik alanlar1 yaratip yaratmadigi sorusu
onemlidir. Tiiketim nesnelerinin sembolik anlamlar1 ya da belli bir siifa 6zgii tanimlanmalar
giiniimiize 6zgii bir durum olmamakla birlikte, giiniimiizde farklilik olusturan noktanin, belli kiiltiirel
pratiklerin ve tiiketim etkinliklerinin, orta ve alt siniflarda yer alan bireylerin sinifsal aidiyetlik hislerini
dinamik bir boyuta tagimis olmasidir diyebiliriz. Bunun da tiiketim pratiklerinin yapay bir kimlik
yaratmasi ve sosyal statiiye isaret etmesi yoniiyle iligkili oldugu soylenebilir. Bu kiiltiir, bu smiflarin

yasamlarini siirekli zenginlestirmeleri, giizellestirmeleri i¢in yeni stratejilerle yeniden iiretilmektedir.

Bireyler bir yandan hem hegomonik yapidaki ve degisen ekonomik, siyasal, kiiltiirel sistem i¢inde var
olmak zorunda hem de bu dinamiklerin bireyin psikolojik olarak iyi olma haline verecegi zararlardan
korunmak icin yine aym sistem iginde iiretilen soylemlerle insa edilmis 6zgiil alanin1 korumak
zorundadir. Alisveris yapmak, sanatsal ve sportif faaliyetlerde bulunmak, farkl alanlarinda kiiltiirel
birikimlerini saglamak icin farkh pratikler gelistirmek ve bu amacla kendilerini tatmin edecek sosyal
iligkiler ve bagimliliklar gelistirmektedir. Bireylerin kendi istencleriyle gelistirdikleri pratikler,
rekabetci reklam piyasasi icinde bir dizi olanaklar alanina doniismektedir. Temel bir toplumsal
biitlinlesme ve farklilasma bicimi bu sekilde belirli kodlarla, degerlerle ve davrams kaliplariyla
diizenlenmektedir. Sosyal medya kanallarinin giderek yayginlagsmasiyla birlikte, ihtiyacin Gtesinde
gerceklesen tiiketim, satin alma davranisi ve sahip olma arzusu bagka bir asamaya taginmstir.

Bireylerin kendilerini tiiketim araciligiyla konumlandirma yollar1 daha da cesitlenmistir.
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Daha fazla tilketme arzusu yaratmak iizerine igleyen markalagsma stratejileri, bireylerde siirekli bir
eksiklik duygusu yaratarak, yapay sekilde bicimlendirilmis arzular: ve istekleri tatmin etmektedir. Yine
bu yolla bireylerin daha fazla tiiketip daha fazla haz elde etme yoniindeki -egilimlerini
giiclendirmektedir. Bu sistemin en 6nemli sosyal ve psikolojik sonucu, siirekli bir mutlu ve iyi olma
halinde kalabilmek i¢in ya da toplumsal konumunu korumak icin aligverise ya da tiiketime bagimlh
kilinmig bireylerin yasadiklar1 sorunlardir. Cevresel sorunlarin artigi, sosyal simiflar ve gruplar
arasindaki farkliliklarin keskinlegsmesi de siirecin yarattig1 diger sorunlar olarak tartigilmalidir. Tiiketim
caginda bireylerin ihtiyaclarmi mesrulagtiran giicler yeni hizmetler simifidir. Bireylerin tiiketim
konusunda kendi denetimlerini ya da kontrollerini saglamakta zorlandiklar1 mevcut sistemde, mal ve
hizmet {iretimini gergeklestiren ve pazarlayan sektorlerin pazarlama ve reklam stratejileriyle sunduklari
recgetelerle “denetlenmekte”, “kontrol altina alinmaktir”. Bireylerin anlam arayisi, yine bu reklam
stratejileriyle hatta kisisellestirilen bagka bir deyisle kisiye 6zgii yapilandirilan pazarlama yontemleriyle
“degerlilestirilmektedir”. Bireylere cekici hale getirilmis sekilde sunulan yasam tarzi pratikleri,
toplumsal alanda sosyal ve ekonomik olarak giice sahip olanlar1 daha itibarh kilarken bunun digindaki

kesimleri degersizlestirmektedir.

Bireyin, kendisi disinda igleyen mekanizmalar tarafindan insa edilmis yasami, kendisi gibi diislinen ve
yasayanlarla, kendi rizasiyla ve dolaysiz bicimde iligkiler kurdugu bir alana doniisiir. Geleneksel iligki
baglarindan uzak sekilde bir araya gelen tiiketici gruplar1 homojen sekilde algiladiklar1 bu yasam
alanlarinda kendilerini daha giivende hissetmektedirler. Dolayisiyla tliketimin, bireylerin hem anlam
arayiglarin1 hem de giivende hissetme algilarinin igerimini farklilagtirdigini s6ylemek miimkiindiir. Bu
siire¢ birbirini destekleyen iki anlamli bir diizene karsilik gelmektedir. Belli bir kesim i¢in kendini farkl
kilma ya da farklilagtirmanin araci olan tiiketim, diger yoniiyle aynilasan kitle yaratmaktadir. Hizli
degisen diinyada; calismak, daha fazla kazanmak ve iyi yasam standardi olusturmak amac istiine

yiikselen anlam arayisi pesinde olan mobil bireyler, yine tiiketerek kendilerini degerli hissetmektedirler.

Genel olarak bakildiginda, giiniimiiz toplumsal farklilasma bicimleri, “rekabete dayali pazar” mantigiyla
biitiinlesmig tiiketim kiiltiirliniin iginde var olan statii ve yasam bigimine isaret eden kiiltiirel
sembollerde karsilik bulmaktadir. Bu tarz kiiltiirel semboller ya da tiiketimin sembolik boyutu, kendine
0zgii yeni bir seckinler sinifina isaret etmektedir. Birbirinden farkl hayat tarzlari, begeniler ve kiiltiirel
pratikler, sosyal, ekonomik, politik olarak esit seviyede olanlar1 birbirlerine yaklastirirken farkli
konumda olanlardan uzaklagtirmaktadir. Yasam tarzlari1 ve kiiltiirel hale gelmis simgeler daha da
keskinlesmistir. Ozde bakildiginda giiniimiiz yasam bicimi stratejileri yeni tiiketim olanaklari
yaratmigtir. Tiiketimin en ¢ok hangi alanlarda yogunlastigi ve bireylerin tiiketim bigimleri, onlarin
sinifsal konumlarinin birer gostergesi haline gelmistir. Kim oldugumuzdan ziyade kim olarak goriinmek
istedigimiz yonlendirici bir giic olmustur. Ozelikle cagdas teorik tartismalarda farkl boyutlarla analiz
edilen yeni orta simiflar, giinlimiizde geldigimiz asamada yasam bicimi, begenileri, bos zaman
etkinlikleri, kiiltiirel pratikleri, gezi, yeme-igme aligkanliklar1 gibi farkl: tiiketim etkinlikleriyle, sinifsal
farklilasmanin kristalize olmus bir goriiniimiinii sunmakta ve karsilikli bagimliga, rekabete, celigkilere

ve yasam stratejilerine gecit veren sinir ¢izgileriyle kendilerini var etmektedirler.
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Cikar Catismasi Beyani

“Gosterisci Tiiketim Davranisi Ekseninde Yeni Orta Siniflarin Tiiketim Pratikleri.” baghkli makalemiz
ile ilgili herhangi bir kurum, kurulus, kisi ile mali ¢ikar catismas1 yoktur ve yazarlar arasinda da
herhangi bir ¢ikar catismas1 bulunmamaktadir.
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Extended Abstract

The Capitalist economic system is fed by the ideology of increasing consumption and maintaining this condition.
Lifestyles, identities, and cultural practices are reproduced in the axis of this ideology. Today, individuals live a
daily life in which they are made dependent on fashion and the constantly repeated domain. As a status sign,
consumer practices directed by symbolized consumer practices have been a medium of class mobility for
individuals located in different income groups. Certain consumer practiceshave become a medium and goal of,
creating a lifestyle, enabling the continuation of that lifestyle, and benefitting from the artificial appeal of
consumer goods to create differences or disassociation. The incentive to be different than the other has become
available by consumer practices which are reproduced, valued, and given meaning that have the potential to
signify the prestige and social status of the individual. In this study, the development of consumer practices is
debated under the axis of the new middle classes by how consumption affects our daily lives, and its association

with class differentiation. In our present day, consumption which its symbolic extent is more featured has been



U 0DU Sosyal Bilimler Arastirmalari Dergisi / ISSN: 1309-9302 / dergipark.org.tr/tr/pub/odusobiad -

discussed with concepts of identity, class, differentiation, and disassociation. First of all, conducting the study
based in this context, theoretical discussions related to the new middle-class concept, and secondly, the
development of the consumer society and consumer culture has been discussed. In this study, it has been discussed
how consumption shapes the individual’s daily lives, and how the consumption is placed in the center of their own
perception of themselves, and their interrelations with others. In contemporary societies, mediums which provide
individuals certain privileges and benefits have educational, cultural, and symbolic implications. This situation
provides individuals with set of socio-political demands at the same time. Individuals, compete over social
dissociation symbols with each other. In this context, the elements which create the dissociation between
individuals are not only economical but cultural and social appearance. The individuals who find themselves a
spot which is professionally and educationally privileged in market relations also show themselves in the
lifestyles which they built with the same market dynamics. The competitive logic of the market shows itself
through the formation of lifestyles. Social and cultural practices, residence and characteristics of residences, daily
activities, economic, cultural, and social dissociations have become domains which are determined mainly by
economic relations. Nowadays, the symbolic disclosure of welfare, wealth and the competitive relational process
of maintaining this symbolism lead to problematic relationships among individuals who have not been integrated
into this process. In fact, the economic crises experienced by the influence of local and international dynamics
reveal the unequal situation between the privileged and the underprivileged even more. When evaluated in terms
of social integration, it is inevitable for class inequality to deepen so much, and reveal different conflicts and
tensions. However, legal, and political elements added to economic, , and cultural privileges increase the tension
between individuals. The fact that a group of people is privileged to have economic, social, and cultural
opportunities in society immensely increases the competitive feeling among individuals. Today's economic
system creates more and more hierarchical domains. The desire to have economic and cultural products and to
benefit from services shapes the behaviors of individuals to impose themselves on others in their social relations,
to gain prestige, and to maintain this situation. It is seen that individual and social reality is built on this ground.
The current economic system provides for the reproduction of a such structure. The new middle-class
phenomenon, which is handled with different perspectives in our study, is the projection of economic, social, and
cultural differentiation at the current stage. Professions that contribute to education, career, certification, and
both economic and individual development have become the reproduced tools of social differentiation. These tools
have become reference points for the new middle classes in the lifestyles they have built. Criteria such as self-
confidence, feeling safe, competence, hedonism, savings, and investment have been decisive in both objective and
subjective evaluations. In fact, the relationships of individuals with each other increasingly find a response on
this ground. Ensuring the sustainability of a lifestyle based on these criteria is the most important goal for these
classes, most of which are finance and service sector workers. This situation has made the relationships of
individuals more dependent on the ground of mutual dependency. In short, new middle classes, are moving in
the direction of maintaining the border lines with the lives they built with contradictions and competition, with

their economic, social, and cultural privileges.
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