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Turkiye'de Medya Okuryazarligi Projesi Uzerine

Bir Degerlendirme

Ozet

Medya okuryazarligi en genel tanimiy-
la bUyUk cesitlilik gésteren formatlarda-
ki mesajlara ulasma, bunlan ¢ézimle-
me, degerlendirme ve iletme yetenegdi
kazanabilmek olarak ifade edilmektedir.
Bu kavram genel olarak iki temel yakla-
sim altinda incelenebilir: Elestirel med-
ya okuryazarlgi ve ana akim ya da fi-
cari medya okuryazarligi. Elestirel med-
ya okuryazarliginin temelinde elestirel
pedagoji yatmaktadir. Medya egitimin
varligr éncelikle elestirel bir disincenin
var olmasina baglidir. Buna gbére medya
egitiminin amaci kisiyi alternatif dUsin-
me ydbntemlerinden haberdar etmek-
ti. Ana akim ya da Eagle'in da belirtti-
gi gibi ticari medya okuryazarlgi ise, ana
akim iletisim paradigmasindan beslen-
mektedir. Genel kabul gbren bu yaklasi-
ma gbére medya okuryazarligi program-
lan ile ulasimasi gereken nihai amacg,
medya mesajlan kasisinda bilin¢li tercih-
ler yapabilen aktif tiketiciler yetistirmek-
tir.  TUrkiye'de ilk6gretim muifredatina
secmeli ders olarak konulmak amaciyla
MEB ve RTUK tarafindan gelistirilen pro-
je incelendiginde 6ne cikan unsurlann fi-
cari medya okuryazarliginda anilan un-
surlarla 6rtUstigu gérilmektedir. Dolayi-
stlyla TUrkiye'de uygulanan medya okur-
yazarlidi projesi ticari medya okuryazarli-
g1 yaklasimi altinda anilabilir.
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Abstract

Media literacy may be defined as gaining
the ability of accessing, analyzing, evalu-
ating and creating messages in a wide
variety of media forms. The conceptmay
generally be studied under two basic ap-
proach: critical media literacy and main-
sfream or commercial media literacy.
What establishes the base of critical me-
dia literacy is the critical pedagogy. The
presence of media education depends
on the presence of critical thought. Thus,
the objective of media education is to
inform the person about the alternative
ways of thinking. The maintstream or -as
called by Eagle- commercial media lit-
eracy nourishes from the main stream
communication paradigm. According to
this generally accepted approach, the
ultimate objective of the media literacy
programs is to bring up active audience
who is able fo make conscious preferenc-
es against the media messages. The lead-
ing elements of the project developed
by Turkish Ministry of National Education
(MEB) and Radio and Television Supreme
Council (RTUK) to include media literacy
courses in the curriculum of primary edu-
cation seems to be overlapping with the
elements mentioned in commercial me-
dia literacy. Therefore the media literacy
project in Turkey may be cited as com-
mercial media literacy.
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1. Giris

Medya okuryazarligi; biyiik cesitlilik g6ste-
ren formatlardaki mesajlara ulasma, bunla-
11 ¢6zlimleme, degerlendirme ve iletme ye-
tenegi kazanabilmek olarak ifade edilmekte-
dir. Ayrica konu lzerine c¢alisan arastirma-
cilarin farklt yaklasimlar ile bitlikte medya
okuryazarligl kavrami bu calismada iki te-
mel yaklagim altinda incelenecektir: Birinci-
si temelini elestirel pedagojinin olusturdugu
elestirel medya okuryazarhg, ikincisi ise bugiin
pek cok ilkenin yaklagimint agiklayan ana
akun ya da ticari medya okuryazarliidsr.

Ingilizce’den Tiirkge’ye medya okurya-
zath@ olarak cevrilen media literacy kavrami-
n1, 1978de; biligsel, etik, felsefi ve estetike konu-
lardaki becerileri gelistirme olarak tanimlayan
ve elestirel bir medya egitim modeli 6ne-
ren Minkkinen'den giintimiize pek ¢ok fark-
Ii tanim yapilmustir’. Medya okuryazarligi-
nin, bugiin pek cok kisi tarafindan tekrarla-
nan yukarida bahsedilen tanimi ise ABD’de,
1992’de Aspen Institute tarafindan diizen-
lenen Medya Okuryazarligi Ulusal Lider-
lik Konferansinda, otuzun lizerinde uzma-
nin ortaklasa yaptigi, konferans raportorii
P. Aufderheide tarafindan kaleme alinmustir.

Aynt tarihte ABD’nin, Massachusetts
eyaletinin, Billerica bélgesinde okullarda
Channel One adli televizyon kanalinin ya-
yin yapmasina izin veren bir anlagma imza-
lanmustir. Buna gére, Channel One, iki daki-
kasi cocuklara yonelik reklamlardan olusan,
toplam on iki dakikalik yayin yapma hakkini
elde etmistir. Billerica’daki okullara, Chan-
nel One bu yayin hakki karsiliginda bedava
televizyon, video kayit cihazi, uydu arag ve

1 Ayrintillt bilgi i¢in bakiniz Potter, W.J (2004).
Theory of Media Literacy, A Cognitive Approach,
Thousand Oaks, Sage Publications: 24-27, 257-
264.
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gerecleri dagitir fakat bunun sonucunda her
iki taraf da ¢ok yogun elestirilere maruz ka-
lir. Bir basin aciklamasinda sirket yoneticile-
rinin de belirttigi gibi, pazarlamacinin gizli
silaht olan bu yayin sayesinde, rakiplerini ge-
ride birakarak kitle halindeki genglere, ken-
di dogal ortamlarinda, esi bulunmaz bir yol-
la ulastlabilmektedir (Free Expression Po-
licy Project, 2003: 14).

Billerica bélgesi okul yénetimi, Chan-
nel One yayint i¢in bir medya okuryazarli-
&1 egitimi olusturmak tizere Renee Hobbs™u
gorevlendirir. Daha sonra Hobbs, Chan-
nel One’in Gcretli danismant olarak, Chan-
nel One izleyicisi olan &grenciler i¢in, bir
ders dizisi olan ‘medya konular’ni hazirlar.
Bununla bitlikte artik ginimiizde Chan-
nel One, Hobbsun o6nderliginde, simdi
ABD’deki ortaokul ve liselerin %40’inda iz-
lenmektedir (Free Expression Policy Pro-
ject, 2003: 15). Medya okuryazarliginin en
stk tekrarlanan genel tanimi da bu olaylar-
dan sonra sekillenip 6nem kazanmistir.

Bununla birlikte, pek ¢cok veli ve 6gren-
cinin katdimmuyla kurulan en etkili medya
okuryazarligi programi UNPLUG, 6gren-
cilerin Channel One araciligtyla ‘tutsak kit-
le’ olarak reklam verenlere satilmasint 6n-
lemede oldukea etkili olmus, bazt okullar-
da bu kanalin girisi veto edilmistir (The Na-
tion, 1994).

Medya okuryazarlig ile ilgili yapilan ta-
nimlara ve uygulamalara bakildiginda kavra-
ma genel olarak iki farkli yaklagim oldugu
gbrilmektedir. Bunlardan biri “Ana Akim
ya da Ticari Medya Okuryazarhigr”, digeri
ise “Elestirel Medya Okuryazarligi”dir.

Calismanin temel sorunsali, Ttrkiye’deki
medya okuryazarligt projesinin uygulamada,
bugiin pek c¢ok ilkedeki genel egilim olan
ticari medya okuryazarhgr anlayistyla Ortiis-
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tigi ve bu durumun ise, elestirel yurttas-
lar yerine, daha iyi tercihler yapan daha ak-
tif cocuk- tiketiciler yetistirecegidir. Bu so-
runsal cercevesinde, oncelikle #eari ve eles-
tire/ medya okuryazarligt yaklasimlart ve bu
yaklasimlar icinde yuritilen 6rnek uygula-
malar degerlendirilecek, daha sonra ise yu-
karida bahsedilen Srtiismeyi ortaya koymak
amaciyla Turkiye'deki medya okutryazatli-
&1 projesi® degerlenditilecektit. Bu baglam-
da RTUK ve MEB’in ortaklasa hazirladigi
kaynak kilavuzlar ve RTUKiin web sitesin-
de medya okuryazarligt dersinin mufredati-
n1 olugturan igerik degerlendirilecektir.

2. Ana Akim ya da
Ticari Medya Okuryazarhig:

Eagle’n ticari medya okuryazarligi olarak
belirttigi’, ana akim iletisim paradigmasin-
dan beslenen anlayis bugiin genel kabul g6-
ren medya okuryazarligi anlayisini olustur-
maktadir. Geleneksel tanimlanisiyla medya
okuryazarligy, kiiresel ve yerel dizlemlerde

2 RTUK’iin web sitesinde yer alan bilgiye gére
bu proje, 2006 yilinda imzalanan protokolle res-
men hayata gecirilmis, Medya Okuryazarlig
Dersi Taslak Ogretim Programi ve Ogretmen
Kilavuzu hazirlanmis, 2006-2007 Sgretim yilin-
da ilk pilot uygulama yapilmis, 2007 yilinda sec-
meli medya okuryazarligt dersi Milli Egitim Ba-
kanligi tarafindan ilkégretim okullart mifreda-
tina almnmis, 2007-2008 6gretim yilinda se¢me-
i medya okuryazarlig: dersi Turkiye genelinde
okutulmaya baslanmistir. Ayrica segmeli medya
okuryazarlhigt dersinin daha fazla okula ve 6gren-
ciye ulastirlmasina yonelik bakanlikla ortak ca-
lismalar stirmektedir. Ayrintili bilgi icin bakiniz,
www.rtuk.org.tr.

3 Bkz, Eagle, Lynne (2007). “Commercial Media
Literacy, What does it do, to whom- and does
it matter.”, Journal of Advertising, vol. 36, no.2:
101-110.
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toplumsal yasama basat olan neoliberal po-
litikalara hizmet ettigi ve verili bir takim ah-
lak korumacilik ilkeleri dogrultusunda 6zel-
likle cocuklarin ve genclerin medyanin ola-
st kotu etkilerinden uzak tutulmast seklin-
de tanimlanmaktadir (Bek ve Binark, 2007:
103)*. Ancak agagida da gorilecegi tizere ti-
cati medya okuryazatlig1 yaklasimini benim-
seyen bazi yazarlar 6zellikle tiketim ve aktif
titketici yetistirme konusuna agirlik vermek-
tedit. Bu bakis acisina gére medya okurya-
zarlig1 programlart ile ulagilmast gereken ni-
hai amag, medya mesajlari karsisinda biling-
li tercihler yapabilen aktif tiketiciler yetis-
tirmektir.

Medya okuryazarligi tizerine calisan pek
cok arastirmactya gore, ticari mesajlarin na-
sil isledigi ¢6zilmeye deger bir konudur.
Reklamlardaki fikirlerin, zevklerin ve bun-
lardan edinilen tecriibelerin paylasimint ko-
laylagtiracak konular ve uygun etkinlikler
olusturulur ve gerekli diyalog kurulursa, co-
cuklarin daha bilingli tercihler yapma yete-
negine katkida bulunulabilir (Craggs, 1992:
108).

Medya okuryazarligr kavramini tanim-
larken, ekonomik agidan okuryazar olarak,
elde edilen rayting sonuglart dogrultusunda
medyanin sunduklarint  degerlendirmemiz
gerektigini belirten bir arastirmact olarak
Potter, olayin bilissel yoéntine de vurgu yap-
maktadir. Burada medyanin ekonomik ya-
pisint bilen biri ylksek seviyede bir medya
okuryazari, bu dogrultuda diisinemeyen bir
diger kisi ise diisiik seviyede medya okur-

4 Gunimizde televizyon ve ¢ocuk konusunda
cocuklarin televizyonun olumsuz etkilerinden
uzak tutulmasi i¢in gelistirilen énlemlerden biri,
televizyon programlarina verilen gesitli yas ve
icerik belitleyiciletle birlikte siniflandirma siste-
mi iken digeri de medya okuryazarligi program-
lar1 olmaktadir.
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yazari olarak tanimlanmaktadir. Benzer bi-
cimde dev medya sirketleri ve Gnerilen tre-
tim iliskileri perspektifinde degetlendirilince
seks ve siddet, izlenildigi icin satilan, talep
oldugu icin arz1 doguran bir durum olarak
yerini almaktadir (179). Bu yaklasim altinda
olusturulacak bir medya okuryazarligi prog-
ramit kacindmaz olarak neoliberal hitkimet
politikalarina destek vererek piyasa ideoloji-
sini pekistirecektir.

E. Denis’e gore, medya okuryazart ol-
mamak, zehirli su ve gida kadar fiziksel sag-
ligimiza zararlt olup insan ruhu icin ise tah-
rip edici ve zehirlidir. Potter bu benzetmeyi
oldukea yerinde bulur ve ekler: “Eger okur-
yazar olmazsak medya endistrilerinin tret-
tigi triinlerdeki kottyl de iyiyle beraber ti-
ketiriz”. Brown’a gére medya okuryazarlig-
nin amact medya kaynaklarindan tek yonli
iletilen deger ve imajlarin duragan, pasif ve
boyun egen katilimcilart olmak yerine kitle
iletisim alicilarina istirak ederek bu stirecte
bireylerin aktif ve 6zglr katilimcilar olmasi-
ni saglamaktir (Akt, Potter: 258). Bu tanim-
daki izleyicinin konumu kitle iletisim ku-
ramlart arasinda yer alan aktif izleyici teziy-
le de 6rtlismektedir.

Medya okuryazarligini diger pek ¢ok ye-
tenek gibi, gelistirilmesi gereken bir yete-
nek olarak gbren ve bunu, medya igerigini
daha iyi yorumlabilmek i¢in medya tiiketici-
leri tarafindan yapilmasi zorunlu bir eylem
olarak aciklayan yaklagimlarda bulunmakta-
dir. Baran’a gore, romanlar gibi medya me-
tinlerinin de okunmasi gerekmektedir. Ona
gbre, medya okuryazarhgl da zaten medya
igeriginden haz alma, anlama, takdir etme
yetenegidir. Buna gére, The Simpsons, Sex
and The City, Kill Bill, Dogma vb. yapim-
lar 6zellikle medya okuryazar izleyicilere
daha ilging ve yararli anlamlar olusturmalari
icin imkanlar sunan bilingli bir sekilde tre-
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tilmektedir. Ornegin, geng ve orta yash ask
arayan kadinlarin akillarindan neler gectigi-
ni Sex and The City dizisini izleyen birinin
anlayabilmesi, Baran’a gére bu programla-
rin sadece giilmek icin olmadiginin bir g6s-
tergesidir. Siddet icerikli programlar icinse,
medya okuryazarligi becerilerinden biri olan
farkli medya tiirlerini tanimak ve anlamak
alternatif bir ¢6ziim olarak 6nerilmektedir.
Buna gore siddet icerikli korku ve gerilim
filmlerinin de komedi, haber programi gibi
bir tlr oldugunu bilen cocuk-izleyici, bu
formati gériip tantyacak ve siddetin uzun
dénemde bahsedilen olumsuz etkilerinden
kurtulmus olacaktir (Baran, 2004: 35).

Yukarida birbirini tamamlayan ticari
medya okuryazarligi tanimlarinin benzet-
lerini, medya endistrisinin hegemonik do-
gasint degistirme konusunda kararsiz ka-
lan ABD medya okuryazarligi hareketi li-
derleri de siklikla yapmislardir®. Eagle tica-
ri medya okuryazarligi programlarini, ¢o-
cuklart reklamin ikna edici dogast hakkin-
da bilgilendirmeye yonelik girisimler olarak
tanimlamaktadir. Ticari medya okuryazarli-
&1 tanimint yaparken Austin ve Johnson yal-
nizca, reklamin ardindaki ikna edici niyetin
daha iyi anlasilmasina isaret eder. Bu varsa-
yima gore, biligsel savunmasi ikna edici ileti-
sime karst harekete gegirilebilen cocuklar da
tipkt yetiskinler gibi ikaz edilmis olacagin-
dan sorumluluklarini tstleneceklerdir (Eag-
le, 2007: 21).

Bu dogrultuda, ticari medya okuryazar-
liginin temelini olusturan kuramlar temel
olarak ‘medyaya maruz kalmanmn 6ziinde

5 Holt, Susan E. (1999). Media Literacy and He-
gemony: A Textual Analysis of the Promotional
Materials Offered by the Media Literacy Move-
ment, (Yayinlanmamus yiiksek lisans tezi), Mas-
ter of Arts, Florida Atlantic University, Boca
Raton, Florida.
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hastalikla ilgili bir sey’ oldugu gériisinden
yola ¢tkmaktadir. Bu nedenle, bireyleri farklt
davranislara ya da tiitiin gibi Grtinleri tiket-
meye yonelten bir medya igeriginden ya da
reklamlarin getirdigi baskilardan korumak
miimkiindir. Eagle’in altini ¢izdigi gibi tica-
ri sponsorlu medya okuryazarligt program-
larinin 6rtitk teorik temelini olusturan ‘asi-
lama teorisi'dir ve burada elestirel olmayan
bir umudun varligi s6z konusudur Bu yakla-
sim ticari olarak sponsotlugu yapilan med-
ya okuryazarhigt programlarinin zeminini
olusturmaktadir. Bu teoriye gbre, medyaya
maruz kalan bireyler medya okuryazarligi
programlati ile agilanarak ondan korunmus
olmaktadir. Ingiltere 6rneginde de goriile-
cegi gibi medya okuryazarlifi programinda
hiikiimet ve 6zel sektdr amac ve hedefleri
aynt dogrultuda ilerlemektedir. Aslinda bu
programlar, cocuklar ticari mesajlarla ilgili
daha elestirel ve stipheci yapmayr hedefle-
yip, urinlerle ilgili daha iyi tetcihler yapil-
masint saglamaktadir (102).

Ayrica kuraminin  disinda,
Livingstone’un da belirttigi gibi her ne ka-

asilama

dar izleyici (audience) kavrami ginimiz
medyast ve iletisim ortaminda bireylerin
medya ile olan iliskilerini anlatmakta ye-
tersiz kaldigt ileri siirlilerek okuryazar kav-
ramu tercih edilse de, okuryazar ve izleyici
kavramlari arasinda paralellikler ve farklilik-
lar vardir. Izleyici yerine bu programlarda
okuryazar kavraminin tercih ediliyor olma-
s1, izleyici kavramina yapilan elestirilerden
medya okuryazarint kurtaramamaktadir (Li-
vingstone, 2008: 2).

Attalah’nin da belirttigi gibi butin bu
kuram ve aciklamalar bireylerin medyaya
neden y6neldigi ve tikettikleri medya igeri-
ginden ne gibi doyumlara ulastiklari ile ilgi-
lenmektedir. Bu kuramlarda alt1 cizilen nok-
ta, bir tilkede hitkiimetlerin ya da baska dis
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etkenlerin yapaca@i bir diizenlemenin, bire-
yin Ozgiir se¢im yapma hakkini elinden ala-
cagl ve ayni zamanda ihtiyaclarin, isteklerin
ve Ozgurliginin de sinirlanmis olacagt du-
suncesidir. Bu baglamda 6zglirce secim yap-
ma edimi, demokrasiye esitlenmis olmakta
ve boylece regiilasyondan kurtulabilen bir
medya da demokratik toplumun kefili sayil-
maktadir (Attalah, 2003: 57-60).

Cocuklarin ya da ticari medya okurya-
zarhigina gore geng tiiketicilerin yas seviye-
lerine gére algilamalarini Slgen bir aragtir-
manin bulgulari asagidaki gibidir:

7 yas; geng insanlara pazarlama icin uy-
gun yastit,

9.1 yas; pek ¢ok geng elestirel bir sekilde
reklamlara bakabilir,

9.3 yas; pek cok gen¢ medya ve reklam-
lardaki fanteziyi gercekten ayrrabilir,

11.7 yas; pek cok geng insan tiketici
olarak akilli tercihler yapabilir (Akt. Eagle:
100).

Buna gore, ticari medya okuryazarhigt
programlarina sponsor olanlarin da, pazar
ve medya Grinlerini satisa sunan kisi ve ku-
ruluglarin da, yukarida belirtilen yas grup-
lar1 hakkindaki benzer bilgilerden ve pazar
aragtirmalarindan yola ¢iktigini varsayarsak
yedi yasindan itibaren ¢ocuklar, pazar icin
birer genc tiketici olarak konumlandirilmig
olmaktadir. Ticari medya okuryazarligi egi-
timi, ilkokuldan itibaren c¢ocuk-tiketiciye
yapacagl tercihlerde yardimda bulunarak,
daha aktif tiketimi destekleyecektir. Bu-
nunla birlikte, bir sonraki bolimde daha ge-
nis actklanacak, elestirel medya okuryazarli-
&1 programi i¢in 6rnek secilen eyaletlerden
Québec’de ise, on Ug yasin altindaki geng-
lere dogrudan hitap eden reklamlar yasa ile
yasaklanmistir.
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Québec eyaleti disinda Kanada’nin di-
ger eyaletlerinde televizyon yayincilari, yasa
ile sinirlanmamak icin kendi kendiletini di-
zenlediklerini bildirmislerdir. Iste bu amac-
la 1970’lerde Irwin, Unilever, Hasbro,
Mattel, McDonald, Télétoon, Coca-Cola,
McDonald’s, Kellogg’, Nestlé gibi sirket-
ler tarafindan finanse edilen ve kar giidim-
lt olmayan Canadian Concerned Children’s
Advertiser’s (CCA- Kanadali Cocukla-
rin Sorumlu Reklamcilart) adli kurulus or-
taya citkmustir. Bu kurum bir milyon Ka-
nadali Ggrenciye ulagsmayt hedefleyen bir
medya okuryazarligi programi hazirlayarak
bunu okullara 6nermistit. Kurumun s6zci-
lerine gbre, bu program ¢ocuklara ¢ok ki-
ciik yaslardan itibaren medyaya karst elesti-
rel diisinmeyi 6greterek bir yasanin yapa-
cagindan ¢ok daha fazlasini yapmis olacak-
tir. Bu programlarda reklam ajanslarina en
ufak bir elestiri bile yapilmamig aksine co-
cuklarini yeterince korumadit ileri striile-
rek aileler suclanmigtir. Québec’in disindaki
eyaletlerde ABD’deki Channel One televiz-
yon kanalt gibi, Kanadali Youth News Net-
work (YNN- Genglerin Haber Agy) televiz-
yon kanalt da okullara sizabilmek ve boyle-
ce ¢ocuk-tiketicileri okuldayken yakalaya-
bilmek icin olduk¢a biyitk ¢aba harcamis-
tir (Brodeur, J. 2007). Eagle’a gore, sektor
bu sekilde, medya okuryazarligi programla-
rinin sponsorlugunu Ustlenerek, kendini so-
runlara aranan ¢6zimin bir pargast olarak
konumlandirmaya calismaktadir. Bu sekilde,
yapict bir davranista bulunuyormus gibi g6-
zitkerek 6ncelikle reklam alanindaki potan-
siyel stnirlamalart 6nlemeye calismakta, za-
ten bu durum da sanayinin bazi sektérleri
tarafindan acik¢a onaylanmaktadir (105).

Ingiltere’de ise medya okuryazarligi ta-
nittmint, geleneksel ve melez medyayt ya
da ‘yondes medya’yt diizenleyen OFCOM
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tstlenmektedir. Livingstone’a goére, ekono-
mik diizenleyici olarak kurulan OFCOM’un
tavsiye edecegi elestirel medya okuryazarli-
g1, tiketici bilgi ve farkindaligint arttirmak,
ckonomik rekabeti desteklemek ve bunun
sonucunda yukaridan asagtya dogru diizen-
leyici miidahalenin azaltilmasina yasalarla da
yardimect olmak amacint glidecektir. Dolay:-
styla. OFCOM’un medya okuryazarlik ta-
nitim1, devletin dogrudan denetimine kar-
st neoliberal market ekonomilerinin 6zelligi
olan ‘uzaktan etki’ye daha gii¢li bir bahane
olacak kadar elestirel olabilir. Bu da dikkati-
nin biyik béliming elestirel medya okur-
yazarhigyla ilgili daha buytk beklentiler ye-
rine neden Enformasyon ve Iletisim Tek-
nolojilerine erisim ve temel becerilerin edi-
nilmesi gibi konulara verdigini géstermek-
tedir (9).

2002 yiinda tanitimi yapilan Ihgilte—
re merkezli Media Smart programi kar gii-
dimli olmayan, 6-11 yas grubu cocuklari-
n1 kapsayan ve reklam tizerine odaklt olan
bir medya okuryazarligi programudir. Me-
dia Smart; 1ngiltere Reklamverenler Der-
negi, Ferrero, Kellogg, Lego, Mars, Mattel,
McDonald’s, Viacom, Internet Reklametli-
&1 Biirosu, ingiliz Opyuncak ve Hobi Kuru-
lusu ve benzeri pek ¢ok kurulus tarafindan
da desteklenmektedir. Media Smart tarafin-
dan medya okuryazarlik derslerinde kulla-
nilmak tizere hazirlanip, ingﬂtere’deki 7000
ilkokula istege baglt olarak Ucretsiz dagiti-
lan “Be Adwise2” denilen promosyon seti-
nin etkinlik arastirmasi sonuclari, bu prog-
ram bilingli titketici yaratma hedefini des-
teklemektedir. Buna goére dgrenciler, tiike-
tici haklari, marka kiltirtinin agir baskist,
fikir ve Uriin satistnda miizigin, 151810 ve di-
ger teknik 6zelliklerin rold, bir Griiniin 6zel-
likleri ile bir reklamda o trin ile ilgili sGy-
lemler arasinda farkliliklar gibi temel tiike-
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tim bilgilerini edinmekteditler. 2007 tari-
hinde t¢ ilkokulda gerceklestirilen aragtir-
ma sonuglarina gore, 6grencilerin severek
kullandig1 Media Smart ara¢ ve gerecleri 6g-
rencilerin reklam okuryazari olmasina kat-
kida bulunmaktadir. Ayni arastirmaya da-
hil 350 egitmen tzerinde yapilan calisma-
da da Media Smart’in sagladigi arac gereg-
ler %83 oraninda reklam dilinin égrencile-
re 6gretilmesi konusunda ¢ok basatili ve et-
kili bulunmugtur. OFCOM’un Ingiltere’de
medya okuryazarliginin tanitimi konusunda
yasal bir sorumlulugu olmakla beraber Me-
dia Smart programi OFCOM’un 6nerdigi
bir medya okuryazarhk programidir. Media
Smart'in internet sitesinde OFCOM’da g6-
revli T. Suter’in da belirttigi gibi; “OFCOM
ile Media Smart’in ayni yasta olmast bir te-
saduf degildir, OFCOM Media Smart’in iz-
leyicilere tasidigt medya okuryazarlik pra-
tik calismalarini desteklemekte ve cok bu-
yitk deger vermektedir” (Media Smart, UK,
2008).

Media Smart uzman ekibinin basin-
da bulunan ve medya okuryazarlig1 tizerine
pek cok calismast da bulunan Buckingham,
neden cocuklart kiltitlerinin kéttliklerin-
den ve asiriliklarindan kurtarilmaya ihtiyact
olan kurbanlar olarak gérmemiz gerektigini
merak etmektedir. Buckingham’a gére, ¢o-
cuklarin medyayla kurduklart duygusal ilis-
ki ve aldiklart dahice zevk ihmal edilmek-
te, gercek sorgulama ve ¢ézlimleme yerine
egitmenler Ustiinliik ve siniklikle bu konuya
yaklasmaktadir. Belki de cocuklar ve gengler
korunmaya ihtiyag duymuyordur ve sadece
toplumun medyayla ilgili séylemine katilma-
ya davet edilmeleri gerekiyordur.

Media Smart ve CCA programlarinda
dikkati ¢ceken nokta Eagle’in da altint ¢izdi-
g1 gibi bu programlarin temelde agtlama te-
orisinin ilkelerine dayaniyor olmasidir. Me-
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dia Smart ve CCA programlarinda kulla-
nilan materyal sayesinde, cocuk-tliketiciler
medyadan gelen olumsuz etkilere karst agi-
lanmis olacaktir. Ancak Eagle’in da belirtti-
&1 gibi, birbirine benzer bu materyallerde sa-
dece genel amaglar belirtilmis fakat bunun
icin belitli 6lctilebilir hedefler konulmamis-
tr (104).

3. Elestirel Pedagoji ve Elestirel
Medya Okuryazarhigi

Medya okuryazarligt kavrami,
Livingstone’un da belirttigi gibi, okuryazar-
lik mitinden beslenen ve gurur duyulan bir
tarihsel gelisimi de beraberinde getirmekte-
dir (8). Bu durum medya okuryazarligi kav-
raminin otomatik olarak ‘retorik bir deger’
kazanmasina sebep olmaktadir. Okuryazar-
lik mitinden beslenen ve bu sayede pozitif
bir anlam kazanan medya okuryazarliginin
bu retorik degeri Considine’in de belirttigi
gibi ‘ayrica bir somiri 6gesi olup, konuya
taraf olan herkes tarafindan kullanilmakta-
dir’ (Akt. Eagle: 102).

Elestirel medya okuryazarliginin teme-
linde elestirel pedagoji yatmaktadir. Elestirel
pedagojinin ilkelerinin ise, John Dewey’in
calismalarindan ve Ozellikle de Frankfurt
Okulu’nun elestirel kuramindan beslendigi
sOylenebilir. Adorno, egitimcilerin 6grenci-
lere elestirel olmay, yani otoriteye direnme-
den itaat etmeyi saglayan her tiirlii politikay
yonlendiren baskict ideolojilere, bu ideoloji-
lerin gereksinimleri ile toplumsal iliskilerine
ve sOylemlerine nasil karst ¢ikacaklarini 6g-
retmelerini 6nerir. Adorno’ya gore, elestirel
distinme edimi bu sekilde tanimlanmaz ve
yasama gecirilmezse, elestirel tartisma ve di-
yaloglar zamanla sloganlara, toplumsal ada-
let arayist da iktidarin yeniden tesis edilmesi-
ne doénusecektir (Akt. Bek ve Binark, 2007:
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16-17).

Medya egitiminin varligl, 6ncelikle elesti-
rel bir diistince egitiminin var olmasina bag-
lidir. Bu egitimin amact ise, kisiyi alternatif
diiginme yontem ve yollarinin varhigindan
haberdar etmesidir. Elestirel disiinme egi-
timinin amact, medyayla yiiz ylize bir elesti-
rel diistinceyi gelistirebilme giictinde somut-
luk kazanir; ne var ki ortada béyle bir eles-
tirelligin var olabilmesi icin de 6ncelikle s6z
konusu medyanin yapist ve niteligi hakkinda
yeterince bilgi sahibi olmak gerekir (Kose,
2007: 45).

Elestirel medya okuryazart olan bir yurt-
tas, medya metinlerinde dolasima soku-
lan uzlasimlart ve basat kodlart okumak-
la kalmayarak, bunlarin giindelik yasamda-
ki koklerinin de farkina varabilecektir. Do-
uglas Kellner’in da belirttigi gibi medya kiil-
tirinin isletme sektorii boyutunu analiz et-
mek hem kiltiirel arastirmalart zenginlesti-
recek hem de elestirel bir medya pedagojisi-
ni gelistirmede yardimct olacaktir. Bu analiz
sonucu olusacak elestirel biling bu kilttrin
tretimi ve dagitimint daha iyi anlamaya yar-
dimeci olacaktr (Kellner, D, ty).

Iste elestirel medya okuryazarligi kavra-
mit da bu temeller tzerine insa edilmelidir.
Masterman’in  1980’lerdeki ¢alismasindan
yola ¢tkan ve The Center for Media Lite-
racy- Medya Okuryazarhigt Merkezi (CML)
tarafindan basitlestitilerek bes maddeden
olusan bir cerceve icine yetlestirilen elesti-
rel medya okuryazarligint agagidaki madde-
ler tantmlamaktadir:

1. Tim medya mesajlari kurgudur, do-
layisiyla gercegi insa eder.
2. Medya mesajlari kendi kurallari olan

yaratict bir dil kullaniarak olusturu-
lur.

3. Bireyler aynt medya mesajlarini fark-

Ii degerlendirir.

4.  Medyanin ilistirilmis degerleri ve ba-
kis acilart vardir.

5. Medya para ve gl¢ kazanmak icin
kurulmustur. (Kellner ve Share,

2005: 374)

Center for Media Literacy’ye gére med-
ya okuryazarligi, her yasta yurttasin, hayat
boyu 6grenmesi ve uygulamasi gereken ii¢
asamalt bir 6grenim siirecidir. Bu asamalar
sunlardir;

1. Televizyonun karsisinda gecirilen
zamanin farkinda olmak

2. Elestirel izlemenin 6zel becerilerini
6grenmek

3. Kitle medyasinin sosyal, ekonomik
ve politik incelemesi yardimiyla kii-
resel ekonomiyi nasil strdirdigi-
ni anlamak (Center for Media Lite-

racy).

Elestirel medya okuryazarhginin yuka-
rida belirtilen yaklasim altinda uygulanmast
halinde bu ilkelerde medyanin mevcut ya-
pist, sahiplik iliskileri vs... sorgulanacagin-
dan bu durumun 6zellikle kar amaciyla ku-
rulan 6zel medya kuruluslarinin varligint ve
mesruiyetini tehdit edecegi aciktir. Elestirel
medya okuryazarligina yakin ve 6rnek teskil
edebilecek Ulkeler olduke¢a az olmakla bera-
ber, Fransa ve Kanada’nin Québec Eyale-
tindeki uygulamalardan s6z edilecektir.

Kuzey Amerikada tam olarak haya-
ta gecirilemese de, elestirel medya okut-
yazarligi konusunda en ileri tlke sadece ile
Kanada’dir. Bu eyalette, 1980’de yurirlige
giren yasa ile 13 yasin altindaki ¢ocuklara
direkt hitap eden reklamlar yasaklanmustir.
Reklamcilar bu yasin altindaki ¢ocuklarin ai-
lelerine yonelik igerik hazirlamak durumun-
dadir. Diger eyaletlerde ¢ocuklar yilda kirk
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bin reklam izlerken bu eyalette bu say1 yart
yartyadir, reklamcilar azalan reklam gelirinin
kalitesizligi de beraberinde getirecegini 6ne
surmustur. Fakat yapilan arastirmalara gore
bu sayede ¢ocuklar daha farkli, daha ¢ok ve
daha kaliteli yayinlar izlemistir. Dolayisty-
la, sektor tarafindan siddetle protesto edi-
len bu yasa, ¢ocuklart tamamen olmasa da
kismen korumay: basarmustir. Bununla bir-
likte, APA (American Psychological Asso-
ciation- Amerikali Psikologlar Dernegi) ta-
rafindan 2005 yilinda yapilan bir arastirma-
ya gore her yil cocuklarin hafizasina kazi-
nan kirk bin televizyon reklamy, ayrica intet-
net, dergi, radyo, sinema, video oyunlarin-
daki reklamlar obezite, beslenme bozuklu-
gu, siddet, erken cinsellik gibi pek ¢ok soru-
na yol agmakta ayrica asir1 tiketime de ne-
den olmaktadir. (Brodeur, Jacques, 2007)

Fransa’da medya egitimden sorum-
lu kurum olan CLEMI (Centre de Li-
aison de lenseignement et des Médias
d’Information- Egitimde Iletisim Araclart
Arasinda Baglanti Merkezi) tarafindan uy-
gulanan medya egitimi, elestirel pedago-
jik bir yaklasimla konuyu ele alarak gelistir-
mis ve elestirel medya okuryazarliginin te-
mel ilkelerine daha ¢ok yaklasmistir. Once-
likle burada Anglo-Sakson tlkelerden fark-
i olarak medya okuryazarligi yerine med-
ya egitimi (éducation aux médias) kavra-
mu tercih edilmektedir, literacy sézciigiiniin
Fransizca’da tam karsiligi bulunmamakla
beraber, Kanada Fransizca’sinda literacy ye-
rine littératie s6ézctigiiniin kullanildigr g6riil-
mektedit®.

6 Van Heertum, Richard (Fall 2006). “A New
Direction For Multiple Literacy Education”. Jo-
urnal of Education, April, 16, 2009, http://findar-
ticles.com/p/articles/mi_qa3965/is_200610/
ai_n18621820/.
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Fransa medya egitimini, 11 Temmuz
20006 sayili Kanunla ilk6gretim sonunda elde
edilmesi gereken temel yetenek ve becerile-
rin arasmna cklemistir (Le Socle Commun
des Connaissances et des Compétences).
Fransa’da medya egitimi zorunlu ders ola-
rak ilk 6gretim ve liselerde okutulmamak-
tadir. Burada incelenecek alan, s6z konusu
egitimi saglamakla gérevli CLEMI'nin di-
zenledigi etkinlikletle sinirlandirilacaktir.
CLEMI, Milli Egitim Bakanligina bagh bir
kurulus olarak egitim sisteminin genelinde
medya egitiminden sorumlu oldugu i¢in bu
egitimi almak isteyen 6grenciler CLEMI’de
ve onun okullarda diizenledigi etkinliklerde,
vasi Ogretmenler tarafindan, notlama siste-
mi olmaksizin, kendi sectikleri medya tize-
rine calisabilmektedir. Bir notlama sistemi-
nin olmamasi, 6grencinin merak ettigi ve
kendini gelistirmek istedigi medyaya yonelik
ogretmenle calisabilmesi, Uretici konumun-
da da CLEMI’nin sagladigt teknik imkanlar-
dan yararlanabilmesi burada Fransa’y: eles-
tirel medya okuryazarligi anlayisina yakin-
lastirmaktadir.

Bununla beraber, daha oOnce med-
ya okuryazarligi konusunda dikkat edilme-
si gereken hususlardan 6rnegin, 6grencile-
rin “Uretici” konumunu pekistiren uygula-
malarda, elestirilen medyanin benzerini ya-
ratma riski bulunmaktadir. Gonnet boyle
bir durumda lise gazetesinin satin alinma-
yacagint ve boylece cezasinin hemen veril-
mis olacagini, devamli bir elestirel medya
egitiminin boylece saglanmis olacagini vur-
gulamaktadir. Fransa’nin 6zelligi bir oto-
egitim ve bir pedagojik self-servis sunmast-
dir (Gonnet, 2001: 119).

CLEMI tarafindan Fransa'da tlke ca-
pinda gerceklestirilen ‘Ggrenci atolyesi’ et-
kinlikleri, ilkokuldan liseye uzanan genis bir
yelpazede yapilan, akademi ve medya pro-
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fesyonellerini de ¢ok yonlii tartismalara da-
hil eden calismalardir. Bu etkinlikler cerce-
vesinde 2000 yilinda onbirincisi gercekles-
tirilen Okulda Basin ve Medya Haftasi icin
hazirlanan pedagojik kitapgikta, imaj ve en-
formasyon gostergebilimi kuramindan yola
ctkarak basinda yer alan fotograflarin ve ide-
olojik yapinin farkli gazeteler tzerinden gi-
derek ¢oziimlendigi gérilmektedir. 2008°de
on dokuzuncusu dizenlenen Okulda Ba-
sin ve Medya Haftast (Semaine de la Presse
et des Médias dans I’école) icin CLEMI'nin
hazirladigt diger pedagojik kitapcikta ele ali-
nan konular Fransa’da basilan biitiin gazete-
leri kapsamakta, karsilasilan temel sorunlar,
sahiplik iliskileri, gazetelerin bolgelere gére
ayrimi tablolar ve istatistik veriler yardimiyla
ele alinarak 6grencilere aktarilmaktadir. Ay-
rica CLEMD'nin ilke ¢apinda diizenledigi
etkinliklere her ilde bulunan Akademiler de
katilmaktadir (CLEMI).

4. Turkiye’de Medya
Okuryazarhigi Projesi

Bu boliimde, Ttirk medya okuryazarhgi pro-
jesi cergevesinde MEB ve RTUK iin ortak-
lasa hazirladigi medya okuryazarligs kilavuz-
lart ve bu konuyla ilgili RTUK iin web site-
sinde yapilan ¢alismalar yukarida incelenen
ana akim ve ticari medya okuryazarligs bag-
laminda analiz edilecektir. Bu analizin ama-
c1, devlet/hiikiimet sponsorlugunda gelisen
Turk medya okuryazarligi programinin ken-
dini nasil tanimladigini adt gecen yaklagim-
lardan hangisinin altinda yapilandigini gére-
bilmek ve buradan hareketle bir takim 6ne-
riler sunmaktir.

Tiirkiye'de ilk olarak Marmara Univer-
sitesi Tletisim Fakiiltesi, 23-25 Mayts 2005
tarihinde Medya Okuryazarligt konulu bir

konferans diizenleyerek bu alanda yapi-
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lan caligmalara onculik etmistit’. 22 Agus-
tos 2006 tarihinde RTUK ile MEB Talim
ve Terbiye Kurulu arasinda “Ogretim Ku-
rumlarina Medya Okuryazarligt Dersi Ko-
nulmasina Dair Isbirligi Protokoli” imzala-
narak, her iki kurumun ytiklenecegi sorum-
luluklar ve gbrevler belirlenmistir. 31 Agus-
tos 2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye
Kurulu'nda goristlerek kabul edilmistir.
Medya okuryazath@i projesi® ve uygulama-
daki etkinligi tzerine simdiye kadar MEB
ve RTUK tarafindan yapilan ya da kamuyla
paylasilan bir etkinlik aragtirmasi bulunma-
makla beraber, bireysel ¢abalar sonucu ger-
ceklestirilen etkinlik arastirmalarina rastlan-
maktadir.

Inceoglu'nun da belirttigi gibi medya
okuryazarligi egitiminde en tartismali olan
ve lzerinde en ¢ok disintlmesi gereken
konu, bu dersi iletisim disiplinine dair hic-

7 Medya Okuryazarligl, Editor: Nurcay Tiurkog-
lu, Melda Cinman Simsek, 2007, Istanbul, Ka-
lemus Yayinlary; Elestirel Medya Okuryazarligt
Kuramsal Yaklasimlar ve Uygulamalar, M. Gen-
cel Bek ve Mutlu Binark, 2007, Istanbul, Kal-
kedon Yayinlar; Medya Okuryazarligl, Nur-
cay Tirkoglu, 2007, Istanbul, Kalemus Yayinla-
11; Medya Okuryazarligina Giris, Nurdan Oncel
Taskiran, 2007, Beta Yayinlari.

8 Bkz. RTUK iin web sitesinde “Medya Okur-
yazarhgt Projesi” linki. Ilk pilot uygulamast
2006/2007 yilinda bes ilkogretim okulunda (Ts-
tanbul- Bakirkéy Sehit Pilot Muzaffer Erson-
mez, Ankara- Cankaya Ahmet Vefik Pasa, Iz-
mir- Karstyaka 80. Y1l Metas, Erzurum- Merkez
Barbaros Hayrettin Pasa, Adana- Seyhan Dum-
lupinar) yapildiktan sonra, 7. simnuflardan bagla-
mak tzere, 2007/2008 Sgretim yilinda segme-
i ders olarak ilkogretim miufredatina eklene-
rek, Turkiye’de 6, 7 ve 8. siuflarinda 6grenim
gbren dort milyon 6grenciye ulasilarak, zorunlu
bir ders haline gelmesi hedeflenmektedir (www.
rtuk.org).
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bir alt yapiya sahip olmayan Sosyal Bilgiler
Ogretmenleri tarafindan verilecek olmasidir
(Inceoglu, 2008). Asagida bahsedilen calis-
malar bu durumun yarattigi endiselerin hak-
liligint g6sterir niteliktedir.

Istanbul-Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer
Ersénmez Tlkogretim Okulu’ndaki pilot uy-
gulamada bu dersi veren iki Sosyal Bilim-
ler 6gretment ile yapilan derinlemesine go-
rismelerde, her iki 6gretmenin de medya-
nin tanimint yapmakta zorlandigy, lisans egi-
timleri boyunca medya konusunda hi¢ bir
ders almadi@t ve pek cok bilgiyi de tek kay-
nak olarak kullandiklart Tlkégretim Medya
Okuryazarhgi Dersi Ogretim Programi ki-
lavuzundan o6grendikleri saptanmugtir. Ay-
rica bakanlk tarafindan verilen bir haftalik
kurstan ve RTUK’iin sitesinden de fayda-
landiklarini belirtmislerdir’ (Akytirek, 2007,
28-31).

Bir diger calismada, Ankara ili sinurla-
11 i¢inde bu dersin verildigi bes okul ve pi-
lot uygulamanin yapildigi okul da eklenerek
toplam altt okuldaki sekiz 6gretmenle derin-
lemesine gériismeler yapilmistir'®. Ogret-
menler, medya ile ilgili gérislerinde med-
yanin olumsuz yonlerine vurgu yapmakta,
cocuklari pasif bireyler olarak gérmekte ve
cocuklarin medyada gérdiklerini uygulama
egilimine girdiklerini belirtmektedir. Medya-
ya yaklasim konusunda 6gretmenlerde ge-
nel bir elestirel yaklasim goriilmekle bera-
ber bunun &grencilere ne Slgtide aktarilds-

9 Akytirek, Zeynep (2007). Media Literacy in
Turkey. Yeditepe Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisi, Istanbul: Yayinlanmamis lisans tezi.

10 Cetinkaya, Selin (2008). Bilingli Medya Kulla-
nicilart Yaratma Sirecinde Medya Okuryazarli-
ginin Onemi. Ankara Universitesi Sosyal Bilim-
ler Enstitiisi, Ankara: Yaymlanmamus yiksek li-
sans tezi, s.96-127.
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g1 tartistlir bir konudur. Ogretmenlerin hep-
si elestirel bir pedagojik anlayisin, egitimin
geneline hakim olmast gerektigi diistincesini
vurgulamakla beraber, uygulamada rastlana-
cak sorunlarin kolay astlamayacagini diigtin-
mektedir. Ayrica 6gretmenler, 6grenci met-
kezli yeni egitim sistemini bilgi eksikligi ne-
deniyle yetersiz bulmakta ve bunu ders ki-
taplarinin finansmanint da dstlenen Avrupa
Birligi’nin bir dayatmasi olarak degerlendit-
mektedir. Ogretmenler medya okuryazarl-
&1 kavramini bir iki climle ile tanimlasa da,
kavrami agma konusunda yetersiz kaldiklart
da saptanmustir. Dolayistyla yukarida Fransa
6rneginde de goruldiugl gibi, medya okur-
yazarligl egitiminde olmast gereken, 6gren-
ciyi Gretici yapan uygulamaya yonelik calis-
malar 6gretmenler tarafindan hem tanim-
lanmamig, hem de 6gretmenler iletisim ala-
ninda egitim almamis olmanin verdigi ce-
kimserlik ile konuyla ilgili isin uzmanlarinin
destegine ihtiya¢ duyduklarint belirtmisler-
dir (Cetinkaya, 2008, 5.109).

5. RTUK’iin Onerdigi ve
Sundugu Kaynaklar Uzerine
Bir Degerlendirme

RTUK iin web sayfast genel olarak incelen-
diginde, medya okuryazarligi konusuyla ilgi-
li hazirlanan igerigin dort ana bagliktan olus-
tugu goriilmektedir: Yetiskinler; Ogretmen-
ler; Ogrenciler; Medya Calisanlart. Bu dort
bélimde de 6nerilen ‘El kitabr’, UNESCO
tarafindan Frau-Meigs editorliginde hazir-
lanan ‘Media Education, A Kit for Teachers,
Students, Parents and Professionals (2006),
adli eserin farkli bolimlerinden olusmakta-
dir''. S6z konusu kitabin alintt yapilan top-

11 Ebeveynler I¢in Fl Kitabi, Profesyonellerle
Etik Tliskiler T¢in El Kitab1, Ogrenciler igin El
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lam seksen iki sayfalik bélumiinde “tiketi-
ci” s6zcigu en az yirmi kere kullanilmistur.
Metnin genelinde tliketici s6zciiginin kul-
lanildig1 baglamlara bakildiginda, ¢cocuklarin
gelecegin yetiskin tiiketicileri olarak adlan-
dirildigt gorilmektedir. Cocuklarla reklam-
cilik hakkinda konusmanin onlari, tiiketici-
ler olarak daha akli baginda yapacagt ve bu
sayede ‘havali’ olma baskilarina karst direnc-
li olacaklart belirtilmektedir. Yetiskinler icin
medya okuryazarlig1 boliimiinde ‘Medya Bi-
linci Agr isimli bir Kanada web sitesinde
yayinlanan Cocuklarla Televizyon Hakkinda
Konugmak’tan uyarlanan bazi ipuglart veril-
mektedir. Buna gére yetiskinlere, cocuklara
‘titketim modalarindan, ihtiyaglar yaratilma-
sindan, ticaret hilelerinden, yanlis yonlendi-
rici sézlerin kullanilmasindan, yiyecek rek-
lamlarindan’ bahsetmeleri salik verilmekte-
dir. Sorumlu bir tiketici olarak daha biling-
li tercihler yapabilmesi icin ¢ocuklara para
hakkinda da bilgi verilmesi tavsiye edilmek-
tedir (RTUK, Yetiskinler Icin Medya Okur-
yazarligi). Ogretmenler igin olan bolimdeki
metinde de, sadece medya okuryazarligi sa-
yesinde bugliniin cocuklarinin karmasik, ti-
cari odakli, kiiresel topluluklar icinde aktif
katidimeilar olabilecekleri  belirtilmektedir
(RTUK, Ogretmenler I¢in Medya Okurya-
zarhigt). Ayrica medya egitiminin kisa bir ta-
rihgesi yapilmis ve pek cok tilkede daha az
savunmaci bir yaklasima dogru bir gelisme
g6rildugl, cocuklart “daha iyi seylere” yon-
lendirmenin amaglanmadid, onlarin kabul-
lerini y6netmek yerine, aktif ve elestirel ka-
tiimlarinin - desteklendigi belirtilmektedir.
UNESCO tarafindan hazirlanan bu kaynak
metin tam olarak ticari medya okuryazarligi
yaklasimt ile Srtismektedir.

Kitab1, Ogretmenler i¢in El Kitabs, http:/ /www.
medyaokuryazatligi.org.tr/documents/ogret-
menler_icin_medya_egitimi.pdf.
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UNESCO tarafindan hazirlanan bu ve
benzeri yabanct kaynaklardan alinan me-
tinlerde adi gecen film, reklam ya da dizi-
ler Tirkiye’de henliz yayinlanmadigt ya da
sadece erisimi sinirl olan kanallarda (Baz
Luhrmann’in Romeo ve Jilyet’i, Simpsons,
Pokemon, Juice Up) yaymnlandigi icin verilen
ornekler, 6grenciler ve 6gretmenlerin pek
cogu icin anlamini yitirmektedir (RTUK,
Medya Okuryazarhigi, ss.14,17,20,27). Bu
dért farklt baslik icinde, Ogrenciler ve Og-
retmenler i¢in olan bélimler disinda, diger
iki bélimde Onerilen bagka kaynak kitap, ki-
lavuz, el kitabi bulunmamaktadir. Ogren-
ciler ve Ogretmenler icin olan béliimlerde
kaynak olarak Onerilen kilavuzlarin sadece
basim yillart farklidir'?

Web sayfasinda yukarida belirtilen ‘Og-
basligr  tiklandiginda
okuryazarligi projesinde uygulanmak tze-
re; Ogretmenler Icin Medya Egitimi El Ki-
tabt (Media Education, A Kit for Teachers,
Students, Parents and Professionals, 20006),
Medya Okuryazarligi Yilik Plani, Med-
ya Okuryazarligi Ogretim Programi, Med-

retmenler’ medya

ya Okuryazarligt Ogretmen Klavuzu, Med-
ya Okuryazarhgr El Kitabt hazirlanmustir.
Medya Okuryazarligi Ogretim Programt’nin
icinde yer alan Tlkogretim Medya Okurya-
zatligt Dersi Ogretim Programi Kilavuzu’
(2006) RTUK’iin web sitesinden elde edi-
lebilmektedir. Genel olarak kilavuzlarin ile-
tisim kavramu ile ilgili verdikleri bilgiler uz-
man ekiplerce hazirlandigi icin doyurucu
olarak nitelenebilir. Televizyon, Radyo, In-
ternet, Gazete, Medya ve Ekonomi, Na-
sil Medya Okuryazari Olunur? bagliklt bo-
limler bu yazinin amacini olusturan tiiketi-

12 S6z konusu kilavuzlar RTUK iin web sitesin-
deki “Ders: Medya Okuryazarligr” linkinden in-
dirilebilmektedir, http://www.medyaokuryazar-
ligi.org.tr/documents.
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ci/yurttas karsithigindaki bazt sorulart cevap-
lamast acisindan 6nemlidir.

lkégretim  Medya Okuryazarhigt Der-
si Ogretim Programi Kilavuzu (2007) igeri-
sinde yer alan “Medya ve Ekonomi” baslik-
li bolimiin (57) 6n hazithk ilkelerinde 6gret-
menlere “medyanin en 6nemli gelir kaynagi-
nin reklam oldugu, dolayisiyla medya kuru-
luslarinin iceriklerini daha fazla reklam alma-
ya dontik bicimlendirdigini” ayrica “kamuya
ait medya kuruluslar (TRT) hari¢ diger med-
ya kuruluslarinin, her seyden dnce ticari birer
kurulus olduklarint” hatirlatmasi tavsiye edil-
mistir. Ancak yayincilikta kamu yararinin 6ne-
minden bahsedilmemistir. Bu yaklagim, kamu
yararint bireysel yarara kurban eden ve 6zel
sekt6riin ihtiyaclarini, tek yatirim alant kabul
eden neoliberal ideoloji temelinde sekillenen
ticari medya okuryazarligindaki basat anlayi-
st yansitir. Giroux’nun da belirttigi gibi ‘neo-
liberalizmde kamusal yarar kavrami degersiz-
lestirilir”””. Medya okuryazarligi kavraminin
bir sémiirii 6gesi olarak kullanilmastyla ilgili
yapilan bir arastirmaya gére, medya okurya-
zath@ kamu giindemini, elestirel yurttas egit-
me endisesinin bir parcast olarak ya da medya
izleyicilerini arastiran akademisyenlerin lobi
faaliyetinin bir sonucu olarak degil, daha ¢ok
medya ve iletisim ortaminin hizli ¢esitliligini
duzenlerken, neoliberal hikiimetlerin miica-
delesinde ¢6ziimiin bir pargasi olarak yerini
almaktadir (Livingstone: 11).

Kilavuzun “Televizyonun Etkin Nitelikle-
11’ (63) 6n hazithk boliminde, hem 6zel tele-
vizyonlar hem de kamu yaymciligt yapan tele-
vizyonlar arasinda ‘uymalart gereken yayin il-
keleri” agisindan bir fark olmadigi belirtilmis-
tir. Ancak kamu yayinciliginin sitbvansiyonul

13 Giroux, Henry A., (2007). Elestirel Pedagoji ve
Neoliberalizm, Cev. B.Baysal, Istanbul: Kalkedon,

s. 330.
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devlet tarafindan yapildigi icin reyting ve eko-
nomik kaygidan uzak oldugu da ifade edilmis-
tit. Ticati birer kurulus olduklart icin, 6zel te-
levizyonlarin yayin ilkelerini uygulamada, za-
man zaman daha esnek davranabildikleri 6g-
renciye aktarilmaktadir. Ekonomik kaygt tast-
madigt icin kamu yayinciliginin yayin ilkeleri-
ne ¢cok daha bagli oldugu bununla beraber bu
kaygty1 tasidigi icin tecimsel yayinciligin bu il-
keler konusunda daha ‘esnek’ davrandigt yak-
lasimi1, kamu yayincilik anlayisina daha yansiz,
nesnel ve apolitik bir rol bicmektedir. Oysa
Giroux’nun da belirttigi gibi elestirel yurttas-
lar yaratmay1 amaglayan bir pedagoji politika-
dan uzak duramaz ve durmamalidir. Tktidarin
ve ona bagl medyanin kiltirel aygitlar tze-
rinden nasil hareket ettigine dair yeni anlay1s-
lar, medyanin sosyal kimlikleri insa etmekte
oynadigt rol, degisen kiiresel kogullara baglt
olarak ele alinmalidir. ‘Pedagojinin bir kilti-
rel pratik olarak 6nemini hatirlatan sey, poli-
tik olant pedagojik bicime sokma ¢abasidir’.
Elestirel medya okutryazatlig1 egitimi sayesin-
de edilgen ¢ocuk-yurttaglar ya da depolitize
cocuk-tiketiciler elestirel birer sosyal bireyle-
re donusebilir. Demokrasinin 6ziini kar elde
etmek degil ama mevcut kurumlart sorgula-
mak olugturmaktadir (Giroux, 2007: 154).

Kilavuzun Internet’e ayrilan bélimiin-
de Ozellikle incelenmesi gereken bélim,
Internet’in zararh etkilerinden ogrencileri ko-
rumak amaciyla hazirlanan ‘S6z Veriyorum’
basliklt 11 maddeden olusan sézlesmedir. Bu
anlagsmadaki maddelerden bazilari sunlardir;

*  Bilgisayar kullanirken gereginden faz-
la zaman harcamayacagim.

* Internet kafelerde uygunsuz saatlerde
bulunmayacagim.

* Bana zarar verecegini disindigim
internet sitelerine girmeyecegim (102)

Buradaki yasaklayict pedagojik yaklasim



ile 5651 sayilt kanuna getirilen elestiriler ara-
sinda da bir 6rtusme bulunmaktadir. Fikret
1lkiz’in de belirttigi gibi, 5651 sayth Kanun
internet ortaminda yapilan yayinlar karsisin-
da sadece cocuklari, gencleri ve aileleri in-
ternet ortamindaki zaratlt yayinlardan koru-
mak amact ile hazirlanmis olup, Kanunun
internet ortaminda yapilan yayinlardaki so-
rumluluk sistemini kuran ve tanimlart dogru
diizgiin yapan temel bir yasa degildir (Dén-
mez, 2008). Tlkiz’in burada altini ¢izdigi so-
rumlulugun kimde oldugu sorunu, medya
okuryazarligl programlarinda da tanimlan-
mast gereken 6nemli bir sorundur. Bilgisa-
yari gereginden fazla kullanip kullanmadigi-
n1 ya da kendisine zarar verecegini dustindi-
gu bir sitenin ne oldugunu kavrayamayacak
olan 6grenciler, arkadaglarinin ya da 6gret-
menin karsisinda stkintilt bir durumda kal-
mamak icin kendi yasam pratiklerini sinif-
ta dillendirmekten cekinecek ve Inal’in da
belirttigi gibi 6grendiklerine yabancilasacak-
tir (574).

Kilavuzun “Nasil medya okuryazari olu-
nur?” 6n hazithk béliminde 6gretmenden
bir hafta 6nceden Ogrencilere ‘asparagas-
enformasyon- dezenformasyon- magazin-
medya-manipilasyon-propaganda-
sansasyon- reyting’ sozcikleri hakkinda
aragtirma yaptirmalart ve sonra da derste
bu sézciiklerin anlamint sirayla Tiirkce s6z-
likten okuyarak tartistirmalari istenmekte-
dir. Dolayistyla bu dersi verecek egitmenle-
rin sadece bu sézciikleri actklamak icin bile,
iletisim bilimleri egitimi alm1s olmast gerek-
liligi, olmazsa olmaz bir 6n kosul olarak or-
taya ¢ikmaktadir.

Kilavuzda ‘iyi bir medya okuryazari ola-
bilmek i¢cin medyaya, devlete, sivil topluma,
aileye, O6gretmene, bireye diisen gorevlerin
ne oldugu’ (58) sorulari 6grenciler tarafin-
dan yukarida belirtilen sézctklerden de ya-
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rarlanilarak cevaplandirmalart istenmekte-
dir. Ancak bu egitime yeni baglamis bir 6g-
rencinin, egitmenden kaynaklanan kisitlilik-
lar da g6z 6ntinde bulunduruldugunda bu
soruyu yetkin bir sekilde cevaplayabilmesi
mimkiin géztikmemektedir.

Yukarida bahsedilen ‘Nasil medya okur-
yazari olunur?’ sorusunu Giraud iyi, orta ve
dustik seviyede olmak tzere ti¢ farkl tipte
tanimlanmaktadir. Tyi bir medya okuryaza-
r1 olanlarin tagimast gereken Ozellikler bir
dizi arastirmadan sonra séyle Szetlenmek-
tedir: 6ncelikle 6grencilerin elestirel distin-
me yeteneklerini 6l¢mek icin tarih ve genel
kiiltiire dayali bir dizi soruyu cevaplandir-
malart istenir. Ardindan bu egitime en er-
ken yasta baglayan ve lise ya da tniversite-
de de bu egitime devam edebilenler ile ede-
meyenler farkli gruplara ayrilir. Son olarak
da aynt haberi televizyon, gazete, dergi, rad-
yo ve internet gibi pek ¢ok farklt mecradan
takip edenler de ayrica bunlart kullanim stk-
liklarina gére ayr bir siralamaya tabi tutu-
lur. 350 denek tzerinde yapilan arastirma-
da, bu t¢ kosulu en yiksek diizeyde uygu-
layabilmis denekler, iyi bir medya okuryaza-
11 olarak tanimlanmaktadir (Giraud, 2005).

Ogretmenler icin 6nerilen tigiincii kay-
nak ise “Medya Okuryazarhgi Dersi Og-
retmen Kilavuz Kitabt (2008) basliklt calis-
madir. Bu calismanin, hem iletisim bilimle-
ri hem de farkli medya mecralarina yaklasim
acisindan ¢ok daha detayli ve doyurucu bir
icerik tasidigt goriilmektedir. Ayrica ele ali-
nan konular agisindan ana hatlarda bir de-
gisiklik s6z konusu olmasa da, 6rnegin in-
ternet ile ilgili bélimde yukarida belirtilen
Sozlesme yoktur. Ornekler ve kaynak gos-
terilen gazetelerin isimleri verilmis, titketici
sOzcugl de bir kere kullanilmustir. Televiz-
yonla ilgili bélimde (92) ise, Kilavuz Kita-
bindan farkli olarak, 6zel miilkiyetli televiz-
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yonlarin da kamu hizmeti verdigi, dolayisty-
la 6ncelikle kamu yarart gézetmek zorunda
oldugu belirtilmistir. Bu ¢alisma farkli med-
ya titlerinin tanitiminda CLEMI tarafindan
hazirlanan kitapeiktaki gibi somut 6rnekler
tzerinden konuya yaklagsmaktadir. Bununla
birlikte reklam ile ilgili bélim (108), ticari
sponsorlu medya okuryazarligi programla-
rindaki yaklasima olduke¢a yakin durmakta-
dir. Reklamun ticari kaygi nedeniyle kamuya
zarar vermemesi gerektigi belirtilse de, rek-
lamin 6nemi, tipki bir banka gibi, titketiciye
parasint en iyi sekilde degerlendirme yolunu
sunan arag olarak vurgulanmustir.

TRT?1’in ‘aile kanali olma 6zelligini tag-
digr’, TRT’nin diger yedi televizyon kanali-
nin reklam yaymnlama zorunlulugu olmadi-
g1 icin kar gidimli olan tecimsel yayincilik
anlayisindan daha farkli oldugu belirtilirken,
kamu yayinciligt yapan bir televizyon kanali-
nin da hitkiimetlerin propaganda aract hali-
ne déniisebilecegi belirtilmemistir.

Tirkceden farkh bir dilde yapilan (TRT
Ses) ve diger dillerde de yapilacak yayimlar
ve bunlarin kaynak kitap ve kilavuzlarda na-
sil ele alinacag ise ayrt bir tartisma konu-
sudur. Bowen’in da belirttigi gibi, toplum-
sal acidan elestirel kavramlar kullanilmadan
olusturulan bir medya okuryazarligi progra-
my, politik olarak herkes icin ‘tadi hos” hale
geldigi zaman, okullardaki etkisi hem bélik
poreiik ve hem de asgari diizeyde olacaktir
(Akt. Holt, 1999: 15).

6. Genel Degerlendirme ve Sonug

Neoliberal hiikiimet politikalarinin 6nciilitk
ettigi, Freire’nin aktarmact pedagojik yakla-
stm olarak tanimladig geleneksel pedagojik
anlaysla verilen Tirk medya okuryazarlig
projesi, simdilik sektériin desteginden uzak
olmakla birlikte ticari medya okuryazarlig
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yaklagimina yakin bir konumda, bilingli ve
aktif birer ¢ocuk-titketici yaratmaya dogru
ilerlemektedir. Dolayistyla projenin, elestirel
medya okuryazarligt yaklasiminin Gzellik-
le tzerinde durdugu medyanin mevcut ya-
pist, sahiplik iliskileri, mesajlarin ne amag-
la olusturuldugu vs. gibi konularda 6gren-
ciyi kapsamli bir sekilde bilgilendirmeye y6-
nelik olmadigt goriilmektedir. Bu nedenle
elestirel medya okuryazarligr yaklagimindan
uzak olsa da bu yaklasim cercevesinde ice-
rikte bazi somut adimlara da rastlanmustt.

RTUKin web sayfasinda Mevzuat bo-
limiinde A.B.Gorsel-Isitsel Medya Hizmet-
leri Yonergesi (European Audio-Visual Me-
dia Services Directive) baglikli bélimde, 15
Aralik 2003 tarihinde Komisyon tarafindan
kabul edilen bildiride, medya okuryazarligi-
nin giiclendirilmesi gerekliligi vurgulanmus-
tir. Medya okuryazarligy; tiketicilerin med-
yayl etkin ve gtivenli kullanmalarina imkan
saglayacak becerileri, bilgiyi ve anlayist ifa-
de etmektedir seklinde tanimlanmaktadir.
Buna gére “medya okur-yazari insanlar ken-
dilerini ve ailelerini zararli ve saldirgan un-
surlardan daha iyi koruyabilitler, bilingli se-
cimler yapabilir, icerik ve hizmetlerin 6zel-
ligini anlayabilir ve yeni iletisim teknolojile-
ti tarafindan sunulan firsatlarin tamamindan
yararlanabilir”(...) Uye Devletler de med-
ya okuryazarhig1 seviyesi 1s1ginda Yonerge-
vi gbrsel-isitsel medya hizmetleri alanindaki
gelismelere uyarlamak icin ilave 6nerilerde
bulunacaktir. Yukaridaki tanim, bu ¢alisma
kapsamina dahil olmayan diger Avrupa Bir-
ligi tye tlkelerinin de bu kavrama olan yak-
lasimu ile ilgili biitiinsel bir bakis acist sagla-
maktadir.

Pek ¢ok AB tiye tilkesi ile birlikte diinya-
da agirliklt olarak uygulanan medya okurya-

zarhgy yaklasimi yukarida da incelendigi gibi
ticari ya da ana akim olarak adlandirdigimiz,
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genellikle 6zel sermaye destegiyle hazirla-
nan ve aktif tiketici yetistirme odaklt yak-
lasim olmaktadir. Ancak ginimiizde elesti-
rel pedagoji temelli olmayan, sadece tiike-
ticiyi gliclendirme odakli egitimler ile ken-
di ¢tkari icin kendini savunan giicli tiiketi-
ci yaratma yaklasimi artik ses getirmemekte-
dit. Diinya 6lceginde 6ncelikle sosyal hak ve
esitsizliklerle ilgili, kendilerini 6nce yurttas
sonra tiketici olarak goren, insanlarin kur-
dugu sosyal yapilarin (tiiketim toplumu, kii-
resel pazar) tekellesen giiclere degil, insan-
lara hizmet etmesi gerektigine inanan pek
cok yeni tiketici tanimlari yapilmaktadir:
Anti-tiiketici, cevte dostu tiketici, etik t-
ketici gibi. Eger ‘kitle iletisim araglart kendi
karlarini koruyan trilyon dolatlik sirketlerse’
o halde bizim de, sorgulayan tiketicilerden
fazlast olmaya ihtiyacimiz bulunmaktadir.

Sonug olarak gelecekteki tiiketici egiti-
minin elestirel pedagojik yaklasimi benim-
semeye ihtiyact vardir. Ister okuryazar, ister
izleyici, ister tiiketici, ister bitiini kapsayan
yurttas olarak adlandirilsin, her toplumdaki
bireyin ihtiyact olan, elestirel pedagojik yak-
lastmin benimsendigi bir egitim anlayisidir.
E. Mutlu’'nun da belirttigi gibi medya tzeri-
ne elestirellik, akademik yazilarda bir takim
ironik degerlendirme ve tasvirlere indirgen-
digi 6lciide, iktidary, iktidar iligkilerini, elesti-
rel oldugunu iddia etse de gizler hale gelmis-
tir (Mutlu, 2005:70). Burada bahsedilen yak-
lagimla benzer paralellikte, aktif/pasif, et-
kin/edilgin gibi kavramsal dikotomi tizerin-
den aslinda elestirel olmayan bir yaklagim-
la olusturulan medya okuryazarhigr anlayist
da benzer bicimde elestirel oldugunu iddia
ederek medya, politika ve iktidar iliskilerini
gizlediginden, ici bos bir yapintiya déntisme
tehlikesi tasimaktadir.
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