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OZET

Dinya 20. ylzyilin baglarinda ekonomik, sosyal, siyasi,
vb. agidan ginimdizdeki yapisina evrilmeye baslamistir.
Doénemin bas aktérleri olarak nitelenebilecek; Almanya,
Rusya, ingiltere, Fransa, Amerika, Cin, Polonya, ispanya
ve Japonya gibi Ulkeler, tahakkim altina alabileceklerini
dustndikleri ekonomik ve demografik agidan daha kigik
Ulkelere karsi yuzyilin ilk geyredinde militer ve fasizan
yaptirimlari dikte ettirmeye galismistir.

Militer rejimlerin temsilcileri, yonettikleri tlkelerde kendi
yerlerini saglamlastirma adina milli bir paranoya
yaratarak, propaganda yapma yoluna gitmislerdir.
Propaganda araci olarak kitlelere hem gorsel hem de
coskun duygulari dogrudan aktaracak olan afis sanati
kullanilmistir. Ozellikle; makalenin ana ekseninde I. ve
II. DUnya Savaglari ve Sodguk Savas d6éneminde;
Almanya’da, Sovyet Rusya’da ve Polonya'da Uuretilen
propaganda afiglerinin karsilastirimasi yer almaktadir.
Makalenin amaci; siyasi posterlerin kitleler tzerinde
yarattigi emre itaat duygusunun, anlatim ve tasarim dilini
gostermektir. Makale, literatlr taramasi, grafik tasarim
incelemesi ve karsilastirmali betimsel yodntem ile
gergeklestirilmistir.
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ABSTRACT

The World started to evolve to its present condition in
terms of economical, social, political etc. A the start of XX.
Century. Labelled as the leading actors of the period; the
countries like Germany, Russia, England, France, America,
China, Poland, Spain and Japan tried to impose military
and fascistic sanctions on the smaller estates which they
thought they could dominate, that were weaker in terms
of economy and demographics in the first quarter of the
century.

Representatives of military regimes have resorted to
making propaganda by creating a national paranoia in
order to consolidate their position in the countries they
rule. Poster art was used as a propaganda tool, which
would directly convey both visual and enthusiastic
emotions to the masses. Especially; I. and Il. in the main
axis of the article. During the World Wars and the Cold
War; There is a comparison of propaganda posters
produced in Germany, Soviet Russia and Poland. The
purpose of the article; It is to show the expression and
design language of the feeling of obedience to the order
created by the political posters on the masses. The article
was carried out by literature review, graphic design review
and comparative descriptive method.

Keywords: Poster Art, Propaganda, 20. Century,
Military Regimes

1. GIRIS
20. ylzyilin

ideolojik soylemleri, toplumsal dénldstimlerin gerceklesmesinde o6nemli

rol

oynamistir. Tim ideolojilerin ortak sOylemi; refah, mutluluk ve bollugun yalnizca kendi
iktidarlan tarafindan saglanabilecedi Gzerine Uretilmistir. “Uretim bicimi dedisti§inde ortaya
¢tkan sosyo-ekonomik kosullara uygun bir toplumsal dénisim kaginilmaz olmaktadir. Bu
surecte ideolojiler umut veren Utopyalar olarak ortaya ¢ikmakta ve baskin olani toplumsal
déndsimdi yaratmaktadir” (Akyildiz, 2006, s. 2). Bununla birlikte dénemin kosullari geredi
umutsuzluk ve savas iginde hayatta kalmaya calisan toplumlar, Akyildiz'in ifade ettigi gibi
ideolojilere umut badlamistir. Ideolojilerin hayata gecirilmesi ve yayginlastiriimasi icin “. . .
genis kitlelere en etkili sekilde ulasmak isteyen tim hiikimetler sanatin gliciini fark edip bunu
kullanmaktan c¢ekinmemislerdir” (Bingdl, 2011, s.94). Sanatin ise araglastiriip gorev
atfedilmesi yakin ylzyila 6zgl bir durum dedildir. Tam tersine oldukga uzun bir zaman dilimini
kapsamaktadir. 20. ve 21. ylzyilda bir sanat dali olarak kabul goéren afis sanati ideolojik
fikirlerin halka aktarilmasi igin yaygin ve etkili bir bigimde kullaniimistir.
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2. MATERYAL VE YONTEM

20. yy'da Almanya’da, Rusya’da ve Polonya’da Uretilen propaganda afigleri lizerinden inceleme
yapilmistir. S6z konusu Ulkelere ait ikiser afis tasarimina yer verilmis olup, bu afiser cizgi, renk,
ton, doku, bicim, 6lcli, denge (simetrik denge, asimetrik denge), oranti ve goérsel hiyerarsi,
devamlilik, vurgulama gibi grafik tasarim unsurlan Uzerinden dederlendirilmistir. Afisler,
bulunduklari Ulkelerin siyasi propaganda unsurlarini ve dénemin anlayisini en iyi sekilde
yansitmalari agisindan secilmistir.

2.1. YOntem

Makale, literatlr taramasi, kullanilan eleman ve ilkelerine gére, grafik tasarim incelemesi ve
karsilastirmali betimsel ydntem ile gergeklestirilmistir.

3. BULGULAR
3.1. Afis Tasarimi

Grafik tasarim, alaninin kendine 6zgl bicim ve iceridi ile anlasilir sekilde mesaj iletme kaygisi
glden dallarindan biridir. "Afis, genis kitlelere gérsel yéntemlerle seslenen iletisim aracglarindan
biri olarak XX. ylzyilin énemli grafik tasanim lrinlerindendir. Afisin giicl, sahip oldugu yalin
ve dolaysiz anlatimdan kaynaklanir” (Gumustekin, 2012, s.63). Sanat tarihine bakildidinda
modern ve postmodern olarak nitelenebilecek akim ve dislince bigimlerinin afis tasariminin
gelisimine katki sadladigi goralmektedir. 18. yizyilda renkli tas baski teknidiyle uretilmeye
baslanan afis sanati, islevselligi nedeniyle pek ¢ok alanda kullaniimakta ve konulari geregi Ug
ana bashk altinda toplanmaktadir. Bunlar; Ticari Afisler, Kiltirel Afisler ve Sosyal Afislerdir.
Arastirmaya konu olan afigler sosyal afisler kapsaminda dedgerlendirilmistir. Bu afisler konusu
ve kompozisyonu agisindan ddnemin otoriter rejimlerince bazi unsurlara dikkat cekmeye
calistiklarindan dolayi 6nem arz etmektedir. Afiglerin belirlenen doktrinler cercevesinde bigimin
ve icerigin mesaj verme kaygisiyla tabana ulasmasi amaglanmistir. Propaganda afislerinin bilgi
yaymadaki gorevi olduk¢ca énemlidir.

3.1.1. Propaganda Afisleri

Tasarim sireci icerisinde buginki konumuna ulasan afis sanatinin pek cok toplumsal olaya
taniklik ettigi gorulmektedir. Propaganda afisleri toplumsal olaylarin duyurulmasinda ve
taraftar toplanmasinda gok etkili olmustur. Propaganda afisleri dzellikle iki kavram Uzerinden
sekillenmektedir. Bunlar ideoloji ve propaganda terimleridir. Ideoloji (zerine vyapilan
arastirmalar Karl Marx ile baslamistir. Ancak bu kavramin temellerinin atildigi nokta, kimi
arastirmacilara gére Aydinlanma Hareketi’'ni olusturan felsefecilere kadar uzanmakta (Rudé,
2010) ve kavramin farkh, karmasik tanimlari bulunmaktadir. Marx’a gére; ™ carpitilmis
inanglarin benimsenmesi olan ideoloji, belirli sosyal siniflarin ¢ikarlarina hizmet etmektedir. .
. ideolojik inanclarin bir sosyal formasyon icindeki egemen sinif veya siniflarin konumunun
siirekliligine hizmet ettigi (Marx'tan aktaran Inag, 2010, s. 65), fikrini ileri siirmustiir. Ideoloji
tanimi Marx’a goére; var olan dizenin veya arzulanan toplum yapisinin olusturulmasinda
yoneticilerin yer aldigi elit sinifin araci konumundadir. ideoloji kavrami, siyasi rejimi
mesrulastirmak adina sistematiklestirilmis 6gretiler ya da inanglarin toplami etmektedir (Can,
2009, s.3).

Propaganda kavrami Latincede "yayilacak seyler” anlamina gelmektedir, ancak igcerdigi politik
anlama ulasincaya kadar herhangi bir olumsuzluk icermemistir. Ulkelerin 6rgitlii bir sekilde
propaganday! kullanisi I. Dlnya Savasl sirasinda Britanya Enformasyon Bakanligi'nca
gergeklestirilmistir (Altun, 2010, s.26). Ikinci diinya savasi sirasinda propaganda ve ideoloji
kavramlarinin afis sanatinda kullanilmasinda halkin rizasinin alinmasi, onayin halk tarafindan
verilmesi, iktidarin surekliliginin saglanmasi ve haklihgin go6sterilmesi zorunlu olarak
gorilmastiar (Yalin, 2012, s.2). Kitle iletisim araclarinin bu sekilde militer ve totaliter rejimlerce
kullanilmasi, insanlarn kendi amag ve cikarlari dogrultusunda yonlendirmesi, riza Uretimi
kavramini farkl bir alana kanalize etmis, insanlarin secim ve algilarinin etkilenmesi sonucunu
ortaya koymustur (Altun, 2010, s.24). Ulkelerin ideoloji konusunda birbirlerinden farkl Glkileri
glutmelerine ragmen, ideoloji ve sanat arasinda benzer iliskiler kurduklari da bilinmektedir.
Yaraticl edim ile devlet arasindaki kendi varligini saglamlastirma adina giristikleri catisma,
sanatin 6zgirlik sahasini isgal etmistir. Girisilen ifade catismasi sonucunda sanat, devlet
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tarafindan belirli dénemlerde baski altina alinmis ve sanatgi yasalarla sinirlandiriimistir (Bingél,
2011, s.93).

20. yuzyilin ilk ve ikinci ceyredini icine alan zaman diliminde dinyanin farkli yerlerinde Uretilen
propaganda afiglerinin, militer rejimlerin doktrinlerine hizmet etmesi bakimindan ortak bazi
ozelliklere sahip oldugu géralmustir. Militer ve totaliter rejimler, sinirlarini belirledikleri alanlar
icerisinde, insanlarin farkli distincelerinin éniine gegmek adina tim toplumu, kendi ideolojileri
etrafinda toplayip tek ve ortak bir fikre sahip bireyler olmalarini amaglamislardir. “Sosyal
miihendislik projelerinin giinliik yasamin bir parcasi haline geldidi Nazi Almanya’si, fasist Italya
ve Sovyetler Birligi'ndeki tek parti yénetimlerinin gelistirdigi teknikler demokratik (lkelerdeki
propagandacilar tarafindan hemen kullaniimaya baslanmistir” (Clark, 2004, s. 139-140). Farkli
ideolojilerin kalici ve yayllmaci olmasi icin ayni ydntemleri benimseyen ulkeler arasinda, Sovyet
Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (S.S.C.B.), Nazi Almanya’si ve Polonya sayilabilir. Bu llkelerce
Uretilen propaganda afislerinin anlatim, tasarim ve dil acisindan ortak séylemlere sahip oldugu
goérilmistir. Ug llkenin Uretmis oldugu propaganda afisleri incelenmis ve grafik tasarim
unsurlari gergevesinde karsilastinimalari yapilmistir.

3.1.2. Grafik Tasarim ilkeleri Dogrultusunda Propaganda Afislerinin incelenmesi

Calismada Almanya, Sovyet Rusya ve Polonya’nin propaganda afislerine ait ikiser ornek
incelenmis olup, afislerin tipografi dili ve verdigi mesaja odaklaniimistir. Afisler; cizgi, renk,
ton, doku, bicim, élcli, denge (simetrik denge, asimetrik denge), oranti ve gérsel hiyerarsi,
devamlilik, vurgulama (Becer, 2005), gibi grafik tasarim 6geleri agisindan dederlendirilmistir.
Elde edilen bulgulara sonug kisminda deginilmistir.

3.1.2.1. Nazi Propaganda Afisleri

I. Dinya Savasi’'nda alinan yenilgi nedeniyle Versailles Antlasmasi yapilmis ve Almanya agir
savas tazminati 6demeye mahklim edilmistir. Savasin Alman halki Gzerinde yaratmis oldugu
karamsarlik ve umutsuzluk, Uulkenin fasist bir doktrin olan Nazizm’in sultasi altina
suriklenmesine neden olmustur. Doktrinin ana hatlarini belirleyen ve milyonlarca insanin
6luminden sorumlu olan kisi, Adolf Hitler'dir (Poulantzas, 1980). Irk Ustlnligl Uzerinden
siyaset guden Naziler, baska halklarin ve topluluklarin yasam alanlarina tahammdil etmeyi
reddetmis, kendinden olmayanlari isgalci, diisman olarak adlandirmistir. Ozellikle 1929 yilinda
yasanan Buyuk Ekonomik Buhran sonrasinda milyonlarca kisi issiz kalmis ve umutsuz olan
halk, Naziler tarafindan Yahudi-Sovyet anlagsmasi nedeniyle iginde bulunulan kosullara maruz
kaldiklari konusunda inandirilmis ve ayni donemde propaganda konusunda ciddi kampanyalar
yurdatilmastir (Altun, 2010, s.28). Ari irk ve milliyetgilik esasi lizerinden siyasi bir dil gelistiren
militer Nazi kanadi, her alanda yeni bir nesil bicimlendirmeyi kendine amag edinmistir. Egitim,
aile hayati, ekonomi, toplumsal, askeri, gibi konularda s6z sahibi olup, her biri igin ayr bir
gelisim plani olusturmustur.

Naziler, modern sanat anlayisini da yasadisi ilan etmis ve sanatgilari baski altina alma yolunu
tercih etmislerdir (Gombrich'ten aktaran Basbug, 2012, s.129). Naziler, sahip olduklari bu
distince sonucunda 1937 yilinda Munih’te Alman mizelerinde sergilenen cagdas sanat
yapitlarinin asagilandigi ve adina Dejenere Sanat denilen bir sergi agmislardir. Sergiyle birlikte
modern dénem eserler asagilanmis ve muize ve galerilerin bu tarz eserleri kendi binyelerinde
barindirmamalarn gerektigine dair baski kurulmustur (Akgil, 2017, s.11). Baskilanan ve kati
bir disiplin altina alinan sanat, sanatsal tUretimini 6dev verildigi gibi yerine getirmeye calismis
ve rejimin esaslarini yaymaya mecbur birakilmistir. Bu noktada sanatin amaci olan ideolojik
soylemleri, yani Nasyonal Sosyalist ilkeler dogrultusunda, halka tasiyabiliyorsa ve halki
egitebiliyorsa, gercek anlamda Uizerine dlisen gérevi yerine getirmis sayilmistir (Sabine, 2000).

“Naziler, ‘estetik hayatin politiklestirilmesi ve politik hayatin estetiklestirilmesi’ ilkesinin
olaganustl yontemlerini uygulayarak sanat alanlarini basitlestirmiglerdir. Onlar igin sanatsal
ydnelis, tek ideolojik ydnelis olan Gstiin irkin yaratilmasi agisindan bir giic géstergesidir. Iste
bu anlayisin Glkisi etrafinda yapilan dizenlemelerle tim Almanya’da hem politik, hem
sanatsal igerigi sorgulamak ve 6grenmek yasaklanmis, bunlarin yerine sadece ‘inanmak’
zorunlu hale getirilmistir” (Bingdl, 2011, s.94).

Parti sOylemleri dodrultusunda, sanatginin sanatsal Uretimde bulunabilmesi ve devlet
tarafindan kabul edilmesi icin Nasyonal Sosyalist Parti'nin davasina siki sikiya sarilmasi 6nemli
sayllmistir (Macit, 2006, s.78). Bu donemde Alman ari irkinin tGsttnltagiant, yigitligini ve glcli
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olusunu vurgulayan afis tasarimlarinin Uretildigi ve farkl sosyal alanlara dedinse de ayni Uslup
ve tarz birligi icerisinde oldugu gortlmustar.

Propaganda afislerinde geleneksel ve ideal kadin ve erkek imajlari yaratilmis, savasta
yanlarinda yer alacak kitlelerce benimsenmesi sadlanmistir. Ozellikle afislerde figiratif
anlatimlara yodnelim gosterilmis ve farkh alanlarda propaganda afisleri etkin bir bicimde
Uretilmistir. Afisler igin orduya asker toplamak, ekonomiye katkida bulunmak, Alman
nifusunun artmasi igin gok cocuk dogurulmasina tesvik gibi farkli konular segilmistir. Ayrica
tasarimlar yapilirken sloganlarin daha etkili ve kalici bir bicimde halka aktariilmasi amaciyla
Nasyonal Sosyalist Partinin politikasi geregince Gothik harf bigimi tercih edilmis ve Fraktur adi
verilen bir font bigimi kullanilmistir.

a. “Cocuklar, Fiithrer’i Taniyor Musunuz?”

Afiste, devlet liderinden ¢ok bir baba figirt yansitilmaya calisiimistir (Sekil 1). Askeri tniforma
icindeki Hitler aracihdiyla sefkatli ve sevecen bir baba imgesi olusturulmaya galisiimis, devletin
gocuklara ne kadar cok 6nem verdigi vurgulanmak istenmistir. Konu bakimindan Ulkenin
yoneticisinin ¢ocuklarla iyi anIa§t|g| ve guven duygusu verllmeye calisildigi gortlmustar.

wos mlhtJl)r

~Ni ubrer?

Sekil 1. Franz Schneider Verlag Cocuklar Fuhrerl taniyor musunuz?” (1933).

Kompozisyon: Afis tasarimi agik kompozisyon mantidiyla olusturulmustur. Kompozisyonda
belirli bir hiyerarsi gozetilmistir. Kompozisyonun en st noktasina yerlestirilen Hitler’in, kollarini
kiz gocuguna uzatisi ve durusu itibariyle Giggen bir kompozisyon kurulmustur. Gergekgi bir
illistrasyon hazirlanmis ve tum figlrlerde lekesel bir parga-butin iliskisi icerisinde ifade
edilmistir.

Acik-orta-koyu dengesi: Kompozisyonun yukarida kalan kisimlarinda isikli bir alan tercih
edilirken, alt kisimlarda koyu leke dengesine basvurulmustur. Negatif-pozitif leke dengesinin
esit oranda kullanildigi gorilmektedir. Figlrlerin yerlestiriimesi ve kompozisyonun kurulus
bicimi nedeniyle odak nokta merkezde toplanmistir. Acik kompozisyon kullanimindan dogan
sahnenin devam ettidi hissi, gérsel devamhiligi saglamaktadir. Ayrica kompozisyonda yer
alan figurler dogal oran-oranti igcinde konumlanmistir.

Renk: Afiste kullanilan renkler sepya tonlarda tercih edilmis ve kirmizi Nazi bayraklari disinda
baskin bir tonlamaya yer verilmemistir. Gamal hagh bayraklar, figlrlerin dnliine gikmistir.
Gamali haglar sembolik gostergeler olarak yer almistir. Tasarimda herhangi soyut bir anlatim
bigimine rastlanmamistir.

Tipografinin dizenlenmesi acisindan dikkat ceken iki kelime “Kinder” ve “Fihrer"dir. iki
kelimenin de esit gérilerek ayni puntoda hiyerarsik olarak yazilmasiyla goérsel desteklenmistir.
Afisin sloganinda beyaz renk kullanimi tercih edilerek, klasik serifsiz Fraktur adi verilen
geleneksel Gotik harf bigimi —Black- agirhdinda kullanilmistir. Beyaz leke olarak da algilanan
tipografik diizenleme, afisin alt kisminda yer almakta ve gdérselin st kisminda bulunan acik
mavi gokyuziyle lekesel olarak denge saglamaktadir. Mesaj, gorselle ve igerdigi renk
tonlariyla pekistirilmistir.
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b. “Wehrmacht Giiniinde Onlara Tesekkiir Edin!”

Afisin konusu kara, deniz ve hava kuvvetlerinin, elde edilen zaferlerdeki Gstliin basarisinin
ovilmesi tUzerinedir. "Wehrmacht Giniinde Onlara Tesekklr Edin!” ifadesi ile halkin askeriyeye
karsi bir minnet duygusunun olusmasi gerektigi vurgulanmistir. Kompozisyon, Ucgen
kompozisyon olarak olusturulan afis tasariminda belirli bir perspektif icerisinde gértlen Gg farkl
askeri alana ait figlirler, sola ve ufku gorecek bir sekilde karsiya dogru bakar konumda
yerlestirilmistir. Denge, Kompozisyonda olusturulmak istenen asimetrik bir dengedir ve
kompozisyonun olusturulus bigimi agisindan kopukluk gézlenmez, gérsel devamlilik devam
eder.

Sekil 2. Felix Albrecht, “Wehrmacht Ginliinde Onlara Tesekkir Edin!” (1941).

Figlrlerin ylUz hatlar keskin, kararli ve ufka dogru bakmaktadir. O giinin devlet politikasi
geredi figlrler gergekgi bir bigimde resmedilmis ve insanlarda gergeklik algisi olusturulmaya
cahsiimistir. Askerlerin fiziksel 6zellikleri neredeyse hemen hemen aynidir. Alman ari irkinin
“olmasi gerektigi” sekilde figtrler illistre edilmistir (Sekil 2).

Leke, afisin leke dederi bir 6nceki tasarimda oldugu gibi negatif-pozitif denge icerisinde
hazirlanmistir. Renk, leke ve renk tonlan acgisindan birbirini tamamlayici bir uyum
gorilmektedir. Tasarim ylzeyinin aydinlik alanlarn Gst kisimlarda tercih edilirken alt kisimlar
koyu lekesel degerlerle tamamlanmistir. Renk tonlari hakiler ve haki rengi tamamlayici ara
tonlar kullaniimistir.

Tipografi agisindan dederlendirildiginde, slogan klasik serifsiz bir Germen abecesinin bold ve
blyldk puntolu olarak yerlestiriimesiyle olusturulmustur. Vurgu, slogan ve goérselle biutianlik
icinde birbirini destekleyici sekilde konumlandiriimistir. Detay olarak verilen yer ve tarih
bilgileri daha kiguk puntolarla afis alaninin alt ve Ust kisimlarina yerlestirilmistir. Afisin
yigitlikle, kahramanlikla ve kusursuz bir nesil imajiyla tam zafere ulasabilecegine iliskin bir
propaganda lzerine kurgulanmis oldugu goérilmektedir.

3.1.2.2. Sovyet Propaganda Afisleri

20. yuzyilin ilk yarisinda Sovyet Rusya, militer bir rejim Gzerine ideolojisini kurmus, sanatini
da bu ideolojiye hizmet edecek sekilde hiikimet programina alarak toplumsal gercekgi bir
yaplya oturtmustur. Halki egitmek ve etki altina alabilmek adina sanat baskilanmis ve sanatin
parti programindan ayn ilerleyen bir mekanizmasi olabilecedine dair dusinceler onay
gérmemistir (Bingol, 2011, s.93). “Komunizmin . . . kitlesel ideolojilerinin bireylerin tumuyle
ulus gikarlarina adanmasi ve feda edilmesi konusundaki israri, demokratik politika anlayisinin
retorigine eklenmistir” (Clark, 2004, s. 140). Ulkenin basinda yer alan Bolsevikler, sanatin
devrime hizmet etmesi gerektigi disincesini ileri sirmuslerdir.

Clark’in aktardigina gore (2004), Ekim Devrimi'nden sonra (lkede yer alan avangard
sanatcgilara mesafeli yaklasiimis ve halkin bliylk bir kesiminin okuma yazma bilmemesinden
dolay! sanata egitimci rolt bigilmistir. Muhafazakar bir estetik anlayis etrafinda yapilanan
devlet otoritesi, sosyalist kdltlir birikiminin gegmiste goérllen, dnemli ve basarnli eserler
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Uzerinden ylkselmesi gerektigini disinmustir. Sovyetler Birligi'nin erken dénemlerinden
itibaren sanata atfedilen egitici gérev, ikinci Diinya Savasi sirasi ve sonrasinda da devam
etmistir. Tipki Nazi Almanya’si gibi propaganda afisleri ile devlet otoritesi saglamlastiriimak
istenmis ve Ulke halkinin rizasinin kendiliginden oldudguna iliskin bir kani yaratiimaya
calisilmistir.

a. “Mesainizi Biz Devralinz!”

Kompozisyon, Sovyet afis tasarimi dilinin tim o6zelliklerini tasiyan bu afis (Sekil 3), fiziki
yapisi bakimindan acik kompozisyon olarak kurgulanmistir. On planda bir isci kadin eldiven
giyip calismaya hazirlanmaktadir. Arkadaki mekanin fabrika oldugu, nesnelerin leke degeri
olarak durusundan anlasiimaktadir. isci kadinin pencereden disari dodru bakmasi, izleyiciye
uzaktan gecen kalabalik asker toplulugunu ve gokyliziinden gegen sayica fazla olan savas
ucaklarini isaret etmektedir. Dikey olan bu kompozisyonun taban kisminda ise afisin slogani
yer almaktadir.

Teknik, afis, fizen teknigiyle calisiimis olup, iki renk ve tonlan Uzerinden olusturulmustur.
Denge, cizgisel ve lekesel renk dengesi ile bir desen eskizi olarak hazirlandigi gorilmektedir.
Desen, beyaz fon Uzerine kirmizi, siyah ve sepya tonlarda hazirlanmistir. A¢rk-orta-koyu,
degerler dengesi gozetilmis ve kompozisyonun sol kismindan baslayarak gérselin odak noktasi,
ucaklarin ve askerlerin gidis yénine uygun bir sekilde yerlestirilmistir. Gorsel devamliilik,
saglanmasi amaci gudialmustdr.

SAMEHUM!

Sekil 3. V. Serov, “"Mesainizi biz devraliriz!” (1941).

On planda yer alan kadin figir ile kararli, giigli ve caliskan bir vatandas imaji verilmek
istenmistir. Hem 6n hem de arka planda yer alan figlrlerin yiz ifadeleri oldukca sert, kararh
ve cesurdur. Hem tasarimda hem de sloganda; tlkenin erkekleri savasa gittiginde onlarin yerini
goénulli sekilde dolduracak kadin nlfus yer alacaktir, dislincesini yansitilmistir. Tasarimin
tipografi kurgusu ise agik zemin Gzerine yazilmis bold ve tirnaksiz bir Kiril abecesidir. Renk
olarak ise Sovyetlerin simge rengi olan kirmizi ve kirmizinin tonlari tercih edilmistir.

b. “Her sey Zafer icin!”

Afis, 1942 yilinda II. Dinya Savasi doneminde halkin kararhiliini vurgulamak adina tretilmistir.
Bir 6nceki afis ile ortak o6zellikler gbéstermistir. Afisin kompozisyonu kadinin gigli imaji
Uzerinden olusturulmustur (Sekil 4). Merkezi noktada yer alan kadin isci figirt, kirmizi Sovyet
yildizi bulunan bir fizeye elini koymustur. Dider elini de hazir olda bekler sekilde viicudunun
yaninda bitistirmistir. Yanindaki fizeden manevi anlamda gli¢ aldigi imaji pekistiriimeye
calisilmistir.

Kompozisyonda saga dodru giden ve geriye dodgru daralan bir perspektif anlayisi

gozlemlenmistir. Afisin merkezinde oncelikle is¢i kadin yer almis, sonra sirasiyla 6n ve arka
planda gorulen torpido mermileri kompozisyonu devam ettirecek sekilde olusturulmustur.
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Renk olarak sepya ve siyah tonlar birbirini tamamlayici olarak uyum icinde kullaniimistir. Leke
olarak; koyu ve orta tonlar 6n planda tutulmustur.

PPOHTY OT HEHLLKH CCCP
Sekil 4. A. Kokorekin, “Her sey zafer igin” (1942).

Merkezi uygulanan kompozisyonda tipografinin bir kismi, afisin st boluminde sadga dogru
acilan kirmizi bir bant (zerine yerlestirilmistir. Tipik serifsiz Kiril abecesiyle olusturulmus
dizenlemede son iki harf kompozisyonun disina gikmistir. Alt alanda yer alan metin, punto
acisindan daha kigik olarak yazilmis ve her iki alanda yer alan metinde kirmizi renk tercih
edilmistir.

Afig; Ulkedeki askeri glicin her tirll tehdide karsi hazir olugunun propagandasini yapmistir.
Geri glg olarak kadin istihdaminin savas déneminde oldukga yaygin ve etkin bir bigimde
kullanildiginin kaniti olarak gosterilmistir. Kararli ve vakur bir ifadeyle karsiya bakan kadin
figurt konumlanis ve devamlilik agisindan diger incelenen afislere oranla daha az gorsel
devamlilik saglamistir. Gorsel denge olarak galismanin adirlik noktasi kompozisyonun
merkezine toplanmistir.

3.1.2.3. Polonya Propaganda Afisleri

Polonya II. Diinya Savasi sirasinda ve sonrasinda oldukga basaril afis 6rneklerini grafik tasarim
alanina kazandirmistir. Almanlar tarafindan isgal edilmesinden ve savasa dahil olmasindan
sonra oldukca disa kapali bir hayat yasayan Polonyalilar icin kitle iletisim araglarinin yaygin
olmamasi, afis sanatinin, 6zellikle de Afis Okulu’nun aktif hale gelmesine neden olmustur. Afis
okulunun etkisi ile kiltlrel ve sosyal afisler lretilmis, ancak propaganda afisleri de Polonya’nin
tasarim tarihi icerisinde yerini almistir. Ozellikle yansitilan Gslup, sanatcinin kendi estetik
kaygilari sonucunda sekillenmistir. Polonya afislerinin kavramsal bir yapida oldugu ve
Polonya’nin  kominist rejim altindayken o6nemli afis ornekleri verdigi bilinmektedir
(Gumustekin, 2012, s. 64). Polonya II. Dinya Savasi’'ndan sonra komdinist ideoloji altina
girmistir. Bu durumda kurulan yeni hikimetin yeni estetik dederlere ihtiyac oldugunu
distnmesi ile birlikte Lublin’de Propaganda Afis Stlidyosu kurulmustur (URL-5, 2014). Asadida
bulunan iki 6rnek Gzerinden afis incelemesi yapilmistir.

a. “Orduya! Diismani Yenmek Igin Birlesmeye!”

Kompozisyon: afis dikey ve hareketli bir figlirle merkezi sekilde olusturulmustur (Sekil 5).
Asker figlirt, kolunu sol tarafa dogru kaldirmis ve bu hareketlilik ile kompozisyon gapraz bir
agl gizmistir. Figlr ve tasarim elemanlari gapraz bir konumda yerlestiriimis ve asimetrik
dengeye oturtulmustur. Tasarim alaninin merkez noktasinda yer alan asker figiirti tamamen
negatif-pozitif bir dengeyle siyah bir leke adirlhidiyla resmedilmistir. Genele bakildiginda
anlatim bigiminin tamamen lekesel bir Uslup tercih edilerek olusturuldugu goériilmektedir. Afis
iki renk Gzerinden kurgulanmis olup, tasarim alaninin ylzeyinde iki parca seklinde kirmizi ve
siyah lekesel dederlerin kullanimi dikkat gekmistir. On planda siyah leke kullanilirken, fonda
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kanin ve siddetin rengini temsil eden kirmizi asimetrik bir leke kullaniimistir. Ara renkler veya
ton gecisleri tasarim alaninda yer almamistir.

Kompozisyonun merkezinde yer alan, haykiran asker gizimi oldukga sert ve arkasindan gelecek
kisileri gaginr bir pozisyondadir. Merkezde yer alan figlir, sol alt kissmdaki tipografi ile kapal
bir kompozisyon iginde yalin bir anlatimla verilmistir.

IWARC! 3
IZJEDNOCZEN| 9
IWYCIEZYMY R

WROGA! " )

Sekil 5. Plakat Adama Siemaszki z, “Orduya! Dlismani yenmek igin birlesmeye!” (1939).

Hiyerarsik olarak dlgimleme yapilacak baska bir insan figliri kullanimina gidilmemistir. Ancak
hiyerarsik diizenleme igerisinde dederlendirme yapmak gerekirse; ilk sirada asker, sonra ise
lekesel ifadeler ve Ust-alt kisimda yer alan tipografi yer almaktadir. Vurgulama agisindan
serifsiz, black ve kapital font kullanimi tercih edilmistir. Sloganda; “Orduya! Dismani yenmek
icin birlesmeye!” Cadrisi yapilmistir. Afisin tasarim ve gorsel denge acisindan parca-butin
iliskisi oldukga yerindedir.

b. “Hitler'in Adimini Attig: Yerde Toprak Oliir...”

K = 2 - -A =
GIVZIE HITLER NUGESTAWL
TAM ZIEMIA KRWAWL.

Sekil 6. Wlodzimierz Zakrzewski, “Hitler'in adimini attigi yerde toprak olir...” (1945).

Hitler karsiti bir propaganda afisi olarak hazirlanmis (Sekil 6); dikey, agik ve Ulggen bir
kompozisyon olarak tasarlanmistir. Merkezde yer alan asker figlirt ile kompozisyon alani (g
ayr parcaya bélinmistir. Ucgen olarak olusturulmus bu kompozisyon, ayni zamanda acik
kompozisyon seklinde kurgulanmistir.

Tasarimda lekesel bir Gslup tercih edilmis ve hatlarin yumusatilarak, fon icerisinde rengin ve
ara tonlarin erimesi saglanmistir. Calismada kullanilan lekeselligi tamamlayacak higbir gizgisel
yap! yer almamis, gorsel devamliilik agisindan izlenme kolaylikla gergeklestirilmistir.
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Yesil, kahverengi, kirmizi ve ara tonlarin pastel gegisleriyle tasarim renklendirilmistir. Renklerin
birbiri icerisinde erimesi, figlirtin dis hatlarinin leke olarak arka plandan ayrilmasini saglamistir.
Illistrasyonda su bazli bir boya kullanildigina iliskin teknik izler gézlemlenebilmektedir.

Tema olarak; merkezde bulunan figlir, hafif edilmis bir pozisyonda ve sag elinden kan
damlamakta, diger elinde bir hanger ile islemis oldugu cinayet alanindan ayrilir izlenimi
verilmistir. Figurtn ylzlndeki dismanca tavir, onun acimasiz bir katil oldugu imajini
guclendirmistir.  Figuratif anlatimin tipografik ifade ile desteklendigi gorilmustdr.
Kompozisyonun hemen alt kisminda yer alan tipografik aktarimin Art Deco tarzinda oldugu
gorulmektedir.

Afisin mesajinda “Hitler’in adimini attigi yerde toprak 6lir...” ifadesi direkt Hitler resmedilerek
olusturulmamistir, ancak Hitler'in hakimiyetinin devamliidini saglayan SS Subaylari, birebir
Hitler'in iradesi olarak gorilip, simgelestirilerek resmedilmistir.

Birinci ve Ikinci Diinya Savasi sirasinda propaganda amaci ile natiiralist ve gercekgi Uslupta
hazirlanan afis tasarimlari, savas bittikten sonra kavramsal bir noktaya evrilmistir. Geleneksel,
betimleyici ve fotografik anlayisla tasarlanan afis illistrasyonlari terk edilmeye baslanmis,
kavramsal imgelerin ve fikrin 6n plana alindigi afis tasarimlari gerceklestirilmistir. Sanatci ve
tasarimcilar 20.yy’in enformasyon cagina ve makinelesen dlinyaya ayak uydurmak igin tasarim
alanini her agidan distiinmis ve dénemin dnemli sanat akimlarindan etkilenmislerdir.

Figuratif ve salt mesaj kaygisi olan afis uygulamalarindan tamamen uzaklasarak, soyutlamaci
ve metafor igeren tasarim tarzina yénelmislerdir. Kibizmden, Soyut Sanattan, Fovizmden, Pop
Art'dan pek cok 6geyi ve uygulamayi kendi tasarimlarinda kullanmiglardir. Ozellikle Polonya,
afis sanati konusunda oldukga blylk gelisme gostermistir. Nazi saldirisi sirasinda yok edilen
pek cok deder gibi, grafik tasarim ve matbaacilik materyalleri nerdeyse timlyle ortadan
kaldirilmistir. Ancak sonrasinda kurulan Polonya Sanatgcilar Birligi ve Polonya Poster Okulu
ekollu Ulkedeki sanati ve tasarimi tekrar canlandirmak igin atilan adimlardan biridir. Elle gizim
ve boyama tekniklerine dayali bir poster tarzi olusturmuslardir (Becer, 2005, s. 108).
Polonya’da yaygin olmayan elektronik kitle iletisim araglar sebebiyle afislerin konusunu
tiyatro, kiltir, politika gibi alanlar olusturmustur. Ticari rekabetin Glke genelinde olmamasi,
herhangi bir baski unsuruyla karsilasiimamasi gibi nedenlerden 6tiiri sanatgilar kendilerini
ozgurce ifade edebildikleri ikonografik bir poster dili gelistirmislerdir. Bundan dolay! Polonya
poster okulu 6zgtirce gelisebilmistir (Bektas, 1992, s.181).

Savas sonrasinda Almanya’da dénemin teknolojik gelismelerinin yarattigi serbest teknik
kullanimiyla grafik tasarim alaninda 1960‘lardan sonra fotografik imgelerle kolaj ve montaj
uygulamalarinin kullanildigi Gslup yayginlasmistir. Ozellikle afis, dergi kapaklari, plak kapad
tasarimlarinda bu UGslup kullaniimistir.

4. SONUC

Almanya, Rusya ve Polonya‘ya ait olan alti propaganda afis 6érnedinin, farkli doktrin etrafinda
toplanmasina ragmen, ortak Ozellikler tasidigi gortlmustlir. Her Ulkenin kendi siyasi
yapillanmasi dahilinde olusturdugu propaganda mekanizmasi, savunumu yapilan doktrinin
anlayisina gore afis sanatini kendi Ulkist dogrultusunda bigcimlendirdigi savini dogrulamistir.

Renk anlayisi: afisler tasarimlarinda temel olarak kullanilan renk paletinin buylk benzerlikler
tasidigi géze carpmistir. SSCB ve Polonya afis tasarimlarinda kirmizi ve toprak tonlarinin
kullanimi daha baskin konumdayken, Alman propaganda afislerinde kirmizi tonlarinin yani sira
haki renklerin de 6n planda oldugu go6zlemlenmistir. Polonya afislerinde lekesel tarzda
olusturulmus kompozisyonlarin renk kullaniminin yalin olarak tercih edildigi gérulturken, Alman
propaganda afislerinde detaylar ve ara tonlarin daha gergekg¢i bir tslupla, tamamen ideali
yansitmak amaciyla olusturuldugu dikkat gekmistir.

Kompozisyon: afisler dikey ve acik bir kompozisyon anlayisi ile olusturulmustur. Merkezi figur
kullanimi ve kompozisyonda yer alan tipografik diizenlemelerde ortak 6zellikler gortlmektedir.

Posterlerde yer alan figiiratif anlatim; Nazi propaganda afislerinde yaygin sekilde c¢oklu
figur kullanimi kullaniimistir. Sovyet ve Polonya posterlerinde ise en fazla ikili figir kullanimi
dikkat gekmistir. Figlrlerin beden hareketleri, posterin konusuna gore sertlesmis veya daha
yumusak hatlarla ifade edilmistir. Sekil 1’de Hitler'in gocuklarla olan iliskisi anlatilirken Gslup
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oldukca yumusaktir. Ancak ayni durum Sovyet Rusya ve Polonya afislerinde goérilmemistir.
Polonya afislerinde lekesel anlatima 6zen goésterilmis olmasina ragmen ifade bigimi oldukca
sert olarak kullaniimistir. Figirlerin durus ve yuz ifadeleri, kararh ve ciddi olarak yansitilmistir.

Anlatim bigimi: Afislerin anlatim bicimleri hem ¢izgisel hem de lekesel olarak kurgulanmistir.
Dramatik etkinin en Ust perdeden yansitilmasi, propaganda yapma amacinin gergeklestirilmesi
icin lekesel ve cizgisel aktarimlardan yararlaniimistir. Secilen gorselin, ne kadar sert veya
yumusak oldugu aktarim sekline gére degismistir.

Tipografi dili; lekesel veya cizgisel olsun gorsellerle biyluk uyum icinde olan tipografik
kurgunun, afisteki gorselin etkisini en ylksek seviyeye cikaran tasarim unsuru oldudu
anlasiimaktadir. Ulkelere ait fontlarda farklilik goriilse de her tlkenin kendi abece sistemi tercih
edimis olup, “bold” veya “black” ve serifsiz yapida kullaniimistir. Alman afislerde Fraktur tarzi
font kullanilirken, Polonya afislerinde Art Deco font yapisi 6n plana ¢gikmistir.

Afislerde algida segicilik yaratmak, simgesel kodlarla ayirt edici olmak adina hem simgelerle
hem de renklerle dikkat gekicilik unsuru kullanilmistir. Bu durumu, gamali hag ve Nazi
sembollerinin oldugu Almanya’ya ait afislerde, Sovyet Rusya’ya ait kizil yildiz sembollinde ve
yogun kirmizi renk kullaniminda gorilmustar.

Sonug olarak; tlkelerin ideolojilerinin farkli olmasina ragmen, propaganda amaci ile olusturulan
afislerin, halka ulasabilmesinde ortak yontemler kullanilmistir. Kompozisyonda yer alan
renkler, kompozisyon ve figur kullanimi agisindan benzer 6zellikler géstermistir. Konu halka
inmek ve destedini almak oldugundan genel anlamda illistratif tarz farkhliklarina ragmen
anlatim dili benzerdir. Militer rejim temsilcileri, kendi sultalari altina aldiklar afis sanatiyla milli
bir paranoya yaratma yoluna gitmis, propagandayi Ulke politikasi haline getirmislerdir.
Afislerde cogunlukla gizil bir diismana karsi savas acilmis, hazirliklar yapilmis ve mutlak bir
zafer kazanilacagi Ulkist gudulmistlir. Propaganda yapma araci olarak afis sanatinin
kullaniimasi tesadif degildir ve yirminci yizyilin sartlar icerisinde oldukga etkili olmustur.

Bu calismayla birlikte, propaganda afislerinin ideolojileri ve doktrinleri halka anlatma ve etkili
bir sekilde iletme konusundaki giicii anlagiimaktadir. Ulkelere ait olan afis érneklerinde yaygin
sekilde kullanilan semboller, tlkelere 6zgl bir anlam tasimaktadir. Gamali hag, kizil yildiz gibi
imgeler propaganda kavraminin kendi yapisina uygun olarak calismalara yerlestirilmistir.
Ozellikle halkin anlayacadi bigimde gériiniir olmasi, komplike tasarim ve illistrasyonlara
yonelmemesi, propaganda afislerinin etkinligini artirmistir. Tasarim tarzi olarak henlz afislerde
fotograf kullanimi yaygin olmadigindan gergekgi illiistrasyonlar basvurulmustur. imgelerin bu
denli gergekgi aktariminin bir diger nedeni de okuma-yazma gibi sorunlarin Ustesinden gelerek
halkin her kesimine ulasmak istenmesidir. Etkili ve gergekgi bir anlatimla istenen propaganda
gerceklestirilmistir. Bu noktada sadece gorsel anlatim degil, ayni zamanda tipografik denge de
gorselle aktarilacak mesaj noktasinda etkili olmustur.

Kulturel aktarimi saglayan afisler, donemin kosullarini yansitmasi ve iginde bulunulan sartlarin
degistirilmesi veya gelistirilmesini talep etmek bakimindan etkili bir kitle iletisim aracidir.
Propaganda afisleri yalnizca II. Dinya Savasl sirasinda dedil, ayni zamanda pek ¢ok kalkisma
ve toplumsal olaylarda kilit rol oynamistir. Toplumlarin kiltirel gegmislerine tasarim ve kavram
bakimindan katki saglamistir.
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6. EXTENDED ABSTRACT

The World started to evolve to its present condition in terms of economical, social, political
etc. A the start of XX. Century. Labelled as the leading actors of the period; the countries like
Germany, Russia, England, France, America, China, Poland, Spain and Japan tried to impose
military and fascistic sanctions on the smaller estates which they thought they could dominate,
that were weaker in terms of economy and demographics in the first quarter of the century.
The representatives of military regimes resorted to making propaganda by creating a national
paranoia in behalf of strenthening and reinforceing their own regimes in the countries they
ruled. As a means of propaganda, they used poster art which would transmit both visual and
vibrant feelings directly to the masses.

It is well known that poster art, which has reached its current position in the design process,
has witnessed many social events. Particularly, propaganda posters have been very effective
in announcing social events and gathering supporters. Propaganda posters are shaped around
two concepts in particular. These are terms of ideology and propaganda. Research on ideology
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began with Karl Marx. However, the point where the foundations of this concept were laid,
according to some researchers, goes back to the philosophers who formed the Enlightenment
Movement, and there are different and complex definitions of the concept. According to Marx,
the definition of ideology is; It is the tool of the elite class in which the administrators take
part in the creation of the existing order or the desired social structure. The concept of ideology
refers to the collection of systematized teachings or beliefs to legitimize a political regime.

It has been seen that the propaganda posters produced in different parts of the world in the
time period covering the first and second quarters of the 20th century have some common
features in terms of serving the doctrines of the military regimes. Military and totalitarian
regimes have aimed to gather the whole society around their own ideologies and to be
individuals with a single and common idea in order to prevent people from having different
opinions within the areas they have defined their borders. The Union of Soviet Socialist
Republics (USSR), Nazi Germany and Poland, which adopted the same methods to make
different ideologies permanent and expansionist, can be counted. It has been observed that
the propaganda posters produced by these countries have common discourses in terms of
expression, design and language. The propaganda posters produced by the three countries
were examined and compared within the framework of graphic design elements.

Although the ideologies of the countries are different, common methods were used to reach
the public for the posters created for propaganda purposes. The colors in the composition
showed similar characteristics in terms of composition and use of figures. Since the subject is
to go down to the public and get their support, the language of expression is similar, despite
the differences in illustrative style in general. The representatives of the military regime went
to create a national paranoia with the poster art they took under their rule, and they made
propaganda a policy of the country. In the posters, war was waged against a hidden enemy,
preparations were made and the ideal of an absolute victory was pursued. The use of poster
art as a means of propaganda is no coincidence and has been quite effective in the conditions
of the twentieth century.

Especially the comparison of the propaganda posters that were manufactured in Soviet Russia,
Germany and Poland during the period of World War I, World War Il and Cold War exists in
the major axis of the article. In the article, the analysis of the fact that what kind of methods
and styles were positioned in what way in the field of design so as to create the feeling of
obeying an order that the political posters arose on large masses is aimed. The article covers
literature review, the analsis of graphic design and comperative descriptive method.



