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NEIL FRENCH’iN UBS REKLAMLARINDAN OZYMANDIAS’IN
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Sinema, reklamcilik ve edebiyat alanlari ile baglantili bu disiplinlerarasi ¢aligma, reklamlarda ve iletisim
alanindaki diger yapimlarda kullanilan edebi metinlerin tam anlamiyla anlagilmamasindan kaynakli olugan
hatalara dikkat ¢ekmeyi amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda Neil French’in UBS bankalar i¢in iirettigi
reklamlardan Ozymandias’in igeriginde kullanilan edebi metnin, reklami yapilan banka ve reklamm amaci ile
uyumu incelenmistir. Bu sebeple kisaca reklamciliktan, Neil French’ten ve sahsina miinhasir reklamcilik
anlayisindan, auteur elestiri baglaminda detayli bir sekilde gorsel ornekler verilerek bahsedilmistir. Sonrasinda
UBS bankalarindan ve Neil French’in UBS bankalar1 igin ¢ektigi reklam kampanyasindan genel olarak
bahsedilmis, bu reklam serisi i¢ginden Ozymandias reklaminin ¢6ziimlemesi, reklamin igerigindeki edebi metin 6n
plana ¢ikarilarak yapilmistir. Bunun i¢in de klasik bir okuma gergeklestirerek, reklamda kullanilan edebi metnin
yazar1 Percy Bysshe Shelley’nin yasantisindan, eserlerindeki dikkat ¢eken dzelliklerden ve siiri Ozymandias’dan
detaylica bahsedilmistir. Son olarak reklam kampanyasimin yaraticist Neil French’in iislubu ve ¢ekmis oldugu
reklaminin sdylemi ile reklamda kullandigi edebi metnin igerigi arasindaki anlam uyumu tartigilmastir.

Anahtar Kelimeler: Reklamcilik, Edebiyat, Neil French, Percy Bysshe Shelley, Ozymandias.

AUTEUR CRITICISM AND LITERARY TEXT-BASED ANALYSIS OF OZYMANDIAS
FROM NEIL FRENCH'S UBS COMMERCIALS

Abstract

This interdisciplinary study related to the fields of cinema, advertising and literature aims to draw attention to the
errors caused by the incomplete understanding of the literary texts used in advertisements and other productions
in the field of communication. For this purpose, it was examined whether the literary text used in the content of
Ozymandias, one of the commercials produced by Neil French for UBS banks, was in harmony with the purpose
of the commercial and the advertised bank. For this reason, with a brief mention of advertising, Neil French and
his exclusive advertising approach was given with detailed visual examples in the context of auteur criticism.

Afterwards, UBS banks and Neil French's advertising campaign for UBS banks were generally mentioned, and
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the analysis of the Ozymandias commercial among this advertisement series was made by highlighting the
literary text in the content of the advertisement. To this end, by performing a classical reading, the life of Percy
Bysshe Shelley, the author of the literary text used in the commercial, the remarkable features in his works and
his poem Ozymandias were examined in detail. Finally, the harmony of meaning between the style of Neil
French, the creator of the advertisement campaign, and the discourse of his commercia as well as the content of
the literary text he used in the commercial was discussed.

Keywords: Advertising, Literature, Neil French, Percy Bysshe Shelley, Ozymandias.
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Reklamin tarihinin neredeyse insanlik tarihi ile denk oldugu, yazili reklamin
yazinin bulundugu ilk donemlerden itibaren kullanildigi ve sanayi devrimi ile
reklamin  kurumsallagtigi  sOylenegelmistir. Kapitalizmin yiikselisi ile kitle
iletisimindeki teknolojik ivmelenmenin, reklamin ve reklamciligin konumunu
giiniimiizdeki modern ¢izgiye tasidig1 diisiiniiliir. Onceleri hedeflenen kitleye ya da
bireye ulasmak adma herhangi bir seyin belirli bir bedel karsisinda ilan
edilmesi amaciyla kullanilan reklamlar, reklamciligin sektorlesmesi ile birlikte

yaratici ve karmasgik bir yapiya biiriinerek glintimiizdeki halini almigtir.

Bu arastirma Ingiliz reklam yapimcisi Neil French’in Isvigre bankasi UBS
icin ¢ekmis oldugu reklamlardan birinin, Ozymandias’in ¢oziimlemesini igeren nitel
bir arastirmadir. Bunun i¢in Oncelikle Neil French’in kisiliginden ve kariyeri
boyunca reklamlarinda ortaya ¢ikan kendine has yaratici sdylemden auteur elestiri
baglaminda reklamlarindan 6rneklerle karsilagtirmalar yaparak bahsedilecek ve bu
sOylemin dogurdugu sonuglardan bahsedilecektir. Daha sonra French’in UBS igin
cektigi reklamlardan ve bu reklamlarda meshur oyuncular tarafindan sunulan siir
performanslarindan bahsedilecektir. Bu reklam serisinde kullanilan sloganlar ve
reklam filmlerinde olusturulan algi, bankanin yapist ve tarihi bilgileri 1s18inda
irdelenecektir.

Arastirmanin devaminda, bu reklam kampanyasi dahilinde, Gandhi (1982)
filmiyle Oscar alan Ben Kingsley tarafindan icra edilen, ingiliz Romantik dénem
sairi Percy Bysshe Shelley’e ait Ozymandias siiri, klasik bir bakis acgistyla sairin
sahsiyeti, fikirleri, politik durusu ve siirden yapilan ¢ikarimlar da goéz Oniinde

bulundurularak incelenecektir. Sonrasinda ¢alismanin asil konusu olarak, bu siirin
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reklamda nasil kullanildig: analiz edilecek ve reklamda vurgulanmak istenen tema ile
bu edebi metin arasinda, Neil French ve ekibinin nasil bir baglanti kurdugu ya da
kuramadig1 ortaya cikarilmaya c¢aligilacaktir. Reklamin konusu, temast ve anlatisi
iizerine odaklanilacak olan bu ¢aligmada reklamin bigimsel yonii ile ilgili,

sinematografik bir ¢oziimleme yapilmayacaktir.

1. Auteur elestiri ve Neil French

Auteur elestiri, ya da auterist elestiri, kelime kokeni yaratan, iireten
anlamlarma dayanan yazar anlamindaki Fransizca auteur kelimesinden ve bu
kelimeden tiiretilen auteur kuramindan gelir. Auteur kurami Fransa’da Andre Bazin
ve sonradan ydnetmen olarak Fransiz Yeni Dalga sinemasini baglatan Francois
Truffaut ve Jean-Luc Godard gibi Cahiers du Cinéma dergisi ile etkilesimli
yazarlarin kavramsallastirdigi ve aslinda sinema yoOnetmenleri i¢in kullanilan bir
terimdir. Kabaca yapimcinin kararlarmin etkin oldugu ve herkesin profesyonel bir
sekilde kendi isini yaptig1 endiistriyel bakis acisinin aksine, auteur, filmin
senaryosundan kurgusuna, goriintiisiinden sanatina, kisacasi her alanina yonetmenin
kararlarmin etkili oldugu yonetmen odakli sinemanin adidir. Auteur elestiride de
amag¢ filmin her alaninda etkisi goriilen auteur yonetmenin auteur yoOniinii,
“filmlerinde ortak olarak bulunan ve filmden filme tekrarlanan, gesitlenen ya da zit
kullanimlar iginde ortaya ¢ikan karakteristik yapilan, temalari, bigimsel kaygilan ve

yonetmenlerin kisisel zihinsel mesguliyetlerini” teshis etmektir (Ozden, 2004 :128).

Neil French, uluslararasi bir reklam ajansi sahibi ve iist diizey yoneticisi
olmanin yan1 sira diinyaca meshur bir reklam ydnetmeni ve iireticisidir. Aslen Ingiliz
olan French, Diinya Basili Medya Odiillerinin kurucusudur ve kendisi hakkinda bir
donem yaraticilik konusunda diinyanin en ¢ok 6diil alan adami oldugu ve bir
reklamcilik efsanesi oldugu iddia edilmistir (Vonk ve Kestin, 2007: 21). Reklam
yoneticilerinden Jorg Dietzel (2010: 11) onun hakkinda “Neil French, on yillardir
Asya’da, Avrupa’da ve Amerika’da iirettigi basarili reklam kampanyalari1 sayesinde
biiyiik ihtimalle diinyanin en iinlii reklam yaraticisi. Ayn1 zamanda o, saygisiz ve

kurallara uymayan bir tarza sahip” demistir.
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French, 2005 yilinin Ekim ayinda diinyanin en biiyiik reklam ajanslarindan
Ingiliz WPP firmasinin uluslararas: kreatif direktorii iken Toronto’da neden reklam
sektoriinde kadinlarin erkeklerden ¢ok daha az sans bulduguna dair bir soruya,
Ozetle, erkeklerin kadinlardan reklam konusunda g¢ok daha yaratici olduklarini,
kadinlarin hi¢gbir zaman erkeklerle isleri ugruna yapabilecekleri fedakarliklar
bakimindan yarisamayacaklarini sdylemis, cinsiyet¢i ve toplum tarafindan kaba
olarak kabul goriilebilecek bir dil kullanarak cevap verdigi disiiniildiigiinden
gorevinden istifa etmek zorunda birakilmigtir (Spurgeon, 2008: 46). Su anda yari

emekli bir sekilde Singapur’da yasamaktadir.

1.1.  Neil French’in reklamcilik anlayisi

French’in kariyeri boyunca reklamlarinda marka prestijini artirabilmek adina
kendisi ile 6zdeslesen bir lislup kullandigi diistinlilmiistiir. Bu boliimde, French’in

iislubunu anlamak i¢in basili ve gorsel medyadan ¢esitli 6rnekler incelenecektir.

BU BIR CHIVAS REGAL REKLAMIDIR.

EGER SISESINI MERAK EDIYORSAN,
DEMEKK] DOGRU SOSYAL CEVRELERDE TAKILMIYORSUN,

EGER TADINI MERAK EDIYORSAN,
MUHTEMELEN ONU TAKDIR EDECEK TECR'.\BEN YOK

EGER F{YATKNI MERAK EDIYORSAN,
CEVIR SAYFAYI GENG ADAM...

Sekil 1 — Neil French’in Chivas Regal reklami?

2 http://wordsofbabel.blogspot.com/2011/07/chivas-regal-neil-french.html (Tiirkceye gevrilmistir)
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French, bir viski markasi olan Chivas Regal i¢in iirettigi reklamlar1 diinya
capinda satilan meshur dergilerin orta sayfalarina diiz beyaz zemin iizerine baska
hicbir 6ge ya da resim olmaksizin bastirmistir. Bu da onun reklam anlayisiyla
paralellik arz etmektedir, zira French’e gore bir reklamdan ne kadar &geyi
cikarirsaniz reklam o kadar iyi ¢aligir (Aitchison, 2012: 24). Reklamin hedef kitlesini
etkileyebilmesi ve kitlede merak uyandirabilmek adina French, orneklerde de
goriildiigli tizere, Chivas Regal firmasmin logosundan, sloganindan ve bazi
reklamlarinda gorselinden ya da isminden dahi yararlanmamistir. Kampanya
dahlinde French, markaya sadece elit bir zlimreye ait oldugu imajini yiikleyerek onu
elit olmak ya da elit kalmak isteyen viski miisterilerinin arzu objesi haline getirmeye

calismustir.

COGU OKUYUCUNUN HIC BIR FIKRI
OLMAMASINA RAGMEN ASAGIDAK]
KRISTAL PARDAKTAKI VISKININ
HANGI MARKA OLDUGUNU BEILMEK
SIZIN ICIN DE

MUTLULUK VERICI DEGIL MmI?

Sekil 2 - Neil French’in ikinci Chivas Regal reklami®

3 http://wordsofbabel.blogspot.com/2011/07/chivas-regal-neil-french.html (Tiirkgeye gevrilmistir)
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French basili reklamlarda pek ¢ok zaman uzun metinler kullanmay1 tercih
etmis ve en dnemli reklamcilik kuralinin hitap edilen kitleyi degil, hitap edilen tekil
bireyi c¢ok iyi tanmimak ve ona T{riinii satabilmek i¢in c¢alismak gerektigini

savunmustur (Dietzel, 2010: 18).

Cildiniz Hakkinda Bilmeniz Gerekenler No:21

Ziirafa derisinin yakilmasindan ¢ikan
duman Afrika’da bazi kabileler tarafindan
burun kanamasinin tedavisinde kullanilir.
Bu kabileler seyahat ederken, olur da
kafalarini1 bir agaca ¢arparlar diye
yanlarinda mutlaka fazladan bir ziirafa
ve bir kutu kibrit tagirlar.

(Saka saka: Son kismi uydurdum)

(Dove sizin cilt koruma hakkinda ihtiyaciniz olan geydir) L

Sekil 3 — Neil French’in Dove Cilt Kremleri reklami*

4 https://iloveadverts.wordpress.com/2012/04/03/dove-skin-facts (Tiirkgeye cevrilmistir)
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Sekil 4 — Neil French’in Volvo reklami®

Neil French’in televizyon reklamlarinda da basili reklamlarindaki tislup
goriilebilir. Ornegin Volvo otomobilleri igin cektigi reklamlarda, iki firma ¢aligam
baska bir firmadan transfer etmek istedikleri bir ¢aligan hakkinda konusurlar. Onu
ikna edemeyeceklerini diigiiniirken i¢lerinden biri onun aklin1 ¢elmek icin acaba ona
bir Volvo otomobil mi vadetsek der. Digeri blitgemizi biraz asmiyor muyuz diye
sorar ve reklam siyah zemin iistiine Volvo amblemi ile sona erer. Bu reklamda da
yine marka degerinin ikna giliciinden ve bu markanin herhangi bir kisinin biit¢esiyle
alimamayacak tist diizey bir degeri oldugundan bahsedilmis, bir Volvo otomobil
sahibi olunmasi durumunda farkli bir sosyo-ekonomik sinifa mensup olunacagi
vurgusu yapilmistir. Reklamda yine firiiniin kendisi, yani bir Volvo otomobili

goriilmemektedir.

Verilen oOrnekler baglaminda Neil French’in reklamlarinda kendisiyle
Ozdeslesen elitist, gosteris¢i, maddi zenginligi el iistiinde tutan bir yaklasima sahip
oldugu sdylenebilir. Uslup olarak iiriin gérselligini ya da marka logosunu geri planda

tutarak ya da tamamen saklayarak bir gizem olusturmus, kimi zaman minimalist bir

5 http://www.neilfrench.com/videos/volvo/02.mpg
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bakis acistyla ¢cok az 6ge kullanmig, kimi zaman da uzun ve giiliing igerigi olan

metinler yazmis ancak her zaman iddiali ve net mesajlar vermeyi tercih etmistir.

2. UBS ve Neil French’in UBS reklamlari

Union Bank
of Switzerland

Here Today. Here Tomorrow.

Sekil 5 — Reklamin UBS firmasinin logosunu ve sloganini gésteren son plani®

1862°de kurulan Union Bank of Switzerland (Union de Banques Suisses-
Isvigre Birlesmis Bankasi) 30’dan fazla iilkede 29.000 iscisi bulunan, diinyanin
uluslararasi seviyede en biiyiik ve en iyi finanse edilen bankalarindan biridir (Buri ve
Findlay, 1996). 1998 yilinda Swiss Bank Corporation (Société de banque suisse —
Isvigre Bankasi) ile yasadigi birlesmeden sonra sadece adinin kisaltmasi olan UBS
ismini kullanmaya baglamistir. UBS, gec¢miste ve gilinlimiizde, Oldiikten sona
Hitler’inkiler gibi ortaya ¢ikanlar da dahil olmak iizere, bir¢ok diinya liderinin sahsi
hesaplarinin resmi ya da gayri resmi olarak bulundugu banka olarak taninmaktadir

(Boggan, 1996).

® https://youtu.be/krbX-9ugbl4?t=61 — (01:01) Ben Kingsley | Ozymandias (1996)
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i | i
| houghts that transce lll] tum

from

: o o . .
Unton Bank of Switzerland

Sekil 6 — UBS reklamlarinin tiimiiniin girisinde gériilen slogan’

UBS reklam kampanyast Neil French’in 1996 yilinda UBS i¢in ¢ekmis
oldugu 19 reklam filminden olusur. French bu reklam serisi i¢in “benim en biiyiik
reklam kampanyam” demis ve reklamin hedef kitlesini basit¢e “gok fazla parasi
olanlar” seklinde belirtmistir (French, t.y). Bu reklam serisi, French’in hedef kitlesini
de dogrular nitelikte, sadece CNN Finance ve CNBC kanallarinda, yani diinyanin

finans ve ekonomi alanindaki en biiyiik kanallarinda yayimlanmigtir (Flaherty, 1996).

Tiim reklam filmleri ayn1 baslikla baglar: “Thoughts that transcend time from
Union Bank of Switzerland” (Isvicre Birlesmis Bankasi’'ndan zamani asan
diisiinceler) (Sekil 6). Sonrasinda reklamlar klasik miizik esliginde ve masmavi bir
atmosferde, taninmig oyuncularin farkli yiizyillarda yasamis meshur yazarlardan ve
sairlerden bazi siirleri ya da sozleri aktarmasiyla devam eder. Reklamlarin sonunda
ise ekran kararirken UBS logosuyla birlikte su ibare yer alir: “Here Today, Here

Tomorrow” (Bugiin buraday1z, yarin da burada olacagiz) (Sekil 5).

7 https://youtu.be/krbX-9ugbl4 - (00:01) Ben Kingsley | Ozymandias (1996)
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19 reklam filminde Neil French’in iislubunun bir yansimasi olarak UBS
bankasindan, bankanin 6zelliklerinden ya da verdigi hizmetlerden hi¢ sozlii olarak
bahsedilmez. Bunun yerine markanin zamandan iistiin oldugunu ima edecek sekilde
insanlik tarihinin farkli donemlerinin 6nemli yazar ve diisiiniirlerinden, Lao Tzu’dan
Shakespeare’e musralar kullanilir. UBS bankasinin proje miidiirii  Vincenzo
Travaglione’ye gore secilen metinler sadakat, ozgiiven, diiriistliik, igtenlik ve
beklentiyi karsilamaktaki kararliliktan bahseder (Flaherty, 1996). Reklam
filmlerinde, Alan Bates, Sir John Geilgud, Dane Maggie Smith, Ben Kingsley, Sir
Paul Schofield, Ying Ruo Cheng ve Harvey Keitel tarafindan Robert Frost, William
Ernest Henley, William Shakespeare, Lord Alfred Tennyson, R. L. Sharpe, Ella
Wheeler Wilcox, Matthew Arnold, Percy Bsysshe Shelley, Edgar Albert Guest,
Arthur Hugh Clough, H. W. Longfellow, Rudyard Kipling, Wang Zihuan, Lao Tzu,
Max Ehrmann, William Butler Yeats, Walter D. Wintle ve Edgar Albert Guest’e ait

eserler icra edilmistir.

Sekil 7 — Ben Kingsley Ozymandias siirini icra ederken®

8 https://youtu.be/krbX-9ugbl4?t=8 — (00:10) Ben Kingsley | Ozymandias (1996)
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Daha once de belirtildigi lizere, 19 reklamin ikisinde Oscar o6diillii aktér Ben
Kingsley’nin performansi bulunmaktadir (Sekil 7). Bunlardan birinde Kingsley
Ingiliz sair Percy Bysshe Shelley’nin Ozymandias adli siirini okur. Reklam,
kampanyanin genel sloganiyla baslar ve iki misra haricinde tiim siir izleyicilere
bakarak klasik miizik esliginde agir agir icra edilir. Sonrasinda firmanin logosu ve

slogani goriiliir. Reklam toplamda altmis dort saniyedir.

2.1.  Percy Bysshe Shelley

Alt1 biiyiik Ingiliz romantik dénem sairinden biri olarak gériilen Percy Bysshe
Shelley, 19. yiizyilin basinda iiretmis ve 29 yillik yasamina, donemin ruhunu
yansitan pek c¢ok edebi eser sigdirmistir. Ozymandias’im yani sira Prometheus
Unbound, Adonais ve Ode to the West Wind, Shelley’nin bilinen eserlerinden
birkagidir. Percy Shelley ayn1 zamanda meshur Frankenstein romaninin yazari Mary
Wollstonecraft Shelley’nin de esidir.

Shelley’nin de oOnciilerinden oldugu Romantik donem, Avrupa’daki
endistriyel devrimin doga ve insan iizerinde olusturdugu ezici yikima karsi bir
reaksiyon olarak 19. Yiizyil basinda edebiyatta, sanatta ve entelektiiel olarak ortaya
c¢ikmig bir akimdir (Urgan, 2004: 504-505). Kendisi de aristokrat bir aileden
gelmesine karsin yetigkinlige erdiginde toprak sahibi ailesinin ayricalikli hayat
tarzint reddeden Shelley, ateizmle ilgili yazdigi bir makaleden dolayr Oxford
Universitesi’ndeki egitiminden atilmistir (Abrams, 1993: 642-643). Kisa yasami
boyunca gelir dagilimindaki adaletsizligin bitmesi gerektigini diisiinmis, sinif
sistemi i¢inde ezilen iscilerin devrimini arzulamis ve eserlerinin pek ¢ogunda
ideolojisini savunmustur (Urgan, 2004: 627; Abrams, 199: 645). Diislincesini sadece
eserlerinde savunmakla kalmamais, ticretsiz hasta bakiciligi yapmis, vejetaryen bir
hayat siirmiis ve yaptig1 islerden eline gecen paray1 yoksullara dagitmistir (Urgan,
2004: 633). Bloom (2009: xi), Shelley i¢in “Bazi agilardan romantik donemin
Trotsky’si idi ve bugiine kadar gelen sosyalist ya da anarsist devrimcilerin, 6zellikle
de Karl Marx’in hayranlik duydugu bir adamdi” demistir. Dahasi, Marx’in kizi
Eleanor Marx da yazdig1 bir makalede, babasinin ve Engels’in Shelley’nin siirlerini

ezbere bildigini ve kendisinin kesinlikle bir sosyalist oldugunu siirlerini incelemek
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suretiyle belirtmistir (Marx ve Aveling: 1888). Ozetle Percy Bysshe Shelley’nin
ozellikle Marx Oncesi sosyalist diisiincenin en O6nemli isimlerinden ve en biiyiik

ilham kaynaklarindan biri oldugu diigiiniilm{istir.

2.2. Ozymandias

Ozymandias Percy Bysshe Shelley tarafindan yazilmis ve ilk kez 1818 yilinda
yaymmlanmis olan Ingiliz romantik dénem siiridir. Yapisal olarak kimi degisiklikler
gosterse ve klasik donemde oldugu gibi agktan bahsetmese de sone bi¢ciminde on dort

misra olarak yazilan siirin orijinal metni su sekildedir (Abrams, 1993: 672):

I met a traveller from an antique land

Who said: Two vast and trunkless legs of stone
Stand in the desert. Near them, on the sand,

Half sunk, a shattered visage lies, whose frown,
And wrinkled lip, and sneer of cold command,
Tell that its sculptor well those passions read
Which yet survive, stamped on these lifeless things,
The hand that mocked them and the heart that fed:
And on the pedestal these words appear:

"My name is Ozymandias, king of kings:

Look on my works, ye Mighty, and despair!"
Nothing beside remains. Round the decay

Of that colossal wreck, boundless and bare

The lone and level sands stretch far away.”

Siirin sone bigimine ve donemin yapisina bagl kalinmadan yapilmis mana

odakli serbest bir Tiirkce ¢evirisi de su sekildedir:

Kadim bir memleketten,

Bir seyyah anlatt1 bana:

Tastan, govdesiz iki dev bacagin,

Coliin ortasinda yattigini.

Kuma gomiilmiis ve par¢alanmis bir yiizde,

Asik bir surat, soguk, alayci dudaklarla,
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Bir zamanlar hilkkmeden bu cansiz heykelde,
Heykeltiragtan yansiyanlar duruyor hala.
Hemen altinda, sdyle yaziyor kaidesinde:
“Ben krallar krali Ozymandias

Iste eserlerim, korkutsun azametim”
Oniimde ciiriiyen bu heykelden baska,
Higbir sey yoktu etrafta.

Sadece kumlar,

Diimdiiz uzaklar.

Bu eserde bahsedilen Ozymandias, Eski Misir firavunlarindan II. Ramses’dir
ve bu onun Yunan kaynaklarinda gegen ismidir (Rodenbeck ve syl s 2004: 122).
II. Ramses Kadim Misir’in Hitit Kralligi ile yaptig1 Kades savaginin taraflarindan biri
olarak taninir ve kendisinin ya da oglu Merneptah’in Eski Ahit’te ve Kuran-1
Kerim’de bahsedilen firavun oldugu iddia edilmistir. Esere ilham kaynagi olan
heykelinin ve kaidesinin aslinda Misir’da bulunan farkli yerlerdeki kalintilardan
Shelley’nin hayal giicii ile birlestirilerek olusturuldugu diistiniilmektedir (Waith,
1995: 22).

Eser, bir romantik dénem o6zelligi olan uzak, kadim ve egzotik diyarlardan
haber alan sairin duydugu oykiiyii kendi yasadigi toplumu ve yonetimi ima ederek
oznel bir dille anlatmasi ile baglar. Genel olarak, Ingiliz romantik donem
edebiyatinin unsurlart olan, doganin ve zamanin herkesten ve her seyden giiclii
oldugu vurgusunu yikilmis bir heykel metaforu ilizerinden gérmek miimkiindiir.
Glinlimiize sadece bir kismi ulasmis olan bu dev heykelden bahsederek insanin
yasadigt donemde ne kadar kudretli oldugunun, zamana karsi olan acizliginin
yaninda hi¢bir 6neminin olmadigi vurgulanmaktadir. Yasadigr donemde diinyadaki
en bliylik medeniyetin basinda oldugu diisiiniilen ve kendisini “krallarin kral1” olarak
tanimlayan firavunu giiniimiize tasiyan yegane seyin tartisilmaz otoritesi ve
zenginligi ile kendi varlig1 ya da tarumar olmus eserleri degil bir sanatkar olan
heykeltiragin sanatt oldugu vurgusu da eserden cikarilabilecek anlamlardan bir
digeridir. Okumadaki elestirel bakis acis1 degisse dahi; tarihsel, sosyolojik, Marksist,

yeni elestirel ya da yapisokiimcii okumalarda da siirin anlami ayni baglamda
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kalmaktadir. Sonug olarak Ozymandias firavunlugu ve aslinda firavunluk tizerinden
donemin despotlugunu ve somiirii diizenini elestiren, bunlar gibi yapilanmalarin
mutlaka yok olacagini, ancak sanatin bir sekilde yasamaya devam edecegini ima
eden, durusu net olan politik bir siirdir (Rodenbeck ve s, a 2004: 139).
TARTISMA VE SONUC

UBS firmasinin yetkilileri Neil French direktorliiglinde iiretilmis olan reklam

kampanyalar1 hakkinda soyle der:

Yogun bir yaratici siirecten sonra, duygusal yogunlugu ve etkileyiciligi gii¢lii olan siirlerin
okunmasinin UBS’in vizyonunu, degerlerini ve uzun vadeli iliskilere olan bagliligini en iyi
sekilde gosterecegine karar verdik. Standart figiirler ve rakamlardan bahseden bir reklam
yerine boyle bir yol kullanmanin ¢ok daha etkili olacagimi diisiindiik. Arastirma
sonuglarindaki Onerilerle paralel olarak, kampanyadaki siirlerin en meshur sgiirler olmasi
degil, UBS’in firma ve marka degerlerini yansitmaya uygun felsefi derinligi olan siirler

olmas1 ve hedef kitleyle 6zdeslesmesi hedef alindi (Buri ve Findlay: 1996).

Diinyadaki en zengin 1000 kisinin servetinin diinyadaki 2,5 milyar kisinin
sahip olduklarinin iki kati oldugu bir diinyada yapilan gelir adaletsizligi
arastirmalarinin tamaminda zenginlerin servetlerini arttirdig1 fakirlerin de gittikce
fakirlestigi sonucu ¢iktig1 sdylenir (Bauman, 2015: 9, 14, 16). Diinyanin en biiyiik
kisisel servet bankalarindan birinin, istisnalar hari¢ olmak iizere, diinyay1 somiirerek
servet olusturan insanlara hitap ettigi bu reklamlarinda, Shelley gibi ailesinin
servetini reddederek diinya zenginliklerinin her insana paylastiriimas1 gerektigini
diisiinen sermaye diismant politik bir sairin, Ozymandias’da ozetle “Sultan
Siileyman’a kalmadi diinya, sana da kalmaz, hi¢ bir kitap yazmaz” diyen ve suyun
basin1 zamaninda tutup da olusturdugu elit bir sdylemle diinya kaynaklarini ¢ikarlar
dogrultusunda biriktirenlerin ve bunlardan akillarinca dogaya meydan okurcasina
ibretlik eserler iirettiklerini zannedenlerin zamana karsi asla sanslarinin olmadigin
anlatan bir siirini se¢meleri ve sonrasinda da firavunlarin yok olan kadim Misir
medeniyetine kiyasla daha yeni kurulmasma karsin piskin bir sdylemle “diin
buradaydik, yarin da burada olacagiz” gibi bir slogan kullanmalar1 neyin gostergesi
olabilir? Yukarida da alintilandig1 tlizere bu reklam kampanyasini iiretirken UBS

bankasinin firma yetkilileri secgilen edebi metinleri “UBS’in firma ve marka
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degerlerini yansitmaya uygun” olarak sectiklerini iddia etmektedir ancak bu
reklamda bundan bahsedilmesi miimkiin degildir. Banka yetkilileri Daily Telegraph
gazetesinde reklamin savunuldugu bir yazida bu siirin insanliga hayatin risklerle dolu
oldugunu hatirlattigi, dolayisiyla bu siirden de yola ¢ikarak iyi bir bankanin gerekli
oldugu manasmin ¢iktigin1 sdylediklerini aktarmistir (Buri ve Findlay, 1996). Bu

aciklama da igerikle alakali goriinmemektedir.

Neil French ve reklam ekibinin bu reklam kampanyasinda Shelley’nin bu
siirini kullanmasi, siz onun dedigine bakmayin, bizim bir bildigimiz var, bu sistem
stirecek, siz firavunlugunuza goniil rahathigiyla devam edin, biz paranmizi saklariz
seklinde bir meydan okuma olabilir; ancak bu dogru olamaz ¢linkii siir tam tersini
iddia etmektedir ve bu kadar biiylik ve saygin imajli oldugu diisiiniilen bir bankanin
reklaminda dikkat ¢ekmek adina bile olsa boylesine absiirt bir tutum kabul gérmez.
Zaten reklam kampanyasinda kullanilan diger siirlerde de bdyle bir tutum yoktur.
Dahas1 bu kampanyadaki reklamlarin hi¢birinde Neil French’in iislubunda da zaman
zaman goriilen, {irlin ile icerik arasinda dikkat ¢ekme kaygisiyla sdylediginin tam
tersi mana olusturacak ironik ve sakaci (playful) bir tavir bulunmamaktadir, yani
boyle bir agiklama da gergegi yansitmaz. O zaman bu reklam filminde olan sudur:
Ihtisamli UBS bankas1 ile emrindeki diinyanin en akilli, en yetenekli kreatif
direktorleri ile bir reklamcilik efsanesi olarak goriilen Neil French, biiylik bir hata
yapmistir. Bu, reklam igeriginde kullanilan edebi metnin dogru bir sekilde
anlasilmamasindan kaynakli bir hatadir. Reklamin metni ile reklam1 yapilan firma
arasinda olusabilecek hatali iligkiyi gostermek adina bu 6rnegin reklam okullarinda
ogrencilere gosterilmesi uygun olacaktir.

Ozellikle sinema filmlerinde yabanci dildeki sozlii miizik kullanimi sirasinda
burada goriilen hataya benzer hatalara rastlanmaktadir. Ornegin hiiziinlii bir sahnede
kullanilan yabanci dildeki sarkilarin sozleri bazen sahnede gosterilenle alakasiz bir
neseye sahip olmakta, ya da tam tersi umut dolu bir sahnede calan sarkida dlen
evlada yakilan bir agit duyulmaktadir. Bu reklamdaki hata da bunun gibi anlatilanla
icerigin uyumsuz olusu, hatta taban tabana zit mana igerecek sekilde olmasidir.

Farkli olarak buradaki hata yabanci bir dilin anlagilmamasindan olugsmamaktadir; zira
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siir Ingilizce, Neil French de her ne kadar soyad1 aksini iddia etse de bir Ingiliz’dir

ancak kendisi bu reklam filminde mevzuya biraz “Fransiz” kalmistir.
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