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Abstract 
International transport links is one of the most important issues for the tourism sector owing to 
development of tourism, competition, opening of new areas to tourism and affection of tourism 
demand. International tourism movement takes place along certain routes. Departure point of tourist 
creates network between routes and destinations and emerges distribution pattern. The route of 
direction in other words the flow direction of transport will be changed, blocked, restricted, extended 
or reduced the distance of flow by many factors such as climatic conditions, attractiveness, 
technological innovation, political developments, campaigns, individual reasons etc. 

Distribution pattern of international tourism transport can be analyzed with four scales: neighbouring 
countries, regions, continental and cross-continental. Since the 1950s, the flow direction and 
distribution pattern of transport has also changed for the reason that the tourist generating and 
receiving countries in the world has considerably changed as number and space. 

Keywords: Tourist flow, route, corridor, destination, distribution pattern 

Öz 
Uluslararas ulaşm bağlantlar turizmin gelişmesini, rekabeti, yeni alanlarn turizme açlmasn ve 
turistik talebi etkilediği için turizm sektörünün en önemli konularndan biridir. Uluslararas turizm 
hareketi belirli rotalar boyunca gerçekleşir. Turistin çkş yeri, rota ve destinasyon arasnda bir ağ 
oluşur ve bir dağlş dokusu ortaya çkar. Rotalarn yönünü, diğer ifadeyle ulaştrmann akş yönünü 
değiştirecek/engelleyecek/snrlayacak/akş mesafesini uzatacak veya ksaltacak pek çok faktör vardr: 
iklim koşullar, çekicilikler, teknolojik yenilikler, siyasal gelişmeler, kampanyalar, bireysel nedenler 
vd.  

Uluslararas turizm ulaştrmasnn dağlş dokusu dört ölçekte analiz edilebilir: komşu ülkeler, 
bölgeler, kta-içi, kta-dş. Dünyada 1950’lerden bu yana turist gönderen ve kabul eden ülkeler say 
ve mekân olarak büyük değişimlere uğradğ için ulaştrmann akş yönü ve dağlş dokusu da 
değişmiştir.  

Anahtar kelimeler: Turist akş, rota, koridor, destinasyon, dağlş dokusu 
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Abstract 
International transport links is one of the most important issues for the tourism sector owing to 
development of tourism, competition, opening of new areas to tourism and affection of tourism 
demand. International tourism movement takes place along certain routes. Departure point of tourist 
creates network between routes and destinations and emerges distribution pattern. The route of 
direction in other words the flow direction of transport will be changed, blocked, restricted, extended 
or reduced the distance of flow by many factors such as climatic conditions, attractiveness, 
technological innovation, political developments, campaigns, individual reasons etc. 

Distribution pattern of international tourism transport can be analyzed with four scales: neighbouring 
countries, regions, continental and cross-continental. Since the 1950s, the flow direction and 
distribution pattern of transport has also changed for the reason that the tourist generating and 
receiving countries in the world has considerably changed as number and space. 
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Öz 
Uluslararası ulaşım bağlantıları turizmin gelişmesini, rekabeti, yeni alanların turizme açılmasını ve 
turistik talebi etkilediği için turizm sektörünün en önemli konularından biridir. Uluslararası turizm 
hareketi belirli rotalar boyunca gerçekleşir. Turistin çıkış yeri, rota ve destinasyon arasında bir ağ 
oluşur ve bir dağılış dokusu ortaya çıkar. Rotaların yönünü, diğer ifadeyle ulaştırmanın akış yönünü 
değiştirecek/engelleyecek/sınırlayacak/akış mesafesini uzatacak veya kısaltacak pek çok faktör vardır: 
iklim koşulları, çekicilikler, teknolojik yenilikler, siyasal gelişmeler, kampanyalar, bireysel nedenler 
vd.  

Uluslararası turizm ulaştırmasının dağılış dokusu dört ölçekte analiz edilebilir: komşu ülkeler, 
bölgeler, kıta-içi, kıta-dışı. Dünyada 1950’lerden bu yana turist gönderen ve kabul eden ülkeler sayı 
ve mekân olarak büyük değişimlere uğradığı için ulaştırmanın akış yönü ve dağılış dokusu da 
değişmiştir.  

Anahtar kelimeler: Turist akışı, rota, koridor, destinasyon, dağılış dokusu 
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GİRİŞ 
Günümüzde insanlarn çeşitli nedenlerle yer 
değiştirme hareketinde “turizm amaçl” ksa süreli 
göçler önemli bir yer kaplamaktadr. Çünkü 
turizm; insanlarn devaml yaşadklar yerin 
snrlar dşna çkp seyahat etmeleri ile 
başlamaktadr. Seyahati mümkün klan ulaşm, 
turizmi tamamlayan bir eleman durumundadr 
(Soykan, 1997). Yakn tarihlere kadar askeri ve 
ekonomik ihtiyaçlara göre şekillenmiş olan 
ulaştrma sistemleri ve onlarn araçlar, turizmin 
gittikçe büyüyen ekonomik değeri karşsnda 
turizm temelli değişimlere sahne olmaktadr. Şöyle 
ki; ticari ulaştrma sistemleri mal ve hizmetleri 
tüketicinin bulunduğu yere taşrken, turizm 
ulaştrma sistemleri ise tüketicileri turistik mal ve 
hizmetlerin üretim ve tüketiminin yapldğ yere 
taşmaktadr. Bir bölgenin turizm kaynaklar ve 
sunulan hizmetler, eğer turist oraya erişebilirse 
değer kazanmaktadr. Ulaşm kolaylklar bir yerde 
turizmin doğuşunu ve gelişmesini teşvik ederken, 
gelişen turizm de o bölgede ulaşm altyapsnn 
iyileştirilmesine yol açarak hizmet kalitesini 
artrmakta ve sonuçta bölgesel sosyo-ekonomik 
kalknma gerçekleşmektedir. 

Birbirine sk skya bağl olan turizm ve 
ulaştrmann gelişimi, büyük aşamalar geçirerek 
bugüne gelmiştir. Turizm, 19. yüzylda yalnzca 
elitist bir aktivite iken, son iki yüzylda geniş 
kitlelere yaylmş, herkesin katldğ çok boyutlu 
bir olguya dönüşmüştür (turizmin 
demokratikleşmesi). Nitekim uluslararas turist 
says günümüzde bir milyar aşmştr. Bu 
kesintisiz büyümede özellikle ulaşm teknolojisinin 
gelişmesi büyük rol oynamş, o yüzden ulaştrma 
ve turizm ayrlmaz bir ikili haline gelmişlerdir. 
19.yüzyln ikinci yarsnda demiryolu 
taşmaclğnn başlamas, 20. yüzyl boyunca 
otomobilin ve 1970’li yllardan sonra havayolu 
ulaşmnn yaygnlaşmas, turizmin gelişmesine 
büyük katk vermişlerdir (Pamelard, 2009). 
Böylece bir ülkede iç turizmde kullanlan ulaşm 
bağlantlar kadar, dş turizme hizmet eden snr 
ötesi bağlantlar turizmin yaygnlaşmas yannda, 
onun rekabet edebilirliğini, yeni alanlarn turizme 
açlmasn, yl içinde turizm sezonunun süresini ve 
turistik talebi doğrudan etkiler hale gelmiştir.  

Turizm ulaştrmas, insanlarn turistik amaçlarla 
yaptklar seyahatlerde ekonomik prensiplere 
uygun olarak, turizm pazarlarndan turist çekim 
merkezlerine hzl, güvenli ve düzenli bir şekilde 
taşnmasn sağlayan bir hizmet faaliyetidir. Bu 
taşnmann ucuz olmas ve zaman faydas 
sağlamas beklenir. Turizm ulaştrmas, ulaştrma 
sistemleri arasnda koordinasyonu gerektirir 
(Gürdal, 1990). Turizm ile ulaşm arasndaki 
ilişkiler çok boyutludur: bütçe-ulaşm, süre-ulaşm, 
turizm türü-ulaşm gibi. Şüphesiz bu ilişkilerde 
amaç, yer, zaman gibi değişkenler de önemli birer 
belirleyicidir. Sözgelimi turizm türüne bağl olarak 
gidilecek yer ve yl içindeki zaman dilimi ile 
kullanlacak ulaşm sistemi ve onun araçlar 
arasnda sk bir bağ vardr.  

Turizm ulaştrmasnda coğrafi mekâna (kara, su, 
hava) ihtiyaç olduğu için hem ulaşm coğrafyas 
hem de turizm coğrafyas kapsamnda 
araştrmalara konu olmaktadr. En başta; turistlerin 
yaşadğ yerler ile tatile gittiği yerleri 
(destinasyonlar) birbirine bağlayan ulaşm 
güzergâhlar turizm coğrafyasnn önemli 
konularndan biridir. Daha açk ifadelerle; 
turistlerin tatil yeri seçiminde, yeni turistik 
mekânlarn doğuşu ve gelişmesinde ulaştrmann 
rolü, turizm hareketlerinin mevsimlik özelliği ile 
ulaşm arasndaki ilişkiler, turist akşn sağlayan-
kolaylaştran koridorlar ve onlarn doğal, kültürel 
ve hizmet çekicilikleri, turizm koridorlarnn 
coğrafi dağlş, turizm ulaştrmasnn ekonomik 
sektörlerle ilişkisi, turizm ulaştrmasnn çevresel, 
sosyo-kültürel ve ekonomik etkileri gibi birçok 
konu coğrafyaclar tarafndan araştrlmaktadr. Bu 
çerçevede, turistler (talep) ile ulaştrmann 
başladğ, son bulduğu ve gerçekleştiği coğrafi 
mekânlar (arz) arasndaki ilişkiler; neden-sonuç 
sorgulamalar, dağlş ve etkiler temelinde analiz 
ve sentez edilerek incelenmektedir.  

Turizm dinamik bir sektördür, o nedenle turizmle 
ilgili her konuda bir hareket vardr. Ulaştrma söz 
konusu olduğunda, turistlerin bir yerden diğerine 
taşnmas anlaşlmaktadr. Bu taşnma srasnda 
turistlerin niteliksel ve niceliksel özellikleri de 
taşndğndan, seyahat esnasnda ve gidilen yerde 
çok boyutlu değişiklikler meydana 
gelebilmektedir. Sözgelimi ulaştrmaya endeksli 
bir turizm hareketi (güzergâh turizmi, kruvaziyer 
turizmi vd), diğer turistik olgular canlandrmakta, 
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sonuçta coğrafi mekân üzerinde doğrudan ya da 
dolayl çevresel etkiler çkabilmektedir. 

Uluslararas turizme katlanlarn her geçen yl 
artmas, turizmin daha geniş kitlelerce yaplmas 
demektir ve o nedenle turistler yeni keşfedilen 
coğrafi mekânlara taşndğ gibi, belirli alanlarda 
da çevresel ve sosyal taşma kapasitesini aşan 
yoğunlaşmalar meydana gelmektedir. Ayrca turist 
akşnn yoğun olduğu güzergâhlarda aşr 
kullanm sonucunda trafik skşklklar, gürültü ve 
hava kirliliği görülmektedir. 

TURİST AKIŞI VE TURİST TRAFİĞİ 
Turizmde toplu (organize) ya da bireysel yaplan 
yer değiştirme hareketi, beraberinde bir akş 
temsil eder. Türkçede tam ifadesini bulmasa da 
akş sözcüğü, turizm literatüründe skça 
kullanlmaktadr.  

Turist akş; turist gönderen bölgeler veya ülkeler 
ile turist kabul eden bölgeler veya ülkeler arasnda 
gerçekleşen geliş-gidiş anlamna gelmektedir. Bu 
durumda akş, tek tarafl ya da çift tarafl olabilir. 
Genellikle gelişmiş ülkeler turist göndermekte, az 
gelişmiş ülkeler ise turist kabul etmektedir. Turist 
akş daha ziyade uluslararas turizm kapsamnda 
kullanlan bir terimdir ve uzak mesafeleri işaret 
eder. Ancak, iç ksmlardan kylara, kentlerden 
kylara, kayak merkezlerine vd. ne doğru belirli 
güzergâhlar boyunca ksa mesafeli turist akşlar da 
vardr.  

Turist akş ayn zamanda turist trafiği ile 
örtüşmektedir. Çünkü akş yoğunluğu her ulaşm 
sisteminde trafik yoğunluğuna yol açabilir. 
Turizme katlanlarn saysna, dolaysyla ulaşm 
araçlarnn saysna ve sefer sklğna bağl olarak, 
turist akşnda yoğunluk olabilmektedir. Bu 
yoğunluk, turizmin yüksek ya da düşük sezonuna 
göre değişir. Turist trafiğinin yoğunluğu en fazla 
karayolunda hissedilir ve özellikle belirli günlerde 
(hafta sonu vb.) ve hava koşullarnn olumsuzluğu 
karşsnda (yağmur, kar, sis vb.) artar. Ayn 
zamanda, yolculuğa çkş ve varş noktalarnda 
(limanlar, havalimanlar, garlar, terminaller), 
özellikle kitle turizmi organizasyonlar srasnda 
skşklklar yaşanr. 

Turist trafiğine uluslararas boyutta ve uzak 
mesafeler ölçeğinde bakldğnda, her ulaşm 
sisteminde izlenen belirli rotalarn olmas 
nedeniyle, dünya turist trafiğinin kendine özgü bir 

dağlş dokusunun şekillendiği görülür. Ky 
turizmi için yaz aylarnda (yüksek turizm 
sezonunda) Akdeniz ülkelerine yönelen turist 
akşlar, karayolu ve havayolu başta olmak üzere 
büyük bir trafik yoğunluğuna neden olur. Ky 
turizmi destinasyonlarna sk seferler düzenlenir ve 
böylece ulaşm sistemlerinin kullanm kapasitesi 
son noktasna kadar kullanlr.  

Uluslararas turist akşnn rotasn değiştirecek / 
engelleyecek / snrlayacak / akş mesafesini 
uzatacak veya ksaltacak pek çok faktör vardr. 
Bunlar, akşn başladğ ve bittiği yer ile akşn 
gerçekleştiği rotalarn coğrafi özellikleriyle (en 
başta iklim) yakndan ilişkili olduğu kadar, 
günümüzde daha çok ekonomik, teknolojik, sosyal, 
siyasal, askeri durumlarla ve güvenlik 
hizmetleriyle yakndan ilişkilidir. Sözgelimi, doğal 
afetler, ekonomik krizler, yasal engeller, politik 
kararlar, vize, işbirliği anlaşmalar, terör, salgn 
hastalklar, savaşlar vb. turist akşnn 
şekillenmesinde rol oynamaktadr.  

TURİZM ULAŞTIRMASINDA ROTALAR 
VE KORİDORLAR 

Turizm ulaştrmasnda en sk kullanlan 
sözcüklerden biri de izlenen yol anlamna gelen 
“rota”dr. Rota, hem turistler için hem de ulaşm 
araçlar için kullanlr. Her ikisinin de bir çkş 
noktas vardr ve varş noktasna ulaşmak için bir 
yol izlenmek zorundadr. Her ulaşm sisteminin 
kendine özgü rotalar vardr. Turistler açsndan 
rotann önemi; eğer organize turlara katlmşlarsa 
rotadaki parkuru ve yollar seçme şanslarnn 
olmayş;  tatil programn kendileri 
hazrlamşlarsa, istedikleri rotay seçme şansna 
sahip olmalardr.  

Günümüzde tek bir ulaşm sistemi ve onun tek 
ulaşm arac yerine kombine hizmetler turistlere 
daha çekici gelmektedir. Tren, otobüs, bisiklet, 
gemi, uçak gibi araçlar, birbirleriyle bağlantl 
olarak pazarlanmakta, bu hem kolaylk hem de 
hareket özgürlüğü getirmektedir. Dolaysyla 
izlenen rotalar klasik rotalardan ayrlmakta, onlarn 
yerine çok seçenekli ve ulaşm ağ çok yaygn yeni 
rotalar doğmaktadr. 

Tatil yeri seçimi kadar rota seçiminde de kişisel 
tercihler (aktif-pasif tatil, sağlk ve spor amaçl 
geziler, keşfetme, öğrenme, yerel kültürü tanma 
vb) ve günümüzün popüler turizm türleri 
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GİRİŞ 
Günümüzde insanlarn çeşitli nedenlerle yer 
değiştirme hareketinde “turizm amaçl” ksa süreli 
göçler önemli bir yer kaplamaktadr. Çünkü 
turizm; insanlarn devaml yaşadklar yerin 
snrlar dşna çkp seyahat etmeleri ile 
başlamaktadr. Seyahati mümkün klan ulaşm, 
turizmi tamamlayan bir eleman durumundadr 
(Soykan, 1997). Yakn tarihlere kadar askeri ve 
ekonomik ihtiyaçlara göre şekillenmiş olan 
ulaştrma sistemleri ve onlarn araçlar, turizmin 
gittikçe büyüyen ekonomik değeri karşsnda 
turizm temelli değişimlere sahne olmaktadr. Şöyle 
ki; ticari ulaştrma sistemleri mal ve hizmetleri 
tüketicinin bulunduğu yere taşrken, turizm 
ulaştrma sistemleri ise tüketicileri turistik mal ve 
hizmetlerin üretim ve tüketiminin yapldğ yere 
taşmaktadr. Bir bölgenin turizm kaynaklar ve 
sunulan hizmetler, eğer turist oraya erişebilirse 
değer kazanmaktadr. Ulaşm kolaylklar bir yerde 
turizmin doğuşunu ve gelişmesini teşvik ederken, 
gelişen turizm de o bölgede ulaşm altyapsnn 
iyileştirilmesine yol açarak hizmet kalitesini 
artrmakta ve sonuçta bölgesel sosyo-ekonomik 
kalknma gerçekleşmektedir. 

Birbirine sk skya bağl olan turizm ve 
ulaştrmann gelişimi, büyük aşamalar geçirerek 
bugüne gelmiştir. Turizm, 19. yüzylda yalnzca 
elitist bir aktivite iken, son iki yüzylda geniş 
kitlelere yaylmş, herkesin katldğ çok boyutlu 
bir olguya dönüşmüştür (turizmin 
demokratikleşmesi). Nitekim uluslararas turist 
says günümüzde bir milyar aşmştr. Bu 
kesintisiz büyümede özellikle ulaşm teknolojisinin 
gelişmesi büyük rol oynamş, o yüzden ulaştrma 
ve turizm ayrlmaz bir ikili haline gelmişlerdir. 
19.yüzyln ikinci yarsnda demiryolu 
taşmaclğnn başlamas, 20. yüzyl boyunca 
otomobilin ve 1970’li yllardan sonra havayolu 
ulaşmnn yaygnlaşmas, turizmin gelişmesine 
büyük katk vermişlerdir (Pamelard, 2009). 
Böylece bir ülkede iç turizmde kullanlan ulaşm 
bağlantlar kadar, dş turizme hizmet eden snr 
ötesi bağlantlar turizmin yaygnlaşmas yannda, 
onun rekabet edebilirliğini, yeni alanlarn turizme 
açlmasn, yl içinde turizm sezonunun süresini ve 
turistik talebi doğrudan etkiler hale gelmiştir.  

Turizm ulaştrmas, insanlarn turistik amaçlarla 
yaptklar seyahatlerde ekonomik prensiplere 
uygun olarak, turizm pazarlarndan turist çekim 
merkezlerine hzl, güvenli ve düzenli bir şekilde 
taşnmasn sağlayan bir hizmet faaliyetidir. Bu 
taşnmann ucuz olmas ve zaman faydas 
sağlamas beklenir. Turizm ulaştrmas, ulaştrma 
sistemleri arasnda koordinasyonu gerektirir 
(Gürdal, 1990). Turizm ile ulaşm arasndaki 
ilişkiler çok boyutludur: bütçe-ulaşm, süre-ulaşm, 
turizm türü-ulaşm gibi. Şüphesiz bu ilişkilerde 
amaç, yer, zaman gibi değişkenler de önemli birer 
belirleyicidir. Sözgelimi turizm türüne bağl olarak 
gidilecek yer ve yl içindeki zaman dilimi ile 
kullanlacak ulaşm sistemi ve onun araçlar 
arasnda sk bir bağ vardr.  

Turizm ulaştrmasnda coğrafi mekâna (kara, su, 
hava) ihtiyaç olduğu için hem ulaşm coğrafyas 
hem de turizm coğrafyas kapsamnda 
araştrmalara konu olmaktadr. En başta; turistlerin 
yaşadğ yerler ile tatile gittiği yerleri 
(destinasyonlar) birbirine bağlayan ulaşm 
güzergâhlar turizm coğrafyasnn önemli 
konularndan biridir. Daha açk ifadelerle; 
turistlerin tatil yeri seçiminde, yeni turistik 
mekânlarn doğuşu ve gelişmesinde ulaştrmann 
rolü, turizm hareketlerinin mevsimlik özelliği ile 
ulaşm arasndaki ilişkiler, turist akşn sağlayan-
kolaylaştran koridorlar ve onlarn doğal, kültürel 
ve hizmet çekicilikleri, turizm koridorlarnn 
coğrafi dağlş, turizm ulaştrmasnn ekonomik 
sektörlerle ilişkisi, turizm ulaştrmasnn çevresel, 
sosyo-kültürel ve ekonomik etkileri gibi birçok 
konu coğrafyaclar tarafndan araştrlmaktadr. Bu 
çerçevede, turistler (talep) ile ulaştrmann 
başladğ, son bulduğu ve gerçekleştiği coğrafi 
mekânlar (arz) arasndaki ilişkiler; neden-sonuç 
sorgulamalar, dağlş ve etkiler temelinde analiz 
ve sentez edilerek incelenmektedir.  

Turizm dinamik bir sektördür, o nedenle turizmle 
ilgili her konuda bir hareket vardr. Ulaştrma söz 
konusu olduğunda, turistlerin bir yerden diğerine 
taşnmas anlaşlmaktadr. Bu taşnma srasnda 
turistlerin niteliksel ve niceliksel özellikleri de 
taşndğndan, seyahat esnasnda ve gidilen yerde 
çok boyutlu değişiklikler meydana 
gelebilmektedir. Sözgelimi ulaştrmaya endeksli 
bir turizm hareketi (güzergâh turizmi, kruvaziyer 
turizmi vd), diğer turistik olgular canlandrmakta, 
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sonuçta coğrafi mekân üzerinde doğrudan ya da 
dolayl çevresel etkiler çkabilmektedir. 

Uluslararas turizme katlanlarn her geçen yl 
artmas, turizmin daha geniş kitlelerce yaplmas 
demektir ve o nedenle turistler yeni keşfedilen 
coğrafi mekânlara taşndğ gibi, belirli alanlarda 
da çevresel ve sosyal taşma kapasitesini aşan 
yoğunlaşmalar meydana gelmektedir. Ayrca turist 
akşnn yoğun olduğu güzergâhlarda aşr 
kullanm sonucunda trafik skşklklar, gürültü ve 
hava kirliliği görülmektedir. 

TURİST AKIŞI VE TURİST TRAFİĞİ 
Turizmde toplu (organize) ya da bireysel yaplan 
yer değiştirme hareketi, beraberinde bir akş 
temsil eder. Türkçede tam ifadesini bulmasa da 
akş sözcüğü, turizm literatüründe skça 
kullanlmaktadr.  

Turist akş; turist gönderen bölgeler veya ülkeler 
ile turist kabul eden bölgeler veya ülkeler arasnda 
gerçekleşen geliş-gidiş anlamna gelmektedir. Bu 
durumda akş, tek tarafl ya da çift tarafl olabilir. 
Genellikle gelişmiş ülkeler turist göndermekte, az 
gelişmiş ülkeler ise turist kabul etmektedir. Turist 
akş daha ziyade uluslararas turizm kapsamnda 
kullanlan bir terimdir ve uzak mesafeleri işaret 
eder. Ancak, iç ksmlardan kylara, kentlerden 
kylara, kayak merkezlerine vd. ne doğru belirli 
güzergâhlar boyunca ksa mesafeli turist akşlar da 
vardr.  

Turist akş ayn zamanda turist trafiği ile 
örtüşmektedir. Çünkü akş yoğunluğu her ulaşm 
sisteminde trafik yoğunluğuna yol açabilir. 
Turizme katlanlarn saysna, dolaysyla ulaşm 
araçlarnn saysna ve sefer sklğna bağl olarak, 
turist akşnda yoğunluk olabilmektedir. Bu 
yoğunluk, turizmin yüksek ya da düşük sezonuna 
göre değişir. Turist trafiğinin yoğunluğu en fazla 
karayolunda hissedilir ve özellikle belirli günlerde 
(hafta sonu vb.) ve hava koşullarnn olumsuzluğu 
karşsnda (yağmur, kar, sis vb.) artar. Ayn 
zamanda, yolculuğa çkş ve varş noktalarnda 
(limanlar, havalimanlar, garlar, terminaller), 
özellikle kitle turizmi organizasyonlar srasnda 
skşklklar yaşanr. 

Turist trafiğine uluslararas boyutta ve uzak 
mesafeler ölçeğinde bakldğnda, her ulaşm 
sisteminde izlenen belirli rotalarn olmas 
nedeniyle, dünya turist trafiğinin kendine özgü bir 

dağlş dokusunun şekillendiği görülür. Ky 
turizmi için yaz aylarnda (yüksek turizm 
sezonunda) Akdeniz ülkelerine yönelen turist 
akşlar, karayolu ve havayolu başta olmak üzere 
büyük bir trafik yoğunluğuna neden olur. Ky 
turizmi destinasyonlarna sk seferler düzenlenir ve 
böylece ulaşm sistemlerinin kullanm kapasitesi 
son noktasna kadar kullanlr.  

Uluslararas turist akşnn rotasn değiştirecek / 
engelleyecek / snrlayacak / akş mesafesini 
uzatacak veya ksaltacak pek çok faktör vardr. 
Bunlar, akşn başladğ ve bittiği yer ile akşn 
gerçekleştiği rotalarn coğrafi özellikleriyle (en 
başta iklim) yakndan ilişkili olduğu kadar, 
günümüzde daha çok ekonomik, teknolojik, sosyal, 
siyasal, askeri durumlarla ve güvenlik 
hizmetleriyle yakndan ilişkilidir. Sözgelimi, doğal 
afetler, ekonomik krizler, yasal engeller, politik 
kararlar, vize, işbirliği anlaşmalar, terör, salgn 
hastalklar, savaşlar vb. turist akşnn 
şekillenmesinde rol oynamaktadr.  

TURİZM ULAŞTIRMASINDA ROTALAR 
VE KORİDORLAR 

Turizm ulaştrmasnda en sk kullanlan 
sözcüklerden biri de izlenen yol anlamna gelen 
“rota”dr. Rota, hem turistler için hem de ulaşm 
araçlar için kullanlr. Her ikisinin de bir çkş 
noktas vardr ve varş noktasna ulaşmak için bir 
yol izlenmek zorundadr. Her ulaşm sisteminin 
kendine özgü rotalar vardr. Turistler açsndan 
rotann önemi; eğer organize turlara katlmşlarsa 
rotadaki parkuru ve yollar seçme şanslarnn 
olmayş;  tatil programn kendileri 
hazrlamşlarsa, istedikleri rotay seçme şansna 
sahip olmalardr.  

Günümüzde tek bir ulaşm sistemi ve onun tek 
ulaşm arac yerine kombine hizmetler turistlere 
daha çekici gelmektedir. Tren, otobüs, bisiklet, 
gemi, uçak gibi araçlar, birbirleriyle bağlantl 
olarak pazarlanmakta, bu hem kolaylk hem de 
hareket özgürlüğü getirmektedir. Dolaysyla 
izlenen rotalar klasik rotalardan ayrlmakta, onlarn 
yerine çok seçenekli ve ulaşm ağ çok yaygn yeni 
rotalar doğmaktadr. 

Tatil yeri seçimi kadar rota seçiminde de kişisel 
tercihler (aktif-pasif tatil, sağlk ve spor amaçl 
geziler, keşfetme, öğrenme, yerel kültürü tanma 
vb) ve günümüzün popüler turizm türleri 
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(ekoturizm, krsal turizm, jeoturizm, dağ turizmi, 
sportif turizm vb) önemli bir belirleyici olmaktadr. 
Sözgelimi ekoturizm; doğa korumaclğna önem 
veren, yerel kültüre saygy ön planda tutan ilkelere 
sahip olduğu için her yere motorlu araçlarla 
ulaşlmamas, daha çok krsal yollarn kullanlmas 
kabul görmekte, yürüyerek, bisikletli ya da atl 
gezilere ilgi duyulmaktadr. Bu durumda birkaç 
saatlik yürüyüşlerden, haftalarca süren uzun 
yürüyüşlere kadar yaplan etkinliklerde rota seçimi 
çok önem taşmaktadr. 

Bilindiği üzere turizm, seyahat ve konaklamadan 
oluşan bir bütündür. Turistler kimi zaman 
tatillerinde seyahati ön plana alp konaklamay 
arka plana atmaktadrlar. Bu şekilde belirli 
yerlerde gecelemelerin yapldğ, seçilen rotadan 
ayrlmayarak gezip-görme-keşfetme amaçl 
etkinlikler bütününe “Güzergâh Turizmi” 
denilmektedir (Özgüç, 1984). Sözgelimi 
Türkiye’de Karadeniz Bölgesi ve Kapadokya’da 
yaplan geziler, güzergâh (rota) turizmine örnek 
gösterilebilir. 

Uluslararas turizm veya iç turizm ulaşmnda 
izlenen rotalarn oluşturduğu, turist akşnn 
gerçekleştiği belirli hatlar vardr ki bunlar zamanla 
gelenekselleşerek ve kalplaşarak birer “turizm 
koridoru” haline gelirler. Koridor sözcüğü mekanla 
ilişkilidir ve turizm ulaştrmasnn coğrafi 
boyutuna işaret eder. Nitekim bir vadiyi, bir dağ 
eteğini, bir kyy kilometrelerce izleyen karayolu 
ve demiryollarnda milyonlarca turist seyahat eder. 
Turizm bölgelerine ve sayfiye yerlerine turist 
akşn sağlayan turizm koridorlarnn analizi 
turizm planlamas açsndan çok önemlidir (Özgüç, 
1998). Turizm koridorlar, belirli bir tema etrafnda 
bir veya birkaç bölgeyi içine alacak şekilde 
turizmde bütünleşme ve tamamlayclk konseptine 
uygun olarak bir yaplanmay içine alabilir. Bu 
durumda özne ulaştrmadr ve temaya uygun yollar 
seçilerek alt ve üstyap hizmetleri yenilenir. 
Sözgelimi Fransa’nn “Alsace şarap yolu”, tematik 
turizm koridoruna bir örnektir.  

Türkiye Turizm Stratejisi 2023’te “Turizm Gelişim 
Koridorlar”nn oluşturulmas hedeflenmektedir. 
Planda, “belli bir güzergâhn doğal ve kültürel 
dokusunun yenilenerek, belli temalara dayal 
olarak turizm amacyla geliştirileceği” ve 
koridorlarn “bir varş noktas” olarak bütüncül 
şekilde planlanacağ, yönetileceği, tantm ve 

pazarlamasnn yaplacağ belirtilmektedir. Planda 
yedi adet Turizm Gelişim Koridoru önerilmektedir 
(Kültür ve Turizm Bakanlğ, 2007). 

ULUSLARARASI TURİZM 
ULAŞTIRMASI 

Turizm ulaştrmas, insanlarn turizm pazarlarndan 
turist çekim merkezlerine hzl, güvenli ve düzenli 
bir şekilde taşnmasn sağlayan bir hizmet 
faaliyetidir (Gürdal, 1990). Dünyada ulaşm 
teknolojisindeki gelişmeler mesafeleri ksaltmakta 
ve maliyetleri düşürmektedir. Kta içi 
yolculuklarda izlenen geleneksel karayolu rotalar, 
ucuz uçak seferlerinin yaygnlaşmasyla kullanm 
yoğunluğunu kaybetmeye başlamştr. Söz gelimi 
2003-2004 arasnda dünyada havayoluyla taşnan 
yolcu says % 15 artarken, karayolunda bu oran % 
6,3’te kalmştr.  Uluslararas yolculuklar 2013 
ylnda % 53 havayolu, % 40 karayolu, % 5 
denizyolu ve  % 2 demiryolu ulaşm sistemleriyle 
gerçekleşmiştir (UNWTO, 2014). Diğer taraftan, 
bir ulaşm türünden diğerine geçilen yerlerde 
(aktarma noktalar) yaplan “Transit Turizmi”, 
önemini korumaktadr. Hava ve deniz limanlar ile 
önemli demiryolu merkezleri, transit turizminin 
yoğunlaştğ düğüm noktalardr (New York, 
Montreal, Cape Town vb.) (Özgüç, 1998).  Bütün 
bu değişimler ve yenilikler günümüzde uluslararas 
turizm hareketinde bölgeleraras alşveriş, turistik 
akşn yönü ve yoğunluğu hakknda bir fikir 
vermektedir.  

Turizm ulaştrmas uluslararas ölçekten başlayp, 
bölgesel ve yerel ölçeğe kadar inebilmektedir. Her 
ölçekte bir turist akş vardr ve ülkeler arasndaki 
bütünleşmeyle bir “bölgesel kalp” oluşmaktadr 
(Özgüç, 1998). Turist akşnn gerçekleştiği 
güzergâhlar, turizm ulaştrmasnn, turizm 
coğrafyasnn, kültürel coğrafyann ve hatta göç 
coğrafyasnn konusudur. 

İnsanlar tatillerini geçirmek üzere, seçtikleri 
destinasyona ulaşmak için yüzlerce km’den 
binlerce km’ye uzanan yolculuklara çkarlar. Bu 
yolculuklarda kullanlabilecek çeşitli ulaştrma 
sistemleri ve onlarn araçlarndan birini ya da 
birkaçn seçerler. Geriye, hangi yolun/yollarn 
takip edileceği kalr. Kitle turizminde ve paket 
turlarda bunlarn tümü ilgili seyahat şirketi 
tarafndan planlanmaktadr. İşte turistin 
destinasyon seçiminden başlayarak, bireysel, 
örgütsel ya da bir seyahat şirketinin ulaşm 
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planlamasna uzanan tüm işlemler sonucunda 
turizm hareketi; yön ve trafik olarak, dağlş ve 
yoğunluk boyutunda dünyada farkl özelliklerle 
karşmza çkmaktadr. Nasl ki dünyada turizmin 
bir coğrafi dağlş kalb varsa, uluslararas turizm 
hareketinin de ulaşm koridorlar veya turist akş 
temelinde bir dağlş kalb vardr.  

Turizm Ulaştrmasnda Güncel Gelişmeler 
Ulaştrma sektöründe geçmişten bugüne yaşanan 
yenilikler, turizmde hareketliliğin gitgide 
artmasna neden olmuştur. Özellikle havayolu 
taşmaclğnda charter seferlerin başlamas bir 
çğr açmştr. İlk havayolu charter uçuşlarnn 
1949 ylnda başlamasndan sonra 1971’de 
Avrupa-Akdeniz arasndaki trafiğin yars bu tür 
uçuşlara ait olmuştur. Havayolunda düşük ücretli 
uçaklarn 1970’lerden itibaren devreye sokulmas, 
yolcu saysnda bir patlama yarattğ gibi yeni 
turistik merkezlerin doğuşunda da rol oynamştr 
(Gay, 2006).  

Çağdaş turizm hareketlerinin doğmasnda en 
önemli rolü oynayan demiryolu,  günümüze doğru 
1980’lerden sonra “hzl tren” teknolojisiyle 
birlikte Avrupa’da hzl tren ağnn giderek 
yaygnlaşmasna (Fransa’da 350 km hzla giden 
TGV’ler, Almanya’da 280 km hzla giden ICE’ler, 
İtalya’da, Milano-Roma arasnda çalşan 250 km 
hza sahip Pendolis’ler gibi) yol açmştr. Garlarn 
şehir merkezlerinde yer almas, hava ve deniz 
limanlarna bağlantlarn olmas, e-bilet 
alnabilmesi gibi özellikler demiryolunun rekabet 
gücünü arttrmştr (Emekli, İbrahimov, Soykan, 
2006).  

Karayolunun, karasal ortamlarda “her yere” 
ulaşabilme üstünlüğü taşmas ve diğer ulaşm 
sistemlerine kolay entegre olabilmesi; onu turizmin 
gelişiminde, turizmin dağlşnda, turizm türlerinin 
çeşitlenmesinde önemli bir faktör haline 
getirmiştir. Günümüzde karayolunun turizm ile 
bütünleştiği özel arakesit vardr: ekoturizm, krsal 
turizm, doğa turizmi, yeşil turizm, trekking, atl ve 
bisikletli geziler. Eskiden yerel halkn ve 
hayvanlarn kullandğ patikalar, keçi yollar, 
toprak köy yollar, bugün birer “yürüyüş yolu” 
haline gelmişlerdir. Karayolu-turizm arasndaki bu 
olumlu etkileşimlere rağmen, ekosistem dengesi 
hassas bölgelere ulaşan asfalt yollar erişebilirliği 
arttrmakta, kitle turizmi çevresel sorunlar 
yaratmaktadr.  

Denizyolu ulaştrmas, havayollarnn gelişmesiyle 
egemenliğini yitirmişse de kruvaziyer turizmi, yat 
turizmi, feribot taşmaclğ, tekne gezileri gibi 
farkl uygulamalar turizmde kendine yer 
edinmiştir. Kruvaziyer turizminin son yllarda çok 
rağbet görmesi, seyahat gemilerinin konfor 
bakmndan en gelişmiş turistik ulaştrma arac 
olmasndan kaynaklanmaktadr. Denizyolu yolcu 
taşmaclğ, küçük adalarn ekonomileri için 
önemli etkilere sahip olduğundan hovercraft ve 
hidrofil tipi taşyclar modern araçlar hizmete 
girmiştir (Baykal, 2013).  

Bütün bu ulaştrma sistemlerindeki gelişmelerle 
ulaşm araçlarnda daha fazla enerji tüketildiği ve 
gaz emisyonlar arttğ için bugün ağr etkiler 
ortaya çkmş ve “sürdürülebilir ulaştrma” 
gündeme gelmiştir. Daha uzak yerlere daha hzl 
gitme isteği ne yazk ki kirliliğe yol açan 
yolculuklar teşvik etmektedir ve bunlarn başnda 
havayolu ulaşm gelmektedir. Bu sorun çoğu 
yerde küçümsenmekte ve sürdürülebilir kalknma 
politikalarnda hesaba katlmamaktadr. Ayrca, 
sürdürülebilir turizm aktörleri genellikle çevre 
yönetimi ve insanlara sayg çabalarna 
odaklandğndan, turizmde ulaşmn önemini göz 
ard etmektedirler. Hâlbuki artk, sürdürülebilir 
turizmde ulaşm sektörünü dikkatle ele almak 
zaman gelmiştir. O halde gerçek bir sürdürülebilir 
turizme ulaşm araçlar nasl adapte edilebilir? İşte 
bu hedefe ulaşmak için “eko hareketlilik-eko 
seyahat” kavram ortaya çkmş ve daha az kirleten 
ulaşm biçimleri ve araçlarnn arayşna gidilmiştir 
(Pamelard, 2009). 

Turizm ulaştrmasnda “slow seyahat” bir başka 
güncel kavramdr ve Avusturya örneğinde olduğu 
gibi, Alplerde yürüyüş, güneş enerjisiyle çalşan 
minibüsler, Tuna kylarnda bisikletli geziler sera 
gaz emisyonlarn azaltmak için uygulamaya 
konulan yeniliklerden bazlardr (Follet, 2014). 

Turizm ulaştrmasnda en popüler kavramlardan 
biri de “temal turistik rotalar-yollar”dr. Bu 
rotalar; göz alc bir rota boyunca ziyaretçilere açk 
turistik yerlerden geçerek ve hizmetlerden 
yararlanarak bir destinasyona ulaşmak için izlenen 
yoldur. Eğer bu rota, bir döngü şeklinde başladğ 
yerde bitiyorsa “tur” olarak adlandrlmakta, çkş 
ve varş noktalar farkl ise “yol” adn almaktadr 
(Beaudet, 2003). Ad ister yol olsun ister tur, 
temal rotalar işaretlemek ile onlara bir kimlik 
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(ekoturizm, krsal turizm, jeoturizm, dağ turizmi, 
sportif turizm vb) önemli bir belirleyici olmaktadr. 
Sözgelimi ekoturizm; doğa korumaclğna önem 
veren, yerel kültüre saygy ön planda tutan ilkelere 
sahip olduğu için her yere motorlu araçlarla 
ulaşlmamas, daha çok krsal yollarn kullanlmas 
kabul görmekte, yürüyerek, bisikletli ya da atl 
gezilere ilgi duyulmaktadr. Bu durumda birkaç 
saatlik yürüyüşlerden, haftalarca süren uzun 
yürüyüşlere kadar yaplan etkinliklerde rota seçimi 
çok önem taşmaktadr. 

Bilindiği üzere turizm, seyahat ve konaklamadan 
oluşan bir bütündür. Turistler kimi zaman 
tatillerinde seyahati ön plana alp konaklamay 
arka plana atmaktadrlar. Bu şekilde belirli 
yerlerde gecelemelerin yapldğ, seçilen rotadan 
ayrlmayarak gezip-görme-keşfetme amaçl 
etkinlikler bütününe “Güzergâh Turizmi” 
denilmektedir (Özgüç, 1984). Sözgelimi 
Türkiye’de Karadeniz Bölgesi ve Kapadokya’da 
yaplan geziler, güzergâh (rota) turizmine örnek 
gösterilebilir. 

Uluslararas turizm veya iç turizm ulaşmnda 
izlenen rotalarn oluşturduğu, turist akşnn 
gerçekleştiği belirli hatlar vardr ki bunlar zamanla 
gelenekselleşerek ve kalplaşarak birer “turizm 
koridoru” haline gelirler. Koridor sözcüğü mekanla 
ilişkilidir ve turizm ulaştrmasnn coğrafi 
boyutuna işaret eder. Nitekim bir vadiyi, bir dağ 
eteğini, bir kyy kilometrelerce izleyen karayolu 
ve demiryollarnda milyonlarca turist seyahat eder. 
Turizm bölgelerine ve sayfiye yerlerine turist 
akşn sağlayan turizm koridorlarnn analizi 
turizm planlamas açsndan çok önemlidir (Özgüç, 
1998). Turizm koridorlar, belirli bir tema etrafnda 
bir veya birkaç bölgeyi içine alacak şekilde 
turizmde bütünleşme ve tamamlayclk konseptine 
uygun olarak bir yaplanmay içine alabilir. Bu 
durumda özne ulaştrmadr ve temaya uygun yollar 
seçilerek alt ve üstyap hizmetleri yenilenir. 
Sözgelimi Fransa’nn “Alsace şarap yolu”, tematik 
turizm koridoruna bir örnektir.  

Türkiye Turizm Stratejisi 2023’te “Turizm Gelişim 
Koridorlar”nn oluşturulmas hedeflenmektedir. 
Planda, “belli bir güzergâhn doğal ve kültürel 
dokusunun yenilenerek, belli temalara dayal 
olarak turizm amacyla geliştirileceği” ve 
koridorlarn “bir varş noktas” olarak bütüncül 
şekilde planlanacağ, yönetileceği, tantm ve 

pazarlamasnn yaplacağ belirtilmektedir. Planda 
yedi adet Turizm Gelişim Koridoru önerilmektedir 
(Kültür ve Turizm Bakanlğ, 2007). 

ULUSLARARASI TURİZM 
ULAŞTIRMASI 

Turizm ulaştrmas, insanlarn turizm pazarlarndan 
turist çekim merkezlerine hzl, güvenli ve düzenli 
bir şekilde taşnmasn sağlayan bir hizmet 
faaliyetidir (Gürdal, 1990). Dünyada ulaşm 
teknolojisindeki gelişmeler mesafeleri ksaltmakta 
ve maliyetleri düşürmektedir. Kta içi 
yolculuklarda izlenen geleneksel karayolu rotalar, 
ucuz uçak seferlerinin yaygnlaşmasyla kullanm 
yoğunluğunu kaybetmeye başlamştr. Söz gelimi 
2003-2004 arasnda dünyada havayoluyla taşnan 
yolcu says % 15 artarken, karayolunda bu oran % 
6,3’te kalmştr.  Uluslararas yolculuklar 2013 
ylnda % 53 havayolu, % 40 karayolu, % 5 
denizyolu ve  % 2 demiryolu ulaşm sistemleriyle 
gerçekleşmiştir (UNWTO, 2014). Diğer taraftan, 
bir ulaşm türünden diğerine geçilen yerlerde 
(aktarma noktalar) yaplan “Transit Turizmi”, 
önemini korumaktadr. Hava ve deniz limanlar ile 
önemli demiryolu merkezleri, transit turizminin 
yoğunlaştğ düğüm noktalardr (New York, 
Montreal, Cape Town vb.) (Özgüç, 1998).  Bütün 
bu değişimler ve yenilikler günümüzde uluslararas 
turizm hareketinde bölgeleraras alşveriş, turistik 
akşn yönü ve yoğunluğu hakknda bir fikir 
vermektedir.  

Turizm ulaştrmas uluslararas ölçekten başlayp, 
bölgesel ve yerel ölçeğe kadar inebilmektedir. Her 
ölçekte bir turist akş vardr ve ülkeler arasndaki 
bütünleşmeyle bir “bölgesel kalp” oluşmaktadr 
(Özgüç, 1998). Turist akşnn gerçekleştiği 
güzergâhlar, turizm ulaştrmasnn, turizm 
coğrafyasnn, kültürel coğrafyann ve hatta göç 
coğrafyasnn konusudur. 

İnsanlar tatillerini geçirmek üzere, seçtikleri 
destinasyona ulaşmak için yüzlerce km’den 
binlerce km’ye uzanan yolculuklara çkarlar. Bu 
yolculuklarda kullanlabilecek çeşitli ulaştrma 
sistemleri ve onlarn araçlarndan birini ya da 
birkaçn seçerler. Geriye, hangi yolun/yollarn 
takip edileceği kalr. Kitle turizminde ve paket 
turlarda bunlarn tümü ilgili seyahat şirketi 
tarafndan planlanmaktadr. İşte turistin 
destinasyon seçiminden başlayarak, bireysel, 
örgütsel ya da bir seyahat şirketinin ulaşm 
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planlamasna uzanan tüm işlemler sonucunda 
turizm hareketi; yön ve trafik olarak, dağlş ve 
yoğunluk boyutunda dünyada farkl özelliklerle 
karşmza çkmaktadr. Nasl ki dünyada turizmin 
bir coğrafi dağlş kalb varsa, uluslararas turizm 
hareketinin de ulaşm koridorlar veya turist akş 
temelinde bir dağlş kalb vardr.  

Turizm Ulaştrmasnda Güncel Gelişmeler 
Ulaştrma sektöründe geçmişten bugüne yaşanan 
yenilikler, turizmde hareketliliğin gitgide 
artmasna neden olmuştur. Özellikle havayolu 
taşmaclğnda charter seferlerin başlamas bir 
çğr açmştr. İlk havayolu charter uçuşlarnn 
1949 ylnda başlamasndan sonra 1971’de 
Avrupa-Akdeniz arasndaki trafiğin yars bu tür 
uçuşlara ait olmuştur. Havayolunda düşük ücretli 
uçaklarn 1970’lerden itibaren devreye sokulmas, 
yolcu saysnda bir patlama yarattğ gibi yeni 
turistik merkezlerin doğuşunda da rol oynamştr 
(Gay, 2006).  

Çağdaş turizm hareketlerinin doğmasnda en 
önemli rolü oynayan demiryolu,  günümüze doğru 
1980’lerden sonra “hzl tren” teknolojisiyle 
birlikte Avrupa’da hzl tren ağnn giderek 
yaygnlaşmasna (Fransa’da 350 km hzla giden 
TGV’ler, Almanya’da 280 km hzla giden ICE’ler, 
İtalya’da, Milano-Roma arasnda çalşan 250 km 
hza sahip Pendolis’ler gibi) yol açmştr. Garlarn 
şehir merkezlerinde yer almas, hava ve deniz 
limanlarna bağlantlarn olmas, e-bilet 
alnabilmesi gibi özellikler demiryolunun rekabet 
gücünü arttrmştr (Emekli, İbrahimov, Soykan, 
2006).  

Karayolunun, karasal ortamlarda “her yere” 
ulaşabilme üstünlüğü taşmas ve diğer ulaşm 
sistemlerine kolay entegre olabilmesi; onu turizmin 
gelişiminde, turizmin dağlşnda, turizm türlerinin 
çeşitlenmesinde önemli bir faktör haline 
getirmiştir. Günümüzde karayolunun turizm ile 
bütünleştiği özel arakesit vardr: ekoturizm, krsal 
turizm, doğa turizmi, yeşil turizm, trekking, atl ve 
bisikletli geziler. Eskiden yerel halkn ve 
hayvanlarn kullandğ patikalar, keçi yollar, 
toprak köy yollar, bugün birer “yürüyüş yolu” 
haline gelmişlerdir. Karayolu-turizm arasndaki bu 
olumlu etkileşimlere rağmen, ekosistem dengesi 
hassas bölgelere ulaşan asfalt yollar erişebilirliği 
arttrmakta, kitle turizmi çevresel sorunlar 
yaratmaktadr.  

Denizyolu ulaştrmas, havayollarnn gelişmesiyle 
egemenliğini yitirmişse de kruvaziyer turizmi, yat 
turizmi, feribot taşmaclğ, tekne gezileri gibi 
farkl uygulamalar turizmde kendine yer 
edinmiştir. Kruvaziyer turizminin son yllarda çok 
rağbet görmesi, seyahat gemilerinin konfor 
bakmndan en gelişmiş turistik ulaştrma arac 
olmasndan kaynaklanmaktadr. Denizyolu yolcu 
taşmaclğ, küçük adalarn ekonomileri için 
önemli etkilere sahip olduğundan hovercraft ve 
hidrofil tipi taşyclar modern araçlar hizmete 
girmiştir (Baykal, 2013).  

Bütün bu ulaştrma sistemlerindeki gelişmelerle 
ulaşm araçlarnda daha fazla enerji tüketildiği ve 
gaz emisyonlar arttğ için bugün ağr etkiler 
ortaya çkmş ve “sürdürülebilir ulaştrma” 
gündeme gelmiştir. Daha uzak yerlere daha hzl 
gitme isteği ne yazk ki kirliliğe yol açan 
yolculuklar teşvik etmektedir ve bunlarn başnda 
havayolu ulaşm gelmektedir. Bu sorun çoğu 
yerde küçümsenmekte ve sürdürülebilir kalknma 
politikalarnda hesaba katlmamaktadr. Ayrca, 
sürdürülebilir turizm aktörleri genellikle çevre 
yönetimi ve insanlara sayg çabalarna 
odaklandğndan, turizmde ulaşmn önemini göz 
ard etmektedirler. Hâlbuki artk, sürdürülebilir 
turizmde ulaşm sektörünü dikkatle ele almak 
zaman gelmiştir. O halde gerçek bir sürdürülebilir 
turizme ulaşm araçlar nasl adapte edilebilir? İşte 
bu hedefe ulaşmak için “eko hareketlilik-eko 
seyahat” kavram ortaya çkmş ve daha az kirleten 
ulaşm biçimleri ve araçlarnn arayşna gidilmiştir 
(Pamelard, 2009). 

Turizm ulaştrmasnda “slow seyahat” bir başka 
güncel kavramdr ve Avusturya örneğinde olduğu 
gibi, Alplerde yürüyüş, güneş enerjisiyle çalşan 
minibüsler, Tuna kylarnda bisikletli geziler sera 
gaz emisyonlarn azaltmak için uygulamaya 
konulan yeniliklerden bazlardr (Follet, 2014). 

Turizm ulaştrmasnda en popüler kavramlardan 
biri de “temal turistik rotalar-yollar”dr. Bu 
rotalar; göz alc bir rota boyunca ziyaretçilere açk 
turistik yerlerden geçerek ve hizmetlerden 
yararlanarak bir destinasyona ulaşmak için izlenen 
yoldur. Eğer bu rota, bir döngü şeklinde başladğ 
yerde bitiyorsa “tur” olarak adlandrlmakta, çkş 
ve varş noktalar farkl ise “yol” adn almaktadr 
(Beaudet, 2003). Ad ister yol olsun ister tur, 
temal rotalar işaretlemek ile onlara bir kimlik 
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vermek arasnda sk bir ilişki bulunmaktadr. 
Turistik rotalarn belirlenmesi, turist akşn 
kanalize etmekte, ekonomiyi harekete geçirmekte 
ve yeni turistik sitlerin düzenlenmesini 
sağlamaktadr. Bugün Fransa’da üç yüzden fazla 
temal turistik rota vardr, şu örnekler verilebilir: 
La Route des Vins d’Alsace (Alsace Şarap Rotas), 
La Route de la Lavande (Lavanta Rotas), La 
Route des Moulins (Değirmenler Rotas), La Route 
Napoléon (Napolyon Rotas), La Route des 
Châteaux (Şatolar Rotas). Ayrca, Almanya 
(Romantik Rota vd.), İskoçya (Viski Rotas vd.), 
Portekiz, İsviçre, Belçika, Norveç vd. ülkelerde de 
bu tür rotalar bulunmaktadr. Bu ulusal yollar 
dşnda ülkeleri birleştiren snrötesi rotalar da 
vardr (Beaudet, 2003). 

Turizm ulaştrmasndaki son gelişmelerden bir 
diğeri, seyahatlerde özel araçlarn kullanmn 
minimum seviyeye indirmek amacyla özellikle 
tren yolcularnn indikten sonra otellerine bedava 
transfer edilmeleriyle ilgilidir. Bu konuda 
elektrikle çalşan minibüsler, teleferik ve 
fünikülerlerden yararlanlmaktadr. Özellikle de 
ekoturizm, krsal turizm ve kayak turizminde dağ 
ve vadi köylerine ulaşmda bu yöntem -arabasz 
ulaşm- uygulanmaktadr. Bisiklet de “sfr 
karbon” çalşmalar içinde kentten kra ulaşmda 
yerini almştr. Sözgelimi Avusturya’da iyi 
derecede işaretlenmiş 10 bin kilometrelik bisiklet 
yolu ağ, gölleri ve nehir kylarn içine 
almaktadr. Bunlardan en ünlüsü Tuna nehri 
boyunca Hainburg’dan (Avusturya) Passau’ya 
(Almanya) uzanan 430 km’lik bisiklet yoludur. Bir 
başka bisiklet yolculuğu Burgenland’da kiraz 
bahçeleri arasnda tümüyle gaz emisyonlarndan 
uzakta, arabalarn dolaşmnn yasak olduğu bir 
ortamda yaplmaktadr (Follet, 2014). Teşvik gören 
uygulamalarn diğerleri; krsalda at ve atl arabalar 
kullanmnn yaygnlaştrlmas, akarsu ve 
kanallarn bireysel veya kollektif olarak 
kullanlmasdr (Martineau, 2009). 

Uluslararas turizm sera etkili gaz salnmlarndan 
%5 orannda sorumludur. Bu oran içinde havayolu 
taşmaclğnn % 40, karayolunun % 32, otellerin 
% 21 pay vardr. Hiçbir önlem alnmadğ 
takdirde, uluslararas turizmin yarattğ kirliliğin 
paynn % 5’ten 2030 ylnda % 150’ye çkacağ 
öngörülmektedir 
(http://www.consequencespaystouristiques.sitew.fr
). Sonuç olarak; yakt hücreli motorlu trenler ve 

hava kirleticileri için ileri kontrol sistemleri gibi 
motorlu araçlar için öngörülen geleceğin ana 
teknolojilerine ilişkin son çalşmalar, ulaştrma 
sektöründe enerji kullanm yollar ve onun çevre 
üzerindeki etkileri için köklü değişiklikler 
olacağn göstermektedir. Bu kapsamda, hibrit 
elektrikli araçlarn geliştirilmesi, doğrudan 
enjeksiyonlu benzin ve dizel motorlarnn 
yaygnlaştrlmas, bioyaktlarn geliştirilmesi, ileri 
uçak teknolojilerinin kullanlmas, deniz 
taşmaclğnn yaygnlaştrlmas, kamyon 
taşmaclğnda turbo dizel motorlu kamyonlarn 
yaygnlaştrlmas ve sürdürülebilir ulaştrma 
sistemlerinin uygulanmas gündeme gelecektir. 
Sürdürülebilir ulaştrma sistemine ulaşabilmek için 
de ulaştrma ve kent içi trafik sistemlerinin, 
motorlu taştlarn daha az yakt tüketmelerini 
sağlayabilecek teknolojilerin kullanlmas, kent 
içinde rayl toplu taşmaclğn, şehirleraras yük ve 
yolcu taşmaclğnda demiryollarnn ve 
denizyollarnn önemsenmesi ve uygulanmas 
gerekmektedir (Türkeş, 2003). 

Uluslararas Turizm Ulaştrmasnda  
Akş Yönü ve Dağlş Dokusu 

Uluslararas turizm hareketini anlayabilmek için 
onun üç temel bileşenini bilmek gerekir (Bunnik, 
05.10.2014): 

1. Turist gönderen ülkeler  
2. Turist alan (kabul eden) ülkeler 
3. Turist akş (turizm ulaştrmas) 
 
Uluslararas turizm hareketinde turist gönderen ve 
alan ülkeler arasndaki turist akşnn yönünü ve 
trafik yoğunluğunu belirleyen çok sayda faktör 
vardr (Özgüç, 1998): 

1. İklim 
2. Ülkeler aras mesafe 
3. Doğal, kültürel ya da insan tarafndan 

yaratlmş çekicilikler 
4. Ulaşm bağlantlar ve teknolojik yenilikler 
5. Göreceli maliyetler 
6. Kültürel bağlar 
7. Siyasal faktörler. 
 
İklim: İtici, çekici, yönlendirici, snrlandrc, 
engelleyici vd. özellikleriyle çok önemli bir 
faktördür. Nitekim Avrupa’da ve Kuzey 
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Amerika’da ana turist akşlarnn serin ve değişken 
iklim koşullarna sahip kuzeyden, scak ve 
istikrarl güneye doğru (Avrupa’da; Akdeniz’e, 
Kuzey Amerika’da; Florida, Kaliforniya ve 
Karayipler’e) olmasndaki temel nedenlerin 
başnda iklim faktörü gelmektedir (Özgüç, 1998). 
İklim; uluslararas turizm hareketinin yönü, 
bölgesel kalb ve coğrafi dağlş, mevsimlerin 
kullanm (yl içindeki yoğunluğu), konaklama 
süresi, turistlerin tercihi üzerinde etkili olan çok 
önemli bir faktördür. 

Ülkeler aras mesafe: Genellikle mesafe ne kadar 
ksa ise, turist trafiğinin de o kadar yoğun olacağ 
hesap edilir. Bu, komşu ülkeler arasnda sk geliş 
gidişlerle kendini belli eder. Öte yandan, uzun 
karayolu seyahatlerinde yol boyunca çekici yerler, 
varlacak yere gitmeyi engelleyebilir ya da ulaşm 
süresini uzatarak varştaki kalnacak süreyi 
ksaltabilir. Buna “mesafenin bozucu etkisi” 
denilmektedir. 

Doğal, kültürel ya da insan tarafndan yaratlmş 
çekicilikler: İnsanlara çoğunlukla kendilerine 
yabanc doğal ve kültürel ortamlar çekici gelir ve o 
nedenle bu tür yerler tatil yeri seçiminde göz önüne 
alnr. Ayn zamanda, konaklama, yeme-içme, 
alşveriş, eğlence vd. olanaklar, belirli bir kalite, 
ucuzluk ve orijinallik taşmas orannda geniş 
kitleleri o yere çeker. Bu durumda, benzer yerler 
arasnda rekabet üstünlüğü olanlara doğru turist 
trafiği yoğun olur. 

Ulaşm bağlantlar ve teknolojik yenilikler: 
Günümüzde ulaşmn fiziksel altyapsnn kalitesi 
kadar, bağlantlarn güçlülüğü de turizm 
hareketinin yönü ve trafiği üzerinde rol 
oynamaktadr. Aktarmasz ve alternatifi olan 
yolculuklar, tatilde yer seçimini etkilemektedir. 
Ksa sürede ve düşük maliyetle ulaşmak, her 
turistin beklentisidir. O nedenle paket turlar, 
turistler için büyük kolaylktr. 

Göreceli maliyetler: Gelişmiş ülkelerde 
yaşayanlara, kenar ülkeler (az gelişmiş ülkeler) her 
zaman çekici gelmektedir. Eğer buralarda altyap 
yeterli ise ve siyasal istikrar varsa, turist akş 
doğmaktadr. Söz gelimi, Kuzey Amerika 
pazarndan Meksika ve Karayipler’e, Avrupa 
ülkelerinden Kuzey Afrika ülkelerine her yl 
milyonlarca turist akmaktadr.  

Kültürel bağlar: Ayn kültürel geçmişi paylaşan 
ülkeler arasnda, turist trafiğinin sk olduğu 
görülmektedir. Yine, geçmiş yllarda çeşitli 
ülkelerden göç edenler, bugün köklerini aramak, 
atalarnn yaşadklar yerleri görmek ya da 
akrabalarn ziyaret etmek amacyla seyahate 
çkmaktadrlar.  

Siyasal faktörler: Günümüzde ülkeler arasndaki 
siyasal işbirlikleri veya anlaşmazlklar turist 
alşverişi üzerinde oldukça etkilidir. Eski yllarda 
yaşanan savaşlar, işgaller de bugünün turizmine 
çeşitli yönlerden etkide bulunmaktadr. Anlar 
tazelemek üzere karşlkl ziyaretler yaplmakta ve 
turizm bu anlamda “barş elçisi” görevini 
üstlenmektedir. Buna karşlk, scak-soğuk 
savaşlarn sürdüğü ülkeler arasnda turizm hareketi 
çok snrl kalmaktadr. Öte yandan yklan 
duvarlar, açlan snr kaplar ve gümrük 
formalitelerinin kalkmas, değişen yönetim 
sistemleri uluslararas turizme büyük ivme 
kazandrmştr (Dehoorne, Saffache et Tatar, 
2008). 

Bütün bu faktörlerin ötesinde turistleri özellikle 
uluslararas turizm hareketine yönelten ve onlarn 
yer seçimlerini etkileyen güncel faktörler de vardr. 
Söz gelimi turizm sektörünün her alanndaki 
ucuzluk kampanyalar, kitle iletişim araçlarnn 
teknolojisi, internetin e-rezervasyonlara olanak 
tanmas başta gelmektedir.  

Dünyada turist gönderen ve alan ülkeler arasndaki 
uluslararas turizm hareketleri, turizmin 
uluslararas nitelik kazandğ 1900’lü yllarn 
başndan 1980’lere kadar dört aksta yoğunlaşmş 
ve “tek tarafl/tek gidişli (akşl)” egemenliğini 
uzun yllar korumuştur (Hacoğlu, 1985). Şöyle ki; 

1. Gelişmiş ülkelerden gelişmekte olan 
ülkelere 

2. Amerika’dan Avrupa’ya 
3. Kuzey ve Bat Avrupa’dan Akdeniz 

Havzas’na 
4. Sanayi bölgelerinden kylara doğru  

 
Şüphesiz bu akşlar 1980 sonrasnda da devam 
etmiş ve onlara yenileri eklenmiştir. Sözgelimi; 
Uzak Doğu, gelişmiş ülkelerin turistlerini kendine 
çektiği gibi, başta Japonya, Çin ve Kore’den çok 
sayda turist dünyann her yerine dağlmaktadr. 
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vermek arasnda sk bir ilişki bulunmaktadr. 
Turistik rotalarn belirlenmesi, turist akşn 
kanalize etmekte, ekonomiyi harekete geçirmekte 
ve yeni turistik sitlerin düzenlenmesini 
sağlamaktadr. Bugün Fransa’da üç yüzden fazla 
temal turistik rota vardr, şu örnekler verilebilir: 
La Route des Vins d’Alsace (Alsace Şarap Rotas), 
La Route de la Lavande (Lavanta Rotas), La 
Route des Moulins (Değirmenler Rotas), La Route 
Napoléon (Napolyon Rotas), La Route des 
Châteaux (Şatolar Rotas). Ayrca, Almanya 
(Romantik Rota vd.), İskoçya (Viski Rotas vd.), 
Portekiz, İsviçre, Belçika, Norveç vd. ülkelerde de 
bu tür rotalar bulunmaktadr. Bu ulusal yollar 
dşnda ülkeleri birleştiren snrötesi rotalar da 
vardr (Beaudet, 2003). 

Turizm ulaştrmasndaki son gelişmelerden bir 
diğeri, seyahatlerde özel araçlarn kullanmn 
minimum seviyeye indirmek amacyla özellikle 
tren yolcularnn indikten sonra otellerine bedava 
transfer edilmeleriyle ilgilidir. Bu konuda 
elektrikle çalşan minibüsler, teleferik ve 
fünikülerlerden yararlanlmaktadr. Özellikle de 
ekoturizm, krsal turizm ve kayak turizminde dağ 
ve vadi köylerine ulaşmda bu yöntem -arabasz 
ulaşm- uygulanmaktadr. Bisiklet de “sfr 
karbon” çalşmalar içinde kentten kra ulaşmda 
yerini almştr. Sözgelimi Avusturya’da iyi 
derecede işaretlenmiş 10 bin kilometrelik bisiklet 
yolu ağ, gölleri ve nehir kylarn içine 
almaktadr. Bunlardan en ünlüsü Tuna nehri 
boyunca Hainburg’dan (Avusturya) Passau’ya 
(Almanya) uzanan 430 km’lik bisiklet yoludur. Bir 
başka bisiklet yolculuğu Burgenland’da kiraz 
bahçeleri arasnda tümüyle gaz emisyonlarndan 
uzakta, arabalarn dolaşmnn yasak olduğu bir 
ortamda yaplmaktadr (Follet, 2014). Teşvik gören 
uygulamalarn diğerleri; krsalda at ve atl arabalar 
kullanmnn yaygnlaştrlmas, akarsu ve 
kanallarn bireysel veya kollektif olarak 
kullanlmasdr (Martineau, 2009). 

Uluslararas turizm sera etkili gaz salnmlarndan 
%5 orannda sorumludur. Bu oran içinde havayolu 
taşmaclğnn % 40, karayolunun % 32, otellerin 
% 21 pay vardr. Hiçbir önlem alnmadğ 
takdirde, uluslararas turizmin yarattğ kirliliğin 
paynn % 5’ten 2030 ylnda % 150’ye çkacağ 
öngörülmektedir 
(http://www.consequencespaystouristiques.sitew.fr
). Sonuç olarak; yakt hücreli motorlu trenler ve 

hava kirleticileri için ileri kontrol sistemleri gibi 
motorlu araçlar için öngörülen geleceğin ana 
teknolojilerine ilişkin son çalşmalar, ulaştrma 
sektöründe enerji kullanm yollar ve onun çevre 
üzerindeki etkileri için köklü değişiklikler 
olacağn göstermektedir. Bu kapsamda, hibrit 
elektrikli araçlarn geliştirilmesi, doğrudan 
enjeksiyonlu benzin ve dizel motorlarnn 
yaygnlaştrlmas, bioyaktlarn geliştirilmesi, ileri 
uçak teknolojilerinin kullanlmas, deniz 
taşmaclğnn yaygnlaştrlmas, kamyon 
taşmaclğnda turbo dizel motorlu kamyonlarn 
yaygnlaştrlmas ve sürdürülebilir ulaştrma 
sistemlerinin uygulanmas gündeme gelecektir. 
Sürdürülebilir ulaştrma sistemine ulaşabilmek için 
de ulaştrma ve kent içi trafik sistemlerinin, 
motorlu taştlarn daha az yakt tüketmelerini 
sağlayabilecek teknolojilerin kullanlmas, kent 
içinde rayl toplu taşmaclğn, şehirleraras yük ve 
yolcu taşmaclğnda demiryollarnn ve 
denizyollarnn önemsenmesi ve uygulanmas 
gerekmektedir (Türkeş, 2003). 

Uluslararas Turizm Ulaştrmasnda  
Akş Yönü ve Dağlş Dokusu 

Uluslararas turizm hareketini anlayabilmek için 
onun üç temel bileşenini bilmek gerekir (Bunnik, 
05.10.2014): 

1. Turist gönderen ülkeler  
2. Turist alan (kabul eden) ülkeler 
3. Turist akş (turizm ulaştrmas) 
 
Uluslararas turizm hareketinde turist gönderen ve 
alan ülkeler arasndaki turist akşnn yönünü ve 
trafik yoğunluğunu belirleyen çok sayda faktör 
vardr (Özgüç, 1998): 

1. İklim 
2. Ülkeler aras mesafe 
3. Doğal, kültürel ya da insan tarafndan 

yaratlmş çekicilikler 
4. Ulaşm bağlantlar ve teknolojik yenilikler 
5. Göreceli maliyetler 
6. Kültürel bağlar 
7. Siyasal faktörler. 
 
İklim: İtici, çekici, yönlendirici, snrlandrc, 
engelleyici vd. özellikleriyle çok önemli bir 
faktördür. Nitekim Avrupa’da ve Kuzey 

Uluslararas Turizm Ulaştrmasnn Akş Yönü ve Dağlş Dokusu 
Flow Direction And Distribution Pattern Of The International Tourism Transport 

EGE COĞRAFYA DERGİSİ   

Aegean Geographical Journal, VOL. 24 (2), 57-68, (2015) 

63

Amerika’da ana turist akşlarnn serin ve değişken 
iklim koşullarna sahip kuzeyden, scak ve 
istikrarl güneye doğru (Avrupa’da; Akdeniz’e, 
Kuzey Amerika’da; Florida, Kaliforniya ve 
Karayipler’e) olmasndaki temel nedenlerin 
başnda iklim faktörü gelmektedir (Özgüç, 1998). 
İklim; uluslararas turizm hareketinin yönü, 
bölgesel kalb ve coğrafi dağlş, mevsimlerin 
kullanm (yl içindeki yoğunluğu), konaklama 
süresi, turistlerin tercihi üzerinde etkili olan çok 
önemli bir faktördür. 

Ülkeler aras mesafe: Genellikle mesafe ne kadar 
ksa ise, turist trafiğinin de o kadar yoğun olacağ 
hesap edilir. Bu, komşu ülkeler arasnda sk geliş 
gidişlerle kendini belli eder. Öte yandan, uzun 
karayolu seyahatlerinde yol boyunca çekici yerler, 
varlacak yere gitmeyi engelleyebilir ya da ulaşm 
süresini uzatarak varştaki kalnacak süreyi 
ksaltabilir. Buna “mesafenin bozucu etkisi” 
denilmektedir. 

Doğal, kültürel ya da insan tarafndan yaratlmş 
çekicilikler: İnsanlara çoğunlukla kendilerine 
yabanc doğal ve kültürel ortamlar çekici gelir ve o 
nedenle bu tür yerler tatil yeri seçiminde göz önüne 
alnr. Ayn zamanda, konaklama, yeme-içme, 
alşveriş, eğlence vd. olanaklar, belirli bir kalite, 
ucuzluk ve orijinallik taşmas orannda geniş 
kitleleri o yere çeker. Bu durumda, benzer yerler 
arasnda rekabet üstünlüğü olanlara doğru turist 
trafiği yoğun olur. 

Ulaşm bağlantlar ve teknolojik yenilikler: 
Günümüzde ulaşmn fiziksel altyapsnn kalitesi 
kadar, bağlantlarn güçlülüğü de turizm 
hareketinin yönü ve trafiği üzerinde rol 
oynamaktadr. Aktarmasz ve alternatifi olan 
yolculuklar, tatilde yer seçimini etkilemektedir. 
Ksa sürede ve düşük maliyetle ulaşmak, her 
turistin beklentisidir. O nedenle paket turlar, 
turistler için büyük kolaylktr. 

Göreceli maliyetler: Gelişmiş ülkelerde 
yaşayanlara, kenar ülkeler (az gelişmiş ülkeler) her 
zaman çekici gelmektedir. Eğer buralarda altyap 
yeterli ise ve siyasal istikrar varsa, turist akş 
doğmaktadr. Söz gelimi, Kuzey Amerika 
pazarndan Meksika ve Karayipler’e, Avrupa 
ülkelerinden Kuzey Afrika ülkelerine her yl 
milyonlarca turist akmaktadr.  

Kültürel bağlar: Ayn kültürel geçmişi paylaşan 
ülkeler arasnda, turist trafiğinin sk olduğu 
görülmektedir. Yine, geçmiş yllarda çeşitli 
ülkelerden göç edenler, bugün köklerini aramak, 
atalarnn yaşadklar yerleri görmek ya da 
akrabalarn ziyaret etmek amacyla seyahate 
çkmaktadrlar.  

Siyasal faktörler: Günümüzde ülkeler arasndaki 
siyasal işbirlikleri veya anlaşmazlklar turist 
alşverişi üzerinde oldukça etkilidir. Eski yllarda 
yaşanan savaşlar, işgaller de bugünün turizmine 
çeşitli yönlerden etkide bulunmaktadr. Anlar 
tazelemek üzere karşlkl ziyaretler yaplmakta ve 
turizm bu anlamda “barş elçisi” görevini 
üstlenmektedir. Buna karşlk, scak-soğuk 
savaşlarn sürdüğü ülkeler arasnda turizm hareketi 
çok snrl kalmaktadr. Öte yandan yklan 
duvarlar, açlan snr kaplar ve gümrük 
formalitelerinin kalkmas, değişen yönetim 
sistemleri uluslararas turizme büyük ivme 
kazandrmştr (Dehoorne, Saffache et Tatar, 
2008). 

Bütün bu faktörlerin ötesinde turistleri özellikle 
uluslararas turizm hareketine yönelten ve onlarn 
yer seçimlerini etkileyen güncel faktörler de vardr. 
Söz gelimi turizm sektörünün her alanndaki 
ucuzluk kampanyalar, kitle iletişim araçlarnn 
teknolojisi, internetin e-rezervasyonlara olanak 
tanmas başta gelmektedir.  

Dünyada turist gönderen ve alan ülkeler arasndaki 
uluslararas turizm hareketleri, turizmin 
uluslararas nitelik kazandğ 1900’lü yllarn 
başndan 1980’lere kadar dört aksta yoğunlaşmş 
ve “tek tarafl/tek gidişli (akşl)” egemenliğini 
uzun yllar korumuştur (Hacoğlu, 1985). Şöyle ki; 

1. Gelişmiş ülkelerden gelişmekte olan 
ülkelere 

2. Amerika’dan Avrupa’ya 
3. Kuzey ve Bat Avrupa’dan Akdeniz 

Havzas’na 
4. Sanayi bölgelerinden kylara doğru  

 
Şüphesiz bu akşlar 1980 sonrasnda da devam 
etmiş ve onlara yenileri eklenmiştir. Sözgelimi; 
Uzak Doğu, gelişmiş ülkelerin turistlerini kendine 
çektiği gibi, başta Japonya, Çin ve Kore’den çok 
sayda turist dünyann her yerine dağlmaktadr. 
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Uluslararas turist akşnn günümüzdeki dağlş 
dokusu coğrafi yaklaşmla değerlendirildiğinde 
birbirinden farkl dört ölçeğe ayrlabilir: 

1. Komşu ülkeler aras turist hareketleri 
2. Bölgesel turist hareketleri  
3. Kta içi turist hareketleri 
4. Kta dş turist hareketleri 

 
Bu alanlardaki turist hareketlerini analiz edebilmek 
için zaman, mekan, talep ve hizmet yönünden 
araştrmalar yaplmaldr. Çünkü 1950’lerden bu 
yana dönemsel olarak mekansal genişleme veya 
daralma, turist saysnda artş veya azalma ile 
ulaşm sistemleri ve araçlarnda büyük değişimler 
yaşanmştr. Nitekim 1950’den 1980’lerin başna 
kadar uluslararas turist says 30 milyondan 300 
milyona ulaşarak, turizm hareketi kitlesel boyuta 
dönüşmüştür (Lozato-Giotart, 1987). Bu 
değişimleri saptama ve karşlaştrmalar yapmada 
en büyük engel ise istatistiksel verilerin azlğ ve 
verilerde ülkeler aras bir standardn olmayşdr.  

Uluslararas verilere göre turistlerin %80’i kendi 
bölgelerinde yer değiştirmektedir. Bu oran, turist 
akşnn ksa mesafelerde daha yoğun olduğunu ve 
çoğunlukla da rotalarn ksa olduğunu ortaya 
koymaktadr. Sözgelimi Avrupa’ya kta dşndan 
gelenlerin oran yalnzca %13’tür ve Amerikallar 
(% 6) ile Asyallar (% 4) ağrlk taşmaktadr. 
İngilizlerin %10’u kta dşna çkmakta, 
Franszlarn % 20’si Amerika ktas ve kuzey 
Afrika’ya gitmektedir (Dehoorne, Saffache et 
Tatar, 2008). Aşağda Avrupa merkezli turist 
hareketleri, dört ölçeğe uygun olarak ve zaman-
mekân temelinde analiz edilmektedir. 

Avrupa’da uluslararas turizm şüphesiz 1950’li 
yllardan önce de vard, ancak ülkelere gelen 
yabanc turistler çoğunlukla kta içi ülkelere aitti. 
Nitekim İtalya’ya 1938 ylnda gelen yabanc 
turistlerin % 97’si, 1949 ylnda da % 93’ü 
Avrupal (hatta ağrlkl olarak komşu ülkeler: % 
87) olmuştur. Bu yllarda kta turizminde önde 
gelen ülkeler Fransa, İtalya, İsviçre, İngiltere, 
Almanya ve Avusturya’dr. Bu ülkelere Avrupa 
dşndan gelen yabanc turistleri ABD başta olmak 
üzere Amerika ktas ülkelerinden gelenler 
oluşturmuştur (Fransa’ya Ortadoğu ülkelerinden 
gelenler de vardr) (Anonymous,1950). 

Avrupa’nn II. Dünya Savaş sonras turizm 
coğrafyasna bakldğnda; Fransa, İtalya ve 
İsviçre’nin üç büyük gücü oluşturduğu, İngiltere ve 
İsveç’in uluslararas turizmde büyüme yoluna 
girdiği görülmektedir. Savaşn hemen sonrasnda 
Avrupa’nn doğusu-bats arasnda, hatta Tuna 
ülkeleri ve Balkan ülkeleri arasnda kta içi turizm 
hareketlerinde ciddi bir azalma doğmuş, sözgelimi; 
Çekoslovakya’ya gelen Fransz, İngiliz ve 
Hollandal turistler 1948 ylna göre 1949’da yar 
yarya azalmştr (Anonymous,1950). Avrupa’da 
Akdeniz Havzas’nn ünlü turizm üçlüsü -Fransa, 
İspanya ve İtalya- 1980’li yllarda kuzey 
Avrupallarn birinci destinasyonu olmuştu. 
Akdeniz’de Yunanistan’dan İsrail’e, Msr’dan 
Fas’a, Kbrs ve Balear adalarna uzanan bir 
coğrafyada turizm atağa kalkmşt (Cazes,1989). 

Avrupa ktasnda 2004 ylnda uluslararas turist 
trafiğinin % 87’ini kta içi, % 13’sini kta dşndan 
gelenler oluşturmuştur. Bu oranlara göre 
Avrupa’da turizm ulaştrmas, kta içi ülkeler 
arasnda yoğunluk taşmaktadr. Avrupa ktasnda 
en önemli bölgesel destinasyon olan Akdeniz 
Havzas’nda toplam turistlerin % 92’si Avrupa 
ülkelerinden gelmektedir (Cabrini, 2006). 
Avrupa’da turistin büyük oranda Avrupal 
olmasnn nedeninde; yaknlk, kolay ulaşm, ucuz 
uçak seferleri, AB ülkeleri arasnda vizesiz 
dolaşmlar ile turistik çekiciliklerin (iklim, doğal 
zenginlikler ve kültür, konaklama vb.) ktann 
doğu-bat, kuzey-güney arasndaki farkllklar 
yatmaktadr. Avrupa’ya kta dşndan gelen 
turistler ise Amerika ve Uzakdoğu ağrlkldr. 

Dünyada En Fazla Turist Gönderen Ülkeler 
(Çkş Ülkeleri)  

II. Dünya Savaş’ndan sonra turizmin gelişmeye ve 
1960’lardan sonra kitle turizminin yaygnlaşmaya 
başlamasyla başlca turist gönderen ülkeler ve 
onlarn yer aldklar bölgeler de şekillenmeye 
başlamşt. Nitekim Avrupallar, uluslararas 
turistlerin (1980’de 300 milyon) 2/3’sini meydana 
getirmekteydi. Avrupa ktasndaki turist akşlar 
çoğunlukla; güneş ve denize kavuşmak için 
Akdeniz kylarna yönelme şeklindeydi. Ayrca 
1960’larla birlikte amenaje edilen Alpler’deki 
kayak merkezlerine ilgi artmşt. Başkentler ve 
önemli tarihsel kentler de bir diğer tercih edilen 
yerlerdi. Bu yllarda bir başka önemli bir turist 
grubunu da kuzey Amerikallar (1980’de 30 
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milyon uluslararas turist) oluşturmaktayd. ABD 
ve Kanadal turistler kendi ülkeleri arasnda bir 
akşa sahip olduğu gibi Avrupa da onlar için en 
önemli dş destinasyonlarn başnda geliyordu 
(Lozato-Giotart, 1987). 

Günümüzde uluslararas turizme en fazla turist 
gönderen ilk on ülke 2012 yl itibariyle şu 
sralamaya sahiptir (http://data.worldbank.org):  

Tablo 1- Uluslararas Turizmde En Fazla Turist  
Gönderen İlk On Ülke (2012) 

Sra Ülke Turist says 
(milyon) 

1 Çin 83,1 
2 ABD 60,7 
3 Birleşik Krallk 56,5 
4 Almanya 53,6 
5 Rusya Federasyonu 36,0 
6 Kanada 32,2 
7 İtalya 28,8 
8 Fransa 25,4 
9 Ukrayna 21,0 
10 Hollanda 18,6 

 

Bu ülkelerin bölgesel dağlm şu şekildedir:  

1. Avrupa: Almanya, Birleşik Krallk, Fransa, 
İtalya, Rusya Federasyonu, Ukrayna, Hollanda  

2. Kuzey Amerika: ABD, Kanada 

3. Uzakdoğu: Çin. 

Avrupa’da en fazla turist gönderen ülke Birleşik 
Krallk’tr. Bu ülkeden 2012 ylnda 56,5 milyon 
turist yabanc ülkelere gitmiştir (srasyla ABD, 
İspanya, Portekiz, İtalya, Fransa, İrlanda, 
Almanya, Yunanistan, Hrvatistan vd.) 
(http://resources.woodlands-junior.kent.sch.uk). 
İkinci sradaki Almanlarn en fazla gittikleri 
ülkeler ise İspanya, İtalya, Türkiye, Hrvatistan, 
Avusturya, Fransa, İngiltere ve ABD olarak 
sralanmaktadr. Alman turistler 2012 ylnda  en 
çok Avrupa ülkelerini (% 39) tercih etmişlerdir 
(http://www.allemagneinfo.com). Üçüncü sradaki 
Franszlar ise en çok İspanya, Fas, İtalya, İngiltere, 
ABD, Yunanistan, Tunus ve Portekiz’e 
gitmişlerdir. 

Amerika ktasnn en fazla turist gönderen ülkesi 
olan ve dünyada da ikinci srada yer alan ABD’den 
yurtdşna çkan Amerikallar en fazla Meksika (% 
33), Kanada (% 19) ve Karayip ülkeleri (% 11) ile 

kta dşndan İngiltere, İspanya, İtalya, Almanya, 
Fransa’y (toplam % 18) öncelikli olarak tercih 
etmişlerdir. 

Uzakdoğu ülkelerinin turistleri de son yllarda 
uluslararas turizmin önemli katlmclar arasna 
girmişlerdir. Özellikle Çinliler bugün uluslararas 
turizmde en yüksek sayya (83,1 milyon) 
sahiptirler. Çinliler birinci derecede komşu ve 
yakn ülkeleri tercih etmekte (Hong Kong, Macau, 
Güney Kore, Tayland, Tayvan, Singapur, Japonya, 
Vietnam, Malezya, Endonezya, Kamboçya, 
Filipinler, toplamn % 50’si), arkasndan ABD, 
Fransa, Rusya Federasyonu, Almanya, İsviçre, 
Avustralya vd. gelmektedir.  

Dünyada En Fazla Turist Alan Ülkeler 
(Varş Ülkeleri/Destinasyonlar)  

Dünya turizminde 1980’lere gelinceye kadar 
geleneksel destinasyonlarn merkezi Avrupa 
ktasdr. Kylar (özellikle Akdeniz),  dağlar (en 
başta Alpler), kentler ve doğu Avrupa geçmişten 
bugüne turistler için hep çekici olmuştur. 
Avrupa’dan sonra günümüze doğru Kuzey 
Amerika; Atlas ve Pasifik Okyanusu kylar, 
büyük kentleri, ünlü doğal çekicilikleri, eğlence 
merkezleri ile hem Avrupallarn hem de 
Uzakdoğulularn tercih alanna girmiştir (Lozato-
Giotart, 1987).  

Günümüzde uluslararas turizm hareketlerinde en 
fazla turist kabul eden ülkeler 2013 yl itibariyle 
şu sralamaya sahiptir (La Direction Générale des 
Entreprises (DGE), 2014):   

Tablo 2- Uluslararas Turizmde En Fazla Turist  
Alan İlk On Ülke (2013) 

Table 2: The top 10 international tourism destinations (2013) 

Sra Ülke Turist says 
(milyon) 

1 Fransa 84,7 
2 ABD 69,8 
3 İspanya 60,7 
4 Çin 55,7 
5 İtalya 47,7 
6 Türkiye 36,8 
7 Almanya 31,5 
8 Birleşik Krallk 31,2 
9 Rusya Federasyonu 28,4 
10 Tayland 26,5 

 



Füsun BAYKAL 
 
 

EGE COĞRAFYA DERGİSİ   

Aegean Geographical Journal, VOL. 24 (2), 57-68, (2015) 

64

Uluslararas turist akşnn günümüzdeki dağlş 
dokusu coğrafi yaklaşmla değerlendirildiğinde 
birbirinden farkl dört ölçeğe ayrlabilir: 

1. Komşu ülkeler aras turist hareketleri 
2. Bölgesel turist hareketleri  
3. Kta içi turist hareketleri 
4. Kta dş turist hareketleri 

 
Bu alanlardaki turist hareketlerini analiz edebilmek 
için zaman, mekan, talep ve hizmet yönünden 
araştrmalar yaplmaldr. Çünkü 1950’lerden bu 
yana dönemsel olarak mekansal genişleme veya 
daralma, turist saysnda artş veya azalma ile 
ulaşm sistemleri ve araçlarnda büyük değişimler 
yaşanmştr. Nitekim 1950’den 1980’lerin başna 
kadar uluslararas turist says 30 milyondan 300 
milyona ulaşarak, turizm hareketi kitlesel boyuta 
dönüşmüştür (Lozato-Giotart, 1987). Bu 
değişimleri saptama ve karşlaştrmalar yapmada 
en büyük engel ise istatistiksel verilerin azlğ ve 
verilerde ülkeler aras bir standardn olmayşdr.  

Uluslararas verilere göre turistlerin %80’i kendi 
bölgelerinde yer değiştirmektedir. Bu oran, turist 
akşnn ksa mesafelerde daha yoğun olduğunu ve 
çoğunlukla da rotalarn ksa olduğunu ortaya 
koymaktadr. Sözgelimi Avrupa’ya kta dşndan 
gelenlerin oran yalnzca %13’tür ve Amerikallar 
(% 6) ile Asyallar (% 4) ağrlk taşmaktadr. 
İngilizlerin %10’u kta dşna çkmakta, 
Franszlarn % 20’si Amerika ktas ve kuzey 
Afrika’ya gitmektedir (Dehoorne, Saffache et 
Tatar, 2008). Aşağda Avrupa merkezli turist 
hareketleri, dört ölçeğe uygun olarak ve zaman-
mekân temelinde analiz edilmektedir. 

Avrupa’da uluslararas turizm şüphesiz 1950’li 
yllardan önce de vard, ancak ülkelere gelen 
yabanc turistler çoğunlukla kta içi ülkelere aitti. 
Nitekim İtalya’ya 1938 ylnda gelen yabanc 
turistlerin % 97’si, 1949 ylnda da % 93’ü 
Avrupal (hatta ağrlkl olarak komşu ülkeler: % 
87) olmuştur. Bu yllarda kta turizminde önde 
gelen ülkeler Fransa, İtalya, İsviçre, İngiltere, 
Almanya ve Avusturya’dr. Bu ülkelere Avrupa 
dşndan gelen yabanc turistleri ABD başta olmak 
üzere Amerika ktas ülkelerinden gelenler 
oluşturmuştur (Fransa’ya Ortadoğu ülkelerinden 
gelenler de vardr) (Anonymous,1950). 

Avrupa’nn II. Dünya Savaş sonras turizm 
coğrafyasna bakldğnda; Fransa, İtalya ve 
İsviçre’nin üç büyük gücü oluşturduğu, İngiltere ve 
İsveç’in uluslararas turizmde büyüme yoluna 
girdiği görülmektedir. Savaşn hemen sonrasnda 
Avrupa’nn doğusu-bats arasnda, hatta Tuna 
ülkeleri ve Balkan ülkeleri arasnda kta içi turizm 
hareketlerinde ciddi bir azalma doğmuş, sözgelimi; 
Çekoslovakya’ya gelen Fransz, İngiliz ve 
Hollandal turistler 1948 ylna göre 1949’da yar 
yarya azalmştr (Anonymous,1950). Avrupa’da 
Akdeniz Havzas’nn ünlü turizm üçlüsü -Fransa, 
İspanya ve İtalya- 1980’li yllarda kuzey 
Avrupallarn birinci destinasyonu olmuştu. 
Akdeniz’de Yunanistan’dan İsrail’e, Msr’dan 
Fas’a, Kbrs ve Balear adalarna uzanan bir 
coğrafyada turizm atağa kalkmşt (Cazes,1989). 

Avrupa ktasnda 2004 ylnda uluslararas turist 
trafiğinin % 87’ini kta içi, % 13’sini kta dşndan 
gelenler oluşturmuştur. Bu oranlara göre 
Avrupa’da turizm ulaştrmas, kta içi ülkeler 
arasnda yoğunluk taşmaktadr. Avrupa ktasnda 
en önemli bölgesel destinasyon olan Akdeniz 
Havzas’nda toplam turistlerin % 92’si Avrupa 
ülkelerinden gelmektedir (Cabrini, 2006). 
Avrupa’da turistin büyük oranda Avrupal 
olmasnn nedeninde; yaknlk, kolay ulaşm, ucuz 
uçak seferleri, AB ülkeleri arasnda vizesiz 
dolaşmlar ile turistik çekiciliklerin (iklim, doğal 
zenginlikler ve kültür, konaklama vb.) ktann 
doğu-bat, kuzey-güney arasndaki farkllklar 
yatmaktadr. Avrupa’ya kta dşndan gelen 
turistler ise Amerika ve Uzakdoğu ağrlkldr. 

Dünyada En Fazla Turist Gönderen Ülkeler 
(Çkş Ülkeleri)  

II. Dünya Savaş’ndan sonra turizmin gelişmeye ve 
1960’lardan sonra kitle turizminin yaygnlaşmaya 
başlamasyla başlca turist gönderen ülkeler ve 
onlarn yer aldklar bölgeler de şekillenmeye 
başlamşt. Nitekim Avrupallar, uluslararas 
turistlerin (1980’de 300 milyon) 2/3’sini meydana 
getirmekteydi. Avrupa ktasndaki turist akşlar 
çoğunlukla; güneş ve denize kavuşmak için 
Akdeniz kylarna yönelme şeklindeydi. Ayrca 
1960’larla birlikte amenaje edilen Alpler’deki 
kayak merkezlerine ilgi artmşt. Başkentler ve 
önemli tarihsel kentler de bir diğer tercih edilen 
yerlerdi. Bu yllarda bir başka önemli bir turist 
grubunu da kuzey Amerikallar (1980’de 30 
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milyon uluslararas turist) oluşturmaktayd. ABD 
ve Kanadal turistler kendi ülkeleri arasnda bir 
akşa sahip olduğu gibi Avrupa da onlar için en 
önemli dş destinasyonlarn başnda geliyordu 
(Lozato-Giotart, 1987). 

Günümüzde uluslararas turizme en fazla turist 
gönderen ilk on ülke 2012 yl itibariyle şu 
sralamaya sahiptir (http://data.worldbank.org):  

Tablo 1- Uluslararas Turizmde En Fazla Turist  
Gönderen İlk On Ülke (2012) 

Sra Ülke Turist says 
(milyon) 

1 Çin 83,1 
2 ABD 60,7 
3 Birleşik Krallk 56,5 
4 Almanya 53,6 
5 Rusya Federasyonu 36,0 
6 Kanada 32,2 
7 İtalya 28,8 
8 Fransa 25,4 
9 Ukrayna 21,0 
10 Hollanda 18,6 

 

Bu ülkelerin bölgesel dağlm şu şekildedir:  

1. Avrupa: Almanya, Birleşik Krallk, Fransa, 
İtalya, Rusya Federasyonu, Ukrayna, Hollanda  

2. Kuzey Amerika: ABD, Kanada 

3. Uzakdoğu: Çin. 

Avrupa’da en fazla turist gönderen ülke Birleşik 
Krallk’tr. Bu ülkeden 2012 ylnda 56,5 milyon 
turist yabanc ülkelere gitmiştir (srasyla ABD, 
İspanya, Portekiz, İtalya, Fransa, İrlanda, 
Almanya, Yunanistan, Hrvatistan vd.) 
(http://resources.woodlands-junior.kent.sch.uk). 
İkinci sradaki Almanlarn en fazla gittikleri 
ülkeler ise İspanya, İtalya, Türkiye, Hrvatistan, 
Avusturya, Fransa, İngiltere ve ABD olarak 
sralanmaktadr. Alman turistler 2012 ylnda  en 
çok Avrupa ülkelerini (% 39) tercih etmişlerdir 
(http://www.allemagneinfo.com). Üçüncü sradaki 
Franszlar ise en çok İspanya, Fas, İtalya, İngiltere, 
ABD, Yunanistan, Tunus ve Portekiz’e 
gitmişlerdir. 

Amerika ktasnn en fazla turist gönderen ülkesi 
olan ve dünyada da ikinci srada yer alan ABD’den 
yurtdşna çkan Amerikallar en fazla Meksika (% 
33), Kanada (% 19) ve Karayip ülkeleri (% 11) ile 

kta dşndan İngiltere, İspanya, İtalya, Almanya, 
Fransa’y (toplam % 18) öncelikli olarak tercih 
etmişlerdir. 

Uzakdoğu ülkelerinin turistleri de son yllarda 
uluslararas turizmin önemli katlmclar arasna 
girmişlerdir. Özellikle Çinliler bugün uluslararas 
turizmde en yüksek sayya (83,1 milyon) 
sahiptirler. Çinliler birinci derecede komşu ve 
yakn ülkeleri tercih etmekte (Hong Kong, Macau, 
Güney Kore, Tayland, Tayvan, Singapur, Japonya, 
Vietnam, Malezya, Endonezya, Kamboçya, 
Filipinler, toplamn % 50’si), arkasndan ABD, 
Fransa, Rusya Federasyonu, Almanya, İsviçre, 
Avustralya vd. gelmektedir.  

Dünyada En Fazla Turist Alan Ülkeler 
(Varş Ülkeleri/Destinasyonlar)  

Dünya turizminde 1980’lere gelinceye kadar 
geleneksel destinasyonlarn merkezi Avrupa 
ktasdr. Kylar (özellikle Akdeniz),  dağlar (en 
başta Alpler), kentler ve doğu Avrupa geçmişten 
bugüne turistler için hep çekici olmuştur. 
Avrupa’dan sonra günümüze doğru Kuzey 
Amerika; Atlas ve Pasifik Okyanusu kylar, 
büyük kentleri, ünlü doğal çekicilikleri, eğlence 
merkezleri ile hem Avrupallarn hem de 
Uzakdoğulularn tercih alanna girmiştir (Lozato-
Giotart, 1987).  

Günümüzde uluslararas turizm hareketlerinde en 
fazla turist kabul eden ülkeler 2013 yl itibariyle 
şu sralamaya sahiptir (La Direction Générale des 
Entreprises (DGE), 2014):   

Tablo 2- Uluslararas Turizmde En Fazla Turist  
Alan İlk On Ülke (2013) 

Table 2: The top 10 international tourism destinations (2013) 

Sra Ülke Turist says 
(milyon) 

1 Fransa 84,7 
2 ABD 69,8 
3 İspanya 60,7 
4 Çin 55,7 
5 İtalya 47,7 
6 Türkiye 36,8 
7 Almanya 31,5 
8 Birleşik Krallk 31,2 
9 Rusya Federasyonu 28,4 
10 Tayland 26,5 
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Bu destinasyonlarn dünyadaki konumlarna 
bakldğnda, üç bölgede yoğunlaştklar görülür: 

1. Avrupa: Fransa, İspanya, İtalya, Türkiye, 
Almanya, Birleşik Krallk, Rusya Federasyonu 

2. Kuzey Amerika: ABD  

3. Uzakdoğu: Çin ve Tayland.  

Dünya turizm destinasyonlar arasnda lider 
konumundaki Fransa’ya gelen yabanc turistlerin 
büyük çoğunluğu Avrupaldr (% 80) ve yakn 
ülkelerden giriş yapmşlardr: Alman, İngiliz, 
Belçikal, İtalyan, İsviçreli, Hollandal ve İspanyol 
vd (http://www.entreprises.gouv.fr). 

Uluslararas turizmde ikinci önemli destinasyon 
durumundaki ABD’ye gelen yabanc turistlerin 
geldikleri ülkeler srasyla şunlardr: Kanada (% 
33), Meksika (% 20), Birleşik Krallk (% 6), 
Japonya (% 5), Brezilya (% 3), Almanya, Çin, 
Fransa, Güney Kore, Avustralya vd. 
(http://travel.trade.gov). 

Dünya turizm destinasyonlar arasnda doğu 
Asya’nn yldz konumundaki Çin’e gelen turistler 
ağrlkl olarak komşu ve yakn ülkelerdendir: 
Hong Kong (% 27), Macau (% 14), Güney Kore, 
Tayland, Tayvan, Singapur, Japonya, ABD vd. 
Avrupa’dan ise en çok Fransz, Rus, Alman ve 
İsviçreliler Çin’e gitmektedir (http://skift.com). 

Yukardaki değerlendirmeler şğnda uluslararas 
turizm hareketinde en fazla turist gönderen ve 
kabul eden ülkelerin üç bölgede toplandklar 
görülmektedir: Avrupa, Kuzey Amerika ve 
Uzakdoğu. Bu bölgeler, dünya turizminin dağlş 
dokusunu şekillendirmekte ve uluslararas turist 
akşnn yönünü belirlemektedir.  

Uluslararas turizm hareketinde bölgesel odaklar 
oluşturan Avrupa, Kuzey Amerika ve 
Uzakdoğu’da yer alan ülkeler hakknda şu 
yorumlar yaplabilir:  

 Almanya, Fransa, Birleşik Krallk, Rusya 
Federasyonu, İtalya, ABD ve Çin, dünyada hem 
en fazla turist gönderen hem de en fazla alan 
ülkeler olarak Avrupa, kuzey Amerika ve 
Uzakdoğu arasnda bölgeleraras uzun mesafeli 
karşlkl turizm hareketinin yaratcsdrlar. 

 Kanada, Ukrayna ve Hollanda, en fazla turist 
gönderen ilk on ülkeden üçü olarak tek yönlü 
akşn temsilcisidir. Diğer ifadeyle bu ülkeler 

uluslararas turizme katlan vatandaşlarndan çok 
daha az dşardan yabanc turist almaktadrlar. 

 İspanya, Türkiye ve Tayland ise en fazla turist 
kabul eden ilk on destinasyon arasna giren üç 
ülke olarak tek yönlü akşn sahibidir. Çünkü bu 
ülkelere gelen turiste göre çok daha az yerli turist 
yurtdşna çkmaktadr. 

 Üç bölgenin kendi içinde uluslararas boyutta, 
ancak yakn-ksa mesafelerde gerçekleşen turizm 
hareketi de bulunmaktadr ki, buralarda turizm 
ulaştrmas (turist akş) çok daha yoğun, 
dolaysyla turizm hareketinin dağlş dokusu çok 
daha sktr. 

SONUÇ 
Turizm ulaştrmas, turizm sektörünün en önemli 
hizmetlerinden biridir. Ulaştrma, turistlerin 
seyahatinde yerelden uluslararas boyuta kadar 
büyük bir önem taşr. Ulaştrmann taleple ilgisi 
yannda, çok daha büyük işlevleri vardr: yeni 
yerlerin turizme açlmas, rekabet gücünü 
etkilemesi, turistik alanlarn genişlemesi, turistik 
rotalarn ve koridorlarn doğmas, turist akşnn 
sağlanmas ve yönlendirilmesi, turizmin dağlş 
dokusunun şekillenmesi.  

Uluslararas turizm ulaştrmasnn akş yönü 
geçmişten bugüne oldukça değişmiş, yeni rotalar 
eklenmiştir. Çünkü turizmde atlm yaparak turist 
kabul eden ülkeler (destinasyonlar) çoğalmş, turist 
gönderen ülkeler çeşitlenmiştir. Bu değişimlere bir 
de turist saysnn hzl artşn eklediğimizde 
dünyada kitle turizmine bağl yoğun bir turist 
hareketi ve beraberinde odak bölgeler doğmuştur. 
Avrupa, Kuzey Amerika ve Uzakdoğu hem turist 
gönderen hem de turist alan bölgeler olarak, 
turizmin dağlş dokusunda söz sahibi olmuşlardr. 
Bu üç bölge arasndaki uluslararas turizm hareketi 
dşnda her bir bölgenin kendi içinde de yoğun bir 
turist akş vardr ki bu konuda Avrupa ktas başta 
gelmektedir. Bunun nedeninde ise; geleneksel 
destinasyonlar, kolay ve konforlu ulaşlabilirlik, 
ksa mesafeler, pasaportsuz ve vizesiz geçişler, 
ktann doğu-bat, kuzey-güney doğrultusundaki 
doğal ve kültürel farkllklar, yüksek hizmet 
kalitesi ve Akdeniz iklimi başta gelmektedir.  

Uluslararas turizm hareketinde en güncel 
gelişmelerden biri Uzakdoğu’nun turist gönderen 
ve alan bir bölge olarak önemli bir paya sahip 
olmasdr. Nitekim Çin, dünyada en fazla turist 
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çeken ülkeler arasnda 1., dünyaya en fazla turist 
gönderen ülkeler arasnda 5. sradadr. Bu gelişim 
hz Avrupa ve Kuzey Amerika’nn önüne 
geçmiştir. Yaplan projeksiyonlara göre 
önümüzdeki yllarda Uzakdoğu’nun dünya 
turizmindeki yeri ve önemi daha da artacaktr. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Referanslar 
 
Anonymous. (1950). Le tourisme international en Europe. Etudes et Conjoncture - Economie Mondiale, 

5, 4, 21-58 (http://www.persee.fr) 

Baykal, F. (2013). “Uluslararas turizm ulaştrmas ve turist akş”. Turizm Coğrafyas, Ünite 4, 100-125, 
Anadolu Üniversitesi Açköğretim Fakültesi yayn: 1478 

Beaudet, G. (2003). “Les routes touristiques à thème: entre marketing territorial et valorisation 
identitaire”. Teoros, 22-2, 1-9. 

Bunnik, B. (05.10.2014). Le tourisme dans le monde (http://geobunnik.over-blog.fr)  

Cabrini, L. (2006). Overview of international and European Tourism: 2005 result and short term 
Outlook, Europe 45th Meeting of the UNWTO Commission for Europe, 26 April 2006, Almaty, 
Kazakhstan. 

Cazes, G. (1989). Le tourisme international. Mirage ou stratégie d’avenir?. Hatier, Paris.  

Dehoorne, O., Saffache, P. et Tatar, C. (2008). Le tourisme international dans le monde: logiques des flux 
et confins de la touristicité, Études Caribéennes, 9.10.2008 tarihinde 
http://etudescaribeennes.revues.org adresinden alnmştr.  

Emekli, G., İbrahimov, A., Soykan, F. (2006). Turizmde küreselleşmeye coğrafi yaklaşmlar ve Türkiye, 
Ege Coğrafya Dergisi, 15, 1-6. 

Follet, J.-P. (2014) La mobilité douce. 06.11.2014 tarihinde http://www.austria.info/fr adresinden 
alnmştr. 

Gay, J-C. (2006). “Transport et mise en tourisme du monde”, Cahiers de Géographie, 4, 11-22. 

Gürdal, M. (1990). Turizm Ulaştrmas. Adm Yaynclk. Ankara. 

Hacoğlu, N. (1985). Uluslararas Turizm. U. Ü. Balkesir Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksek 
Okulu Ders Notlar: 88/3. 

Kültür ve Turizm Bakanlğ. (2007). Türkiye Turizm Stratejisi 2023. Eylem Plan 2007-2013. Ankara. 

La Direction Générale des Entreprises (DGE). (2014). Mémento du Tourisme. Edition 2014. 

Lozato-Giotart, J.P. (1987). Géographie du Tourisme. Mason “Collection Géographie”, 2.édition, Paris.  



Füsun BAYKAL 
 
 

EGE COĞRAFYA DERGİSİ   

Aegean Geographical Journal, VOL. 24 (2), 57-68, (2015) 

66

Bu destinasyonlarn dünyadaki konumlarna 
bakldğnda, üç bölgede yoğunlaştklar görülür: 

1. Avrupa: Fransa, İspanya, İtalya, Türkiye, 
Almanya, Birleşik Krallk, Rusya Federasyonu 

2. Kuzey Amerika: ABD  

3. Uzakdoğu: Çin ve Tayland.  

Dünya turizm destinasyonlar arasnda lider 
konumundaki Fransa’ya gelen yabanc turistlerin 
büyük çoğunluğu Avrupaldr (% 80) ve yakn 
ülkelerden giriş yapmşlardr: Alman, İngiliz, 
Belçikal, İtalyan, İsviçreli, Hollandal ve İspanyol 
vd (http://www.entreprises.gouv.fr). 

Uluslararas turizmde ikinci önemli destinasyon 
durumundaki ABD’ye gelen yabanc turistlerin 
geldikleri ülkeler srasyla şunlardr: Kanada (% 
33), Meksika (% 20), Birleşik Krallk (% 6), 
Japonya (% 5), Brezilya (% 3), Almanya, Çin, 
Fransa, Güney Kore, Avustralya vd. 
(http://travel.trade.gov). 

Dünya turizm destinasyonlar arasnda doğu 
Asya’nn yldz konumundaki Çin’e gelen turistler 
ağrlkl olarak komşu ve yakn ülkelerdendir: 
Hong Kong (% 27), Macau (% 14), Güney Kore, 
Tayland, Tayvan, Singapur, Japonya, ABD vd. 
Avrupa’dan ise en çok Fransz, Rus, Alman ve 
İsviçreliler Çin’e gitmektedir (http://skift.com). 

Yukardaki değerlendirmeler şğnda uluslararas 
turizm hareketinde en fazla turist gönderen ve 
kabul eden ülkelerin üç bölgede toplandklar 
görülmektedir: Avrupa, Kuzey Amerika ve 
Uzakdoğu. Bu bölgeler, dünya turizminin dağlş 
dokusunu şekillendirmekte ve uluslararas turist 
akşnn yönünü belirlemektedir.  

Uluslararas turizm hareketinde bölgesel odaklar 
oluşturan Avrupa, Kuzey Amerika ve 
Uzakdoğu’da yer alan ülkeler hakknda şu 
yorumlar yaplabilir:  

 Almanya, Fransa, Birleşik Krallk, Rusya 
Federasyonu, İtalya, ABD ve Çin, dünyada hem 
en fazla turist gönderen hem de en fazla alan 
ülkeler olarak Avrupa, kuzey Amerika ve 
Uzakdoğu arasnda bölgeleraras uzun mesafeli 
karşlkl turizm hareketinin yaratcsdrlar. 

 Kanada, Ukrayna ve Hollanda, en fazla turist 
gönderen ilk on ülkeden üçü olarak tek yönlü 
akşn temsilcisidir. Diğer ifadeyle bu ülkeler 

uluslararas turizme katlan vatandaşlarndan çok 
daha az dşardan yabanc turist almaktadrlar. 

 İspanya, Türkiye ve Tayland ise en fazla turist 
kabul eden ilk on destinasyon arasna giren üç 
ülke olarak tek yönlü akşn sahibidir. Çünkü bu 
ülkelere gelen turiste göre çok daha az yerli turist 
yurtdşna çkmaktadr. 

 Üç bölgenin kendi içinde uluslararas boyutta, 
ancak yakn-ksa mesafelerde gerçekleşen turizm 
hareketi de bulunmaktadr ki, buralarda turizm 
ulaştrmas (turist akş) çok daha yoğun, 
dolaysyla turizm hareketinin dağlş dokusu çok 
daha sktr. 

SONUÇ 
Turizm ulaştrmas, turizm sektörünün en önemli 
hizmetlerinden biridir. Ulaştrma, turistlerin 
seyahatinde yerelden uluslararas boyuta kadar 
büyük bir önem taşr. Ulaştrmann taleple ilgisi 
yannda, çok daha büyük işlevleri vardr: yeni 
yerlerin turizme açlmas, rekabet gücünü 
etkilemesi, turistik alanlarn genişlemesi, turistik 
rotalarn ve koridorlarn doğmas, turist akşnn 
sağlanmas ve yönlendirilmesi, turizmin dağlş 
dokusunun şekillenmesi.  

Uluslararas turizm ulaştrmasnn akş yönü 
geçmişten bugüne oldukça değişmiş, yeni rotalar 
eklenmiştir. Çünkü turizmde atlm yaparak turist 
kabul eden ülkeler (destinasyonlar) çoğalmş, turist 
gönderen ülkeler çeşitlenmiştir. Bu değişimlere bir 
de turist saysnn hzl artşn eklediğimizde 
dünyada kitle turizmine bağl yoğun bir turist 
hareketi ve beraberinde odak bölgeler doğmuştur. 
Avrupa, Kuzey Amerika ve Uzakdoğu hem turist 
gönderen hem de turist alan bölgeler olarak, 
turizmin dağlş dokusunda söz sahibi olmuşlardr. 
Bu üç bölge arasndaki uluslararas turizm hareketi 
dşnda her bir bölgenin kendi içinde de yoğun bir 
turist akş vardr ki bu konuda Avrupa ktas başta 
gelmektedir. Bunun nedeninde ise; geleneksel 
destinasyonlar, kolay ve konforlu ulaşlabilirlik, 
ksa mesafeler, pasaportsuz ve vizesiz geçişler, 
ktann doğu-bat, kuzey-güney doğrultusundaki 
doğal ve kültürel farkllklar, yüksek hizmet 
kalitesi ve Akdeniz iklimi başta gelmektedir.  

Uluslararas turizm hareketinde en güncel 
gelişmelerden biri Uzakdoğu’nun turist gönderen 
ve alan bir bölge olarak önemli bir paya sahip 
olmasdr. Nitekim Çin, dünyada en fazla turist 
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çeken ülkeler arasnda 1., dünyaya en fazla turist 
gönderen ülkeler arasnda 5. sradadr. Bu gelişim 
hz Avrupa ve Kuzey Amerika’nn önüne 
geçmiştir. Yaplan projeksiyonlara göre 
önümüzdeki yllarda Uzakdoğu’nun dünya 
turizmindeki yeri ve önemi daha da artacaktr. 
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PATARA APOLLON TAPINAĞI’NIN YERİNİN TARTIŞILMASI: 

Patara Apollon Tapnağ Ksk Boğaz’nda myd? 
(Eşen Ovas – MUĞLA/ANTALYA) 

Discussions on the Location of Apollo Temple at Patara in the Light of  
Paleogeographical-Geoarchaeological Evidence:   

Was the Apollon Temple at Patara in the Ksk Gorge? 
 (Eşen Plain – MUĞLA/ANTALYA) 
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Abstract 
The antic city of Patara, was one of the six major cities of Lycian civilization in ancient times. It was 
an important harbour city and a famous oracle centre. Remains of an arched structure were found 
during archaeological excavations in the Ksk gorge, to the north of Patara. It has been a topic of 
discussion. There are several ideas about the origin and function of the structure. While some 
archaeologists believe that the structure is of a bridge, the others suppose that it belongs to vestibules 
of the temple of Apollo of the important oracle centre. In this paper, origin of the structure will be 
interpreted in the light of paleogeographical and geoarchaeological evidence. 

Keywords: Alluvial geomorphology, Paleogeography, Geoarchaeology, Patara, Apollon Temple, 
Ancient bridges, Eşen delta-flood plain, Gelemiş, Fethiye/Muğla - Kaş/Antalya. 

Öz 
Antik dönemde Likya birliğinin ayrcalkl 6 büyük kentinden biri ve önemli liman olan Patara, ayn 
zamanda döneminin çok ünlü bir kehanet (bilicilik) merkezi durumundayd. Arkeolojik kazlar 

 


