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Abstract

International transport links is one of the most important issues for the tourism sector owing to
development of tourism, competition, opening of new areas to tourism and affection of tourism
demand. International tourism movement takes place along certain routes. Departure point of tourist
creates network between routes and destinations and emerges distribution pattern. The route of
direction in other words the flow direction of transport will be changed, blocked, restricted, extended
or reduced the distance of flow by many factors such as climatic conditions, attractiveness,
technological innovation, political developments, campaigns, individual reasons etc.

Distribution pattern of international tourism transport can be analyzed with four scales: neighbouring
countries, regions, continental and cross-continental. Since the 1950s, the flow direction and
distribution pattern of transport has also changed for the reason that the tourist generating and
receiving countries in the world has considerably changed as number and space.

Keywords: Tourist flow, route, corridor, destination, distribution pattern

Oz
Uluslararast ulasim baglantilari turizmin gelismesini, rekabeti, yeni alanlarin turizme agilmasini ve
turistik talebi etkiledigi i¢in turizm sektoriiniin en 6nemli konularindan biridir. Uluslararasi turizm
hareketi belirli rotalar boyunca gergeklesir. Turistin ¢ikis yeri, rota ve destinasyon arasinda bir ag
olusur ve bir dagilis dokusu ortaya ¢ikar. Rotalarin yoniinii, diger ifadeyle ulastirmanin akis yoniinii
degistirecek/engelleyecek/sinirlayacak/akis mesafesini uzatacak veya kisaltacak pek ¢ok faktor vardir:

iklim kosullari, ¢ekicilikler, teknolojik yenilikler, siyasal gelismeler, kampanyalar, bireysel nedenler
vd.

Uluslararas: turizm ulastirmasinin dagilis dokusu dort Olgekte analiz edilebilir: komsu iilkeler,
bolgeler, kita-i¢i, kita-dig1. Diinyada 1950’lerden bu yana turist gonderen ve kabul eden iilkeler say1
ve mekan olarak biiyiik degisimlere ugradigi icin ulastirmanin akis yonii ve dagilis dokusu da
degismistir.

Anahtar kelimeler: Turist akisi, rota, koridor, destinasyon, dagilis dokusu
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GIRIS
Glinlimiizde insanlarin cesitli nedenlerle yer
degistirme hareketinde “turizm amagly” kisa stireli

gocler onemli bir yer kaplamaktadir. Ciinkii
turizm; insanlarin devamli yasadiklar1 yerin
sinirlar1  disina  ¢ikip  seyahat etmeleri ile

baslamaktadir. Seyahati miimkiin kilan ulasim,
turizmi tamamlayan bir eleman durumundadir
(Soykan, 1997). Yakin tarihlere kadar askeri ve
ekonomik ihtiyaclara gore sekillenmis olan
ulastirma sistemleri ve onlarin araglari, turizmin
gittikce biiyliyen ekonomik degeri karsisinda
turizm temelli degisimlere sahne olmaktadir. Soyle
ki; ticari ulagtirma sistemleri mal ve hizmetleri
tiketicinin - bulundugu yere tasirken, turizm
ulastirma sistemleri ise tiiketicileri turistik mal ve
hizmetlerin lretim ve tiiketiminin yapildigi yere
tagimaktadir. Bir bolgenin turizm kaynaklar1 ve
sunulan hizmetler, eger turist oraya erisebilirse
deger kazanmaktadir. Ulagim kolayliklar1 bir yerde
turizmin dogusunu ve gelismesini tesvik ederken,
gelisen turizm de o bolgede ulasim altyapisinin
iyilestirilmesine yol acarak hizmet kalitesini
artirmakta ve sonugta bdlgesel sosyo-ekonomik
kalkinma gergeklesmektedir.

Birbirine siki  sikiya bagli olan turizm ve
ulastirmanin  geligimi, biliyiik asamalar gegirerek
bugiine gelmistir. Turizm, 19. yiizyilda yalnizca
elitist bir aktivite iken, son iki ylizyilda genis
kitlelere yayilmis, herkesin katildigi ¢ok boyutlu
bir olguya doniismiistiir (turizmin
demokratiklesmesi). Nitekim uluslararas1 turist
sayisi gilinlimiizde bir milyar1 asmistir. Bu
kesintisiz bitylimede 6zellikle ulagim teknolojisinin
gelismesi biiyiik rol oynamis, o yiizden ulastirma
ve turizm ayrilmaz bir ikili haline gelmislerdir.
19.ylizyilin ikinci yarisinda demiryolu
tasimaciliginin  baglamasi, 20. yiizyill boyunca
otomobilin ve 1970°li yillardan sonra havayolu
ulasimmin yaygimlagmasi, turizmin gelismesine
bliyiik katki vermiglerdir (Pamelard, 2009).
Boylece bir iilkede i¢ turizmde kullanilan ulasim
baglantilar1 kadar, dis turizme hizmet eden smir
Otesi baglantilar turizmin yayginlagmasi yaninda,
onun rekabet edebilirligini, yeni alanlarin turizme
acilmasini, yil i¢inde turizm sezonunun siiresini ve
turistik talebi dogrudan etkiler hale gelmistir.
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Turizm ulastirmasi, insanlarin turistik amaglarla
yaptiklar1  seyahatlerde ekonomik prensiplere
uygun olarak, turizm pazarlarindan turist ¢ekim
merkezlerine hizli, glivenli ve diizenli bir sekilde
taginmasini saglayan bir hizmet faaliyetidir. Bu
tasinmanin ucuz olmast ve zaman faydasi
saglamasi1 beklenir. Turizm ulastirmasi, ulagtirma
sistemleri arasinda koordinasyonu  gerektirir
(Giirdal, 1990). Turizm ile ulasim arasindaki
iligkiler cok boyutludur: biitce-ulagim, siire-ulasim,
turizm tirii-ulasim gibi. Siiphesiz bu iligkilerde
amag, yer, zaman gibi degiskenler de dnemli birer
belirleyicidir. S6zgelimi turizm tiiriine bagl olarak
gidilecek yer ve yil igindeki zaman dilimi ile
kullanilacak ulagim sistemi ve onun araglar
arasinda siki bir bag vardir.

Turizm ulagtirmasinda cografi mekana (kara, su,
hava) ihtiya¢ oldugu i¢in hem ulagim cografyasi

hem de turizm  cografyast  kapsaminda
arastirmalara konu olmaktadir. En basta; turistlerin
yasadigi  yerler ile tatile gittigi  yerleri
(destinasyonlar)  birbirine  baglayan  ulasim
glizergahlar1  turizm  cografyasmnin  6nemli
konularindan  biridir. Daha agik ifadelerle;
turistlerin  tatil yeri sec¢iminde, yeni turistik

mekanlarin dogusu ve gelismesinde ulastirmanin
rolll, turizm hareketlerinin mevsimlik 6zelligi ile
ulasim arasindaki iligkiler, turist akigini saglayan-
kolaylastiran koridorlar ve onlarin dogal, kiiltiirel
ve hizmet cekicilikleri, turizm Kkoridorlarinin
cografi dagilisi, turizm ulastirmasinin ekonomik
sektorlerle iligkisi, turizm ulagtirmasinin g¢evresel,
sosyo-kiiltiirel ve ekonomik etkileri gibi birgok
konu cografyacilar tarafindan aragtirilmaktadir. Bu
cercevede, turistler (talep) ile ulastirmanin
bagladigi, son buldugu ve gerceklestigi cografi
mekanlar (arz) arasindaki iligkiler; neden-sonug
sorgulamalar1, dagilis ve etkiler temelinde analiz
ve sentez edilerek incelenmektedir.

Turizm dinamik bir sektordiir, o nedenle turizmle
ilgili her konuda bir hareket vardir. Ulastirma s6z
konusu oldugunda, turistlerin bir yerden digerine
tasinmasi anlasilmaktadir. Bu tasinma sirasinda
turistlerin niteliksel ve niceliksel ozellikleri de
tagindigindan, seyahat esnasinda ve gidilen yerde
cok boyutlu degisiklikler meydana
gelebilmektedir. Sozgelimi ulastirmaya endeksli
bir turizm hareketi (glizergah turizmi, kruvaziyer
turizmi vd), diger turistik olgular1 canlandirmakta,
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sonucta cografi mekan iizerinde dogrudan ya da
dolayli ¢evresel etkiler ¢ikabilmektedir.

Uluslararas1 turizme katilanlarin her gegen yil
artmasi, turizmin daha genis kitlelerce yapilmasi
demektir ve o nedenle turistler yeni kesfedilen
cografi mekanlara tagindig1 gibi, belirli alanlarda
da ¢evresel ve sosyal tasima kapasitesini asan
yogunlagmalar meydana gelmektedir. Ayrica turist
akisinin - yogun oldugu gilizergdhlarda asiri
kullanim sonucunda trafik sikigikliklari, giiriiltii ve
hava kirliligi gorilmektedir.

TURIST AKISI VE TURIST TRAFIiGi

Turizmde toplu (organize) ya da bireysel yapilan
yer degistirme hareketi, beraberinde bir akist
temsil eder. Tiirkcede tam ifadesini bulmasa da
akig  soOzclgl, turizm literatiiriinde  sikga
kullanilmaktadir.

Turist akisi; turist gonderen bolgeler veya iilkeler
ile turist kabul eden bolgeler veya iilkeler arasinda
gerceklesen gelis-gidis anlamima gelmektedir. Bu
durumda akis, tek tarafli ya da ¢ift tarafli olabilir.
Genellikle gelismis tilkeler turist gondermekte, az
geligsmis iilkeler ise turist kabul etmektedir. Turist
akis1 daha ziyade uluslararasi turizm kapsaminda
kullanilan bir terimdir ve uzak mesafeleri isaret
eder. Ancak, i¢ kisimlardan kiyilara, kentlerden
kiyilara, kayak merkezlerine vd. ne dogru belirli
giizergahlar boyunca kisa mesafeli turist akislar1 da
vardir.

Turist akig1 ayn1 zamanda turist trafigi ile
ortiismektedir. Ciinkli akis yogunlugu her ulasim
sisteminde trafik yogunluguna yol acabilir.
Turizme katilanlarin sayisina, dolayisiyla ulagim
araglariin sayisia ve sefer sikligina baglh olarak,
turist akisinda yogunluk olabilmektedir. Bu
yogunluk, turizmin yiliksek ya da diisiik sezonuna
gore degisir. Turist trafiginin yogunlugu en fazla
karayolunda hissedilir ve 6zellikle belirli giinlerde
(hafta sonu vb.) ve hava kosullarmin olumsuzlugu
karsisinda (yagmur, kar, sis vb.) artar. Aym
zamanda, yolculuga c¢ikis ve varis noktalarinda
(limanlar, havalimanlari, garlar, terminaller),
ozellikle kitle turizmi organizasyonlari sirasinda
sikigikliklar yasanir.

Turist trafigine uluslararasi boyutta ve uzak
mesafeler Ol¢eginde bakildiginda, her ulagim
sisteminde izlenen Dbelirli rotalarin  olmasi
nedeniyle, diinya turist trafiginin kendine 6zgii bir

dagilis dokusunun sekillendigi goriilir. Kiy1
turizmi i¢in yaz aylarinda (yliksek turizm
sezonunda) Akdeniz iilkelerine yoOnelen turist
akislari, karayolu ve havayolu basta olmak {izere
bliytik bir trafik yogunluguna neden olur. Kiy1
turizmi destinasyonlarina sik seferler diizenlenir ve
bdylece ulasim sistemlerinin kullanim kapasitesi
son noktasina kadar kullanilir.

Uluslararas: turist akiginin rotasini degistirecek /
engelleyecek / smirlayacak / akis mesafesini
uzatacak veya kisaltacak pek cok faktor vardir.
Bunlar, akisin basladigi ve bittigi yer ile akisin
gerceklestigi rotalarin cografi o6zellikleriyle (en
basta iklim) yakindan iliskili oldugu kadar,
gilinlimiizde daha ¢ok ekonomik, teknolojik, sosyal,
siyasal,  askeri  durumlarla ve  giivenlik
hizmetleriyle yakindan iliskilidir. S6zgelimi, dogal
afetler, ekonomik krizler, yasal engeller, politik
kararlar, vize, igbirligi anlagmalari, teror, salgin
hastaliklar,  savaglar ~ vb.  turist akigmin
sekillenmesinde rol oynamaktadir.

TURIZM ULASTIRMASINDA ROTALAR
VE KORIDORLAR

Turizm  ulastirmasinda en stk kullanilan
sozciiklerden biri de izlenen yol anlamina gelen
“rota”dir. Rota, hem turistler i¢in hem de ulagim
araglar1 icin kullanilir. Her ikisinin de bir cikis
noktasi vardir ve varig noktasina ulagmak i¢in bir
yol izlenmek zorundadir. Her ulagim sisteminin
kendine 6zgli rotalar1 vardir. Turistler agisindan
rotanin Onemi; eger organize turlara katilmislarsa
rotadaki parkuru ve yollar1 se¢me sanslarinin
olmayist; tatil programint kendileri
hazirlamislarsa, istedikleri rotayr se¢me sansina
sahip olmalardir.

Glniimiizde tek bir ulasim sistemi ve onun tek
ulasim araci yerine kombine hizmetler turistlere
daha cekici gelmektedir. Tren, otobiis, bisiklet,
gemi, ucak gibi araglar, birbirleriyle baglantili
olarak pazarlanmakta, bu hem kolaylik hem de
hareket Ozgiirliigli getirmektedir. Dolayisiyla
izlenen rotalar klasik rotalardan ayrilmakta, onlarin
yerine ¢ok secenekli ve ulasim ag1 ¢ok yaygin yeni
rotalar dogmaktadir.

Tatil yeri se¢imi kadar rota se¢iminde de kigisel
tercihler (aktif-pasif tatil, saglik ve spor amach

geziler, kesfetme, 6grenme, yerel kiiltiirii tanima
vb) ve giiniimiiziin popliler turizm tiirleri
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(ekoturizm, kirsal turizm, jeoturizm, dag turizmi,
sportif turizm vb) 6nemli bir belirleyici olmaktadir.
So6zgelimi ekoturizm; doga korumaciligina 6nem
veren, yerel kiiltiire saygiy1 6n planda tutan ilkelere
sahip oldugu icin her yere motorlu araglarla
ulasilmamasi, daha ¢ok kirsal yollarin kullanilmast
kabul goérmekte, yiiriiyerek, bisikletli ya da ath
gezilere ilgi duyulmaktadir. Bu durumda birkag
saatlik yuriyiislerden, haftalarca siiren uzun
ylirliylslere kadar yapilan etkinliklerde rota se¢imi
cok onem tagimaktadir.

Bilindigi iizere turizm, seyahat ve konaklamadan
olusan bir biitiindiir. Turistler kimi zaman
tatillerinde seyahati 6n plana alip konaklamay1
arka plana atmaktadirlar. Bu sekilde belirli
yerlerde gecelemelerin yapildigi, segilen rotadan

ayrilmayarak gezip-gorme-kesfetme amagli
ctkinlikler ~ butintine  “Giizergdh  Turizmi”
denilmektedir  (Ozgiic, 1984). Sozgelimi

Tiirkiye’de Karadeniz Bolgesi ve Kapadokya’da
yapilan geziler, giizergdh (rota) turizmine Ornek
gosterilebilir.

Uluslararas1 turizm veya i¢ turizm ulagiminda
izlenen rotalarin olusturdugu, turist akiginin
gerceklestigi belirli hatlar vardir ki bunlar zamanla
gelenckselleserek ve kaliplasarak birer “turizm
koridoru” haline gelirler. Koridor s6zciigli mekanla
iligkilidir ve turizm ulagtirmasmin cografi
boyutuna igaret eder. Nitekim bir vadiyi, bir dag
etegini, bir kiyiy1 kilometrelerce izleyen karayolu
ve demiryollarinda milyonlarca turist seyahat eder.
Turizm bolgelerine ve sayfiye yerlerine turist
akigini  saglayan turizm koridorlarinin analizi
turizm planlamasi acisindan ¢ok énemlidir (Ozgiic,
1998). Turizm koridorlar, belirli bir tema etrafinda
bir veya birka¢ bdolgeyi icine alacak sekilde
turizmde biitiinlesme ve tamamlayicilik konseptine
uygun olarak bir yapilanmayi i¢ine alabilir. Bu
durumda 6zne ulagtirmadir ve temaya uygun yollar
secilerek alt ve istyapt hizmetleri yenilenir.
S6ézgelimi Fransa’nin “Alsace sarap yolu”, tematik
turizm koridoruna bir drnektir.

Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023’te “Turizm Gelisim
Koridorlari”’nin olusturulmas: hedeflenmektedir.
Planda, “belli bir giizergahin dogal ve kiiltiirel
dokusunun yenilenerek, belli temalara dayal
olarak  turizm amacwla  gelistirilecegi” ve
koridorlarin “bir varis noktasi” olarak biitiinciil
sekilde planlanacagi, yonetilecegi, tanmitim ve
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pazarlamasimin yapilacag belirtilmektedir. Planda
yedi adet Turizm Gelisim Koridoru dnerilmektedir
(Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007).

ULUSLARARASI TURIZM
ULASTIRMASI

Turizm ulastirmasi, insanlarin turizm pazarlarindan
turist ¢ekim merkezlerine hizli, giivenli ve diizenli
bir sekilde tasinmasmi saglayan bir hizmet
faaliyetidir (Giirdal, 1990). Diinyada ulasim
teknolojisindeki gelismeler mesafeleri kisaltmakta
ve  maliyetleri  diistirmektedir.  Kita  ici
yolculuklarda izlenen geleneksel karayolu rotalari,
ucuz ucak seferlerinin yayginlasmasiyla kullanim
yogunlugunu kaybetmeye baglamistir. S6z gelimi
2003-2004 arasinda diinyada havayoluyla tasiman
yolcu sayist % 15 artarken, karayolunda bu oran %
6,3’te kalmistir.  Uluslararasi yolculuklar 2013
yilinda % 53 havayolu, % 40 karayolu, % 5
denizyolu ve % 2 demiryolu ulagim sistemleriyle
gerceklesmistir (UNWTO, 2014). Diger taraftan,
bir ulasim tiirlinden digerine gegcilen yerlerde
(aktarma noktalar1) yapilan “Tranmsit Turizmi”,
Oonemini korumaktadir. Hava ve deniz limanlari ile
onemli demiryolu merkezleri, transit turizminin
yogunlastigi diiglim noktalaridir (New York,
Montreal, Cape Town vb.) (Ozgii¢, 1998). Biitiin
bu degisimler ve yenilikler giiniimiizde uluslararasi
turizm hareketinde bdlgelerarasi aligveris, turistik
akisin yonii ve yogunlugu hakkinda bir fikir
vermektedir.

Turizm ulastirmasi uluslararasi dlgekten baslayip,
bolgesel ve yerel dlgege kadar inebilmektedir. Her
Olcekte bir turist akis1 vardir ve iilkeler arasindaki
biitiinlesmeyle bir “bélgesel kalip” olusmaktadir
(Ozglic, 1998). Turist akismin gergeklestigi
giizergdhlar, turizm ulagtirmasinin, turizm
cografyasmin, kiiltiirel cografyanin ve hatta goc
cografyasinin konusudur.

Insanlar tatillerini gecirmek {izere, sectikleri
destinasyona ulagmak i¢in yiizlerce km’den
binlerce km’ye uzanan yolculuklara ¢ikarlar. Bu
yolculuklarda kullanilabilecek ¢esitli ulastirma
sistemleri ve onlarin araglarindan birini ya da
birka¢in1 secgerler. Geriye, hangi yolun/yollarin
takip edilecegi kalir. Kitle turizminde ve paket

turlarda bunlarin timi ilgili seyahat sirketi
tarafindan planlanmaktadir. Iste turistin
destinasyon se¢iminden baglayarak, bireysel,

orgiitsel ya da bir seyahat sirketinin ulagim
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planlamasina uzanan tiim islemler sonucunda
turizm hareketi; yon ve trafik olarak, dagilis ve
yogunluk boyutunda diinyada farkli o6zelliklerle
karsimiza ¢ikmaktadir. Nasil ki diinyada turizmin
bir cografi dagilis kalib1 varsa, uluslararasi turizm
hareketinin de ulasim koridorlar1 veya turist akisi
temelinde bir dagilis kalib1 vardir.

Turizm Ulastirmasinda Giincel Gelismeler

Ulastirma sektdriinde ge¢misten bugiine yasanan
yenilikler,  turizmde  hareketliligin  gitgide
artmasma neden olmustur. Ozellikle havayolu
tasimaciliginda charter seferlerin baglamasi bir
cigir agmustir. ilk havayolu charter uguslarmin
1949 yilinda baglamasindan sonra 1971°de
Avrupa-Akdeniz arasindaki trafigin yarisi bu tiir
ucuslara ait olmustur. Havayolunda diisiik ticretli
ucaklarm 1970’lerden itibaren devreye sokulmasi,
yolcu sayisinda bir patlama yarattigi gibi yeni
turistik merkezlerin dogusunda da rol oynamigtir
(Gay, 2006).

Cagdas turizm hareketlerinin dogmasinda en
o6nemli rolii oynayan demiryolu, giiniimiize dogru
1980’lerden sonra “hizli  tren” teknolojisiyle
birlikte Avrupa’da hizli tren agmm giderek
yayginlagmasina (Fransa’da 350 km hizla giden
TGV’ler, Almanya’da 280 km hizla giden ICE’ler,
Italya’da, Milano-Roma arasinda calisan 250 km
hiza sahip Pendolis’ler gibi) yol agmistir. Garlarin
sehir merkezlerinde yer almasi, hava ve deniz
limanlarina baglantilarin olmasi, e-bilet
almabilmesi gibi 6zellikler demiryolunun rekabet
giiclinii arttirmistir (Emekli, ibrahimov, Soykan,
20006).

Karayolunun, karasal ortamlarda “her yere”
ulagabilme {istlinliigii tasimasi ve diger ulasim
sistemlerine kolay entegre olabilmesi; onu turizmin
gelisiminde, turizmin dagiliginda, turizm tiirlerinin
cesitlenmesinde  O6nemli  bir  faktér  haline
getirmistir. Giliniimiizde karayolunun turizm ile
biitiinlestigi 6zel arakesit vardir: ekoturizm, kirsal
turizm, doga turizmi, yesil turizm, trekking, atli ve
bisikletli geziler. Eskiden yerel halkin ve
hayvanlarin  kullandigi patikalar, keg¢i yollari,
toprak koy yollari, bugiin birer “yiiriiyiis yolu”
haline gelmislerdir. Karayolu-turizm arasindaki bu
olumlu etkilesimlere ragmen, ekosistem dengesi
hassas bolgelere ulagan asfalt yollar erigebilirligi
arttirmakta, kitle turizmi c¢evresel sorunlar
yaratmaktadir.

Denizyolu ulastirmasi, havayollarmin gelismesiyle
egemenligini yitirmisse de kruvaziyer turizmi, yat
turizmi, feribot tasimaciligi, tekne gezileri gibi
farkli  uygulamalar turizmde kendine yer
edinmistir. Kruvaziyer turizminin son yillarda ¢ok
ragbet gOrmesi, seyahat gemilerinin konfor
bakimindan en gelismis turistik ulastirma aract
olmasindan kaynaklanmaktadir. Denizyolu yolcu
tasimaciligi, kiigiikk adalarin ekonomileri igin
onemli etkilere sahip oldugundan hovercraft ve
hidrofil tipi tasiyicilar modern araclar hizmete
girmistir (Baykal, 2013).

Biitiin bu ulastirma sistemlerindeki gelismelerle
ulasim araglarinda daha fazla enerji tiiketildigi ve
gaz emisyonlart arttig1r igin bugiin agir etkiler
ortaya cikmis ve “sirdiriilebilir ulastirma”
giindeme gelmistir. Daha uzak yerlere daha hizli
gitme istegi ne yazik ki kirlilige yol acan
yolculuklari tesvik etmektedir ve bunlarin baginda
havayolu ulasimi gelmektedir. Bu sorun c¢ogu
yerde kiiciimsenmekte ve siirdiiriilebilir kalkinma
politikalarinda hesaba katilmamaktadir. Ayrica,
strdiiriilebilir turizm aktorleri genellikle c¢evre
yonetimi  ve  insanlara  saygi  ¢abalarina
odaklandigindan, turizmde ulasimin 6nemini goz
ardi etmektedirler. Halbuki artik, stirdiiriilebilir
turizmde ulasim sektoriinii dikkatle ele almak
zamani gelmistir. O halde gergek bir siirdiiriilebilir
turizme ulasim araglar1 nasil adapte edilebilir? Iste
bu hedefe ulasmak igin “eko hareketlilik-eko
seyahat” kavrami ortaya ¢ikmig ve daha az kirleten
ulagim bigimleri ve araglarinin arayisina gidilmigtir
(Pamelard, 2009).

Turizm ulastirmasinda “slow seyahat” bir baska
giincel kavramdir ve Avusturya 6rneginde oldugu
gibi, Alplerde yliriiyiis, giines enerjisiyle ¢alisan
minibiisler, Tuna kiyilarinda bisikletli geziler sera
gazi emisyonlarmi azaltmak i¢in uygulamaya
konulan yeniliklerden bazilaridir (Follet, 2014).

Turizm ulasgtirmasinda en popiiler kavramlardan
biri de “temali turistik rotalar-yollar’dir. Bu
rotalar; goz alict bir rota boyunca ziyaretcilere agik
turistik  yerlerden gegerek ve hizmetlerden
yararlanarak bir destinasyona ulagmak i¢in izlenen
yoldur. Eger bu rota, bir dongii seklinde basladig1
yerde bitiyorsa “tur” olarak adlandirilmakta, ¢ikis
ve varis noktalar farkli ise “yo/” admi almaktadir
(Beaudet, 2003). Adi ister yol olsun ister tur,
temal1 rotalar1 isaretlemek ile onlara bir kimlik
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vermek arasinda siki bir iligki bulunmaktadir.
Turistik rotalarin  belirlenmesi, turist akisini
kanalize etmekte, ekonomiyi harekete gecirmekte
ve yeni turistik sitlerin  diizenlenmesini
saglamaktadir. Bugilin Fransa’da ii¢ ylizden fazla
temal1 turistik rota vardir, su ornekler verilebilir:
La Route des Vins d’Alsace (Alsace Sarap Rotasi),
La Route de la Lavande (Lavanta Rotasi), La
Route des Moulins (Degirmenler Rotas1), La Route
Napoléon (Napolyon Rotasi), La Route des
Chateaux (Satolar Rotasi). Ayrica, Almanya
(Romantik Rota vd.), Iskogya (Viski Rotas1 vd.),
Portekiz, Isvicre, Belgika, Norveg vd. iilkelerde de
bu tir rotalar bulunmaktadir. Bu ulusal yollar
disinda iilkeleri birlestiren sinirdtesi rotalar da
vardir (Beaudet, 2003).

Turizm ulagtirmasindaki son gelismelerden bir
digeri, seyahatlerde 0Ozel araglarin kullanimim
minimum seviyeye indirmek amaciyla ozellikle
tren yolcularmin indikten sonra otellerine bedava
transfer edilmeleriyle ilgilidir. Bu konuda
elektrikle ¢alisan  minibiisler, teleferik ve
fiinikiilerlerden yararlanilmaktadir. Ozellikle de
ekoturizm, kirsal turizm ve kayak turizminde dag
ve vadi koylerine ulasimda bu yontem -arabasiz
ulagim- uygulanmaktadir. Bisiklet de “sifir
karbon” ¢aligmalari i¢inde kentten kira ulasimda
yerini almistir. So6zgelimi Avusturya’da 1iyi
derecede isaretlenmis 10 bin kilometrelik bisiklet
yolu agi, golleri ve nehir kiyilarmi igine
almaktadir. Bunlardan en {inliisii Tuna nehri
boyunca Hainburg’dan (Avusturya) Passau’ya
(Almanya) uzanan 430 km’lik bisiklet yoludur. Bir
bagka bisiklet yolculugu Burgenland’da kiraz
bahgeleri arasinda tiimiiyle gaz emisyonlarindan
uzakta, arabalarin dolasiminin yasak oldugu bir
ortamda yapilmaktadir (Follet, 2014). Tesvik goren
uygulamalarin digerleri; kirsalda at ve athi arabalar
kullannminin ~ yayginlastirilmasi,  akarsu  ve
kanallarin  bireysel veya  kollektif olarak
kullanilmasidir (Martineau, 2009).

Uluslararasi turizm sera etkili gaz salinimlarindan
%35 oraninda sorumludur. Bu oran i¢inde havayolu
tasimaciliginin % 40, karayolunun % 32, otellerin
% 21 payr vardir. Higbir oOnlem alimmadig
takdirde, uluslararasi turizmin yarattig1 kirliligin
paymin % 5’ten 2030 yilinda % 150’ye ¢ikacagi
ongoriilmektedir

(http://www.consequencespaystouristiques.sitew. fr
). Sonug olarak; yakit hiicreli motorlu trenler ve
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hava Kkirleticileri i¢in ileri kontrol sistemleri gibi
motorlu araglar i¢in Ongoriillen gelecegin ana
teknolojilerine iliskin son c¢aligmalar, ulastirma
sektoriinde enerji kullanimi yollar1 ve onun gevre
iizerindeki etkileri i¢in kokli degisiklikler
olacagini gostermektedir. Bu kapsamda, hibrit
elektrikli  araclarin  gelistirilmesi,  dogrudan
enjeksiyonlu  benzin ve dizel motorlarinin
yayginlagtirilmasi, bioyakitlarin gelistirilmesi, ileri
ucak  teknolojilerinin  kullanilmasi,  deniz
tagimaciliginin yayginlastirilmast, kamyon
tasimaciliginda turbo dizel motorlu kamyonlarin
yayginlagtirllmast  ve  sitirdiiriilebilir ulastirma
sistemlerinin uygulanmas1 glindeme gelecektir.
Stirdiiriilebilir ulastirma sistemine ulasabilmek icin
de ulastirma ve kent i¢i trafik sistemlerinin,
motorlu tasitlarin daha az yakit tiiketmelerini
saglayabilecek teknolojilerin kullanilmasi, kent
i¢inde rayl1 toplu tasimaciligin, sehirlerarasi yiik ve
yolcu  tagimaciliginda  demiryollarmin ~ ve
denizyollarinin 6nemsenmesi ve uygulanmasi
gerekmektedir (Tiirkes, 2003).

Uluslararasi Turizm Ulastirmasinda
Akis Yonii ve Dagilis Dokusu

Uluslararas1 turizm hareketini anlayabilmek i¢in
onun {i¢ temel bilegenini bilmek gerekir (Bunnik,
05.10.2014):

1. Turist gonderen iilkeler
2. Turist alan (kabul eden) tilkeler
3. Turist akis1 (turizm ulagtirmast)

Uluslararasi turizm hareketinde turist gonderen ve
alan ilkeler arasindaki turist akiginin yoniini ve
trafik yogunlugunu belirleyen ¢ok sayida faktdr
vardir (Ozgiig, 1998):

1. Iklim

2. Ulkeler aras1 mesafe

3. Dogal, kiiltiirel ya da insan tarafindan
yaratilmis ¢ekicilikler

4. Ulasim baglantilar1 ve teknolojik yenilikler

5. Goreceli maliyetler

6. Kiiltiirel baglar

7. Siyasal faktorler.

Iklim: ltici, cekici, y®nlendirici, smirlandirici,
engelleyici vd. ozellikleriyle c¢ok oOnemli bir
faktordiir.  Nitekim  Avrupa’da ve Kuzey
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Amerika’da ana turist akislarinin serin ve degisken
iklim kosullarina sahip kuzeyden, sicak ve
istikrarli glineye dogru (Avrupa’da; Akdeniz’e,
Kuzey Amerika’da; Florida, Kaliforniya ve
Karayipler’e) olmasindaki temel nedenlerin
basinda iklim faktorii gelmektedir (Ozgiig, 1998).
Iklim; uluslararasi turizm hareketinin  yéni,
bolgesel kalibi ve cografi dagilisi, mevsimlerin
kullanim1 (y1l igindeki yogunlugu), konaklama
stiresi, turistlerin tercihi iizerinde etkili olan g¢ok
onemli bir faktordiir.

Ulkeler arasi mesafe: Genellikle mesafe ne kadar
kisa ise, turist trafiginin de o kadar yogun olacag:
hesap edilir. Bu, komsu iilkeler arasinda sik gelis
gidislerle kendini belli eder. Ote yandan, uzun
karayolu seyahatlerinde yol boyunca ¢ekici yerler,
varilacak yere gitmeyi engelleyebilir ya da ulagim

siiresini uzatarak varistaki kalmacak siireyi
kisaltabilir. Buna “mesafenin bozucu etkisi”
denilmektedir.

Dogal, kiiltiirel ya da insan tarafindan yaratiimig
cekicilikler: Insanlara cogunlukla kendilerine
yabanci dogal ve kiiltiirel ortamlar ¢ekici gelir ve o
nedenle bu tiir yerler tatil yeri segiminde géz oniine
almir. Ayn1 zamanda, konaklama, yeme-i¢me,
aligveris, eglence vd. olanaklar, belirli bir kalite,
ucuzluk ve orijinallik tasimasi oraninda genis
kitleleri o yere ¢eker. Bu durumda, benzer yerler
arasinda rekabet Ustiinliigli olanlara dogru turist
trafigi yogun olur.

Ulasim baglantilart  ve teknolojik yenilikler:
Giliniimiizde ulasimin fiziksel altyapisinin kalitesi
kadar, Dbaglantilarin  giicliliigi de turizm
hareketinin  yonii ve trafigi {izerinde rol
oynamaktadir. Aktarmasiz ve alternatifi olan
yolculuklar, tatilde yer se¢imini etkilemektedir.
Kisa siirede ve diisiik maliyetle ulagmak, her
turistin beklentisidir. O nedenle paket turlar,
turistler i¢in biiyiik kolayliktir.

Goreceli maliyetler: Gelismis iilkelerde
yasayanlara, kenar iilkeler (az geligmis tlilkeler) her
zaman ¢ekici gelmektedir. Eger buralarda altyapi
yeterli ise ve siyasal istikrar varsa, turist akisi
dogmaktadir. So6z gelimi, Kuzey Amerika
pazarindan Meksika ve Karayipler’e, Avrupa
iilkelerinden Kuzey Afrika iilkelerine her yil
milyonlarca turist akmaktadir.

Kiiltiirel baglar: Aym Kkiiltiirel gegmisi paylasan
iilkeler arasinda, turist trafiginin sik oldugu
goriilmektedir. Yine, geg¢mis yillarda c¢esitli
iilkelerden go¢ edenler, bugiin koklerini aramak,
atalarinin  yasadiklar1 yerleri goérmek ya da
akrabalarin1 ziyaret etmek amaciyla seyahate
cikmaktadirlar.

Siyasal faktorler: Gilinlimiizde iilkeler arasindaki
siyasal igbirlikleri veya anlagmazliklar turist
aligverisi iizerinde oldukga etkilidir. Eski yillarda
yasanan savaglar, isgaller de bugiiniin turizmine
cesitli yonlerden etkide bulunmaktadir. Anilari
tazelemek iizere karsilikli ziyaretler yapilmakta ve
turizm bu anlamda “bariy elgisi” gorevini
istlenmektedir. Buna  karsilik,  sicak-soguk
savagslarin siirdiigii iilkeler arasinda turizm hareketi
¢ok sl kalmaktadir. Ote yandan yikilan
duvarlar, acilan smir kapilan ve glmriik
formalitelerinin ~ kalkmasi, degisen yonetim
sistemleri uluslararasi turizme biiyik ivme
kazandirmistir  (Dehoorne, Saffache et Tatar,
2008).

Biitiin bu faktdrlerin 6tesinde turistleri 6zellikle
uluslararasi turizm hareketine ydnelten ve onlarin
yer secimlerini etkileyen giincel faktorler de vardir.
S6z gelimi turizm sektoriiniin her alanindaki
ucuzluk kampanyalari, kitle iletisim araglarinin
teknolojisi, internetin e-rezervasyonlara olanak
tanimasi basta gelmektedir.

Diinyada turist gébnderen ve alan iilkeler arasindaki
uluslararasi turizm hareketleri, turizmin
uluslararast nitelik kazandigi 1900’1 yillarin
basindan 1980’lere kadar dort aksta yogunlagmis
ve “tek taraflitek gidisli (akisl)” egemenligini
uzun yillar korumustur (Hacioglu, 1985). Soyle ki;

1. Geligmis iilkelerden gelismekte olan
iilkelere

2. Amerika’dan Avrupa’ya

3. Kuzey ve Bat1 Avrupa’dan Akdeniz
Havzasi’na

4. Sanayi bolgelerinden kiyilara dogru

Siiphesiz bu akiglar 1980 sonrasinda da devam
etmis ve onlara yenileri eklenmistir. So6zgelimi;
Uzak Dogu, gelismis iilkelerin turistlerini kendine
cektigi gibi, basta Japonya, Cin ve Kore’den ¢ok
sayida turist diinyanin her yerine dagilmaktadir.
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Uluslararas: turist akisimin gliniimiizdeki dagilis
dokusu cografi yaklagimla degerlendirildiginde
birbirinden farkli dort 6lcege ayrilabilir:

1. Komsu tilkeler arasi turist hareketleri
2. Bolgesel turist hareketleri

3. Kita i¢i turist hareketleri

4. Kita dis1 turist hareketleri

Bu alanlardaki turist hareketlerini analiz edebilmek
icin zaman, mekan, talep ve hizmet yOniinden
aragtirmalar yapilmalidir. Cilinkii 1950’lerden bu
yana donemsel olarak mekansal genisleme veya
daralma, turist sayisinda artis veya azalma ile
ulasim sistemleri ve araclarinda biiyiik degisimler
yasanmistir. Nitekim 1950’den 1980’lerin basina
kadar uluslararasi turist sayist 30 milyondan 300
milyona ulasarak, turizm hareketi kitlesel boyuta
dontigmiistir ~ (Lozato-Giotart, 1987). Bu
degisimleri saptama ve karsilagtirmalar yapmada
en biiyiik engel ise istatistiksel verilerin azlig1 ve
verilerde tilkeler aras1 bir standardin olmayisidir.

Uluslararas1 verilere gore turistlerin %80°1 kendi
bolgelerinde yer degistirmektedir. Bu oran, turist
akiginin kisa mesafelerde daha yogun oldugunu ve
c¢ogunlukla da rotalarin kisa oldugunu ortaya
koymaktadir. S6zgelimi Avrupa’ya kita digindan
gelenlerin orani yalnizca %13’tlir ve Amerikalilar
(% 6) ile Asyalilar (% 4) agirhk tasimaktadir.
Ingilizlerin %10’y kita disma  ¢ikmakta,
Fransizlarin % 20’si Amerika kitasi ve kuzey
Afrika’ya gitmektedir (Dehoorne, Saffache et
Tatar, 2008). Asagida Avrupa merkezli turist
hareketleri, dort Glgege uygun olarak ve zaman-
mekéan temelinde analiz edilmektedir.

Avrupa’da uluslararas1 turizm siliphesiz 1950°li
yillardan once de vardi, ancak {ilkelere gelen
yabanci turistler ¢ogunlukla kita ici tilkelere aitti.
Nitekim Italya’ya 1938 yilinda gelen yabanci
turistlerin % 97’si, 1949 yilinda da % 93’i
Avrupali (hatta agirlikli olarak komsu iilkeler: %
87) olmustur. Bu yillarda kita turizminde Onde
gelen iilkeler Fransa, Italya, Isvicre, Ingiltere,
Almanya ve Avusturya’dir. Bu iilkelere Avrupa
disindan gelen yabanci turistleri ABD basta olmak
tizere Amerika kitasi {ilkelerinden gelenler
olusturmustur (Fransa’ya Ortadogu {ilkelerinden
gelenler de vardir) (Anonymous,1950).
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Avrupa’nin II. Diinya Savasi sonrasi turizm
cografyasina bakildiginda; Fransa, Italya ve
Isvigre nin ii¢ biiyiik giicii olusturdugu, ingiltere ve
Isve¢’in uluslararasi turizmde biiyiime yoluna
girdigi goriilmektedir. Savasin hemen sonrasinda
Avrupa’nin dogusu-batis1 arasinda, hatta Tuna
iilkeleri ve Balkan iilkeleri arasinda kita i¢i turizm
hareketlerinde ciddi bir azalma dogmus, s6zgelimi;
Cekoslovakya’ya gelen Fransiz, Ingiliz ve
Hollandal turistler 1948 yilina gore 1949°’da yar
yartya azalmistir (Anonymous,1950). Avrupa’da
Akdeniz Havzasi’nin iinlii turizm t¢liisii -Fransa,
Ispanya ve Italya- 1980°li yillarda kuzey
Avrupalilarin ~ birinci  destinasyonu  olmustu.
Akdeniz’de Yunanistan’dan Israil’e, Misir’dan
Fas’a, Kibris ve Balear adalarina uzanan bir
cografyada turizm ataga kalkmisti (Cazes,1989).

Avrupa kitasinda 2004 yilinda uluslararasi turist
trafiginin % 87’ini kita i¢i, % 13’sini kita digindan
gelenler  olusturmustur. Bu  oranlara  gore
Avrupa’da turizm ulagtirmasi, kita ic¢i ilkeler
arasinda yogunluk tasimaktadir. Avrupa kitasinda
en Onemli bolgesel destinasyon olan Akdeniz
Havzasi’'nda toplam turistlerin % 92’si Avrupa
iilkelerinden  gelmektedir ~ (Cabrini,  2006).
Avrupa’da turistin  biiylik oranda Avrupali
olmasinin nedeninde; yakinlik, kolay ulasim, ucuz
ucak seferleri, AB tlkeleri arasinda vizesiz
dolasimlar ile turistik ¢ekiciliklerin (iklim, dogal
zenginlikler ve kiiltlir, konaklama vb.) kitanin
dogu-bati, kuzey-giiney arasindaki farkliliklar
yatmaktadir. Avrupa’ya kita disindan gelen
turistler ise Amerika ve Uzakdogu agirliklidir.

Diinyada En Fazla Tl.l'l‘ist Gonderen Ulkeler
(Cikas Ulkeleri)

II. Diinya Savagi’ndan sonra turizmin gelismeye ve
1960’lardan sonra kitle turizminin yayginlasmaya
baglamasiyla baglica turist gonderen {ilkeler ve
onlarin yer aldiklar1 bdlgeler de sekillenmeye
baglamisti. Nitekim  Avrupalilar, uluslararasi
turistlerin (1980°de 300 milyon) 2/3’sini meydana
getirmekteydi. Avrupa kitasindaki turist akislari
cogunlukla; giines ve denize kavusmak igin
Akdeniz kiyilarina yonelme seklindeydi. Ayrica
1960’larla birlikte amenaje edilen Alpler’deki
kayak merkezlerine ilgi artmisti. Bagkentler ve
onemli tarihsel kentler de bir diger tercih edilen
yerlerdi. Bu yillarda bir bagka 6nemli bir turist
grubunu da kuzey Amerikalilar (1980°de 30
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milyon uluslararasi turist) olusturmaktaydi. ABD
ve Kanadali turistler kendi iilkeleri arasinda bir
akisa sahip oldugu gibi Avrupa da onlar i¢in en
onemli dis destinasyonlarin basinda geliyordu
(Lozato-Giotart, 1987).

Giiniimiizde uluslararasi turizme en fazla turist
gonderen ilk on {iilke 2012 yili itibariyle su
siralamaya sahiptir (http://data.worldbank.org):
Tablo 1- Uluslararasi Turizmde En Fazla Turist
Gonderen i1k On Ulke (2012)
Ulke Turist sayis1

Sira

(milyon)
1 Cin 83,1
2 ABD 60,7
3 Birlesik Krallik 56,5
4 Almanya 53,6
5 Rusya Federasyonu 36,0
6 Kanada 32,2
7 Italya 28,8
8 Fransa 25,4
9 Ukrayna 21,0
10 Hollanda 18,6

Bu iilkelerin bolgesel dagilimi su sekildedir:

}. Avrupa: Almanya, Birlesik Krallik, Fransa,
Italya, Rusya Federasyonu, Ukrayna, Hollanda

2. Kuzey Amerika: ABD, Kanada
3. Uzakdogu: Cin.

Avrupa’da en fazla turist gonderen lilke Birlesik
Krallik’tir. Bu iilkeden 2012 yilinda 56,5 milyon
turist yabanci ilkelere gitmistir (sirastyla ABD,
Ispanya, Portekiz, Iitalya, Fransa, Irlanda,
Almanya, Yunanistan, Hirvatistan vd.)
(http://resources.woodlands-junior.kent.sch.uk).
Ikinci siradaki Almanlarin en fazla gittikleri
iilkeler ise Ispanya, Italya, Tiirkiye, Hirvatistan,
Avusturya, Fransa, Ingiltere ve ABD olarak
siralanmaktadir. Alman turistler 2012 yilinda en
cok Avrupa iilkelerini (% 39) tercih etmislerdir
(http://www.allemagneinfo.com). Ugiincii siradaki
Fransizlar ise en ¢ok Ispanya, Fas, Italya, Ingiltere,
ABD, Yunanistan, Tunus ve Portekiz’e
gitmislerdir.

Amerika kitasinin en fazla turist gonderen tilkesi
olan ve diinyada da ikinci sirada yer alan ABD’den
yurtdisina ¢ikan Amerikalilar en fazla Meksika (%
33), Kanada (% 19) ve Karayip iilkeleri (% 11) ile

kita digindan Ingiltere, Ispanya, Italya, Almanya,
Fransa’y1 (toplam % 18) oncelikli olarak tercih
etmislerdir.

Uzakdogu {ilkelerinin turistleri de son yillarda
uluslararas1 turizmin 6nemli katilimcilar1 arasina
girmislerdir. Ozellikle Cinliler bugiin uluslararasi
turizmde en yiliksek sayiya (83,1 milyon)
sahiptirler. Cinliler birinci derecede komsu ve
yakin tilkeleri tercih etmekte (Hong Kong, Macau,
Gilney Kore, Tayland, Tayvan, Singapur, Japonya,
Vietnam, Malezya, Endonezya, Kambogya,
Filipinler, toplamm % 50°si), arkasindan ABD,
Fransa, Rusya Federasyonu, Almanya, Isvicre,
Avustralya vd. gelmektedir.

Diinyada En Fazla Turist Alan Ulkeler
(Vans Ulkeleri/Destinasyonlar)

Diinya turizminde 1980’lere gelinceye kadar
geleneksel destinasyonlarin  merkezi  Avrupa
kitasidir. Kiyilar (6zellikle Akdeniz), daglar (en
basta Alpler), kentler ve dogu Avrupa ge¢misten
bugiline turistler i¢in hep ¢ekici olmustur.
Avrupa’dan sonra giliniimiize dogru Kuzey
Amerika; Atlas ve Pasifik Okyanusu kiyilari,
biiylik kentleri, iinlii dogal cekicilikleri, eglence
merkezleri ile hem Avrupalilarin hem de
Uzakdogulularin tercih alanma girmistir (Lozato-
Giotart, 1987).

Giliniimiizde uluslararasi1 turizm hareketlerinde en
fazla turist kabul eden iilkeler 2013 yili itibariyle
su siralamaya sahiptir (La Direction Générale des
Entreprises (DGE), 2014):

Tablo 2- Uluslararasi Turizmde En Fazla Turist

Alan ilk On Ulke (2013)

Table 2: The top 10 international tourism destinations (2013)
Turist sayisi

Sira Ulke

(milyon)
1 Fransa 84,7
2 ABD 69,8
3 Ispanya 60,7
4 Cin 55,7
5 Italya 47,7
6 Tiirkiye 36,8
7 Almanya 31,5
8 Birlesik Krallik 31,2
9 Rusya Federasyonu 28,4
10 Tayland 26,5
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Bu destinasyonlarin  diinyadaki  konumlarina
bakildiginda, ii¢ bolgede yogunlastiklar1 goriiliir:

1. Avrupa: Fransa, Ispanya, Italya, Tiirkiye,
Almanya, Birlesik Krallik, Rusya Federasyonu

2. Kuzey Amerika: ABD
3. Uzakdogu: Cin ve Tayland.

Diinya turizm destinasyonlar1 arasinda lider
konumundaki Fransa’ya gelen yabanci turistlerin
biiyiikk cogunlugu Avrupalhidir (% 80) ve yakin
iilkelerden giris yapmuglardir: Alman, Ingiliz,
Belgikali, italyan, Isvigreli, Hollandali ve Ispanyol
vd (http://www.entreprises.gouv.fr).

Uluslararas1 turizmde ikinci 6nemli destinasyon
durumundaki ABD’ye gelen yabanci turistlerin
geldikleri iilkeler sirasiyla sunlardir: Kanada (%
33), Meksika (% 20), Birlesik Krallik (% 6),
Japonya (% 5), Brezilya (% 3), Almanya, Cin,
Fransa, Giliney  Kore,  Avustralya  vd.
(http://travel.trade.gov).

Diinya turizm destinasyonlar1 arasinda dogu
Asya’nin yildiz1 konumundaki Cin’e gelen turistler
agirlikli olarak komsu ve yakin iilkelerdendir:
Hong Kong (% 27), Macau (% 14), Giiney Kore,
Tayland, Tayvan, Singapur, Japonya, ABD vd.
Avrupa’dan ise en c¢ok Fransiz, Rus, Alman ve
Isvigreliler Cin’e gitmektedir (http:/skift.com).

Yukaridaki degerlendirmeler 151831inda uluslararasi
turizm hareketinde en fazla turist gonderen ve
kabul eden fiilkelerin ii¢ bdlgede toplandiklar
goriilmektedir: Avrupa, Kuzey Amerika ve
Uzakdogu. Bu bolgeler, diinya turizminin dagilis
dokusunu sekillendirmekte ve uluslararasi turist
akisinin yoniinii belirlemektedir.

Uluslararas1 turizm hareketinde bdlgesel odaklari
olusturan  Avrupa, Kuzey  Amerika ve
Uzakdogu’da yer alan iilkeler hakkinda su
yorumlar yapilabilir:

o Almanya, Fransa, Birlesik Krallikk, Rusya
Federasyonu, italya, ABD ve Cin, diinyada hem
en fazla turist gonderen hem de en fazla alan
ilkeler olarak Avrupa, kuzey Amerika ve
Uzakdogu arasinda bolgelerarast uzun mesafeli
karsilikl1 turizm hareketinin yaraticisidirlar.

e Kanada, Ukrayna ve Hollanda, en fazla turist
gonderen ilk on iilkeden ¢l olarak tek yonli
akisin temsilcisidir. Diger ifadeyle bu iilkeler
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uluslararasi turizme katilan vatandaslarindan ¢ok
daha az disardan yabanc1 turist almaktadirlar.

e Ispanya, Tiirkiye ve Tayland ise en fazla turist
kabul eden ilk on destinasyon arasina giren ii¢
iilke olarak tek yonlii akisin sahibidir. Ciinkii bu
iilkelere gelen turiste gore ¢ok daha az yerli turist
yurtdisina ¢ikmaktadir.

e Uc bolgenin kendi icinde uluslararasi boyutta,
ancak yakin-kisa mesafelerde gerceklesen turizm
hareketi de bulunmaktadir ki, buralarda turizm
ulagtirmas1 (turist akisi) c¢ok daha yogun,
dolayisiyla turizm hareketinin dagilis dokusu ¢ok
daha siktir.

SONUC

Turizm ulastirmasi, turizm sektoriiniin en 6nemli
hizmetlerinden  biridir.  Ulastirma, turistlerin
seyahatinde yerelden uluslararasi boyuta kadar
biiylik bir énem tasir. Ulagtirmanin taleple ilgisi
yaninda, cok daha biiyiik islevleri vardir: yeni
yerlerin  turizme agilmasi, rekabet giiciini
etkilemesi, turistik alanlarin genislemesi, turistik
rotalarin ve koridorlarin dogmasi, turist akiginin
saglanmasi ve yonlendirilmesi, turizmin dagilis
dokusunun sekillenmesi.

Uluslararas1 turizm ulastirmasinin  akig  yonii
gecmisten bugiine olduk¢a degismis, yeni rotalar
eklenmistir. Ciinkli turizmde atilim yaparak turist
kabul eden iilkeler (destinasyonlar) cogalmis, turist
gonderen iilkeler ¢esitlenmistir. Bu degisimlere bir
de turist sayismnin hizli artigint ekledigimizde
diinyada kitle turizmine bagli yogun bir turist
hareketi ve beraberinde odak bolgeler dogmustur.
Avrupa, Kuzey Amerika ve Uzakdogu hem turist
gonderen hem de turist alan bolgeler olarak,
turizmin dagilis dokusunda s6z sahibi olmuslardir.
Bu ii¢ bolge arasindaki uluslararasi turizm hareketi
disinda her bir bolgenin kendi i¢cinde de yogun bir
turist akis1 vardir ki bu konuda Avrupa kitas1 basta
gelmektedir. Bunun nedeninde ise; geleneksel
destinasyonlar, kolay ve konforlu ulasilabilirlik,
kisa mesafeler, pasaportsuz ve vizesiz gegisler,
kitanin dogu-bati, kuzey-giiney dogrultusundaki
dogal ve Kkiiltiirel farkliliklar, yiiksek hizmet
kalitesi ve Akdeniz iklimi basta gelmektedir.

Uluslararast  turizm hareketinde en giincel
gelismelerden biri Uzakdogu’nun turist gdnderen
ve alan bir bolge olarak 6nemli bir paya sahip
olmasidir. Nitekim Cin, diinyada en fazla turist
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ceken iilkeler arasinda 1., diinyaya en fazla turist
gonderen Tlilkeler arasinda 5. siradadir. Bu gelisim
hizi Avrupa ve Kuzey Amerika’nin Oniine
gegmistir. Yapilan  projeksiyonlara gore
ontimiizdeki  yillarda  Uzakdogu'nun diinya
turizmindeki yeri ve 6nemi daha da artacaktir.
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