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SOSYAL MEDYANIN SiYASAL AMAGLI KULLANIMI: AG KUSAGININ KULLANIM

ALISKANLIKLARI UZERINE BiR ARASTIRMA
Umit ARKLAN®
0z

Gerek bireylerin gerekse kurumsal yapilarin farkli sekillerde istifade ettikleri sosyal medya ortamlari,

bir¢ok alanda oldugu gibi siyasal alanda da cazibesi yiiksek kullanim olanaklar1 arz etmektedir. Siyasal aktorler
kendi siyasal ¢ikarlar1 dogrultusunda sosyal medya ortamlarindan yararlanirken, segmen statiisiinde bulunan
kisiler sosyal medyadan faydalanma noktasinda ¢ok daha degisik beklenti ve motivasyonlarin etkisi altinda
kalmaktadir. Segmen kitlesi i¢erisinden ise, yeni iletisim teknolojileriyle ¢ok i¢ i¢e bir yasam siiren ag kusaginin
diger birgok etkinliginde oldugu gibi siyasal etkinliklerinde de sosyal medyadan yararlanimi diger bireylerden
farklilagsmakta, daha yogun bir goériinim arz etmektedir. Bu dogrultuda, sosyal medyanin siyasal amagli
kullanimim ortaya koyma amaci tastyan calisma, ag kusag olarak nitelendirilebilecek Cumhuriyet Universitesi
Ogrencileri lizerine gergeklestirilen bir alan aragtirmasina dayanmaktadir. Arastirma sonuglarina gore, sosyal
medyanin siyasal amagclar igin etkin bicimde kullanilabilecegi, sosyal medya ortamindaki konularin siyasi
tutumlar iizerinde etkili oldugu ve bu ortamda siyasi kimliklerin yansitildig1 kanaati taginmakta, buna karsin,
sosyal medya siyasi konularda pek giivenilir goriilmemektedir. Sosyal medyanin siyasal kullanim amaglari,
siyasal gelisim ve etkilesim, siyasal duyurum, siyasal giindem takibi ve siyaset dist yararlanim olmak tizere dort
baslik altinda toplanmakta, bu amaglar arasinda farkli diizeylerde de olsa bir etkilesim bulunmaktadir. Sosyal
medya ortaminda siyasal igerikler ¢ok sik paylasiimamakla/takip edilmemekle beraber, siyasal igerik olarak en
fazla, siyasi mizah (karikatiir, fikra vb.), tarihteki siyasi figiirler ve siyasi glindem; en az ise, siyasi partiler ve
siyasi liderler paylagilan/takip edilen igeriklerdir. Siyasal igerikli paylagimlar1 en fazla engelleyici rol oynayan
etmenler ise, siyasetin yerinin sosyal medya ortami olmadigmin distiniilmesi, yasal yaptirimlara maruz
kalinmasi, agir1 siyasi biri olarak algilanilmasi, siyasi goriis olarak ifsa olunmasi, paylagimlarin ¢arpitilmasindan

¢ekinilmesi ve herkese esit mesafede olunmak istenmesidir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Siyaset, Siyasal Amagh Kullanim, Ag Kusagi, Sivas.

THE USE OF SOCIAL MEDIA FOR POLITICAL PURPOSES: A RESEARCH ON THE
USAGE PATTERNS OF NETWORK GENERATION

ABSTRACT

Social media environments, from which both individuals and corporate structures benefit, present high
fascinating usage possibilities in political area as in various areas. Whereas political agents use social media
environments in line with their own political benefits, individuals, the voters, are under the influence of much
more different expectation and motivation in relation to benefiting from social media. Within the electorate,
benefiting from the social media in political activities as in other various activities of net generation engaging
new communication technologies highly differentiates from the other individuals and presents more intense view.

In this direction, study aiming to usage of social media with political purposes is based on an area study
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performed on students of Cumhuriyet University to be qualified as net generation. According to the results of the
study, there has been a belief that social media may be effectively used for political purposes, subjects of social
media are effective on political attitudes and political identities are reflected on this environment, however, social
media is not seemed much reliable in political subjects. Political usage purposes of social media are classified in
four titles as political development, political publicity, political agenda monitoring and out of political
availability, and there has been an interaction within these purposes on different levels. While political contents
are not shared/followed in social media environment frequently, the most shared/followed political contents are
political humor (comics, jokes etc.), historical political figures and political agenda, the least ones are political
parties and political leaders. Thought of the social media unsuitable for political sharing, exposing to legal
sanctions, giving a radical political person impression, being disclosed politically, refraining from twisting
sharing and being equally distant to everyone are the factors hindering the political sharing at most.

Keywords: Social Media, Politics, Political Purposive Usage, Net Generation, Sivas.
Giris

Sosyal medya son yillarda, iletisim alan1 basta olmak iizere sosyal bilimlerin
cesitli alanlarinda her alanin kendi 6ncelikleri, ilgileri dogrultusunda en ¢ok iizerinde
durulan ve aragtirmaya konu olan alanlardan olmustur. Ekonomik, sosyal ve siyasal
hayata dahil olma diizeyindeki yiikselise paralel, ilgi seviyesinde de bir artis
meydana gelmektedir. Kisilerin sadece birbirleriyle iletisime ge¢melerini saglamakla
kalmamakta, bilgilenme, eglenme, etkilesim, tanitim gibi ¢ok cesitli amaglara
degisen boyutlarda hizmet edebilmektedir. Diger alanlarda oldugu gibi, siyasal
alanda da ¢ok yonli ve etkili kullanim imkéni, saglamis oldugu olanaklarin
beraberinde getirdigi cazibe, onun siyasal amagli kullanimini da kagimilmaz kilmigtir.

Herhangi bir bireyin gonderici, diger bir bireyin ya da bireyler toplulugunun
alict konumuna geg¢mesine imkan taniyarak (Akter, 2009: 93), siyasal alanda
kullanicilarina aracisiz, filtresiz ve dogrudan iletisim olanagi sunmakla kalmamakta,
interaktif olmasi sebebiyle belirli bir grubun hakimiyet kurmasini ya da tekel konuma
gelmesini engellemektedir (Tamgelik, 2014: 31) Siyasal partiler ve siyasal aktorlerin
yani1 sira se¢gmen konumunda bulunan diger bireyler de kendi siyasal amaglar
dogrultusunda sosyal medya ortamlarin1 kullanmakta, ‘6znel yaklasimlart ve
oncelikleri dogrultusunda, farkli kaynaklardan faydalanarak ve farkli etkenlerin
tesirinde kalarak, ¢ogunlukla kendine has nitelikte paylasimlar ger¢eklestirmektedir’
(Arklan ve Akgiil, 2013: 79). Kendi istedikleri ya da belirledikleri siyasal icerikleri
bu ortamlar iizerinden paylasabilme ya da takip edebilme olanagimi elde etmis,

kendilerinin yon verdigi 6zgiin, bireye has kullanim pratikleri gelistirmis bireyler, bu
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sayede siyaset sahnesinde daha proaktif bir konum ve daha simetrik karakter tasiyan
bir iligki tesis etme imkanina kavusmustur. Bu durum sosyal medyanin siyasal
amaglar i¢in kullanim potansiyelinin sorgulanmasin1 6nemli kilmaktadir.

Bu baglamda ¢alismanin amaci, yeni iletisim teknolojileri igerisinde dnemli
bir yere ve kullanim potansiyeline sahip sosyal medyanin siyasal amaglar
dogrultusunda kullanimini ortaya koymaktir. S6z konusu amag¢ minvalinde, konuya
iliskin kavramsal ¢ergevenin ve ilgili ¢alismalarin betimlendigi literatiir taramasina
yer verilmekte, ardindan Cumhuriyet Universitesi 6grencileri iizerine gergeklestirilen
alan aragtirmasindan elde edilen veriler degerlendirilmektedir. Hazirlanan aragtirma
sorular1 temelinde uygulanan analizlerle karsilastirmali iligkisel tarama yapilmakta,

ulasilan spesifik sonuclar paylagilmaktadir.

1. Literatiir Taramasi
1.1. Kavramsal Cergeve

Tarihi seriiveni igerisinde, o donemin ve zamanin ruhuna uygun iletisim
bi¢imlerini ve araglarimi bir sekilde iiretmis olan insan (Babacan vd., 2011: 67,
Karatay ve Karatay, 2015: 29), mevcut iletisim siire¢lerine her dénem bir yenisini
ekleyerek gilinlimiize kadar gelmistir. Bilgi toplumu olarak isimlendirilen giintimiiz
caginda seriivene dahil olan bilgisayar ve ardindan gelen internet, iletisimsel
stireclerde basat rol oynar bir hal almigtir. ‘Tek tarafli iletisimi temel alan web 1.0
teknolojisinin yerini biraktigi web 2.0 teknolojisi ile birlikte ise, tek yonlii bilgi
paylasimindan, ¢ift yonlii ve es zamanli bilgi paylasimma gegilmistir’ (Telli, 2012:
67). Boylece, web 2.0 trendinin ¢er¢evesinde bulunan bir uygulama tiirii olan sosyal
medya (Arfaa ve Wang, 2014: 14), teknoloji diinyasinda internetten sonraki en biiyiik
devrim olarak ortaya ¢ikmistir (Oksiiz, 2013: 14). Tarihi internet tarihiyle iliskili
olmakla beraber modern manada temelleri 1997°de atilan bu medya tiirii (Bostanci,
2010: 114), internet iizerinden bilgisayar, televizyon ve cep telefonu araciligiyla
iletisimin gergeklestirilmesine uygundur (Alav, 2014: 3). Tek bir {iriin veya internet
sitesinden miitesekkil olmayan yapisiyla (Cinar, 2012: 82), simdiye kadar telefon,
dogrudan posta, baski reklamcilik, radyo, televizyon ve ilan panolarmin bizim igin
yaptig1 seyi ¢cok daha etkin ve efektif bir bicimde yapmaktadir (Safko, 2010: 5).

Bireysel ya da kurumsal amaglar dogrultusunda degisik kullanim olanaklarina sahip
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olmasi, farkli karakteristikleri bulunan uygulamalarin timiinii kapsayan pargali biitiin

dogasindan kaynaklanmakta ve ¢ok boyutlu etkililik 6ziinii olusturmaktadr.

Kullanicilarini birbirleriyle etkilesime gegme konusunda tesvik eden bir dizi
web-bazli uygulamaya gonderme yapan (Bregman, 2014: 5; Hansen vd., 2011: 12)
sosyal medya tanimlanmak istendiginde, web teknolojisinin ¢evrim-igi gergeklesen
sosyal etkilesimler araciligiyla mesaj yayilmas1 (Parker, 2010: XVIiil) ya da baska bir
acidan, kisilerin diger grup fertlerini kolayca etkilemelerini saglayan, herhangi bir
yiiksek olgekli ve erigimli iletisim teknolojisi veya yontemi seklinde tanim vermek
miimkiindiir (Blossom, 2009: 29). Tanimlardan da anlasilacag iizere, sosyal medya,
icerigin demokratiklesmesini ve insanlara igerigin tiiketicileri olmaktan onun
tireticisi ve yayicist olma olanagini saglama (Scott ve Jacka, 2011: 5), kisisel profil
olusturma, diger kullanicilarla temas kurma (Funk, 2011: 8), zaman ve mekan
sinirlamas1 olmaksizin paylasim, etkilesim ve tartisma gerceklestirme (Becerikli,
2012: 941; Bostanci, 2010: 36; Mavnacioglu, 2009: 64), metin tabanli oldugu gibi,
isitsel ve gorsel formda da olabilen (Goker, 2015: 403) igeriklerin iiretimi ve gelisimi
agisindan kullanicilarina dayanma (Guy vd., 2010: 194), informel igerik yapisina ve
icerik tiretim siirecine sahip olma (Arklan ve Akgiil, 2013: 79), kullanum kolaylig,
dustik maliyet (Rees ve Hopkins, 2009: 125), bilginin hizla yayilmasi, giincellik ve
samimiyet esasina dayanma (Eréz ve Dogdubay, 2012: 136) bigiminde
siralanabilecek temel Ozellikleri biinyesinde barindirmaktadir. Sosyal medyanin
blinyesinde tasidig1 6zellikler onun ¢ok degisik alanlarda farkli amaglar i¢in kullanim
potansiyelini de beraberinde getirmekte, bunlardan biri de siyasal amagli kullanim

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Siyasetin dijital platformlara tasinmasi, bu platformlarin kurulmasi ve bu
imkanlarin fark edilmesiyle beraber baslamistir. Yani c¢ok eski yillara
dayanmamaktadir. Sosyal medya Oncesinde ‘web 1.0 donemine tekabiil eden
donemde siyasal partilerin kurumsal web siteleri” (Cetin, 2015: 89) basta olmak
tizere daha farkli ve daha siirli olanaklarla siyasal amacl bir kullanim s6z konusu
idi. Gerek siyasal aktorler gerekse toplumda yasayan bireyler bu siirli olanaklari
kullanmak durumunda idi. Sosyal medyanin gelisimi siyasal alanda da bir degisim ve

doniisiim meydana getirmistir. Gerek bireysel (aday, lider, se¢cmen) gerekse kurumsal

e-gifder, Cilt/Nolume:4, Say/Number:2  €ylil/September 2016 egifder.gumushane.edu.tr



622

Sosyal medyanin siyasal amagh kullanimi: ag kusaginin...

(parti, genglik kollari, kadin kollar1 gibi) boyutta sosyal medya siyasal amaglar i¢in
kullanilir olmustur. ‘Siyasal tercihlerin ifade edilmesinde, pekistirilmesinde ve
yayginlastirilmasinda siyasi parti ve liderlerce bagvurulan temel araglardan biri halini
alan sosyal medyanin’ (Bayraktutan vd., 2014: 60), iilke giindemi ve siyasal
partilerin ya da siyasal aktorlerin oncelik ve hassasiyetleri dogrultusunda igerik ve
kullanim diizeyleri farklilasma gostermektedir. Etkilesimli ortamlar olmasi
toplumdaki bireyleri aktif icerik iireticileri haline getirdiginden, giindemi sadece
siyasal aktorler degil, normal bireyler de belirleme ve degistirme imkanina sahiptir.
Bireyler ‘siyasi katithmi ve tartigmayr artirma potansiyeli bulunan bu olanag:
kullanarak’ (Stieglitz ve Dang-Xuan, 2013: 1278), sadece siyasal karakterlerle
siyaseti konusmak, tartismak ve takip etmek ile yetinmemis, birbirleriyle de siyasal

konularda etkilesimler gerceklestirir olmustur.

Kamuoyu tizerinde gittikce artan bir etkiye sahip olan (Lincoln, 2009: 9) ve
bu nedenle se¢im donemlerinde kampanya araglarindan biri olarak yer verilen sosyal
medya, siyasal propaganda yapmak, se¢menlerle etkilesim igerisine girerek
goriiglerini istenen yonde degistirmek, parti faaliyetlerini ve se¢im etkinlik takvimini
duyurmak gibi hayati amaglara hizmet etmektedir. Yararlanim maliyetinin diisiikligi
ve smirlart asan erisim imkani sosyal medyanin siyasal amaglar i¢in kullanim
cazibesini artirmaktadir. ‘Birbirilerimizle sayisiz sekillerde paylasim ve etkilesim
kurmamizi saglayan’ (Golbeck, 2015: 1) farkli olanaklara sahip sosyal medya
ortamlar1 kendi imkanlar1 6l¢iisiinde ve birbirlerini biitiinleyecek sekilde esgiidiimlii
de kullanilabilmektedir. Bu da s6z konusu ortamin etki giiciinii daha da artirmaktadir.
‘Insanlar diinya 6lgeginde yasananlar1 geleneksel medya yerine sosyal medyadan
rahatlikla 6grenebildiginden’ (Giircan, 2012: 642), kimi zaman geleneksel medyanin
siyasal ve sosyal glindemini de sosyal medya belirlemekte, yapilan paylasimlar haber

ya da bilgi olarak geleneksel medyada yer alabilmektedir.

Deneyimlerin paylasim icin ortak bir zemin olusturan (Fardoun vd., 2014:
48) sosyal medyanin siyasal amagli kullanimi dénem donem farklilagsmaktadir.
Siyaset sahnesinde yasanan gelisme ve degismeler ‘kullanicilarin klasik iletisim
araglariyla yaptiklari ¢ok sayida faaliyeti tasidiklari sosyal medya ortamina da’
(Koseoglu ve Al, 2013: 112) etki etmekte, sosyal medyanin giindemini dénemin
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sartlar1 dogrultusunda sekillendirebilmektedir. Sosyal medya ortaminda kisiler
yasanan siyasal gelisme ve degisimleri tutum ve kanaatleri dogrultusunda
degerlendirmekte, kimileri kars1 bir tavir sergilerken kimileri de destekleyen bir tavir
ortaya koymaktadir. Se¢im donemleri, mecliste ve hiikiimette yasanan gelismeler
basta olmak iizere siyaseti alakadar eden konulardaki gelismeler bireyin giindelik
hayattaki giindemini etkiledigi gibi sosyal medyadaki giindemini de etkilemektedir.
Bu zamanlarin disindaki olagan donemlerde bireylerin giindeminde —asir1 politize
olmus bireylerde durum farklilasmakla birlikte- siyaset ¢ok 6n planda olmadigindan
sosyal medyanin da siyasal amagli daha az kullanilacag1 6ngoriilebilir.

Sadece siyasal giindem sosyal medyay1 etkilememektedir. ‘Potansiyel
se¢menin yerlesik durumda bulundugu platformlar olarak siyasal aktorlerin stratejik
kararlarina direkt tabi olmayan’ (Bayraktutan vd., 2014: 62) sosyal medya giindemi
de siyasal giindemi -etkilemekte, kimi zaman degistirerek doniistiirmektedir.
‘Vatandasin kamusal konular tartistigi, edilgenlikten uzaklasarak siyasal aktorlere
bir baski unsuru teskil etmeye basladigi’ (Cetin, 2015: 94) sosyal medya iizerinden
bireylerin verdikleri tepkilerde bir ortaklik olustugunda ve bu giderek nicelik olarak
artisa dondiigiinde, siyasilerin geri adim atmasini getirmekte hatta kimi zaman ig
karigikliklara ve c¢atismalara sebebiyet vermekte, iktidar, rejim, diizen
degisikliklerine dahi neden olabilmektedir. Bireylerin bazilar1 gerek konumlari
gerekse gorevleri itibariyle siyasal paylasim g¢ok gergeklestirmese de en azindan
yapilan paylasimlart takip etme imkanini kullanmaktadir. Bazen de yapilan
paylasimlar bir yandasligin ilan1 olarak yapilmakta, burada amag tarafini belli ederek
bir giiruha dahil olmak, bir beyanda bulunmak bi¢imini almaktadir. Hatta bireyler,
profillerinde birtakim siyasal simgelere yer vererek mevcut durumlarini iyice
percinleme gayreti glitmektedirler.

Sosyal medyanin siyasal alanda kullanimi belirli birtakim amaclar
dogrultusunda olmaktadir. Bireyler kendi ilgi alanlar1 ve oncelikleri dogrultusunda,
ilk olarak siyasal giindemi takip etmek igin sosyal medyadan yararlanmaktadir. Bu
kapsamda, haberdar etmek/olmak, siyasal glindemden geri kalmamak, uluslararasi
siyaseti takip etmek, siyasi liderleri takip etmek ve siyasi igerikli bilimsel yazilari
takip etmek gibi alt amaglara sahip olabilmektedir. Siyasal gelisim ve etkilesim

saglamak sosyal medyanin siyasal amach bir diger kullanim seklidir. Bu baglamda,
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bireylerin kendi ideolojisindekilerle farkli alanlarda etkilesim, farkli ideolojidekilerle
etkilesim, kendisi gibi diisiinen insanlar1 takip etmek, siyasi anlamda sosyallesmek,
gorlslerini pekistirmek, tartismalarda malzeme olarak kullanmak, siyasi anlamda
kendini kesfetmek/gelistirmek, yasal diizenlemeleri anlamak, farkli ideolojidekiler
hakkinda bilgi sahibi olmak, yaratici siyasi igeriklerle ilgilenmek ve siyasi bir gruba
dahil olmak gibi alt amaglari bulunabilmektedir. Sosyal medyanin siyasal amach
ticlincii kullanim bigimi siyasal duyurumlarda bulunmaktir. Bu dogrultuda, bireyler
ideolojisini yaymak, karsi propaganda yapmak, siyasi olarak taraftar toplamak ve
siyasi konularda farkindalik yaratmak gibi alt amacglara ulagsmak isteyebilmektedir.
Kimi zaman da siyasal igerikler, siyasal bir kaygi ya da amag giitmeksizin
paylasilmakta, bireylerin bu igeriklerden siyaset disi yararlanimi s6z konusu
olmaktadir. Bu c¢ergevede de, bireyler dogru bildiklerini aktarmak, yasami
renklendirmek, arkadaslara ideolojileriyle uyumlu jest yapmak, etrafindaki insanlarin
tepkilerini 6lgmek ve siyaset iistii bir insan oldugunu gdstermek gibi amaglari
gerceklestirmek isteyebilmektedir.

Bireyler sosyal medya ortaminda yukarida bahsi gecen amaclar
dogrultusunda siyasi partilere, siyasi liderlere, siyasi giindeme, siyasi atigmalara,
tarihteki siyasi figiirlere ve yasal diizenlemelere iliskin, Siyasi mizah tiirii (karikatiir,
fikra vb.) ve siyasi klip/miizik/video tiirli siyasal icerikleri paylagsmakta ya da takip
etmektedir. Bununla birlikte, bireyler sosyal medya ortaminda siyasi igerikli
paylasimlarda bulunmaktan bazi nedenlerden otiirii ¢ekince duyabilmektedir. Bu
baglamda yasal yaptirimlara maruz kalmak, siyasi goriis olarak ifsa olmak, asiri
siyasi biri olarak algilanmak, farkli goriisteki arkadaslar1 kirmak, siyasetin ¢ok da ilgi
cekici gelmemesi, siyasetin yerinin sosyal medya ortami olmadig: diisiincesi, herkese
esit mesafede olma istegi, siyasal konular1 paylasmaya deger bulmama, paylagimlarin
carpitilmas: cekincesi, sosyal ¢evreden dislanma korkusu ve aile yapisina uygun
olmadig1 diisiincesi sosyal medya ortaminda siyasal icerikli paylasimlar1 engelleyici
rol oynayan etmenler olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tiim bu 6n kabuller {izerinde ise
bireyin siyasete ilgi diizeyi, siyasi goriis olarak kendisini koydugu kategori, sosyal
medyanin siyasi amaglar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegini diisiinme durumu,
sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerin yansitildigini diisiinme durumu, sosyal

medyay1 siyasi konularda giivenilir bulma durumu, sosyal medyadaki konularin
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siyasi tutumlar {izerinde etkili oldugunu diisiinme durumu ve sahip oldugu sosyo-

demografik 6zellikler belirleyici olmaktadir.
1.2. ilgili Calismalar

Ulkemizde sosyal medyanm siyasal alanda kullammina iliskin ampirik
verilere dayanan ¢alismalar incelendiginde, makalelerin ve tezlerin agirlikta oldugu
bir literatiirle karsilasilmaktadir. Yaymlanma tarihi dikkate alindiginda konuyla ilgili
caligmalarin son iki yilda yogunluk kazandigi ve yiiksek lisans diizeyindeki
calismalarin nicelik yonlinden 6nemli bir orami teskil ettigi gozlenmektedir.
Calismalardan bazilar1 sosyal medyay:1 biitiinsel bir yaklasimla ele alarak, bu
mecranin geneline iliskin yargilar ortaya koyarken; bazilar1 da, biitiinii meydana
getiren, her biri farkli dogaya ve isleve sahip sosyal medya ortamlarindan birisi
tizerine odaklanmakta, o ortam 0&zelinde elde ettigi verileri degerlendirerek
cikarimlarda bulunmaktadir. Ayrica, siyasal partiler gibi kurumsal yapilar {izerine
konsantre calismalar oldugu gibi, liderler ya da adaylar gibi bireyler iizerine
projeksiyon yapan c¢alismalar da dikkat ¢ekmekte; kimileri parti, lider ya da aday
Ozelinde calismayr yapilandirirken, kimileri de partiler, liderler ya da adaylar
arasinda veya o partinin, o liderin ya da o adayin kullandig1 sosyal medya ortamlari

arasinda karsilastirmalar yaparak kiyaslamali sonuglar elde etme amaci tasimaktadir.

Sosyal medyanin siyasal alanda kullanimina iligkin makaleler incelendiginde;
siyasal se¢im kampanyalarinda yeni iletisim teknolojileri ve blog kullanimini 2008
Amerika Baskanlik Sec¢imleri {izerinden betimleme gayreti tasiyan ¢alisma (Vural ve
Bat, 2009), bir siyasal iletisim kampanyasinda sosyal medya ortamlarmimn etkin
kullanim1 ile baglantili olarak vatandaghik kiiltlirliniin gelismesi temelinde siyasi
partilerin séylemsel pratiklerinin doniisiimiinii ortaya koyma amaci tasiyan ¢alisma
(Bayraktutan vd., 2014), siyasetin yeni medyayla iliskisini ana hatlariyla tasvir
ederken, siyasetcilerin sosyal medya kullanimin1 2011 Genel Se¢imleri baglaminda
MHP 6rnegi lizerinden ele alan galisma (Dogu vd., 2014), siyasal iletisim agisindan
geleneksel medyaya alternatif olusturan sosyal medyanin islevlerini Mustafa
Sarigiil’iin  Twitter hesabindan attig1 tweetler boyutunda degerlendiren ¢alisma
(Tongut ve Akman, 2014), siyasilerin 2014 yerel se¢imlerinde Twitter kullanimlarini

inceleyen ¢alisma (Cetin, 2015) bunlar arasindan ilk dikkat ¢ekenleridir.
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Sosyal medyanin siyasal alanda kullanimina iligkin tezlere bakildiginda ise;
Tirkiye'de one ¢ikan siyasi partilerin bir siyasal iletisim araci olarak sosyal medyay1
kullanimlarin1 inceleyen c¢alisma (Tuncay, 2012), sosyal medya ortamlarinin
siyasetle olan iliskisini, siyaset tarafindan kullanimina dair durum tespitini
TBMM’de temsil edilen siyasi partiler ve bu partilerin liderleri ¢ergevesinde
degerlendiren calisma (Arici, 2013), Tiirkiye’deki siyasi partilerin halkla iliskiler
caligmalarinda sosyal medya kullanimini Grunig ve Hunt'un dort halkla iliskiler
modeli perspektifinden sorgulayan calisma (Okmeydan, 2013), kamusal alan,
vatandaslik, demokrasi ve sosyal medya kavramlari ekseninde gergeklestirilen
tartigmalardan faydalanarak, Tirkiye’de sosyal medya araciligiyla ortaya konan
siyasi katilmin ve disavurumun dogasint ve sosyal medyanin demokrasiyi
derinlestiren bir alternatif medya olma potansiyelini tartisan ¢alisma (Acet, 2013),
Biiyiiksehir Belediye Baskanlarmin giinliik sosyal medya kullanim diizeylerine ve
amaglarina odaklanan ¢alisma (Arslan, 2014), 2011 Genel Segimlerinde se¢ime son
bir ay kala iktidar ve ana muhalefet partilerinin sosyal medya kullanimimi sorgulayan
calisma (Ozgiin, 2014), siyaset ve sosyal medya iliskisini Ankara Biiyiiksehir
Belediye Baskani Ibrahim Melih Gokgek'in sosyal medya kullanimi baglaminda
ortaya koyma cabasi tasiyan calisma (Gudekli, 2014), sosyal medyanin siyasal
toplumsallagma iizerine etkilerini {iniversite dgrencileri drneginde ele alan calisma
(Metin, 2014), sosyal medya ve siyaset iliskisini, Twitter iletisim siireci boyutundan
miizakereci ve agonistik demokrasi yaklasimlar ¢ergevesinde degerlendiren ¢alisma
(Demirhan, 2015), internet ve sosyal medyanin siyasal se¢im kampanyalarina entegre
edilmesini USA-Demokrat Parti — Tiirkiye-Ak Parti 6rnegi iizerinden ortaya koyan
calisma (Altinbas, 2015), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve Milliyet¢i Hareket
Partisi (MHP) adaylarmin 30 Mart 2014 Ankara yerel segimlerine doniik yiirtittiikleri
sosyal medya calismalarini karsilastirmali bir bicimde betimleyen calisma (Oztay,
2015), sosyal medyanin siyasal iletisimle iligkisini ve TBMM Milletvekilleri ve
secmenler tarafindan siyasal iletisim amagli kullanilma diizeylerini tespit etme
gayreti tasiyan calisma (Bostanci, 2015), sosyal medyadaki siyasal pazarlama
faaliyetlerinin segmenin oy karar1 tizerindeki etkilerini inceleyen ¢alisma (Arzuman,
2015), Tirkiye'de, bireyin sosyal medya kullanim oriintiilerini inceleme ve siyasal

karar alma siirecinde sosyal medyanin se¢gmen davraniglarina olan etkilerini 'Giindem
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Belirleme Yaklasimi' ¢ercevesinde belirleme amaci tasiyan ¢alisma (Kilig, 2015)

literatiirde ilk goze ¢arpan ¢alismalardir.
2. Yontem

Bu baslik altinda, alan arastirmasinin modeline, evrenine, 6rneklemine, veri
toplama araglarina, veriler tizerinde gerceklestirilen analizlere, uygulanan testlere ve
cevap bulmak iizere hazirlanan arastirma sorularina iliskin betimleyici bilgiler yer

almaktadir.
2.1. Arastirmanin Modeli

Arastirma genel tarama modelinde olup; bagimli ve bagimsiz degiskenler
arasinda karsilastirmali iliskisel tarama yapilmistir. Cumbhuriyet Universitesi
Ogrencilerinin siyasal amaglar dogrultusunda sosyal medyay:r kullanim amaglarini

farkli boyutlariyla sorgulamak tizere veriler toplanmaistir.
2.2. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Sosyal medyanin siyasal amagli kullanimini tespit etmek tizere 10-14 Mart
2014 tarihleri arasnda Cumbhuriyet Universitesi Merkez Kampiisiinde bulunan
ogrenciler iizerinde bir saha arastirmasi gerceklestirilmistir. Orneklem sec¢iminde
amagh Orneklemin esas alindigi ve yiiz ylize gorlisme yonteminin kullanildig
arastirmada sahaya 300 anket formu uygulanmis, yapilan 6n incelemenin ardindan

295 anket formunun analizler i¢in uygun oldugu gorilmiistiir.
2.3. Veri Toplama Araglari

Siyasal igeriklerin paylagilma/takip edilme durumunu ve siyasal igerikli
paylasimlar1 engelleyici rol oynayan etmenleri de hesaba katarak sosyal medyanin
siyasal kullanim amaglarini1 ortaya koymak iizere 5 ana boliimden olusan 54 soruluk
bir anket formu hazirlanmistir. Ik boéliimde sosyal medyanin siyasal kullanim
amagclarint betimlemeye yonelik 5°li (1= hi¢ kullanmiyorum, 5= her zaman
kullantyorum) likert skalasiyla hazirlanmis 25 soru yer almakta; ikinci boliimde
sosyal medya ortaminda siyasal igeriklerin paylasilma/takip edilme durumunu ortaya
koymaya doniik 5°1i (1= higbir zaman, 5= her zaman) likert skalasiyla hazirlanmig 8

soru bulunmaktadir. Ugiincii béliim sosyal medya ortamimda siyasal igerikli
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paylasimlar1 engelleyici rol oynayan etmenleri tespit etmeye yonelik 5’li (1= hig
engellemiyor, 5= ¢ok engelliyor) likert skalasiyla hazirlanmis 11 sorudan olusurken;
dordiincii boliim sosyal medyanin siyasal yoniine iliskin goriisleri belirlemek {izere
hazirlanan 4 sorudan meydana gelmektedir. Besinci ve son boliimde ise arastirmanin

katilimer profiline iligkin 6 soru bulunmaktadir.

Anket formu sahaya uygulanmadan o6nce 30 kisilik bir 6rneklem grubu
tizerinde On test gergeklestirilmis, anlasilirhk ve yapilacak analizlere uygunluk
diizeyi saptanarak gerekli diizenlemelere gidilmis, anket formuna nihai sekli

verilmigtir.
2.4. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Alan arastirmasindan elde edilen veriler SPSS 17.0 istatistik programi
kullanilarak elektronik ortamda islenmistir. Verilerin analizinde sirasiyla,
arastirmanin katilimer profiline, sosyal medyanin siyasal yoniine iliskin goriislere,
sosyal medya ortaminda siyasal iceriklerin paylasilma/takip edilme durumuna ve
sosyal medya ortaminda siyasal igerikli paylasimlar1 engelleyici etmenlere yonelik
verileri ortaya koymak amaciyla betimleyici istatistik tekniklerinden yararlanilmistir.
Katilimcilarin sosyal medyanin siyasal yoniine iligskin goriiglerinin katilimer profili
dogrultusunda sergilemis oldugu farklilasmay1 belirlemek maksadiyla Ki Kare testi;
sosyal medyanin siyasal kullanim amaclart ile ilgili temel degiskenleri ortaya
koymak iizere faktdr analizi; siyasal kullanim amaglarmin kendi aralarindaki
iligkileri gozler Oniine sermek iizere korelasyon analizi; s6z konusu amaglarin
katilimcr profili ve sosyal medyanin siyasal yoniine iligkin goriisler agisindan
sergilemis oldugu farklilasmay1 betimlemek iizere ise bagimsiz 6rneklem t testi ve

tek yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilmistir.
2.5. Arastirma Sorulari
Calismada asagidaki arastirma sorular1 cevaplanmaya c¢aligilmaktadir:

Arastirma Sorusu 1: Katilimcilarin sosyal medyanin siyasal yoniine iliskin

goriigleri nelerdir ve bu goriisler katilimer profilinden ne diizeyde etkilenmektedir?
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Arastirma Sorusu 2: Katilimeilar sosyal medyayr hangi siyasal amaglar i¢in,

ne diizeyde kullanmaktadir?

Arastirma Sorusu 3: Sosyal medyanin siyasal kullanim amaglar1 katilimei

profili dogrultusunda nasil bir dagilim sergilemektedir?

Arastirma Sorusu 4: Sosyal medyanin siyasal kullanim amaglart sosyal
medyanin siyasal yoniine iliskin goriisler dogrultusunda nasil bir dagilim

sergilemektedir?

Arastirma Sorusu 5: Katilimcilar sosyal medya ortaminda hangi tiir siyasal

icerikleri ne diizeyde paylasmakta/takip etmektedir?

Aragtirma Sorusu 6: Katilimcilar sosyal medya ortaminda siyasal igerikli

paylasimlarda bulunurken hangi etmenler ne diizeyde engelleyici rol oynamaktadir?
3. Arastirma Bulgulari
3.1. Aragtirmanin Katilimci Profili

Aragtirmanin katilimc1 profili incelendiginde; katilimcilarin %58’1 kadin,
%42’si erkektir. Bu kisilerin %33,2’si dordiincii smif, %24,7’si ikinci smif, %24,4’1
tictincli smif, %12,9’u birinci smif, %1,7’si hazirlik sinifi, %1,7’si altinci sinif ve
%1,4’1 besinci siif ogrencisidir. En diisiik katilimer yast 18, en yiiksek katilimer
yast 29, katilmcilarin yaslarinin aritmetik ortalamas: 21,95, standart sapmasi
1,87°dir. Katilimcilarin yas1 kategorilendirildiginde ise, %52,9’unun 22-25 arasi,
%42,4’1iniin 18-21 arasi, %4,4’linlin 26-29 aras1 yas grubunda yer aldigi, %0,3 {iniin
de bu soruyu cevaplandirmadigi anlagilmaktadir. Arastirmaya katilanlara ait en
diisiik aylik ortalama harcama 200 TL, en yiiksek 2000 TL olup, aylik ortalama
harcamanin aritmetik ortalamasi 595,52 TL, standart sapmas1 292,25 TL’dir. Aylik
ortalama harcama kategorize edildiginde ise, arastirmaya katilanlarin %48,1’inin
301-600 TL aras1, %21’inin 601-900 TL arasi, %13,9’unun 300 TL ve asagis1 ve
%10,2’sinin 901 TL ve iizeri aylik ortalama harcamasinin bulundugu, %6,8’inin ise

bu soruyu cevapsiz biraktig1 goriilmektedir.

Arastirmaya katilanlarin  siyasal profiline bakildiginda, bu kisilerin

%41,4’linlin orta diizeyde siyasete ilgi duyarken, %22’sinin giiclli, %15,9’unun
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zayif, %10,8’inin ¢ok zayif ve %9,8’inin ¢ok giiclii siyasal ilgi diizeyine sahip
olduklar1 gozlenmektedir. Bununla birlikte, katilimcilarin %42,5°1 siyasi goriis olarak
kendisini merkez sagda goriirken, %18,7°si merkez solda, %11,5’i radikal sagda,
%38,8’1 radikal solda degerlendirmekte, %11,5°i higbir kategori igerisine kendisini
koymazken, %?7,1’1 siyasi goriisiinii belirtmek istememektedir. Bu veriler
dogrultusunda katilimcilarin genel itibariyle siyasete ilgisiz kalmayip, farkli
diizeylerde de olsa ilgi gosterdigini, siyasi goriis olarak kendisini sag kategoride
degerlendirenlerin  digerlerine nazaran daha agirhikta oldugunu soylemek

miimkiindiir.
3.2. Sosyal Medyanin Siyasal Yoniine iliskin Goériisler

Bu baglik altinda sosyal medyanin siyasal amaglar icin etkin sekilde
kullanilabilecegini diisinme durumu, sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerin
yansitildigini diisiinme durumu, sosyal medyay1 siyasi konularda giivenilir bulma
durumu, sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar {izerinde etkili oldugunu
diisinme durumu ve bunlarin katilimcr profili dogrultusunda sergilemis oldugu

farklilagma ele alinmaktadir.

3.2.1. Sosyal Medyanin Siyasal Amaglar igin Etkin Sekilde Kullanilabilecegini

Diisiinme Durumu

Sosyal medyanin siyasal amagclar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegini
diistinme durumu itibariyle arastirmaya katilanlara bakildiginda, %42,4’1 siyasal
amaclar i¢in sosyal medyanin etkin sekilde kullanilabilecegini diisiintirken, %38,3’1
kismen bu goriise katilmakta, %19,3’1 ise s6z konusu gorlisii paylasmamaktadir.
Buradan hareketle, katilimcilarin gogunlugunun sosyal medyanin siyasal amaglar igin

etkin sekilde kullanilabilecegini diisiindiigii soylenebilir.

Sosyal medyanin siyasal amaglar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegini
diisinme durumunun katilimer profili dogrultusunda sergiledigi farklilasma
incelendiginde ise, yalnizca siyasete ilgi diizeyi (X?= 25,52; s.d.= 8; p< ,005)
acisindan anlamli bir farklilasmanin oldugu; buna karsin siyasi goriis olarak
kendisini koydugu kategori (X?= 10,33; s.d.= 10; p>,05), okudugu siif (X?= 15,84;
s.d.=12; p>,05), aylik ortalama harcama (X?= 13,05; s.d.= 8; p>,05), cinsiyet (X?=
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2,72; s.d.= 2; p> ,05) ve yas (X?= 7,94; s.d.= 4; p> ,05) agisindan anlamli bir

farklilasmanin bulunmadig1 anlagilmaktadir.

Sosyal medyanin siyasal amaglar icin etkin sekilde kullanilabilecegini
diisinme durumunun siyasete ilgi diizeyi agisindan sergiledigi farklilagsmaya Tablo
1’de yer alan veriler itibariyle bakildiginda ise; siyasete ilgi diizeyleri ¢cok zayif
olanlarin %31,3°1, zayif olanlarin %36,2’si, orta seviyede olanlarin %33,6’s1, giiclii
olanlarin %53,8’i ve ¢ok gii¢lii olanlarin %75,9’u sosyal medyanin siyasal amaglar
icin etkin sekilde kullanilabilecegini diisliniirken; siyasete karst ¢ok zayif ilgi
diizeyinde olanlarin %40,6’s1, zayif ilgi diizeyinde olanlarin %44,7’si, orta seviyede
ilgi diizeyinde olanlarin %41,8’si, giiclii ilgi diizeyinde olanlarin %35,4’i ve cok
giiclii 1lgi diizeyinde olanlarin %17,2’si sosyal medyanin siyasal amagclar i¢in etkin
sekilde kullanilabilecegine kismen katilmakta; buna karsin siyasete ilgi diizeyi
yoniinden c¢ok zayif olanlarin %28,1°1, zayif olanlarin %19,1°1, orta seviyede
olanlarin %24,6’s1, giiclii olanlarin %10,8’1 ve ¢ok giiclii olanlarin %6,9’u sosyal
medyanin siyasal amaglar i¢in etkin sekilde kullanilamayacagi kanaatini
tagimaktadir. Bu verilerden de anlasilacag: lizere, siyasete ilgi diizeyindeki artigla
beraber sosyal medyanin siyasal amaglar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegini
diistinme durumunda belirli diizeyde bir artis meydana gelmekte; siyasete ilgi
diizeyleri yiiksek olanlar sosyal medyanin siyasal amaglar i¢in etkin sekilde
kullanilabilecegine daha ¢ok inanmaktadirlar.

Tablo 1: Sosyal Medyanin Siyasal Amaclar icin Etkin Sekilde Kullanilabilecegini
Diisiinme Durumunun Siyasete ilgi Diizeyi Agisindan Sergiledigi Farklilasma

- S =
A
2 T
Siyasete ilgi Diizeyi X?=25,52; 5.d.= 8; p<,005
Cok Zayif 31,3 40,6 28,1
Zayif 36,2 44,7 19,1
Orta 33,6 41,8 24,6
Glgli 53,8 35,4 10,8
Cok Guglu 75,9 17,2 6,9
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3.2.2. Sosyal Medya ortaminda Siyasi Kimliklerin Yansitildigini Diisiinme Durumu

Sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerin yansitildigini diisiinme durumu ele
alindiginda, katilimcilarin %40,7°si sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerin
yansitildigini diistintirken, %38,6’s1 kismen bu kanaati tasimakta, %20,7’si ise buna
kars1 ¢ikmaktadir. Bu verilerden hareketle, genel itibariyle kisilerin sosyal medya

ortaminda siyasi kimliklerin yansitildigina inandigini ifade etmek miimkiindjir.

Sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerin yansitildigini  diigiinme
durumunun katilimeir profili dogrultusunda sergilemis oldugu farklilagsma ele
alindiginda ise, siyasete ilgi diizeyi (X?= 9,35; s.d.= 8; p>,005), siyasi goriis olarak
kendisini koydugu kategori (X?= 6,99; s.d.= 10; p> ,05), okudugu simif (X>= 9,27,
s.d.= 12; p> ,05), aylik ortalama harcama (X?= 7,47; s.d.= 8; p>,05), cinsiyet (X°=
,59; s.d.= 2; p>,05) ve yas (X?= 2,47; s.d.= 4; p> ,05) bakimindan anlamli hi¢ bir

farklilasmanin gézlenmedigi ortaya ¢ikmaktadir.
3.2.3. Sosyal Medyayi Siyasi Konularda Giivenilir Bulma Durumu

Sosyal  medyayr  siyasi  konularda  gilivenilir  bulma  durumu
degerlendirildiginde, aragtirmaya katilanlarin 9%55,6’s1 sosyal medyay1 siyasi
konularda giivenilir bulmazken, %39,7’si kismen, %4,7’si ise tamamen gilivenilir
bulmaktadir. Mevcut veriler dogrultusunda, sosyal medyanin siyasi konularda pek de

giivenilir goriilmedigi sOylenebilir.

Sosyal medyay: siyasi konularda giivenilir bulma durumunun katilime1 profili
acisindan ortaya koymus oldugu farklilasma bir incelemeye tabi tutuldugunda ise,
sadece siyasete ilgi diizeyi (X?= 32,33; s.d.= 8; p< ,001) bakimindan anlamli bir
farklilasmanin gozlendigi, buna karsin siyasi gorlis olarak kendisini koydugu
kategori (X?= 16,21; s.d.= 10; p>,05), okudugu smf (X?= 11,75; s.d.= 12; p> ,05),
aylik ortalama harcama (X?= 3,50; s.d.= 8; p> ,05), cinsiyet (X?= 3,33; s.d.= 2; p>
,05) ve yas (X?= 1,46; s.d.= 4; p> ,05) bakimindan anlamli bir farklilasmanin

gozlenmedigi anlagilmaktadir.

Tablo 2’deki verilerden hareketle farklilasma durumu incelendiginde ise;
siyasete ilgi diizeyi zayif olanlarin %4,3’1, orta seviyede olanlarin %1,6’s1, giiglii

olanlarin %7,7’si ve ¢ok gii¢lii olanlarin %17,2’si sosyal medyay1 siyasi konularda
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giivenilir bulduklarin1 belirtirken; siyasete karsi cok zayif ilgi diizeyine sahip
olanlarin %21,9°u, zayif ilgi diizeyine sahip olanlarin %40,4°1i, orta seviyede ilgi
diizeyine sahip olanlarin %35,2’s1, gii¢lii ilgi diizeyine sahip olanlarin %47,7’si ve
cok giiclii ilgi diizeyine sahip olanlarin %58,6’s1 sosyal medyay1 siyasi konularda
kismen giivenilir bulmakta; buna karsin siyasete ¢cok zayif diizeyde ilgi duyanlarin
%78,1’1, zayif diizeyde ilgi duyanlarin %55,3’1, orta diizeyde ilgi duyanlarin
%63,1’1, giiclii diizeyde 1ilgi duyanlarin %44,6’s1 ve c¢ok giicli diizeyde ilgi
duyanlarin %24,1°1 sosyal medyay1 siyasi konularda giivenilir bulmamaktadir. Bu
baglamda, siyasete olan ilgi diizeyindeki artis sosyal medyay1 siyasi konularda
giivenilir bulma durumuna artiric1 yonde etki etmekte; siyasete yliksek ilgi diizeyine
sahip olanlar sosyal medyay1 siyasi konularda daha giivenilir bulmaktadirlar.

Tablo 2: Sosyal Medyayi Siyasi Konularda Giivenilir Bulma Durumunun Siyasete ilgi
Diizeyi Agisindan Sergiledigi Farkhlasma

Lo q:) S
P F | B
I~ =
Siyasete ilgi Diizeyi X?=32,33; 5.d.= 8; p<,001
Cok Zayif 0 21,9 78,1
Zayif 4,3 40,4 55,3
Orta 1,6 35,2 63,1
Gugla 7,7 47,7 44,6
Cok Gugli 17,2 58,6 24,1

3.2.4. Sosyal Medyadaki Konularin Siyasi Tutumlar Uzerinde Etkili Oldugunu

Diusiinme Durumu

Sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar {izerinde etkili oldugunu
diisiinme durumu agisindan katilimeilar irdelendiginde, bu kisilerin %36,3’{i sosyal
medyadaki konularin siyasi tutumlar {izerinde etkili oldugunu diisiiniirken, %44,1°1
bu gorlise kismen katilmakta, %19,3’1 bu gorisii reddetmekte ve 9%0,3’1 ise bu
konuyla ilgili goriis belirtmemektedir. Bu verilere dayanarak, sosyal medyadaki
konularin siyasi tutumlar tizerinde etkili oldugu kanaatinin farkli diizeylerde de olsa

tasindig1 sonucuna varmak miimkiindiir.

Sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar {izerinde etkili oldugunu

diisinme durumunun katilimcr profili baglaminda gostermis oldugu farklilasma

e-gifder, Cilt/Nolume:4, Say/Number:2  €ylil/September 2016 egifder.gumushane.edu.tr




634

Sosyal medyanin siyasal amagh kullanimi: ag kusaginin...

degerlendirildiginde ise, yalnizca siyasete ilgi diizeyi (X?= 25,19; s.d.= 8; p< ,005)
acisindan anlamli bir farklilasmanin s6z konusu oldugu, buna karsin siyasi goriis
olarak kendisini koydugu kategori (X?= 14,03; s.d.= 10; p> ,05), okudugu siif (X?=
10,28; s.d.= 12; p> ,05), aylik ortalama harcama (X°= 4,83; s.d.= 8; p> ,05),
cinsiyet (X?= 5,87; s.d.= 2; p> ,05) ve yas (X°= 1,18; s.d.= 4; p> ,05) yoniinden

anlamli bir farklilagsmanin ortaya ¢ikmadig goriilmektedir.

Tablo 3’te yer alan veriler dogrultusunda siyasete ilgi diizeyi acisindan soz
konusu olan farklilasma durumu ele alindiginda ise; ¢ok zayif ilgi diizeyi
bulunanlarin %31,3’1, zayif ilgi diizeyi bulunanlarin %27,7’si, orta seviyede ilgi
diizeyi bulunanlarin %33,1°1, gii¢li ilgi diizeyi bulunanlarin %36,9’u ve ¢ok giiclii
ilgi diizeyi bulunanlarin %69’u sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar tizerinde
etkili oldugunu diisiinmekte; ilgi diizeyi ¢ok zayif olanlarin %46,9’u, zayif olanlarin
%55,3’1, orta seviyede olanlarin %40,5’1, giiclii olanlarin %53,8’1 ve ¢ok giiclii
olanlarin 17,2’si kismen ayni kanaati paylasirken; siyasete karsi ¢ok zayif ilgiye
sahip olanlarin %21,9’u, zayif ilgiye sahip olanlarin %17’si, orta seviyede ilgiye
sahip olanlarin %26,4’1, giiclii ilgiye sahip olanlarin %9,2’si ve ¢ok giiglii ilgiye
sahip olanlarin %13,8’1 tersi yonde bir kanaat tagimaktadir. Bu dogrultuda, siyasete
ilgi diizeyinde meydana gelen artigla baglantili olarak sosyal medyadaki konularin
siyasi tutumlar iizerinde etkili oldugunu diisiinme durumunda da belirli oranda bir
artig yasanmakta; siyasete yiiksek diizeyde ilgi duyanlar tarafindan sosyal medyadaki
konularin siyasi tutumlar {izerinde etkili oldugu kanaati daha fazla tasinmaktadir.

Tablo 3: Sosyal Medyadaki Konularin Siyasi Tutumlar Uzerinde Etkili Oldugunu
Diisiinme Durumunun Siyasete ilgi Diizeyi Agisindan Sergiledigi Farklilasma

- S =
A
2 T

Siyasete ilgi Diizeyi X?=25,19; s.d.= 8; p<,005
Cok Zayif 31,3 46,9 21,9
Zayif 27,7 55,3 17
Orta 33,1 40,5 26,4
Gugla 36,9 53,8 9,2
Cok Gugli 69 17,2 13,8
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3.3. Sosyal Medyanin Siyasal Amagh Kullanimi

Bu baglik altinda sosyal medyanin siyasal kullanim amaglar1 ve s6z konusu
amaclarin katilimer profili ve sosyal medyanin siyasal yoniine iliskin goriisler

dogrultusunda sergilemis oldugu farklilasma incelenmektedir.

3.3.1. Sosyal Medyanin Siyasal Kullanim Amaglari

Sosyal medyanin siyasal kullanim amagclar1 ile ilgili temel degiskenleri
belirlemek ve ¢alismanin teorik boliimiinde betimlenen bilgilerle ulasilan sonuglarin
ne diizeyde oOrtilistiglinlii saptamak amaciyla “hi¢ kullanmiyorum”dan ‘“her zaman
kullantyorum”a dogru siralanan 5°li Likert skalasiyla diizenlenen 25 yargiya (item)
verilen cevaplar dogrultusunda faktdr analizi yapilmis, yapilan faktor analizi
sonucunda ¢aligmanin kuramsal ¢ergevesiyle de uyum gosteren 4 faktor grubunun ele
aliabildigi goriilmiistiir. Tablo 4’te yer alan verilerden de anlasilacagi iizere, bu
faktorlerden birincisi “Siyasal Gelisim ve Etkilesim Faktorii”, ikincisi “Siyasal
Duyurum Faktorii”, {igiinciisii “Siyasal Gilindem Takibi Faktori” ve dordiinciisii
“Siyaset Dis1 Yararlanim Faktori” olarak isimlendirilmistir. Faktor gruplarinin
siiflandirilmasinda ve degerlendirilmesinde varimax rotasyonlu tablo esas
alimmistir. Faktor analizine tabi tutulan maddelerin giivenirlik katsayis1 (Cronbach’s
a= ,959) genel itibariyle yiiksek bulunmustur. Faktorlerin her birinin giivenilirlik
katsayisinin ise, birinci faktor i¢in (,934), ikinci faktor icin (,898), ticilincii faktor i¢in
(,900) ve dordiincii faktor icin (,788) gibi yine yliksek degerlere sahip oldugu

gorilmiistiir.

Faktor analizi neticesinde birinci faktorii agiklayan toplam 10 madde
saptanmistir. Bunlar; “Siyasi Anlamda Kendimi Kesfetmek/Gelistirmek Icin”,
“Farkli Ideolojiler Hakkinda Bilgi Sahibi Olmak Igin, “Yasal Diizenlemeleri
Anlamak I¢in”, “Gériislerimi Pekistirmek I¢in”, “Kendi Ideolojilerimdekilerle Farkli
Alanlarda Etkilesim I¢in”, “Siyasi Anlamda Sosyallesmek I¢in”, “Farkl
Ideolojidekilerle Etkilesim i¢in”, “Tartismalarda Malzeme Olarak Kullanmak I¢in”,
“Benim Gibi Diisiinen Insanlar1 Takip Etmek I¢in” ve “Yaratici Siyasi Igeriklerle

llgilenmek Igin” yargilarina yer veren maddelerdir. Bu maddeler bireylerin siyasal
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anlamda farkli yonlerini kesfetme, bilgi dagarciklarini gelistirme, gerek kendi
gorlslerini gerekse farkli ya da karsit diger goriisleri, bu goriislere sahip kisilerle
kuracaklar1 iliskilerden de yararlanmak suretiyle degisik yonlerden analiz edip
karsilastirmalar yaparak ¢ok yonlii bir bireysel gelisim ve etkilesim teminine yonelik
yargilar icermektedir. Bundan dolayr da bu faktor “Siyasal Gelisim ve Etkilesim

Faktorli” olarak isimlendirilmistir ve toplam varyansin %24,25’ini aciklamaktadir.

Calismada ikinci faktorii agiklayan 4 madde tespit edilmistir. Bunlar; “Kars1
Propaganda Yapmak Icin”, “Siyasi Olarak Taraftar Toplamak Icin”, “Siyasi
Konularda Farkindalik Yaratmak Icin” ve “Ideolojimi Yaymak Icin” ifadelerini
iceren maddelerdir. ifadelerden de anlasilacag iizere, siyasi olarak kimi zaman tek
yonlii kimi zamansa ¢ift yonlii siireglerin isletilerek, dogru veya yanlis,
abartilarak/eksiltilerek yahut abartidan/eksiltmeden uzak gergegin biitiin ¢iplakligiyla
verildigi bir Uslup takinilarak dikkatlerin bir yone c¢ekilmeye c¢alismast,
olumlu/olumsuz verilmek istenen bilgi ve haberlerin aktarilmasi vurgusu
yapilmaktadir. Bu sebepten &tiirii de bu faktér “Siyasal Duyurum Faktorii” olarak

kavramsallastirilmistir ve toplam varyansin %19,03’linii agiklamaktadir.

Ucgiincii faktor 5 madde ile ortaya konulmaktadir. Bunlar; “Siyasi Giindemden
Geri Kalmamak I¢in”, “Uluslararasi Siyaseti Takip Etmek I¢in”, “Siyasi Liderleri
Takip Etmek Icin”, “Haberdar Etmek/Olmak Icin” ve “Siyasi Icerikli Bilimsel
Yazilar1 Takip Etmek I¢in” yargilarmi igeren maddelerdir. Bu maddeler birlikte
degerlendirildiginde ortak paydalarinin, giiniin sartlar1 dogrultusunda yerel, ulusal ya
da kiiresel capta siyasette ve siyasi konularda meydana gelen gelismeler, yasanan
degisim ve doniisiimler, bunlarin temel aktorleri, etkilenenleri ve etki diizeyleri
tizerine odaklanmalar1 oldugu goriilecektir. Bu odaklanmadan dolayr da bu faktor
“Siyasal Gilindem Takibi Faktorii” olarak ifadelestirilmistir ve toplam varyansin

%16,82’sini agiklamaktadir.

Dordiincii ve son faktorii ise ortaya koyan 4 madde bulunmaktadir. Bunlar;
“Yasami Renklendirmek Icin”, “Etrafimdaki Insanlarn Tepkisini Olgmek I¢in”,
“Dogru Bildiklerimi Aktarmak I¢in” ve “Arkadaslara Ideolojileriyle Uyumlu Jest
Yapmak I¢in” ifadelerine yer veren maddelerdir. isimlerinden de anlasilacag iizere,

burada dogrudan bir siyasal kaygi giidiilmemekte, icerikler siyasal olmakla birlikte

e-gifder, Cilt/Nolume:4, Say/Number:2  €ylil/September 2016 egifder.gumushane.edu.tr



637

Sosyal medyanin siyasal amagh kullanimi: ag kusaginin...

bu igeriklere iliskin taginan amag siyaset disinda ¢ok yonlii ve degisik olabilmekte,
bireysel farkliliklarla uyumlu sekilde ¢esitli motivasyonlar devreye girebilmektedir.
Bundan 6tiirti de bu faktor “Siyaset Dis1 Yararlanim Faktorii™ olarak adlandirilmistir

ve toplam varyansin %10,05’ini agiklamaktadir.

Tablo 4: Sosyal Medyanin Siyasal Kullanim Amaglari

Sosyal Medyanin Siyasal Kullanim Amaglari
A.O. | S.D. 1 2 3 4

Siyasal Gelisim ve Etkilesim
Siyasi Anlamda Kendimi Kesfetmek/Gelistirmek igin 2,70 | 1,44 | ,750
Farkli ideolojiler Hakkinda Bilgi Sahibi Olmak igin 2,86 | 1,31 | ,745
Yasal Diizenlemeleri Anlamak igin 2,82 | 1,32 | ,700
Gorislerimi Pekistirmek igin 2,79 | 1,38 | ,690
Kendi ideolojilerimdekilerle Farkh Alanlarda Etkilesim icin | 2,73 | 1,28 | ,674
Siyasi Anlamda Sosyallesmek icin 2,61 | 1,32 | ,664
Farkli ideolojidekilerle Etkilesim igin 2,44 | 1,29 | ,638
Tartismalarda Malzeme Olarak Kullanmak igin 2,10 | 1,28 | ,587
Benim Gibi Diisiinen insanlari Takip Etmek igin 2,50 | 1,40 | ,541
Yaratici Siyasi iceriklerle ilgilenmek igin 2,30 | 1,30 | ,483
Siyasal Duyurum
Karsi Propaganda Yapmak icin 1,75 | 1,16 ,879
Siyasi Olarak Taraftar Toplamak igin 1,58 | 1,05 ,867
Siyasi Konularda Farkindalik Yaratmak igin 1,98 | 1,23 ,732
ideolojimi Yaymak igin 2,06 | 1,32 ,706
Siyasal Giindem Takibi
Siyasi Glindemden Geri Kalmamak i¢in 3,13 | 1,28 ,757
Uluslararasi Siyaseti Takip Etmek igin 2,59 | 1,25 ,718
Siyasi Liderleri Takip Etmek igin 2,65 | 1,34 ,690
Haberdar Etmek/Olmak igin 3,48 | 1,34 ,684
Siyasi icerikli Bilimsel Yazilari Takip Etmek icin 2,62 | 1,30 ,681
Siyaset Digi Yararlanim
Yasami Renklendirmek igin 2,83 | 1,37 ,841
Etrafimdaki insanlarin Tepkisini Olgmek igin 2,10 | 1,29 ,556
Dogru Bildiklerimi Aktarmak icin 2,69 | 1,37 ,482
Arkadaslara ideolojileriyle Uyumlu Jest Yapmak icin 1,98 | 1,16 ,482
Ozdeder (Eigenvalue) 557 | 4,37 3,86 2,31
Aciklanan varyans 24,25 | 19,03 16,82 10,05
Cronbach’s alpha ,934 ,898 ,900 ,788
Cronbach’s alpha ,959
KMO measure of sampling adequacy ,947
Bartlett’s test of sphericity X2=4772s.d =253 p<,001

Sosyal medyanin siyasal kullanim amaglarina iliskin faktorler arasindaki
iliski diizeyini ortaya koymak lizere korelasyon analizinden elde edilen sonuglar
Tablo 5 dogrultusunda bir incelemeye tabi tutuldugunda; siyasal gelisim ve etkilesim
ile siyasal giindem takibi ve siyaset dis1 yararlanim arasinda pozitif yonde, gii¢lii ve
istatistiksel olarak anlamli bir iliski s6z konusuyken; yine siyasal gelisim ve

etkilesim ile siyasal duyurum arasinda ve siyasal duyurum, siyasal giindem takibi ve
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siyaset dig1 yararlanim faktorlerinin kendi aralarinda pozitif yonde, orta diizeyde ve
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulundugu anlasilmaktadir. Buradan hareketle,
ag kusagmin siyasal anlamda sosyal medyayr kullanim amaglar1 arasinda farkl
diizeylerde de olsa bir etkilesim oldugunu; bu baglamda da siyasal gelisim ve
etkilesim, siyasal duyurum, siyasal giindem takibi ve siyaset disi yararlanim
amaclarina doniik olarak etkilesimsel bir bi¢imde sosyal medyadan faydalandigini

s0ylemek miimkiindiir.

Tablo 5: Sosyal Medyanin Siyasal Kullanim Amaglarina iliskin Faktérler Arasindaki

iliski
Siyasal Gelisim Siyasal Siyasal Glindem Siyaset Disi
ve Etkilesim Duyurum Takibi Yararlanim
Siyasal Gelisim ve Etkilesim 1 ,659* ,775* ,742%
Siyasal Duyurum 1 ,568* ,647%*
Siyasal Glindem Takibi 1 ,661*
Siyaset Digi Yararlanim 1

Not: *p<,001

3.3.2. Sosyal Medyanin Siyasal Kullanim Amaglarinin Katilimci Profili Agisindan

Sergiledigi Farklhilasma

Sosyal medyanin siyasal kullanim amaglarinin katilime1 profili agisindan
sergilemis oldugu farklilagma Tablo 6’da yer alan veriler dogrultusunda

degerlendirildiginde;

Siyasal gelisim ve etkilesim amacinin siyasete ilgi diizeyi (F= 15,17; df= 4;
p< ,001), siyasi goriis olarak kendisini koydugu kategori (F= 5,31; df=5; p<,001)
ve cinsiyet (t= 2,48; df= 293; p< ,05) bakimindan anlamli bir farklilasma ortaya
koyarken; okudugu sinif (F= 1,17; df= 6; p> ,05), aylik ortalama harcama (F=,69;
df= 4; p> ,05) ve yas (F=,53; df= 2; p> ,05) bakimindan boyle bir farklilasmanin
s0z konusu olmadigt anlagilmaktadir. Mevcut farklilasma durumuna c¢oklu
karsilastirma tablolar1 dogrultusunda bakildiginda, siyasete ilgisi orta diizeyde
olanlarla ¢ok zayif olanlar (,693), gii¢lii olanlarla ¢ok zayif olanlar (1,201), zayif
olanlar (,799) ve orta diizeyde olanlar (,507), ¢ok giiclii olanlarla ¢cok zayif olanlar
(1,561), zayif olanlar (1,159) ve orta diizeyde olanlar (,867) arasinda; siyasi goriis

olarak kendisini radikal sol kategorisine koyanlarla goriis belirtmek istemeyenler

(,875), merkez sol kategorisine koyanlarla hig¢bir kategoriye koymayanlar (,723) ve
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goriis belirtmek istemeyenler (,889), radikal sag kategorisine koyanlarla yine higbir
kategoriye koymayanlar (,872) ve goriis belirtmek istemeyenler (1,038) arasinda
anlaml bir farklilasma oldugu goriilmektedir. Buna gore, siyasete ilgi diizeyi ¢ok
giiclii olanlar (A.O.= 3,41) ve gii¢lii olanlar (A.O.= 3,05) digerlerine nazaran; siyasi
goriis olarak kendisini radikal sag kategorisine koyanlar (A.O.= 3,04), merkez sol
kategorisine koyanlar (A.O.= 2,89) ve radikal sol kategorisine koyanlar (A.O.= 2,88)
kendisini hi¢bir kategoriye koymayanlara (A.O.= 2,17) ve siyasi gorlsiinii belirtmek
istemeyenlere (A.O.= 2,00) nazaran; erkekler (A.O.= 2,79) ise kadinlara (A.O.=
2,49) nazaran sosyal medyay1 siyasal gelisim ve etkilesim amaciyla daha fazla

kullanmaktadir.

Siyasal duyurum amacinin siyasete ilgi diizeyi (F= 29,15; df= 4; p< ,001),
siyasi goris olarak kendisini koydugu kategori (F= 2,36; df=5; p< ,05) ve cinsiyet
(t= 4,33; df= 207; p< ,001) agisindan anlamli bir farklilagsma igerisine girerken;
okudugu sinif (F= 1,41; df= 6; p> ,05), aylik ortalama harcama (F= ,91; df= 4; p>
,05) ve yas (F=,12; df= 2; p> ,05) agisindan anlamli bir farklilagma gdstermedigi
ortaya c¢ikmaktadir. Farklilasma durumu coklu karsilastirma tablolar1 referans
alinarak incelendiginde, siyasete giiclii diizeyde ilgi duyanlarla ¢cok zayif diizeyde ilgi
duyanlar (,963), zayif diizeyde ilgi duyanlar (,829) ve orta diizeyde ilgi duyanlar
(,718), ¢ok giiglii diizeyde ilgi duyanlarla ¢cok zayif diizeyde ilgi duyanlar (1,924),
zayif diizeyde ilgi duyanlar (1,790), orta diizeyde ilgi duyanlar (1,678) ve giiclii
diizeyde ilgi duyanlar (,960) arasinda; siyasi goriis itibariyle kendisini radikal sol
kategoride degerlendirenlerle siyasi goriisiinii belirtmek istemeyenler (,762) arasinda
anlamli bir farklilagma oldugu anlasilmaktadir. Bu dogrultuda, siyasete ¢ok giiclii
diizeyde ilgi duyanlar (A.O.= 3,27) ve gii¢lii diizeyde ilgi duyanlar (A.O.= 2,31)
digerlerine kiyasla; siyasi goriis olarak kendisini sol kategoride degerlendirenler
(A.O.= 2,26) siyasi goriisiinii belirtmek istemeyenlere (A.O.= 1,50) kiyasla; erkekler
de (A.O.= 2,19) kadinlara (A.O.= 1,64) kiyasla sosyal medyadan siyasal duyurum

amaciyla daha fazla yararlanmaktadir.

Siyasal giindem takibi amacinin siyasete ilgi diizeyi (F= 17,74; df= 4; p<
,001), siyasi goriis olarak kendisini koydugu kategori (F= 4,75; df=5; p< ,001) ve
cinsiyet (t= 2,20; df= 293; p< ,05) agisindan anlamli bir farklilagsma sergilerken;
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okudugu smif (F= 1,37; df= 6; p> ,05), aylik ortalama harcama (F= 1,15; df= 4; p>
,05) ve yas (F=,33; df= 2; p> ,05) yoniinden boyle bir farklilasma durumu ortaya
cikarmadig gorilmektedir. S6z konusu farklilasma durumu c¢oklu karsilastirma
tablolar1 dogrultusunda degerlendirildiginde, siyasete zayif diizeyde ilgisi
bulunanlarla (,630) ve orta diizeyde ilgisi bulunanlarla (,749) ¢ok zayif diizeyde ilgisi
bulunanlar, giiclii diizeyde ilgisi bulunanlarla ¢ok zayif diizeyde ilgisi bulunanlar
(1,340), zayif diizeyde ilgisi bulunanlar (,710) ve orta diizeyde ilgisi bulunanlar
(,591), cok giiclii diizeyde ilgisi bulunanlarla yine ¢ok zayif diizeyde ilgisi bulunanlar
(1,845), zayif diizeyde ilgisi bulunanlar (1,214) ve orta diizeyde ilgisi bulunanlar
(1,095) arasinda; siyasi gorilis acisindan radikal sol kategorisi icerisinde yer alanlarla
(,932), merkez sol kategorisi igerisinde yer alanlarla (1,166) ve radikal sag kategorisi
icerisinde yer alanlarla (1,035) siyasi goriislinii belirtmek istemeyenler arasinda
anlamli bir farklilasma bulundugu gézlenmektedir. Bu baglamda, siyasete ¢ok giiclii
diizeyde ilgisi bulunanlar (A.O.= 3,88) ve giiglii diizeyde ilgisi bulunanlar (A.O.=
3,37) digerlerine oranla; siyasi goriis agisindan merkez sol kategorisinde yer alanlar
(A.O.= 3,31), radikal sag kategorisinde yer alanlar (A.O.= 3,18) ve radikal sol
kategorisinde yer alanlar (A.O.= 3,08) siyasi goriislinii belirtmek istemeyenlere
(A.O0.= 2,15) oranla; erkekler (A.O.= 3,08) ise kadinlara (A.O.= 2,80) oranla sosyal

medyadan siyasal giindem takibi amaci dogrultusunda daha fazla faydalanmaktadir.

Siyaset dis1 yararlanim amacinin siyasete ilgi diizeyi (F= 11,58; df= 4; p<
,001), siyasi goriis olarak kendisini koydugu kategori (F= 2,41; df= 5; p< ,05) ve
cinsiyet (t= 2,72; df= 293; p< ,05) yoniinden anlamli bir farklilagma gosterirken;
okudugu sinif (F=1,80; df= 6; p>,05), aylik ortalama harcama (F= 1,10; df=4; p>
,05) ve yas (F=,37; df= 2; p>,05) bakimindan anlamli bir farklilasma sergilemedigi
gozlenmektedir. Ortaya cikan farklilasma durumuna coklu karsilastirma tablolar
dikkate alinarak bakildiginda, siyasete karsi ilgi diizeyleri giiclii olanlarla ¢ok zayif
olanlar (,924), zayif olanlar (,711) ve orta seviyede olanlar (,548), ¢ok giiclii olanlarla
yine ¢ok zayif olanlar (1,276), zayif olanlar (1,063) ve orta seviyede olanlar (,900)
arasinda; siyasi goriis olarak radikal sol kategoride bulunanlarla (,739) ve radikal sag
kategoride bulunanlarla (,785) siyasi goriisiinii belirtmek istemeyenler arasinda

anlamli bir farklilasma ile karsilasilmaktadir. Buradan hareketle siyasete ilgi
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diizeyleri ¢ok giiclii olanlar (A.O.= 3,19) ve giiclii olanlar (A.O.= 2,84) digerlerine
gore; siyasi goriis olarak radikal sag kategoride bulunanlar (A.O.= 2,73) ve radikal
sol kategoride bulunanlar (A.O.= 2,69) siyasi gorlsiinii belirtmek istemeyenlere
(A.O.= 1,95) gore; erkekler de (A.O.= 2,62) kadinlara (A.O.= 2,30) gore sosyal
medyayla siyaset dig1 yararlanim amaciyla daha fazla iliski igerisine girmektedir.

Tablo 6: Sosyal Medyanin Siyasal Kullanim Amaglarinin Katilimci Profili Agisindan
Sergiledigi Farklilasma

Betimleyici istatistikler
N ‘ A.0. ‘ s.D. Analizler
Siyasete ilgi Diizeyi
Cok Zayif 32 1,85 87 ANOVA
Zayif 47 2,25 93 F=15,17
Orta 122 2,54 ,92 df=4
£ Giglii 65 3,05 1,02 p<,001
g Cok Gigli 29 3,41 1,10
é Siyasi Gorus Olarak Kendisini Koydugu
g Kategori ANOVA
£ Radikal Sol 26 2,88 1,13 F=5,31
= Merkez Sol 55 | 2,89 1,07 df=5
© Merkez Sag 125 2,55 ,99 p<,001
@ Radikal Sag 34 3,04 1,07
2 Hicbiri 34 2,17 ,85
Belirtmek istemiyorum 21 2,00 ,93
Cinsiyet t- testi
Erkek 124 2,79 1,10 t=2,48
Kadin 171 2,49 ,99 df=293 p<,05
Siyasete ilgi Diizeyi
Cok Zayif 32 1,35 159 ANOVA
Zayif 47 1,48 ,60 F=29,15
Orta 122 1,59 ,82 df=4
Giiclii 65 2,31 1,13 p<,001
Cok Guclii 29 3,27 1,25
g Siyasi Gorus Olarak Kendisini Koydugu
3 Kategori ANOVA
a Radikal Sol 26 2,26 1,34 F=2,36
® Merkez Sol 55 2,04 1,16 df=5
,;_% Merkez Sag 125 1,81 1,03 p<,05
Radikal Sag 34 2,04 1,07
Hicbiri 34 1,57 73
Belirtmek istemiyorum 21 1,50 ,68
Cinsiyet t- testi
Erkek 124 2,19 1,22 t=4,33
Kadin 171 1,64 ,85 df= 207 p<,001
= Siyasete ilgi Diizeyi
= Cok Zayif 32 2,03 84 ANOVA
' Zayif 47 2,66 1,02 F=17,74
3 Orta 122 2,78 ,98 df=4
=§ Guicli 65 3,37 1,01 p<,001
= Cok Giiglu 29 3,88 1,12
ﬁ Siyasi Goriis Olarak Kendisini Koydugu
() Kategori ANOVA
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Radikal Sol 26 3,08 1,37 F=4,75
Merkez Sol 55 3,31 1,08 df=5
Merkez Sag 125 2,85 1,02 p<,001
Radikal Sag 34 3,18 ,99
Hicbiri 34 2,65 1,02
Belirtmek istemiyorum 21 2,15 1,10
Cinsiyet t- testi
Erkek 124 3,08 1,11 t=2,20
Kadin 171 2,80 1,08 df= 293 p<,05
Siyasete ilgi Diizeyi
Cok zayif 32 1,92 .88 ANOVA
Zayif 47 2,13 ,95 F=11,58
Orta 122 2,29 ,94 df=4
Guglu 65 2,84 1,02 p<,001
E Cok Giiglii 29 3,19 ,96
2 Siyasi Gorus Olarak Kendisini Koydugu
2 Kategori ANOVA
= Radikal Sol 26 2,69 1,21 F=2,41
a Merkez Sol 55 2,56 1,03 df=5
B Merkez Sag 125 | 2,39 199 p<,05
% Radikal Sag 34 2,73 1,00
Hicbiri 34 2,22 91
Belirtmek istemiyorum 21 1,95 ,98
Cinsiyet t- testi
Erkek 124 2,62 1,02 t=2,72
Kadin 171 2,30 1,00 df=293 p<,05

3.3.3. Sosyal Medyanin Siyasal Kullanim Amaglarinin Sosyal Medyanin Siyasal

Yoniine iliskin Goriisler Dogrultusunda Sergiledigi Farklilasma

Sosyal medyanin siyasal kullanim amaglarinin sosyal medyanin siyasal
yoniine iliskin goriisler dogrultusunda sergilemis oldugu farklilasma Tablo 7°de yer

alan veriler temel alinarak incelendiginde;

Siyasal gelisim ve etkilesim amacinin sosyal medyanin siyasal amaglar i¢in
etkin sekilde kullanilabilecegini diisiinme durumu (F= 13,15; df= 2; p<,001), sosyal
medyay1 siyasi konularda giivenilir bulma durumu (F= 8,83; df= 2; p< ,001) ve
sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar ilizerinde etkili oldugunu diisiinme
durumu (F= 6,64; df= 2; p< ,05) a¢isindan anlamli bir farklilasma ortaya koyarken,
kisilerin sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerini yansittiklarini diistinme durumu
(F= 1,42; df= 2; p> ,05) acisindan anlamli bir farklilasma gostermedigi
anlasilmaktadir. S6z konusu farklilasma durumu c¢oklu Kkarsilastirma tablolar
dogrultusunda ele alindiginda, sosyal medyanin siyasal amagclar icin etkin sekilde

kullanilabilecegini diisiinenlerle (,827) ve kismen bu goriise sahip olanlarla (,541) bu
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goriise kars1 ¢ikanlar arasinda; sosyal medyayi siyasi konularda giivenilir bulanlarla
(,701) ve kismen giivenilir bulanlarla (,471) giivenilir bulmayanlar arasinda; sosyal
medyadaki konularin siyasi tutumlar lizerinde etkili oldugunu diistinenlerle kismen
bu goriise katilanlar (,319) ve bu goriise katilmayanlar (,594) arasinda anlamli bir
farklilagsma bulundugu anlagilmaktadir. Buna gore, sosyal medyanin siyasal amaglar
igin etkin sekilde kullanilabilecegini diisiinenler (A.O.= 2,88) ve kismen bu goriise
sahip olanlar (A.O.= 2,60) bu goriise kars1 ¢ikanlara (A.O.= 2,06) kiyasla; sosyal
medyay1 siyasi konularda giivenilir bulanlar (A.O.= 3,10) ve kismen giivenilir
bulanlar (A.O.= 2,87) giivenilir bulmayanlara (A.O.= 2,39) kiyasla; sosyal
medyadaki konularin siyasi tutumlar tizerinde etkili oldugunu diisiinenler (A.O.=
2,88) kismen bu goriise katilanlara (A.O.= 2,56) ve bu goriise katilmayanlara (A.O.=
2,28) kiyasla sosyal medyay1 siyasal gelisim ve etkilesim amaciyla daha fazla

kullanmaktadir.

Siyasal duyurum amacinin sosyal medyanin siyasal amaglar i¢in etkin sekilde
kullanilabilecegini diisiinme durumu (F= 11,38; df= 2; p< ,001), sosyal medyay1
siyasi konularda giivenilir bulma durumu (F= 13,99; df= 2; p< ,001) ve sosyal
medyadaki konularin siyasi tutumlar tizerinde etkili oldugunu diisiinme durumu (F=
6,63; df= 2; p< ,005) yoniinden anlamli bir farklilasma sergilerken, kisilerin sosyal
medya ortaminda siyasi kimliklerini yansittiklarini diistinme durumu (F= 1,62; df=
2; p> ,05) yoninden boyle bir farklilasma durumu ortaya ¢ikarmadigi
gozlenmektedir. Ortaya cikan farklilasma durumuna coklu karsilastirma tablolar
referans alinarak bakildiginda, sosyal medyanin siyasal amaglar i¢in etkin sekilde
kullanilabilecegi kanaatini tagiyanlarla kismen bu kanaate sahip olanlar (,484) ve bu
kanaati tasimayanlar (,696) arasinda; sosyal medyay1 siyasi konularda giivenilir
kabul edenlerle (1,177) ve kismen giivenilir kabul edenlerle (,488) giivenilir kabul
etmeyenler arasinda; sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili
olduguna inananlarla kismen inananlar (,401) ve inanmayanlar (,547) arasinda
anlamli bir farklilagsma goriilmektedir. Bu dogrultuda, sosyal medyanin siyasal
amaglar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegi kanaatini tagiyanlar (A.O.= 2,19) kismen
bu kanaate sahip olanlara (A.O.= 1,71) ve bu kanaati tasimayanlara (A.O.= 1,50)

oranla; sosyal medyay: siyasi konularda giivenilir kabul edenler (A.O.= 2,80) ve
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kismen giivenilir kabul edenler (A.O.= 2,11) giivenilir kabul etmeyenlere (A.O.=
1,62) oranla; sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili olduguna
inananlar (A.O.= 2,16) kismen inananlara (A.O.= 1,76) ve inanmayanlara (A.O.=
1,61) oranla sosyal medyadan siyasal duyurum amaciyla daha fazla

yararlanmaktadir.

Siyasal giindem takibi amacinin sosyal medyanin siyasal amaglar i¢in etkin
sekilde kullanilabilecegini diisinme durumu (F= 14,12; df= 2; p< ,001), sosyal
medyayi siyasi konularda giivenilir bulma durumu (F= 13,81; df= 2; p< ,001) ve
sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili oldugunu diisiinme
durumu (F= 11,03; df= 2; p< ,001) bakimindan anlamli bir farklilagma igerisine
girerken, kisilerin sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerini yansittiklarini diistinme
durumu (F= 2,12; df= 2; p> ,05) bakimindan herhangi bir farklilagsma géstermedigi
anlagilmaktadir. Farklilasma durumu coklu karsilastirma tablolart dogrultusunda
degerlendirildiginde, sosyal medyanin siyasal amacglar igin etkin sekilde
kullanilabilecegi fikrine sahip olanlarla kismen bu fikre sahip olanlar (,412) ve bu
fikre sahip olmayanlar (,880), yine kismen bu fikri tasiyanlarla bu fikri tasimayanlar
(,468) arasinda; sosyal medyay: siyasi konularda giivenilir gorenlerle (,847) ve
kismen giivenilir gorenlerle (,622) giivenilir gormeyenler arasinda; sosyal medyadaki
konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili oldugu goriisiinde olanlarla kismen bu
goriiste olanlar (,376) ve bu goriisii paylagsmayanlar (,809), yine kismen bu goriiste
olanlarla bu gorlisii paylasmayanlar (,433) arasinda anlamli bir farklilagsmaya
rastlanmaktadir. Bu baglamda, sosyal medyanin siyasal amaclar i¢in etkin sekilde
kullanilabilecegi fikrine sahip olanlar (A.O.= 3,25) kismen bu fikre sahip olanlara
(A.O.= 2,84) ve bu fikre sahip olmayanlara (A.O.= 2,37) kiyasla; sosyal medyay1
siyasi konularda giivenilir gorenler (A.O.= 3,48) ve kismen giivenilir gorenler
(A.O.= 3,25) giivenilir gérmeyenlere (A.O.= 2,63) kiyasla; sosyal medyadaki
konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili oldugu goriisiinde olanlar (A.O.= 3,25)
kismen bu gortiiste olanlara (A.O.= 2,87) ve bu goriisii paylagsmayanlara (A.O.= 2,44)
kiyasla sosyal medyadan siyasal glindem takibi amaci dogrultusunda daha fazla

faydalanmaktadir.
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Siyaset dis1 yararlanim amacinin sosyal medyanin siyasal amagclar i¢in etkin
sekilde kullanilabilecegini diisinme durumu (F= 10,24; df= 2; p< ,001), sosyal
medyay1 siyasi konularda giivenilir bulma durumu (F= 6,52; df= 2; p< ,005) ve
sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili oldugunu diisiinme
durumu (F=5,99; df= 2; p<,005) agisindan anlaml1 bir farklilagma ortaya koyarken,
kisilerin sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerini yansittiklarini diistinme durumu
(F= 1,89; df= 2; p> ,05) agisindan boyle bir farklilasmanin s6z konusu olmadigi
gorilmektedir. Mevcut farklilasmaya ¢oklu karsilastirma tablolar1 dogrultusunda
bakildiginda, sosyal medyanin siyasal amaglar icin etkin sekilde kullanilabilecegi
diisiincesinde olanlarla (,717) ve kismen bu diisiinceyi paylasanlarla (,550) bu
diisiincede olmayanlar arasinda; sosyal medyanin siyasi konularda gilivenilir
olduguna inananlarla (,784) ve kismen bu inanci tasiyanlarla (,337) bu inanci
tasimayanlar arasinda; sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili
oldugu fikrine sahip olanlarla kismen bu fikri sahip olanlar (,332) ve bu fikre sahip
olmayanlar (,536) arasinda anlamli bir farklilasma oldugu goézlenmektedir. Buna
gore, sosyal medyanin siyasal amacglar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegi
diisiincesinde olanlar (A.O.= 2,64) ve kismen bu diisiinceyi paylasanlar (A.O.= 2,47)
bu diisiincede olmayanlara (A.O.= 1,92) nazaran; sosyal medyanin siyasi konularda
glivenilir olduguna inananlar (A.O.= 3,05) ve kismen bu inanci tasiyanlar (A.O.=
2,60) bu inanci tagimayanlara (A.O.= 2,26) nazaran; sosyal medyadaki konularin
siyasi tutumlar {izerinde etkili oldugu fikrine sahip olanlar (A.O.= 2,69) kismen bu
fikre sahip olanlara (A.O.= 2,36) ve bu fikre sahip olmayanlara (A.O.= 2,15) nazaran
sosyal medyayla siyaset digi yararlaniom amaciyla daha fazla iliski igerisine
girmektedir.

Tablo 7: Sosyal Medyanin Siyasal Kullanim Amaglarinin Sosyal Medyanin Siyasal
Yéniine iliskin Gériisler Dogrultusunda Sergiledigi Farklilasma

Betimleyici istatistikler
N ‘ A.O. ‘ 5.D. Analizler
Sosyal Medyanin Siyasal Amaglar igin Etkin Sekilde
o Kullanilabilecegini Diisiinme Durumu ANOVA
£ Evet 125 2,88 1,12 F=13,15
%" %,, Kismen 113 2,60 ,92 df=2
O = | Hayrr 57 2,06 ,89 p<,001
§ & | Sosyal Medyayi Siyasi Konularda Giivenilir Bulma
.5 Durumu ANOVA
Evet 14 [310] ,93 F=8,83
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Kismen 117 2,87 1,05 df=2
Hayir 164 2,39 1,00 p<,001
Sosyal Medyadaki Konularin Siyasi Tutumlar
Uzerinde Etkili Oldugunu Diisiinme Durumu ANOVA
Evet 107 2,88 1,08 F=6,64
Kismen 130 | 2,56 ,95 df=2
Hayir 57 2,28 | 1,08 p<,005
Sosyal Medyanin Siyasal Amaglar icin Etkin Sekilde
Kullanilabilecegini Diisiinme Durumu ANOVA
Evet 125 2,19 1,24 F=11,38
Kismen 113 1,71 ,86 df=2
Hayir 57 1,50 74 p<,001
g Sosyal Medyayi Siyasi Konularda Giivenilir Bulma
; Durumu ANOVA
3 Evet 14 2,80 1,44 F=13,99
- Kismen 117 2,11 1,21 df=2
jd Hayir 164 1,62 ,79 p<,001
v Sosyal Medyadaki Konularin Siyasi Tutumlar
Uzerinde Etkili Oldugunu Diisiinme Durumu ANOVA
Evet 107 | 2,16 | 1,22 F=6,63
Kismen 130 1,76 ,92 df=2
Hayir 57 1,61 ,90 p<,005
Sosyal Medyanin Siyasal Amaglar icin Etkin Sekilde
Kullanilabilecegini Diigsiinme Durumu ANOVA
Evet 125 3,25 1,15 F=14,12
Kismen 113 2,84 ,94 df=2
g Hayir 57 2,37 1,05 p<,001
i Sosyal Medyayi Siyasi Konularda Giivenilir Bulma
€ Durumu ANOVA
2 Evet 14 | 3,48 | 1,06 F=13,81
3 Kismen 117 3,25 1,09 df=2
s Hayir 164 | 2,63 | 1,03 p<,001
.g. Sosyal Medyadaki Konularin Siyasi Tutumlar
v Uzerinde Etkili Oldugunu Diisiinme Durumu ANOVA
Evet 107 3,25 1,16 F=11,03
Kismen 130 2,87 ,98 df=2
Hayir 57 2,44 | 1,04 p<,001
Sosyal Medyanin Siyasal Amaglar icgin Etkin Sekilde
Kullanilabilecegini Diisiinme Durumu ANOVA
Evet 125 | 2,64 | 1,12 F= 10,24
Kismen 113 2,47 ,89 df=2
1 Hayir 57 |19 | ,89 p<,001
‘_:° Sosyal Medyay! Siyasi Konularda Giivenilir Bulma
g Durumu ANOVA
> Evet 14 3,05 | ,97 F=6,52
= Kismen 117 | 2,60 | 1,02 df=2
g Hayir 164 | 2,26 | 1,00 p<,005
@ Sosyal Medyadaki Konularin Siyasi Tutumlar
@ Uzerinde Etkili Oldugunu Diisiinme Durumu ANOVA
Evet 107 2,69 1,12 F=5,99
Kismen 130 2,36 ,90 df=2
Hayir 57 2,15 | 1,02 p<,005
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3.4. Sosyal Medya Ortaminda Siyasal iceriklerin Paylasilma/Takip Edilme Durumu

Sosyal medya ortaminda hangi tiir siyasal iceriklerin ne diizeyde
paylasildigini/takip edildigini ortaya koymak iizere, Tablo 8’de bulunan verilerden
de goriilecegi gibi sdz konusu siyasal iceriklerin her birinin aritmetik ortalamalar1 ve
standart sapmalar1 alinmis, degerler biiyiikten kiigiige dogru siralanmustir. Elde edilen
verilerin yorumlanmasi islemine ge¢ilmeden Once, sosyal medya ortaminda
paylasilan/takip edilen siyasal igerikleri temsil eden 8 maddelik 6lgegin giivenilirlik

diizeyine bakilmis ve giivenilirligi (Cronbach’s a=,928) yiiksek bulunmustur.

Bu kapsamda sosyal medya ortaminda siyasal igeriklerin katilimcilar
tarafindan cok sik paylasilmadigi/takip edilmedigi gozlenmekle birlikte, bu icerikler
igerisinden en fazla siyasi mizahin (karikatiir, fikra vb.) (A.O.= 2,91), tarihteki siyasi
figtirlerin  (A.O.= 2,73) ve siyasi gindemin (A.O.= 2,68) paylasilirken/takip
edilirken, en az siyasi partilerin (A.O.= 2,12) ve siyasi liderlerin (A.O.= 2,13)
paylasilmakta/takip edilmekte oldugu anlasilmaktadir. Bunun yani sira, sosyal medya
ortaminda siyasal iceriklerin paylasilma/takip edilme durumunu ortaya koyma amaci
tasiyan maddelerin 1,26 ile 1,37 arasinda degisen standart sapmalara sahip oldugu

goriilmektedir.

Tablo 8: Sosyal Medya Ortaminda Siyasal iceriklerin Paylasilma/Takip Edilme

Durumu

Sosyal Medyada Paylasilan/Takip Edilen Siyasal igerikler N A.O. | S.D.
Siyasi Mizah (Karikatur, Fikra vb.) 291 | 2,91 | 1,37
Tarihteki Siyasi Figlrler 291 | 2,73 | 1,36
Siyasi Glindem 291 | 2,68 | 1,37
Yasal Duzenlemeler 291 | 2,55 | 1,34
Siyasi Klipler/Muzikler/Videolar 291 | 2,35 | 1,29
Siyasi Atismalar 291 | 2,32 | 1,27
Siyasi Liderler 291 | 2,13 | 1,26
Siyasi Partiler 291 | 2,12 | 1,27

3.5. Sosyal Medya Ortaminda Siyasal igerikli Paylasimlari Engelleyici Rol Oynayan

Etmenler

Sosyal medya ortaminda siyasal igerikli paylagimlarda bulunurken hangi

etmenlerin ne diizeyde engelleyici rol oynadiklarini tespit etmek maksadiyla, Tablo
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9’da da goriilecegi lizere bu etmenlerin her birinin aritmetik ortalamalar1 ve standart
sapmalar1 alinmis, biiylikten kiigiige dogru elde edilen degerler siralanmistir. Ortaya
konan verilere iliskin ¢ikarimlarda bulunma ve yorumlama islemine gegmeden once,
sosyal medya ortaminda siyasal igerikli paylasimlart engelleyici rol oynayan
etmenleri betimleyen 11 maddelik 6l¢egin giivenilirlik diizeyi test edilmis ve

giivenilirligi (Cronbach’s a=,888) yiiksek bulunmustur.

Elde edilen verilerden hareketle, sosyal medya ortaminda siyasal igerikli
paylasimlar1 engelleyici rol oynayan etmenlerin katilimcilar i¢in pek de engelleyici
bir isleve sahip olmadigi gozlenmekle birlikte, bu etmenler igerisinden en fazla
siyasetin yerinin sosyal medya ortami olmadiginin diisiiniilmesinin (A.O.= 2,44),
yasal yaptirnmlara maruz kalinmasinin (A.0.=2,38), asir1 siyasi biri olarak
algilanilmasinin (A.O.= 2,36), siyasi goriis olarak ifsa olunmasinin (A.O.= 2,34),
paylasimlarin ¢arpitilmasindan ¢ekinilmesinin (A.O.= 2,32) ve herkese esit mesafede
olunmak istenmesinin (A.0.=2,30) engelleyici rol tistlenirken, en az sosyal ¢evreden
diglanmaktan korkulmasinin (A.O.= 2,07), aile yapisina uygun olmadigmnin
diistiniilmesinin (A.O.= 2,08) ve farkli goriisteki arkadaslarin kirilmasinin (A.O.=
2,09) engelleyici bir islev gordiigii anlasilmaktadir. Bunun yan1 sira, sosyal medya
ortaminda siyasal igerikli paylasimlari engelleyici rol oynayan etmenleri ortaya
koyma amaci tastyan maddelerin 1,22 ile 1,40 arasinda degisen standart sapmalara
sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 8: Sosyal Medya Ortaminda Siyasal icerikli Paylasimlari Engelleyici Rol
Oynayan Etmenler

Sosyal Medyada Siyasal Paylasimi Engelleyen Etmenler N A.0. | S.D.
Siyasetin Yerinin Sosyal Medya Ortami Olmadigini Disinmem 289 | 2,44 | 1,36
Yasal Yaptirimlara Maruz Kalmak 289 | 2,38 | 1,38
Asiri Siyasi Biri Olarak Algilanmak 289 | 2,36 | 1,40
Siyasi Goriis Olarak ifsa Olmak 289 | 2,34 | 1,33
Paylagimlarimin Carpitiimasindan Cekinmem 289 | 2,32 | 1,29
Herkese Esit Mesafede Olmak istemem 289 | 2,30 | 1,28
Siyasal Konulara Paylagsmaya Deger Bulmamam 289 | 2,18 | 1,22
Siyasetin Cok da ilgimi Cekmemesi 289 | 2,16 | 1,26
Farkh Gorusteki Arkadaslar Kirmak 289 | 2,09 | 1,26
Aile Yapima Uygun Olmadigini Disiinmem 289 | 2,08 | 1,24
Sosyal Cevremden Dislanmaktan Korkmam 289 | 2,07 | 1,32
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Sonug ve Degerlendirme

Internetin saglamis oldugu olanaklarla dijital platformlara tasinan siyasal
yasam, sosyal medya ile yeni bir boyut kazanmstir. Onceleri siyasal partilerin ve
siyasal aktorlerin basat konumda oldugu asimetrik iligkilere dayanan yapi, sosyal
medya ile segcmen potansiyeline sahip bireylerin de dahil oldugu, edilgenlikten
cikarak soylem ve eylemlerle miidahalede bulundugu daha interaktif bir ortam haline
doniigmiistiir. Farkli 1ilgi, beklenti ve goriislere sahip bireylerin séz konusu
farkliliklari, sosyal medyay1 siyasal alandaki kullanimlarina da yansimis, farkli
amaglar dogrultusunda gerceklesmekte olan bir kullanim ¢esitliligini de beraberinde
getirmistir. Kisisel hassasiyetler dogrultusunda ortaya ¢ikan kullanim g¢esitliligi,
paylasilan siyasal igeriklere ve duyulan g¢ekincelere de sirayet ederek, bu ¢ercevede
de bir farklilasmay1 giindeme tagimistir. Bireyler tarafindan sosyal medyanin siyasal
amaglar i¢in kullanimini, paylasilan/takip edilen siyasal icerikleri ve engelleyici rol
oynayan etmenleri de kapsamu igerisine dahil ederek Cumhuriyet Universitesi
Ogrencileri 6rneginde ortaya koyma gayreti tasiyan bu ¢alismada asagidaki ampirik

bulgulara ulagilmistir.

Sosyal medyanin siyasal amaglar igin etkin sekilde kullanilabilecegi
diisiiniilmekte olup; siyasete ilgi diizeyindeki artisla beraber bu diisiincede bir artis
meydana gelmektedir. Sosyal medya ortaminda siyasi kimliklerin yansitildigina
inanilmakla birlikte, sosyal medya siyasi konularda pek de giivenilir gériilmemekte;
siyasete olan ilgi diizeyindeki artis ise sosyal medyay: siyasi konularda giivenilir
bulma durumuna artirict yonde bir etkide bulunmaktadir. Sosyal medyadaki
konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili oldugu kanaati taginmakta; bu g¢ercevede,
yine siyasete ilgi diizeyinde meydana gelen artisla baglantili olarak sosyal medyadaki
konularin siyasi tutumlar tizerinde etkili oldugunu diisiinme durumunda da bir artig

yasanmaktadir.

Sosyal medyanin siyasal kullanim amaglari, siyasal gelisim ve etkilesim,
siyasal duyurum, siyasal giindem takibi ve siyaset dig1 yararlanim olmak {izere dort
baslik altinda toplanmaktadir. Ag kusagmin siyasal anlamda sosyal medyayi

kullanim amaglar1 arasinda farkli diizeylerde de olsa bir etkilesim vardir. Sosyal
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medyanin siyasal kullanim amagclar1 katilimer profili ve sosyal medyanin siyasal

yoniine iligkin goriisler dogrultusunda anlamli farklilagsmalar gostermektedir.

Sosyal medyanin siyasal kullanim amaglarinin katilimci profili baglaminda
sergiledigi farklilasma incelendiginde; siyasete ilgi diizeyi ¢cok giiclii olanlar ve giicli
olanlar digerlerine; siyasi goriis olarak kendisini radikal sag kategorisine koyanlar,
merkez sol kategorisine koyanlar ve radikal sol kategorisine koyanlar kendisini
hic¢bir kategoriye koymayanlara ve siyasi goriisiinii belirtmek istemeyenlere; erkekler
kadinlara nazaran sosyal medyay1 siyasal gelisim ve etkilesim amaciyla daha fazla
kullanmaktadir. Siyasete ¢ok giiclii diizeyde ilgi duyanlar ve giiglii diizeyde ilgi
duyanlar digerlerine; siyasi goriis olarak kendisini sol kategoride degerlendirenler
siyasi goriistinii belirtmek istemeyenlere; erkekler kadinlara kiyasla sosyal medyadan
siyasal duyurum amaciyla daha fazla yararlanmaktadir. Siyasete ¢ok giiclii diizeyde
ilgisi bulunanlar ve giicli diizeyde ilgisi bulunanlar digerlerine; siyasi goriis
acisindan merkez sol kategorisinde yer alanlar, radikal sag kategorisinde yer alanlar
ve radikal sol kategorisinde yer alanlar siyasi goriislinii belirtmek istemeyenlere;
erkekler kadinlara oranla sosyal medyadan siyasal giindem takibi amaci
dogrultusunda daha fazla faydalanmaktadir. Siyasete ilgi diizeyleri ¢ok giiclii olanlar
ve giiclii olanlar digerlerine; siyasi goriis olarak radikal sag kategoride bulunanlar ve
radikal sol kategoride bulunanlar siyasi goriigiinii belirtmek istemeyenlere; erkekler
kadinlara gore sosyal medyayla siyaset dist yararlanim amaciyla daha fazla iliski

icerisine girmektedir.

Sosyal medyanin siyasal kullanom amaglarinin sosyal medyanin siyasal
yoniine iligkin goriisler agisindan sergiledigi farklilasma degerlendirildiginde; sosyal
medyanin siyasal amagclar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegini diigiinenler ve kismen
bu goriise sahip olanlar bu goriise karsi ¢ikanlara; sosyal medyay1 siyasi konularda
giivenilir bulanlar ve kismen giivenilir bulanlar giivenilir bulmayanlara; sosyal
medyadaki konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili oldugunu diisiinenler kismen bu
goriise katilanlara ve bu goriise katilmayanlara kiyasla sosyal medyay1 siyasal
gelisim ve etkilesim amaciyla daha fazla kullanmaktadir. Sosyal medyanin siyasal
amaclar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegi kanaatini tasiyanlar, kismen bu kanaate

sahip olanlara ve bu kanaati tagimayanlara; sosyal medyayr siyasi konularda
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giivenilir kabul edenler ve kismen giivenilir kabul edenler giivenilir kabul
etmeyenlere; sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar tizerinde etkili olduguna
inananlar kismen inananlara ve inanmayanlara oranla sosyal medyadan siyasal
duyurum amaciyla daha fazla yararlanmaktadir. Sosyal medyanin siyasal amaglar
icin etkin sekilde kullanilabilecegi fikrine sahip olanlar kismen bu fikre sahip
olanlara ve bu fikre sahip olmayanlara; sosyal medyay: siyasi konularda giivenilir
gorenler ve kismen giivenilir gorenler giivenilir gormeyenlere; sosyal medyadaki
konularin siyasi tutumlar {lizerinde etkili oldugu goriisiinde olanlar kismen bu goriiste
olanlara ve bu goriisii paylasmayanlara kiyasla sosyal medyadan siyasal giindem
takibi amaci dogrultusunda daha fazla faydalanmaktadir. Sosyal medyanin siyasal
amaglar i¢in etkin sekilde kullanilabilecegi diisiincesinde olanlar ve kismen bu
diisiinceyi paylasanlar bu diisiincede olmayanlara; sosyal medyanin siyasi konularda
giivenilir olduguna inananlar ve kismen bu inanci tastyanlar bu inanci tasimayanlara;
sosyal medyadaki konularin siyasi tutumlar iizerinde etkili oldugu fikrine sahip
olanlar kismen bu fikre sahip olanlara ve bu fikre sahip olmayanlara nazaran sosyal

medyayla siyaset dis1 yararlanim amaciyla daha fazla iliski i¢erisine girmektedir.

Sosyal medya ortaminda siyasal icerikler ¢ok sik paylasilmamakta/takip
edilmemektedir. S6z konusu icerikler igerisinden en fazla paylasilanlar/takip
edilenler, siyasi mizah (karikatiir, fikra vb.), tarihteki siyasi figiirler ve siyasi giindem
iken; en az paylasilanlar/takip edilenler, siyasi partiler ve siyasi liderlerdir. Sosyal
medya ortaminda siyasal icerikli paylagimlar1 engelleyici rol oynayan etmenler pek
de engelleyici bir isleve sahip olmamakla birlikte, bu etmenler igerisinden en fazla
siyasetin yerinin sosyal medya ortami olmadigmin diigiiniilmesi, yasal yaptirimlara
maruz kalinmasi, asir1 siyasi biri olarak algilanilmasi, siyasi goriis olarak ifsa
olunmasi, paylasimlarin ¢arpitilmasindan ¢ekinilmesi ve herkese esit mesafede
olunmak istenmesi engelleyici rol Tlstlenmekte; en az ise sosyal ¢evreden
dislanmaktan korkulmasi, aile yapisina uygun olmadiginin diislintilmesi ve farklh

goriisteki arkadaglarin kirilmasi engelleyici bir iglev gérmektedir.

Arastirma bulgular1 dogrultusunda, sosyal medyanin ag kusaginin siyasal
tutumlar1 {izerinde etki potansiyeli oldugu ve siyasal amagclar i¢in etkin sekilde

kullanilabilecegi ancak arzu edilen sonuglarin elde edilebilmesi i¢in giiven
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probleminin ¢oziime kavusturulmasi gerektigi hatirdan c¢ikarilmamali, atilacak
adimlarda segmen profilinin temel belirleyici konumda bulundugu bilinciyle hareket
edilerek siyasal igeriklere yaklagim sergilenmeli, duyulan ¢ekincelerde yasanabilecek

farklilagmalar ve bunlarin olas1 yansimalar1 dikkate alinmalidar.
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