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RETORIK iKNA BILESENLERIN SiYASi LIDERLERCE KULLANIMI: iKTIDAR VE ANA
MUHALEFET LIDERLERININ TBMM GRUP KONUSMALARI UZERINE BiR ANALIZ

Murat BASARIR®

0z
Ikna, siyasal iletisimin ilgilendigi temel konulardan birisidir. Siiphesiz ki retorik prensipler
cergevesinde siyasi parti liderleri tarafindan icra edilen konugmalar ikna edici ifadeleri barindirmaktadir. Bu

caligma, retorik ikna bilesenlerinin iktidar ve ana muhalefet partisi liderlerince kullanilma yogunluklarina yonelik

donemsel bir kesit sunmayi amaglamistir.

Bu amag¢ dogrultusunda iktidar ve ana muhalefet partisi liderlerinin 14, 21 ve 28 Haziran 2016
tarihlerinde TBMM grubunda gergeklestirdikleri konusmalar igerik analizine, analiz neticesinde elde edilen
veriler ise Ki-kare testine tabi tutulmustur. Aragtirmada, liderlerin grup konusmalarinda ele aldiklar1 temalarda ve
temalarda kullandiklar1 ikna bilesenlerinin yogunluklarinda farkliliklar tespit edilmistir. Diger yandan ozellikle
liderlerin konugmalarinda degindigi ortak temalara bakildiginda ise kullandiklari ikna bilesenleri arasinda anlamli
iliskiler bulunmustur. Buna gore ele alinan ortak temalarda, ethos (kaynagmn giivenilirligi) ve pathos (duygusal
cekicilikler) ikna bilesenlerinin iktidar partisi liderince, logos (rasyonel ¢ekicilikler) ikna bilesenin ise ana
muhalefet partisi liderince daha yogun kullanildigi tespit edilmistir. Caligma, iktidar partisi liderligindeki
degisimle ortaya c¢ikan yeni siyasal iklimde gergeklestirilmesi ve ilgili liderlerin retorik performanslarina

odaklanan ilk caligmalardan olmasi miinasebetiyle benzerlerinden ayrilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, ikna, retorik, siyasi lider, TBMM grup konusmalari

USE OF RHETORICAL PERSUASION COMPONENTS BY POLITICAL LEADERS: AN
ANALYSIS ON THE GROUP SPEECHES PERFORMED BY THE RULING AND THE MAIN
OPPOSITION LEADERS IN TGNA

ABSTRACT

Persuasion is one of the main topics which political communication is interested in. Doubtlessly, the
speeches which are performed by political party leaders based on the rhetorical principles are composed of
persuasive expressions. This study aims to present a periodical segment in terms of the intensity of the use of the

rhetorical persuasion components by the ruling and main opposition party leaders.

Accordingly, the speeches which were performed by the ruling and the main opposition party leaders on
June 14, 21, and 28 in TGNA were subjected to content analysis and the results of this analysis were tested with
Ki-square tests. In the study, it is identified that there are differences between the themes the leaders made use of
in their speeches and between the intensities of the persuasion components they used in these themes. On the
other hand, when the common themes the leaders used in their speeches are given a special attention, it is
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observed that there are meaningful relations among the persuasion components they used. As a result, it is found
out that the ruling party leader made use of ethos (source reliability) and pathos (emotional attractions) and the
main opposition leader made use of logos (rational attractions) more intensely. This study differs from the similar
studies in respect that it is conducted in the new political climate which emerged after the change in the ruling
party leadership and it is one of the first studies which focus on the rhetorical performances of the aforementioned

leaders.

Keywords: Political communication, persuasion, rhetoric, political leader, TGNA group speeches

Giris

Uzunca bir siiredir siyasetin iletisime bagimliligi, siyaset bilimcilerce kabul
edilmektedir. Ayrica iletisimin farkli tiplerinin ve seviyelerinin varhigmna dikkat
cekilerek iletisim sistemiyle siyasal sistemin birbirine paralellik gosterdigi ileri
stirilmektedir (Roskin vd., 2013: 186). Bu baglamda, iletisimsel ya da siyasal olanin
odaginin gii¢ oldugu ve giindelik pratikler s6z konusu edildiginde her ikisinin de
esasinda gili¢ uygulamasi gibi degerlendirilebilecegi iddia edilmektedir (Erdogan,
1997: 120). Baskalarina istedigini yaptirabilme giicii bi¢iminde tarifi yapilan
“iktidar’in siyasetin ana konusunu meydana getirdigi ve yine “iktidar” yerine
etkileme, kontrol etme, hakim olma ve yonetme kelimelerinin de duruma gore tercih
edilebildigi vurgulanmaktadir (Tiirkone, 2014: 27, 49). Ilimli ugtaki “etki” den, diger
ugtaki “zorlamaya” kadar uzanan bir yelpazenin tasavvurunu gerekli kilan “ikna”
(Jamieson, 1996: 4) siyasi iktidarin elde edilmesini ve siirdiiriilmesini saglamada
etkin bir rol istlenmektedir. Yine ikna, tiim siyasal iletisim aktivitelerinin mesaj

tasarim asamasinda her daim hesaba katilmaktadir.

Demokrasinin gelismesi, se¢imlerin on plana ¢ikmasi, mesruiyetin deger
kazanmasi1 vb. gelismeler siyasal iletisim silirecinde iknanin Onemini daha da
artirmistir. Artik siyasal iletisim, bireylerin destek ve giivenlerini kazanmak amaciyla
yapilan halkla iligkiler, reklam, propaganda gibi ikna gerceklestirmeye yonelik
yontemlerin kullanilmasi bigiminde goriilmektedir (Damlapinar ve Balci, 2014: 33).
Bu durum, siyasal iletisim siirecinde, mesajlarin daha profesyonelce hazirlanmasini
beraberinde getirmektedir. Propaganda, halkla iliskiler ve reklam gibi disiplinlerden
elde edilen bilgiler yogrularak, se¢menlerin karsisina, teknik altyapist muazzam

tasarlanmig mesajlarla ¢ikilarak se¢menler ikna edilmeye c¢alisilmaktadir. Ancak,
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mesaj Uretimindeki tim bu profesyonellesmeye, mesajlarin farkli medyalarla
sunulma imkaninin artmasina ragmen, her zaman siyasetin politik konugmalar
tizerinden yuritiildiigiinii de akildan ¢ikarmamak gerekmektedir. Retorik gegmisten
bugiinlere gelinceye kadar varligin1 sapasaglam bir bigimde korumay: basarmistir
(Basarir, 2015: 3).

Her tiirlii iletisimin asli karakteri olarak karsimiza ¢ikan retorik (Uzun, 2015:
34), Fidan’in belirttigi gibi (2000: 46), kampanyalarda se¢menlerin bagliligini ve
siyasi temsillerin sunumlarmin mesruiyetini saglamak i¢in kullanilmaktadir.
Giliniimiizde bazi kamuoyu yoklamalari neticesinde segmenlerin parti tercihlerinde
birinci derecede 6nemli etken konumunda bulunan liderler de (Dogan ve Goker,
2013: 29) retorik bilesenler ¢er¢evesinde muhtelif (agilislar, davetler, agiklamalar,
mitingler vb) konusmalar gergeklestirmektedirler. Siyasi liderlerin farkli gayelerle
yaptiklart konusmalarinin igerisinden periyodiklik gosterenlerinden birisi de sali
giinleri TBMM’de gruplarinin karsisinda gerceklestirdikleri konusmalardir ve
giindem olusturma ile kamuoyuna yansitilma agisindan iilkemizde dikkat ¢eken bir

siyasal iletisim uygulamasidir.

Glincel siyasi konusmalar ve tartigmalar, liderlerin yeteneklerinin
algilanmasinda ve degerlendirilmesinde segmenleri gelistirebilmektedir (Catellani
vd., 2013: 77). Segmenlerin karar alma siirecinde, durum tespitinde ve alternatiflerin
secilmesinde etkili olabilmektedir. Konusmalarin se¢menlerin karar alma
stireclerindeki bahsedilen etkisinden dolayr bu ¢alisma, iktidar ve ana muhalefet
partisi liderlerinin parti gruplarina periyodik sekilde gerceklestirdikleri hitaplarini
arastirma materyali olarak se¢mekte ve se¢ilen konusmalari retorik ikna bilesenleri
boyutundan igerik analizine tabi tutmaktadir. Boylece iktidar ve ana muhalefet
liderlerinin aynmi giin ve benzer o6zellikler barindiran toplantilarda sdylemlerinden
hareketle retorik igerisindeki ikna bilesenlerini kullanma yogunluklarina iliskin

donemsel bir kesit sunmay1 amaglamaktadir. Bu maksatla ¢alisma;

i. Iktidar ve ana muhalefet liderlerinin konusmalarinda ele aldiklar1 konulara
bagli bir sekilde ikna bilesenleri degismekte midir?
ii. iktidar ve muhalefette bulunmaya bagl olarak konusmalarda ikna

bilesenleri agisindan bir farklilik gézlenmekte midir?

e-gifder, Cilt/Nolume:4, Say/Number:2  €ylil/September 2016 egifder.gumushane.edu.tr



706

Retorik ikna bilesenlerin siyasi liderlerce kullanimi: iktidar ve...

iii. Iktidar ve ana muhalefet liderlerinin ele aldiklar1 ortak temalar acisindan
ikna bilesenlerinde bir yogunluk farki bulunmakta midir?
iv. Liderlerin konusmalarindaki islup farklarina bagli olarak ikna bilesenleri

bicimlenmekte midir? Arastirma sorulari tizerinden gerceklestirilmistir.
1. iletisim, ikna ve Siyaset

Insan ve toplum yasaminin sistemli yapilara doniistiiriilmesinin énemli bir
aract konumundaki iletigimin sistematik yapist icerisinde insanlar, birbiriyle
anlasabilme, baglant1 kurabilme, yasama iliskin gelismeleri diizenli kayitlara
dontistiirebilme ve yapip ettiklerini kusaktan kusaga aktarabilme imkéanini elde
etmislerdir. Boylece ortaklik kiiltiiriinii gelistiren iletisim, toplumsal bir biitiin
olmanin temel onciili sayilmistir (Glingdr, 2011: 36-37). Bu onciilligiin izdiisimii
davranigla iletisimi es deger goren Watzlawick ve arkadaslarinin “iletisimsizlik
miimkiin degildir” temel varsayiminda da (Gokge, 1993: 29) bulunabilir. Bu 6nciil
ve varsayimdan hareketle ise insanlarin devamli surette iletisim siirecine bir takim

amaglarii gerceklestirmek i¢in dahil olduklar1 s6ylenebilir.

Bilgi aligverisi, yardim talebi, emir vermek, s6z vermek, eglence saglamak,
kendi fikirlerini anlatmak, vb bahsi gecen amaglardan sadece bazilaridir. Tim bu
amag yelpazesinin genisligine ragmen esasinda en basit bir diyalogun bile ikna etme
ile baglantisindan rahatlikla bahsedilebilir. Nitekim Yavasgel (2004: 1), iletisimin
Oziinde bilgi iletmenin de o&tesinde ikna etme ve etkilemenin bulundugunu
aktarmakta; Jamieson ise (1996: 5) niyet tarafi ¢ikartildiginda ikna kuraminin
iletisim kuram1 ile ortak bir zemini paylastiklarinin goézlemlendigine dikkat
cekmektedir. Anik ise (2000: 35) bilingli girisim, davramig degisikligi ya da
motivasyon veya manipiilasyon ortaya ¢ikartabilmenin aracinin iletisimden gectigini
vurgulamaktadir. Yine bundan dolay1 ikna konusunun, biyiik 6l¢iide iletisimin
inceleme alani olarak ortaya ¢iktiginin altim ¢izmekte ve iknayla alakali tiim
tammlarm ortak paydasinm iletisim oldugunu belirtmektedir. Oyleyse iletisimle
dogrudan rabita igerisindeki ikna “davranislarin, niyetlerin, duygularin, kanaatlerin
degistirilmesi ya da degistirilmemesine yonelik iletisim unsurlarindan yararlanilan
psikolojik bir silire¢”i tanimlamakta ayrica biinyesinde bilingli niyet, davranis

degistirme ve mesaj nakli seklinde iic boyutu barindirmaktadir (Ozkan, 2004: 156-
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157). iletisim olgusunun pek cogunda insanlar birisini, davranislarini degistirmesi ya
da davranis bi¢cimini degistirmesi i¢in, ikna etmeyi amaglamaktadir. (Yiiksel, 1994:
3). Unutulmamalidir ki, ikna c¢abalar1 ne kadar farkli goriiniim kazanirsa kazansin,

0ziinde bir iletisimsel eylem barindirmak zorundadir.

Ote yandan Jamieson’un vurguladigi gibi (1996: 206), ikna her ne kadar
dogrudan bireyin kendisi ile baglantiliysa da, bireyin diger insanlarla olan
varolusuyla da ilgilidir. Bundan dolay1 ikna siireci bireysel-toplumsal temelleri olan
bir yapi igerisinde degerlendirilmekte, hatta ikna toplumsal denetim ve karsilikli
uyumun saglanmasi, kargasanin énlenmesi i¢in gerekli bir unsur telakki edilmektedir
(Anik, 2000: 34). Oyle ki siyaset sahasinda da yonetmek icin ikna etmenin
zorunlulugu ortaya ¢ikmakta yeteri kadar gii¢ sahibi olunsa da, insanlar itaate mecbur
olsa da ikna ederek yonetmenin en etkili ve siirekli ¢oziim oldugu ifade edilmektedir
(Turkone, 2014: 220). Kalender de (2005: 122), se¢menlerin ikna edilmesinde asil
hedefin harekete gegirme oldugunu belirtmekte ve bunun da oy verdirme ve aday ile

parti lehine ¢alisma yaptirmak manasina geldigini ileri siirmektedir.

Degisen toplumsal ve siyasal kosullarla iligkili olarak ‘ikna’ vasitasi ile
‘riza’nin  yeniden Tretilmesi c¢abalari, tarih boyunca toplumsal, ekonomik ve
teknolojik gelismelere bagli olarak gesitli gortinlimler kazanarak devam etmektedir
(Tascioglu, 2007: 25). Demokratik toplumsal yapilarda da siyasal ikna, siyasal
iletisimin baslica unsurlarindan biri bi¢iminde karsimiza ¢ikmakta ve siyasal iletisim
faaliyetlerinin temeli olarak, belirli bir kitleyi, zor kullanmaksizin manipiile etmek,
oy verme davranislart lizerinde etki saglamak amaciyla yiriitilen bir siireci
aciklamaktadir (Barut ve Altundag, 2005: 80). Bu siireg, siyasal alanla iliskili biitiin
degiskenlerin iletisim siireciyle girdigi bir etkilesim olarak goriilmeli (Damlapinar ve
Balci, 2014: 37) ve yalmizca se¢im kampanyast donemiyle smirh
degerlendirilmemelidir (Balc1, 2003: 158). Siyasetin yiiriitiildiigii tiim zamanlarda ve
her tiirli iletisim uygulamalarinda siyasi aktorlerce, en basta siyasi liderler

tarafindan, g6z ardi edilmeksizin dogru ilke ve teknikler kullanilarak isletilmelidir.

Aslinda siyaset, kendine mahsus bir dil ile insanlarin kanaatlerini etkilemek,
kanaati tesis edilmemis olanlar1 kanaat sahibi kilmak ve nihayetinde onlari taraftarlar

safina almak gayesini giider. Siyasete bu yoniiyle yaklasildiginda, kavramin sorun
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¢ozme sanati olma karakterinden ziyade, yonlendirme yoniine agirlik kazandirildigi
ifade edilebilir. Bu da siyaset sanatinda kitleleri ikna etme becerisinin 6nemini
aciklamaktadir (Akyiiz, 2009: 95). Ozkan da (2004: 18), benzer acilardan hareketle
siyaset kurumunun iletisim olgusunu bir ara¢ olarak gordiigiini ve amagclarini
gerceklestirmek i¢in iletisimsel eylemlerden faydalandigini belirtmekte ve siyasetin

kendini ifade edebilme yolunun iletisim faaliyetlerinden gegtigini sdylemektedir.

Giliniimlizde se¢cim kampanyalarinda iktidara talip olanlarin yonetilecek
olanlara gotiirecekleri hizmetleri goriiniir kilinmasina duyduklar1 gereksinim,
hizmetlerin nasil sunulacagi, herkesce nasil anlasilabilecegi, herkesin begeni, arzu ve
isteklerinin nasil karsilayacag lizerine yogunlagmalarini dogurmustur. Bu yogunluk
da reklam ve halkla iligkiler sektoriiniin herkese seslenebilir olma yolunda edindigi
tecriibelerin, politik alana kaydirilmasiyla sonuglanmistir (Kéker, 2007: 23). Ikna
calismalarina hangi agidan yaklasilirsa yaklasilsin, mizah ¢ekiciligi, cinsel ¢ekicilik,
mesaj tekrari, korku gekiciligi ve kapiyr aralama gibi degismeyen bazi teknikler
kullanilmaktadir (Kalender, 2005: 126).

Reklam ve halkla iligkiler uygulama alanlarindaki teknikler se¢im
kampanyalarinin hazirlanilmasinda ve uygulanmasinda siklikla kullanilmasina karsin
politikacilarin konusmalar1 her daim temel iletisim yontemi olarak siyasal iletisimde
varh@mi strdiirmistiir. Koker de (2007: 81, 84) Aristoteles’in politika yapma
tarzinin dolayimsiz aract konusma halini politikanin kendisi, diyalektigin esdesi
seklinde tamimladigindan hareketle iletisimsel olan ile politik olanin birligine
gonderme yaptigim1 ifade etmektedir. Hatta politik iletisimin tiimiiyle politik
konugmalardan ibaret oldugu yoniinde bir egilimin varligina dikkat ¢eker. Hiilasa bir
iletisim teknigi olan politik konusma siyasal iletisimin ilgilendigi temel konularindan
birisidir ve politik konusmalar1 kavrayabilmek i¢in retorik sanatinin Ggretilerine

bakilmasi gerekir.
2. Bir Siyasal ikna Enstriimani Olarak Retorik

Diinyanin en eski disiplinlerinden biri olma sifatiyla retorik, karsidaki kisiyi
kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda ikna etmek ugruna giizel konusma ¢abasidir ve ikna

sanati olarak retorigin dogus donemlerindeki amaci, toplumsal yagamda rol {istlenen
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konusma sekillerini, muhatabini etkileyecek sekilde, dnceden planlayarak etkili bir
sunuma dontistiirmektir (Tepebasili, 2016: 16). Nitekim Aristo da retorigi “belli bir
durumda elde var olan inandirma yollarin1 kullanma yetisi” seklinde tanimlamakita;
torensel, adli ve politik olmak iizere ii¢ tiirii bulundugunu séylemektedir (2008: 37,

43).

Calismamiz agisindan ilgilenilen tiir ise politik retoriktir. Politik retorik, hatip
tarafindan bir eylem yolunun uygunlugunun ya da zararli oldugunun tanitilmasinin
amag edinildigi bir tiir olarak degerlendirilmektedir (Aristotales, 2008: 44). Politik
retorik, dinleyicilere bir sey yapmaya ya da yapmamaya doniik Onerilerin mevcut
oldugu bir yapiya sahiptir ve davranissal bir eylem siirecini destekler bir niteliktedir
(Polat, 2008: 87). Bu retorik tiiriin boliimlerini, cesaretlendirme ve umut kirma
meydana getirmekte, zaman boyutunda gelecege isaret edilmekte, sonuglarinda ise
uygunluk ve uygunsuzluk tizerinde durulmaktadir (Aristotales, 2008: 20).
Tepebasili'nin (2016: 40) konusmalarin tiirli, muhatabi, islevi, zaman: ve amaci
baglaminda yaptig1 tabloya bakildiginda politik konusma; meclis ve mitinglerde
muhatabin1  halk olarak alan, fayda ve zarari amag¢ edinen, gelecek zaman
perspektifinde tavsiye islevi goren bir yapi sunmaktadir. Bu yapi igerisinde biitiin
insanlarin tizerinde diisiindiigii, politik soylevcilerin lizerinde konugmalar yaptig1 ana
konular besli bir tasnif altinda agiklanmaktadir (Aristotales, 2008: 44). Bu
tasniflenmis konusma alanlarmin ilki “yollar ve araglar”dir. ikinci konusma alani
savas ve baris” a iliskindir. Uciinciisii ise “ulusal savunma” iizerine konumlandirilir.
Dordiinci konu bashig “dis alim ve dis satim” iken nihayetinde besincisi ise
“yasalar” tizerinedir.  Gilinimiizde dahi bu konu bashklar1 altinda
degerlendirilebilecek mesajlar siyasal iletisim siirecinde liderlerce se¢menlere

sunulmaktadir.

Siyasal lider, siyasal toplulugun basinda bulunarak, s6z konusu toplulugu
amaglar1 yoniinde kanalize eden, liyelerin bireysel amaglariyla topluluk amaclarim
koordineli hale getiren ve tliyelerde miisterek bir biling olusturarak siyasal toplulugu
yiikseltme gayreti igerisindeki kisiler (Arklan, 2006: 48) olmalar1 nedeniyle mesaj
tasarimina Ozel gayret gostermelidirler. Lider sundugu mesajlarin hedef Kkitleler

tarafindan hedeflendigi sekilde algilanmasi i¢in dogru propagandanin kalbindeki ii¢
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temel unsur olarak nitelenen mit, sembolizm ve retorikten (Lilleker, 2013: 224)
elbette faydalanmalidir. Ciinkii siyasal iletisim siirecinde retorik iletisim: a)
toplumsal bir ideoloji dahilinde iktidarin dagilimimmi dogrulayarak onu mesru
kilmakta, b) toplumu ortak hedefler temelinde yonlendirmekte, c) ortak hedefleri
tanimlayarak c¢atismalar1 sonlandirmakta ve d) aktivasyon ve organizasyonlar
vasitasiyla hareketlilik saglamaktadir” (Lilleker, 2013: 250). Zaten lider de retorik
iletisimin bu niteliklerine duyarsiz kalamamakta 6yle ki, Roma siyasal diisiincesine
gore politikaciya yonetme giiclinii veren onemli bir etken pozisyonundaki politik
konusma “ideal devlet adaminin” ya da seckin azinliktan olanin kazanmakla
yiikiimli oldugu bir yetenek olarak goriilmektedir (Polat, 2008: 115). Siyasi liderler
bu yeteneklerini gelistirirken retorik sanatinin tarihten bugiine kadar getirdigi

birikimden faydalanmaktadirlar.

Nitekim didaktik ihtiyaglardan ve konusmacinin kendisini daha iyi ifade
edebilmesi i¢in getirilen suni bir ayrim hiiviyetindeki konusma iiretim basamaklari
(partes artis) olan, a) Bulus (inventio / heuresis), b) Diizenleme (disposito / taxis), c)
Dillendirme (elocutio / lexis), d) Ezberleme (memoria/ mneme) ve €) Sunum, beden
dili (actio veya pronuntiatio / hypokrisis) (Tepebasili, 2016: 26) gibi ikna bilesenleri

tizerinden konusmalarda dikkat edilecek hususlar sunulmaktadir.
3. Retorik iletisimde ikna Bilesenleri

Yilmaz (2007: 188), Larson’a atifla iknanin simge/gosterge kullanimi
neticesinde bir kaynak bir alict arasindaki 6zdeslesme durumunun birlikte tesekkiil
ettirilmesiyle olusacagini belirtmekte ve yalnizca kaynak ve alict arasinda igbirligi
meydana geldiginde viicuda gelecegini aktarmaktadir. Boylece ikna, ikna eden ile
edilen arasinda ortak bir zeminin varligi s6z konusu oldugunda daha da etkin
olabilmektedir. Bahsedildigi iizere iknanin ger¢eklesmesi isbirligine ve ortak zeminin
tesekkiil ettirilmesine bagli oldugundan dolayi politik konusmalarda siyasi liderler bu

iki durumu konusmalarinda yansitmalidirlar.

Siyasi liderler zikredilen bu yansimayi Aristo’ya (2008: 38) gore, sOylenen
sozlerde bulunan ii¢ inandirma tarzina bagh kalarak gerceklestirebilirler. Bahsedilen

inandirma tarzlarindan ilki konusmacinin kisisel karakterine bagli olan ethos, ikincisi
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dinleyiciyi belirli bir ruh haline sokmaya bagli olan pathos ve fgiinciisii ise
sozcuklerin sagladigl tanitlara bagl olan logostur. Zikredilen bu ii¢ bilesen politik
konusmalar igerisinde agik veya Ortiik bir yapiyla sunulmaktadir. Siyasi liderler de
topluluklar karsisinda icra ettikleri konusmalarda bir takim dilsel araglarla ikna
bilesenlerini kullanmaktadirlar. Oyle ki liderlerin konusmalarinda bir seyin nasil

sOylendigi ne sdylendiginden daha 6nemli bir hale gelebilmektedir.
a- Ethos (Kaynagin Giivenilirligi) :

Aristo (2008: 38), bazi yazarlarca konusmacinin gosterdigi kisisel iyiligin
onun inandirma giiciine bir sey katmadig1 diisiincesinin yanlighgini dile getirmekte
bilakis konusmacinin karakterinin sahip olacagi en etkili inandirma yolu oldugunu
sOylemektedir. Bundan dolay1 retorik bir konusmada, konusmaci evvela ethosu
sunmalidir. Ancak dinleyiciler agisindan bakildiginda ise, konusmacinin olusturdugu
ethos muhakkak sorgulanmasi gereken bir unsur bi¢iminde karsimiza c¢ikar (Ulas,
2002: 501). Nitekim ethos 6zel bir yetkinlikten daha ziyade kisiye baghdir,
konusanin kendisi ile ilgili olarak verdigi ve kendisini dinlemeye ve izlemeye hazir
dinleyicinin 6rnek aldigi imgesine baglilik gostermektedir. Bundan 6tiirii, erdemler,
dogru ve iyi tavirlar, giiven duyma, giiven verme konusmayi1 gerceklestirene bir
otorite kazandirir (Meyer, 2009: 26). Bu otorite konusan ile dinleyen arasindaki
etkilesimin bir yorumuyla hayat bulur ve alicilar nezdinde konusmaciya yonelik
yaratici bir izlenim icermektedir (Krostenko, 2004: 39). Bundan dolay: siyasi liderler
yonetilenler nezdinde giliven verici bir karakter tasidiklarima yonelik ¢ikarim

yapmalarina olanak saglayan sdylemler gelistirirler.

Kisaca ethos karmasik bigimde yapilanmis konusmada bir diizey, bir alan
yani bir boyuttur ve genel olarak dinleyicinin 6zdeslestigi biri gibidir (Meyer, 20009:
26). Bundan dolay1 ethosa iligskin konugmay1 gergeklestirenin konusmasiyla uyumu
ve kisisel karakteri seklinde bir bakis yaygmlik kazanmistir (Cadirc1, 2010: 92). Bu
minvalde konuya yaklasildiginda liderlerin konusmalarinda kendisinin, partisinin,
ideolojisinin  karakterini  yansitan ifadeler, kendisinin veya partisinin
gerceklestirdikleri basarilardan bahsetmesi, konustugu konu iizerinde tecriibe sahibi

oldugunu belirtmesi, konusmanin gergeklestigi yere ve zamana uygun kelime
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secimleri, dirist tavir takindigini vurgulama vb. uygulamalar ethos bileseni

tizerinden ikna etme ¢abasinin birer tirintidiir.
b- Pathos (Duygusal Cekicilikler) :

Pathos duygusal gekiciliklerin adidir ve dinleyicinin psikolojik ve duygusal
yanlarina bagl olarak durumlari anlamlandirmasinin tizerinde durur. Aristo (2008:
38), mutlu ve dostluk duygulariyla dolu oldugumuz zamanlardaki yargilarimizin,
sikintt i¢cinde ve diigmanlik duygulariyla dolu oldugumuz zamanlardakilerle
farkliligindan yola ¢ikarak, bir konusmada coskular harekete gecirilmisse

inandirmanin dinleyicilerden de gelebilecegini bildirmektedir.

Pathos; dinleyiciyi belli bir ruh haline sokmadir ve ethostan farkli olarak
apriori (6nsel) ve duragan degildir (Cadirci, 2010: 92). Konusmanin igerisinde sekil
degistirebilen bir 6gedir. Anlagilacagi tlizere, Pathos’un hosa giden istek ve tutkular
kapsayict bir yonli mevcuttur ve gilinlimiizde psikolojik durumlar catis1 altinda
incelenen unsurlar pathos bileseninin igerisinde degerlendirilmektedir (Yiiksel, 2005:
22). Lauer (2004: 156) pathos sanatli konusmalarda konusmacinin seyircilerin
tutumlarini, inanglarin1 ve deneyimlerini anlamasi gerektigini kaydetmektedir. Politik
konusmalar agisindan patos degerlendirildiginde liderlerin konusma esnasinda
dinleyicileri belirli bir ruh haline kazandirmaya yonelik sarf ettikleri ifadeler bu
kapsamda degerlendirilebilir. Konusma sirasinda kinlerin ortaya konulmasi, dtke
barindiran nitelemeler, hamaset uyandiracak tabirler ya da nese doguracak sdylemler,
beraberlik vurgulayan ifadeler, destekgilerin ¢oklugunu dile getiren betimlemeler vb
uygulamalar pathos bileseni icerisinde degerlendirilebilir. Yiiksel (2005: 22), ayni
zamanda ethos olgusuyla da uygunluk gostermekle birlikte pathos boyutu gerisinde
degerlendirilebilecek faziletli icerik olusturan oOgeleri adalet, sagduyu, comertlik,

cesaret, Olciilii olmak hosgorii, nezaket ve akillik/bilgelik seklinde siralamaktadir.
c- Logos (Rasyonel Cekicilikler) :

Retorik agidan logos, iknada yer alan insanlarin, mantiki yeterlilikleri ile olay
ve olgulara mantikli bakislari ile iliskili degerlendirilmektedir (Yiiksel, 2005: 22). Bu
iligki neticesi ile gerceklesecek bir iknada, inanmanin konugmanin bizzat kendisi ile

gerceklesecegi soylenmektedir (Aristotales, 2008: 38). Bu yonii ile ne kaynaga
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yonelik gondermeler ne de duyguya yonelik gondermelere dikkat ¢ekilmez. Mesajin
kendi igerisinde iirettigi kanitlar konusmada viicut bulan sorulara kaynaklik
etmektedir. ikna siirecinde ethosta kaynak, pathosta dinleyici on plana ¢ikarken

logosta dikkatler daha ¢ok mesajin yapisina yonelmektedir.

Meyer (2009: 31), logosun sorulari ve cevaplart farkliliklar1 gostererek
aciklayabilmesi gerektigini sdyler. Boylelikle, ikna edici iletisim eyleminde bulunan
kisi, aslinda biiyilkk oranda, dinleyicinin bilgi siirecini en mantiksal yolla
degerlendirip, karar verme yetenegine giivenecektir (Yiiksel, 2005: 22). Akla uygun

aldig1 kararlar ile dinleyicinin belleginde tesir meydana getirilmesi amaglanmaktadir.

Netice itibari ile konusmacinin, konusma esnasinda diisiincelerini
destekleyecek giiclii materyallere ihtiya¢ hissetmesi kaginilmaz bir gergekliktir. Bu
thtiyacini karsilayabilmek i¢in ise konugmacinin karsisina; kanitlardan, mukayeseli
anlatimlardan, orneklerden faydalanabilecegi bir yontem c¢ikacaktir. Lauer (2004:
155) de, logosun kiyaslama yapmay1 ve 6rneklerle anlatimi igerdigini belirtmektedir.
Siyasi liderlerin gergeklestirdigi konusmalarda, yer verdikleri rakamsal ifadeler,
karsilagtirmali anlatimlar, 6rnek gostererek icraatlarin aktarilmasi, gerekce sunan
baglaglarla yapilan ve ya yapilmayanlarin anlatilmasi vb uygulamalar logos ikna

bileseni perspektifinden degerlendirilebilir.
4. Yontem

Iktidar ve ana muhalefet partisi liderlerinin konusmalarinda kullandiklari ikna
bilesenlerinin yogunlugu iizerinde bir kesit sunmak {izere yapilan bu arastirmada,
nitel arastirma tekniklerinden icerik analizi uygulanmistir. Icerik analizine esas olan
veriler, iktidar ve ana muhalefet partisi liderlerinin 14, 21 ve 28 Haziran 2016

tarihlerinde TBMM parti grubunda yaptiklari konusmalardan temin edilmistir.

Bu konugmalarin segilmesi, 22 Mayis 2016 tarihinde iktidar partisi genel
basgkanliginda yasanan degisim neticesinde ortaya ¢ikan yeni siyasal iklime iligkin ilk
grup toplantilart olma Onemlerinden kaynaklanmaktadir. Ayrica liderlerin
kamuoyuna yansiyan giincel konulara deginme gerekliliklerinden hareketle,
konusmalarda ortak temalarin tespit edilebilecegi miimkiin goériilmekte ve boylece

mukayese yapmaya uygun bir veri sunacag degerlendirilmektedir. Ilaveten

e-gifder, Cilt/Nolume:4, Say/Number:2  €ylil/September 2016 egifder.gumushane.edu.tr



714

Retorik ikna bilesenlerin siyasi liderlerce kullanimi: iktidar ve...

Tiirkiye’de TBMM grup toplantilarinin retorigin etkin kullanildig: bir siyasal iletisim
mecrasi olma niteligi tasidiginin diistiniilmesi ¢alismanin belirlenen bu konusmalar

tizerinden yapilmasini saglamistir.

Liderlerin gergeklestirdigi bu konusmalardan toplamda 1772 ciimle igerik
analizine tabi tutulmustur. S6z konusu ciimlelerin 1143 tanesi ana muhalefet partisi
liderine, 629 tanesi ise iktidar partisi liderine aittir. Hemen belirtmek gerekirse
iktidar ve ana muhalefet liderlerinin konusmalarindaki ciimle kurma yapilarindaki
tslup farkliliklar1 ve konusmaya ayirdiklari siire bagkaliklart analiz yapilan

climlelerin sayisal farkini fazlalagtirmaktadir.

Aragtirmanin veri kaynagi olan ilgili konugma metinleri cimlelere ayrildiktan
sonra her climlenin hangi konuyla ilgili oldugu kodlanmis ve bdylece konugmalarda
ele alman temalar belirlenmistir. Konusmalardaki temalar belirlendikten sonra,
konusma metnindeki climlelerin ethos (kaynagin giivenilirligi), pathos (duygusal
cekicilikler) ve logos (rasyonel g¢ekicilikler) ikna bilesenleri agisindan hangisinin
bilinyesinde kodlanacag: ilgili alan yazindaki teorik bilgiler g6z Oniinde tutularak

degerlendirilmeye alinmistir.

S6z konusu degerlendirmeler yapilirken tiim soru ciimleleri, soru climlelerine
verilen cevaplarin oldugu ciimleler, 6rneklerin sunuldugu ctimleler, rakibin veya bir
baskasinin soziinii referans alarak kurulan ciimleler, mukayese ihtiva eden climleler,
rakam barindiran ciimleler, kanit sunan climleler, 6rnek barindiran ciimleler, ¢iinkii,
bundan dolay1 vb baglaclarla agiklama yapilan climleler logos (rasyonel cekicilikler)
ikna bileseni igerisinde kodlamaya tabi tutulmustur. Konular arasinda gecis saglayan
climleler, sloganlasmis ifadeler barindiran ciimleler, deyimler ve atasézleri ile
siislenmis ifadelerin 6n plana ¢iktig1 ciimleler, metaforik kullanim igeren ciimleler,
vicdanli olmaya, ortak tavir takinmaya cagiran, beraberligi vurgulayan ciimleler,
suglama, niikte, ironi, yiiceltme, abartiy1 dogrudan aktaran ctimleler, tebrikler, dualar,
dilek ve temenni climleleri ise pathos (duygusal ¢ekicilikler) ikna bileseni igerisinde
kodlanmigtir. Kararlilik, cesaret, meydan okuma barindiran climleler, daha 6nce
uyar1 yapildigini aktaran ciimleler, irade beyan eden climleler ile partinin, teskilatin
caliskanligin aktaran climleler ise ethos (kaynagin giivenilirligi) bileseni dahilinde

kodlanmistir. Yapilan kodlamalar neticesinde bazen bir climle ayni anda farkli ikna
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bilesenleri igerisinde de kodlanabildiginden dolayr analiz iktidar partisi liderinin
climlelerine ait 724; ana muhalefet liderinin climlelerine ait 1244 toplam 1968 item

tizerinden yapilmistir.

Ote yandan yapilan tematik kodlama sonucunda her iki lider igin 5°i ortak
olmak tizere toplam 7 tema tespit edilmistir. Tespit edilen bu 5 ortak temadan
baskanlik temasinda iktidar partisi liderinin, selamlama ve kutlama temasinda ise ana
mubhalefet partisi liderinin itemlerin azligindan dolayr bu iki tema mukayesede
degerlendirme dis1 birakilmistir. Nihayetinde iktidar ve ana muhalefet partisi
liderlerinin ~ konusmalarindaki ikna bilesenlerini kullanma yogunluklarinin
kargilastirilmast  dis  politika, terér ve ekonomi ortak temalart {izerinden
gerceklestirilmistir. Bahsi gecen ortak temalar ile ikna bilesenleri ve parti liderleri

arasindaki iliskiyi 6l¢mek igin ise Ki-kare analizi uygulanmustir.
5. Bulgular ve Yorum

Tematik kodlamalarin tasnifi neticesinde iktidar partisi liderinin konusmalar1
teror, dis politika, ekonomi, icraat ve partiyi yiiceltme, kutlama ve selamlama,

baskanlik sistemi ve yasama faaliyetleri altinda 7 temaya indirgenmistir (Tablo 1).

En fazla temas ettigi temalara bakildiginda ekonomi ile icraat ve partiyi
yiicelten temalarin one ¢iktig1 goriilmektedir. Bu iki temayla ilgili climleler birlikte
degerlendirildiginde %41,3’liikk bir orana ulagsmaktadir. Ekonomi, rasyonel ¢ekicilik
ikna bileseninde %59,60 oraniyla bu bilesenin en yiiksek oranda kullanildigi tema
olurken; icraat ve partiyi yliceltme temasinda ise kaynagin giivenirliligi ikna
bileseninin en yiliksek kullanildigr goriilmektedir. Duygusal ¢ekicilikler ikna
bileseninin ise %69,79’luk olduk¢a yiiksek bir oran ile kutlama-selamlama temasinda
kullanildig1 belirlenmistir. Bu veriler bir arada degerlendirildiginde iktidar partisi
liderinin Haziran ay1 grup konusmalarinda icraat ve parti basarilar1 temasi tizerinden
ethos bilesenini tesis ettigi, ekonomi temasinda logos bileseni kullandig1 ve kutlama
ve selamlama temasinda ise pathos bilesenini kazandirmaya yonelik bir ikna stratejisi
izledigi sOylenebilir. Yine logos ikna bileseninin dis politika temasinda %56°lik

oranindan hareketle; iktidar partisi liderinin dis politika konularini mukayeseli
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climlelerle, izah tizerine insa edilmis climlelerle ve tarihten alinan Orneklerle

sunmasinin etkili oldugu degerlendirilmektedir.

Tablo 1. iktidar Partisi Liderinin Grup Konusmalarinda Ele Aldigi Temalar ve Bu
Temalar Baglaminda Retorik ikna Bilesenlerinin Oranlari

ETHOS PATHOS LOGOS TOPLAM
TEMALAR N % N % N % N %
TEROGR
-Yasanan teror hadiselerini anlatan, agiklayan
cumleler N 28 | 22,58 | 54 | 43,55 | 42 | 33,87 | 124 | 17,13
-Sehit yakinlari ve gazilere yonelik kurulan
climleler
-Sehit cenaze torenlerinde yasanan olaylar
DIS POLITIKA
-Turkiye ile Rusya, Avrupa Birligi, AlImanya, israil
arasindaki iliskilerle baglantili cimleler, 11 8,80 44 35,20 | 70 56,00 | 125 | 17,27
-Suriyeli miltecilerle ilgili cimleler
-Kibris konusu ile ilgili cimleler
EKONOMI
-'I:arlm, hayvancilik ve turizm sektoriyle ilgili 1 728 50 33,11 | 90 5960 | 151 | 20,86
ciimleler
-Genel ekonomik yapiya iliskin cimleler
KUTLAMA-SELAMLAMA
-Ramazan Bayrami, Kadir Gecesi kutlama
ciimleleri
-A Milli futbol takimi ve Avrupa sampiyonasina
yonelik cimleler . 12 1250 |67 | 6979 |17 | 17,71 | 96 | 13,26
-Okullarin tatil edilmesi ve egitim camiasini
tebrik
-Dilek, temenni ve dualar
_Konusmaya giris ve konusmay! bitirmeye
yonelik cimleler
ICRAAT ve PARTIYi YUCELTME
-Gergekle§t|rllen aglI!§Iz.11.r, _getlrllen yenilikler, 6 31,08 | 68 4595 | 34 2297 | 148 | 20,44
sunulan hizmetlerle ilgili ciimleler
- Parti yonetimine, teskilata, lidere ovgi
BASKANLIK SISTEMI 8 40,00 | 10 | 50,00 | 2 10,00 | 20 | 2,76
YASAMA FAALIYETLERI 6 10,00 | 23 38,33 | 31 51,67 | 60 | 8,29
TOPLAM | 122 | 16,85 | 316 | 43,65 | 286 | 39,50 | 724 | 100,00

Tematik kodlamalarin tasnifi

neticesinde ana muhalefet partisi liderinin

konusmalar1 yonetim ve liyakat, bagkanlik sistemi, 6grenci olaylari, dis politika,

ekonomi, terdr, selamlama-kutlama altinda 7 temaya indirgenmistir (Tablo2).

Ana muhalefet liderinin en fazla degindigi temalarin sirasiyla ekonomi ve dis

politika oldugu gozlenmektedir. iki konu birlikte ele alindiginda % 61,98’lik bir

orana ulagsmaktadir ve iki temada da rasyonel ¢ekicilik ikna bilesenin tema i¢i orani

%350’nin tizerinde tespit edilmistir. Duygusal ¢ekicilikler ikna bilesenine bakildiginda
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Ogrenci olaylar1 temasindaki 9%64,29’luk oran dikkat c¢ekmektedir. Kaynagin
giivenilirligi ikna bileseninin ise ekonomi ve baskanlik sistemi temasinda en yiiksek
degerlere ulastigr gozlenmistir. Bu veriler bir arada degerlendirildiginde; ana
muhalefet liderinin Haziran ay1 grup konusmalarindaki ikna stratejisi, ekonomi ve dis
politika temalar1 tlizerinde logos 0grenci olaylar1 temasinda ise pathos ve baskanlik

tartismalari lizerinden ise ethos ikna bilesenlerini tesis etmek oldugu ifade edilebilir.

Tablo 2. Ana Muhalefet Partisi Liderinin Grup Konusmalarinda Ele Aldigi Temalar ve
Bu Temalar Baglaminda Retorik ikna Bilesenlerinin Oranlari

ETHOS PATHOS LOGOS TOPLAM

TEMALAR
N % N % N % N %

YONETIM VE LIYAKAT

-Adalet sistemi ile HSYK atamalarina
yonelik cimleler

-Kamuda yapilan gérevlendirmelere 10 7,46 60 44,78 64 47,76 134 10,77
iliskin cimleler

-Vatandaslarin takinmasi gereken
tutumlarla ilgili cimleler

BASKANLIK SISTEMi
-Cumhurbagskanhgi yerleskesi ile ilgili
climleler 13 12,87 47 46,53 41 40,59 101 8,12
- Cumhurbaskanin sahsina yonelik
kurulan climleler

OGRENCI OLAYLARI

-Bursa'da yasanan hadise ile ilgili
cimleler

-Ogrenci olaylari ile ilgili ciimleler

4 7,14 36 64,29 16 28,57 56 4,50

DIS POLITIKA

-Turkiye ile Rusya, Avrupa Birligi,
Almanya, israil arasindaki iliskilerle
baglantili cimleler,

-Suriyeli miltecilerle ilgili cimleler 36 9,89 99 27,20 229 | 62,91 364 29,26
- Muhammed Ali’nin cenaze toreni ile
ilgili cimleler

-tutuklamalar ve Tarkiye’nin
disaridaki imaji ile ilgili cimleler

EKONOMI

-Tarim, turizm sektord ile ilgili
cimleler

-Kredi borglari ile ilgili cimleler
Aile sigortasina iliskin climleler EPK
ile ilgili cimleler

54 13,27 119 | 29,24 234 | 57,49 407 32,72

SELAMLAMA- KUTLAMA 2 33,33 4 66,67 0 0,00 6 0,48

TEROR

-Yaganan teror hadiselerini anlatan,
actklayan cimleler

-Sehit yakinlari ve gazilere yonelik 17 9,66 65 36,93 94 53,41 176 14,15
kurulan climleler

-Sehit cenaze térenlerinde yasanan
olaylar
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-Teror orglitlerine mensup
mahklmlarin hapishanede ziyaret
edilmesine yonelik cimleler

136 | 10,93 430 | 34,57 678 | 54,50 1244 100,0

TOPLAM

Tablo 1 ve Tablo 2 beraber degerlendirildiginde, konusmalar igerisinde
ekonomi temasi, hem iktidar hem de ana muhalefet partisi liderlerince en yiiksek
oranda deginilen tema olarak tespit edilmistir. Yine her ikisi tabloya gore logos
(rasyonel ¢ekicilik) bileseni ekonomi temas: igerisinde en yiiksek diizeyde tespit
edilmistir. Bu durumun nedeni olarak, ekonomi temasinda deginilen hususlarin diger
temalara kiyasla rakamlarla agiklanabilmesindeki kolayliktan kaynaklandigi
belirtilebilir. Yine tablolara birlikte bakildiginda; ana muhalefet partisi liderinin
ogrenci olaylari, iktidar partisi liderinin de kutlama ve selamlama temasinda pathos
ikna bilesenini yogun kullandiklar1 goriilmektedir. Ciinkii pathos ikna bileseni
konusmalarda coskuyu yakalamak ve tabanda birligi saglamak igin liderlere uygun
jargonu kullanabilecekleri bir zemin sunmaktadir.

Tablo 3. iktidar ve Ana Muhalefet Liderlerinin Ortak Ele Aldiklari Temalarin ikna
Bilesenleri Baglaminda Karsilastiriimasi

Partiler Pearson Kikare
Ana
Konul . Topl
onutar Iktidar Partisi Muhalefet oplam ' sd P
Partisi
N
11 36 47
© Ethos
< % 8,8 9,9 9,6
S N 44 99 143
S | pathos 2,880 | 2 1237
z % 35,2 27.2 29,2
Losos N 70 229 299
g % 56,0 62,9 61,1
N 11 54 65
Eth
- 0s % 73 13,3 11,6
5 N 50 119 169
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N 202 557 759
% 50,5 58,8 56,3

Logos

Calismada, iktidar ve ana muhalefet liderlerinin konusmalarindaki ikna
bilesenlerini  kullanma  yogunluklarinin  karsilastirilmasi, her iki liderin
konusmalarinda ele aldig1 ortak temalar olan dis politika, terdr ve ekonomi iizerinden
yapilmistir (Tablo 3). Baskanlik temasinda iktidar liderinin, selamlama ve kutlama
temasinda ise ana muhalefet liderinin itemlerin azlhigindan dolayr bu iki boyut

karsilastirmada degerlendirme dis1 birakilmistir.

iktidar ve ana muhalefet liderlerinin grup konusmalarinda ortak ele aldiklart
temalarin ikna bilesenleri baglaminda analizinde dis politika ve ekonomi temalarinda
anlamli bir iliski bulunmazken (p>0.05), terér temasinda anlamli bir iligki
bulunmustur (x2=15,026; p< 0.01). Buna gore, teror temasinda ethos ve pathos ikna
bilesenlerinde iktidar partisi lideri ana muhalefet liderine gore daha yogun bir
kullanim sergilerken; logos ikna bileseninde ana muhalefet liderinin iktidar partisi
liderine gére daha yogun bir kullanim sergiledigi goriilmektedir. Ote yandan iktidar
ve ana muhalefet liderlerinin tizerinde durduklari tiim ortak temalar birlikte ele
alindiginda kullandiklar1 ikna bilesenleri baglaminda anlaml bir iligki bulunmustur
(x2=8,251; p< 0.05). Buna gore, ethos ve pathos ikna bilesenlerinde iktidar partisi
liderinin ana muhalefet liderine gore daha yogun bir kullanim sergiledigi
goriilmektedir. Logos ikna bileseninde ise ana muhalefet liderinin iktidar partisi

liderine gore daha yogun bir kullanim sergiledigi tespit edilmistir.

Yukaridaki tablolarda yer alan veriler degerlendirildiginde, iktidar partisi
liderinin kaynagin giivenilirligi ve duygusal ¢ekicilikler ikna bilesenlerini kullanma
yogunlugunun nedeni olarak, parti grup konugsmalarinda yaptii icraatlara atifta
bulunmas: ve milli manevi degerleri referans almasi sdylenebilir. Ote yandan ana
muhalefet liderinin rasyonel ¢ekicilikler ikna bilesenini yogun kullanma nedeni
olarak, o6zellikle ekonomi ve dis politika temalarinda sorular yonelterek dinleyicileri
yonlendirmesi ve ge¢mis politikalarla giiniimiiz politikalar1 arasinda mukayeseli

anlatima yogun yer vermesi gosterilebilir.

Sonug ve Oneriler

e-gifder, Cilt/Nolume:4, Say/Number:2  €ylil/September 2016 egifder.gumushane.edu.tr




720

Retorik ikna bilesenlerin siyasi liderlerce kullanimi: iktidar ve...

Calismanin teorik boliimiinde ¢ergevesi ¢izilen retorik ikna bilesenlerin,
siyasi liderlerin konusmalarinda farkli yogunluklarda kullanilmasi s6z konusudur.
Bu farkli kullanim yogunluklar1 konusmada ele alinan temalara, siyasi liderlerin
konular1 ifade etme tarzlarina, temalar icerisinde yer alan 6zel konularin giindemdeki

Oonem derecesine ve iktidar veya muhalefette olmaya gore degisebilmektedir.

Bu ¢alisma, iktidar ve ana muhalefet liderlerinin konusmalarinda ele aldiklar
temalara gore ikna bilesenlerinden hangilerini daha yogun kullandigindan hareket
ederek ikna stratejilerini tespit etmeye imkan sunmakta ve ortak ele aldiklar1 temalar
tizerinden ikna bilesenlerinin kullanimi baglaminda liderlerin konusmalarinin

karsilagtirmasina olanak saglamaktadir.

Aragtirma sonucunda liderlerin TBMM grup konusmalarinda benzer temalara
degindikleri, ancak temalarin konugmanin genelindeki agirlik oraninin farkl
diizeylerde gerceklestigi goriilmiistiir. Ana muhalefet lideri daha ¢ok dis politika ve
ekonomi temalarinda rasyonel c¢ekicilik bileseni kapsaminda degerlendirilecek
ciimleler ile konugmasini yapmakta ve bunu ekseriyetle soru ciimleleri kurarak
gerceklestirmektedir. Iktidar partisi lideri ise terdr, dis politika, ekonomi, icraat ve
partiyi yiiceltme temalarina neredeyse esit oranlarda deginmektedir. Ekonomi ve dis
politikada agirlikla rasyonel ¢ekicilik, terdr ile icraat ve partiyi yiiceltme temalarinda
ise ¢ogunlukla duygusal ¢ekicilik ikna bilesenli ciimleler ile konusmasini
yapmaktadir. Ekonomi temasinda, rasyonel cekicilik ikna bileseninin daha ¢ok
iktidar olmadan 6nceki donemlerle mevcut donemin mukayeseli anlatimini saglayan
ciimleler ile kullamldig1 goriilmektedir. icraat ve partiyi yiiceltme temasinda ise
duygusal ¢ekicilik ikna bilegeni yogunlukla kullanilmaktadir. Bunun nedeni ise,
uygulamaya konulan yeniliklerin, sonuglandirilan projelerin basarisini, 6nemini ve

gururunu yansitan climlelerin coskulu iislupla aktarilmasindan kaynaklanmaktadir.

Yine calismada liderlerin ele aldiklar1 ortak temalar tizerinde kullandiklar
ikna bilesenleri baglaminda bir iliskinin varhigi tespit edilmistir. Dis politika,
ekonomi ve terdr ortak temalarinda ana muhalefet lideri logos iktidar partisi lideri ise

ethos ve pathos ikna bilesenlerini daha yogun kullanmaktadir.
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Calismada, liderlerin konusmalarinda farklilik arz eden temalara bakildiginda,
iktidar liderinin konusmalarinda icraat ve partiyi yliceltme ile yasama faaliyetleri
temalarinin, ana muhalefet liderinin konusmalarinda ise yonetim ve liyakat ile
ogrenci olaylar1 temalarminin ayrimliligr ortaya cikarttigi goriilmektedir. Ayrimlilik
gosteren temalar degerlendirildiginde, Ozellikle icraat ve partiyi yiiceltme temast,
iktidarda olmayla; yonetim ve liyakat temasi ise muhalefette olmayla baglantili
bulunmustur. Neticede, iktidarda ya da muhalefette olmak, islenccek temalari
degistirmekte, dolayisiyla da liderlerin konusmalarinda kullanacaklar1 ikna

bilesenlerinin yogunluklarini etkileyen bir faktor olarak tespit edilmektedir.

Ayrica liderlerin tsluplart agisindan ikna bilesenleri degerlendirildiginde,
ozellikle logos ikna bilesenli ciimleler analiz edildiginde, iktidar partisi liderinin
ciimlelerinde neden sonug bildiren baglaglardaki kullanim fazlaligi; ana muhalefet
liderinin konusmalarinda ise soru-cevap ciimlelerinin kullanim fazlalig1 saptanmustir.
Bu durumda, logos ikna bileseni, iktidar partisi liderince yogun olarak neden sonug
bildiren baglaglarla tesis edilirken; ana muhalefet lideri ise bu bileseni yogunlukla
soru- cevap ciimleleri ile gerceklestirme egilimindedir. Bu egilimden hareketle,
liderlerin sahip olduklar1 {isluplariin onlarin konusmalarindaki ikna bilesenlerinin

kurgulanmasini etkilemesinden bahsedilebilir.

Kisaca caligma, giris bolimiinde belirtilen arastirma sorularmna yanit
verebilmektedir. Buna gore, liderlerin ele aldiklart konulara gore kullandiklar1 ikna
bilesenleri farklilagsmaktadir. Iktidarda ve muhalefette olma durumu, ele alinan
temalart belirlemekte bdylelikle ikna bilesenlerinin yogunlugunu degistirmektedir.
Liderlerin ele aldig1 ortak temalarda ise ikna bilesenlerinin yogunlugu degismektedir.
Son olarak, liderlerin sahip oldugu iislupla baglantili olarak ayni ikna bileseni fakli

climle kurgulariyla tesis edilebilmektedir.

Calisma liderlerin yalnizca Haziran 2016°da gerceklestirdikleri TBMM grup
konusmalar1 iizerinden elde edilen verilerle sinirli olmasi miinasebetiyle kisa bir
doneme yonelik degerlendirme imkani vermektedir. Bu nedenle sonraki ¢alismalarda
siyasi liderlerin daha uzun doneme yayilan grup konusmalar1 s6z konusu ikna

bilesenleri baglaminda ele alinip degerlendirilirse, daha farkli sonuglara ulasilabilir
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ve liderlerin ikna bilesenleri kullanma aligkanliklar1 noktasinda 6zgiin degeri daha

yiiksek sonuglar elde edilebilir.
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