(o] 3% 2144 3301 .
- ; Gumushane Universitesi | Gumushane University
e G ' FD ER lletisim Fakultesi €lektronik Dergisi | €-Journal of Faculty of Communication

CiltVolume: 4 Sayi/Number: 1 Mart/March 2016

DiJiTAL KULTUR VE CEVRiMICi SOSYAL AGLARDA REKABETIN AKTORU:

“DiJITAL HABITUS”
Ebru GUZEL *
0z

Dijital devrimin bir sonucu olarak internet, bireyleri, iliskileri ve sosyal yasami sayisallastirdig: gibi,

mobil teknolojilerin birlesimiyle de hem kamusal, hem de 6zel alanlarda siklikla kullanilmaktadir. Gliniimiizde
fenomen olan gevrimigi sosyal medya aglar kiiltiirel degisimde 6nemli bir rol oynamaktadir. Farkli kaynaklardan
yararlanilan bu ¢alismasmim konusu, Kiiltiiriin dijitallesme siireci ile sosyal aglarin temel aktorii olarak ele alinan
dijital habitus kavramindan olugmaktadir. Cevrimigi sosyal aglarin yapisinin incelendigi bir sonraki bdlimlerde
agirlikli olarak Bourdieu’niin “alan”, “habitus” ve “sermaye” kavramlari irdelenmistir. Sosyal, simgesel, kiiltiirel
ve ekonomik sermaye tiirlerinin goriiniir oldugu ve yeni bir alan olarak yapilanan sosyal medya aglari, habitusa
Ozgii bir kiiltiirlesme siireciyle mercek altina alinmustir. Kullanicilarina sanal kimlik ve sanal statii edinmelerini
saglayan dijital habitus ve onunla iligkili kavramlarin arastirilmasindaki gerekge, ¢evrimici davranig bigimlerini
tanimaya ve anlamaya yardimci olmaktir. Ayrica dijital kiiltiire i¢kin konuslanan ve her bir sosyal ag i¢in ayrigan

dijital habituslarn, iletisim bilimiyle sosyal antropolojiyi birlestiren disiplinler arasi bir yaklagimla aragtirilmasinin

sosyal bilimler alanina bir katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital kiiltiir, dijital habitus, sosyal aglar, sosyal sermaye, alan, kimlik.

DIGITAL CULTURE AND THE ACTOR OF COMPETITION IN ONLINE SOCIAL
NETWORKS: “DIGITAL HABITUS”

ABSTRACT

As a consequence of digital revolution, internet digitalizes individuals, relationships and social life and
has become widely used in both public and private areas with the combination of mobile technologies. Online social
media networks, the phenomenon of present time plays an important role in cultural diversity. In the following
sections where online social media platforms are exemplified more specifically, Bourdieu’s concepts of “field”,
“capital” and “habitus” are examined. The reason to search the concepts related with digital habitus that provides
virtual identity and virtual statu to its users is to help recognazition and understanding of online behavior. In the
research of digital habitus which are deployed immanent to digital culture and dissociate for each social network,

a interdisciplinary approach that combines communication sciences with social anthropology is adopted.
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Giris

Eskiden bireyler sosyal ya da ekonomik statiiniin getirdigi sabit kimliklerle var
olurken, teknolojik devrimin hakim oldugu ¢agimizda, degisebilir, satin alinabilir ya
da genel gecer kimlikler edinebilmektedirler. Bu olugma biiyiik destek saglayan ve
kisileraras1 etkilesimin yogun oldugu cevrimigi (online) sosyal aglarda bireyler,
kimliklerini istedikleri sekilde bigimlendirebilmektedirler. Sosyal medya, kimlik
tiretmede etkin rol oynarken, bireylerin benlik sunumlarin1 ve kimlik stratejilerinin
sergiledikleri yeni bir mekan olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle mobil
teknolojilerin gelisimi sonucu mekan ve zaman sinirlamasini ortadan kaldiran sosyal
medya kullaniminin, kullanicilarina gerek kamusal, gerekse 6zel alanda 7/24 etkilesim

olanagi tanimasi onu yaygin ve popiiler bir kimlige biirlindiirmiistiir.

Iletisim teknolojilerindeki hizl1 gelisimden etkilenen kiiltiir diinyasinda, artik
dijital sistemler ve onun kurallar1 hiikiim siirmektedir. Sayilar, kullanici profilleri,
imajlar, simgeler ve dijital terminoloji tarafindan yapilanan dijital kiiltiir, sosyal
aglarda izlenebilmektedir. Her simgesel ortam gibi kendi kodlama ve kodagimlama
bigimleri ve kendi diline sahip olan bdylesi bir sanal ortamda benzesimi
miikemmellestiren sey, yeni toplumsal ve kiiltiirel kodlarin iiretilmesidir (Timisi,
2005: 92). Teknolojiyle birlikte degisen bu yeni iletisim ortamlarinin ortak noktasini
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“dijitallesme™ olusturmaktadir.

Online sosyal aglar yoluyla dijital kiiltiire katilimin faydalarini savunan
yaklasima gore, sosyal aglar bireylerarasi iletisimde ve bilgi paylasiminda yepyeni
imkanlar yaratmistir: Arkadaslardan O6grenme, fikri haklara duyarlilik, kiiltiirel
ifadelerin ¢esitlenmesi, modern yagamda degerli olan becerilerin kazanilmasi ve daha

gii¢lii bir vatandaslik algis1 vb. gibi... (Acun, 2011: 89). Ozellikle gen¢ kusagin basini

2 “Yeni iletisim ortaminda bulunan nesneler sayisal olarak ifade edilmektedirler. Analogdan dijitale
gecis yapan ya da dijitalde tiretilmis farkli yapilardaki nesneler birbirleri iginde gegisken olmaktadir.
Bu noktada yeni iletisim ortami; dijital temelli bireylerin aktif rolde oldugu etkilesimli iletigim
alanlaridir. Iletisim ortami insamin diisiincesinin bigimlendigi temel alanlardan birisidir. Bu alan,
teknolojik gelismelerle sekillenen kitle iletisim araglariyla giincellenmektedir. Bu giincellenis, ‘yeni’
sozciigiiniin eklenmesini zorunlu kilmaktadir... Kisacasi yeni iletisim ortamu, dijital kodlama sistemine
temellenen bir yapiyla birbirinden farkli boliimlerle yiiksek hizda etkilesimin gerceklestigi iletisim
alanidir” (Yengin, 2012: 352).
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cektigi ve diinya niifusuna hizla yayilan sosyal aglara katilim, gelismekte olan
iilkelerce yogunlukla kullanilmaktadir. Oyle ki, yeni medya arastirmalarinda internet,
dijital kiiltiir tarihinin baslangici olarak kabul edilmis, 6ncesi doganlar “dijital
gégmen”, sonrast doganlar ise  “dijital yerliler” (ag nesli) olarak
kavramsallastirilmigtir. Geleneksel medya kusagi tiyeleri ya da dijital gogmenler de bu
sosyal medya fenomenine daha fazla direnemeyerek, kullanict sayisim

yiikseltmektedirler.

McLuhan (1962) agisindan iki kiiltiiriin ve gatisan teknolojilerin arasindaki
simnirda var olan bu c¢agda, her an bir kiltirin digerine aktarilmasi edinimi
gerceklesmektedir (Altay, 2005: 68). Ornegin Paris’te (2015) yasanan canli bomba
olaylarinda tiim diinyadan aktarilan iletiler, kolektif kiiltiir acisindan ortak duygularin
aktarilmasinda giiclii bir rol oynamistir. Ancak buna tezat olarak c¢evrimigi sosyal
aglarda karalama kampanyalar1 ve ling olaylarinda bir anda nefrete doniisen
manipiilatif yorumlara ve kiifiirli iletilere de bir hayli rastlanmaktadir. Cinsiyet, yas
ve 1k gibi ayrimeiliklara karsi dijital aktivist hareketlere verilen destek, madalyonun
aydinlik yiiziine 151k tutarken, laik-muhafazakar gibi boliinmelerde taraflarda gozlenen

asir1 radikal ifadeler, madalyonun karanlik yiiziinti aydinlatmaktadir.
1. Dijitallesen Kiiltiir

Kiiltir kavrami klasik donemden modern doneme ve onu takip eden
postmodern doneme gegisle birlikte gelisip, degismis, onu tanimlayan sinirlarin
Otesine taginmistir. Barshkow’a (2004) gore, giinlimiizde tlkeler arasindaki kiiltiirel
smirlar yeni neokolonici ekonomik yapilar, bolgesel degisim sistemleri, gogler, sinir
bolgeleri, medya, evangelizm ve turizm gibi nedenlerden dolay1 son derece gecirgen
olmustur. Bashkow’un ifade ettigi gecirgen sinirhi kiiltlir tantminin aksine Gupta ve
Ferguson, (1992) kiiltiirii, duragan, otantik ya da natiirel boyuttan kurtararak tarihsel

stirec icinde belirlenen, siirekli degisen ve sinirlart akigkan bir yapr olarak

3 Google’in 46 iilkeyi kapsayan Tiiketici Barometresi Arastirmasi’na gore, Tiirkiye, sosyal medya
kullanimi agisindan yiizde 92°lik oranla birinci sirada yer almaktadir. Yine ayni arastirma raporuna gore
Tiirkiye’de interneti ylizde 84 oraninda en ¢ok kullanan kesim, Y kusag: iiyeleri olarak agiklanmaktadir
(http.www.comsumerbarometer.com).
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degerlendirmislerdir. Mekansal koordinatlarla algilanan klasik kiiltiir kavramu,

kiltiirel sinirlarin ortadan kalktig1 postmodern ¢agda artik islevini kaybetmistir.

Icinde bulundugumuz bilisim caginda teknoloji, iletisim ve medyanin
sekillendirici giicliyle birlikte ¢ok katmanli bir kiiltiirel doniisiim siirecine girilmistir.
Dijital iletisim araglarinin, 6zellikle de c¢evrimigi iletisim araglarinin olugmasi
kiiltiirdeki kapsamli degisime isaret etmektedir (Hepp, 2015: 62). Teknolojiyle
toplumu Ozdeslestiren Castells’e gore aglar, toplumun sosyal morfolojisini
olusturmakta ve kiiltiirel siiregleri kokten degistirmektedir (2009: 500). 21. Yiizyilin
kiiltiirel olusumunda 6ne ¢ikan en 6nemli gelisme internetin kesfiyle birlikte, iletisim
elektroniklesmis; toplumlar, ag toplumuna doniigmiis; enformasyon dijitallesmis ve

literatiire dijital kiiltiir olgusu dahil olmustur.

Dijital kiiltiir, 20. yiizyihin ortalart ve modern kapitalist yasamin yarattigi
ihtiyaglara bir cevap olarak ¢esitli alanlara yayilmis olan ve kendini yenileyen bir olgu
olarak degerlendirilmektedir (Gere, 2008: 18). Kompleks bir yap1 olan dijital kiiltiir su

alanlar1 igermektedir:

e Dijital kiiltlire erisim igin gerekli olan bilgisayar, mobil telefonlar, dijital
kameralar, modern televizyonlar gibi teknik ekipmanlar.

e Dijital platformlarda veya dijital olarak yaratilmis kiiltiirel elementler.

e Dijitallesme (Kiiltiirel elementlerin dijital tasarimi, ¢evrimigi icerikler ve
kullanicilar dijitallesme siirecinde 6nemli bir rol oynamaktadir).

e Bilgiye ulasilabilirlik. Bilgi toplumuna ulagmak igin gerekli olan Latince
okur-yazarligin erken modern ¢agda yetersiz olmasi sonucunda toplumlar,
cesitli diyalog, hak arayisi ve hizmetlerden mahrum birakilmigtir. Dijital
kiiltiir ise olusturdugu ulasilabilirlik durumu sayesinde bir bilgi toplumuna
dontismek i¢in 6nemli ve yeterli bir deger yaratmistir (Rab, 2007: 4).

Giintimiizde elektronik enformasyonun biitiin agilimlarini kapsayan “yeni
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medya dolayimli iletisim™ ile internet, akilli telefonlar ya da i-podlar ve daha fazlasi

anlatilirken, dijital kiltiir, ag toplumu ve kullanici/profil gibi sozciikler de kiiltiirel

“Daha fazlasi igin bkz. Mutlu Binark (2010) https://yenimedya.wordpress.com/2010/01/03/yeni-medya-
dolayimli-iletisim-ortaminda-olanaklarin-ve-olamayanlarin-farkinda-olmali/
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doniistimii anlatmaktadir. Yeni medya dolayimli iletisim ortamlari, gevrimdisi (offline)
gelisen kiiltiirel, siyasal, ekonomik ya da politik siireglerden etkilenmekle kalmamakta
ayn1 zamanda biitiin bu yapilar1 da yeniden iiretmektedir. insan, doga ve teknoloji
arasindaki sinirlarin agilmasi sonucu degisen kiiltiirii anlatmak i¢in Lévy’nin (2001)

kavramsallastirdigi, “siberkiiltiir”® kavrami da kullanilmaktadir.

Internet teknolojilerinin dogurdugu yeni medya alanlarinda bireyler artik
dijital/sayisal olarak ifade edilmekte, kiiltiiriin de dijitallesmekte/sayisallagmakta
oldugu dile getirilmektedir. Marx’a (1848) gore, kapitalizmle birlikte her seyi maddi
unsura doniistiiren modernlesme siireci, insani da maddelestirmis, ona sayisal bir deger
vermis ve bunun sonucunda bireyler, maddi olan her seyin sivi hale doniigsmesi, yani
akiskan bir bi¢cime biirlinmesi sebebiyle kendi varliginin diginda ait oldugu alanin
bigimine biirtinmiistiir (Avci, 2015: 256). Zaman, mekan ve bedensel smirliliklart
asarak akigkan hale gelen bireylerde oldugu gibi iligkiler de akiskanlik kazanmaktadir.
Bu yeni toplumsal alani temsil eden dijital yasam odalar i¢inde kurulan akigkan
iligkilerde yepyeni bir davranis pratigi sergilenmektedir. Bookchin’in (1996) dile
getirdigi teknoloji insanligin bir uzantisiyken simdi insanligin teknolojinin bir uzantisi
oldugu savi, dijital evrimin birey, toplum ve kiiltiir {izerinde yarattigi dontstiiriicii

etkisini vurgulamaktadir.

Kiiltiirel degisimin postmodern yorumuna goére imge ve mekan, kiiltiirel
tiretimin diizenleyici ilkeleri olarak konuslanmiglardir (Smith, 2007: 290). Web siteleri
tizerinden bireylerin bir profil hesabi araciligiyla, miizik, video ve resim
paylasimindan politikaya varincaya kadar pek cok alanda birebir ya da grup olarak
iletisimde bulundugu ¢evrimigi alanlar, pek ¢ok kiiltiirel etkinligin gézlemlendigi yeni
bir “mekan” olarak degerlendirilebilir. Sanal alan ya da siber uzam adiyla taninan bu
mekan i¢inde gergeklik, nesnel tanima ulasmadaki yetisini kaybetmesi sebebiyle artik
sanal gergeklik ve sanal kimlikler iiretilmektedir. Bauman, bu kimliklerin belirsiz,
kuralsiz ve bagina buyruk olmasina karsin, imaja dayali ve onunla merkezilestirilen

simgesel varliklara dontistigiinii dile getirmektedir (1997: 60). Sanal kimliklerin

5 (Ingilizcede “cyberculture” olarak gegen) siberkiiltiir iiyesi “sibertoplumlar”, siberuzayda yasarlar ve
bu, internet kullanicilarindan olusan diinya ¢apindaki agin yarattigi, elektronige ve sanal gerceklige
dayal1 bir iletisim agidir (Subasi, 2005: 108).
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sahnelendigi sosyal medyada, 6z benliklerine yabancilagsan profiller bir ¢esit imaj
gostergelerine doniismektedirler. Sonug olarak birey biitiin bu siire¢ i¢inde ¢evrimigi
alanda sosyallesme, ¢evrimdisi alandaysa hizla asosyallesme diialitesinin ekseninde
kalmakla birlikte, farkinda olmadan dijitallesen kiiltiiriin yeni kurallarini kimligine
transfer etmektedir.

Goffman “Giinlik Yasamda Benligin Sunumu” (2014) adli kitabinda tiyatro
modelinden yola ¢ikarak bireyin, kendisini, faaliyetlerini ya da performansin
baskalaria nasil sundugunu, bagkalarinin izlenimlerini nasil yonlendirdigini ya da
denetledigini “vitrin” metaforuyla aciklamaktadir. Ona gore vitrin, performans
sirasinda birey tarafindan kullanilan standart ifade donanimidir. Oyuncularin vitrin
araciligiyla sundugu performanslar toplumun anlayisi ve beklentilerine uygun bigimde
toplumsallastirilip, kaliba sokulmus bi¢imlerde uyarlanmaktadir. Bu baglamda
oyuncular izleyicilerine kendilerini oldugundan daha iyi gosteren ve belki de onlari
daha yiiksek bir statiiye ¢ikaracak performanslar sunmaktadirlar. Buradaki en 6nemli
ayrint1 oyuncularin, toplumca resmi olarak onaylanmis degerleri igeren ve “idealize
edilmis” bir kimlik sunma egilimde olmalaridir. Keza oyuncunun sahneledigi kimligi
de, bireyin baskalarina vermeye calistig1 imaj olarak degerlendiren Goffman, bireyi
biitlin bu eylemlerin toplami1 ve biitliin bu diizenlenmelerin bir {irlinii olarak
yorumlamaktadir. Bu tipki bir bireyin gercekten bagimsiz olarak, ¢evrimigi profilinde
sundugu biitiin fotograflar, paylasimlar ya da takip ettigi kisiler gibi her bir unsurun
toplamindan olugsmasina benzemektedir. Bireyler herhangi bir sosyal medya
platformunda kendi vitrinini yaratarak, kimlik bilgilerini, diinya goriisiinii ve hatta 6zel
yasamini paylasima acabilmektedirler. Gliniin sonunda en fazla begeni alan, her giin
belli oranda icgerik ve gekici fotograf paylagimlarinda bulunan ve izleyici ya da
takipgisi fazla olan kullanici profillerini popiiler hale getiren degerler, sayilar, simgeler

ve imajlardan olusmaktadir.

Deuze’ye gore dijital kiiltiir, gelisen degerler sisteminin ve bir dizi beklentinin
cevrimigi kullanicilar ile birlikte bilgi ve haber medyasi iireticileri tarafindan ifade
edilmesidir ki bu ifade, medya katilimi, medyanin iyilestirilmesi ve igerigin kullanici
tarafindan  yaratilmasindan meydana gelmektedir (Deuze 2005’den Akt.,

Karakulakoglu, 2012:33). Sosyal medya araciligiyla ayn1 zamanda kitlesel iletisimde
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de bulunabilen bireyler igerik iiretebilmelerinden dolay1 dogrudan dogruya toplumsal,
kiltiirel ya da siyasal alanlarda anlam tiretimine katilabilmektedirler (Goker, 2015:
401). Web 2.0 teknolojisinin gelisimiyle “i¢erigin kullanici tarafindan iiretildigi”
(User Generated Contect - UGC) sosyal aglara baglanan katilimcilarin herhangi bir
paylasima aninda cevap verebiliyor olmasinin avantajli yanlart disinda kiiltiirel
baglamda olumsuz yanlari da bulunmaktadir. Iletilerin sayisal coklugu,
manipiilasyona ac¢ik olmasi, kiiltiirel ve toplumsal baglamlardan yoksun olmasi,
sosyallesmenin yalitilmis kosullarda gergeklesmesi, bireyi gegici sosyal iliskilerin
icinde oyalamasi1 gibi nedenlerden dolay1 ¢evrimici ve ¢evrimdisi bu iki farkli yasam,
birbiriyle ortiistiigii kadar ¢elismektedir (Goker, 2015: 408). Sosyal medya
platformlarinin kisa zamanda birer fenomene doniigsmesi, bilgisayari ara¢ olma

ozelliginden ¢ikararak, amag haline getirdiginin bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

Endiistri, medya ve tiikketim bir “kiiltiir matrisi” i¢inde degerlendirildiginde
nesnelesme kavramiyla yiizlesmek de kaginilmaz olmaktadir. Gosterge ve imajlarin
dijitallesen iletisim mecralarinda dolasima sokulmasi, iiriinlerin oldugu gibi,
kimliklerin de nesnelesip hizla tiiketilmesine yol agmaktadir. Benzer bir yaklagimin
temsilcisi Baudrillard’da televizyon ve internet gibi araglarin asir1 derecede imaj ve
enformasyon iiretmesini, 6znenin yok olusuyla birlikte insanin, diinyay1 bu araglar
vasitasiyla sanal gerceklikte algilanmasini elestirmektedir (2008: 7-8). Dijital diinyada
Oznenin yerini nesnelerin aldig: tiiketim toplumunun bir izdiisiimii sergilenmektedir.
Gerek geleneksel, gerekse dijital ortamlarda gézlenen medyatiklesmenin de etkisiyle
neyin gercek neyin hayal oldugu ayrimi bulaniklagsmaktadir. Dijital medyanin hizla
yayilmasiyla birlikte simgesel bigimlerin ve dolayisiyla iletisimin de doniisiime
ugradiginin altin1 ¢izerek, “medyatiklesen kiiltiir” kavramina vurgu yapan Heep, bu
kiiltiirel degisimi Thompson’dan (1995) yaptig1 alintiyla aciklamaktadir:

“..eger odagimizi... degerler, tutumlar ve inanglar yerine sembolik bi¢imler ve bunlarin
toplumsal diinyadaki iiretimi ve dolagimu {izerine yogunlastirirsak, ge¢ Ortagag ve erken
modern donemlerde modern toplumlarin ortaya ¢ikisiyla birlikte sistematik bir kiiltiirel
dontigimiin kok salmaya basladigini gorecegiz. Basimcilik ve sonrasinda bilginin
elektriksel kodlanmasiyla ilgili seri teknik yeniliklerin sonucunda, sembolik bigimler

ongoriilmeyecek boyutta iiretildi, yeniden iiretildi ve dolasima sokuldu. Iletisim ve

etkilesim kaliplar1 esashi ve geriye doniilmez tarzlarda degigsmeye basladi. Kabaca
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‘kiiltiiriin dolayimlanmast’ olarak tanimlanabilecek seyi ihtiva eden bu degisiklikler agik
bir kuramsal temele sahipti. Ilk olarak on besinci yiizy1lin ikinci yarisinda ortaya ¢ikan

ve 0 zamandan beri etkinliklerini genisleten medya érgiitlerinin gelisimi. Bu drgiitlerin
etkinlikleri ve trlinleri alimlama ve kullanma sekillerini inceleyerek,
modern toplumlarin ortaya ¢ikisina bagl yasanan kiiltiirel dontistime dair
saglam bir kavrayisa ulasabiliriz” (Thompson 1995°den Akt., Heep,
2015:64-65).

Yinelemek gerekirse Kkapitalist ekonominin kurallart ve ideolojisinin
yayilmasiyla birlikte kitlelerin tiiketime koriiklendigi bu hizl siirecin merkezinde yer
alan kiiltiirel diinyada imajlar, sayilar ve simgeler ya da gostergeler basat rol
oynamaktadirlar. McLuhan’mm (1962) tezinde savundugu gibi insanlik kendi
makinesinin yaratigi haline gelmistir ve bu Global Koy’in hakimi g¢okuluslu
sirketlerdir. Ne var ki asir1 ticarilesme ve kiiltiirel triinlerin ¢okuluslu sirketler
tarafindan seri, tek tip ve yapay iiretimi ile birlikte kiiltlir endiistrisinin en etkili silahi
olarak gosterilen medyanin, toplumun kiiltiirel yapisinit kendi ihtiyac1 ve ¢ikarlari
dogrultusunda tireterek, kendi isleyis mantigina gore pazarlamasi sonucunda, kiiltiirel
yabancilagsma, aidiyet duygusunun zayiflamasi ve toplumsal ¢oziilme gibi sorunlar
gozlenmektedir (Mora, 2008: 12). Medyatik kiiltiiriin sahte olan bir seyi gercek olarak
sunus yetisini Baudrillard, gercekligin yeniden iiretildigi “simiilasyon”® kavramryla su
sekilde kuramsallagtirmistir:

“Gergek ya da hakikate 6zgii perspektifle bir iliskimizin kalmadigint gosteren bu farkli
bir uzama gecis olayiyla birlikte, tim gonderen sistemlerinin tasfiye edildigi bir
simiilasyon ¢agina girilmistir. ... Burada bir taklit, suret ya da parodiden degil, asl1 yerine
gostergeleri konulmus bir gergek, bir bagka deyisle her tiirlii gercek siire¢ yerine islemsel
ikizini koyan bir caydirma olayindan s6z ediyoruz. ... Maddi iiretim ¢i1lginhigina kosut,
hatta ondan daha ileri bir ¢ilginlik diizeyine ulagan gergek ve gonderen sistemleri
tiretilmektedir” (Baudrillard, 2011: 13-21).
Toplumsal yapinin siirekli degiskenligiyle “katr” bir bi¢ime biirlinmekte

yasadig1 zorlugu, kimliklerin, siire¢lerin, iligkilerin son derece devingen ve kirilgan

6 Ingilizcede simulation; taslama, taklit, benzerini yapmak (Red House Sozliik, 2010) olarak gegen
simiilasyon kavrami; bir arag, bir makine, bir sistem, bir olguya 6zgii isleyis bigiminin incelenme,
gosterilme ya da agiklanma amaciyla bir maket ya da bir bilgisayar programi amaciyla yapay bir sekilde
yeniden tiretilmesi olarak agiklanmaktadir (Baudrillard, 2011:8).
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olup hizla ¢oziildiigli bir ¢agda, 6znelerin gercegi yakalamak ve ona direnmekte
yasadig1 giicliigii ifade eden Bauman, Marx ve Engels’in (1848) “Kati olan her sey

2

buharlastyor...” sdylemi yerine, “Kati olan her sey akiskanlasiyor” sOylemini
getirmektedir (Uluger, 2014). Akiskan modern zamanlarda kiiltiirel yapilarin yerini
alan “bu aglara baglanmak ve ayrilmak ile sonu olmayan baglanis ve ayriliglar
kararlilik, baglilik ve mensubiyetin yerine almistir” (Bauman, 2015: 14-16). Ustelik
gergekligin giderek bulaniklastifi, bireylerin akiskanlasip, buharlastii bir ortamda
sosyal aglara katilim giderek artan bir bagimlilifa doniismektedir. Sayilarla ifade
etmek gerekirse kamusal alanlarda dahi mobil cihazi araciligiyla her an ¢evrimigi
baglanti kuran Y kusagi genclerinin yiizde 60’ 1nin, akilli telefonlar1 araciligiyla sosyal
medya hesaplarmi takintili bir bi¢imde kontrol ettigi, yiizde 40’ da kontrol
etmedigi siire icinde eksiklik ve gerginlik hissettigi raporlanmistir (Tirkiye nin
Yaratict Gelecegi Y Kusagi Arastirmasi, 2013). Sahte kimlikler iizerinden sanal
iligkiler kuran gengler, etnik miizik, doga fotografi ya da belgesel film paylasimi gibi
kiiltiirel pratikleri de kurgusal diizlemde yasamaktadir; ¢iinkii ¢cevrimici sosyal aglar
“hipergergeklik ve hipermetinsellik™ iceren bir yapiya sahiptir. Boylesi bir ortamda
sanal kimliklerin kurdugu sanal iliskiler ag1 “simiilakr™® evrenine benzemektedir. Kimlikler
birer gostergeye doniismekte, taklitten de Ote, gergeklikten yoksun bir gercegin tezahiirii
olarak yeniden ve yeniden iiretilmektedirler. Buna bagli olarak da bu aglarda kurulan
arkadasliklar, iliskiler, paylagimlar ya da yasam tarzlari da aslh yerine konmus gostergelerden

olusan hipergergekligin yaratimindan 6teye gegememektedir.

Sonug olarak kullanici profilleri, kullanilan dil, rakamlar, gostergeler, simgeler
ve paylasimlarla 6zetlenebilen dijital kiiltiir diinyasinda iletisimin sahte bir goriiniimii
yagsanmaktadir. Kimliklerin yeniden tiretilip tiiketildigi, sanal arkadaslik kopriilerinin
defalarca yikilip yeniden kuruldugu bu diinyada yok edilen gergekligin yerini simiilakr

almistir. Daha once de ifade edildigi gibi dijital diinyanin imgelerden olusan sanal

" Hipergerceklik (hyperreality): Ust (6te) gerceklik. Yunanca “hyper” sézciigiinden tiireyen ve dtesinde,
iizerinde, disinda anlamina gelen hiper sozciigii, metin sdzciligiiyle birlesince arayiizdeki bir metnin
digerleriyle iliskisi anlamina gelmektedir. Baska bir deyisle ag lizerinde bagka alternatif mecralara
erisimin kolayca gerceklesmesi olarak yorumlanmaktadir (Binark, 2010).

8 Bir gergeklik olarak algilanmak istenen goriiniim (Baudrillard, 2011:8). Baudrillard, yasadigimiz
evrende her seyin simiilasyondan ibaret oldugunu sdylemekte ve bunu “gibi”ler evreni olarak
adlandirmaktadir (Oker, 2005:211). Ancak Baudrillard, burada, “-mis” gibinin gergekle arasindaki bariz
farkina dikkat ¢ekmekte ve simiilasyonu ondan ayirmaktadir; ¢iinkii simiilasyon, gercekle sahte
arasindaki farki yok eden bir kavramdir (Baudrillard, 2011:16).
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evreninde var olmaya ¢alisan bireyler de akiskan bir bi¢ime biirlinerek yok olmaya
maruz kalmaktadirlar. McLuhan’in anlatimiyla diinya, dev bir bilgisayara / elektronik
bir beyne doniismekten daha biiyiik bir tehlikeyle kars1 karsiyadir (Altay, 2005: 53).
Insanlar1 robotlastiran, tektiplestiren ve gozetim altina alan giic “Biiyiik Birader”®,

artik icimizde yagamaktadir.
2. Cevrimigi Sosyal Aglar Ve Sosyal Sermaye

Sosyal medyanin temelleri, 1989 yilinda Timothy Berners-Lee tarafindan ilk
olarak dile getirilen world wide web (www)’ nun, 1991 yilinda kullanima agilmasiyla
atilmistir. Web 2.0 teknolojisinin gelisimiyle birlikte kullanici tabanli igerik liretmeye
ve paylasmaya olanak taniyan sosyal aglar, internet tabanli uygulamalar olup,
insanlarin ortak bir platform {izerinden birbirleriyle iletisim kurdugu, enformasyon
paylastigi, pasif ya da aktif kullanim saglayan dijital ortamlardan olusmaktadir. Sosyal
medya, 1997 yilinda faaliyet gOsteren ve sosyal aglarin ilk Grnegini olusturan
sixdegrees.com sitesinin ardindan, Facebook, MySpace, Wikipedia, Apple iTunes,
YouTube, Twitter gibi cesitli web sitelerinden olusan yeni bir sosyallesme bigimi
olarak yorumlanmaktadir. Giiniimiizde iki milyar1 agkin katilimciya ulasan sosyal
medya platformlari, bireyler tarafindan giindelik yasam pratikleri iginde, bas

dondiiriicii bir hizla yayginlasarak kullanilmaktadir.

Toplam diinya niifusunun nerdeyse ligte birini olusturan aktif sosyal medya
kullanicilarinin arkadaslik iliskisi veya topluluklar kurdugu, giinde ortalama iki saat
25 dakika bilgi ve igerik paylastig1 sosyal paylagim sitelerinden diinya siralamasina
gore en fazla Facebook, QZone, Google +, Instagram, Tumblr, Twitter, Baidu Tieba,
Sina Weibo ve Vkontakte kullanilmaktadir.’® Sosyal medya aglarmin yaygmligi,
popiilaritesi ve birer fenomene doniismesinde her bir platformun farkli 6zellikte
olmasinin yani sira bireyin kullanis amaglar1 da etkili olmaktadir. Toplumsal iliskilerin
yasandig1, yeni arkadasliklarin edinildigi ya da mevcut arkadagliklarin siirdiiriildiigii
ve her gegen giin yenilerinin var oldugu toplumsal paylasim aglar1 (Toprak vd., 2014:

29), sanal uzamdaki her tiirlii faaliyeti ¢evrimdisina tasidigi i¢in tercih edilmektedir.

® George Orwell’in Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort aldi kitabinda “Biiyiik Birader seni izliyor” sloganiyla
iktidar1 simgeleyen diktator bir karakterdir.
10 Dijital, Sosyal & Mobil 2015 (Haziran) Arastirma Raporu Verileri (http.www.wearesocial.org).
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Katilimeilik, isbirligi, agiklik, sohbet, baglantililik (Mayfield, 2008) gibi 6zelliklerle
yorumlanan sosyal medya, bireysel baglar kurmanin yani sira “kitlesel 6ziletisim”
(Castell, 2013) de saglamaktadir. Ayrica sosyal aglarda web konferanslari, gercek
zamanlh igbirligi teknolojileri, anlik mesajlagsma, paylasilan ¢evrimici is alanlar1 ve

yazigmalar yakinlastirma sinerjisi kullanilarak ger¢eklesmektedir (Kara, 2012: 116).

Sayisallik, etkilesimsellik, sosyallesme, katilim, hibermetinsellik ve
hipergerceklik gibi bilesenlerden olusan dijital diinyada, bireyler diledikleri kisilerle
iletisime gegebilme, c¢evrimigi topluluklara iiye olabilme ya da ayrilabilme
Ozgirligline sahiptirler. Yalnizca bir profil hesabi ile ¢esitli platformlarda farkli
performans deneyimi yasayabilmekte, video ve oyun gibi alanlarda igerik
tiretebilmekte, ayni anda farkli mecralara ulasabilme gibi sinirsiz iliski 6zelligiyle de

sosyallesme pratigi sergilemektedirler.

Burt (2001), sosyal aglarda kurulan biitiin iligkileri sosyal sermaye olarak
tanimlamaktadir; ¢linkii iliskilerin sosyal problemlerin ¢oziimiinden, kurumlarin
yonetimine kadar pek cok konuda belirleyici role sahip oldugunu savunmaktadir
(Acun, 2011: 70). En yalin haliyle sosyal sermaye, aktorlerin hedeflerine varmada
etkili olmasi i¢in kullandiklar1 kaynaklar seklinde yorumlanabilmektedir (Field, 2006:
98). Dijital ag iliskileri nicelik ve nitelik olarak gii¢lii olan bireylerin, ayn1 zamanda

sosyal sermeye birikimi de saglayabildikleri sdylenebilmektedir.

Sosyal sermaye kavramini kuramsal bir yaklagimla ele alan Bourdieu’ye gore
(1986), degisen ve artan sosyal aglar, sosyal baglar, iliskiler, bireyler aras1 ya da sosyal
gruplar i¢inde gelisen bir takim olusumlardan meydana gelmektedir. Bireyler, her bir
“alan/saha! da ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve sembolik sermaye tiirlerini kullanarak
iliskiler ag1 olusturmaktadirlar. Sosyal sermayenin hacmi i¢inde bulundugu ve
harekete gegirilebilir sosyal agin biiyiikliigli ve o sosyal aga bagli olan kisilerin sahip
olduklar1 sermaye hacmine bagli olarak degisim géstermektedir (1986: 51).

Farkli siniflara ait aktorler bu sermaye tiirlerini kullanarak din, egitim, sanat

gibi ¢esitli alanlarda iktidar i¢in rekabet ederler. Bourdieu’den hareketle, yeni birer

11 Saha (field), sosyal iligkiler lizerinde yiiriitiilen rekabetin gergeklestigi sistemin adi ve yapilandirilmig
bir bosluk olarak hem belirleyen, hem de belirlenen bir konumdadir. (Aktaran Tiirk, [2008] 2010:7).
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alan olarak degerlendirilebilen sosyal aglarda, kisilerin sanal konum yaratiminda,
sosyal sermayenin etkisinden s6z edilebilir. Bu baglamda ¢evrimici sosyal ag i¢inde
kurulan gii¢lii iligkiler, bilgiye ulasmada ya da sunmadaki hiz, popiiler bir profile sahip
olmak ya da gruplari birbirine baglamak gibi beceriler sosyal sermayeyi giiclendiren
ogeler olarak siralanabilir. Ornegin sosyal aglardaki bir profilin takipci ya da begeni
sayisinin yiiksek olusu, grup liderligi ya da popiiler bir profile baglilik sayisinin fazla
olmasi, sosyal sermayeyi ylikselten dijital kiiltiirel kodlar olarak tanimlanabilmektedir.
Ancak bu noktada c¢evrimi¢i diinyanin dijital kartvizitini elde eden bireylere bir
anlamda kredi saglayan her ¢esit sosyal sermaye kazanimi, habitus kavramiyla daha

kapsamli bir bicimde agiklanacaktir.
3. Cevrimigi Sosyal Aglarda Rekabetin Aktorii: Dijital Habitus

Bireylerin sosyal sermayelerini yiikseltebilmeleri, ayn1 zamanda sahip oldugu
habituslara baglidir. En 6zet haliyle “toplumsallasmis bir 6znellik” (Bourdieu, 2003:
116) olarak tanimlanan habitus, “alandaki gii¢ dengesini doniistiirmek veya muhafaza
etmek i¢in girisilen miicadele” (Bourdieu, 2013: 69) ile dogrudan iliskisi vardir.
Bourdieu’ye gore alan, varhigim siirdiirebilmek i¢in habitusu sekillendirmektedir;
clinkii habitus, toplum icindeki bireyselligi, kimlikleri, nesnelligi, sosyal ve kolektif
olan1 gosteren, sosyalize olmus gergeklerdir (Bourdieu ve Wacquant, 2003: 126). Her
bir alan, yeniden tiretimini saglayacak eyleyicilere ihtiya¢ duymakta ve bunlar habitus
sayesinde etkin olmaktadir. Bagka bir ifade ile alanin kendi sermayesini olusturarak
varhigimi saglamasi; habitusun olugmasi ve bu sayede kendini siirekli yeniden
{iretmesiyle devam eden bir siire¢ olarak yorumlanmaktadir (Ozsdz, 2010: 17-19). Bu
durum kullanici profillerinin defalarca iirettigi kimliklerin eyleyicisi olan habituslarla

sanal konum olusturma ¢abas1 seklinde 6zetlenebilir.

Geukjian’a gore de, sosyal medya ve onun etki alanlar1, sosyal kimliklerin bilgi
tiretme, aktarma ve degistirme imkan1 i¢in gerekli ideal alan1 saglamaktadir. Bu sosyal
alan bireylerin sosyal sermaye olusturmasina yardimci olmaktadir. Sosyal medya
alanlariin, bireylerin ulus Gtesi bazda bilgi paylasimina ve yayimina izin vermesi,
yeni sosyal yapilar yaratma kapasitesi, gérece yonetilmeyen yapisi ve sosyal sermaye
edinme amagl giic miicadeleleri barindirmasi gibi dogal ve karakteristik 6zellikleri

degerlendirildiginde, sosyal akimlarin ihtiyact olan dinamizmi de sagladigi
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goriilmektedir (Geukjian, 2013: 6-7). Iste biitiin bu alanlara bigim veren yeni habitus
i¢in ¢evrimici davranis bi¢imini belirleyen cesitli pratikler yarattig1 ve de onlara sebep

olusturdugu sdylenebilmektedir.

Yeni sosyal aglarin varliginda habitusa 6zgli bir konum alig gosteren birey,
sosyal sermaye disinda simgesel sermayeden de yararlanabilmektedir. Insanlar
cevrimdisi kaynaklarini kullanarak sosyal ya da simgesel sermayesini igeri aktarmak
suretiyle Goffman’in bahsettigi tiirde bir performans sergilemektedirler. Keza
geleneksel medyanin yildiz ya da celebrity olarak 6ne ¢ikardigi pek ¢ok bireyin sosyal
medya aglarinda kisisel, resmi ya da hayran sayfalar1 araciligiyla var olduklar1 ve bu
alanda farkli sermaye tiirlerini kullanarak rekabet ettigi goriilmektedir. Diger a¢idan
farkli habituslara sahip katilimeilar arasinda sosyal aglarda popiilaritesi artan (dijital
ag terminolojisine gore yiiksek oranda like’lanan, pin’lenen, tweet’lenen, etiketlenen
vb. gibi), prestij ve iin sahibi olan profiller bu yolla simgesel sermayelerini de
artirabilmektedirler. Baz1 profiller kazandiklar1 bu sermayeyi ekonomik sermayeye

doniistiirebilmekte, televizyon ya da moda gibi alanlara gecis yapabilmektedir.

Dijital diinyada sosyal, simgesel ya da bunlardan daha uzun vadede yaratilan
ve genis bir habitusun boyutu olan kiiltiirel sermayeyi (egitim, yabanci dil, aile vs.)
olusturmak ya da kullanmak suretiyle dijital habitusunu insa eden birey, sanal statii
edinebilmektedir. Cevrimdist habitusunu ¢evrimigine aktarirken, sosyal ag
platformunun 6zelligine gére yeni bir habitus olusturmaktadir. Ancak bu noktada, ¢ift
tarafli bir olusum s6z konusudur. Habituslarin alana gore farklilagtigi kadar aym
zamanda da farklilastirici oldugunun altin1 ¢izen Bourdieu, su yorumu getirmektedir:
“Farkl farklilagtirma ilkelerini hayata gecirir ya da ortak farklilastirma ilkelerini farkli
bicimde kullanir... Habituslar ayr1 ve ayrigtirict pratikler dogurur... Ancak bunlar, ayni
zamanda da, smiflandiric1 semalardir, farkli siniflandirma ilkeleri, farkli gériinme ve
boliinme ilkeleri” (Bourdieu, 1995: 23) vardir. Diisiintirden hareketle, birey habitusa
ickin egilim, pratik, yetkinlik ya da kaynaklarini ¢evrimigi kimligine aktarabildigi gibi,
her bir platforma 6zgii habitustan da etkilendigi ¢ift yonlii bir siire¢ yasamaktadir.
Daha genel bir ifadeyle farkli ¢evrimigi habituslar ¢evrimdisi alan1 bigimlendirdigi
kadar, ¢evrimdis1 habituslar da ¢evrimigini etkileyebilmektedir. Ornegin diinyada en

fazla takipgisi olan iki sosyal paylasim aglarindan Facebook ve Twitter zamanla
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karakterize olmus iki farkli site olarak hizmet vermesinden dolayir iiyesi olan
kullanicilar her bir siteye 6zgii farkli habitus 6zellikleriyle rekabet etmektedirler. Ayni
sekilde Facebook’un ilk hizmet verdigi yillardan bugiine kadar degisim

gostermesinde, kullanicilarin etkisi biiytiktiir.

Kisisel sayfa agma suretiyle eski (6rnegin ayni okuldan mezun kisileri tanitarak
agm genislemesini saglayan) ve yeni arkadaslarla sosyal iliskiler kurulabilen
Facebook’u diger sosyal paylasim sitelerinden ayiran en biiyiikk o6zellik siirekli
yenilenen (oyun gibi) uygulamalara yer vermesidir (Karahisar, 2013: 71-72).
Facebook’un son zamanlarda kurulus amacindan farkli olarak pazarlama amaciyla
kullaniliyor olmasinin anlami, onun kullanici profillerine sosyal sermayenin yani sira
ekonomik sermaye katkisi da saglamasindan kaynaklanmaktadir. Facebook ile ayni
doénemde (2006) kullanima agilan Twitter ise zaman i¢inde agirlikli olarak haber almak
ya da duyuru yapmaya doniisen Ve kisisel bilgilerin gizli tutuldugu bir platform olarak
karakterize olmustur. Papacharissi’ye gore, Facebook’un sosyallesmek, Twitter’in ise
topluma ulagsmak amaciyla kullanilmasindaki farklilik habitusa 6zgiidiir, bu ayni
zamanda kiiltiirlerin sunulus sekillerindeki farkliklar1 da gdstermektedir. Ornegin bir
Cin’li ile bir ABD’li geng¢ kadinin habituslarinin sosyal pozisyonlaria gore degisim
gostermesini bu iki sosyal medya platformlari tizerinden agiklamaktadir (Papachariss
vd., 2013: 600-602).

Facebook ve Twitter habituslarinin giinliik yagamin igine nasil niifuz ettigini,
sabit oldugu kadar degisen durumlari agiklamaya yardime1 olan bu yeni habitus, dijital
habitus olarak adlandirilmaktadir (Papacharissi vd., 2013: 601-602). Dijital oyun
kiiltirii baglaminda sanal uzamda ortaya ¢ikan yeni egilimler ve pratikleri habitus
kavramiyla arastiran Binark ve Bayraktutan, habitusun c¢evrimici alanda sanal
topluluklarin olusumunda belirleyici oldugunu 6ne siirmektedirler. Dijital oyunlarin
diinyasinda habitusunu insa etmek isteyen birey sanal kariyere ihtiya¢ duymakta ve
bazilart bunun igin ¢evrimi¢i Ozelliklerini ¢evrimigine transfer etmektedirler.
Oyuncularim sanal uzamdaki habituslari, oyuncunun ger¢ek yasam-sanal uzam
arasindaki gecislerini belirledigi gibi, farkli oyuncular farkli sermayeden dolayr farkh
oyun oynama edinimi gostermektedirler (2011: 6-26). Goriildiigii tizere bir gesit dijital

kartvizit olusturarak sanal statii elde etmede degerli bir kavram olarak 6ne ¢ikan dijital
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habitus, aglasmis toplumdaki genglerin davranig pratiklerine 151k tutmakla
(Richardson, 2015: 206) kalmamakta, aym1 zamanda c¢evrimigi sosyal aglarda
rekabetin de aktorii olarak rol oynamaktadir. Kisacasi sosyal medya tizerine yapilan
arastirmalarda dijital habitus, dijital kiiltiirii ayristiran ya da ¢evrimdisi ile birlestiren
pek ¢ok olguyu; ¢evrimi¢i davranig bigimlerini tanima, anlama ve analiz etmekte

yardimei bir islev gérmektedir.
Sonug¢

I¢inde bulundugumuz dijital cagin yapisin1 tanimlamaya yardime1 olan dijital
kiiltiir kavrami, en yalin anlatimla teknoloji ve iletisim iliskisinin potansiyelini gézler
Online sermektedir. Bilgisayar ve internetin yasantimiza girmesiyle hizla gelisen
kosullarda, bireyler artik sayisiz ve sinirsiz diizeyde bir iletisim imkani bulmaktadirlar.
Degisen bu yeni kiiltiirel diinyaya uyarlanan bireyler gibi iliskiler, kimlikler ve

dolayistyla benlikler de hizla dijitallesmektedirler.

Giderek homojenlesen bir kiiltiire eklemlenen bireylerin dijital diinyadaki
performans alani olan sosyal aglar, dijital kiiltiirel pratiklerin sergilendigi bir mekan
olarak degerlendirilmektedir. Kisilerin kimliginin disavurumu olan sosyal aglardaki
konumlar apriori varliga sahip olmayip, sosyallesmenin geregini yerine getirirken,
kigilerarasi etkilesimle insa edilirler ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte
degismektedirler (Acun, 2011: 69). Dijitallesmenin dogal sonucu olarak zaman ve
mekandan tecrit edilmis kosullarda insa edilen kimlikler ve dolayisiyla benlikler
bedenden kopuk olarak nesnelesmekte, birer gostergeye doniismektedirler.
Gergekligin bile s6z konusu olmadig1 seylerin diinyasinda ¢evrimici kullanici profilleri
ya da diger adiyla sanal kimlikler, sosyal aglarda ya da Baudrillard’in diisiiniisiiyle
“Gibi’ler diinyasinda” varligini siirdiirmektedir. Benligin bu yeniden yaratim siireci
tamamlandiginda, c¢evrimici topluluga iyeligin ardindan bireyler, c¢ogunlukla
gostergeler tizerinden simgesel olarak (Ornegin siyasal oOrgiitlenme temelli bir
cevrimigi toplulugun profil fotografinda Atatiirk, Tirk bayragi ya da Mehmetcik
figliriniin kullanilarak) iletisime gecmektedirler (Binark, 2010).

Dijital kiiltiiriin sanal kimlik sorunsali Goffman’in vitrin kavrami araciligiyla

incelendiginde, bireylerin baskalarina kendilerini begendirmek i¢in gosterdigi
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performans ya da sundugu kimlik, yine gercek olandan kopusu isaret etmektedir.
Bireyler bazi sosyal aglarda filtre uygulamalarindan yararlanarak oldugundan daha iyi,
daha uzun, daha ince ya da daha giizel goriildiigii fotograflar takipgileriyle paylasarak
idealize edilmis bir kimlik yaratmaktadirlar. Katilimeis1 oldugu dijital agin kiiltiirel
kodlarma, kural veya 6zelliklerine uygun paylasimlarda bulunmasindan 6tiirii sosyal
begeni alan birey, bu olumlu geri bildirimler sayesinde sanal kimligini
giiclendirmektedir. Buradaki begenilerin ideal Slgiitiinii sayilar temsil etmektedir ki

niceligin, dijital kiiltiirlin mihenk tasini olusturdugu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Bourdieu’niin penceresinden bakildiginda bireyler farkli alanlara uygun olan
sermaye tiriinii kullanarak rekabet etmektedir. Sosyal aglarda sosyal sermaye birikimi
daha fazla olan kullanict profili siiphesiz daha giiglii bir konuma yiikselmektedir.
Dijital diinyada sosyal, simgesel ya da bunlardan daha uzun vadede yaratilan ve genis
bir habitusun boyutu olan kiiltiirel sermayeyi (egitim, yabanci dil, aile vs.) olusturmak
ya da kullanmak suretiyle dijital habitusunu ingsa eden birey sanal statii
edinebilmektedir. Ornegin Twitter, bireylerin simgesel sermaye elde etmek amaciyla
popiiler bir kimlik yaratmaya calistiklar1 ya da ideolojik, felsefi veya politik
paylasimlar aracilifiyla kiiltiirel sermayelerini ¢evrimicine tasidiklar: bir alan olarak

degerlendirebilir.

Bir baska acidan kullanicilar ¢evrimdist habitusunu ¢evrimigine aktarirken,
sosyal ag sitesinin Ozelligine gore yeni bir habitus olusturmaktadirlar. Ancak bu
olusumda ¢evrimigi alanin yapisal rolii de unutulmamalidir. Daha 6nce de deginilen
cift tarafli etkinin aglardaki izdiistimiine 6rnek olarak kullanicilar, kendilerini sosyal
agin habitusuyla 6zdeslestirerek ya da diger profilleri izleyerek pratikleri sessizce
icsellestirmekte, kimligini olumlama c¢abasi gibi stratejiler sonunda dijital habitus
diinyasinda 6ne ¢ikmaya ¢alismaktadirlar. Kaldi ki bir profil: (1) Facebook hesabinda
ilkokul arkadaslariyla iletisim kurarak, (2) Twitter’da siyasi goriislerini aktararak, (3)
Instagram’da 6zel yasantisin1 6zgekim (Selfie) ile dijitale tasiyarak, (4) LinkendIn’de
mesleki ozellikleriyle rekabet ederek dort (ve isterse daha fazla) farkli kimligi aym
anda sergileyebilmektedir. Bir profilin dort farkli sanal kimligi ve sermaye tiiriinii

kullanmas1 sonucu elde ettigi Sanal statii, platformlara 6zgii habituslara gore
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sekillenmekte ve bu olusum dijital habitusu sosyal aglarin aktérii haline

doniistiirmektedir.

Goriildugi tlizere ¢evrimigi sosyal aglarda kullanict profillerinin olusturdugu
sanal kimlikler, sanal konumlar, iliskiler ve ¢evrimdisi yasamla etkilesimin
aragtirtlmasi, makro diizeyde bir yapinin ¢oziimiine referans olmaktadir. Biitiin bu
olgularin altinda yatan, hem sosyal ag sitelerinin, hem de profillerin sergiledigi dijital
habituslar1 mercek altina almak, dijital kiiltiiriin birey ve toplum iizerindeki etkisini
oldugu kadar, c¢evrimi¢i davranis bigimlerini tanimaya ve anlamaya da olanak
tanimaktadir. EK olarak disiplinler arasi yaklagimla yapilan kavramsal ve kuramsal
aragtirmalar, gerek iletisim, gerekse sosyal antropoloji alanindaki ortak havuza katki
da saglamaktadir. Soziin 6zii, basit bir ekrandan diinyaya agilan kapida kiiltiir
mozaiginin teknoloji ile iliskisi, Alice Harikalar Diyar’inda oldugu gibi nice gizemli

kapiy1 daha ardinda birakmaktadir.
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