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Oz: Giindelik yasama dijitallesmenin hakim olmasiyla iletisim bigimleri doniistime ugramistir. Bu durum
yaymcilik ve anlaticilik bigimlerini de énemli dl¢lide doniistiirmiistiir. Bu siiregte sosyal medya uygulamalari
arasinda ¢ok sik kullanilan YouTube, geleneksel izleme ve yayin aligkanliklarmin yerini alan bir platform
olarak kendini gostermektedir. Bu c¢alisma, iletisimin dijitallesmesiyle degisen anlaticilk ve yaymcilik
anlayisin1 YouTube'un kendine 6zgii dogas iizerinden aciklamay1 amaglamaktadir. Calismanin evrenini dijital
yayin platformlar1 olustururken, Orneklem olarak YouTube secilmistir. Nitel arastirma yontemlerinin
ilkelerinin benimsendigi ¢alismada betimsel analiz yapilmistir. Ayrica nitel arastirmada siklikla kullanilan
dokiiman incelemesine de basvurularak, konuyla ilgili veriler toplanmistir. Calismanin sonucunda
YouTube'un 6nemli bir hikdye anlatim mecras: oldugu ve geleneksel yayincilik anlayisinin sundugu anlatim
doniistiirdiigii one siiriilmektedir. Dolayisiyla calismada YouTube'un hem anlatict hem izleyici/dinleyici
agisindan yayinciligr degistirdigi one stiriilmektedir.

Anahtar Sozciikler: Dijital Heti§im, Dijital Yayincilik, Dijital Hikdye Anlatimi, YouTube, YouTuberlar.
&

Abstract: With the dominance of digitalization in daily life, forms of communication have been transformed.
This situation has also transformed the forms of broadcasting and storytelling. YouTube, in this process, shows
itself as a platform that replaces traditional watching and broadcasting habits. This study aims to explain the
changing storytelling and broadcasting understanding with the digitalization of communication through the
unique nature of YouTube. While digital broadcasting platforms constitute the universe of the study, YouTube
was chosen as the sample. Descriptive analysis was carried out in the study, in which the principles of
qualitative research methods were adopted. In addition, data on the subject were collected by referring to
document analysis. As a result of the study, it is argued that YouTube is an important storytelling medium and
transforms the narrative offered by the traditional bradcasting approach. Therefore, it is argued in the study
that YouTube has changed broadcasting in terms of both the storyteller and the audience.
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1. Giris

Dijitallesmenin giindelik yasamin her alanina hakim olmasiyla birlikte iletisim bicimlerinin doniismesi
sonucunda yayincilik ve anlaticilik bigimleri de 6nemli 6lclide degisime ugramistir. Yasanan teknolojik
gelismelerle djjital iletisimin 6nem kazanmasi sonucunda sosyal medya uygulamalarinin yaygin bir
sekilde kullanimiyla yayincilik ve anlaticilik dijital ortamlarda ¢ok basit tekniklerle yapilabilir bir hale
gelmistir. Tarihsel siireg igerisinde siklikla kullanilan radyo ve televizyon gibi geleneksel kitle iletisim
araglariyla yapilan yayimncilik doniisim gecirmis ve dijital bir hal almistir. Bu durum sosyal medya
mecralariin birer yayin platformu olarak kullanilmasi durumunu ortaya g¢ikarmustir. Sosyal medya
uygulamalar1 arasinda ¢ok sik kullanilan mecralardan biri olan YouTube, geleneksel izleme ve yaymn
aligkanliklarinin yerini alan 6énemli bir platform olarak kendini gostermektedir. Yayincilik ve anlaticilik
gibi temel etkilesimler YouTube ve diger sosyal medya uygulamalar: {izerinden yapilabilmektedir.

Gorsel isitsel igeriklerin kolay ve ticretsiz bir sekilde iiretilmesine imkan veren YouTube, dijital anlaticilar
tarafindan yaygin bir sekilde tercih edilmeye baslanmistir. Bu durum hem anlaticilar hem izleyiciler
acisindan YouTube’un aktif bir sekilde kullanilmasina olanak sunmaktadir. Bunun yan sira cep telefonu
teknolojisinin mobil olmaya imkan tanimasiyla birlikte internet teknolojisiyle calisan YouTube hem dijital
hikaye anlaticilar1 hem de yaymalik agisindan daha da onem kazanmistir. Geleneksel hikaye
anlaticilartyla benzerlikler gosterse de kendine 6zgii anlaticilara sahip olan YouTube kendi fenomenlerini
yaratmistir. Bu durum internetin ekonomi politigi agisindan 6nemli bir olgu olan ‘ilgi ekonomisini’ 6n
plana ¢ikarmaktadir. Yapay zeka uygulamalar1 ve algoritmalar araciligiyla kitlenin neyi sevdigi dijital
anlaticilarin igeriklerine yaklasimlarindan ¢ikarsanarak kisilere 6zel igerikler hedeflenebilmektedir. Bu
durum YouTube'un reklam piyasas: agisindan Snemli bir ticari arag olmasmi da saglamaktadir. Bu
calismada dijitallesen iletisim sonucunda degisen anlaticilik ve yayincilik anlayisinin YouTube'un
kendine 6zgii dogas iizerinden agiklanmasi amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda ¢alismada dijital
iletisim, dijital yayin tiirleri, dijital yayinlarin olusum siireci, YouTube un tarihsel geri plani, YouTube'un
hikdye anlaticilar1 ve bunlarin ticari kazang¢ bicimleri ele alinmaktadir. Calismanin sonucunda
YouTube'un 6nemli bir hikaye anlatim mecras: oldugu ve geleneksel yayincilik anlayisinin sundugu
anlatimi doniistiirdiigli dolayisiyla hem anlatict hem izleyici/dinleyici agisindan yaymclig: degistirdigi
oOne siiriilmektedir.

Calismanin amaci, geleneksel yayincilik modellerinden dijital yayinciiga uzanan siiregte teknik ve
icerikte gerceklesen degisimin ne oldugunu saptamaktir. Geleneksel olarak aktarilan anlatilarin dijital
halleri ozellikle gz oniinde bulundurulan bir durum olmustur. Buradan hareketle arastirma, dijital
donemde doniisen igeriklerin yaymncilik boyutunu ve yansimalarini incelemeyi amaglamistir. Bu
baglamda calismanin soru climleleri su sekildedir: Geleneksel yayincilik modelleri dijital yaymcilik
modellerine nasil doniismiistiir? Dijitallesmeyle birlikte anlatilarda ne gibi degisimler olmustur?
Anlaticilar, izleyiciler ve igerikler dijital doniisiimden nasil etkilenmistir? Yeni iletisim teknolojileri
anlatilart icerik ve teknik agidan etkilemekte midir?

Calismanin evrenini dijital yayimn platformlar1 olustururken, orneklem olarak YouTube secilmistir.
Kuramsal olarak hikaye anlatimina dayanan bu ¢alismada, nitel arastirma yontemlerinin ilkeleri
benimsenmis, var olan durumun betimsel analizi yapilmistir. Calismada, geleneksel ve dijital donemler
goz oniinde bulundurularak igerik ¢oztimlemeleri gerceklestirilmistir. Ayrica nitel arastirmada siklikla
kullanilan dokiiman incelemesine de (Yildirim ve Simsek, 2016: 129-156) bagvurularak, YouTube, dijital
hikaye anlatimi, yayincilik ve yasanan dijital doniistimle ilgili veriler toplanmuistir.

2. Dijital iletisim

fletisim araglar1 gesitli asamalardan gegerek giiniimiize gelmis ve doniismeye devam etmistir. Bu durum
iletisimin de bi¢im degistirerek doniismesine yol agmistir. Gorsel ve isitsel igeriklerin 0 ve 1 rakamlariyla
kodlanarak sayisallagtirilmasi, dijital kiiltiir olarak da ifade edilen doénemi tamimlamaktadir. Icinde

bulunulan zaman dilimine gore merkezdeki iletisim aracinin degisime ugradig1 ve her iletisim aracinin
iletisim bigimini belirleyebildigi goriilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte iiretilen iceriklerin anlatim bi¢imi
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de degisime ugramaktadir. Bu dénemde igerikler dijital olarak iiretilmekte ve kullanicilarin igerige biiyiik
oranda etkisi olmaktadr.

Dijitallesmeyle birlikte kitle iletisim araclar1 arasinda 6nem kazanan yeni medya; radyo, televizyon,
sinema gibi geleneksel kitle iletisim araclarindan farkli olarak internet, uydu teknolojileri, bilgisayar ve
cep telefonunu merkeze alan medyay: ifade etmektedir. Lev Manovich, The Language of New Media
(2001) adli calismasinda yeni medyanin dijital kodlardan olusan, yeniden programlanabilir, modiiler,
otomasyon, degiskenlik, kod ¢evrimi gibi ilkelere sahip oldugunu belirtmektedir. Bunun yan sira yeni
medya hipermetinsellik, dijitallik, multimedya bigimselligi, kullanic1 tiirevli iiretim, etkilesimsellik,
yayilim, mevcudiyet hissi gibi 6zelliklere sahiptir. Yeni medyanin yayginlasmasiyla kullanilan sosyal
medya kavrami, geleneksel medyadan farkli olarak dijital kodlama sistemlerinden olugsmaktadir. Sosyal
medya uygulamalar: etkilesime olanak tanimakta ve multimedya Ozelliklerini barindirmaktadir (van
dijk, 2004’den akt. Binark, 2007). Binark’a gore (2007: 5) dijital kodlama sistemi, multimedya, etkilesim,
yliksek internet hizi, ¢ok katmanli erisim, bireysel kullanim gibi 6zellikler sosyal medyayla birlikte
dolasima girmistir. Geray’a gore (2003: 20) sosyal medya, kitle izleyicisini bireysel kullanicilar olarak da
gorebilen, kullanicilara igeriklere farkli mekan ve zamanlarda erisebilme olanag saglayan, kullanicilarin
birbirleriyle etkilesime gecebildikleri bir alan olarak tanimlanmaktadir. Manovich’e goére (2001) sosyal
medyay1 belirleyen bes temel 6zellik vardir. Bunlar; “sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik,
kod c¢evrimidir.” Rogers’a gore (1983) ise sosyal medyanin {i¢ temel Ozelligi vardir; “etkilesim,
kitlesizlestirme ve eszamansizlik.”

Gelisen yazilim teknolojisiyle birlikte bilgisayarlar i¢in gelistirilen uygulamalar, internet teknolojisiyle
yakinsanmigtir. Farkli mecralar1 bir araya getirerek birlestiren yakinsama/yéndesme (Jenkins, 2016)
kullanicilarin bilgisayar tizerinden farkli kanallar1 birlestirmesine imkan tanimustir. 1980°1i yillara kadar
ti¢ farkli alan seklinde ele alinan yayincilik; Telekom, bilgi islem sektorleri, teknolojinin gelismesiyle
yondesmis ve tek bir cihazda kullanilmaya baslanmistir (Atabek, 2003: 91). Jenkinsin (2016) kara kutu
olarak ifade ettigi akilli cep telefonlarimin yayginlasmasi, bilgisayar {istiinden yapilan islemlerin cep
telefonuna tasinmasini saglamistir. Boylece iletisim aract hem kii¢lilmiis hem de insanlar ceplerinde
tasidiklar1 teknolojiyle tiim diinyaya baglanabilmistir. Dijital medya iizerine calismalar yapan Jenkins,
internetin son yillarda gosterdigi gelisimin dnemini vurgulayarak yaptig1 calismalar1 yakinsama kiiltiirii
kapsaminda ele almaktadir. Jenkins, teknolojik araglarin yakinlasarak tek bir cihazda bir araya gelmesine
ve iceriklere aktif miidahale eden kullanicilara dikkat ¢ekmektedir (Jenkins, 2016: 16 ve 96). Gelisen
internet teknolojisi ve dijitallesmeyle birlikte bugiin YouTube, Instagram, Facebook, Twitter gibi baslica
uygulamalar etkinligini artirmaktadir. Yeni medya kavrami ¢ok daha genis bir yapiyr kapsamasina
ragmen internet teknolojisi bu uygulamalarla siirh tutulmakta ve daha ¢ok sosyal medya olarak ifade
edilmektedir. YouTube gibi sosyal medya uygulamalar1 bugiin geleneksel aliskanliklarin yerini
almaktadir. Yayincilik, iletisim, haberlesme gibi temel etkilesimler YouTube tizerinden yapilabilmektedir.

3. Dijitale Giden Yolda Degisen Yayincilik

Tarihsel siiregte ilk yayinlar radyo ve televizyon gibi Kkitle iletisim araglariyla yapilmistir. Kitlelerle
haberlesme bu araglarla gergeklestirilmistir. Radyo, televizyondan daha once kesfedilmesine ragmen
televizyon kadar etkili olamamistir. Bu bakimdan ilgi televizyona kaymustir. 1920°li yillarda televizyon ilk
kesfedildiginde nasil yayin yapilacagi, yayinlari insanlarin nasil izleyecegi biiyiik bir problem olmustur.
Alic, verici ve televizyon kutusunun temini ilk dénemlerde oldukga zor olmustur. Iskog mithendis John
Logie Baird 1926 yilinda ilk yayimn gergeklestirdiginde sinirli frekans araliginda, sinirh siirede ve smirh
izleyiciye ulagarak yapmustir (Sigirci, 2020). 1951 yilinda ilk renkli televizyon ABD’de gelismis ve
toplumlarin iletisim araglarinda ekonomik, sosyal, kiiltiirel bir olgu olarak 6nemli konumda kalmigtir
(Serim, 2007: 24-25). Sinemanin bir yansimasi olarak goriilen televizyon, yillar iginde popiilerligini
artirmis; cagdas mit Oykiiciisii, elektronik dev, kiiltiir {iretme makinesi, seytanin aleti gibi ¢esitli isimlerle
anilmigstir.
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Televizyon yayinciliginin basladig ilk yillarda ilk yayinlar hem diinyada hem Tiirkiye’de devlet eliyle
gerceklestirilmistir. Ozel girisim olmadan devletin 6zerk kurum/kuruluslar vasitasiyla yaymnciligt
kendisinin yapmas1 kamu hizmeti yaymciligidir. Bu yayimncilik Tiirkiye’de 6zel kanallar agilana kadar
devlet tekelinde gerceklesmistir. Diinyada ve tilkemizde kamu yayinciligiyla birlikte 6zel (tecimsel)
yayinciik hiz kazanmistir. Kitle iletisimi, haberlesme ve reklamcilik gibi cesitli nedenlerle medya
kuruluslarinin sayisi hizla artmistir. Ornegin, tilkemizde 1990’11 yillara gelindiginde Magic Box (Star TV)
isimli ilk televizyon kanali kurulmus ve kamu yayimcilig1 6zel kanallarin golgesinde kalmaya baslamistir.
Bugiin gelinen noktada yayincilik tarihinde yasanan bu gelismeler onem kaybetmeye baslamistir.
Dijitallesmeyle birlikte yayincilik biiyiik 6l¢lide doniisiim gegirmistir. Artik isteyen herkes kendi kanalin
ve igeriklerini olusturabilmektedir. 1Zleyici1erin izlemek istedigi icerikler kendi kontroliindedir. Se¢gme
ozglirliigliniin artig1 bu yaymcilik modelinde izleyicilere herhangi bir igerigin dikte edilmemesi 6nemli
goriillen bir diger Ozelliktir. Artik izleyiciler YouTube'daki sayfalari bir televizyon kanali gibi
izleyebilmekte, kendi yayin akisini kendisi olusturabilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte izleyici geleneksel
medya igeriklerinin aksine pasif konumdan ¢ikip aktif konuma ge¢mistir. YouTube gibi sosyal medya
uygulamalarina dogrudan igerik {ireten izleyici pratigine gecis yasanmistir.

Bilgisayar ve internet teknolojisinin yayginlasmasiyla kullanicilar goérsel ve isitsel igerikleri kendisi
iiretmeye, bu igerikleri YouTube gibi {icretsiz olan sosyal medya uygulamalarinda paylasmaya
baglamistir. Sosyal medya uygulamasi olan YouTube bu bakimdan diinya genelinde dikkatleri {izerine
¢ekmis ve geleneksel televizyon yaymciliginin yerine tercih edilmeye baslanmistir. YouTube'un djjital
anlaticilar tarafindan yaygin bir sekilde tercih edilmesi, yaymcilik hayatinda ve izleme pratiklerinde
birtakim degisiklikleri beraberinde getirmistir. Dijitallesmeyle birlikte sosyal medya uygulamalar:1 aktif
kullanilmaya baslanmistir. Geleneksel medya araglar1 gecmiste ve eskide kalirken, sosyal medya
uygulamalari canli yayin gibi 6zelliklerle gelenekselin yerini doldurmaya baslamistir. Ornegin Jenkins’e
(2016: 391) gore CNN geleneksel olanin ya da geleneksel televizyon yaymnciliginin temsilcisiyken,
YouTube dijital ve yeni yaymaligin temsilcisi olmustur. YouTube, Facebook, Instagram gibi yaygin
kullamilan sosyal medya uygulamalari, olusturulan igeriklerin bu kanallar {izerinden dagitilmasin
saglamustir.

Bu uygulamalar {izerinden yapilan bir yaymin televizyon kanalinin almis oldugu izlenme pay1 ve
izlenme oranini (raiting) yakaladig1 sdylenebilir. Bu bakimdan sosyal medya uygulamalariyla yeni tiir
yaymnciik  modelinin gelismeye basladigina inanilmaktadir. Nitekim literatiirdeki calismalar
incelendiginde bu tiir yayinlarin ‘istege bagli video (VoD/Video on Demand)’ olarak ifade edildigi de
goriilebilmektedir. YouTube’daki dijital anlaticilar, dijital kullanicilar ve dijital igerikler bu yeni tiir
yaymnciligin {i¢ temel ayagini olusturmaktadir. 1zleyicinin istedigi icerigi izleyebilmesi, anlaticinin istedigi
konuyu ele alarak istedigi sekilde olusturmasi ve YouTube'un bu siirece zemin hazirlamasi temel
kolayliklardan bazilar1 olmustur. Bu bakimdan geleneksel medyadaki klasik anlatilarin degisime
ugradigl, yeni nesil yayimcilik modelleriyle farkl: izleyici pratiklerinin ortaya giktig1 goriilebilmektedir.

4. Dijital Yayincilik Modelleri: IPTV ve VoD

Goriintii temelli ekranlar, insanlarin yasayis ve eglence bicimini etkileyebilmektedir. Yaklasik 80 - 90
yildir insan hayatinda bulunan goriintiilii ekranlar, zaman i¢inde gesitli doniisiimler yasamistir. Her evre
yondestigi medya aracinu etkilemistir. Ornegin televizyon ekranindaki gériintii dijitallesmeyle birlikte
telefonlara taginabilmistir. Tercihe bagli olarak telefondan televizyon izlenebilmektedir. Buna benzer
olarak telekomiinikasyon aract goren telefonlar gelistirilmekte ve YouTube, Facebook, Instagram gibi
sosyal medya uygulamalar1 yayincilik acisindan da kullanilabilmektedir. Boylece goriintiilii ekranlarin
say1si cogalmakta ve farkli islevlerde kullanilabilmektedir.

Mareika Jenner'in ¢alismalarindan hareketle televizyon tarihi dort farkli donemde ele alinabilir (akt.
Gezgin, 2018: 584). Bunlar; birinci donem 1950-1980, ikinci donem 1980-1990 ortalars, tiglincii donem 1990
ortalar1 ve giiniimiiz, dérdiincii ve son dénem ise internet teknolojisiyle birlikte diisiiniilen ve her gecen
glin gelisimine devam eden IPTV yaymcilik modelidir. Yaman'a gore sayisal televizyon yayincilik
modelleri dort baslikta ele alinabilir. Bunlar; “vericilerle saglanan karasal sayisal yayincilik (DVB-T),
uydu yaymcilign (DVB-S), kablolu televizyon yayinciligi (DVB-C) ve internet televizyonculugu (IPTV)”
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(Yaman, 2017: 249). IPTV internet tabanli televizyon yayinciligidir. Artik internet ve televizyon ayrm
alanlar degil, bir arada diisiiniilen yeni teknolojidir. Bir televizyon cihaz1 {istiinden internete
baglanilabilmekte, bir yandan TURKSAT yayinlari izlenirken bir yandan internet tabanli uygulama olan
YouTube igerikleri televizyondan izlenebilmektedir. Bunun yaninda Digitiirk, Tivibu gibi yaymcilik
modelleri de goriilmektedir. Parali {iyelige dayanan bu sistemler izle 6de mantigiyla yaymn yapmaktadir.
Icinde bulundugumuz dijital donemde bir kanal iizerinden yapilan analog yaymciligin yerini sayisal
yayincilik almistir. Sayisal televizyon yayinciliginda Web TV, Mobil TV, IPTV, Video on Demand, Pay
Per View gibi farkli yaymn modellerinin oldugu kavramlar kullanilmaktadir (Yaman, 2017: 244).

Benzer sekilde Kandemir (2013: 2) de sayisal televizyon yayinciigini karasal sayisal televizyon
yaymnciligi, sayisal kablo yayinciligi, sayisal uydu yaymnciligi, web tv, IPTV gibi uygulamalarla ifade
etmektedir. Tas¢1 ve arkadaslarina gore IPTV, “sifreli veya sifresiz radyo, televizyon, veri kanallarinin,
depolanan video, ses ve veri igeriklerinin IP (internet protokol) paketlerine doniistiiriilerek genis bant
erisim teknolojileri (Xdsl, fiber) {izerinden son kullaniciya yayinlanmasidir” (akt. Akaydin, 2014: 18).
IPTV gibi son donemde gelisen yayincilik modellerinin 6nemli avantajlar1 bulunmaktadir. Bunlarin
basinda; daha iistiin goriintii kalitesine sahip olmasi, kapsama alaninin daha genis olmasi, izleyiciyle
etkilesime olanak tanimasi, borsa, trafik, yol durumu gibi baska verilerin iletimini saglamasi, izleyicinin
istegi dogrultusunda farkli programlara imkan tanimasi gelmektedir (Durmaz’dan akt. Yaman, 2017:
248).

Bugiin gelinen noktada bunlarin da Gtesine gecilerek YouTube gibi sosyal medya uygulamalar: yeni bir
televizyon yayincilik modeli olarak goriilebilmektedir. Akilli televizyon ve telefonlarin YouTube
uygulamasi ile uyumlu olmasi bu siireci hizlandirmistir. Izleyiciler gerek canli yaym gerek paket
programlar1 YouTube'daki kanallardan takip edebilmektedir. Bilindigi gibi klasik anlamdaki medya
yapilanmas: YouTube'da bulunmamaktadir. YouTube'da bir kanal acabilmek igin gesitli yasal
zorunluluklar ya da yayin yapabilmek icin ihtiyag¢ duyulan fiziki stiidyo binalar1 yoktur. Buna ragmen
YouTube'a gosterilen ilginin ve izlenme rakamlarimin bir hayli arttigi ortadadir. Ayrica geleneksel
televizyon kanallarinda ekonomi politik agidan incelemeyi gerektiren sahiplik iliskileri bulunmaktadir.
Hangi kanalin hangi medya grubu tarafindan yonetildigi, hangi medya grubunun hangi aileye ait oldugu
ve nihayetinde medya kurulusuna sahip olan ailenin hangi ideolojiye sahip oldugu tartisma konusudur.
Bunun farkinda olan izleyiciler i¢in geleneksel medyadan bir kagis arayist olduguna inanilmaktadir. Tam
bu noktada alisilmigin disinda bir yayincilik modeli oldugu diisiiniilen YouTube igerikleri devreye
girebilmektedir. YouTube biinyesinde icerik {iretenlerin kanallar1 bulunmaktadir. Bu bakimdan
televizyon kanallariyla kavram benzerligi de bulunmaktadir. YouTube’'da istenildigi zaman izlenilen
paket programlar istege bagl video (VoD) modelini akillara getirmektedir.

Gelisen yayincilik modellerinde en ¢ok kullamilan kavramlardan birisi Video on Demand (VoD) yani
istege bagli videodur. Bu hizmette videolarin depolanmasi ve videolara erisimi saglayan sunucular ana
elementtir (Akaydin, 2014: 22). Video on demand servisini alan bir izleyici, igerikleri kendi ekraninda
izleyebilmekte ve boylece istedigi yerde durdurabilmekte ya da istedigi gibi ileri geri sarabilmektedir
(Karakus ve Kirik, 2013: 67). Eldeniz ve Kirik'a gore internet tabanl: televizyon uygulamalarinin basinda
VoD (Video On Demand) olarak ifade edilen istege bagli video hizmeti gelmektedir. Istege bagl video
hizmetinin yakin zamanda en fazla ilgi goren IPTV modeli olmasi beklenmektedir (Srivastava'dan akt.
Eldeniz ve Kirik, 2010: 258). YouTube dijital igeriklerin bu bakimdan istege bagl video tanimim
karsiladig1 ve izleyici tercihine bagli yaymcilik modeline bir 6rnek oldugu diistiniilmektedir. izleyicilerin
igerikler arasindan se¢im yapabilmesi, igerigi istedigi zaman istedigi yerden rahatca seyredebilmesi en
One ¢ikan 6zellikleridir (Eldeniz ve Kirik, 2010: 259-260).

Bu dogrultuda televizyon ve cep telefonu tizerinden izlenen YouTube igerikleri bir tiir yeni yaymncilik
modeli olan istege bagli video hizmeti verebilmektedir. Bugiin gelinen noktada akilli telefonlar gibi akill
televizyonlar hemen her evde bulunmaktadir. Her gecen giin yayginlasan akilli televizyonlar sayesinde
TURKSAT yayini, IPTV ya da YouTube arasinda kolayca gegis yapilabilmektedir. Bu bakimdan akill1
televizyon sayesinde yapilan bu gecisle YouTube'un farkli yaymclik modeline ornek oldugu
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diisiiniilmektedir. Bu modelin bazi ¢alismalarda istege bagh video (vod) tamimini karsiladig:
goriilebilmektedir (Yaman, 2017: 253). YouTube’daki dijital anlaticilarin kanal sahibi olmas: da geleneksel
yayincilikla benzerlik gosterebilmektedir. Kanal tercihinin tamamen izleyicide oldugu bu modelle,
geleneksel televizyon izleme aliskanliginin oldukga disinda bir model gelismektedir. Buna benzer sekilde
Podcast igerikler de yayginlasmaya baslamistir. 1zleyiciler, iki isi ayn1 anda yapacag1 zaman izlemekten
ziyade dinlemeyi tercih edebilmektedir. Bu bakimdan sadece kulaga hitap eden Podcastler biiyiik
yapabilmektedir. YouTube videosu tercihe baghh olarak hem izlenerek hem dinlenerek
tiiketilebilmektedir.

5. Dijital iceriklerin Olusum Siireci

Tiirkiye’de ve diinyada yaymncilik karasal, sayisal, uydu, kablo ve IPTV ortamindan yapilmaktadir.
Yayinc kuruluglara lisansi, 1994 yilinda kurulan, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) vermektedir
(Kandemir, 2013: 2-4). Siralanan bu yaymn tiirlerinden ilk dordii dogrudan televizyonla yakindan
ilgiliyken, IPTV internet ve yeni medya merkezli olan televizyon yayimnciligidir.

IPTV yayncilik modeline bakildiginda dijital igerikler dikkat cekmektedir. Dijital igeriklerdeki hikayeler,
mekan, zaman, olay Orgiisii, anlam yaratma bicimleri koklii bir sekilde degisiklige ugramustir.
YouTube’daki hikaye anlaticilarina bakildiginda iiretilen igerikler teknik, kullanilan dil ve tema agisindan
birbirlerinden ¢ok farklidir. Her seyden once dijital hikayelere dayanan igeriklerde, hikdyenin uzun
soluklu anlatimi ya da profesyonel set kurulumu ortadan kalkmistir. Cekim Oncesi, ¢ekim ve ¢ekim
sonras1 gibi prodiiksiyon asamalar1 hatirlandiginda, dijital hikaye anlaticithiginda bu siirecin ortadan
kalktig1 goriilmektedir.

Dijital cagda sosyal medya cep telefonlarindan bagimsiz diisiiniilememektedir. Cep telefonlarinin
saglamis oldugu mobil olma durumu bu konuda belirleyicidir. Kullanicilarin pek ¢ogu baglantisini cep
telefonlar1 araciligiyla gerceklestirmektedir. Uygulamalara ve igeriklere cep telefonundan ulasildig:
zaman kullanicinin telefon numarasi, mail adresi, kullandig1r diger uygulamalar ve GPS’den alinan
konumu tespit edilebilmektedir. Boylece kullanicinin nerede yasadigi, daha ¢ok hangi konumlarda
gezindigi, yasi, takip ettigi uygulamalar, begendigi icerikler onun profilini ortaya koymaktadir. Ozellikle
satis ve pazarlama aginda kullamilan bu veriler, kullanicinin nelerden hoslandig1 ya da nelerden
hoslanabilecegini aninda simirlandirarak ona 6zel igerikler ve reklamlar sunmaktadir. Izlenen ya da
begenilen videolarda ayn1 mantikla ¢alismaktadir. YouTube yaptig1 son diizenlemeyle en son izlenen ya
da begenilen videoya benzer igerikler sunarak kullanicisini takip etmektedir. Bu noktada YouTube ve
yeni medya hikaye anlaticilari, igeriklerini geleneksel anlamda sadece tecriibe aktarmak, ders vermek igin
yapmamaktadir. Onu takip eden izleyici profillerini, diger bir deyisle hedef kitlesini ortaya ¢ikararak ona
0zgii hikayeler anlatmakta ve igerikler olusturmaktadir.

Dijital igeriklerde anlatim dili déniisiim yasamaktadir. Ornegin, YouTube videolari ne sinema ne de
televizyon igeriklerine benzemektedir. Yeni goriintii gramer yapist meydana gelmektedir. Baz1 YouTube
kanallarinda hikayeyi anlatanlar tek kisiyken, bazi kanallarda birden ¢ok kisidir. Bazi anlaticilar 6nceden
yazilmis senaryoya bagli kalarak hikayelerini film gibi anlatirken, bazi anlaticilar tamamen spontane
anlatim bigimini benimsemektedir. Igeriklerde miizik, kurgu, 151k, renk, logo, oyuncu gibi goriintii diline
ait olgular1 kullanilabilmektedir. Birbirinden farklilasan bu kanallarin asil hedefleri begeni almalk,
glindem olmak ve para kazanmak olarak ifade edilebilir.

6. Hikaye Uretim ve Tiiketim Mecras1 Olarak YouTube

2005 yilinda ti¢ geng girisimci tarafindan kurulan YouTube, 2006 yilinda Google tarafindan 1 milyar 650
milyon dolara satin alinmistir (DW Tiirkge, 2006). YouTube video izlenme oranlari, izleyici tercihlerini de
etkilemektedir. Hangi sarkinin iyi oldugu, hangi film fragmaninin ne kadar izlendigi, hangi siyasi liderin
yaptig1 konusmanin daha ¢ok izlendigi, kullanicilar agisindan hangi videolarin izlenebilecegi noktasinda
onemli bir veri saglamaktadir. Izlenme sayisina gore miizik agilmakta, filme gidilmekte ya da liderin
konusma goriintiisii izlenmektedir.
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Telekomiinikasyon, internet ve medya gibi cesitli teknolojilerin bir araya gelmesi, YouTube gibi
uygulamalarin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir yakinlasma ve birlesme olmustur. Bunun gibi is birliklerini
Jenkins, yakinlagma kiiltiirii olarak ifade etmektedir. Yakinlasma kiiltiirii sonrasinda ortaya ¢ikan medya
organlariysa, geleneksel medyanin yerini almaktan ziyade, kendi medya yapilanmasini ortaya
cikarmaktadir. igeriklerin geleneksel medyada iiretilmemesi degil, telefon, tablet, bilgisayar araclarina
gore igeriklerin nasil {iretilmesi gerektigi yoniinde kendi yolunu ¢izecegi ifade edilmektedir. Bu noktada
CNN eski medyanin simgesi, YouTube’sa yeni medyanin simgesi sayilabilir (Jenkins, 2016: 391-395).
Fakat bu iki medya tiirii arasinda is birliginin saglanmamasi olarak da okunabilir.

Diinyanin en biiyiik video paylasim sitesi YouTube’dur. Alexa.com’dan alinan verilere goére YouTube,
hem diinyada hem Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen ikinci web sitesidir (alexa.com, 26.03.2018).
YouTube'un son dénemlerde popiiler olmasinda, pek ¢ok neden sayilabilir. Bunlardan en onemlileri,
uygulama araciligiyla her akilli telefona indirilebilmesi, Google tarafindan satin alarak is birliginin
saglanmasi, internet hizinin 3G-4G-4,5G gibi hizlanmasi, site yaziliminin pratik olmas: ve kullanicilarin
icerik olusturabilmesi ve yorum alinabilmesi seklinde siralanabilir. DigitalAge dergisinin, Fikri Mithim
dijital iletisim ajansiyla gergeklestirmis oldugu arastirmalara gore diinyada video izleme aligkanligi ve
oranlar1 hizli bir sekilde yiikselise ge¢mistir. Bu yiikselis diinyada ve Tiirkiye’de daha ¢ok miizik
videolar1 {izerine yogunlasmistir. Tiirkiye’de 25 ilde 1225 kisiyle online goriisme uygulanmistir. Anket
calismasi, %66 oraninda en ¢ok miizik videolarinin, %58 oraninda en ¢ok eglence videolarinin, %41 bilim
ve teknoloji videolarmin izlendigi seklinde sonuglanmistir. “Ne siklikla YouTube’a giriyorsunuz”
sorusunaysa katihimcilarin %50’si giinde birkag kez, %14’ii haftada birkag kez, %12’si saatte birkag kez,
%9’u iki li¢ saatte birkag kez, %7’si giinde bir kez girdigini ifade etmistir (DigitalAge, 2017: 9-10). Cikan
sonuglar YouTube'un giinliik hayata ne kadar yerlestigini ortaya koymaktadir.

YouTube’un tarihsel gelisim siirecinde ele alinmasi gereken 6nemli bir konu ¢ocuklardir. Cocuklarin yeni
medya calismalarinda incelenmesiyle birlikte “Z kusagi” ve “Dijital Go¢menler” kavramlari ortaya
gikmistir. Ciinkii izlenen videolar, YouTube’'daki kullanicilarin yas araliklari, YouTube'daki goriintiilii
igerikleri tretenlerin yas araliklar1 ve {iiretilen iceriklerin hangi yas araligina gore iiretildigi onemli
konular arasindadir. YouTube'un ivme kazanarak giinliik hayata yerlesmesinde, ¢ocuklarin ¢ok biiytiik
bir énemi vardir. Oncelikle Z kusag1 kavrami tanimlandiginda, dijital kiiltiiriin iginde dogup biiyiimiis
olan, dijitalsiz ve goriintiisiiz igeriklere daha soguk bakan geng kesim olarak ifade edilebilir (DigitalAge,
2017: 42-43). Yapilan anket calismasina gore, Z kusaginin en ¢ok tercih ettigi yeni medya kanali, %95 gibi
yliksek bir oranla YouTube olmustur. “Hangi platform olmadan yasayamazsiniz?” sorusuna %50 gibi
yliksek sayilabilecek bir oranda kullanict “YouTube olmadan asla” demektedir. YouTube'un en ¢ok Z
kusag1 tarafindan tercih edilmesi, iceriklerin de onlara yonelik olmasini gerektirmektedir. Anlatilan
hikayelerin arasina serpistirilen “iirtin yerlestirme” reklamlar, yine Z kusaginin ilgisini cekebilecek
iirtinlerden olusmaktadir. Televizyon gibi geleneksel medyadaki reklamlar, genel kamuya ait reklam
filmleri yayinlamaktadir. Oysa YouTube ve YouTuber’larin kanallari, kendilerini takip eden potansiyel
kitleyi ¢ok iyi bilmektedir. Cekilen reklam filmleri, Z kusag: hedef kitlesi gbz ¢niinde bulundurularak
gekilmektedir. Tipk: reklam filmleri gibi, YouTube kanallarinda anlatilan hikdyeler de Z kusaginin
farkinda olarak cekilmektedir. Yapilan ¢alismalarla birlikte, Z kusaginin ne tiir icerikleri begenebilecegi
biiyiik veri teknikleri kullanilarak tespit edilebilmektedir.

Dijital teknolojilerin kullaniminin yayginlasmasiyla ortaya ¢ikan yapida onemli olan, yeni iiretim ve
tiiketim alan1 olarak YouTube’'un, hikaye anlaticiliginda giin gectikge popiiler bir mecra olmasidir. Gerek
film fragmanlari, gerek dizi ve mag Ozetleri, gerek haberlerle ilgili giincel olan ya da olmayan pek ¢ok
icerik bulunmaktadir. Bu igeriklerle birlikte 6zellikle insanlar tarafindan takip edilmek isteyen, hikaye
anlaticili1 yapan, igerik olusturan, izleyenlerle etkilesime olanak taniyan pek ¢ok sayfa bulunmaktadur.
YouTube'un hikaye anlaticihgindaki bu rolii, giin gectikge artan sayfa sayisi, olusturulan igerik ve
videolarin izlenme sayilariyla paralellik gostermektedir.

Yeni iiretim ve tiiketim mecras: bakis agisiyla YouTube ele alindiginda, Debord’un su ifadeleri de ¢ok
dikkat cekicidir: “Tipki toplumsal gosterinin, maddi olarak modernlesmis ve zenginlesmis bir sunus

—
Abant Sosyal Bilimler Dergisi - https://dergipark.org.tr/tr/pub/asbi

727



Nil Cokluk, Yunus Emre Okmen

altinda aslinda ¢ok eski panayir sarlatanlarinin —illiizyonistler, ¢igirtkanlar ve halki gaza getirenler-
tekniklerini yeniden canlandirmaktan bagka bir sey yapmaz” (Debord, 2016: 194). Debord un ifadelerine
bakildiginda, toplumsal gosteri bugiinkii gosteri toplumlarini, bunun maddi olarak modernlesmis ve
zenginlesmis formuysa YouTube gibi yeni medyadaki goriintiilii uygulamalar1 akillara getirmektedir.
[lliizyonist ve gigirtkan gibi anlaticilarin baz figiirlerden faydalanmasi, eski seyleri anlatmaktan bagka
bir sey ifade etmemekle ele alinmistir. Yapilan ¢alismalarda, dijital hikdye anlaticiliginda, bu yeni
anlaticilarin aslinda yeni bir sey anlatmadiklari, eski seyleri ele aldiklari ifade edilmistir. Goriintii
toplumu ve YouTube 6rnegine bakildiginda, YouTuber’larin ve YouTube’daki igeriklerin aslinda yeni bir
sey anlatamadig1 diisiincesi Debord'un fikirlerinden c¢ikarsanabilmektedir. Debord’un fikirlerini bir
direnis olarak okumak miimkiindiir. Gosteri toplumu kavramsallastirmasiyla gelenekten kopusu, her
seyi gorsellestirmenin olumsuz sonuglarini ve insanlar1 ekrana baglamanin gelecek kaygisini ele aldig:
goriilmektedir. Gilintimiiz yeni medya ortaminda igeriklerin basitlesmesi, kolaylasmasi ve niteligi
arttiracak bir denetim mekanizmasinin olmayisi, Debord’un hakli kaygilarim1 gozler oniine sermektedir.
Sosyal medya fenomenlerinin 6nemli bir kesimi kapitalist sistemi elestirmek i¢in igerik {iretmedigi gibi,
kendi tarzi ve yontemiyle yeni aligkanliklar1 ya da yeni izleme pratiklerini topluma asilamaktadir. Bu
baglamda Herbert Schiller’in kitle iletisim araglarinin ekonomi politigi {izerine yaptig1 analizler 6nem
kazanmaktadir. Schiller’e gore iletisim ve medya alanindaki kiiltiir emperyalizmi emperyalist sistemin
onemli bir pargasidir. Kiiltiirel ve ekonomik alanlar bir aradadir. Bu sistemin iiriinleri ideolojik bir
karakter tagimakta ve sistemin ¢ikarina hizmet etmektedir. Kiiltiirel alan tizerinde etkili olan YouTube
igerikleri bu baglamda sistemin devamini saglayan bir 6zellige sahiptir.

Iceriklerin ayni olmasi ve gegmisi tekrar etmesi “YouTube'un popiiler olmasinin nedeni nedir?”
sorusunu On plana ¢ikarmaktadir. Burada yeni {iretim ve tiiketim mecras: olarak YouTube devreye
girmektedir. Diger bir deyisle, yeni kazang kapisi ve yeni para, emek, zaman harcama mecras1 olarak
YouTube soylemleri diisiiniilebilir. YouTube, her seyin fenomenlerine dikkat ¢eken, daha ¢ok onlara
izlenme ve ekonomik kazang saglayan bir mecra olarak goriilebilir. Etkilesim ozelligi ve kanal kurma
ozelligiyle herkes aynmi oranda basarili olmasa da herkese medya patronu olma giiciinii vermistir.
Geleneksel hikaye anlatim1 YouTube mecrasina kaymis ve dijital hikdye anlatim formunu almigtir.

Giinliik hayatla i¢ ige gegmis olan hikaye, Randall’a gore her an her yerdedir. Insanlarin bagindan gegen
olaylari, deneyimleri ya da anlatiya dayali herhangi bir seyi anlatmas: hikdye olarak goriilmektedir
(Randall, 1999). Sozlii kiiltiir doneminde meddah ya da ozan gibi anlaticilar 6n plana ¢ikip anlatim isini
gerceklestirirken, elektronik kiiltiir doneminde radyo ve televizyondaki anlaticilar 6n plana gikmuistir.
Giintimiiz dijital kiltiir donemine bakildiginda YouTube gibi platformlarda kitleler tarafindan izlenen
anlaticilarin  agirliklart goriilmektedir. Her donemdeki hikayeci ve hikayeler karsilastirildiginda
benzerliklerin oldugu kadar farkliliklarin da oldugu goriilmektedir. En 6nemli fark anlaticinin kullandig1
mekan ve zamandir. Bu bakimdan sozlii kiiltiir donemindeki meddah ile dijital kiiltiir donemindeki
YouTuber arasinda keskin farkliliklarin oldugu da gosterilmek istenmektedir. Giiler'e gore geleneksel
donemdeki is ve zanaatlar giiniimiiz modern dijital toplumlarinda belirli kogullarda mesleklesmektedir
(2018: 1053). Bunun bir 6rnegi de YouTube Ozelinde goriilmektedir. Ayrica YouTube’'da sozlii kiiltiir
donemini ve geleneksel anlatim kaliplarini benimseyen anlaticilar olabilecegi gibi, kendi déneminin
ruhuna uygun sekilde 6zgiir ve 6zgiin anlatim yapan anlaticilar da bulunmaktadir. Bu baglamda iki
donem arasindaki farklarla birlikte yer yer benzer yonler de ifade edilmektedir.

Gelisen teknoloji, degisen toplumsal kiiltiir, ihtiya¢ duyulan sosyo-ekonomik pek ¢ok sebep, anlaticiligin
degismesinde Onemli degiskenler olmustur. Hikdye anlatma noktasinda, dijital hikdye anlaticilarinin
tercih ettigi pek ¢ok uygulama ve ara¢ olmakla birlikte, aralarinda en dikkat ¢eken YouTube'dur.
Anlaticinin ya da fenomen olmus bir anlaticinin hangi uygulamalar: kullandig1, neden fenomen oldugu,
insanlarin neden onu takip ettigi, diizenli olarak tekrar ettigi bir imge ya da simgesinin olup olmadig:
onemli konulardir. YouTube {iizerinden goriintiilii igerikler iiretip paylasan bir anlaticinin, Facebook,
Instagram, Twitter gibi uygulamalarda anlatilarini destekleyip desteklemedigi 6nemli alt basliklardir.
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YouTube’'daki dijital hikaye anlaticilari, geleneksel hikdye anlaticilarinin yapisindan bir hayli
uzaklagmistir. Zaman ve mekan kavramlari tizerinden yasanan degisikliklerle, dil ya da iislup anlaminda
yasanan degisimler iizerinde durulmasi gerekmektedir. Z kusag1 olarak da ifade edilen gen¢ kesimin
YouTube'u en ¢ok kullanan hedef kitleyi olusturdugu sOylenebilir. Genglerin beklentilerinin pek ¢ok
acidan degismis olmasi, kullanilan jargonlari da degistirebilmektedir. YouTube {izerinden anlatilan
hikayeler goriintii, ses ve yazilara dayanmaktadir. YouTube’'daki tiim igeriklerin bu ii¢ enformasyon
kanalin1 da kullandig1 varsayilmaktadir. Anlatilmak istenen hikayeler, olusturulan igerikler gosteri
cagimin ve gosteri toplumlarimin geregi olarak goriintii temelli olusmaktadir. Ses kanal1 diyaloglarla bilgi
akisina yardim etmektedir. YouTube, hem gorsel hem isitsel olanaklar sunmasi nedeniyle anlaticiigin ve
yayinciligin popiiler bir mecrasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

6.1. YouTube ve icerik Iscilerinin Ticari Kazang Siireci

Dijital ortamlarda igerik iireten hikaye anlaticilarinin en 6nemli 6zelliklerinden biri, olusturduklar: bu
igerikler araciligiyla para kazaniyor olmalaridir. Sozlii kiiltiir doneminde geleneksel hikaye anlaticilari,
tecriibelerini hikayelestirerek anlatabilme ozellikleriyle bilinmekteydi. Ozellikle Tiirkiye’deki geleneksel
hikaye anlaticilari, gecimlerinin 6nemli bir kismini gittikleri yerde kendilerine verilen erzaklardan
saglamaktaydi. Bu erzaklar hediye niyetiyle verilen kuru gidalardan olusmaktaydi. Geleneksel hikaye
anlaticilarindan bazilarmin tek isi anlaticilik olsa da, biiyiik ¢gogunlugunun ticari olarak ugrastig: is kolu
baska olmaktaydi. Yani kazanglarin1 bagska mesleklerden elde etmekteydiler. Fakat dijitallesme ile birlikte
dijital ortamlarda icerik {iretebilen hikaye anlaticilar1 geleneksel hikaye anlaticilarindan farkli olarak
YouTuber olup bunu bir meslek haline getirebilmekte yaratic1 endiistriye dahil olabilmektedir.

Nicholas Garnham kiiltiirel {iretim alanlarinda goriilen gelismelerden yola c¢ikarak ortaya cikan
yaraticilik temelli yeni ekonomik sektorleri yaratici endiistri olarak tanimlamistir. Garnham, yaratici
endiistriyi kiiltiir endiistrisi olarak tanimlanan miizik ve medya sektorlerini, dans, gorsel sanatlar, moda,
tasarim gibi {iretimlerle baglantili goérmiistiir (Hesmondhalgh, 2008: 559). Kapitalizmin ve Kkitle
kiiltiiriintin elestirisini yapan Adorno ve Horkheimer (2010), kitle kiiltiirii yerine kiiltiir endiistrisi
kavramini kullanmay1 tercih etmistir. Adorno ve Horkheimer kapitalizmle birlikte ailenin islevini
yitirdigini belirtmektedir. Kapitalist toplumda ailenin islevi olan bilinglendirmeyi ve sosyallestirmeyi
kiiltiir endiistrisi yapmaktadir. Kiiltiir endiistrisine elestirel bir bakis acis1 getiren Adorno ve Horkheimer
kiiltiir endiistrilerinin giderek egemen hale geldigini kiiltiirel {rlinleri metalastirdigini  ve
tektiplestirdigini one stirmektedir. Kapitalist toplumlarda kiiltiir ve sanat eserleri endiistriyel olarak
iiretilmektedir. Bu baglamda YouTube tiizerinden hikaye anlatan YouTuberlar kapitalist sistemin
devamini saglarken kiiltiirii metalastirmakta izleyicileri/takipgileri {iret-tiiket zincirine dahil etmektedir.

Alvin Toffler (1980), tireten tiiketiciler (prosumer) kavramini ortaya atarak bu kavramin {iireticiler ile
tiiketiciler arasindaki keskin ¢izgiyi siliklestirdigini belirtmistir. Yeni medyanin saglamis oldugu
imkanlar, bir yandan igerik tiiketmeye yonlendirirken diger yandan siradan kullanicilarin igerik
iiretmesine olanak tanimaktadir (1980: 267-268). Dallas Smythe seyircinin reklam verenlere bir meta gibi
satildigini ileri stirmiistiir (akt. Aydogan, 2018: 72). Ciinkii icerikler seyirci icin {iretilmektedir. Seyircinin
glicli bu bakimdan bir meta gibi satilmaktadir. Seyircinin tiiketimi i¢in dolasima sokulan igerikler ve
seyirci tarafindan iiretilen igerikler kiiresel kapitalist sirketler tarafindan satilmaktadir. Smythe, burada
seyircinin {icretsiz c¢alisma zamanina katkida bulundugu gostermektedir. Benzer goriisle yola ¢ikan
Fuchs, “Google Kapitalizmi” olarak isimlendirdigi calismalarinda siradan kullanicilarin {icretsiz ya da
goniillii ¢alisan iscilere doniistiiglinii soylemektedir. Fuchs, seyirci metasinin ayni zamanda internette
tireten tiiketici metas1 oldugunu ifade ederek kullanicilarin birer isgiye doniistiigii benzetmesini
yapmaktadir. (Fuchs’dan akt. Aydogan, 2018: 73). Elestirel acidan konuya bakildiginda buradaki ¢alisma
stirecinin ¢ok da masum olmadig1, emek somdiiriisiine dayandig1 goriilmektedir.

Richard Sennett Karakter Asinmasi: Yeni Kapitalizmde isin Kisilik Uzerine Etkileri (2017) baslikli

calismasinda yeni kapitalizmi isin ve ¢alisma zamaninin esneklesmesi {izerinden ele almaktadir. Esnek
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calismaya dair one siiriilen olumlu argiimanlarin aksine Sennett hizli degismenin zihin bulanikligina yol
actigini, aidiyet ve kimlik duygusunu alt iist ettigini, calisanlarin kisilik yapisini bozdugunu ve karakter
asinmasina neden oldugunu one siirmektedir. Sennett’e gore esnek c¢alisma, insanlara ozgiirliik
getirmemis onun yerine iktidarin ve kontroliin yeni big¢imlerini tiretmistir. Bu ¢alisma bi¢imi insanlarin
plan yapmalarin1 bir tarih olusturmalarini zorlastirmakta, amaclarini parcalamakta ve yonlerini
kaybetmelerine neden olmaktadir. Bu nedenle yeni ¢alisma sistemi bireyleri 6zgiir kilmak yerine daha
¢ok kontrol altinda tutmaktadir. Gelismis teknolojilerle ¢alisanlar zamandan ve mekandan bagimsiz
olarak daha ¢ok denetime tabi ¢caligmaktadir.

Teknolojinin gelismesi sonucunda dijital kiiltiiriin hayatin her alanina girmesiyle esnek ¢alisma sistemine
dahil zaman ve mekandan bagimsiz c¢alisan dijital hikaye anlaticilarinin yayginlastigi goriilmektedir.
YouTube kanal1 tizerinden hikayelerini anlatan anlaticilarin YouTube {izerinden énemli miktarlarda para
kazandigi, bulunduklar: fiilkelerin koymus oldugu minimum smir vergi zorunluluklarmm yerine
getirebilecek kadar kazang sagladiklar: goriilebilmektedir. Fenomen olmanin avantajiyla birlikte, farkl
sosyal medya mecralarina da katiim gostererek ticari kazanglarim1 devam ettirebilmektedir.
Fenomenlerin farkli mecralar: birlestirebilmelerine bir 6rnek vermek gerekirse, “Cem Gelinoglu’nun” vine
videolar {izerinden fenomen olmasina bakilabilir. Yaptig1 komedi tiiriindeki vine videolariyla Gelinoglu,
Tiirkiye'nin pek cok yerinde takipgi bularak fenomen olmustur. Cem Gelinoglu, yeni medyada ciddi
sayida takipciye ulastiktan sonra televizyon programlarinda talkshow’lara ¢ikmaya baslamis ve
medyatik bir tip olarak ekranlarda sik sik goriilmiistiir. Giin gectikce fenomen olmaya devam eden ve
hikayelerini goriintiiler araciligiyla anlatan Cem Gelinoglu, 2015 yilinda “Ali Kundilli” isimli sinema
filmini ¢ekmistir. Cep telefonundan kisa komedi videolar1 yaparak basladig: seriiven, tiim Tiirkiye’deki
sinema salonlarinda gosterilen sinema filmiyle doruk noktaya ulasmistir. Bakildiginda olusturdugu
iceriklerle yeni medyadan, YouTube’dan ekonomik kazang saglayabilecegi gibi, televizyon
programlarina katilimi ve sinema filmleri {izerinden de kazang saglayabilmektedir.

Icerik isgileri kavrami, giinliik hayatta fiziki olarak goriilen farkli is kollarindaki isgilerin, yeni medyadaki
isciler igin kullanilan halidir. Insaattaki ya da fabrikadaki isciler nasil fizik giiglerini kullamp gozle
goriilebilen {iirlinlerin ortaya ¢ikmasi icin galistyorsa, igerik iscileri de aym sekilde sosyal mecralar igin
iiretim yapmaktadir. Ierik iscileri olusturulan igerikleri viral bir sekilde arkadaslarina, ailelerine ve
cevrelerine aktararak tiiketilmesini saglayan kullamcilardir. Icerikler bir viriis gibi yayildigindan bu
isimle kullanilmaktadir. Viral reklamlarda igeriklerin “gercekmis gibi” aktarilmasi, markay: 6n plana
cikartmaktansa icerigi 6n plana ¢ikartmak s6z konusudur. Igerik iscileri kavraminda goriildiigii gibi, bir
kazanci olmadigi halde igerik olusturanlarin ekonomik kazan¢ saglamasma yardimci olan bu tiir
aktiviteler, titketimin son hizla yayginlasmasinda biiyiik gorev goriirler.

Duygusal ekonomi, pazarlama ve marka arastirma asamasinda, kullanicilarin markaya olan bagliliklarini
ele alan bir kavramdir. Kullanicilarin markayla kurduklari duygusal bag, satin alma siirecini
etkileyebilmektedir. Benzer sekilde duygusal sermaye, tiiketicilerin medya igerigine ve markalara olan
duygusal yakinliktan dolayi, markanin degerini ve giiclinii artirmaya yonelik yaptigi atiflar igin
kullanilir. Marka topluluklari, Robert Kozinets’e gore, belirli markalarla veya {irinlerle ortak baglar:
paylasan sosyal gruplar: ifade eder. Bir sayfanin ya da fenomenin takipgileri, ayn1 zamanda o fenomenin
onlara sunmus oldugu reklamlarin ya da markalarin toplulugu olarak da kabul edilebilir. Duygusal
ekonomi, duygusal sermaye ve marka topluluklar1 YouTube’da yer alan iceriklerin tiiketiminin ne yénde,
nasil olacagmi etkileyebilmektedir. Saatchi & Saatchi firmasinin genel miidiirii Kevin Roberts:
“Miisterilerin ufak bir dilimi mantikli kriterlerle alisveris yapmaktadir. Tiiketicilerin satin alma karari,
canli izlenimler yaratan hikayeler tarafindan ve c¢oklu algi yaratabilen deneyimler tarafindan
etkilenebilmektedir. Hikayelerin giicii burada etkili kullanilmak durumundadir. Tiiketicilerin iiriinle
iliskisi romantizm, aile hatiralari, ¢ocukluk arulari, erisilebilir liiks gibi konular etrafinda diizenlenmis
hikayeler tarafindan belirlenir” (Jenkins, 2016: 105). Olusturulan igeriklere ve igeriklerin aralarina
serpistirilen reklamlara bakildiginda, hep bir hikaye etrafinda gelistigini soylemek miimkiindiir.
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Igeriklerin ya da markalarin pazarlanmasi YouTube iizerinden etkin bir sekilde kullanilmaktadir.
YouTube'un goriintiiye dayanmasi, Google arama motorunda aranan markalar1 yakalayabilmesi, hizl
olmasi, YouTuber’larin en yogun oldugu mecra olmasi en onemli sebepler goriinmektedir. En biiyiik
tiketim mecrast olma noktasinda YouTube’daki igeriklerin benimsedigi temel nokta, tiiketicilerin
iceriklerle ya da markalarla duygusal bir yakin bag kurmasidir. Artik {iriinii tiikettiren ya da sattiran bu
duygusal bagin giiciidiir. Bu baglamda YouTube duygusal iiretim ve tiiketim mecras: olarak 6n plana
¢ikmakta, icerik iiretenlere para kazandirabilmektedir. Bu siirecte “Google Adsense” YouTube tizerinden
para kazandiran bir arag¢ olarak kendini gostermektedir. Google Adsense {izerinden hesap agip var olan
ve igerik iretilip paylasilan YouTube sayfasina bunu baglamak, iceriklerin genis kitlelere ulagmasini
saglamak, on bin tiklamay1 ge¢cmek YouTube {izerinden bir ticari kazang elde etme olanag: sunmaktadir.
Videolarin on bin izlemeyi ge¢mesi belirlenen kur tizerinden hesaplar yapilmasina ve videonun izlenme
oranina gore hesaba para yatirilmasina imkan vermektedir. YouTube kanal sahiplerine bu paray:
yalnizca tik almak amaciyla 6dememektedir. Bunun yam sira videolarin igerisine yerlestirilen reklamlar
karsihiginda reklam verenden para alan YouTube kanal sahibine aldigi tik sayisina gore Odeme
yapmaktadir.

YouTube dijjital hikdye anlaticilarinin bir diger onemli Ozelligi, partner sayfalarla anlasma
saglanabilmesidir. Bulundugu iilkede ses getirmis, takipgi sayisi bir hayli fazla olan, olusturdugu
igerikler ciddi rakamlara ulasan anlaticilar, kendisi gibi basarili olabilecegini diistindiigii sayfalarla
partner iliskisi kurabilir. Paylastiklari igerikler bakimindan da benzerlik gdsterebilen bu partner sayfalar,
birbirlerinin takipgilerine hitap edebilmektedir. Boylece takipgi transferleri yasanmaktadir. Geleneksel
anlatidan dijital anlatiya degisen bu siirecin, hikayeyi dinleyen insanlardan takipgi sayisindaki rakamlara
doniistiigiinii soylemek miimkiindiir.

Tiiketicilerin bu yeni {iretim ve tiiketim mecrasindan bekledigi 6nemli bir 6zellik, olusturulan igeriklerin
sliresinin kisa olmasidir. Tiiketici konumundaki kullanicilar, videolarin siiresinin uzun olmas: halinde o
iceriklerden ka¢maktadir. Pek ¢ok {ireticinin ve igerigin olmasi, tiiketicilerin ¢ok sayida igerige alismis
olmast kullanicilar1  biraz secici olmaya yoneltmektedir. Tiiketiciler begenmeyecegi ya da
faydalanabilecegini diistinmedigi iceriklerden uzak durmaya calismaktadir. Bunun i¢in her kullamic
kendisine gore belirli ilkeler saptamaktadir. Tiiketicinin saptamis oldugu ilkelerin basinda, tanidig1 ve
bildigi fenomenleri se¢mek gelmektedir. Boylece takipgisi oldugu fenomene giiven duymaktadir.
Belirleyen bir diger 6zellikse, videonun siiresidir. Gereksiz yere uzatilan videolardan 6zellikle kacan bir
tiiketici toplulugu da bulunmaktadir. Igerigi olusturanlar icin énemli olan videonun uzun olmasidir.
Tercih edilmemesine ragmen videolarin on dakikadan uzun olmasi, tamamen ekonomik kaygidandir.
Bes dakikalik bir icerige verilen reklam sayisi, on dakikalik bir videoda iki katina ¢ikmaktadir. Boylece
¢ok izlenen bir video daha ¢ok reklamin sunulmasi demektir. Sonug olarak olusturulan igeriklerin siiresi
de ekonomik kaygilar tarafindan belirlenebilmektedir. Bu durum YouTube'un igerik iireten hikaye
anlaticilart i¢in bir ticari kazang sagladigimi ve YouTuberlugun bir meslek olarak yiikseldigini
gostermektedir.

6.2. Dijital Cagin Hikaye Anlaticilari: YouTuber ve Fenomenler

Erol Mutlu'nun ‘Iletisim Sozliigii’ kitabinda fenomenoloji kavramina bakildiginda: “Deneyimlerin
betimleyici bicimde incelenmesi, insanlarin fenomenleri deneyimlerken kendi diisiinsel siireglerinin
icebakis yontemiyle incelenmesine dayanan ve Edmund Husserl'le birlikte anilan felsefi bir yaklasim”
olarak (Mutlu 2012: 110-112) tanimlandig1 sGylenebilir. Fenomenoloji, insanlarin nesneleri betimlemesi ve
onlar1 duyular aracihigiyla deneyimleyerek deneyim bigimlerinin incelenmesidir (Husserl, 1962). Tiirk
Dil Kurumu'nda fenomen kavrami olay, goriingii olarak ge¢cmektedir (tdk.gov.tr, 26.03.2018). YouTube
tizerinden taninmis olan, olusturduklari igeriklerle giindem yaratan ve goriintiiye dayanan YouTuber’lar
da bu kavramin bir parcasi olarak incelenebilmektedir.

YouTuberlarin ortaya c¢ikmasindan once geleneksel medya araglarinin hdakim oldugu doéneme
bakildiginda, insanlar1 medya aracina daha fazla bagh hale getirmek icin starlar yaratilmistir. Ozellikle
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Hollywood olarak ifade ettigimiz birinci sinemanin kalbi ABD’de yildiz sistemi 6nemli bir konumdaydi.
Stiidyolar, cast ajanslar1 bu konuda 6nemli ¢alismalar yiiriiterek star insasi i¢in ¢alismalar yapmustir. Bir
yildiz yaratmak, onu tiim topluma sevdirmek en énemli amag olmustur. Son dénemde Hallyu Dalgasi ile
on plana ¢ikan Giiney Kore popiiler kiiltiirii de star yaratma konusunda adindan soz ettirmektedir.
Ornegin Kore’de BTS ve Exa grubunun c¢ok sevildigi bilinmektedir. Kore’deki ajanslarda gruplar
kurulmaktadir. Her sabah dans sovu gibi belirli ritiiellerle starlar halka sevdirilmektedir. Star algisim
kaybetmemek i¢in star adaymin yeme i¢gme programi bile planlanmaktadir. Star aday: tek bir yoniiyle
bilinmemektedir. Star, miizik yapip daha sonra dizide oynayabilmektedir. Geleneksel medyada star
olacak birisinin hayatinin kontrol altinda oldugu soylenebilir. Ajanslar herhangi bir olumsuzluk olmasin
diye makyajindan giyim kusamina, yiyip ictiginden gece eglencesine kadar her siireci takip etmektedir.
Glintimiiz dijital medyasinda bu durumda degisime ugramistir. YouTube gibi platformlar sayesinde
artik herkesin kanali olabilmekte bu kanali esnek bir sekilde yonetebilmektedir. Hikaye anlatmasini bilen
ya da kendisini sevdiren herkes fenomen olabilmektedir.

Andrew Edgar ve Peter Sedgwick, “Kiiltiirel Kuramda Anahtar Kavramlar” calismasinda felsefi ve
sosyolojik yaklasimlarla sanat gibi araclarin incelenmesini de igeren fenomenolojinin temel insan
deneyimini ve dolayisiyla fenomenleri tarif etmekle ilgili oldugunu belirtir (Edgar ve Sedgwick, 2007:
256-258). Fenomen kelimesi, Yunanca ‘goriiniis’ anlamina gelen goriintiiden tiiretilmistir. Dijital kiiltiirle
birlikte, hemen her sey goriintiiyle anlatilmaya baslanmistir. Geleneksel hikaye anlaticilarinin yerini artik
fenomen anlaticilar almaya baglamistir. Bu noktada goriintiiler araciligiyla fenomenlerin incelenmesi
onemli bir konu haline gelmistir. Artik belirli konularda yonlendirmeyi fenomenler yapabilmektedir.
Fenomenleri popiiler hale getiren en 6nemli mecra YouTube ve YouTube kanallar1 olmustur. Diger
uygulamalar da ¢ok aktif kullanilmakla birlikte, goriintii ve videolar {izerinden igerigin yiiklendigi en
biiyiik mecra alexa.com’dan da alinan verilere gére YouTube’'dur.

YouTube fenomenleri ve hikaye anlaticilari, sadece giindem olarak kalmamuistir. Ele aldiklar1 konu
tizerinden reklam kampanyasi da ytiriitiir hale gelmistir. Fenomenlerin anlattig1 konular, toplumun ve
takipgilerinin giindemini olusturmaya baslamistir. Artik insanlar nasil giyinecegini, nasil makyaj
yapacagini, nasil yemek yapacagini, nereleri gezmesi gerektigini, hangi kitabi okuyup hangi filmi
izleyecegini takip ettikleri fenomenler {izerinden Ogrenir hale gelmistir. Geleneksel hikaye anlaticilar
diisiiniildiigiinde, bu kadar biiyiik bir etki giicline sahip olamadiklar1 diisiiniilebilir. Dijital anlatiyla
birlikte, etki halkasi ¢ok daha genis smirlara ulasabilmistir. Bu nedenle YouTuber’larin anlattig
hikayelerin toplumsal alanda genis bir etkiye sahip oldugunu, toplumun tercih ve davraruslari iizerinde
belirleyici oldugunu séylemek miimkiindiir.

6.3. YouTube ve Hikdye Anlaticiliginda Zaman ve Mekan

Insanin hayatinda ¢ok dnemli bir yere sahip olan zaman ve mekan kavramlari, iistiinde konusulan ya da
iistiinde calisilan hemen her konuda 6nemli bir konuma sahiptir. Ele alinan igerigin yapisi, zaman ve
mekan kavramlarindan bagimsiz diistiniilememektedir. En temel bilim dallarindan olan tarih, neredeyse
zaman ve mekan {izerine kuruludur. Insanlarin giin icinde yasadiklari olaylar, yapilan planlar zaman ve
mekan kavramlarindan ayr diisiiniilememektedir. Bir olayin, konunun ya da hikayenin hangi zamanda
gectigi, o donemin sartlarini bilmek adina ¢ok o6nemlidir. Benzer sekilde yasanan olaylarin gectigi
mekanlarin, s6z konusu olaylarla ilgili mekanlar olmas1 beklenir.

Zaman kavramini mekansiz, mekan kavramini zamansiz diisiinmek imkansizdir. Gelisen teknoloji ve
degisen kiiltiir bigimiyle zaman ve mekan kavramlarinin boyutlar1 daha da genislemistir. Bu iki kavram,
hangi kiiltiir donemi yasanirsa yasansin, teknoloji ne kadar gelisirse gelissin, degeri azalmayacak yap1
taslar1 olarak goriilebilmektedir. Dijital kiiltiir doneminin yasanmaya baslamasiyla birlikte, insanlarin
hayatlarinda zaman ve mekan kavramlarinin planlamas: degismeye ve gelismeye baslamistir.

Geleneksel hikaye anlaticiligindan, dijital hikaye anlaticiligina gelinen siirecte zaman ve mekan kavrami
hem anlatictya hem dinleyiciye biiyiik bir kolaylik saglamistir. Hikaye anlaticiigimin boyutu smirh
mekanlardan, evrensel boyutlara ulasmistir. Dijital hikdye anlaticilarinin olusturmus oldugu igerikler,
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cep telefonu-tablet-bilgisayar gibi araglarla tiim diinyaya yayilmis, iceriklere internetin oldugu her
mekandan ulagsilabilir olmasini saglamistir. Yine bu igerikler internet baglantis1 kurulabildigi siirece
istendigi zamanlar tekrar tekrar izlenebilir olmustur. Fotografin, sinemanin, televizyonun, videolarin
sayisinin ve niteliginin git gide artmasiyla, bu igerikler aliskanlik haline gelmistir. Artik insanlar internet
tizerinden goriintiilii igerikleri ve hikayeleri takip etmeye baglamistir.

Dijital hikaye anlaticiifinda zaman ve mekan kavramlarinin doniisiim siireci, “Filmsel mekin” ve “Filmsel
zaman” kavramlariyla paralel bir sekilde anlatilmak istenmistir. Dijital hikdye anlaticilarinin faydalandigi
bir diger unsur filmsel mekandir. Temel olarak bu kavram, goriintiilerle hikdye anlatma sanatinda, farkl
mekanlar1 ayn1 mekanmis gibi gosterebilme pratigine dayanir. Nisanci'nin (2018: 215-265) ifade ettigi
gibi, filmsel mekanla filmsel zaman birbirine siki sikiya baghdir. Filmsel mekanda yapilacak atlamalar
filmsel zamana etki ederken, filmsel zamanda yapilacak atlamalar da filmdeki mekanlar
etkileyebilmektedir.

Rus ekoliinden gelen tinlii sinemaci Kuleshov, farkli ¢ekimlerde yaptig1 cekimleri tek bir mekanmais gibi
birlestirerek, izleyicide algi yanilsamasina yol agabilmistir. Ornegin, bir dis cekim diisiiniildiigiinde,
karakter dis cekimleri gergeklestirdikten sonra bir binaya girmektedir. I¢ cekimler karakterin girdigi yer
olmayabilir. Onceki sahnede gosterilen mekanin igi degil de, baska bir mekandan cekimler devam
ettirilerek izleyiciye karakterin girdigi mekan gibi anlatmaya devam ettirilir. Dijital hikaye anlaticilar
goriintli sanatin1 kullanabilmekte, gekilen goriintiileri kendisi de kurgulayabilmektedir. Anlatilan
goriintiilii hikayelerin mekanlar: da farkli bir mekan olabilmektedir. YouTube kanali {izerinden erisilen
hikayeler, oldugundan farkli bir sekilde gosterilebilir. YouTuber'in takipgilerine gostermis oldugu
mekanlar, klasik kurgu ya da Greenbox animasyon kurgu programlar: araciligiyla oldugundan farklh
aktarilabilir. Sanal stiidyo teknolojisiyle YouTuber'in ¢ekmis oldugu videolar bir stiidyoda
gergekle§1y0rken bunlar After Effect gibi programlar araciligiyla farkli bir yermis gibi gosterilebilir.
Ornegin, stiidyoda yesil perde 6niinde yapilan bir ¢ekim, Beyaz Saray’in 6niinde ya da Paris'te Eyfel
kulesinin oradaymis gibi gosterilebilir. Geleneksel hikaye anlaticiiginin formu ve siurhiliklar
diisiiniildiigiinde yasanan degisim ve doniisiim siireci daha net goriilebilmektedir.

Filmsel zamanin temel belirleyeni kurgudur. Ayrica filmsel mekanda kurulan kadraj ¢ok onemlidir.
izleyicinin gorebildigi seyler kadrajin igindekilerle simirlidir. Kadraj simirliligiyla kurgunun uyumlu
birlesimi, filmsel mekanin basarili Orneklerini ortaya koymaktadir. Sonug olarak, kurgu sayesinde
birbirleriyle hicbir iliskisi olmayan cekimler, ayn1 yermis ya da bagimsiz bir filmsel mekanmus gibi
sunulabilir (Nisanci, 2018: 262). Dijital hikaye anlaticilarimin, anlatacaklar1 hikdyenin konusuna gore
filmsel mekanlardan faydalanmasi, konuyla alakalt mekanlardaymus gibi ¢ekimlerini kurgulamas: ¢ok
olasidir.

Filmsel zamamni anlamak igin “gercek zamani” anlamak gerekir. Gercek zaman herhangi bir sekilde
kesintisi, tekrar1 ve geriye doniisii olmayan kronolojik bir siirectir. Iginde bulunulan zaman dilimidir.
Filmsel zaman, anlaticilarin ¢ekim yaptiklar1 zamana gore degil, hikayenin gegtigi zaman dilimine gore
tasarlanabilmektedir. Bir filmin iginde gectigi zaman dilimini belirleyen agsama biiyiik cogunlukla kurgu
stirecidir. Cekimleri yapilan hikaye, yiiksek karelerde ¢ekim yapilarak goriintiiniin yavaslamasina, diisiik
karelerde ¢ekim yapilmas: ise goriintiiniin hizlanmasina yol agar. Bu ¢ekim tekniginin disinda
goriintiilerin, hikayelerin zamani ¢ekim sonrasi agsama olan kurgu siirecinde degistirilir. Kurgu, bu
noktada filmsel zaman ve filmsel mekan i¢in manipiilasyon araci olarak gorev alir (Nisanci, 2018: 215-
225).

Filmsel zamanin sagladig1 en 6nemli 6zelliklerden biri gercek zamanda saatlerin, giinlerin, aylarin ya da
yillarin gectigi olaylar1 birka¢ dakika icinde anlatabilmektir. Filmsel zamanin ilk 6rnegi Melies’in 1899
yapimi Cendrillon filminde goriilebilir. Balo sahnesine gecerken “zincirleme (dissolve)” kurgu teknigini
kullanmistir. Boylece hem mekan hem zaman saniyeler i¢inde film degismistir. Zaman atlamasinin en
onemli orneklerinden birisi de, “2001 Space Odessey” filminde goriiliir. Filmde primatlardan biri havaya
bir kemik firlatir. Havada kendi etrafinda donen kemik, kurgu araciligiyla ayni sekle benzer bir uzay
gemisi cekimiyle birlesir ve goriintiide artik uzay gemisi vardir. Ustelik hava giindiizken geceye
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donmiistiir. Kurgu aracilifiyla yapilan bu baglama uyum kesmesi (match cut) olarak da bilinir. Boylece
Stanley Kubrick tarih Oncesi bir zamandan, gelecege bir sicrama yaparak filmsel zamanin en 6nemli
orneklerinden birini verir (2012: 124).

Filmsel zamanin zamani atlatma disinda diger temel bicimleri, geriye déniis (flashback), ileriye sicrama
(flashforward) ve goriintii yavaslatma hizlandirmadir. Temelinde goriintiiniin hiziyla oynama olan bu
bicimler, vurgu yapilmak istenen sahnelerde, goriintiiniin gercek zamandan uzaklasarak ¢ok yavas
akmasina ya da ¢ok hizli ilerlemesine yol acar. Ornegin giinesin batisi. Yaklasik iki saat siiren bu eylem,
goriintiintin kurguda hizlandirilmasiyla on saniyede giinesin batmasiyla sonuglandirilabilir. Geriye
dontiglerde Ozellikle karakterler iizerinden yapilir. Karakterin riiya gormesiyle ya da o an hayale
dalmasiyla, bir saat dnce izlenilen ya da film icinde bir yil 6nce yasadig bir olay:1 hatirlayarak, orada
gecen goriintiiler gosterilebilir. Olayin gercek ytiziinii ortaya ¢ikarmak icin en ¢ok bagvurulan yontemdir.
Dijital hikaye anlaticilar1 da bu teknikleri ¢ok kullanabilmektedir. Geleneksel hikaye anlaticilar1 gergek
zaman ve gercek mekanlarin digina hicbir sekilde ¢ikamazken, goriintiiyle anlatma sanatinda zaman ve
mekan kavramlari, hikayenin duygusuna ya da vurgusuna gore ¢ok rahat degisebilir.

6.4. YouTube Dijital Hikdye Anlaticiliginda Dil Kullanimi/Parodi

Parodi, kitle iletisim araglarindaki konulari, alternatif amaglar dogrultusunda yeniden islemek ve
yeniden anlatmakla ilgilidir. Fransizca’dan Tiirk¢e’ye ge¢mis olan parodi kelimesi, tiyatro anlamina
gelmektedir. Tiirk Dil Kurumu'na gore “Ciddi sayilan bir eserin bir boliimii veya biitiiniinii alaya alarak,
bicimini bozmadan ona bambaska bir 6zellik vererek bigimle 6z arasindaki bu ayriliktan giiliing etki
yaratan bir oyun tiradir” (tdk.gov.tr, 26.03.2018). Ayrica Jenkins’in yapmis oldugu calismanin
sozliiglinde parodi su sekilde ifade edilmistir: “Telif haklar1 kanununda, elestirel yorum yapmak
amaciyla telif hakkiyla korunan igerigin alinip degistirildigi eserlere tekabiil eder” (Jenkins, 2016: 433).

YouTube’'daki anlaticilar ve bu mecrada olusturulan igeriklerde parodi kavrami sik sik
goriilebilmektedir. YouTube’'daki dijital anlaticilarla birlikte anlatim tarzi da degismeye baslamistir.
Olusturulan igeriklerin metinleri daha dinamik, degisken ve kaygan tasarlanmaya baglanmistir. Anlatim
tarz1 olarak biraz daha soft, anlasilmasi daha kolay, ele alman konuyla dalga gegen, caktirmadan da
elestiren igerikler ¢ok sik goriilebilmektedir.

YouTube'un toplumda ve kiiltiirde dolasimi artik¢a, parodi videolariyla daha sik karsilagilmaktadir.
Harry Potter izerinden bir ornek verildiginde, Uluslararas1 Hizmet Sektorii Sendikasi'nin destek verdigi
Wal-Mart Watch market zinciriyle film arasinda nasil bir ittifakin yapildig1 anlatilmaya ¢alisilmaktadir. Bu
ittifak kapsaminda gekilen videolarda Hogwarts ve biiyiiciilitk diinyasini etkileyen maceralara bir dizi
yapmacik, abartili yani parodi iceren videolar c¢ekilmistir. Videolarda Harry ve Hermione, Diagon
yolundaki geleneksel is yerlerinin adi gecen market tarafindan kapatildigini kesfederler. Harry Potter
filmi distintldiigiinde, Amerika’daki meshur magaza zinciri olan Wal-Mart'lar heniiz piyasada yoktur.
Amag parodi yapmaktir. Genelde yeni medya 6zelde YouTube iizerinden anlatilan hikayeler, yapmacik
ve abart1 iceren iislup ve oyunculukla ele alinmaktadir. Tiirkiye’de bu drnege benzer bir YouTube sayfasi
da, “Filmler ve Filimler” sayfasidir. Pek ¢ok dalda 6diil almis, pek ¢ok 6nemli film listelerinde ilk siralarda
bulunan filmler, mizaha dayali abartili, hatta argo igeren bir jargonla komiklestirilerek tekrar
anlatilmaktadir. Filmlere farkli bir bakis agis1 olusturdugundan, olusturulan igerikler pek ¢ok kullanic
tarafindan takip edilmektedir. Sayfanin su anda 250 binden fazla takipg¢isi bulunmaktadir.

Siyasetciler {izerinden parodi incelemesine drnek veren Jenkins, yeni medyay1 “melez medya” olarak da
tanimlayarak, birazcik amatorler, birazcik profesyoneller, birazcik geleneksel, birazcik yenilenen, birazcik
bilgi ve birazcik eglence gibi biraz ondan biraz ondan aliip ortaya goriintiilii igeriklerin ¢iktiginm
aktarmaktadir. Burada “birazcik siyaset” kavramini da soyleyerek New York belediye baskaninin bir
konugmas: iizerinden parodi yapilan videoyu 6rnek gostermektedir. O donem en ¢ok tutulan ve en ¢ok
eglenilen videolardan biri olarak Rudolph Giuliani'nin bir tartisma programinda kurmus oldugu
ciimlelerle, New York belediye bagkaninin kurdugu ciimlelerin videosu ele alinmistir. Kurulan ctimle
yapisina bakilarak “bir isim, bir fiil, bir de 9/11” igerigine yonelik bir espri yapilmistir. Belediye
baskaninin 9/11’e yaptig1 atiflarda videoya eklenerek parodi iceren komik bir video ortaya koyulmustur
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(Jenkins, 2016: 410). Parodinin kullanildig1 en 6nemli alanlardan birisi de, siyasilere yapilan gonderme,
onlarin sdylemlerini ¢arpitmaktir. Genellikle se¢im donemlerinde ya da gesitli kampanya donemlerinde
ortaya ¢ikan bu igerikler, aktif kullanic1 kavraminin igeriginin doldugu yere doniisebilmektedir.

Mother Jones muhabiriyle roportaj yapan Lawrence Lessig, sOyle bir agiklama yapmustir: “YouTube’daki
veya Google’daki en popiiler 100 igerige bakildiginda, bunlar saygi uyandiran bir sanata
benzememektedir. Saygi uyandiran bir siyaset olup olmadigina yonelik pek ¢ok soru isareti goriilebilir.
Cirkin olanmi hala oynayabiliriz, fakat ¢irkini oynamanin geleneksel yollar1 bir bakima sona ermistir”
(2016: 416-417). Lessig tarafindan yapilan bu agiklama ¢ok ilgi cekicidir. En fenomen olan igeriklerin
iislubuna, jargonuna, goriintii ilkelerine uyup uymama noktasinda analiz edildiginde, geleneksel olanin
cok disma cikilmustir. Iceriklerin her alaninda bir parodi s6z konusudur. Artik kurallar, ilkeler, prensipler
alt {ist edilmektedir. Hatta ¢ekim hatalar1 olarak nitelenen ‘hatali ¢ekimler’ artik silinmeye ihtiyag
duyulmadan yaymlanabilir olmustur. YouTube ve parodi agisindan igeriklere bakildiginda, klasik
anlatinin ya da geleneksel anlatim tarzlarinin disina ¢ikilmaya baslanmistir. Fotografin ve sinemarnun ilk
icat edildigi giinlerdeki gibi basit, hatali, seyirciyi diisiinmeyen cekim tarzina yonelme s6z konusudur.
Bu durum da her kullanicinin bir dijital hikaye anlaticis1 olmasina imkan vermektedir.

7. Sonug

Yeni iletisim teknolojilerinin geleneksel olan bircok seyi degistirmesiyle iletisim de dijital bir form
kazanmistir. Bu durum Kkitle iletisiminde 6nemli yer tutan hikaye anlaticilifl ve yayincilik anlayisinin
degisip doniismesine imkan sunmustur. Ozellikle sosyal medya uygulamalarmin gelisip yayginlagmasi
bu platformlarda anlaticilarin igerik olusturup kitlelerle paylasmasina olanak yaratmistir. Dijital hikaye
anlaticilart sosyal medya {izerinden hikayelerini olusturup yayinlayabilmektedir. Bu baglamda sosyal
medya araglarindan YouTube, onemli bir anlatim ve yayin mecrasi olarak kendini gosteren bir sosyal
medya platformudur. YouTube'un kolay ve iicretsiz bir sekilde igerik olusturmaya imkan veren
dogasmin yani sira etkilesime imkan vermesi nedeniyle anlaticilarin izleyici/dinleyicileri de igerigin
olusum siirecine dahil etmesine olanak sunmaktadir. Yeni iletisim araglarinin zaman ve mekan gibi
olgular1 ortadan kaldirmasiyla izleyici/dinleyici igerigin olusum siirecinin yani sira hikayeleri baska
platformlarda paylasarak hikayelerin dolagima girmesinin onemli bir parcasi haline gelmistir. Ayrica
geleneksel anlatimda agizdan agiza aktarilan hikayelerde yasanan degisiklikler dijital ortamin sundugu
kayit imkaniyla yasanmamaktadir. Dijital ortamlarda hikayenin formunun anlaticinin anlattigr sekliyle
yayildigini belirtmek miimkiindiir. Etkilesim olanaginin yarattigi 6onemli bir sonu¢ da hem anlaticiya
hem reklam piyasasina ticari kazang saglamasidir. Yayincilik agisindan ticari bir kazang imkani sunan
YouTube’da anlatilan hikayeler tizerinden veriler toplanarak kisilere 6zel igerik ve reklamlar sunulmakta,
burada yayinlanan hikayeler reklam piyasasi agisindan kitlenin ihtiya¢ ve beklentilerini anlamasina
olanak yaratmaktadir. Boylelikle kitlelerin daha kolay bir sekilde ikna edilmesi s6z konusu olmaktadir.

YouTube ¢oklu medya ortamina sahip oldugundan hem goéze hem kulaga hitap eden hikayelerin
olusturulmasma ve anlaticinin kendine genis bir izleyici/dinleyici kitlesi olusturmasina imkan
olusturmaktadir. Bu durum fenomen haline gelen YouTuberlarin ortaya ¢ikmasina yol agmustir. Dijital
hikaye anlatim1 ve yayincilik agisindan 6nem tastyan bu YouTuberlar anlattiklar: hikayelerle baska sosyal
medya platformlarinda yer alabilmekte zaman zaman giindemi belirleyebilmektedir. Bu durum
YouTuberlarin o6zellikle geng¢ kusak agisindan oOnemli birer kamuoyu Onderi olmasina imkan
sunmaktadir. Boylelikle geleneksel kitle iletisim araglarinda yer alan kamuoyu 6nderi anlayist degismis,
dolayistyla dijital hikaye anlaticilig: ve dijital yayincilik geng kusagi ikna etmek agisindan 6nemli bir hale
gelmisgtir.

Bu calismanin sonucunda djjital iletisim teknolojilerinin kullaniminin artmasiyla birlikte dijital hikaye
anlatimi1 ve yayincilik agisindan YouTube'un ve sosyal medya araglarinin daha da onemli bir hale
gelecegi ongoriilmektedir. Ozellikle geng kusagin biiyiik ilgi gosterdigi fenomenlerin 6nemli birer dijital
hikaye anlaticis1 oldugunu da soylemek miimkiindiir. Bu durum hem anlaticilara hem de anlaticilarin
izleyici/dinleyicilerine reklam sunan kesimler icin 6nemli bir ticari kazan¢ saglamaktadir. Buradan

—
Abant Sosyal Bilimler Dergisi - https://dergipark.org.tr/tr/pub/asbi
735



Nil Cokluk, Yunus Emre Okmen

hareketle YouTuberlugun yiikselen meslekler arasinda yer alacagini ongdérmek miimkiindiir. Caligmanin
dijital hikaye anlatimi ve yayincilik tizerine ¢alismalar gerceklestirenlere fayda saglamasi umulmaktadir.
Boylelikle ¢alismanin, hizla degisen sosyal medya, dijital hikdye anlatimi ve dijital yayin tiirlerinin
gelecegi hakkinda en giincel gelismelerin literatiire sunulmasi konusunda katki saglamasi
beklenmektedir.
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