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UNIVERSITE OGRENCILERININ
FACEBOOK KULLANMA ALISKANLIKLARI:
SOSYOLOJi BOLUMU OGRENCILERI ORNEGI

Aysel GUNINDI ERSOZ’

Ozet

Sosyal medya ve ¢evrimigi sosyalizasyon kavramlart sosyologlarca ele alinip tartigilan
konular arasina girmistir. Facebook, Twitter, Youtube, Instagram ve Myspace gibi
sosyal paylagim siteleri degisik amaclarla kullanilmaktadir. Kullanict sayisi agisindan
bakildiginda Facebook tiim diinyada en yaygin kullanilan sosyal paylagim sitesidir.
Tiirkiye’de kullanicilarin siif arkadaslarini bulmak amaciyla kullanmaya bagladig:
Facebook giiniimiizde bir aligkanlik hatta yasam big¢imi haline gelmistir. Bu kadar
yaygin kullanilan sosyal paylasim sitesinin genglerin toplumsallagmasi iizerinde etkili
olmasi beklenen bir durumdur. Calismamizda, Facebook kullanimi ile sosyalizasyon
arasindaki iligki, Gazi, Ankara ve Hacettepe iiniversitelerinin sosyoloji bdliimlerinde
6grenim goéren 195 dgrencinin, Facebook kullanma nedenleri ve Facebook hesaplarindan
yaptiklart etkinlikler iizerinden tartisilmaktadir. Calismanin sonuglari bize 6grencilerin
Facebook’u yogun bir sekilde kullandiklari, kisisel bilgilerini hesaplarindan paylastiklari,
Facebook’un “begen” ve “ paylas” 6zelliklerini daha sik kullandiklar1 ve 6grencilerin
Facebook hesaplarini etkin sekilde kullanmay1 6nemsedikleri sonucuna varilmistir.

Anahtar Sozciikler: Sosyal medya, sosyalizasyon, Facebook, cevrimigi sosyallesme,
yeni sosyallesme ajanlart.

HABITS OF USAGE OF FACEBOOK AMONG
UNIVERSITY STUDENTS: A CASE STUDY OF
SOCIOLOGY DEPARTMENT STUDENTS

Abstract

‘Social media’ and ‘online socialization’ concepts have become one of the issues elaborated
and discussed by the sociologists. The social networking websites such as Facebook, Twitter,
Youtube, Instagram and Myspace are used for different purposes. In terms of the number of
users, Facebook is the most widely used social networking website. Facebook was started to
be used by the users to find their classmates, then it has become a habit today. It is expected
that such widely used social networking websites are influencial on the socialization of
the youth. In our study, the relation between Facebook usage and socialization has been
discussed over 195 students’ reasons of Facebook usage and the activities of students
on Facebook, the students study in Gazi University, Ankara University and Hacettepe
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University. The results of the study reveal that students use Facebook intensively, they share
their personal information on their Facebook accounts, they use ‘like’ and ‘share’ buttons
more frequently, and they care about using their Facebook accounts actively.

Keywords: Social media, socialization, online socialization, Facebook, new socialization
agent.

Giris

Gilinlimiizde insanlarin ¢ogunlugu vakitlerini sosyal medya aglarinda
gecirmektedir. Facebook, Twitter, Youtube, Instagram ve Myspace gibi
sosyal paylasim siteleri iletisimi “sanal” ortama tasimistir. Sosyal paylasim
sitelerinin en 6nemli 6zelligi icerigin kullanici tarafindan olusturulmasi
ve anlik paylasima olanak vermesidir. Bu nedenle, sosyoloji bilimi i¢inde
teknoloji ile sosyallesme arasindaki iliskinin yoniinii ele alan ¢aligmalarda
goreceli artiglar bulunmaktadir. Sosyal paylagim sitesi Facebook 2004 yilinda
ayn1 kampiiste okuyan genclerin yiiz yiize tanigmadan 6nce birbirlerinden
haberdar olabilmeleri amaciyla kurulmustur. Bugiin 1,5 milyar aktif tiyesi
bulunmaktadir. Istatistiklere gore Tiirkiye niifusunun yaklasik yarisinin
Facebook hesab1 bulunmaktadir. Yapilan ¢calismalar Facebook kullanicilar
arasinda geng niifusun oraninin daha ytiksek oldugunu ve Facebook’u diizenli
kullandiklarin1 gostermektedir.

Genglerin Facebook’u yogun olarak kullanmalar1 ise, “cevrimigi”
sosyallesme kavramini ortaya ¢ikarmustir. Sosyal paylasim aglart da
diger sosyallesme ajanlar1 gibi; genclerin deger yargilarini, tutumlarini,
inanglarini, yasam bi¢imini, yeme-igme aliskanliklarini, giyim-kusam
tarzlarin1 vb. derinden etkilemektedir. Yapilacak arastirmalarla bu etkilerin
olast sonuglarinin ortaya c¢ikarilmasi sosyoloji biliminin asli gorevleri
arasindadir. Sosyal paylagim aglar1 lizerine yapilan ¢aligmalarda 6zellikle
son on yillik siirecte sayisal bir artig oldugu goriilmektedir. Fakat konuyu
sosyolojik a¢idan irdeleyen arastirmalar ¢ok azdir. Arastirmamizin amaci,
geng niifusu olusturan iiniversite 6grencilerinin Facebook hesaplariin
olup olmadigi, Facebook’u kullanma nedenleri, Facebook iizerinden
yaptiklar1 paylasimlarin igerigi, Facebook hesaplarinda yer verdikleri
kisisel bilgilerin neler oldugu ve Facebook hesaplarinda yaptiklari
etkinliklerini ortaya c¢ikarmaktir. Kisaca, arastirmada “Facebook
kullanmak/Facebook’ta olmak” gencler acisindan “ne” anlam ifade ediyor
sorusuna cevap aranmaktadir.
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Universite dgrencilerinin Facebook kullanma aliskanliklari, tutumlart ve
Facebook konusundaki deger yargilarinin tartisildigi ¢alismada ele alinan
temel kavramlar sosyal medya ve sosyalizasyondur. Ozellikle Goffman’m
benligin giinliik yasamda sunumunu anlatan dramaturjik yaklasimindan
yararlanilmigtir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Sosyalizasyon Kavram

Insanlar sosyal gelisimleri acisindan &teki insanlarla iletisim kuran sosyal
varliklardir. Sosyoloji biliminin konusunu olusturan toplumsal hayat,
insanlarin birbirleriyle gergeklestirdigi iliski ve etkilesimlerden meydana
gelmektedir. Birey sosyalizasyon siirecinden gecerek sosyal bir varlik
haline gelir. Sosyallesmeyi Kagitcibasi (1983:245) insan yavrusunun
toplumun bir iiyesi haline geldigi, yani ailesinin, akraba ve komsuluk
diizeyinin, sehir ve kdyiiniin nihayet ulusunun bir pargasit oldugunu
O0grenme siireci olarak tanimlamaktadir.

Sosyalizasyonu iki bakis acisindan tanimlayan Fichter (2011:27) nesnel
ve Oznel bakimdan yani birey ve toplum acgisindan sosyalizasyon
tanim1 yapmaktadir. Toplum agisindan sosyalizasyon siireci, toplumun
kiiltlirtiniin bir kusaktan digerine gecirildigi ve bireyin, orgiitlenmis sosyal
yasamin kabul edilmis ve onaylanmis yollarina uyarlanma siirecidir. Birey
acisindan ise, bireyin ¢evresindeki kisilere uyarlanmasi sirasinda bireyde
cereyan eden bir 6grenme siirecidir.

Dogumla baslayan ve yasam boyu devam eden bir siire¢ olarak
sosyalizasyon, toplumun ihtiyaclarinin, bireylerin ihtiyaglar1 haline
dontstiiriilmesi siireci olarak da tanimlanmaktadir (Newman, 2013:64).
Daha acik soylemek gerekirse, bireyin i¢cinde yasadigi toplumunun temel
degerlerini, normlarini, tutumlarini, davranis kaliplarin1 ve beklentilerini
ogrendigi, bunu igsellestirdigi ve Ogrendiklerini davranig bi¢imine
doniistiirdiigii bir yasam boyu 6grenme stirecidir.

Ailede baglayan bu siirecte akran gruplari, komsular, okul, is arkadaslar
ve kitle iletisim araglari sosyalizasyon ajanlar1 olarak yer almaktadir.
Temel sosyalizasyon ajanlarindan birisi olan kitle iletisim araglari bir
taraftan bireyleri eglendirip, bilgilendirirken ayn1 zamanda hakim kiiltiirel
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degerlerin igsellestirilmesine zemin hazirlamaktadirlar. Bu yoniiyle
medya, kisiligimizi, tutumlarimizi, hayata bakis agimizi, hayat1 algilayis
bicimimizi, davraniglarimizi, algilarimizi, kendimizi algilayis ve ifade
etme bi¢imimizi, duygularimizi ve begenilerimizi sekillendirmektedir.
Kitle iletisim araglarini sosyoloji bilimi i¢in 6nemli kilan da sosyalizasyon
stirecindeki bu Onemli islevidir. Bu siirecte birey benlik ve kisilik
kazanmaktadir. Bireyin sosyalizasyon siirecindeki kazanimlarinin daha
sonraki yasaminda ortaya koyacagi tutum ve davranislar iizerinde
belirleyiciligi bulunmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 arasinda yer alan internet Sosyal paylagim aglariyla
sosyallesme tizerinde etkili olmaktadir. Sosyal medyay1 geleneksel
medyadan ayiran; igerigin kullanic1 tarafindan iretilmesi, g¢evrimigi
olmasi, anlik mesajlasmaya imkan vermesi, hatta kontroliin kullanicida
olmasidir. Bireyler Facebook hesaplarindan kisisel bilgiler paylagsmakta;
iligki durumlari, meslekleri, ilgileri, cinsel yonelimleri vb birgok kisisel
ozelligini agiga vurmakta, tutumlartyla ilgili Tweet atmakta, Instagram
hesaplarindan politik forumlara katilabilmektedirler. Dahasi Sosyal
paylasim siteleri iletisimi 7/24 hale getirmektedir. Ustelik te bu iletisim
zaman ve mekandan bagimsizdir.

Toplumsal aglar 6zellikle gengler arasinda baskin bir toplumsallagsma
ajan1 haline gelmektedir. Sosyal medya aglariyla toplumsallagma da hem
benligin gelisimini hem de 6tekilerin nasil tanimlanacagini etkilemektedir.
Cevrimic¢i aglarda kisinin ka¢ tane ‘“‘arkadasi” oldugu onun sosyal
sermayesi olarak degerlendirilebilmektedir. Sosyal paylasim sitelerindeki
arkadaslar yeni toplumsal ve ekonomik firsatlarin farkina varilmasi sosyal
sermayenin bir getirisi olarak yorumlanmaktadir (Schaefer,2013:88).

Benlik konusundaki ¢alismalariyla taninan Goffman bireyin baskalarinin
bulundugu bir ortama girdiginde durumla ilgili gercekleri kesfetmek
isteyecegini, ¢iinkii bu bilgilerin onun diger kisilere davranma bigimini
etkiyecegini ifade etmektedir. Ona gore kisinin kendi ¢ikarlarini
koruyabilmesi i¢in bu toplumsal verilere ihtiyact vardir. Birey
etkilesimlerinin sonuglarin1 veya diger kisilerin onunla ilgili duygularini
bilme ihtiyacindadir. Ancak bu bilgileri her zaman tam olarak alamadig:
icin isaretler, testler, ipuglari, manidar hareketler, statii simgeleri yoluyla
tahminde bulunmaya ¢alismaktadir. Toplumsal yasamin bileseni bir izlenim
kaynagi olarak ele alindiginda, bu izlenimler baskalarina iletilmekte ve
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onlardan alinmaktadir. Kisi bulundugu ortamda yer alan diger kimselere,
geemis ve gelecek hakkinda su anda verdikleri izlenimlere dayanarak
muamelede bulunmaktadir(Goffman,2009:231-232).

Goffman dramaturjik yaklasiminda toplumsal yagamin her yaninda
kargilagilan sorunlarin sahneleme ve sahne yoOnetimi araciligiyla
cozlimlenebilecegini ileri stirmiistiir (Goffman, 2009:28). Bu yaklagimda,
toplumsal yasam bir tiyatro, insanlar ise eylem halindeki tiyatro
oyuncularina benzetilmektedir. insanlar bulunduklari ortama yeni birisi
girdigi zaman genelde o kisi hakkinda bilgi edinme ya da halihazirda
sahip olduklar bilgileri kullanarak bir degerlendirme yaparlar. Bu bilgiler
cogu durumda o kisinin kendisiyle ilgili sdylediklerinden ya da kim ve ne
olduguna yonelik sundugu belgelerden faydalanilarak olusturulmaktadir
(Goffman, 2009:15).

Goffman kisinin “hakiki” veya “gercek” tutumlarinin, inanglarinin ve
duygularinin ancak kendi s6zleri ya da istem dis1 gibi goriinen disavurumsal
davraniglar araciliiyla dolayli olarak anlasilabilecegini ileri siirmiistiir.
Kisilerin kendini ifade edecek sekilde davranmasi, digerlerinin o kisi
hakkinda bir sekilde izlenim edinmesine yol a¢gmaktadir. Bu nedenle,
Goffman’a gore giindelik faaliyetlerimizin ¢ogu kim oldugumuzu
karsimizdakilere aktarma c¢abasi icermektedir. Bireyler hayatlarinin
akist icinde kendileri ile ilgili izlenim vermek igin ¢esitli eylemlerde
bulunmaktadirlar. Hatta kimi zaman kisiler sirf ¢gevresindekilere, onlardan
almak istedigi belli bir tepkiyi saglamasi1 muhtemel bir izlenim vermek
amaciyla, ince ince hesaplanmis eylemlerde bulunarak kendilerini
ifade yoluna gitmektedirler (Goffman, 2009:19). Izlenim/etki yonetimi
kavramiyla agiklanmaya ¢alisilan, bireylerin bagkalarinin kendisi ile ilgili
izlenimlerini yoneltme ve denetleme becerisi oldugudur (Wallace& Wolf,
2002:319). Bu bireylerin kendileriyle ilgili digerlerinin algilayislarini
kontrol edebilmek i¢in ¢ogu zaman davraniglarimi sekillendirmesi ya da
dis goriiniisiinii ayarlamasi anlamina gelmektedir.

Kisi kendisini verdigi izlenim ve yaydigi izlenimler lizerinden ortaya
¢ikarmaktadir. Goffman’in dar anlamda iletisim olarak tanimladigi verilen
izlenimde, s6zlii simgeler veya bunun yerine gecen seyler kullanilmaktadir.
Bu simgelerle kisinin ve digerlerinin bunlara yiikledikleri anlamlar
iletilmektedir. Yayilan izlenimde ise; gozlemcilerin fail hakkinda bulgu
saglayabilecegi beklentisiyle degerlendirilen ¢ok c¢esitli eylemler yer
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almaktadir. Buradaki temel beklenti, eylemin normalde o eylem yoluyla
iletilen bilgilerden daha farkli nedenlerle gerceklestirilmis olmasidir. Bu
nedenle, Goffman kisilerin hem “verdigi” hem de “yaydigi1” izlenimler
sirasinda yanlis bilgiler verebilecegi gercegine dikkat ¢ekmistir. Birey
aldatma ve rol yaparak kendisi hakkinda yanlis bilgiler yaymaktadir
(Goffman, 2009:16).

Bu anlamda, sosyal medya kullanicilar1 da kendileri ile ilgili digerlerinin
izlenimlerini yoneltmek ve denetlemek icin Facebook hesaplarinda
giinliik, hatta anlik diizenlemeler yapmaktadirlar. Facebook gibi sosyal
paylasim sitelerinde bireyler kendilerini bagkalarinin onlar1 gérmek
istedigi sekilde sunmaktadirlar. Bireylerin kendileriyle ilgili yazdiklari,
paylastig1 fotograflar, begendigi veya yorum yaptig1 haberler, sayfasini
nasil diizenledigi, kiminle arkadas oldugu ve iliskide oldugu kisilerin
sayist o kisiyi arastirmakla ilgilenen digerlerinin aklinda bir izlenim
yaratmaktadir. Bu yoniiyle Facebook gibi sosyal paylasim sitelerinde
insanlarin “kendilerini” nasil insa ettikleri/6ziin ingasini nasil yaptiklar
onemli hale gelmektedir. Boylece, Facebook kullanicilarinin sitelerine
koyduklar1 kigisel fotograflar, onlarin dig goriiniislerini gostermekten
farkli anlamlar icermektedir. Facebook tiyeleri hesaplarindan kisisel/aile/
arkadas grubu/is grubu vb. fotograflarina yer verirken kendi karakterlerinin
belli 6zelliklerini 6ne ¢ikarmaktadirlar.

Facebook paylasimlarinda bireyler belli seyleri 0One ¢ikarirken,
bazilarin1 da saklamaya ¢alismaktadirlar. Insanlarm kendileri ile ilgili
yazdiklar1 ve yayimladig1 fotograflar birey hakkinda digerlerine bilgi
tasimaktadir (Macionis,2013:156). Farkli ortamlarda farkli gruplarla
cekilen fotograflarini paylasan kisi “arkadas canlist” ve “disa doniik” bir
kisiligi oldugunu, siirekli ailesinin mutlu anlarii paylasan birisinin “ben
mutluyum” mesaj1 vermeye c¢alistigi, konum atan veya gittigi yerlerin
fotograflarini paylasanlarin kendilerini sosyal olarak gdstermeye ¢alistigi
ve bu yolla diger insanlar1 etkilemeye calistig1 diistiniilmektedir.

Hatta gliniimiizde ilk izlenimler ¢ogu zaman yiiz yiize degil sanal ortamda
olusturulmaktadir. Bu nedenle, bireyler bir taraftan kim olduklarini sanal
olarak iletme stratejileri gelistirirken ayni zamanda digerlerine hitap
edebilecekleri elektronik versiyonlarini da tasarladiklari ileri siirtilmiistiir
(Macionis,2013:146).
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1.2. Yeni Bir Kavram: Sosyal Medya

Sosyal medya Web 2.0’nin kullanici hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek
yonlii bilgi paylasimindan, cift tarafli ve es zamanli bilgi paylasimina
ulagilmasini saglayan medya sistemini tanimlamak i¢in kullanilmaktadir.
Bu yoniiyle sosyal medya; kisilerin internet iizerinde birbirleriyle yaptigi
tiim diyaloglar ve paylasimlari i¢ine alan genel bir kavramdir.

Internet insan deneyimleri iizerinde derinden etki birakmaya devam
etmektedir. 21. yiizyilin iletisim araci olarak sosyal medya giliniimiizde
milyarlarca insan tarafindan kullanilmakta ve onlarin yasamlari iizerine
etki etmektedir. Yapilan ¢alismalara gore internet ¢cok ¢esitli amaclarla
kullanilmaktadir. Bu amaglar arasinda; bilgiye ulasmak, satmak ve satin
almak, televizyon izlemek, arkadaglarin1 aramak, eglence arayisi ve politik
platformlara katilmak bulunmaktadir. Internette kullanicilar anlik mesaj
veya sosyal paylasim sitelerinde sosyal ihtiyaglarmi karsilamaktadirlar.
Ancak, internetin asil kullanilma nedeni iletisimdir. Bu yOniiyle internet
giinliik yasammmizin ayrilmaz bir parcasi, birincil bir ihtiyagtir. Iletisim
en az iki insan arasinda meydana gelen ve sembollerin karsilikli degis-
tokusunun yapildigr bir siiregtir. Bu siirecin sosyal medya aglariyla
yapilmasiyla iletisimde yeni bir donem baslamistir. Bu yeni donemde
iletisim sanal iletisim haline gelmis, yliz yiize veya sesli, yazili, gorsel
araclarla gergeklestirilen iletisimin yerini “sanal” iletisim almustir.

Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, Myspace vb. bir¢ok sosyal
paylasim sitesi degisik amaclarla kullanilmaktadir. Ornegin sosyal
paylasim sitelerinden Twitter liyelerine arkadaslarindan ve tanidiklarindan
o an nerede olduklarini bildirdikleri ya da yaptiklar1 ya da gordiikleri seyler
hakkinda yorumlarini igeren ¢ok kisa mesajlar alma imkan1 saglamaktadir.
Murthy’ye gore (2016:1062) bu siradan tweetlerin veya mesajlarin gercek
anlami1 ”bana bak” ya da “burdayim” demenin bir yoludur. Diger yandan,
Facebook ise, kullanicilarina kisisel profillerini olusturma, arkadaslarini ve
meslektaslarini kisisel hesaplarina erismeye davet etme, e-mail gonderme,
anlik mesaj alip verme olanag1 tanimaktadir. Kisisel hesaplarda resimler,
videolar, dosyalar ve bloglar bulunmaktadir.

2004 yilinda kurulan Facebook 2010 yilina gelindiginde 400 milyondan
fazla kullaniciya ulasirken, giiniimiizde yaklasik 1,5 milyar {iyesi
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bulunmaktadir. Ozellikle gengler arasinda yaygin kullanilan sosyal
paylasim sitesi, “Facebook bagimlilig1” adli bir kavramin dogmasina
yol agmistir (Kaplan&Haenlein,2010:6). Giinlimiizde, gengler arasinda
Facebook’a iiye olmak ve Facebook’ta gdriinmek, paylasimlarinin “begeni
veya yorum” almasi nerdeyse bireyler i¢in bir “itibar” kaynagi haline
gelmistir.

2. Yontem

Aragtirma nicel yontemle yapilmis olup, veri toplama teknigi olarak soru
formu/anket kullanilmistir. Arastirmada kullanilan anketin 40 G68renci
ile pilot ¢alismasi yapilmistir. Ogrencilerden gelen geri bildirimlere
gore ankete son sekli verilmistir. Ankette demografik, tutum ve davranig
sorular1 yer almustir. Ogrencilerin Facebook kullanma davranislar1 ve
tutumlarin1 ortaya ¢ikarmak amaciyla agik u¢lu ve ¢oktan se¢meli sorular
yoneltilmistir.

Aragtirmanin 6rneklemini Gazi, Ankara ve Hacettepe iiniversitelerinin
sosyoloji boliimlerinde 6grenim goren 6grenciler olugsmaktadir. Anket 1-20
Kasim 2015 tarihleri arasinda i liniversitede es zamanli olarak dersliklerde
yapilmistir. Soru formu 200 6grenciye uygulanmis, gegersiz anketler
disarida birakilarak 195 kisi iizerinden degerlendirmeler yapilmustir.

Anketler dersliklerde 06grencilere dagitilarak doldurulduktan sonra
toplanmustir. Veriler SPSS programinda degerlendirilerek, frekans ve yiizde
dagilimlar1 seklinde verilmistir. Baz1 tablolarda (6,7,9,15) katilimcilar
birden fazla se¢enegi isaretleyebildigi i¢in toplam say1 verilememistir.

3. Bulgular
3.1. Demografik Bulgular

Arastirmaya katilan 6grencilerin demografik 6zelliklerine Tablo 1°de yer
verilmistir. Ogrencilerin cinsiyet dagilimma bakildiginda c¢ogunlugun
(%84,1) kiz 6grencilerden olustugu goriilmektedir. Erkek Ogrencilerin
orneklem icindeki oram1 %15,9 dur. Ogrencilerin {iniversite egitimine
baslamadan 6nce nerede yasadigi sorusuna cevap arandiginda %65,6’sinin
il, %28,7’sinin ilge ve %5,6 ’smin kdyde yasadigi goriilmiistiir. Ogrencilerin
%54,4’1i Anadolu lisesinden ve %34,9’u genel liseden mezundur.
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Tablo 1. Arastirmaya katilan 6grencilerin demografik bilgileri

Temel Ozellikler Frekans %
Cinsiyet

Kadin 164 84,1
Erkek 31 15,9
Toplam 195 100
Ailelerin Yasadig1 Yer

Il 128 65,6
Iice 56 28,7
Koy 11 5,6
Toplam 195 100
Ogrencilerin Mezun oldugu Okul Tiirii

Genel Lise 68 34,9
Anadolu Lisesi 106 54,4
Sosyal Bilimler Lisesi 3 1,5
Ticaret Meslek Lisesi 3 1,5
Teknik Lise 4 2,1
Ozel Lise 2 1,0
Ogretmen Lisesi 4 2,1
Kiz Meslek Lisesi 2 1,0
Adalet Meslek Lisesi 1 0,5
Acik 6gretim lisesi 2 1,0
Toplam 195 100
Kardes Sayisi

Tek ¢ocuk olanlar 15 7,7
Bir kardesli 71 36,4
Iki kardesli 67 34,4
Ug kardesli 19 9,7
Dort kardesli 12 6,2
Bes ve iizeri 11 5,6
Toplam 195 100
Ebeveynlerin evliligi

Evliligi devam edenler 177 90,8
Evliligi devam etmeyen 18 9,2
Toplam 195 100
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Arastirmamiza katilan 6grencilerin  %36,4’linlin bir, %34,4’nilin iki,
%9,7’sinin ii¢ kardesi bulunmaktadir. Ogrencilerin %7,7’si tek ¢ocuk
oldugunu sodylerken dort ve daha fazla sayida kardesi olan 6grenci orani
%11,8 olarak bulunmustur. Ogrencilerin ebeveynlerinin %90,8’i halen
evliligini siirdiirmektedir.

Tablo 2. Ogrencilerin anne ve babalarmin 6grenim diizeyi
Egitim Durumu Anne Baba
Frekans % Frekans %
Okuma-yazma bilmiyor 10 5,1 4 2,1
Okur-yazar okul mezunu degil 15 7,7 6 3,1
[lkokul mezunu 64 32,8 38 19,5
Ortaokul Mezunu 29 14,9 36 18,5
Lise Mezunu 48 24,6 59 30,3
Universite/yiiksekokul mezunu |27 13,8 |50 25,6
Lisansiisti 2 1,0 2 1,0
Toplam 195 100 195 100

Ogrencilere anne-babalarinin meslekleri, evlenme bigimleri ile egitim
diizeylerine iligskin sorularda sorulmustur. Buna gore annelerin %32,8’1
ilkokul, %24,6’si1 lise, %14,9’u ortaokul ve %13,8’1 iiniversite mezunudur.
Babalarin %30,3’1 lise,%25,6’s1 tiniversite/yliksekokul, %19,5’1 ilkokul
ve %18,5’i ortaokul mezunu oldugunu belirtmistir. Ogrencilerin anne-
babalariin evlenme bicimlerine tablo 3’de yer almaktadir. Verilere gore
Ebeveynlerin %33,8’1 goriicii usulii, %17,9’u flort ederek, %15,4 i akraba
evliligi, yine ayni oranda ebeveyn (%15,4) tanistirildiktan sonra flort
ederek, %14,4’°1 arkadas/komsu olduklar1 sOylenmistir.

Tablo 3. Ogrencilerin ebeveynlerinin evlenme bigimleri

Evliligin Kurulus Bicimi Frekans %
Akrabalar 30 15,4
Arkadas/Komsum 28 14,4
Tanistirildiktan sonra flort ederek 30 15,4
Goriicii usuli 66 33,8
Arkadaslar1 tanistirmis ama flort etmemisler 6 3,1
Tesadiifi karsilagip tanismislar 35 17,9
Toplam 195 100
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Tablo 4. Ogrencilerin annelerinin mesleklere gore dagilimi
Meslekler Frekans %
Ev kadini 132 67,7
Emekli 15 7,7
Gegici issiz 1 )
Nitelikli serbest meslek sahibi 10 5,1
0-5 ¢alisanl tiiccar 2 1,0
6-20 calisanli tiiccar 3 1,5
10’dan az ¢alisanl orta diizey yonetici 3 1,5
Memur/ofis galisani 17 8,7
Isci/hizmetli 12 6,2
Toplam 195 100

Ogrencilerin annelerinin mesleklerine bakildiginda yaridan fazlasmin
(%67,7) ev kadin1 oldugu goriilmektedir. Annelerin %38,7’si memur/
ofis ¢alisani, %6,2’si isci/hizmetli, %35,1°1 nitelikli serbest meslek
sahibi iken, %7,7’si emeklidir. Ogrencilerin babalarinin mesleklerine
bakildiginda %24,6’sinin emekli oldugu yani, ¢alisma yasaminin disinda
kaldig1 goriilmektedir. Babalarin, %23,1’nin nitelikli serbest meslek
sahibi, %22,1’nin memur/ofis ¢alisani, %17,9’nun is¢i/hizmetli oldugu
goriilmektedir.

Tablo 5. Ogrencilerin babalarinin mesleklere gore dagilimi

Meslekler Frekans %
Emekli 48 24,6
Gegici issiz 5 2,6
Nitelikli serbest meslek sahibi 45 23,1
0-5 calisanli tiiccar 5 2,6
6-20 ¢alisanl1 tiiccar 4 2,1
1-9 ¢alisanli sirket/imalathane sahibi 4 2,1
10°dan az ¢aliganli orta diizey yoOnetici 1 5
Nitelikli uzman, miihendis, teknik eleman 3 1,5
Memur/ofis ¢alisani 43 22,1
Isci/hizmetli 35 17,9
Cevapsiz 2 1,0

Toplam 195 100,0
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3.2. Facebook Kullanma Ahskanhklar:

Aragtirmaya katilan 6grencilerin %95,4 gibi ezici/bliyiik bir ¢cogunlugu
sosyal medya aglarini1 kullandiklarini sdylemistir. Arastirmaya katilan 195
ogrenciden 172’s1 Facebook, 131 Instagram, 116’s1 Twitter, kullanirken 4
ogrenci diger paylasim sitelerini kullandigini soylemistir.

Tablo 6. Ogrencilerin kullandiklari sosyal paylasim sitelerinin dagilimi
Sosyal paylasim sitesi Frekans %
Facebook 172 88,2
Instagram 131 67,1
Twitter 116 59,4
Diger (Whatsapp, pinterest, swarm, snapchat) 4 2

Ogrencilerin Facebook hesaplarinda yer alan kisisel bilgilerin dagilimina
bakildiginda % 74,3’le yasanilan sehir, 73,3’le cinsiyet, %70,7’le egitim
durumu ile %66,1 ile dogum giinii bilgileri ve %65,6 ile fotograflarina yer
verilmektedir. Ogrencilerin kars1 cinste aranan 6zellikler ile medeni durum
bilgilerine daha az yer verdigi goriilmektedir.
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Tablo 7. Ogrencilerin Facebook hesaplarinda yer alan kisisel bilgiler
Kisisel bilgiler Frekans %
Cinsiyet 143 73,3
Dogum giint 129 66,1
Yasanilan sehir 145 74,3
Yasanilan semt 18 9,2
Mliski durumu 16 8,2
Medeni durum 10 5,1
Kars1 cinste aranan 6zellikler 1 0,5
e-mail adresi 30 15,3
Fotograflar 128 65,6
Tutulan spor takimi 41 21,0
Egitim durumu 138 70,7
Siyasi goriisleri 11 5,6
Hobiler/ilgi alanlari 11 5,6
Dini inan¢/mezhep 11 5,6
Hoslanilan filmler/miizikler/TV programlari 11 5,6
Cep telefonu numarasi 11 5,6
Anlik mesaj akran1 adi 11 5,6
Sevilen kitaplar 11 5,6
Okul, miizik gruplary/ aile iliskileri 11 5,6

Ogrencilerin  Facebook kullanma nedenlerine bakildiginda (Tablo
8) en Onemli lic nedeninin bilgi almak(%27,2), arkadaslarla iliskide
olmak (%16,9) ve zaman /vakit gecirmek (%13,3) seklinde siralandigi
goriilmektedir. Ogrenciler ayrica, etkinliklerden haberdar olmak (%12,8),
eglenmek (%8,7) ve ev 0Odevlerini yapmak/egitim amacli Facebook

kullanmaktadirlar.
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Tablo 8. Ogrencilerin Facebook kullanma nedenlerine gore dagilimi

Facebook kullanim nedeniniz Frekans %
Arkadaslarla iliskide olmak 33 16,9
Ev 6devlerimi yapmak i¢in/ egitim i¢in 11 5,6
Eglenmek 17 8,7
Bilgi almak 53 27,2
Sosyal iligkilerimi artirmak 4 2,1
Facebook’un popiiler olmasi 1 5
Etkinliklerden haberdar olmak 25 12,8
Zaman/vakit gecirmek 26 13,3
Akrabalar 1 5
Oyun oynamak 1 5
Cevapsiz 23 11,8
Toplam 195 100,0
Tablo 9. Ogrencilerin Facebook hesaplarindan yaptiklari paylasimlar
Frekans %
Kisisel resim/video paylasma 96 49,2
Glincel tartigmalara iligkin goriisler 61 31,3
Giincel haberler 57 29,2
Miizik videolar: 56 28,7
Konum/ziyaret edilen yerlerin fotograflari 48 24,6
Toplumsal hareketlere/toplantilara davet 41 21,0
Ozel giinler/dogum giinii/diigiin vb. davetiyeler 37 19,0
Aile resim/videosu 36 18,5
Ozlii s6zler/yorumlar 28 14,4
Restoranlar/yenilen yemekler 13 6,7
[liski durumu 10 5,1
Makale/sunum/ egitim materyali vb. 2 1,0
Komik videolar 2 1,0
Paylagim yapmayanlar 17 8,7
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Ogrencilerin Facebook hesaplar iizerinden en fazla yaptig islemler Tablo
9’da verilmektedir. Buna gore 6grenciler Facebook hesaplarindan en fazla
kisisel resim veya video paylagmaktadir. Bunu giincel tartismalara iligkin
goriis belirtme, gilincel haberleri paylagsma, miizik videolar1 paylagsma ve
konum belirtme takip etmektedir.

Tablo 10. Facebook’un 6grenciler tarafindan kullanilan 6zellikleri
Frekans %

Begenme 134 68,72
Yorum 9 4,62
Paylagma 21 10,77
Diger 1 0,51
Higbir sey yapmayan 7 3,5
Cevapsiz 23 11,79
Toplam 195 100

Facebook kullanicis1 digerlerinin Facebook hesaplarindan yaptiklari
paylasimlara iliskin “begeni” “yorum” veya “paylas” se¢eneklerinden
birisi ile iletisimini siirdiirmektedir. Ogrencilere Facebook hesaplarindan
en ¢ok hangisini yaptiklarini sordugumuzda % 77,91 “begenme” yaptigini
sdylemistir. Ogrencilerin %12,21 paylasma yaparken, sadece %5,23’ii
“yorum” yapmaktadir. Bu soruya 7 6grenci bir sey yapmiyorum derken,
11 6grencinin soruyu cevapsiz biraktigi gorilmiistiir.

“Facebook paylagimlariizin yorum veya begeni almasi 6nemli midir?”
diye sordugumuzda 6grencilerin %24,6’s1 6nemli oldugunu sdylemistir.
Ogrencilerin  %63,1 ise onemli degil cevabmi vermistir. Facebook
paylasimlarinin yorum veya begeni almasinin énemli oldugunu sdyleyen
48 ogrenciye bunun neden 6nemli oldugu sorusu yoneltildiginde en
dikkat ¢ekici cevabin “begenilmek hosuma gidiyor”, “insanlara ulastigimi
gosteriyor” ile “insanlarin goriislerini merak ediyorum” se¢eneklerinde

yogunlastig1 goriilmektedir.
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Tablo 11. Facebook paylasimlarinin begeni ve yorum almasi neden
onemli?
Frekans %
Begenilmek hosuma gidiyor 12 25,0
Insanlara ulastigimi gosterir 8 16,7
Insanlarin goriislerini merak ederim 5 10,4
Kendimi degerli hissederim 4 8,3
Nedeni yok 4 8,3
Onemsedigim fikirlere baskalarmin dikkatini 4 8,3
¢ekmis olurum
Benimle ayni fikirde olan kisileri gormemi saglar 3 6,2
Popiilerligi artirir 3 6,2
Ego tatmini 2 4,2
Cevre etkeni 1 2,1
Onemsemiyorum 1 2,1
Paylagimlarimin degerli oldugunu gosterir 1 2,1
Toplam 48 100

Facebook paylasimlarinin begeni veya yorum almasinin Onemli
olmadigin1 sdyleyen katilimcilarin oran1 %63 olarak bulunmustur.
Bu oOgrencilere “Neden yorum veya begeni almak sizin i¢in Onemli
degil?” diye yonelttigimiz acik uclu soruya verilen cevaplar degiskenlik
gostermektedir. Ogrenciler; paylasimlar1 baskalar1 igin degil kendisi igin
yaptigini, baskalarin1 dnemsemedigini ve paylastiklarinin goriilmesinin
yeterli oldugunu ifade etmislerdir.
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Tablo 12. Facebook paylasimlarinizin begeni ve yorum almasinin neden

onemli olmadig1

Frekans %
Begenilecek paylagimlar yapmiyorum 1 ,8
Birileri begensin diye degil, kendim begendigim 32 26,0
icin paylasiyorum
Dijital ortamda begenmeyi 6nemsiz buluyorum 1 ,8
Facebook kendimi ispat edecegim bir yer degil 1 ,8
Facebook’u aktif kullanmiyorum 1 ,8
Gergek hayat daha 6nemli 2 1,6
Herkes farkli goriis ve begeniye sahip 7 5,7
Insanlar1  haberdar etmek igin paylasim 2 1,6
yaptyorum, begeni sart degil
Insanlarin goriisleriyle ilgilenmiyorum 5 4,1
Insanlarin,  begenilerime  goriis  bildirme 1 ,8
zorunlulugu yok
Kalic1 olmasi i¢in paylasiyorum, birileri begensin 1 ,8
diye degil
Kisisel diisiincelerimi begeniye sunmam 1 ,8
Nedeni yok 11 9,0
Onemli olan aradigim bilgiye ulasmam 1 ,8
Onemsemiyorum 25 20,3
Paylasim yapmiyorum 13 10,6
Paylasimlarimi anket gibi gérmiiyorum 1 ,8
Paylagimlarimin fazla begeni almasi, onlari 3 2,5
degerli kilmaz
Paylagsmis olmak i¢in paylasirim 1 ,8
Paylastiklarimi gormeleri yeterli 8 6,5
Popiiler olma, begenilme kaygim yok 2 1,6
Umursamiyorum 3 2,5
Toplam 123 100




Universite Ogrencilerinin Facebook Kullanma Aliskanliklart:

320 Sosyoloji Béliimii Ogrencileri Ornegi / Aysel GUNINDI ERSOZ

Tablo 13. Facebook listesindeki kisilerin sayis1
Frekans %

0-150 kisi 44 22,56
151-300 kisi 57 29,23
301-450 kisi 37 18,97
451-600 kisi 17 8,72
601 ve lizeri kisi 16 8,21
Cevapsiz 24 12,31
Toplam 195 100,00

Ogrencilerin Facebook hesabindaki arkadas sayisi onun sosyal iliskiler
agin1 yansittigl icin Facebook arkadas listesinin ka¢ kisiden olustugu
sorusu da yoneltilmistir. Ogrencilerin yaklasik 3/4 niin listesinde 150 fazla
arkadas bulunmaktadir. Ogrencilerin %29,3’niin 150-300, %18,9’nun
301-450, %8,7’sinin 451-600 ve %38,2’sinin 600 ve iizerinde arkadasi
bulunmaktadir. Ogrencilerin arkadas listelerinin %951 tanidik kisilerden,
%3’ yabancilardan olusmaktadir. Ogrenciler arkadaslari, sinif arkadaslari,
akrabalari, hocalari/6gretmenleri ile iletisim halindedir.

Tablo 14. Ogrencilerin Facebook hesaplarmi kullanma siklig1
Frekans %
Hesap agtim ama hi¢ kullanmadim 6 3,1
Yilda sadece belirli giinlerde bir ka¢ kez goz 6 3,1
atarim
Ayda 3-4 kez 15 7,7
Haftada 3-4 kez 32 16,4
Haftada 1 kez 10 5,1
Her giin diizenli kullanirim 104 53,3
Toplam 173 88,7
Cevapsiz 22 11,3
Toplam 195 100,0

Ogrencilerin Facebook hesaplarini kullanma sikligina bakildiginda yaridan
fazlas1 Facebook hesaplarini her giin diizenli kullanmaktadir. Haftada
birka¢ kez kullanirim diyenlerin oran1 %16,54 ve ayda 3-4 kez kullarim
diyenlerin oram % 7,7dir.
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Tablo 15. Ogrencilerin ailelerinde Facebook kullananlarin dagilimi

Frekans %
Anne 55 28,20
Baba 77 39,50
Kardes 133 68,20
Dede/Biiyiikanne 5 2,60
Diger 12 5,60

Ogrencilerin ailelerinde bagka kimlerin Facebook kullandigini tespit
etmek amaciyla sordugumuz soruya verilen cevaplardan; kardeslerin
%068,20’sinin, babalarin %39,50’sinin ve annelerin %28,20’sinin Facebook
kullandig1 goriilmektedir. Bu bulguda gencgler arasinda Facebook
kullanimin daha yaygin olduguna iliskin goriisleri desteklemektedir.
Ayrica, anne ve babalarin orta yas kategorisinde oldugu diisiiniildiigiinde
bu yas grubu i¢inde ki kullanim hicte azzimsanmayacak orandadir.

4. Tartisma

[letisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sosyologlarin calisma konular
arasina “gevrimici” sosyallesme kavramini da dahil etmistir. Bu kavram
bireylerin geleneksel sosyallesme ajanlarindan farkli olarak sanal ortamda
sosyallesmesi anlamina gelmektedir. Sanal iletisimde zaman ve mekan
bulaniklagmakta, bireyler 7/24 anlik iletisimde bulunabilmektedirler. Bu
giinlimiiz insanlarinin ¢ogunlugu digerleriyle sanal ortamlarda iletisim
kurmasina ve siirdiirmesine neden olmaktadir. Internet kitle iletisim
araglarinin tek yonlii iletisimini ¢ift yonli hale getirmistir. Insanlar
yaklagik 15 yildir sosyal medya aglarinda sosyallesmektedirler. Buna bagli
olarak sosyal bilimlerde konuyla ilgili yapilan ¢alismalarda artis olmustur.
Sosyal medyanin ayirict 6zelligi igerigin bireyler tarafindan olusturulmast,
anlik iletisime olanak vermesi, katilimin kolay olmasi ve bireyin kontrol
giiciidiir.

Facebook diinya ¢apinda en yaygin kullanilan sosyal paylasim sitesidir.
Tirk toplumunun yaklasik yaris1 Facebook iiyesidir. Bu iliskilerin sanal
ortamda yiiriitiildiigi anlamma gelmektedir. Geleneksel toplum yapisi
icinde yiiz ylize veya telefon yoluyla yapilan haberlesme, iletisim, sosyal
ve psikolojik paylasimlar “sanal” ortamda yapilmaktadir. Paylasilan diigiin
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davetiyelerine ‘“hayirli olsun”, yakinini kaybeden birisine, “basin sag
olsun”, tesekkiir veya takdir belgesini paylasan 6grenciye “tebrik ederim”,
askere gidene “hayirli tezkereler” dilemek vb. sosyal iligkiler Facebook
hesaplar1 tizerinden yapilmaktadir.

Yapilan ¢alismalar 6zellikle gengler arasinda Facebook kullaniminin yiiksek
oldugunu gostermektedir. Goker ve arkadaslar1 (Goker vd.2010:192)
tarafindan iiniversite 6grencileri lizerine yapilan bir calismada 6grencilerin
%77’sinin Facebook {iiyeliginin bulundugu goriilmiistiir. Yine, {iniversite
ogrencileri ile yapilan bagka bir ¢aligmada bu oran %88,21 olarak bulu
nmustur(Acilar&Mersin,2015:107). Bizim c¢alismamizda &grencilerin
arasinda Facebook kullanma oran1 %88,2 dir. Ogrencilerin yaridan fazlas
her giin diizenli Facebook kullandigini sdylemistir. Veriler daha once
yapilan ¢alismalarin sonuglari ile paralellik géstermektedir.

Yapilan caligmalar 6grencilerin Facebook’u daha cok sosyal amagh
kullandigim  gostermektedir. ~ Ogrencilerin ~ Facebook  kullanma
nedenleri arasinda iletisim, haber/bilgi almak ve eglence bulunmaktadir
(Goker vd.,2010:195). Bir baska calismada ise dgrenciler arkadaslariyla
iletisim ve iligkide olmak i¢in Facebook kullandiklarini ifade etmislerdir
(Cheung vd.,2011:1340). Aynm1 ¢alismada, sosyal olmak, grup normlari
ve kisiler arasi iligkileri slirdiirmek Facebook’un kullanilma nedenidir.
Sosyal paylasim sitelerinin iiyelerine bir yer vererek, onlarmn kisisel
hikaye ve resimlerini arkadaslariyla paylasmasina imkan sunmasi, tistelik
stireklilik gostermesi Ogrencilerin Facebook kullanimimi etkilemektedir
(Cheung vd.,2011:1339).

Arastirmamiza katilan sosyoloji boliimii 6grencilerinin Facebook kullanma
nedenleri arasinda; bilgi almak, arkadaslarla iliskide olmak, vakit/zaman
gecirmek ve etkinliklerden haberdar olmak bulunmaktadir.

Ogrencilerin  Facebook hesaplarinda kisisel bilgilerini paylastiklar:
goriilmektedir. En fazla paylasilan 6zellikler; yasanilan sehir, cinsiyet,
dogum giinii, egitim durumu ile fotograflardir. Ogrenciler hesaplarindan
en fazla kisisel resim, giincel tartigsmalara iligkin goriislerini ve giincel
haberleri paylagsmaktadirlar. Yine 6grenciler Facebook’un en fazla “begen”
ve “paylas” 6zelliklerini kullanmaktadirlar. Bireylerin digerleri tarafindan
paylasilan iletilerden haberdar oldugunu gosterebildigi ve kullanimi gérece
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daha kolay olan” begen” 6zelligini daha fazla kullanildig1 goriilmektedir.
Ogrencilerin paylastiklar1 kisisel bilgilerin dagilimi, hesaplarindan
yaptiklar1 paylasimlar, paylasimlara iliskin “yorum” ve “begenileri”
onlarin kim oldugu veya kim olarak anlagilmak istendigine iliskin mesajlar
icermektedir.

Arastirmamiza katilan 6grencilerin %24,6’s1 Facebook hesabindan yaptigi
paylasimlarin begeni ve yorum almasinin 6nemli oldugunu sdylemektedir.
Onemli olmasinin nedenleri arasinda; begenilmekten hoslanma, insanlara
ulastigini gérme, digerlerinin goriislerini merak etme ve kendini degerli
hissetme vb. goOstermislerdir. Yaptigi paylasimlarin begeni almasinin
onemli olmadigim sdyleyen dgrenciler cogunluktadir. Onemli olmadigini
soyleyenlerin %26’si “birileri begensin” diye degil, “kendisi begendigi”
icin paylasim yaptigini sdylemektedir.

Cevrimigi aglarda kisinin kag¢ tane ‘“‘arkadasmmin” oldugu onun sosyal
sermayesi olarak degerlendirildiginden 6grencilere “arkadas listelerinin
kag kisiden olustugu” sorusu da yoneltilmistir. Ogrencilerin % 65,1 nin
listesinde 150 den fazla kisi bulunmaktadir. Ogrencilerin %8,21 nin 600 ve
iizeri, %8,7’sinin 450 ve lizeri sayida arkadasi bulunmaktadir. “Tiirkiye’de
Facebook kullanimi arastirmasi” sonuglarina goére 6grencilerin “arkadas
listelerinin” ¢ogunlukla tanidig: kisilerden olustugu goriilmiistiir (Sener,
http://inet-tr.org.tr/inetconf14/bildiri/4.pdf). Bizim c¢alismamizda da
benzer bir sonug ortaya ¢ikmistir. Sosyoloji boliimlerinde 6grenim goren
katilimcilarin % 95°nin arkadas listesini tanidig kisiler olugsmaktadir.

Arastirmamizin sonuglarina gore Facebook’un 6grenciler i¢in bir yagam
bi¢imi haline geldigi, Facebook’un arkadaslar ve akrabalar ile iletisimde
bulunmanin, onlarin nerede/ne yaptigini bilmenin yani arkadaslik iliskisinin
stirdiirmenin bir yolu olarak algilandig1 goriilmektedir. Bireyler eskiden
yliz yiize veya telefon yoluyla siirdiigii akrabalik ve arkadaslik iliskilerini
bu defa sanal alemde siirdiirmektedirler. Bu yoniiyle Facebook’un insanlar
arasindaki sosyal iligkileri giiglendirdigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Cevrimigi iletisimin anlik olma 6zelligi iliskilerin siirdiiriilmesini daha da
kolaylastirmaktadir. Ornegin Facebook kullanicilarinin sayfalarinda yer
alan kisisel bilgiler arasinda dogum giinleri de bulunmaktadir. Bu nedenle,
herhangi birinin dogum giinlinii hatirlamak ve kutlamak cok kolaydir.
Facebook bireylere gilinler oncesinden baslayarak yaklasan dogum
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giinlerini haber vermekte, bireyler de kisilerin Facebook sayfasina yazarak
dogum giinii kutlamas1 yapabilmektedir.

Facebook’un sundugu bu tiir kolayliklar 6zellikle gencler agisindan tercih
edilirligini etkilemektedir. Arkadaslarinin nereye gittigi, ne yedigi, ne
giydigi, kiminle arkadas oldugu, neleri “begendigi” nelere “yorum” yaptig1
veya neleri “paylastig1” artik cok daha dnemli hale gelmistir. Ogrenciler
kendi profilini ve sosyal agini olusturarak, Facebook hesaplarindan
paylasmaktadirlar. Biitiin bu iletilerde birey “kim” oldugunu veya “kim
olarak” algilanmak istedigini yansitmaktadir. Goffman’in dedigi gibi
Facebook bir sahne, Facebook kullanicist da artik performansini sergileyen
bir oyuncudur. Facebook kullanicisi digerlerinin onunla ilgili bilmelerini
istedigi Ozelliklerini ©ne ¢ikarirken, siirekli profilini giincelleyerek
digerlerinin kendisini takip etmesine zemin de hazirlamaktadir. Ogrencilerin
paylastiklarinin “begeni” almasinin 6nemli oldugunu sdylemesi “benligin
sunumunun sonuglarinin izlenmesi” anlamina gelmektedir. Paylasilanlarin
begeni almasmin 6nemli olmadigini, bunu kendileri icin yaptiklarimi
sOyleyenler bile Facebook tlizerinden digerlerine kendisini hatirlatmakta bu
yolla “goriiniir” olmaktadirlar. Ancak, Facebook kullanicilarinin kendileri
ile ilgili her seyi paylastiklar1 ve paylasilanlarin dogru oldugu anlamina da
gelmemektedir. Kullanicilar neyi, nasil ve ne kadar paylasacaklarina karar
vererek denetimi ellerinde tutabilmektedirler. Sonu¢ olarak Facebook
cagdas yasamin ayrilmaz bir pargasi ve sosyal iligkileri yiirlitmenin kolay
bir yolu gibi goriinebilmektedir.

Sonug; arastirma sonuglarina goére 6grencilerin Facebook’u yogun olarak
kullandiklari, Facebook iizerinden kisisel bilgilerini, fotograflarini,
gorislerini, yorumlarini, tercihlerini, degerlerini, aligkanliklarini, yagam
bicimlerini, davetiyelerini, giyim kusam tarzlarini, yeme igme tercihlerini
ya paylastiklar1 ya da yapilan paylasimlara iliskin goriis bildirerek kendisi
hakkinda bir izlenim yaratmaya c¢alistigr goriilmektedir. Dolayisiyla,
Goffman’in giinlik faaliyetlerimizin ¢ogunun kim oldugumuzu
karsimizdakilere aktarma c¢abasi igerdigine iliskin degerlendirmeleri
baglaminda 6grencilerin paylastiklar1 veya paylasma big¢imleri {izerinden
baskalarinin kendisi ile ilgili izlenimlerini yonelttigini ve denetledigini
sOylemek miimkiin goriinmektedir. Bu yoniiyle Facebook bireylerin
sosyalizasyon siiregleri tizerinde etkili olmaktadir.
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Facebook’un bir iligki kurma ve sosyal iligkileri siirdiirme bi¢imi olduguna
kusku olmamakla birlikte, Facebook’un egitim amacl da kullanilabilecegi,
egitimdeki roliiniin 6ne c¢ikarilmasi ve buna yonelik calismalarin da
yapilmasinin yararli olacag: diistiniilmektedir.

KAYNAKCA

Acilar, Ali & Mersin, Seving (2015), Universite Ogrencilerinin Facebook Kullanimi
ile Mahremiyet Kaygisi Arasindaki Iliski. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, Yaz-
2015,Cilt:14, Say1:54 (103-114).

Cheung, Cheisty M. K. & Chiu, Pui Yee & Lee, Matthew K.O (2011), “Online Social
Networks: Why Do Student Use Facebook?”, Computer in Human Behaviour 27,
(2011),1337,1343.

Fichter, Joseph (2011), Sosyoloji Nedir, Cev. Nilgiin Celebi, 10. Baski, Ankara: An1
Yayincilik.

Goffman, Erving (2009), Giinliik Yasamda Benligin Sunumu, Cev. Baris Cezar,
Istanbul, Metis Yayinlar1.

Goker, Goksel & Demir, Mustafa & Dogan, Adem (2010), “Ag Toplumunda
Sosyallesme ve Paylasim: Facebook Uzerine Ampirik Bir Arastirma”, e Journal of
Nem World Sciences Academy,2010,volume5, number 2.

Kagitcibasi, Cigdem (1983), Insan ve Insanlar, 5. Basim, Istanbul, Beta Yayim
Dagitim.

Kaplan, Andreas M.& Haenlein, Michael (12 Mart 2016 ), Users of the World,
Unite! The Challenges and Opportunities of Social Media (¢evrimigi) http:/www.
sciencedirect.com/science/article/pii/ S0007681309001232

Macionis, John J. (2013), Sesyoloji, Ceviri Editorii: Vildan Akan, Ankara, Nobel
Yayinlari.

Murthy, Dhiraj (2016), Towards a Sociological Understanding of Social Media:
Theorizing Twitter, (Cevrimigi)

http://www.darkmatter101.org/wiki/lib/plugins/fckg/fckeditor/userfiles/file/lib/
scripts/jquery/jq



Universite Ogrencilerinin Facebook Kullanma Aliskanliklart:
326 Sosyoloji Béliimii Ogrencileri Ornegi / Aysel GUNINDI ERSOZ

Newman, David M. (2013), Sosyoloji Giinliik Yasamin Mimarisini Kesfetmek,
Cev. Ali Arslan, Ankara: Nobel yaymlart.

Ritzer, George (2011), Modern Sosyoloji Kuramlari. Cev. Himmet Hiiliir, De Ki
Basim Yayim.

Sener, Gllsim (25 Nisan 2016) Tiirkiye’de Facebook Kullamim Arastirmasi,
http://inet-tr.org.tr/inetconf14/bildiri/4.pdf

Wallace, Ruth & Wolf, Alison (2012), Cagdas Sosyoloji Kuramlari, 4. Baski, Cev.
Leyla Elburuz & M. Rami Ayas, Ankara, Dogubat1 Yayinlar.

Schaefer, Richard T. (2013), Sosyoloji. Cev. editorii Simten Cosar, Ankara, Palme
Yaymecilik.



