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oz

Medya siyaset iligkisi ge¢misten giiniimiize dnemli tartisma ve arastirma
konularindan biri olmustur. Medyanin iki yonlii (feedback) ve etkilesim
giiclinlin olmas1 siyasi aktorler icin medyay1 6nemli bir konuma getirmis-
tir. Glinlimiizde geleneksel medya araglari ile birlikte sosyal medyanin da
insanlar tizerinde ki etkisi giderek artmaktadir. Sosyal medya araglari kul-
lanarak siyasi meseleler, adaylarin ve siyasi partilerin vaatleri, ¢aligmalari,
tanitimlar1 ve propaganda faaliyetleri hedef kitlelere siyasi partiler ve si-
yasetciler tarafindan ulastirilmaya calisilmaktadir. Sosyal medya, siyasal
reklam ve propaganda faaliyetlerinin yogun bir sekilde islendigi bir mecra
ozelligi tasimaktadir. Geleneksel medyanin yani sira segmenle iki yonli
ve etkilesimli bir iletisim kurmay1 saglayan sosyal medya ile yazili ve
gorsel unsurlarla desteklenerek herhangi bir konu hakkinda hedef kitleye
mesajlar gonderilmektedir. Sosyal medyanin siyasal reklam ve propagan-
da faaliyetlerinde bireylerin iizerinde ki etkisi goriilmektedir. Teknoloji ve
iletisim ¢aginda giiniimiiz toplumlarinda sosyal medya sadece siyasiler ta-
rafindan yogun bir kullanilmamakta, biirokratlar, sanatgilar, sporcular, is
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insanlari, egitimciler, 6grenciler gibi her gruptan insanlar tarafindan sosyal
medya araglarinin kullanildig1 goriilmektedir. Bu ¢alismada siyasi reklam
ve sosyal medya kavramlari ile ilgili kavramsal degerlendirme yapilarak,
TBMM’de grubu bulunan siyasi partilerden AK Parti, Cumhuriyet Halk
Partisi, Milliyetci Hareket Partisi ve Iyi Parti’nin kurumsal sosyal medya
hesaplari igerik analiz yontemi kullanilarak incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Reklam, Sosyal Medya, Siyasi Parti.

POLITICAL ADVERTISING AND SOCIAL MEDIA: A
STUDY ON THE USE OF SOCIAL MEDIA OF POLITI-
CAL PARTIES

ABSTRACT

The relationship between media and politics has been one of the important
topics of discussion and research from past to present. The media’s two-
way (feedback) and interaction power has brought the media to an impor-
tant position for political actors. Today, together with traditional media
tools, the effect of social media on people is increasing. By using social
media tools, political issues, promises, works, promotions and propaganda
activities of candidates and political parties are tried to be conveyed to the
target audience by political parties and politicians.Sosyal medya, siyasal
reklam ve propaganda faaliyetlerinin yogun bir sekilde islendigi bir mecra
Ozelligi tasimaktadir. Geleneksel medyanin yani sira segmenle iki yonlii ve
etkilesimli bir iletisim kurmay1 saglayan sosyal medya ile yazili ve gorsel
unsurlarla desteklenerek herhangi bir konu hakkinda hedef kitleye mesaj-
lar gonderilmektedir. Sosyal medyanin siyasal reklam ve propaganda faa-
liyetlerinde bireylerin lizerinde ki etkisi goriilmektedir. In today’s societies
in the age of technology and communication, social media is not only used
intensively by politicians, but it is seen that social media tools are used
by people from all groups such as bureaucrats, artists, athletes, business
people, educators and students. In this study, by making a conceptual eva-
luation about the concepts of political advertising and social media, the
corporate social media accounts of the political parties that have groups in
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the Grand National Assembly of Turkey such as the AK Party, the Repub-
lican People’s Party, the Nationalist Movement Party and the Good Party
will be analyzed using the content analysis method.

Keywords: Political Advertising, Social media, Political Party.

GIRIS

Siyasi aktorler, siyasi liderler ve siyaset kurumlar1 mesajlarini hedef kitle-
lerine ulastirmak ve kitlelerini etkilemek icin geleneksel medya (televiz-
yon, gazete, radyo) ve sosyal medya (facebook, Twitter, Instagram, youtu-
be, whatsapp vs.) araglarini kullanmaktadir.

Gilintimiiz iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve yenilikler ile birlikte
siyasal iletisim ve reklam alanlarinda medyanin 6zellikle de sosyal med-
yanin ¢ok etkin bir sekilde kullanildig1 gériilmektedir. Teknolojik gelisme-
ler ile birlikte medya araclari, siyaset kurumu ile vatandaglar arasinda bir
koprii gorevi 6zelligi tasimaktadir.

Siyasi partiler, medya ve kamuoyu arasindaki sdylemlerin miibadele ve
miicadele alani olan siyasal iletisim baglaminda propaganda ve siyasal
reklam faaliyetleri Tiirkiye’de 6zellikle yerel ve genel se¢cim donemlerinde
daha ¢ok one cikan faaliyetlerdir. Sosyal medyanin bireyler etkisi goz
oniinde bulunduruldugunda siyasal reklam faaliyetleri sadece se¢cim done-
miyle siirl kalmayip giiniimiizde yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu
kapsamda siyasal iletisim, medya ve propaganda kavramlariin dogrudan
birbirleriyle iliskili oldugu goriilmektedir.

Secim kampanyalarinda siyasal partilerin amaci siyasette iktidari elde edip
iilke yonetiminde s6z sahibi olmaktir. Bu baglamda siyasi partiler se¢cim
calismalar1 kapsaminda kendilerini, diisiincelerini, vaatlerini ve projelerini
segmen kitlelerine anlatmak i¢in siyasal i¢erikli bir dil kullanarak mesajlar
iiretirler ve bu mesajlar1 da kitle iletisim aracglar1 vasitasiyla segmene ulas-
tirmay1 ve segmen lizerinde bir etki olusturmaya calisirlar.

Siyasal iletisim ve siyasal reklam uygulamalarini, siyasetgiler tarafindan
ifade edilen ve medya tarafindan aktarilarak kamuoyuna yayilan siyasal
soylemlere iligkin akla gelebilecek her sey olarak tanimlamak miimkiin
olacaktir (Ozsoy, 2009:22). Siyasal iletisim kavrami, Graber’in belirttigi
gibi sadece sozlii ve yazili ciimleleri kapsayan metinler degildir, giyim,
makyaj, sag stili, logo tasarimlar1 gibi gdstergeler siyasal imaj1 ve kimligi
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olusturmakta ve siyasal iletisimin 6geleri olarak kabul edilmektedir (Ok-
siiz, Yildiz, 2004).

Siyasal iletisim; siyaset kurumlar1 veya siyaset¢ilerin etkinlikte bulundu-
gu siyasal sistem i¢inde kamuoyunun destegini saglamak amaciyla iktidar
olabilmek i¢in zaman ve konjonktiiriin sartlarina gore reklam, propaganda
ve halkla iligkiler tekniklerini kullanarak gercgeklestirdigi tek veya ¢ift
yonlii iletisim ¢abasidir (Uslu, 1996: 790).

Iki béliimden olusan bu calismanin birinci béliimiinde siyasal reklam ve
sosyal medya kavramlar1 ele alinmis, ¢alismanin ikinci bdliimiinde ise
TBMM’de grubu bulunan AK Parti, Cumhuriyet Halk Partisi, Milliyet¢i
Hareket Partisi ve Iyi Parti’nin resmi Instagram, Facebook, Twitter hesap-
lar1 ve Youtube kanallar1 igerik analiz yontemi kullanilarak incelenmistir.
SIYASAL REKLAM

Siyasal reklamlar siyasi partilerin ve adaylarin tanitilmasinda énemli rol
oynamaktadir. Siyasal reklamlara ve televizyonda yapilan siyasal tartig-
malara se¢im kampanyalarinin ayrilmaz bir pargas1 goziiyle bakilmakta-
dir. Siyasal reklamlar ve siyasal tartigmalar se¢im kampanyalarinin yo-
nlinii belirlemede 6nemli bir role sahiptir ve hangi siyasi partinin veya
hangi adayin se¢imi kazanacagi bakimindan da etkili olmaktadir (Tok-
£067,2010:517-518). Reklam olgusu ile siyasal iletisim arasinda amag agi-
sindan bir benzerlik oldugu soylenebilir. Mal ve hizmetlerin tanitimi ile
ilgili olarak yapilan ve toplumdaki bireyler iizerinde tutum ve davranis de-
gisikligi yaratan reklamlar ile bireylerin belli siyasal goriislerin onanmasi
ve uygulanmasini hedefleyen, onda bu yonde tutum ve davranis degisikligi
isteyen siyasal iletisim arasinda amag acisindan benzerlik goriinmektedir
(Aziz, 2014:17).

Siyasal reklamlar aday tarafindan olusturuldugu icin kendileri tarafindan
denetlenme avantaji bulunmaktadir. Siyasi reklamlar medyada aday hak-
kinda olumsuz, yanlis ve eksik bilgileri diizeltme islevini yerine getirirken,
adaylar siyasi reklamlar sayesinde kendilerini medyanin istedigi gibi de-
gil, kendilerinin ya da kampanya yoneticilerinin istedigi gibi medya ileti-
leri olusturabilmektedir. Siyasi reklamlarin se¢im donemlerinde oldukca
sik kullanildig1 goriiliirken bu kullanimda amag, oy sayisini arttirmak, ada-
yin farkliligini ortaya koymak, adayin kimligini pekistirmek, segmenlerin
tutumlarina etki etmek ve bilgilendirmektir (Ozsoy, 2009:121-122).
Siyasal reklamcilik, geleneksel ve sosyal medya araglarinin kullanilarak
siyasal aktorlere yonelik olumlu duygular olusturmak amaciyla planli ola-
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rak tasarlanmig bir iletisim yontemi olarak tanimlanabilir. Ge¢misten gii-
nliimiize kadar siyasal reklamcilik, siyasetteki rekabet ortaminda kampan-
yalarin ve propaganda faaliyetlerinin 6nemli bir par¢asi olmustur.

Siyasal reklam, partilerin se¢im zamanlarinda oy oranlarini arttirmayi
amaclayan c¢arpicit mesajlarin, profesyonel reklamcilar taratindan gorsel,
isitsel ve yazili olarak medya ortamlarinda hazirlanmasi ve siyasi aktorler
tarafindan hedef kitlelere sunulmasidir. Siyasal reklam olgusu, daha genis
kapsamli olarak siyasal pazarlama kavramu ile de aciklanmaktadir. Ozel-
likle batida siyasal reklamin da i¢inde oldugu siyasal pazarlama olgu ve
siireci Tiirk¢ede farkli anlamlandirildigindan bu kavramin ¢ok yerleseme-
digini de belirtmek gerekir (Aziz, 2014:130).

Siyasal kampanyalar siyasal aktorler; Cumhurbaskani, devlet bagkani,
meclis, hiiklimet, siyasal partiler ve yerel yonetimler tarafindan, siyaset
yapmak amaciyla gerceklestirilen kampanya uygulamalaridir. Her tiir si-
yasal kampanyanin hedef kitlesi halktir ve bu bakimdan siyasal kampan-
yalarda halka yonelik yogun mesaj aktarimi kisa stirede gerceklestirilir
(Aziz,2014 :19).

Sosyal bilim olarak iletisim alaninda yapilan arastirmalarda medyanin
glindem belirleme 6zelligi artik yadsinamaz bir gercek oldugu sonucu or-
taya ¢ikmaktadir. Yapilan arastirmalar da gostermektedir ki, kitle iletigim
araclarinin bir konuya verdikleri 6nem ile kamuoyunun ayni konuya verdi-
&1 onem arasinda énemli bir paralellik goriilmektedir. Bireyler, medyadan
edinmis olduklar1 bilgiler ile toplumsal, siyasal ve diger alanlardaki konu-
larla ilgili fikir sahibi olmaktadir. Bu baglamda medya ara¢ ve mesajlari
kamuoyunun giindeminin olusmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Kamu
glindeminin olusturulmasinda etkili olan medya, siyasi giindemin olusma-
sinda da 6nemli rol oynamaktadir. Medyanin bir konuya gosterdigi ilgi,
ayni konunun siyaset giindemine de tasinmasina neden olmaktadir. Medya
ve Ozellikle de sosyal medya dogrudan siyasetin giindemini etkilemekte ve
yonlendirmektedir.

KAMUOYU OLUSTURMA ARACI OLARAK SOSYAL MEDYA
Geleneksel medya araglari1 olarak gazete, televizyon ve radyo toplumun
bilgi edinme ihtiyaglarmi karsilamada yetersiz kalmaktadir. Insanlar
bilgi edinme, eglenme, giindem hakkindaki bir konu hakkinda goriis ve
fikirlerini belirtmek amaciyla geleneksel medyadan ziyade sosyal medyaya
basvurmaktadir. Icerik bakimmdan daha ¢ok bilgi sunma avantaj1 bulunan
sosyal medya maliyet ve zaman vb. faktérlerden dolay1 daha ¢ok 6n pla-
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na ¢ikmaktadir. Giiniimiiz enformasyon toplumunda sosyal medya gerek
siyasilerin gerekse segmenlerin ¢ift yonlii iletisimine imkan olusturmakta-
dir. Sosyal medyanin kullaniminin artmasi siyasal reklam ve propaganda
faaliyetlerinin g¢esitliliginin artmasini etkilemektedir.

Toplumsal ve siyasal bir¢ok olay incelendiginde internetin toplum iizerin-
deki etkisinin ¢ok net goriildiigii sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Ortadogu’da
diktatorliige kars1 bir direnis olarak baslayan Arap Bahari bu bakimdan
ornek teskil etmektedir. Twitter, Facebook, Youtube, Instagram gibi sosyal
medya araglari ile Arap Bahari olaylar1 hedef kitleye kisa bir siirede duyu-
rulma ve kamuoyu yaratmada agisindan etkili olmustur (Kdseoglu ve Al,
2013).

Sadece siyasal konularda giindem yaratma etkisi bulunmayan sosyal med-
ya ile ilgili olarak 2011 yilinda Tiirkiye’de cesitli bolgelerde meydana ge-
len orman yanginlar1 olaylarinin da yogun bir sekilde sosyal medya giin-
deminde yer aldig1 goriilmekteydi. Ayrica son zamanlarda toplumda ¢ok
glindeme gelen kadin cinayetleri, sokak hayvanlarina kars1 siddet olaylari,
ekonomik pahalilik gibi ¢esitli konularda goriis, elestiri bildirme noktasin-
da sosyal medya da kamunun yogun bir sekilde katilim1 s6z konusudur.
Sosyal medyanin siyaset kurumlar1 ve segmenler tarafindan aktif olarak
kullanilmas1 sosyal medyay1 siyasetin dnemli bir parcasi haline gelme-
sinde etkili olmustur. Tiirkiye’de ¢ogu siyasi partilerin ve siyasetgilerin
birden fazla aktif sosyal medya hesaplar1 bulunmakta, siyasal iletisim stra-
tejileri kapsaminda iletiler sosyal medya araciligiyla hedefe ulastirilmaya
calisiimaktadir. Sosyal medya aracglar1 yoneten-yonetilen arasinda interak-
tif bir iletisimin gergeklesmesini de saglamaktadir. Geleneksel medyada
hedef kitle mesajlar ve iletiyi gonderen karsisinda pasif konumdayken,
sosyal medya ortamlarinda bireyler mesajlar ve iletiyi paylasan karsisinda
aktif bir konuma gelmektedir. Bu da sosyal medyanin geleneksel medya
araclaria gore daha ¢ok tercih edilmesinde ve kullanilmasinda etkili fak-
torlerden biridir.

Sosyal medya, se¢imlerin 6znesini olusturan se¢mene paylasimlarinda
kendi igeriklerini yaratmada imkan tanimakta ve yorum yapma 6zgiirlii-
gilinli saglamaktadir. Bu a¢idan da degerlendirildiginde hedef kitle siyasal
iletisimde aktif rol oynadigindan siyasal etkilesime katkida bulunmaktadir
(Hanson, Haridakis, Cunningham, Sharma ve Ponder, 2010). Sosyal med-
yanin kullaniminin saglamis oldugu kolayliklar sayesinde sadece siyasiler
degil secmen de avantajli konuma gelmistir. Bunun sonucunda segmenle
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biirokrasi arasindaki iletisim anlamindaki uzaklik da azalmis olmaktadir.
[letisim siirecine ve siyasi kararlara katilimi sosyal medya ile saglanabilen
bireyler katilimc1 demokrasiye de katki saglamis olmaktadir (Koseoglu ve
Al, 2013).

Sosyal Medya araglarinin hizla artan kullanict sayis1 ve genis etki alani
sebebiyle ekonomiden, spora, egitimden, sanata, sagliktan, kamu yoneti-
mine her alanda iletisim stratejilerinin gelismesini saglamistir. Geleneksel
yontemlerle kiyaslandiginda sosyal medya ile ¢ok daha hizli bir sekilde ve
cok daha genis kitlelere ulagma imkan ile birlikte hedef kitleye giintin her
aninda en hizli sekilde ulagsma imkan1 saglanmaktadir.

Facebook ve Twitter basta olmak iizere ¢esitli sosyal medya aracglari kul-
lanilarak hedef kitle ile kurulan iletisim sonucunda oy orani bakimindan
giiclii olan siyasi partilerin giiciinii daha da artmasi saglanirken, daha az
oy potansiyeline sahip siyasi partilerin politikalarin1 daha genis kitlelere
ulastirmasi agisindan sosyal medya araglar1 6nemli bir kitle iletisim araci
Ozelligi tasimaktadir (Balci, Saritag 2015: 518).

Siyasal aktorler sosyal medya araglarini kendileri ve politikalar1 hakkinda
hedef kitlelerine haber ve bilgi vermek ve segmen tercihlerini etkilemek
gibi ¢esitli amaclar dogrultusunda sosyal medyay1 aktif olarak kullanmak-
tadir (Aziz, 2007: 63).

ARASTIRMANIN AMACI

Calismanin amaci diinyada kullanici sayist her gecen giin artan ve
glinlimiiziin en etkili iletisim araglarindan biri olan sosyal medyanin siyasal
iletisim alanindaki etkisini ortaya koymaktir. Bu baglamda TBMM’de
grubu bulunan siyasi partilerden AK Parti, Cumhuriyet Halk Partisi, Mil-
liyet¢i Hareket Partisi ve Iyi Parti’nin kurumsal sosyal medya hesaplari
incelenerek siyasi partilerin sosyal medya kullanimi1 ortaya koyulmaya ¢a-
lisilacaktir.

ARASTIRMANIN METODU

Calismada TBMM’de grubu bulunan AK Parti, CHP, MHP ve lyi Parti
orneklem olarak segilmis ve bu partilerin kurumsal Instagram, Twitter,
Facebook ve Youtube sosyal medya hesaplari igerik analiz yontemi ile
incelenmistir. Bu ¢alismada 6rneklem olarak tercih edilen siyasi partilerin
siyasi iletisim alaninda hangi sosyal medya araclarini kullandiklar1 ve
aralarindaki benzerlikler ve farklar ortaya konulacaktir.
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SIYASI PARTILERIN SOSYAL MEDYA HESAPLARINA iLISKIN SAYI-

SAL VERILER

» AK Parti kurumsal sosyal medya araglarindan facebook, Instagram,
Twitter ve Youtube’u aktif olarak kullanmaktadir. AK Parti’nin aktif ola-
rak kullandig1 bu sosyal medya hesaplarma ait Nisan 2022 tarihi itibariyle
takip, takipg¢i, paylasim, begeni, yorum ve retweet sayilarma iliskin bilgiler
tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1. AK Parti’nin 6 Nisan 2022 Tarihi Itibariyle Sosyal Medya
Hesaplarma iliskin Sayisal Bilgiler.

Facebook Twitter Instagram | Youtube
Hesap Ad1 @akparti @Akparti Akparti AK Parti
Takipei Sayis1 | 3 Milyon 785 | 2 Milyon 900 1 milyon 500 | 85 bin 600
bin bin bin
Takip Sayis1 | 1 402 27 -
Gonderi/Pay- |- 38 bin 200 5 bin 569 4 bin 722
lasim Sayisi
Hesap Olustu- | 17 Subat Temmuz 2013 - 28 Subat
rulma Tarihi |[2011 2014
Goriintiilen- | - - - 115 Milyon
me Sayisi 198 bin 923

Kaynak: URL-1; URL-2; URL-3; URL-4.

* Cumhuriyet Halk Partisi kurumsal sosyal medya araglarindan facebook,
Instagram, Twitter ve Youtube’u aktif olarak kullanmaktadir. Cumhuriyet
Halk Partisi’nin aktif olarak kullandig1 bu sosyal medya hesaplarina ait 6
Nisan 2022 tarihi itibariyle hesap adi, takip¢i, takip, paylasim, hesap olus-
turulma ve goriintiilenme sayilarina iliskin bilgiler tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Cumhuriyet Halk Partisi’nin 6 Nisan 2022 Tarihi itibariyle Sosyal
Medya Hesaplarina Iliskin Sayisal Bilgiler.

Facebook Twitter Instagram | Youtube
Hesap Ad1 (@herkesicin- | @herkesicin- | chp Cumbhuriyet

CHP CHP Halk Partisi
Takipg¢i Sayis1 | 1 Milyon 786 | 2 Milyon 526 bin 101 bin

bin 563
Takip Sayisi 1 4 4 -
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Gonderi/Pay- |- 41 bin 600 2bin499 |3 bin 878
lasim Sayis1

Hesap Olustu- | 8 Subat 2011 | Subat 2011 | - 17 Eyliil 2013
rulma Tarihi

Goriintiilen- |- - - 72 Milyon 337
me Sayisi bin 357

Kaynak: URL-5; URL-6; URL-7; URL-8.

* Milliyet¢i Hareket Partisi kurumsal sosyal medya araglarindan facebo-
ok, Instagram, Twitter ve Youtube’u aktif olarak kullanmaktadir. Milliyetci
Hareket Partisi’nin aktif olarak kullandigi bu sosyal medya hesaplarina
ait 6 Nisan 2022 tarihi itibariyle hesap adi, takipgi, takip, paylasim, hesap
olusturulma ve goriintiilenme sayilarina iliskin bilgiler tablo 3’te sunul-

mustur.

Tablo 3. Milliyetci Hareket Partisi’nin 6 Nisan 2022 Tarihi itibariyle Sosyal
Medya Hesaplarina Iliskin Sayisal Bilgiler.

Facebook | Twitter instagram | Youtube
Hesap Ad1 @milliyetci- | @MHP_Bil- | Milliyetciha- | Milliyetci-
hareketpartisi | gi reketpartisi hareketpar-
tisi
Takipci Sayisi 2 Milyon 131 | 2 milyon 300 | 761 bin 102 bin
bin 221 bin
Takip Sayisi 0 1 1 -
Gonderi/Payla- |- 32 bin 900 5 bin 432 7 bin 483
sim Sayisi
Hesap Olustu- |24 Aralik Haziran - 21 Ekim
rulma Tarihi 2011 2010 2013
Goriintillenme | - - - 42 Milyon
Sayisi 282 bin 846
Kaynak: URL-9; URL-10; URL-11; URL-12.

+ lyi Parti kurumsal sosyal medya araglaridan facebook, Instagram, Twit-
ter ve Youtube’u aktif olarak kullanmaktadir Iyi Parti’nin aktif olarak kul-
land1g1 bu sosyal medya hesaplarina ait 6 Nisan 2022 tarihi itibariyle hesap
ad, takipgi, takip, paylasim, hesap olusturulma ve goriintiilenme sayilarina
iligkin bilgiler tablo 4’de sunulmustur.
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Tablo 4. lyi Parti’nin 6 Nisan 2022 Tarihi Itibariyle Sosyal Medya Hesaplarina
[liskin Sayisal Bilgiler.

Facebook Twitter Instagram | Youtube
Hesap Adi @iyiparti | @iyiparti Tyiparti Tyi Parti
Takipgi Sayisi 438 bin 115 | 864 bin 900 [ 304 bin 44 bin 600
Takip Sayisi 1 4 2 -
Gonderi/Payla- |- 7 bin 983 1438 471
sim Sayisi
Hesap Olusturul- [ 29 Agustos | Agustos 2017 | - 19 Ekim
ma Tarihi 2017 2017
Goriintillenme - - - 40 Milyon
Sayisi 963 bin 176

Kaynak: URL-13; URL-14; URL-15; URL-16.

BULGULAR

(Caligmada oOrneklem olarak incelenen AK Parti, Cumhuriyet Halk
Partisi, Milliyet¢ci Hareket Partisi ve Iyi Parti tarafindan sosyal medya
araclarindan facebook, Twitter, Instagram ve youtube hesaplarmin aktif
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Siyasi partiler geleneksel iletisim
yontemlerinin yani sira ¢esitli kitle iletisim araclarini 6zellikle de sosyal
medyay1 kullanarak farkli kanallar araciligiyla hedef kitlelerine ulasmaya
calismaktadirlar.

AK Parti, CHP, MHP ve lyi Parti’nin kurumsal facebook, Twitter, instag-
ram ve youtube hesaplari bulunmaktadir. Bu baglamda bu siyasi partiler
cesitli sosyal medya mecralarinda yapmis olduklar1 paylasimlarla giincel,
toplumsal, siyasi, ekonomik ve diger alanlardaki konula hakkinda goriis
ve diisiincelerini dile getiren paylasimlarda bulunarak hem se¢gmen hem de
sosyal medya takipei kitlelerini bilgilendirmeye ¢alistiklar goriilmektedir.
Siyasi partilerin sosyal medya hesaplar1 incelendiginde siyasi partiler pay-
lagimlarinda yazili, gorsel ve isitsel dgelere yer vermektedirler. Partiler
sosyal medya hesaplar1 iizerinden fotograf, video, afis, miizik gibi ¢esitli
arglimanlar1 hedef kitlelerine aktararak siyasal iletisim ve propaganda fa-
aliyetlerini e yiirlitmektedirler. Partiler ve siyasi liderler sosyal medyay1
kullanarak hedef kitlelerini bilgilendirmeye ¢aligmalarinin yani sira onlari
yapmis olduklar siyasal iletisim ve propaganda faaliyetleri ile de etkile-
meye caligsmaktadir.
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» Calisma kapsamindaki siyasi partilerin sosyal medya hesaplar
incelendiginde 6rneklem olarak ele alinan facebook, Twitter, Instagram
ve youtube hesaplarinda AK Parti’nin en fazla takipciye sahip oldugu
gorlilmektedir. AK Parti’nin 6 Nisan 2022 tarihi itibariyle 3 milyon 785
facebook, 2 milyon 900 bin Twitter, 1 milyon 500 bin Instagram takipgisi
ve 85 bin 600 youtube abonesi bulunmaktadir.

» Milliyetci Hareket Partisi sosyal medya hesaplarindaki takipgi sayisi ba-
kimimdan AK Parti’den sonra ikinci sirada yer almaktadir. MHP nin 2
milyon 131 bin 221 facebook, 2 milyon 300 bin Twitter, 761 bin Instag-
ram takipgisi ve 102 bin youtube abonesi bulunmaktadir.

» Sosyal medya takipgi sayis1 bakimindan {Giglincii sirada yer alan Cumhu-
riyet Halk Partisi 1 milyon 786 bin 563 facebook, 2 milyon Twitter, 526
bin Instagram takipgisine ve 101 bin youtube abonesine sahiptir.

> lyi Parti ise 438 bin 115 facebook, 864 bin 900 twitter, 304 bin Instagram
takipei ve 44 bin 600 youtube abone sayisi ile son sirada yer almaktadir.
Iyi Parti'nin sosyal medya hesaplarindaki takipgi sayilarmin diger
partilere oranla daha az olmasinda Iyi Parti’nin diger partilerden sonra
kurulmus ve faaliyetlerine baslamis olmas: etkili bir faktordiir.

» Takip sayilari ile ilgili partilerin sosyal medya hesaplarina baktigimizda
siyasi partilerin facebook, Twitter, Instagram ve youtube hesaplarindaki
takip sayilariin az oldugu goriilmektedir. Partilerin sosyal medya hesap-
larinin kurumsal hesaplar olmasi sebebiyle az sayida sosyal medya takip
sayisina sahip olduklart sdylenebilir. Bu agidan degerlendirildiginde si-
yasi partilerin sosyal medya hesaplarini takip eden kisi veya kuruluslarin
hepsine geri doniis saglamadiklari ve onlari takip etmedikleri goriillmek-
tedir.

> Takip sayilar1 bakimmdan AK Parti 1 facebook, 402 twitter, 27 Instagram
takip sayisina sahipken, youtube hesabinda takip sayisina iliskin herhan-
gi bir bilgi bulunmamaktadir. AK Parti facebook, Twitter ve Instagram
hesaplarinda toplam en fazla takip sayisina sahip parti konumundadir.

» CHP 1 facebook, 4 twitter, 4 Instagram takip sayis1 ile AK Parti’nin ar-
dindan ikinci sirada yer almaktadir. CHP’nin de youtube hesabina iligkin
takip sayist ile ilgili bir veriye ulasilamamuistir.

> lyi Parti 1 facebook, 4 twitter ve 2 Instagram takip sayisi ile iiciincii
sirada yer alirken, MHP ise 1 twitter ve 1 instagram takip sayisi ile son

iletisim Calismalari Dergisi Cilt 8 Say 2 Mayis - 2022 (191-206) 201



SIYASAL REKLAM VE SOSYAL MEDYA: SIYASI PARTILERIN SOSYAL MEDYA KULLANIMLA-
RI UZERINE INCELEME

202

sirada yer almaktadir. MHP nin facebook da herhangi bir sayfay1 veya
kisiyi takip etmedigi goriilmektedir. Iyi Parti ve MHP’ye ait youtube
hesaplarinda takip sayilar1 hakkinda herhangi bir bilgi bulunmamaktadir.

Partilerin sosyal medya hesaplarindaki gonderi ve paylasim sayilari in-
celendiginde kurulus tarihlerinden itibaren 6 Nisan 2022 tarihi itibariyle
siyasi partilerin sosyal medya hesaplarinda yogun bir sekilde icerik, me-
saj paylastiklar goriilmektedir.

CHP 41 bin 600 tweet paylagimi ile twitterda en ¢cok paylagimda bulunan
parti olarak ilk sirada yer alirken, AK Parti 38 bin 200 tweet paylasimu ile
ikinci, MHP 32 bin 900 tweet paylasimu ile iigiincii ve Iyi Parti 7 bin 983
tweet paylasimi ile son sirada yer almaktadir.

Instagram mecrasindaki paylasim sayilarma bakildiginda AK Parti’nin
5 bin 569 paylasim ile birinci, MHP’nin 5 bin 432 paylasim sayisi ile
ikinci, CHP’nin 2 bin 499 paylasim sayzs1 ile iigiincii ve Iyi Parti’nin 1
438 paylasim sayist ile son sirada yer aldig1 gortilmektedir.

Youtube hesaplarindaki siyasi partilerin paylasmis oldugu video sayila-
rina bakildiginda; MHP 7 bin 483 video paylasim sayisi ile ilk sirada yer
alirken, AK Parti 4 bin 722 video paylasimi ile ikinci, CHP 3 bin 878
video paylasimu ile iigiincii ve Iyi Parti 471 video paylasim sayisi ile son
sirada yer almaktadir.

Partilerin sosyal medya hesaplarmin agilis yillarina gore yapilan incele-
me sonucuna siyasi partilerden AK Parti, CHP ve MHP’nin sosyal medya
hesaplarinin agilis yillariin birbirlerine yakin tarihler oldugu goriilmek-
tedir. Iyi Parti ise bu partilere gére daha yeni kurulmus olmasi sebebiyle
kurulus yillarina gore yapilan degerlendirmede son sirada yer almaktadir.

AK Parti tarafindan 17 Subat 2011°de facebook, Temmuz 2013’de twit-
ter ve 28 Subat 2014 yilinda ise youtube hesaplar1 agilmis ve giiniimiize
kadar aktif bir sekilde kullanilmaya devam etmektedir.

CHP tarafindan 8 Subat 2011 yilinda facebook, Subat 2011°de twitter ve
17 Eyliil 2013’de youtube hesaplar1 agilmis ve gliniimiize kadar aktif bir
sekilde kullanilmaya devam etmektedir.

MHP tarafindan 24 Aralik 2011°de facebook, Haziran 2010°da twitter ve
21 Ekim 2013 yilinda da youtube hesaplar1 agilmis ve giiniimiize kadar
aktif bir sekilde kullanilmaya devam etmektedir.
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> lyi Parti tarafindan 29 Agustos 2017°de facebook, Agustos 2017°de
twitter ve 19 Ekim 2017 yilinda ise youtube hesab1 agilmis ve giiniimiize
kadar aktif bir sekilde kullanilmaya devam etmektedir.

» Tiim siyasi partilerin instagram hesaplarinin agilis yillarina ait herhangi
bir bilgiye ulagilamamustir.

» Siyasi partilerin youtube hesaplarindan paylasmis olduklar1 videolara
iliskin toplam goriintiilenme sayilaria bakildiginda; AK Parti 115 mil-
yon 198 bin 23 goriintiilenme sayis1 ile bu alanda ilk sirada yer alirken,
AK Parti’yi 72 milyon 337 bin 357 gériintiilenme sayis1 ile CHP ikinci
sirada izlemektedir. MHP 42 milyon 282 bin 846 goriintiilenme sayisi ile
ligiincii ve Iyi Parti 40 milyon 963 bin 176 gériintiilenme saysi ile son
sirada yer almaktadir.

SONUC

Giinlimiizde teknoloji alaninda hizli bir sekilde yasanan gelismeler sonu-
cunda iletisim alaninda bireyler, kitleler ve kurumlar arasinda gergeklesti-
rilen iletigim stratejilerinde de biiyiik degisim yasanmaktadir. Sosyal med-
ya kullaniminin son yillarda diinyada ve Tiirkiye’de giderek artmasiyla
beraber kurum ve kuruluslarin, isletmelerin, derneklerin, vakiflarin, siyasi
partilerin, spor kuliiplerinin de sosyal medya kullanimina biiyiilk 6nem
verdikleri ve farkli sosyal medya araglarina ait kurumsal hesaplariin ol-
dugu goriilmektedir.

Sosyal medya kullanimi giinliik hayatimizin vazgec¢ilmez bir pratigi haline
gelmis olmasi sebebiyle, insanlarin yasantilarinin degismesinde, diisiince
ve davranislarinin sekillenmesinde ve degismesinde sosyal medya araglari
son derece onemli rol oynamaktadir.

Geleneksel medya ve ana akim medyaya kiyasla sosyal medyanin giin gec-
tikge siyasetten ekonomiye, spora, egitime, saglia ve diger bir¢ok alanda-
ki etkisi giderek artmaktadir. Sosyal medya araclari ile kurulan iletisimde
geribildirim 6gesinin bulunmasi sebebiyle sosyal medya araglar1 siyasal
reklam faaliyetlerinin uygulanmasi noktasinda geleneksel medya ve ana
akim medyaya kiyasla daha fazla tercih edilmektedir.

Yapilan inceleme sonucunda siyasi partilerin sosyal medya mecralarina
ve sosyal medya paylasimlarina 6énem verdikleri anlagilmaktadir. Siyasi
partiler i¢in sosyal medya araglari siyasi sOylem ve faaliyetlerin hedef kit-
lelere ulastirilmasi noktasinda kolaylik saglamaktadir. Sosyal medya arag-
larindan facebook, twitter ve instagramin daha fazla kullanicis1 oldugu
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g6z onilinde bulunduruldugunda bu mecralarda daha yogun sekilde siyasi
partiler tarafindan igerik paylasildigi goriilmektedir. Giintimiizde yaygin
olarak kullanilan bu sosyal medya aracglari sayesinde 6zellikle se¢im kam-
panyalar1 donemlerinde segmen ve siyasi partiler arasindaki mesafeler
ortadan kalkmakta ve segmene her yerden ulasilabilirlik saglanmaktadir.
Sosyal medyanin etkili kullanimi ile birlikte siyasi partilerin siyasi kimlik
ve imajlariin daha iyi tanitilmasi saglanabilecektir.

Sosyal medya araclarinin yaygin bir sekilde toplum tarafindan kullanilma-
s1 glindem ve kamuoyunun olusumunda da etkili olmaktadir. Sosyal med-
ya Ozellikle siyasi katilimin artmasina katkida bulunurken, sosyal medya
araclar1 sayesinde siyasi propaganda, siyasal reklam faaliyetleri kapsamin-
da da kaynak ile hedef kitle arasinda etkili bir iletisim kurulabilmekte ve
siyasi aktorlerin diisiik maliyetlerle daha genis kitlelere hitap etmesine im-
kan saglamaktadir. Bu acidan bakildiginda sosyal medya, politika ve siya-
set kurumlari1 i¢in {izerinde 6nemle durulan bir alan olmaktadir. Tiirkiye’de
Ozellikle se¢im donemlerinde propaganda faaliyetlerinin segmene ulasti-
rilmasi noktasinda sosyal medya siyasetci ile vatandaslar arasinda kopri
gorevi gormektedir. Siyasi partilerin varliklarin1 devam ettirebilmeleri ve
oy potansiyellerini arttirabilmeleri i¢in etkili iletisim teknikleri ile sosyal
medya araglarini da etkin ve aktif bir sekilde kullanmalar1 gerekmektedir.
Teknolojideki hizl1 doniisiim sonucunda gelecekte de sosyal medya siyaset
alan1 ve siyasi aktorler i¢in daha da 6nemli bir hale gelecektir.

Bu calisma kapsamindaki 6rneklem olarak incelenen siyasi partiler hari-
cindeki diger siyasi partilerin ve hatta parti genel bagkanlarinin, parti tes-
kilatlarinin, milletvekillerinin ve belediye baskanlarinin sosyal medya he-
saplar1 ele alinarak siyasetin merkezinde bulunan kisilerin ve kurumlarin
sosyal medya kullanimlarinin analiz edilmesiyle siyasal iletisim, siyasal
reklam ve sosyal medya alanlarinda yapilan ¢alismalara katki saglanmis
olacaktir.
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