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Semiotics Analysis in Advertising: The Ziraat Bank 152nd Year Advertising Film
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Oz

Gostergelerle, simgelerle, imgelerle ve bigimlerle kusatilan bir diinyada insanin yasamini siirdiirmesi bir
zorunluluktur. Insan diisiince, goriis ve deger yargilarimi gdstergeler araciliryla baskalaria aktarmaktadir. Bu
gostergeleri kullanmak ya da zihinde islemek, diislinceyi gelistirmenin bagka yollarini gelistirmektir. Boylelikle
insan ortak bir iletisim dili gelistirir ve bu dil ile yeni degerler yaratir. Bu ¢alismada, Barthes’in gostergebilimsel
¢ozlimleme/anlamlandirma modeli zemininde bir reklam analizi yapilacaktir. Calismada amag analizi yapilacak
Ziraat Bankas1 152. yildoniimii reklam filminde verilen mesajlarin daha iyi anlagilmasma katki saglamaktir.
Reklam filminde yer alan gorsel gostergebilimsel yorumlamalardan yararlanilarak reklamda yer alan bazi
gostergeler anlamlandirilmaya g¢alisilacaktir. Ayrica bu reklamda, vurgulanan tema, degerler, duygular, verilen
hizmet tiirii, 6ne ¢ikan mekanlar gostergebilim alaninda incelenecektir. Tiirk ulusunun milli kiiltiir kimliginin
yeniden insa edildigi, birlik-beraberlik, ulus bilinci, tarih bilinci, vatanin, bayragin korunmasi, vefa,
yardimseverlik, dayanigma, geleneklere baglilik gibi degerlerin reklam araciligr ile teknoloji, destek / dayanisma
gibi temalarla nasil yansitildig1 da ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Igerik Analizi, Roland Barthes, Reklam, Ziraat Bankas:.

Abstract

In a world surrounded by signs, symbols, images, and forms, it is a necessity for human beings to survive. People
pass judgment of thought, opinion and value to others through indicators. To use or mentally process these
indicators is to develop other ways of developing thinking. Thus, man develops a common communication
language and creates new values with it. In this study, an advertisement analysis will be made on the basis of
Barthes' semiotic analysis/signification model. The aim of the study is to contribute to a better understanding of
the messages given in the 152nd anniversary commercial of Ziraat Bank, which will be analyzed. By making use
of the visual semiotic interpretations in the commercial, some indicators in the advertisement will be tried to be
interpreted. In addition, in this advertisement, the highlighted theme, values, emotions, type of service provided,
prominent places will be examined within the framework of semiotics. It will be discussed how the values of the
Turkish nation such as unity, national consciousness, historical consciousness, homeland, flag protection, loyalty,
philanthropy, solidarity, loyalty to traditions are reflected through advertisements with themes such as technology
and support/solidarity.

Keywords: Semiotics, Content Analysis, Roland Barthes, Advertisement, Ziraat Bank.

Giris
Dergi, gazete, televizyon, afis, billboard, sanal ortam vb. medya araglariyla mal ve
hizmetlerin genis halk kitlelerine ulastirilmasi reklam araciligiyla saglanir. Reklam, mal ve

hizmetlerin nasil, nerede kullanilacagi ve ne kadar alinacagi konusunda kisilere yol gosterir.
Bunu yaparken reklamlar diinyada olup biten ve algilama diizeyimize gore farkli bicimlerde
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algilayabildigimiz her seyi bizlere bir seyler ifade edebilecek bigime doniistiiriir (Gokkaplan,
2021: 590).

Insanlarin kendi aralarinda alim satim yapmalar1 reklamciligin dogusu olarak kabul
edilebilir. Reklamciligin tarihi M.O. 3000°li yillara dayandirilmaktadir. Reklamciliga ait ilk
orneklerin, ilk ve orta caglarda ¢igirtkanlik, tellallar vb. vasitasiyla yapilan duyurular oldugu
distintilmektedir. 1450 yilinda Gutenberg’in matbaa makinesini bulusuyla reklamcilik yeni bir
stirece girmis oldu. Yazili reklamin Tiirkiye’deki siireci konusunda farkli goriisler mevcuttur:
Bir goriiste ilk yazili reklam Ornegi 1840-1864 yillar1 arasinda “Ceride-i Havadis” adli
gazetenin reklam boliimil i¢in sayfa ayirmasi ile baglamistir (Pektas, 1987: 222). Diger goriiste
ise 1864’te Terciman-1 Ahval’de, Yeni Camii avlusundaki bir magazanin reklama ilk ticari ilan
olarak kabul edilmektedir. Mesrutiyet’in ilanityla basin Ozgirliigliniin saglanmasi gazete
reklamciliginin gelismesine zemin hazirlamistir.

Gazetelerin diginda, Tiirkiye’de reklam filmleri ise 1972 yilinda televizyonlarin reklam
almasiyla baglar ve hizla gelisir. Bu noktada Tiirkiye’de reklamcilik ile medyanin es zamanlh
gelistigi ifade edilebilir (Akbulut ve Balkas, 2006: 24). Reklamciligin ekonomide itici bir gii¢
haline gelmesiyle reklamcilik alanina 6nemli yatirimlar yapilir. Sir Winston Churchill’in
“Insanlarin tiikketim giicii reklamciligin gidasidir” vurgusu reklamin énemini vurgulayan bir
diisiince olarak ele alinabilir (Pektas, 1987: 223).

Reklamlar, ikna etme, talep yaratma, imaj yaratma, hatirlatma, eglendirme, kiiltiirel vb.
pek c¢ok isleve sahiptir (Tasylirek, 2010). Reklamlarin, tiiketim toplumu ile ortaya ¢ikmis
degerlerin genellestirilmesinde 6nemli bir islevi vardir. Bu iglevle birlikte reklamlar, gosterge
ve sembollerin i¢cinde yer aldig1 sosyo-kiiltiirel gérsel metinler olarak ele alinmaktadir. Bu
baglamda reklamlarin sadece ekonomik degerlere katki saglamadigini, ayn1 zamanda toplumsal
ve kiiltiirel degerlerin yeniden iiretilmesini saglayan ideolojik metinsel biitiinliikk oldugu ifade
edilebilir (Unlii Dalayli, 2017: 199). Reklam; kiiltiiriin dilini, imajlarini, ideolojileri kullanarak
kiiltiire hakim olan anlayis1 yeniden iiretir. Reklamlarin ana temalar1 toplumla bagi olan
geleneksel kurallar ¢ergevesinde sekillendirilmektedir.

Reklamlarin toplumsal etkilerine bakildiginda olumlu ve olumsuz bir¢ok yani oldugu
goriilmektedir. Reklamlar bir yandan olmayani olur kilarken diger taraftan bilgilendirme,
kararsizlig1 ortadan kaldirma, fikir verme konusunda kisileri yonlendirmeyi amaclamaktadir.
Reklamlar bize tanitimi yapilan iriiniin disinda bagka seyler de satmayi1 hedefler. Burada
reklamin amaci, i¢inde bizim de oldugumuz bir seyi yine bize satmaktir. Yani temelde hedef ve
iirlin tek bir diizlemde bulusmaktadir. Bu noktada reklamciligin kendine 6zgii kurallar1 devreye
girer (Gokkaplan, 2021: 591).

Giliniimiizde her sektor rekabet icinde oldugu diger isletmelere iistiinliik saglamak i¢in
reklami bir arag¢ olarak kullanmaktadir. Reklamlarin temel amaci satilan {iriin veya hizmetin
ayricaliklarinin ortaya ¢ikarilmasi ve o irlinlerin pazarlamasinda etki yaratmaktir. Finans
sektoriinde de firmanin felsefesi, yonetim anlayisi, marka ve logo gibi gorsel birlesenleri,
verdigi hizmet reklam araciligiyla halk kitlelerine aktarilmaktadir (Avsargil, 2013: 54). Bu
baglamda reklam metni kurgulanirken sunulan {iriiniin iizerine dikkatlerin yogunlastirilmasi ve
ilgili tirline inandiriciligl saglama gibi gayeler dncelenir.

Reklamlarin ekonominin genel isleyisinde dnemli islevler iistlendigi de sdylenebilir.
Ekonomik biiyiime, istthdam ve refah diizeyinin ylikselmesi, rekabet ortaminin canlanmasi vb.
i¢in dinamik bir giigtiir. Iyi bir reklamin, yapilan ise uygun olmasi, ulasilabilirliginin kolay
olmasi, motive ediciliginin olmasi, kurgusunun iyi olmasi, gorsellerinin ¢ekici ve begeni
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uyandirict olmasi, deger katici ve ilham verici olmasi gibi pek c¢ok 0Ozelligi bir arada
bulundurmasi gerekir.

Reklam ve Gostergebilim

Reklamcilikta en ¢ok kullanilan sey, liriine veya hedef kitleye ait gostergelerdir.
Kullanilan gostergeler nesne, sozclik ve resim olabilir. Bu noktada 6nemli olan, géstergenin ne
oldugu degil hitap ettigi hedef kitle veya grup icin 6zel bir anlam ifade etmesidir (Gokkaplan,
2021: 591). Reklamlarin ¢ok amagl yapilar1 vardir, reklamlar gorsel ifadelerin yani sira yazili
ifadeler, sozli ifadeler, metaforlar, ikonlar, metonimiler, simge, belirti vb. gibi birgok unsuru
ihtiva ederler. Reklam toplumsal bir olgu olarak, gorsel ve dilsel teknikleri kullanarak ikna
edicilik, bilingaltina hitap etme, istedigine yonlendirme giicline sahiptir. ‘Gizil kandiricilar’
olarak da adlandirilan reklamlar, insanlar1 maddi imkanlar1 ne olursa olsun daha fazlasim
istemeye yonelterek sunulani satin almaya yonlendirmeyi amagclar. Bu yonlendirmenin
saglanabilmesi i¢in reklamlar mesajlarla doldurulur. Bu mesajlarin neler ifade ettigine, nasil
ifade edildigi degerlendirilerek ulagsilabilir. Reklam gergeklikte ulasilmayacak olani sunar
(Olgundeniz ve Parsa, 2014: 97). Bu nedenle, reklamlarin sundugu yasam tarzlari, kisiler,
mekanlar her zaman en iyi sekilde sunulmaktadir.

Kotler ve Armstrong reklam ¢ekiciliklerinin saglanmasinin {i¢ dnemli 6zelliginin olmasi
gerektigini sdylemistir. Birincisi, anlamli olmals, lirtiniin/hizmetin tiiketiciler i¢in olan faydalari
ve ilgi ¢ekici noktalart vurgulanmalidir. Ikincisi, inandirict olmalidir, tiiketici {iriin veya
servisin beklentilerini tatmin edecegine inandirilmalidir. Ugiinciisii de ayirt edici olmalidir,
sunulan iirlin veya hizmetin rakiplerin iiriin veya hizmetlerinden nasil daha iyi oldugunu
gostermelidir (Esiyok, 2017: 644-645). Reklamin etkileyici diinyasi tirlinlin/hizmetin yasamla
bagini kurarak pek cok imgeyi icinde barindirmaktadir. Reklamlari olusturan imgeleri, anlami1
olusturan 6geleri incelerken 6ge ve anlam arasindaki iliskiyi, yaratilan izlenimi, kullanilan diger
tiim tekniklerin de ele alinmas1 dnemlidir. Imgelerin iginde sakl1 olan mitler, ideolojiler, yan
anlamlar hemen fark edilmeyebilir. Inceleme yapilmak istenen gorsel gostergebilim, gorselleri,
imgeleri yapisal yaklagimla ¢6zmeye calisilarak metin i¢inde sakli olan anlama, ideolojiye,
degerlere de ulasilacaktir (Olgundeniz ve Parsa, 2014: 95).

Gostergebilimin gorsel yapida ilk odaklandigi sey anlamin nasil var kilindigi, yani
yapinin nasil kuruldugu olmalidir. Gorselin igerisinde imgelerin giiciiniin, gorsel 6gelerin nasil
yerlestirildigi, olay orgiisiiniin nasil kuruldugu, anlam yapis1 ve anlamin nasil insa edildigi
¢oziimlenerek bir biitlinlik olusturulmaya c¢aligilmalidir (Olgundeniz ve Parsa, 2014: 98).

Gostergebilim; iletisim bilimi tarafindan agiklanmasi ve ortaya cikarilmas: gereken bir
diisiinceyi, duyguyu kisaca bir gosterileni, bir iletisim kanal1 araciligiyla -bu yazi, dil, fotograf
karesi, gorsel goriintii olabilir- ya da bir simgesel mesaj igeren bir nesne olabilen bir gdstereni,
mubhataplarina ya da kitlelere aktarma siirecini yorumlama ve anlamlandirma stirecidir (Gtines,
2012: 35). Gostergebilim her seyi metin olarak kabul eder, olaylarin, olgularin insan ve diinya
ile olan iliskilerini, baglantilarini inceler. Imgelem igeren metinlerin tasidig1 gostergeler, baska
imgelere, olgulara gonderme yaparak tarihsel, metinsel ve toplumsal baglamlariyla ele alinir.
Ayni sekilde reklam da insanlarin deger yargilarini, 6n kabullerini, algilarini etkileyerek onlari
yeniden olusturan, imgesel ve kiiltiirel kodlarla 6riintiisiinii anlamli bir biitiin haline getiren bir
platformdur (Tuncer, 2020: 75). Bu calismada ele alinan reklam metninde bulunan ve ilk
bakista fark edilemeyen, metin veya gorsellere gizlenen mesajlar gostergebilim ¢oziimleme
yontemleri ile ortaya ¢ikarilmaya calisilacaktir.

Finans Reklamlar ve Renkler
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Finans sektorii gercek ve tiizel Kkisilerin birikimlerini ekonomik biiyiimenin
finansmaninda ve finans taleplerinde yeniden tekrarlamak iizere sermaye toplayan orgiitlerdir.
Bu yonleriyle ekonomik yapi icinde stratejik olarak onemlidirler. Bankalar, fon sahiplerini
yatirima tesvik ederek iilke ekonomisinin gelisimine katki saglayan kuruluslardir. Bankacilik
sektoriiniin giliglii ve saglam/saglikli olmasi iilkelerin ekonomik ilerleyisinin de giiclii ve
istikrarli/ tutarli olmasina katki saglar (Yetiz, 2016: 107).

Her sektorde oldugu gibi finans sektoriinde de reklamlar ile verilen hizmete bireyleri
inandirmak ve onlar1 ikna etmek amacglanir. Buradaki ikna ¢abasi ekonomik stresin yarattigi
korku/kaygiyr azaltma c¢evresinde gelisir. Bu diisiince ile gelistirilen finans reklamlari,
bilgilendirme, talep yaratma, sayginlig1 ve giivenilirligi artirma gibi genel ve 6zel bir¢ok amaca
hizmet eder.

Insan duygu ve diisiincesini ifade ederken siklikla renkleri kullanir ve yasantisina bu
sekilde anlam kazandirir (Tagkiran ve Bolat, 2013: 58). Renk, eski ¢aglardan giiniimiize farkli
anlam ve durumlarda toplum iliskilerini diizenleyen bir unsur olarak kullanilmis ve iletisim
alaninda toplumsal hayati diizenleyen o6gelerle (psikolojik, kiiltlirel, sosyal) rengin gorsel
etkileme giicii birleserek insanlara yeni anlat1 yollar1 saglamistir. Iletisimin de dogal bir 6gesi
olan renkler kullanilarak iletilmek istenen uyarilar, bilgilendirici mesajlar insanlarin algi
diinyasina ve bilingaltina iletilebilir. Dogadaki renkleri taklit eden insanin kendi kiiltiirel var
oluslarini renklerle anlamli hale getirmesi de bu duruma 6rnek olarak verilebilir. Insanlar
renkleri yasamlarinin 6nemli belirleyicileri haline getirmis, renkleri yasam tarzlarinin ve inanig
bigimlerinin sekillendirilmesinde yonlendirici bir gii¢ olarak degerlendirmislerdir (Ozer, 2021:
270-271).

Algilama siirecinde gorsel olarak etki yaratan renkler, reklam sektorii ve ozellikle
pazarlama siirecini hizlandirmasi agisindan Onem tasimaktadir. Tiketicinin tutum ve
davranisini etkilemek isteyen firmalar kiiltiirel dokularda var olan renklerin yansittig1 duygu,
diisiince vb. araciligiyla etki yaratmaktadirlar. Ornegin siyah karamsarlik, 6liim, kotiiliik, yas;
kirmiz1 sevgi, ask, tutku, heyecan; beyaz, saflik, temizlik, gliven, baris; mavi 6zgiirliik, esitlik,
dostluk; yesil ile de giiven, yenilik, siikinet ve sakinlik temsil edilmek istenmektedir (Yaman,
2014: 47-49). Renklerin dili ile kurulan bu iletisim finans sektoriiniin de sik sik faydalandig:
bir dildir. Bir ‘basak’ sembolii nedensiz yere kirmizi degildir.

Reklamin 6nemli oldugu her sektorde oldugu gibi finans sektoriinde de firmanin
kurumsal rengiyle halkta giiven duygusu olusturulmak istenmektedir. Ayrica reklamlarda
kullanilan karakterlerin yarattigi imaj ile bu giiven daha da artirilmaya ¢alisiimaktadir. Finans
sektoriinde reklamcilik korku-giiven karsithgi iizerine kuruludur. insanlarm sosyo-psikolojik
yapilarina uyumlu kurgulanmis mesajlar veren reklamlarin yarattig1 etki daha giigliidiir.

Bu calismada bir finans kurulusu olan Ziraat Bankasi’nin potansiyel miisterilerini,
bankacilik hizmetlerinden yararlanirken bankayi tercih etme sebeplerinin reklam filmine nasil
yansitildig1 gostergebilimsel yontemle ele alinacaktir. Burada banka reklaminin etki yaratmada
kullandig1 gorseller, reklamda kullanilan mitler, verilmek istenen mesajlarin diizanlam-
yananlam baglaminda gdstergebilim alanina tasinarak ¢éziimleme yapilmaya caligilacaktir.

Ziraat Bankasi Tarihcesi

Osmanl1 Imparatorlugu 19. yiizyilin ilk yarisinda ticari ve finansman alanlarinda bat:
modellerini benimsemistir. Yabanci firmalar iilke topraklarinda faaliyet gostermeye baslamis
olup bankacilik faaliyetlerini de siirdiirmiislerdir. O dénemde hentiz iilkede ulusal nitelikte
bankacilik sisteminin kurulmast i¢in yeterli sermaye bulunmamaktaydi. Ozellikle bu durumdan
en cok zarar goren kesim ¢iftcilerdi. Ciftci kendi kaderine terkedilmisti. Ciftcilerin
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bagvuracaklari finansal bir yap1 olmadig: i¢in 6zel sahislar aracilifiyla yiliksek faiz karsiliginda
kredi ihtiyaglarini karsiliyorlardi. Bu zorluk ekonomik alanda gelismenin oniinde biiyilik engel
teskil ediyordu (Ziraat Bankasi, 2022).

II. Abdiilhamit’in onayiyla 15 Agustos 1888’de modern anlamda finans kurulusu olarak
Ziraat Bankas1 (Sandig1) faaliyetlerine basladi. Devletin tarim kredisi ihtiyacini karsilamak
iizere kurdugu “Ziraat Bankas1” ge¢cmisten giliniimilize tarimsal kredi finansmanini saglayan
oncii bir banka olmasinin yaninda ¢iftgilere tiretim ve yatirim finansmani da saglamaktadir
(Kaya ve Kadanali, 2020: 133). Ziraat Bankas1 kurtulus miicadelesinde ve yeni cumhuriyetin
kurulusunda 6nemli hizmetlerde bulunmustur. Kurtulug Savast miicadelesinde destek verdigi
gibi 1924 yilinda diinyada ve Tiirkiye’de birgok insanin hayatini kaybettigi sitma hastaliginda
“Kinin”in halka dagitilmasinda ve kayit altina alinmasinda Ziraat Bankas1 subelerince tutulan
defter kayitlarinin 6nemi biiytiktiir (Ziraat Bankasi, 2022).

Zamanla sube sayisini artiran Ziraat Bankasi, koklii yapisiyla Tiirkiye’nin her kdsesine
yayilarak hizmet vermektedir. 1863 yilinda siradan bir yardimlasma sandig1 olarak kurulan ve
zaman igerisinde ciddi atilimlarla gelisen Ziraat Bankasi, bugiin iilkenin degerleri arasinda yer
almaktadir (Ziraat Bankasi, 2022).

Ziraat Bankasi Reklam Filmi

Reklam Filmin Kiinyesi

Yonetmen: Uygar Kutlu

Kreatif Ekip: Yasar Akbas, Atilla Karabay, Yavuzhan Gel, Tugc¢e Kadioglu
Oyuncular: Cetin Tekindor

Miizik: Rahman Altin

Tur: Dram

Orijinal Ad1: Ziraat Bankas1 152. Y1l Reklam Filmi
Yapimc1 Firma: Autonomy

Reklam Ajansi: Happy People Project

Yapim Yili: 2016

Yapim Ulkesi: Tiirkiye

Orijinal Dili: Tiirkge

Filmin Stiresi: 1 dk 58 sn

Vizyon Tarihi: Subat 2016

Goriintiileme Sayisi: 3.2 Mn

Url: https://youtu.be/2UvQlyTmIMQ

Reklam Film Metni

“Bir bankadan daha fazlasi olmak ne demek? 152 yasina gel sen de anlarsin.” sozleriyle
biten Ziraat Bankas1 152. yil reklam filim metni;

Neden?
Neden neden bir baska bakiyorsun bu memlekete?
Sonucu meghul bir miicadelede, elini tasin altina niye koyarsin?

Niye destek ¢ikarsin ki bir milletin kurtulug hayallerine?
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Kafani ¢evirip gormezden geleydin ya...
Memleketi sitma sardiginda ila¢ dagitmak senin isin mi?

Okumay1 yeni soken Leyla’nin, kit kanaat biriktirdigini ilk dilkk&nina yatiran Hasan’in gelecegi sana m1
kald1?

Emekginin, ¢ift¢inin, sanayicinin derdi sana mi1 kaldi ha?

Hadi bunu da gegelim... Sen bankasin!

Ferman Day1 hasadi yapar yapmaz oglunu everecekse sana ne!
Hem zaten kimsenin gitmedigi yerlere gitmek gibi garip bir huyun da var.
Tek bir bankanin olmadigi 400 yere sube agmigsin mesela... Niye?
O koca koca projeleri en dnce sen destekleyeceksin de ne olacak!
Sana ne?

“Vardir nasil olsa yapacak birileri” degil mi?

Degil...

Niye mi?

Niyesini... 152 yasina gel, sen de anlarsin...

Ziraat Bankas1

“Bir bankadan daha fazlas1”.

Ziraat Bankasi, 152. (11. 01. 2016) yildoniimii dolayisiyla “yerel reklam” anlayisiyla
yayinladig reklam filmi gdze ve kulaga hitap eden araglarla, bankanin iilke tarihine eslik eden
var olma serilivenini ger¢eklige yakin hikayelerle, bankanin penceresinden disa bakan gozler
araciligiyla izleyicisine aktarmistir.

Gostergebilimin Reklam Céziimlemesinde Onemi ve Ziraat Bankas1 152. Y1l Reklam
Filmi Coziimlenmesi

Gostergebilim ¢agdas bir ¢oziimleme yontemidir. Gostergebilim bir¢ok bilim dalinin
kesistigi, disiplinler arasi bir noktada yer almaktadir. insanbilim, toplumbilim, toplumsal
ruhbilim, algilama ruhbilim, biligsel bilimler, felsefe, dilbilim, iletisim bilim vb. gibi pek ¢ok
bilim dali ile iligkilidir. Gostergebilim insanda anlamin nasil dogdugunu inceledigi gibi insanin
nesnelere nasil anlam verdigini de aciklamaya calisir. Yani gostergebilim degisik anlatim
bigimleri arasindaki iligkileri inceleyen bir bilim dalidir (Giines, 2012).

Goriintiisel gosterge nesne ile benzerlik iliskisi kuran, belirttigi nesne, durum, eylem var
olmasa bile onu canlandiran anlamlar barindirir. Gorsel gostergebilim, nesnedeki algilanabilir,
duyulabilir nitelikleri ve bigimleri igerir. Ornegin, bakis oyunlari, yiiz hareketleri, el-kol
hareketleri, bedenin durus bicimleri; kas, goz, agiz eylemleri; anlam yaratic1 degisik bedensel
eylemler, giilme, mesafe/uzaklik her tiirlii yapilar, dijital, ya da bir bagka tiirdeki gosterge grubu
insanlarin iletisim kurmak i¢in kullanabilecekleri goriintiisel gostergelerden bir kagidir (Giinay,
2008: 2-3). “Gorsel nesnelerin incelenme konusu edilmesi gostergebilimin temel
yonelimlerinden birinin, sOylemin ve anlamin belirim bi¢imlerinin saptanmasinin
gerceklestirilmesi olarak gériilebilir” (Oztokat, 1999: 141).

Iletisim kurmanmn en kadim ve etkili yolu olan gorselligin temelinde, bir dizi
gostergelerden olusan dizgeler ve anlamlar vardir. Bu anlamlarin bilimsel yonden
degerlendirilmesi, incelenmesi gerekliligi gostergebilimin ortaya ¢ikmasina neden olmustur
(Karaman, 2017: 26-27). Gostergebilim, 20. yiizyilda bir bilim dali olarak kabul edilmeye
baslanmigsa da kokleri Stoaci filozoflarin gostergeler 6gretisi olusturma yolunda attiklari
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adimlara ve gosteren ile gosterilen arasinda kurduklart anlamlandirmaya dayandirilmaktadir
(Rifat, 2009).

fletisim sadece dil ile kurulmaz, jest-mimikler, kullanilan kiyafetler, eylemler,
hareketler gibi pek ¢ok degisken iletisimin goriintiisel gostergeleridir. Gorsel iletisimin sosyal
gostergebilimi, gostergebilimsel kaynaklarin tanimini, goriintii ve imgelerle neler soyleyip
yapabilecegini ve de insanlarin goriintiilerle soyledikleri ve yaptiklari seylerin nasil
yorumlandigini igerir. (Jewitt ve Oyama, 2001: 134 akt. Giiner, 2021: 26). Burada
gostergebilimsel kaynaklar, ‘Kod’lardir. Her gorsel goriintii bir gosterge oldugu gibi bir ‘kod’
dur. Kodlar yani gostergebilimsel sistemler, gostergeler ile anlamlar1 birbirine baglayan
kurallar1 igerir (Gliner, 2021: 25-26). Burada reklamlarin goérselinden ve metin igerisinde
goriilen degerleri ortaya koyan imge ve ifadeler kodlanmistir. Gorsel goriintli bize ¢ok sey
anlatir/anlatmak ister biz ise kiiltiirel ve egitimsel birikimimiz dogrultusunda anlam diizeyimize
indirger ve anlaya bilir ya da anlamlandirabiliriz. Ayrica her gorsel bir metindir, anlama,
anlamlandirma, ¢6ziimleme, duygulanma, begenme vb. seyler gorsel ile karsilasan kisinin
tepkisiyle biitiinlestigi ve anlamlandirilmaya calisildig1 zaman var olur (Parsa, 2007).

Happy People Project ve Ziraat Bankasi Kurumsal Iletisim Birimi is birligiyle
hazirlanan ve bankanin ilk donem goriintiilerinin yer aldigi reklam filminin yonetmenligini
Uygar Kutlu yapmistir. Reklam filminin seslendirilmesi Cetin Tekindor tarafindan reklam
miizigi ise Rahman Altin tarafindan yapilmistir. 1 dk 58 sn uzunlugundan olan reklam filmi
basta televizyon olmak iizere diger tiim iletisim mecralarindan yayinlanmistir.

Reklam, bankanin kendi penceresinden bir bankanin var olus hikayesinin geriye doniis
teknigi kullanilarak anlatilmasi ile baslamaktadir. Baslangi¢ fon miizik esliginde Cetin
Tekindor’un “Neden?” sorusuyla veriliyor. Y1l 1863, bankanin penceresinden bakinca siradan
bir giin. Banka, zaman igerisinde ulusun “Kurtulus Miicadelesi “ne tanik oluyor ve bu
miicadelenin sonunu éngdrmeden gereken destegi veriyor. Banka, memleketin her zorlugunda
gorevi olmamasina ragmen destegini esirgemeden halkin yaninda yer aliyor ve gelecek vadeden
her isletmenin, emekg¢inin, ¢ift¢inin, sanayicinin ihtiyaclarina destek oluyor. Vatanin dort bir
yanina ulagarak her yerde ilk olma anlayisi ile c¢alisan bir finans kurulusu olma izlenimi
veriliyor. Yiikselen fon miizigiyle giiniimiize yaklasarak daha biiyiik projelerin en biiyiik
destekg¢isi oluyor. Ziraat Bankas1 bir bankadan daha fazlasi oldugunu, reklam metniyle hem
yazili hem de sozlii olarak vermektedir. Reklamda kullanilan gorsellerde, dis diinya kurgusu
banka penceresinden disariya bakilarak aktarilmistir. Dis diinyaya kayitsiz kalmayan, baktigi
yerden i¢inde var oldugu toplumun biitiin sikintilarina ¢6ziim iiretmeye ¢alisan bir banka imaj1
veriliyor.

Gostergebilimsel ¢oziimlemelerde gorsel goriintiilerin barindirdig: renkler 6nemlidir.
Renkler insanlarin duygu ve diisiincelerin dogrudan etkileyebildiginden 6zel bir kullanim
alanina sahiptir. Bu reklamda da goriintiilerin bazen parlak bazen de gri renkte verilmesi, s6z
konusu donemdeki karamsarlig1 ifade etmek i¢in kullanilmastir.

Reklamin miizigi ve sozel ifadeleri isitme duyusuna hitap ederek, algi cesitliligi
saglamaktadir. Cetin Tekindor’un olgun ve kararli sesi ile bankanin kararli ve ge¢misten
giinlimiize var oldugu mesaj1 verilmek isteniyor.

Gostergebilimsel modeller 1518inda ¢ergevesi ¢izilmeye ¢alisilan reklamim mutluluk-
mutsuzluk, giicliiliik-gilicslizliik, yapaylik-dogallik, gercek-sahte gibi karsithiklar {izerine
kurgulandig1 sdylenebilir. Toplum ve insan hayatina sirayet eden reklam, gesitli imgeler
araciligiyla anlambilim ve gostergebilim gibi anlam alaninin iizerinde durdugu konularin
basinda yer alir (Tuncer, 2020: 74).
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Reklam filminde giindelik yasama ait faaliyetlere yer verildigi goriilmektedir. Insanlarin
dogal halleri yansitilmistir. Reklam filminde yer alan her 68e kendi basina bir sey ifade
etmesine ragmen, diger ogelerle birlikte kullanildiginda daha farkli anlamlar kazanmakta ve
verilmek istenen diislinceye dogru bizi siiriiklemektedir (Aypek Arslan ve Ceken, 2016: 514-
515). Reklam filmindeki toplumsal statiiler incelendiginde, emekg¢i-sanayici, geng-yasli, kentli-
kasabal1 gibi statii ayrimi1 yapilmadan ortak bir payda etrafinda bulusuldugu sdylenilebilir.
Buradaki statii farkliliklarinin bu reklam diizleminde bulusmasi da dikkate deger bir konudur.
Bu banka reklami yasi, geliri, statiisii ne olursa olsun herkese esit davranildigi mesajin1 verir.

Parsa, reklam diinyasinda kurgulanan evrenlerden, goriinenden goériinmeyene, derin
anlama ulagilmaya calisilarak reklam filmi ile sunulan ideolojiye ulasilabilecegini ifade eder
(2014: 95). Ziraat Bankasi reklami uyarlanabilir gostergebilim modellerinin 1s18inda (Tuncer,
2020: 73) bir ¢ozlimleme yapilmaya calisilacaktir.

Roland Beatles’1n Gostergebilim Modeli Cercgevesinde Bir Coziimleme

Bu boliimde, Roland Barthes’in gostergebilim ¢oziimlemesi esas alinarak gosterge,
gosteren, gosterilen ve diizanlam, yananlam kavramlart reklamda yer alan karsitliklar
baglaminda ¢dziimlenecektir. Gostergebilim ¢oziimlemelerini sadece dile 6zgii olan kavramlari
ele alarak yapmaz. Anlamli biitiin olusturan her seyi kendi konusu igerisinde degerlendirerek
coziimleme yapar. Bu baglamda, tiyatro, afis, siir, roman, film vb. seyler de gdstergebilimin
ugras alanina girer. Gostergebilim anlamli olan her seyi inceleme konusu yapar. Gostergebilim
dilsel olanm1 inceledigi gibi goriintli olan1 da inceler ve goériinenden goriinmeyene, somuttan
soyut, bilinenden bilinmeyene dogru bir yol izler (Karaman, 2017: 27).

Barthes cok yonlii kimlige sahip bir yazar olarak degerlendirilebilir. Bazen
gostergebilimci, edebiyatel, cagdas sdylen bilimci bazen de sanat elestirmeni, filozof olarak
goriilmiistiir. Bu ¢ok yonliiliigli onun gostergebilimi de ¢ok yonlii olarak ele almasina sebep
olmustur. Ayrica, Barthes sosyoloji, kiiltiirel calismalar, sanat, politika, antropoloji ve popiiler
medya konularinda ¢aligmalar yiiriitmesi de bu ¢ok yonliiliigiiniin 6nemli gostergelerinden
biridir. Barthes’in gostergebilimdeki degismez olgusu dildir. O kendi gostergebilimini
dilbilimin ‘¢dziinmesi’ veya bilimsel bir dilbilimin saf olmamasi nedeniyle goz ardi edilmis
anlamlamanin biitiin yonleri ile ele alinmasi olarak tanimlar (Unal, 2012: 30-33).

Bu calismada Barthes’in ele aldigi temel kavramlar cercevesinde bir c¢oziimleme
yapilmaya calisilacaktir. Onun, kendine 6zgili yaklasimi ile gostergeleri mitler, diizanlam,
yananlam {izerinde ¢oziimler. Mitleri ise genis kiiltiirel anlamlar tasimas1 ve hegemonya kuran
ideolojinin istekleri dogrultusunda kurulmus bildirisim dizgeleri olarak goriir. Barthes dilin
mekanik islevini kitle kiiltiirli tizerinden ¢éziimlemeye ve analiz etmeye ¢alisir. Clinkii kiiltiirii
yorumlanmasi, okunmasi gereken bir sey olarak kabul eder. Barthes gostergebilimi dilbilim
icerisinde ele alir. Ona gore, gostergebilimin konusu gorsel, jest, mimik, miizik vb. tézler
olabilir. Barthes, bu tiir verileri gostergebilimin temel ilkeleri igerisinde ele alarak dilbilime
dayali ¢ozlimlemeler yapar. Bu ilkeleri ise dil-s6z, gosteren-gosterilen, dizge-dizim, diizanlam-
yananlam bagliklar1 altinda toplar (Bircan, 2015).

Barthes, gostergeyi olusturan gosteren ile gosterilen arasindaki iligkiden yeni bir
anlamin dogdugunu belirtir. Burada dogan anlamin diizanlam ve yananlam olmak {izere iki
boyutu vardir. Diiz anlam bize gostergenin temsil ettigi sey hakkinda bilgi verirken, yan anlam
ise nasil temsil edildigi hakkinda bilgi verir. Diiz anlami, yan anlami bir dil iiretimi olarak ele
alir ve gostergebilimcinin tiretilen bu dil araciligiyla diinyay1 nasil algiladiginin 6nemine vurgu
yapar. Gostergebilimci bu siirecte icinde var oldugu kiiltiiriin dizgelerini inceler ve bu
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dizgelerin kodlarimi ¢ozebilmek icin dildeki karsitliklardan bazen de adlandirmalardan
yararlanir. Barthes’a gore nerede anlam varsa orada dizge de vardir.

Barthes, bir sozciigiin gostergesine verilen anlamin kiiltiir tarafindan verildigini ve bu
anlamlarin da sayisiz olabilecegini sOyler. Ayrica bir sdzciigiin var oldugu kiiltiir i¢erisinde
sOylenen sozlerin o sdzciigiin anlam dizgelerini olusturdugunu, olusan bu anlam dizgelerinin
de mitleri olusturdugunu ifade eder (Bircan, 2015: 22).

Barthes gostergeyi, ilk anlasilan sey olarak tanimlar. Gostereni ise gosterilene zemin
teskil eden ara bag olarak goriir. Gosterilen de gosterge ile toplumsal, kiiltiirel unsurlar arasinda
kurulan bagidir. Burada dil igerisindeki gostergelerin nedensiz olustugunu, gosteren ile
gosterilen arasindaki iligkinin ise yorumlamadan kaynaklandigini belirtir. Bu baglamda
gerceklestirilen yorumlama kiiltiirden ve hakim ideolojiden bagimsiz olamaz der (Bircan, 2015:
23). Barthes, gosterilen ile gosterenin ¢evresiyle kurdugu karsilikli iliski sonucunda anlamlama
olusabilecegini belirtir ve bunu “emek-iicret” drnegiyle ifade eder. Burada “emek” gdsterilen
iken “ticret” gosterendir. Emek {icret iliskisi de “anlam’1 belirtir. Burada anlam bir diizen
olusturularak ortaya ¢ikarilmaktadir. Gosterge anlamlarin katlanmasiyla (eklemlenme),
coziimleme ise bu eklemlenmelerin ayristirilmasiyla olur. Barthes’in gostergebilim
cergevesinde ele aldigi bir diger kavram ise “yansiziasma” dir. Dizge ve dizim arasindaki
iliskiyi anlatmak ve dizgenin i¢indeki karsitliklarin belirsizlesmesi i¢in bu kavrami kullanir.
Yani dizgeyi dizimin yok ettigini vurgular (Bircan, 2015: 25). Barthes i¢in mit, siradan bir sey
degildir, bir bildiridir. ‘Mit’in anlami i¢inde var kilindig1 toplumun tarih ve kiiltiirlinden
bagimsiz bir bicimde ele alinamaz. Mitsel gosterge yazili veya gorsel olabildigi igin
gostergebilimin inceleme alanina girer. Bu acidan bakildiginda gosteren ile gosterilen
iligkisinde mitin islevi hem gosteren hem de bildirme yoniindedir. Mit ise icerisinde karsitlik
barindiran bir dizgedir (Unal, 2012). Mitle birlikte ele alinmas1 gereken diger bir unsur da
imgedir. Bir tablo, afis, grafiti, zihinsel gortintiiler hatta diigler imgedir. Kendisinden baska bir
varligi, kavrami, duyguyu temsil etmek 6zelligini tasiyan imge, sadece temsil edilen varlik
iizerine bilgi aktarmaz ayni1 zamanda duygu ve deger de aktarir (Parsa, 2014: 96).

Barthes’a gore reklamin iletisi, dilsel ileti, sifrelenmemis goriintiisel ileti ve sifrelenmis
goriintiisel ileti yani simge olarak ii¢ dizgeden olusur. Her reklami bir bildiri olarak kabul eder
ve reklami gosteren, gosterilen diizlemlerinin birlesiminden olustugunu ifade eder. Barthes,
reklam metnini reklamdaki anlamin olusma kosullar1 kapsaminda incelemektedir. Ayrica
diizanlam, yananlam ve gosteren gosterileni kategorilerine ayirarak bir ¢oziimleme modeli
sunmaktadir (Tuncer, 2020: 76).

Reklam i¢erigi Uriin/Marka Gosterenleri

Tablol: Barthes’in Reklam Icerigi Uriin Gosterenleri

Diizanlam/Gosteren Modern/geleneksel, mekan,

Marka (Ziraat Bankasti) ile verilen ideoloji / deger, ihtiyag, destek, birlikte

Yananlam/Gosterilen hareket (birlik /beraberlik)

Gosterilenin gosterileni
(Yananlamin yananlami:
Mit/séylem: Ustdil)

Gegmis/ gelecek (gegmis ve gelecekte her ihtiyag duyuldugunda var olan
ve var olacak olan)
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Barthes’in anlamlandirma semasi

Bigim
s Yananlam

Gosteren
Duaz . .
Gosterilen T
o R N
icerik
Gergeklik  Gostergeler Mt Kaltir T Mit
—— ——
Birinci Dlizey ikinci Duzey

Sekil 1: Barthes’in Anlamlandirma Semasi (Fiske, 2003: 120).

Barthes gostergebilimsel ¢oziimleme yaparken diizanlam, yananlam, {istdil vb. gosterge
diizlemlerinden yararlanir. GOsterge, gosteren (anlatim), gosterilen (i¢erik) burada kurulan ilk
dizge diizanlami verirken, birinci anlamlandirma diizeni gosteren olarak kabul edilir ve tarih,
kiiltiir, hakim ideoloji vb. ile tekrardan bir yorumlama/anlamlandirma yapildiginda yan anlam
diizlemine ulagilir. Céziimleme diizanlam ve yananlam siirekliligi i¢inde siirekli bir yeniden
iretim igerisine girer. Ciinkii diizanlam siirekli bir yan anlam {retir. Yananlam ise mit ve
cagrisim boyutlarma sahiptir ve yorumlama ile dretilir. Mitler ise bir mesaj, bir ideoloji
tasimakla birlikte vermek istedikleri mesaji her zaman gizli verirler. Mitin de gosterge,
gosteren, gosterilen olarak ii¢ birleseni vardir (Bircan, 2015: 25).

Reklam Filmi Iliskisel Dizimsel Coziimleme (Gosterge, Gosteren, Gosterilen, Diizanlam,
Yananlam)

Ziraat Bankasi reklam filmi anlatisi, gerceklige yakin kurgulanmis gorseller
sunmaktadir. Reklam filmi sahneleri gegmis ile giiniimiiz arasinda bag kurmaktadir. izleyicinin
ortak diisiince, duygu ve deger yargilari etrafinda bulusmasi amaglanmaktadir. Reklam filminde
goriintii, s6z, miizik, yaz1 gibi gii¢lii anlatilardan yararlanilmaktadir. Burada bankanin vermek
istedigi mesajda segilen gorsellerin zaman, mekan, korku, kaygi, caresizlik, umut, destek,
dayanigsma, gelecek nesil, sorumluluk, birlik-beraberlik, gelisme-biiylime, gii¢, giiven, gelecek
gibi temalar altinda tablolar olusturularak verilmektedir.
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Gorseller Gisterge Gosteren Gisterilen
Sekil Rakamlar Zaman
Hareket Zaman cizelgesi = Gegen zaman
Hareket Say1 Geri sayim
Hareket Say1 Baslamak
Renk Siyah Olumsuzluk
Renk Beyaz Farkinda olunan zamanmn

énemli olusu

Tablo 2: Zaman Algist

Reklam filminin ilk sahnesi, geri sayim ses efekti ile baglamaktadir. Bu gorsel de say1,
renk (siyah, beyaz), yazi ile “diizanlam” baglami kurulur. “Yananlam” baglami ise Saat
yoniinde daireler ¢izerek ilerleyen zaman, karanligi aydinlatmaktadir. Zamanin akiginin
yuvarlak daireler ¢izilerek verilmesi ile evrensel zaman ve diinya zamani algis1 temsil
edilmektedir. Geri sayim ile farkinda olunan zamanmn O&nemli oldugu aktarilmaya
calisilmaktadir. Kullanilan renkler ele alindiginda, siyah yogunlukta kullanilmistir. Zaman ve
hareketi temsil eden sayilar1 gostermek igin beyaz kullanilmig. Bu reklam gorseli ile hedef
kitlenin i¢inde bulundugu olumsuzluklari yenmesi ve zamani “degerlendirmesi” konusunda
harekete gegmesi istenmistir. Burada #neden twitter hashtagi ile de hedef kitlenin dikkatini
bankanin var olma seriivenine yogunlastirarak bir sorgulama yapmasi istenmektedir.

Gorseller Gosterge Gisteren Gosterilen
Mekén Banka Halk icin var olan
Durum Acik hava Siradan  bir  giin,
insanlar mutlu  ve
giindelik faaliyet
icerisinde.
Hareket Insanlar Sosyal yasam
Insanlar Konusan, hareket Sosyal insani iliskiler
eden
Evlem Iceriye bakma Merak edilen ver
hareketi
Nesne Sandalye Senin icin ayrilmis
diisiincesi

Tablo 3: Mekan Algist

Reklam filminin bu sahnesinde bulunan sandalye, pencere, masa gibi gorseller bir i¢
mekan goriintlisii sunmaktadir (diizanlam). Bankanin penceresinden disariya bakildiginda
sosyal hayata iliskin gorsellere yer verilmistir.

Yananlam baglami kuruldugunda, bankanin i¢i disaridan gelen 151k ile aydinlatilmakta.
Banka, misterisi ve iginde bulundugu toplum ile goriiniirliik kazanmaktadir. I¢ mekanda
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bulunan sandalye banka miisterileri i¢in bos birakilmistir. Dar i¢ mekan bankanin ilk yillarina
ait gorintiiler vermektedir. Bu ayrica bankanin ilk yillarinda sahip oldugu finansal giiciin ne
kadar az oldugunun gostergesidir.

Gorseller Géosterge Gosteren Gosterilen
Konusan iki Alis veris Ticari olana dair
insan karsilikli giivene

dayal1 olan

Beyaz sarikli Alacag: tiriint

adam Alici inceleyen, bilincli
miisteri, ne alacagim
veya nasil bir hizmet
alacagin bilen

Gri sarikli Ikna kabiliyetini
adam Satici kullanan, miisterisine
yakin duran
Konusan iki Alis veris Ticari olana dair
insan karsilikli giivene

dayali olan
Tablo 4: Pazarlama Algisi

Bu gorsele bakildiginda konusan iki insan goriilecektir (diizanlam). Bu kisilerin reklam
gorselinde bir iriin lizerinde konustuklar1 ve aralarinda aligverisin oldugu ise “diizanlam”n
yeniden tiretilmesidir.

Ticari olana dair miisterisi ile karsilikli glivene dayanildigi, halkin i¢inden iki insanin
aligverisi lizerinden gosterilmeye “yananlam” baglaminda yer verilmektedir. Burada alic1 ve
satic1 ayni giiven diizleminde bulusmaktadir (yananlam).

Gorseller Gosterge Gosteren Gosterilen

Asker Askeri yiriiyiis Bagimsizlik Miicadelesi,
savasg durumu

Yabanci Uniforma Isgal girisimi, bir ulusun

asker sokaklarinda varligini
gdsterme

Insan Diisman Askeri Teftis etme, baski kurma

Hava Gri Umutsuzluk  icerisinde
olma

Hava Sisli Diisman Baskisi, korku,
Belirsizlik durumu

Hareket ki dortliik  Halk tizerinde otorite

yiirtiyiis, kuran giiclii bir kuvvetin

askeri varliga

Tablo 5: Korku-Kayg1 Algisi

Reklam filmi gorselinde ilk odaklandigimiz {iniformali askerler, sokak, pencere, sisli
hava gibi goriintiisel gostergeler “diizanlam™1 verir.




REKLAMLARDA GOSTERGEBILIMSEL BiR ANALIiZ: ZIRAAT BANKASI 152. YIL REKLAM FiLMi 183

Bu gorsel ile giivenlik ve baris alaninin tehdit edilmesi, sisli atmosfer ile “yananlam”
baglami verilmektedir. Gri tonlama kullanilmas1 ile donemin olumsuz sartlarindan etkilenen
toplumun ruh hali yansitilmaktadir (yananlam). Halkin iizerinde otorite kurmaya calisan
yabanci gii¢ler toplumun yasam alanlarina kadar sirayet ettigi sokakta yliriiyen yabanci askerler
ile gosterilmektedir (yananlam).

Gorseller Gisterge Gosteren Gosterilen

Fesli adamlar Tiirk Milleti Diismani fark etme,
caresizlik i¢ginde olma

Fesli adam Diisman Hirslanma, tahammuil
askerine edememe
bakma eylemi

Geng fesli adam | Tiirk genci Isgalci giicleri

geleceginde istemeyen,
harekete gecen

insan Geng fesli Gelecek
Insan Yash fesli Gegmis
insan Asker sapkali | Yabanci giig

Fesli adamlar Tiirk Milleti Diismani fark etme,
caresizlik i¢inde olma

Tablo 6: Miicadele Algisi

Yasl, genc fesli adamlar, liniformali askerler gibi gorseller durumu ve kisileri 6ne
¢ikarmaya iligkin birincil yani “diizanlam” gostergeleridir. Dikkatini sokakta yiiriiyen diigman
askerlerine odaklayan fesli adamlar Tiirk ulusunun iginde bulundugu isgal durumu fark
etmektedirler (yananlam). Reklam filminde fes kullanan insanlar Osmanli Doénemi ile
iliskilendirilebilir (yananlam). Osmanli Devleti’nin ¢okiis donemi ve devletin isgal altinda
oldugu donem gosterilmek istenmektedir (yananlam). Geng ve yash iki insanin ayni karede
verilmesi gecmis ile gelecek, eski ile yeni devlet arasinda kurulmak istenen bag1 gostermektedir
(yananlam). Bu reklam filmi baglaminda diisiiniildiigiinde Ziraat Bankasi’nin Tiirk ulusunun
gecmiginde var oldugunu ve geleceginde de var olacagini goéstermeyi amaglamaktadir
(yananlam). Isgal altinda bir toplumun fertlerinin bu girisime duyarsiz olmadiklari, diisman
askerini yakindan gozettikleri ve harekete gegmek i¢in firsat kolladiklar1 goriilmektedir
(yananlam).
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Goérseller

Gosterge
Fener

Karanlik

Sarikli yash insan

Fesli insanlar

Fener

Gosteren
Karanligin
aydinlatilmasi

Karanlikta bir
sevler tasimak

Hoca, 6nder,
yonlendirici

Tiirk

Karanhigin
aydinlatilmasi

Tablo 7: Ortak Kader Algist

Gosterilen

Umut olma,
gelecege umut
olan
Bagimsizlik
miicadelesinin
gizli yiiriitiilmesi
Bilingli verilen
bir miicadele

Gizlilik ve titizlik
gerektiren bir is
icinde olma
Umut olma,
gelecege umut
olan

Fener, sandik (tasinan sey), fesli adamlar, sarikli yasli adam, ara¢ gibi gorseller ve
karanlik ortam reklamin ilk “diizanlam” gostergeleridir. Karanlik bir atmosferde fener yardimi
ile ytirtitiilen is gizlilik ve tehlike barindirir. Bu gorselde sahnenin gece olmasi ile hedef kitlenin
ayni durum iginde kendisini hissetmesi ve stresi yasamasi istenmektedir (yananlam).

Gérseller

Gosterge Gosteren

Fesli adam

Hava
Fesli adam
Giysi
Fener

Nesne

Fener

Giiliimseme

Karanlik Hava

Tiirk

Kravat

Yiiziin
aydinlatilmasi
Fener

Elde tutma
hareketi

Tablo 8: Umut Algisi

Gosterilen
Tiirk ulusunun
kurtulusuna umut
olma
Olumsuz kosullar
icerisinde olma
Osmanli dénemi
Resmi gérevli
Gelecege dair bir
umudun olmasi
Daha net gérmek,
amaca ulasmak
Umudun
kaybedilmemesi

Bu gorselde “diizanlam” baglami fesli adam, giiliimseme ve tutma hareketi, karanlik,
fener, giysi gibi gostergeler ile kurulmaktadir. “Yananlam” baglami ise fesli adamin
giilimsemesinin gelecege dair 6zglirlilk umudunun oldugudur. Fenerin elde tutulmasi ile ulusun
gelecegine dair “umudun hi¢ elden birakilmadigi” mesaji verilmek istenmektedir. Tirk
ulusunun vazgegilmez degeri olan “6zgiirlik” bu reklam filmine de yansitilan bir unsurdur.
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Gorseller Gosterge Gosteren Gosterilen
Zor zamanlar, zor
Hava Sisli hava giinlerin icinde
olmak
Yash adam Oksiirmek | Hastalik
Insan Yasgli adam | Diiskiin olmak
Yardim bekleme,
Halk kitlesi Sirada ihtiyac hissetme,
bekleme caresizlik
Salgin
Mendil Agizin hastalik(veba),
kapatilmasi = bulasici hastalik ile
nmiiicadele etme
Zor zamanlar, zor
Hava Sisli hava giinlerin icinde

olmak

Tablo 9: Caresizlik Algisi

Yaslt insanlar, sirada bekleme, sisli hava gibi gorseller “diizanlam” baglamini
vermektedir. Sisli bir atmosferi yansitan bu gorsel halki ¢aresizlige diisiiren salgin hastaligi
yansitmaktadir (yananlam). Bu gorsel ile insanlarin yiizlerindeki umutsuzluk ve ¢aresizligin bir
arada verilmesi, i¢inde bulunulan zorlugun siddetini yansitmaktadir (yananlam).

Gorseller Gosterge Gosteren Gosterilen
Pencere Ziraat I¢inde bulundugu
bankasi yerden topluma
yakin olan
Pencereden fceriden Halka kayitsiz
goriinen disariya kalmayan, durdugu
insanlar bakmak yerden halki
gozetleyen
Nesne Korkuluksuz Halkina giiven
pencere duyan

Tablo 10: Dayanisma Algisi

Pencere, igeriden disartya bakmak, bekleyen insanlar gibi gorseller “diizanlam”
baglamini vermektedir. Halkin bankaya uzak olmadig1 ve bankanin da halki rahatlikla gozettigi
bir kanal oldugu dayanigsma temasi zemininde bu gorsel ile verilmektedir (yananlam).

Gorseller Gosterge Gosteren Gosterilen
Eylem Ilac dagitma Halk saghig ile
yakindan ilgilenme
Takim Masa basinda oturma, = Yardimda
elbiseli kalem tutma eylemi bulunma, kavit
adam tutma

Tablo 11: Sorumluluk Algist

Takim elbiseli adam, yas1 adam, ilag kutusu gibi gorseller “diizanlam” baglamini
vermektedir. Ilag dagitimi1 yapmak bir bankanin faaliyetleri arasinda yer almamaktadir. Ziraat
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Bankasi bu gorselle halka karsi en kritik zamanlarda sorumluluk bilinciyle hareket ettigine
iliskin génderme yapilmaktadir (yananlam).

Gorseller Gosterge Gdsteren Gosterilen

Insan Cocuk Egitim destegi, bir
toplumun gelecegi
olan

Eylem El hareketi Banka ismine dikkat
¢ekmek

Tabela asma Acilis Ticari yeni bir
kurulug

Insan Cocuk Gelecek nesillere

kalacak olan

Tablo 12: Gelecek Nesil Algisi

Bu gorselde kiz ¢cocugu, yazi, adamlar, tabela “diizanlam” gostergeleridir. “Yananlam”
gostergeleri ile yeni cumhuriyetin izleri yansitilmaktadir. Serbest ticaret ve egitim-6gretim
alaninda yapilan yeniliklerin topluma yansimasi goriilmektedir. Yeni isletmelerin kredi
ihtiyaglar1 banka tarafindan saglanmaktadir. Egitim-6gretimde ozellikle kiz cocuklarinin
imkanlarinin artirnlmasina katki saglandigt vurgulanmaktadir. Ayrica bankaya yapilan
yatinmlar gelecek nesillere yoneliktir ve burada finansal birikimin Onemine vurgu
yapilmaktadir.

Gorseller Gosterge Gosteren Gosterilen

Hava Yagmur Zor satlarda sigimlacak
yer, korunakl, giivenli
yer

Sepet tagiyan  Kosar Acil tanim kredisine

adam adumlar ithtiya¢ duyan ¢iftgi

atmak

Takim Sanayici Kredi ihtiyaci duyan

elbiseli, girisimcti

¢antali adam

Farkh Ayni karede = Herkesin gozetildigi,

giyinmis iki iki insan herkesin hizmet aldig:

insan yer

Tablo 13: Destek Algisi

Yagmurlu hava, pencere, sapkali adam gibi gorseller “diizanlam” gdstergeleridir.
Burada gosterilen yagmur, ‘“yananlam” baglammda degerlendirildiginde tehditlere
aciklik/zayiflik/korunma ihtiyacidir. iki farkli giyim ve durus tarzina sahip insanlarin ayni
karede yer almasi, farkli ihtiya¢c ve sosyal statiilere sahip insanlara fark gozetilmeksizin
bankanin destekledigi mesaj vermektedir (yananlam).
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Gorseller Gosterge Gosteren ‘Gosterilen
Gelin- damat Diigiin Eglence,
mutluluk
Orta yash insanlar ~ Anne —baba Aile degerlerini
yasatan ve aktaran
kisiler
Durum Kalabalik insan Mutlulugun
toplulugu paylasilmasi, iyi
glinde yaninda
olan
Sarilan insanlar Baba —ogul Yetistiren, deger

katan, kiiltiirel
dokularda olana
vakin olan
Eylem Diigiin Para ihtiyaci
(ihtiyag kredisi)

Tablo 14: Birlik-Beraberlik Algisi

Kalabalik insan toplulugu, geng ve orta yasl insanlar, gelin, damat, sarilma, giiliimseme
gibi gorseller “diizanlam” baglamini verir. Geng, yasli, kadin, erkek hep birlikte ayn1 karede
yer almasi ve sarilmalari ile birlik-beraberlik mesaji verilmektedir (yananlam).

Gorseller Gosterge Gosteren Gosterilen

Biiyiik pencere Koprii ingaati  Sanayilesme,
biiylime
kalkinmaya destek
olan

Durum Koprii Mesafeleri
kaldirmak, ulasimi
kolaylastirmak

Durum Koprii Gelismis tilke

Durum Deniz Sonsuzluga agilma

Tablo 15: Gelisme-Biiyiime Algisi

K&prii yapimu, vapur, deniz gibi gorseller ile diizanlam baglami verilmektedir. Ulkenin
gelismesi/biiyiimesi i¢in 6nemli olan bilyiik projelere halkin da bankay1 tercih ederek destek
olacagma diisiincesi verilmek isteniyor (yananlam). Ulkenin ekonomik olarak
gelismesi/biiyiimesi finans kuruluslariin gelismesini/biiylimesini saglar ve finans kuruluslar
de miisterilerinin gelismesini/bliylimesini saglar. Banka, kendine olan giliveni, biiytikligi ile
var olmaya ve daha giizel bir gelecege yol almaya devam edecegini deniz lizerinde ilerleyen
vapurun yol almasiyla géstermektedir (yananlam).
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Gosterge Gdsteren Gosterilen

Hizli vasita Ugak Ileri teknoloji

Hizli vasita Ucak Yakinhk, hiz,
refah iginde olma

Nesne Biiyiik pencereler Biiyiik diisiince,
biiyiik bir banka

Hava Gokylizii Gelecek,
istikbalde olan,
Szgiirliik
vadeden

Tablo 16: Giig Algisi

Biiyiik pencereler, ucak, gokyiizii “diizanlam” gostergeleridir. Bu gosterilenin
“yananlam” baglamu, ileri teknolojiye sahip bir toplumun elde edecegi gii¢ ile dzgiirliigiinii ve
istikbalini muhafaza edecegi mesaj1 hedef kitleye verilmektedir. Burada ayrica bankanin sahip
oldugu giicii halk ile de paylastigi mesaji verilmektedir. Ziraat Bankas1 hem biiyiiyerek hem de
biiytiterek {ilke i¢in giiglii bir gelecegi tasarliyor ve yeni degerler yaratmaya devam ediyor.
Tiirkiye ekonomisinde bir lokomotif oldugu, kalkinmanin ve siirekli gelismenin bankanin
vizyon ve misyonu oldugu algis1 yaratilmaktadir.

Gorseller Gosterge  Gosteren Gésterilen

I¢ mekdn Banka subesi Ferah, aydilik, sakin, diizenli
bir ortam sunan

I¢ mekin Banka subesi Giiven veren. deger veren

Yazi Ziraat Fark ettirme, goérsel hafizaya
Baukasa iletune
yazisi

Rakamlar 152 Kokl ve ne kadar eski

oldugunun vurgulanma istegi.
Hizmette bulunulan yihin
vurgulanmaes:

Tablo 17: Giiven Algisi

Insanlar, aydinlik i¢ mekan, cam kapi, beyaz ve kirmizi renk, 152 sayisi, “ZIRAAT
BANKASI” ve “YASINDA” yazisi, basak sembolii gibi gorseller “diizanlam” baglamim
vermektedir. ““Yananlam” baglami ile biiylimiis ve ¢agdas bir goriinim kazanmis kokli bir
bankanin giiven veren ortaminda hizmet vermeye devam ettigi mesaji verilmek isteniyor.
Bankanin giivencesi altinda hedef kitleye bir konfor alam yaratilmak isteniyor. I¢ mekanda
insan yogunlugunun az olmasi ile bankacilik islemlerinin kolaylikla halledildigi mesaj1
verilmektedir.
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Gorseller Gosterge Gosteren Gosterilen
Sekil Basgak Tarima dayali olan.
logosu tarun kdkenli olan,
iiretime ydnelik olan.
Bolluk bereket getiren.
Kiiltiire hitap eden
Yazi Vurgulu Agil olanin 8ne
Ziraat cikarilmaya galisilmasi
Harfler
Giines Avdmlig Oldugu her yerdeki
verdigi hizmet ile tiim
“ olumsuzluklar: yok
" eden.
Yazi Bir Sadece finans amaci
Z|raal &nhﬂ bankadan gittmeyen. sosyal
daha fazlasa hayatin her alaninda
olan
B i ook kg Nesne #neden Sosyal medya, caga
ayak uyduran bir kurum
Renk Kirmizi Tutku ile bagli olunan
renk tarun
Yazi Bir WVatandagm her tiirlii
bankadan wvamnda oldugunu
daha fazlasa gdstermesi
Sekil Basgak Tarima dayali olan.
logosu tarun kdkenli olan,

firetime yénelik olan.
Bolluk bereket getiren.
Kiiltire hitap eden

Tablo 18: Gelecek Algisi

Reklam goriintiisiindeki bu sahnede, canli ve giinesi ¢agristiran renk tonlari ile gelecege
doniik bir banka mesaj1 verilmektedir (yananlam). Gokyiizii ile 6zgiirlikk ve sonsuzluk ¢agrisimi
yapilarak bankanin 6zgiir bir lilkede sonsuza dek var olma istegi dile getirilmistir (yananlam).
Basak semboliiniin kirmizi kullanilmasi tarima/topraga tutku ile bagli bir banka mesaji
vermektedir (yananlam). Tirk toplumunun temellerinin tarim toplumuna dayanmasi basak
logosu ile verilerek bu aidiyetlik anlam1 pekistirilmektedir. “Ziraat Bankasi, bir bankadan daha
fazlas1” sOylemi, Ziraat Bankasi ile Tiirkiye Cumhuriyeti tarihi arasinda 6zdeslik oldugunu ve
kurumsal kimligin ulusal kimlikle biitiinlestirildigini hedef kitleye iletilmektedir (yananlam).

Gorsellere Iliskin Dizisel Coziimleme

Filmindeki gostergeler ele alindiginda reklamda yer alan karakterlerin yagh ve tecriibeli
kisiler oldugu goze carpar. Bu tasarrufun sebebi gecmis ile gelecek arasinda koprii olan bir
yapinin zor zamanlarda iistlendigi misyonun toplumun hafizasinda var olan temalarla
yansitilmaya calisilmas: ile acgiklanabilir. Gelismenin, biiylimenin birlik ve beraberlikle
miimkiin olabilecegine iligkin gonderme yapilmaktadir.

Reklamdaki yazili kodlardan ve zitliklardan yola ¢ikilarak ulasilacak derin anlam ‘bir
bankadan daha fazlas1’ yani bankaciligin 6tesinde bir hizmet anlayisidir. Buradan hareketle bir
ulusun birlik ve dirlik icerisinde oldugu zaman her yerde ve her zamanda var olacagidir.

Reklamlarda kullanilan sozciik tiirleri iizerine yapilan ¢alismalarda, dolu sozciikler
olarak nitelendirilen isim, sifat ve fiillerin anlam olusumunu gerceklestirdigi belirtilir. Dil
bilimci Goddard da The Language of Advertising (Reklamciligin Dili) adli ¢alismasinda,
reklamlarda kullanilan sifatlarin se¢imi konusunda dikkat edilmesi gereken en Onemli
noktalardan birinin, hedef kitle zihninde olumlu ¢agrisimlar yaratmak oldugunu belirtmistir.
Tiirk¢ede kullanilan sifatlar da belli kliseler etrafinda yogunlasmaktadir. Reklamlarda klise
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kullanimi, reklam iletilerinin kolay anlasilabilme ve algilanabilme 6zelligini artirmak agisindan
onemlidir (Bati, 2010: 152).

Gaorsellere Iliskin Dizisel Coziimleme

Yash Genge
Esaret Ozgiirliik
Ciftci Sanayici
Zor giin Iyi giin

Gecmis zaman

Gelecek zaman

Mutsuz Mutlu
Yardim sever Bencil
Zengin Fakir
Yalmzhk Kalabahik
Hastahk Saglik

Geri kalmishk Geligmiglik
Kirsal vasam Kentsel yagam
i¢c mekan Dis mekan
Modern Gelencksel

Tablo 19: Dizisel Kargitliklar

Reklam filminde gorsel ve dilsel gostergeler arasindaki iligkide 6n plana ¢ikan
kavramlar1 g6z oniine aldigimizda, devletin yeni yiizii eski kavramini diglar. Gelismislik geri
kalmisghgi, kalabalik yalmizligi, zenginlik fakirligi, mutluluk mutsuzlugu, 6zgiirliik esareti,
saglik hastalif1 diglar ve ayni yapi i¢inde bulunamaz. Bu kavramlar arasinda karsitlik soz
konusudur.

Diizanlam- Yananlam Coéziimlemesi

Reklamlarda yer alan goOsteren ve gosterilenler diizanlam ve yananlam ile
iliskilendirildiginde diizanlamin gdstergenin temsil ettigi seyi, yananlamin ise bu temsilin nasil
gerceklestigi ile ilgili oldugu goriliir (Gokkaplan, 2021: 601). Diizanlam, adindan da
anlasilacagi gibi akla gelen ilk ve diiz anlamdir. Bu noktada diizanlam ifadesiyle kullanilan bir
sozcligiin farkli olarak algilanma durumu s6z konusu olmayacaktir. Bu sozciikler insanlar
tarafindan kabul gormiis birer anlama sahiptirler. S6z gelimi, kotii sdzciligliniin anlamsal degeri
sozcligiin yazim sekli degisse de ayni kalacaktir. Fakat kiiresel boyutta bulunan iletisim goz
Online alindiginda diizanlam kavraminin yananlam cagrisimlar1 yapacak bir bigimde
kullanildigr da goriilmektedir. Yananlam ifadesi ile kullanilan bir sozciigiin toplumsal ve
kiiltiirel faktorlere bagl olarak farkli sekillerde kullanilabilme durumu 6nemlidir. Bu nedenle
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yananlam ifadesi ile kullanilan s6zciiklerin gosterge diizleminde ¢éziimlenmesinde bu 6zellik
dikkatten kagirilmamalidir (Gokkaplan, 2021: 601).

Diiz anlam gosteren Diiz anlam gdsterilen

Biiyiik rakamlarla bankanin yasi Bankanin yasi

Neden # yazisi Sorgulama —dikkat ¢cekme- fark ettirme
Geri sayim sayaci (3-2-1) Baslangic

Askeri iiniforma Savas, baski, isgal

Tiifek Namlulu atesli silah

Fes Osmanli dénemi

Eski bir meydan Olayin gectigi yer

Pencere Toplumun ve olaylarin gozlemlendigi yer

Tablo 20: Diiz Anlam Co6ziimlemesi

Diizanlam gosterenleri ile gosterilenleri arasinda kurulan anlamli bag ile bir géstergede
“kim” ya da “ne” gosterildigi belirtilmektir (Parsa, 2007). Bu tabloda yer alan gostergeler
algilanmasi ve yeniden liretilmesi istenilen anlama bizi yonlendirmektedir.

Yan anlam gosterenleri Yan anlam gosterilenleri

Sepya tonlama Eski, tarihi

Gri tonlama Karanlik, karamsarhk

Aydinlatma: yandan Sert ve yumusak kullanim,

Ozel efektler Mistik, eski, tarihi

On plan- arka plan Halka daha yakin

Yakin cekim Kisisel ézellikler 6n planda

Ses efekti Sosyal hayat gdstergesi

insanlarin ahsveris yapmasi Ekonomi ile iliskili, sakin, huzurlu, ticaret
Hastahk durnmu Giivence, sigorta, teminat, kredi

Tablo 21: Yan Anlam Co6ziimlemesi

Bu reklam filminde uzak-yakin ¢ekim 6lgekleri kullanilmistir. Cekim renk tonlamasi
tarihi bir ortam sunmaktadir. Reklam film gorselinde kisilerin giysilerinde pastel ve mat renkler
hakimdir. Halkin dénemin sosyo-ekonomik durumunu ifade eden kiyafetler ve renkler
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kullandigr goriilmektedir. Kisilerin jest ve mimikleri i¢inde bulunulan ruh halini
yansitmaktadir.

Bulgular ve Sonug¢

Gostergebilim, insanlar1 kusatan anlamlar evreni igerisinde bu anlamlarin nasil
iiretildigini incelemeyi amaglayan bir yontembilimdir. Gorlinenin derinliklerini okumanin ve
anlamanin ¢abas1 olan gostergebilim ortiik anlamin ¢6ziimlenmesinde 6nemli rol oynar.

Kendi kendine konusan, zaman zaman kendisiyle celiskiye diisen, zaman zaman
yiikselen dik basli bir ses ile hayal kurmamizi isteyen Happy People Project duyguyu bu ses
araciligl ile izleyiciye yansitabilmeyi amaclamistir. “Niyesini 152 yasina gel sen de anlarsin”
climlesiyle Ziraat Bankasi’nin {ilkenin var olus tarihinde rol aldigmi, bu bankanin hem
cumhuriyet dncesinde hem de sonrasinda var oldugunu, buradaki sdylemin de tecriibe ve
deneyime isaret etmek i¢in kullanildigini ifade edilebilir. Reklam filmi ile yaratilmak istenen
devlet ile bankanin ortak kaderin paydaslar1 oldugudur. Bunun i¢in de emekg¢inin, sanayicinin,
yeni is yeri acacak Hasan’in duygular1 bu reklam aracili1 ile hedef kitleye aktarilir. Sosyal
hayata, insana doniik gostergeler ile hazirlanan reklam filminde insanlarin milli ve insani
duygularina da hitap edilerek empati yapilmasi beklenir.

Bu reklamda yer alan isgal altinda bir toplum profili, ilag dagitimi, kredi ihtiyaci, egitim
destegi gibi gostergeler yan anlam baglaminda vatan ve millet sevgisi duygularini
cagristirmaktadir. Bu ¢agristirma sonucu hitap edilen kitle veya banka miisterilerine ayrica
“bankanin 6viing ve gurur kaynagi” olarak algilanmasi saglanmaktadir. Bu ayn1 zamanda
bankanin kendi ¢alisanlarina doniik bir alg1 yonetimi olarak da diisiiniilebilir.

Ziraat Bankasi reklam filmi, metni, seslendirme, kurgu ve gorsel goriintiileri ile
biitiinliiklii bir yap1 olusturmay1 amaglamaktadir. Uzun metinlerle anlatilabilecek duygu ve
diistinceleri gorsellerle olay Orgiisii kurarak anlatmigtir. Verilen gorsel goriintiilerin sosyal
hayata yakin olmasi insanlarin kendilerinden bir seyler bulmasina olanak saglamistir. Bu
nedenle sosyal hayatta goriilebilecek birlik/beraberlik, dayanigma, yardimlasma, hosgorii,
saygl, 1§ boliimiiniin korunmasi gibi unsurlar bu reklamda net bir sekilde goriilmektedir. Kendi
kiiltiirel kimlikleriyle var olmak isteyen hedef kitle, Ziraat Bankas1 reklam filmiyle kiiltiirel
dokusunda olani, kurtulus seriiveninden giinlimiize damga vuran olaylar1 kronolojik sirastyla
bu reklam filminde gorebilecektir. Reklam, bu siireci gostermeyi amaglamaktadir. Hedef
kitlesine mesajlarla oriilii gorseller sunarken aynm1 zamanda onlarin zihninde bir seylerin
uyanmasini, yeniden hatirlanmasini ve bu degerlerin yeniden tiretilmesini amaglamaktadir. Bu
yaratict/yeniden iiretici strateji ile birgok kanaldan mitler lizerinden kitleye ulagim saglanmasi
amaclanmustir.

Ziraat Bankas1 152. y1l reklam filmiyle milli destekli bir finans kurulusunun biiytikligii,
giivenilirligi, ulusal konulara olan bakis agisi, insancil yaklagimi gibi olumlu niteliklerle bir
imaj olusturulmak istenmistir. Tarihsel siire¢ icerisinde toplum hafizasinda nasil yer aldigini,
zor zamanlarda verdigi destegi hedef kitlesinin zihninde canlandirarak tekrardan hatirlatmak
isteyen reklam filmi, bu yolla giivenirlilik vurgusu yapmak istemistir. Tiim bunlar1 yaparken
icinde var oldugu Kkiiltiiriin iyelerini birbirine baglayan mitler iizerinden kurgulamay1
amaclamistir.

Ziraat Bankasi’nin hedef kitlesini ekonomik durum odakli belirledigi ifade edilebilir.
Hedef kitleye kalkinma, sanayi, yatirim/birikim, gelecege doniik olma gibi konularda gii¢lii bir
destekei oldugu aktarilmak istenmistir. Kitalar1 birlestiren kopriiniin, hava alaninin projelerinde
yer almasi krediye ihtiya¢ duyan emekginin, sanayicinin, Hasan’1n, Leyla’nin Ferman Day1’nin
bankasi olmasi1 onun yerli ve milli bir banka olarak algilanmasini saglamaktadir. Bununla
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birlikte sosyal sorumluluk iceren mesajlariyla da hedef kitlesinin kapsamini genisletmeyi
amaclamaktadir. Ayrica reklam filminde ekonomik ve duygusal simgeler yogunlukla yer
almaktadir. Ekonomik genisligin ve toplumsal refahin birbirine paralel oldugu, biiylimenin ise
bireysel olmadigi1 vurgulanmaktadir. Toplumsal birliktelik ile ekonomik giicliiklerin iistesinden
gelinebilecegi vurgulanmak istenmistir.

Tirk ulusunun kurtulus miicadelesinin ve kiiltiirel izlerinin yansitildigr bu reklam
filmiyle birlikte yagamanin, tek bir ¢ati1 altinda olmanin 6nemi vurgulanmaktadir. 2016 yilinda
kiiresel ekonomideki kismi yavaslama ve reklam filminin yayimlandigi donemin siyasal etkileri
(15 Temmuz olaylari) goz Oniine alindiginda Kurtulug Savasi’nin yeniden hatirlatilmasi, ulusun
birlik ve beraberliginin tekrardan canlandirilmasi devlet destekli bir finansal kurulus olan Ziraat
Bankast’nin yiiklendigi misyonun gostergesi olarak yorumlanabilir.
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