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I¢ savasin siirdiigii Suriye ve Yemen’den sonra 24 Subat 2022 tarihinde Rusya’nin
Ukrayna’y1 isgale baslamasiyla pek c¢ok Ukraynali ¢ocuk savasin ortasinda
kalmigtir. Bu asamada savasa maruz kalan ¢ocuklarin yasadiklari sorunlarin 6n
plana ¢ikarilarak savastan olumsuz yonde etkilenen ¢ocuklara yonelik kamuoyunda
farkindalik olusturulmasi ve insanlarin yardim etmesinin tegvik edilmesi siirecinde
reklam kampanyalarmnimn onemi bir kez daha ortaya ¢ikmustir. Caligmada yakin
donemde cesitli kuruluslar tarafindan savasa maruz kalan ¢ocuklara yonelik
hazirlanan reklam kampanyalarinda savasa maruz kalan g¢ocuklarin ne sekilde
sunuldugunun ve insanlara hangi mesajlarin verildiginin ortaya konulmasi
amaglanmigtir. Bu amagla ¢alisma kapsaminda savasa maruz kalan ¢ocuklari konu
alan yedi farkli {lilkeden (Almanya, Avustralya, Belgika, Kanada, Portekiz,
Singapur, Sili) dokuz farkli reklam kampanyasinda kullanilan kamu spotlarindaki
gorsel ve yazili gostergeler, John Searle tarafindan gelistirilen S6z Eylem Kurami
lzerinden analiz edilmigtir. Caligmada elde edilen bulgularda reklam
kampanyalarinda savasin ¢ocuklar {lizerindeki olumsuz etkileri vurgulanarak hiiziin
cekiciligi tekniginden yararlanildigi ortaya cikarilmistir. Bu sekilde incelenen
reklam kampanyalarinda genel olarak eylem boyutunda hiiziin g¢ekiciligi {izerinden
insanlarin savagtan etkilenen ¢ocuklara yardim etmesinin tegvik edilmeye ¢aligildigi

sonucuna ulagilmigtir.
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Spotu
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THE ADVERTISING CAMPAIGNS ON CHILDREN EXPOSED TO WAR IN THE CONTEXT
OF JOHN SEARLE'S SPEECH ACT THEORY

ABSTRACT

After the civil war in Syria and Yemen, with Russia’s beginning to invade Ukraine on 24th February, many
Ukrainian children were caught in the middle of the war. At this stage, the importance of advertising campaigns
emerged once again in the process of raising public awareness for children who were adversely affected by war
by highlighting the problems experienced by children exposed to war and encouraging people to help. In the
study, it was aimed to reveal how children exposed to war were presented and what messages were given to
people in advertising campaigns prepared for children exposed to war by various organizations in the recent
period. For this purpose, visual and written indicators used in nine different advertising campaigns from seven
different countries (Germany, Australia, Belgium, Canada, Portugal, Singapore, Chile) about children exposed to
war were analyzed through Speech Act Theory developed by John Searle within the scope of the study. In the
findings obtained in the study, it was revealed that the technique of sadness appeal was used by emphasizing the
negative effects of war on children in advertising campaigns. In the advertising campaigns examined in this way,
it was concluded that it was sought to encourage that people helped children affected by war through the sadness

appeal in the action dimension in general.
Keywords: War, Child, Advertising Campaign, Child Soldier, Public Service Announcement
GIRIS

Ikinci Diinya Savasi ile birlikte savaslardan askerler kadar siviller de
dogrudan etkilenmeye baslamustir. Nitekim Ikinci Diinya Savasi’nda ve Soguk Savas
doneminde meydana gelen ¢esitli savaslarda da cok sayida sivil hayatim
kaybetmistir. Yakin donemde yasanan savas ve i¢ savaglarda da ¢ok sayida insan
hayatin1 kaybederken, pek cogu da farkli yerlere go¢ etmek zorunda kalmistir.
Meydana gelen bu savaslarda c¢ocuklar da dogrudan olumsuz yonde etkilenmis ve
cesitli donemlerde medya araciligiyla savasa maruz kalan cocuklarin yasadigi
olumsuzluklar kitlelere yansitilmistir. Son olarak Rusya’nin Ukrayna’yr isgali
siirecinde de savasin c¢ocuklar iizerindeki olumsuz etkisi bir kez daha diinya
glindemine taginmistir. Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu (United Nations
International Children's Emergency Fund, UNICEF) iizerinden savasa maruz kalan
cocuklara yonelik uluslararasi alanda ¢aligmalar yapilmaktadir. Bunun yaninda c¢esitli
kuruluslar tarafindan hazirlanan reklam kampanyalari iizerinden de savasin ¢ocuklar

tizerindeki olumsuz etkilerine dikkat ¢cekilmeye ¢alisilmaktadir.
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Calismada savasa maruz kalan ¢ocuklar1 konu alan reklam kampanyalarinda
verilmek istenen mesajlarin ortaya konulmasi amaglanmigtir. Bu amagla calisma
kapsaminda belirlenen savasa maruz kalan ¢ocuklari konu alan reklam
kampanyalarinda kullanilan kamu spotlari, John Searle’nin S6z Eylem Kurami
1s51¢inda analiz edilmistir. Bu asamada kuram boyutunda reklam kampanyasinda
savasa maruz kalan cocuklara iligskin ne sekilde farkindalik olusturuldugunun ve
eylem boyutunda insanlarin ne yonde hareket etmelerinin tesvik edildiginin ortaya
konulmasi hedeflenmistir. Calismada elde edilen bulgular tizerinden asagidaki

sorular yanitlanmaya caligilmistir:

e Savasa maruz kalan g¢ocuklar1 konu alan reklam kampanyalarinda eylem
boyutunda hangi mesajlara yer verilmektedir?

e Savasa maruz kalan ¢ocuklar1 konu alan reklam kampanyalarinda insanlarda
istenilen yonde diisiince, tutum ve/veya davranis olusturulmasinda hangi

duygu cekiciliklerinden yararlanilmaktadir?

Calisma, reklam kampanyalarinin savasa maruz kalan c¢ocuklara yonelik
farkindalik olusturma ve eylem boyutundaki roliine 151k tutmasi bakimindan 6nem
tasimaktadir. Bu agidan savasa maruz kalan ¢ocuklara yonelik reklam kampanyalari
Ozelinde calismanin reklam ve gorsel iletisim {izerine ¢alisan arastirmacilarin

yararlanacaklar1 bir kaynak olmasi amag¢lanmaktadir.

1. Literatiir incelemesi

Savasa maruz kalan ¢ocuklar1 konu alan pek ¢ok calisma gergeklestirilmistir.
Bu calismalarda: McCloskey ve Southwick (1996), savasa maruz kalan miilteci
cocuklarda psikososyal sorunlari; Farwell ve Cole (2001), savastan etkilenen
cocuklarin psikososyal iyilesmesini; Jones vd., (2003), savastan etkilenen ¢ocuklar
i¢in ruh saghig1 hizmetlerini; Joshi ve O'donnell (2003), cocuklarin savasa ve terore
maruz kalmasimin sonuglarini; Barenbaum vd., (2004), savasa maruz kalan
cocuklarin psikososyal yonlerini; Thabet vd., (2006), savas bolgesinde okul 6ncesi
cocuklarinda travmaya maruz kalmayi; Attanayake vd., (2009), savasa maruz kalan
cocuklarda ruhsal bozukluklarin yayginligini; Peltonen vd., (2012), savastan
etkilenen ¢ocuklar arasinda ruh sagligin1 ve sosyal isleyisi gelistirmede okul temelli

miidahalenin etkinligini; Blanchet-Cohen ve Denov (2015), savastan etkilenen
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cocuklarin yeniden yerlesime yaklasimini ve Denov ve Shevell (2019) savastan
etkilenen cocuklar ve ailelerle sosyal hizmet uygulamasini incelemistir. Konuya
iliskin bu c¢alismalarin 6nemli bir bolimiiniin ¢ocuklarin psikolojik saglik

durumlarina odaklandig ortaya ¢ikmaktadir.

Akademik calismalar incelendiginde savasa maruz kalan ¢ocuklara yonelik
hazirlanan reklam kampanyalarina iliskin 6nemli bir boslugun oldugu ortaya
cikarilmistir. Calisma kapsaminda gerceklestirilecek incelemeyle konuya iliskin bu
boslugun bir dlgiide giderilmesi amaglanmistir. Diger yandan Bosna-Hersek (Smith
vd., 2002), Hirvatistan (Kuterovac-Jagodi¢, 2003), Afganistan (Gupta, 2005), Sierra
Leone (Gupta ve Zimmer, 2008), Kuveyt (Llabre ve Hadi, 2009), Uganda (McBrien
vd., 2016), Pakistan (Ali ve Shaffie, 2021) ve Filistin (Peltonen vd., 2017) gibi
iilkeler 6zelinde savasa maruz kalan ¢ocuklar iizerine ¢aligsmalar gergeklestirilmistir.
Calisma, savasa maruz kalan ¢ocuklarla ilgili kamu spotu hazirlayan yedi farkl iilke
tizerinden gelistirilerek savasa maruz kalan ¢ocuklara iliskin reklam kampanyalarinin

farkli {ilkeler iizerinden incelenmesine ¢aligiimistir.

2. 21. Yiizyilda Savaslarin Cocuklara Etkisi

Savag ve teror eylemleri ¢cagdas toplumda giderek yayginlagsmaktadir. Tarih
boyunca silahlar daha verimli, dogru ve giiclii hale gelmis ve bu durum daha fazla
yikima ve insan yasaminin kaybina neden olmustur. Cocuklar ise genellikle bu tiir
siddetin magdurlar1 olarak g6z ardi edilmistir. Savas ve teroriin siddeti, cogu zaman
aile iiyelerinin kaybi, yerinden edilme, egitim yapisinin eksikligi, giinliik rutin ve
toplum degerlerinde kokli degisiklikler dahil olmak iizere ¢ok katmanli olumsuz
yasam olaylariyla sonuglanmaktadir. Bu sayisiz kayiplar, zorluklar ve stresler,
diizenlenmis bir biitiin organizma tepkisi i¢inde ¢ocuklarin beyinlerini, zihinlerini ve
bedenlerini etkilemektedir (Joshi ve O’Donnell, 2003: 275). Siddet toplumumuzda
artan bir endise kaynagidir. Cocuklarin gelisimi, siddet ve travma deneyimleri
nedeniyle tehlikeye girmektedir. Savasla ilgili travma ve siddet yasayan cocuklarin
uzun vadede sosyal izolasyon, akran reddi, siddet, sugluluk, akil sagligi sorunlari ve

intihar gibi vakalarla karsilasabildikleri goriillmektedir (Sims vd., 2007: 99).
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Gegmiste geleneksel savaslardaki hedefler genellikle askeri iken
giiniimiizdeki diisiik yogunluklu diye tabir edilen savaslarda, ¢ocuklar da dahil olmak
tizere siviller ve toplumun altyapisi hedef haline gelmeye baslamistir. Diisiik
yogunluklu catismalarda kullanilan stratejilerin etkileri, bir iilkenin tibbi, sosyal,
egitim ve kamu hizmetlerinin aksamasi ve niifusun terorize edilmesine Sebep
olmaktadir. Bu kosullar altinda ¢ocuklar asir1 derecede aci ¢ekmekte, evleri

yikilmakta ve aileleri dagilmaktadir (Goldson, 1996: 809).

Sivil niifusu hedef alan modern savaslarda milyonlarca ¢ocuk sakat kalmakta,
yerlerinden edilmekte, yetim kalmakta veya oldiiriilmektedir. 4365 kii¢iikk ¢ocugu
kapsayan 35 calisma incelendiginde, cocuklarin savaslardan sonra stres durumlari,
davranigsal ve duygusal semptomlar, uyku problemleri, oyun oynama bozukluklari,
yeni korkular gelistirme, artan saldirganlik durumlari, yeme aligkanliklarinda

degisikler gibi bir¢ok problem yasadiklar1 goriilmiistiir (Slone ve Mann, 2016: 950).

Ikinci Diinya Savasi déneminde savasin yasandigi yerlerde ¢ocuk olan ve
hayatta kalmay1 basaran cocuklarin, sonraki yillarda giindelik hayata aligmalari,
savas esnasinda yasayip belleklerinden atmaya calistiklar1 anilar nedeniyle
zorlasmistir (Karasubas1, 2015: 442). Ornegin ikinci Diinya Savasi’nda Sovyetler
Birligi, Finlandiya'ya saldirdiginda, yaklasik 70.000 ¢ocuk Isve¢ ve Danimarka’ya
nakledilmek zorunda kalmistir. Savas doneminde Finlandiya’dan ayrilan ¢ocuklar ve
Finlandiya’da kalan c¢ocuklar iizerine yapilan bir arastirmada, yaklagik 15.000
cocugun Isve¢’ten ve yaklastk 400 cocugun da Danimarka’dan bir daha geri
donmedigi ve savag sirasinda daha iyi bir tibbi bakim ve beslenmeleri nedeniyle
sagliklariin daha iyi oldugu goriilmiistiir. Cocukluklarini1 Finlandiya’da gegiren
cocuklarin ise savas sirasinda aclik c¢ektikleri ve bir kisminin halen riiyalarinda
tanklar ve bombalar gordiigli ifade edilmistir (Korppi-Tommola, 2008: 445-449).
Toplumun dezavantajli olan bireyleri olarak c¢ocuklarin maruz kaldiklar1 savaslar,

onlar1 yasamlar1 boyunca etkileyecek sonuclarla bas basa birakmaktadir.

3. Savasa Maruz Kalan Cocuklar

Savaglarda ortaya ¢ikan durumlar savunmasiz olmalari nedeniyle oncelikle

cocuklar1 etkilemektedir. Savasa maruz kalan bircok cocugun hastalik, yaralanma,
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iskence, tecaviiz, gbce zorlanma, ebeveyn kaybi, psikolojik etkilenme veya Oliimle
sonuclanan durumlarla karsilastiklar1  goriilmektedir. BM  Cocuk Haklar
Sozlesmesine gore savas sucgu olarak goriilmesine ragmen bir¢ok ¢ocuk, asker olarak
kullanilmakta veya cinsel siddete ugramaktadir. Savas sonucunda evlerinden
ayrilmak zorunda kalan bir¢ok cocuk da Olmekte veya goc ettikten sonra dil ve
gelenek kaybi yasadiklar igin gogtiikleri bolgelerde kabul gérmeme gibi sorunlar
yasamaktadir (Celik ve Ozpmar, 2017: 639).

Savasa dogrudan veya dolayli olarak maruz kalmanin cocuklar tizerinde
biraktig1 etkiler lizerine yapilan ¢alismalar incelendiginde, ¢ocugun gelisim evresi,
cinsiyeti, hayatindaki bozulmalarin boyutu, ebeveyn desteginin mevcut olup
olmamasi, cevredeki kiiltiir ile savasa maruz kalma yogunlugu ve siiresinin etkili
oldugu goriilmektedir (Yahav, 2011: 90). Savaslarda cocuklarin kullanilmas: ise
potansiyel olarak ciddi sonuglara yol agabilecek, bozulan insan haklari

standartlarinin korkung bir yansimasini olusturmaktadir (Haer, 2019: 83).

Savasa dogrudan dahil edilen ¢ocuk askerlerin tanimlar1 yas sinirlarina, cinsel
amaclarla ise aliman kizlarin dahil edilmesine ve cocuklarin fiili ¢atigsmalarda
kullanilip kullanilmadigina veya kullanilmasinin amaglanip tasarlanmadigina gore
degismektedir (Pedersen ve Sommerfelt, 2007: 255). Cocuklarin bir kismi savasa
dogrudan miidahil edilmekte ve intihar bombacisi gibi eylemlerde kullanilmaktadir.
Boylece silahli gruplar tarafindan somiiriilen kiiclik ¢ocuklar kullanilarak toplumda
sok etkisi yaratilmaktadir (Bloom, 2018: 37). Bu durum dezavantajli kesim olarak
cocuklarin savaslardan hem psikolojik olarak etkilendiklerini hem de dogrudan
savaga midahil edilerek suca siiriiklendiklerini ve algi faaliyetlerinde

kullanildiklarin1 géstermektedir.

Savasa maruz kalan 7920 cocuk iizerinde yapilan bir arastirmada literatiirde
daha Once yapilmis 45 makale igerisinden 17°si Orneklem olarak belirlenmis ve
aragtirma sonucunda savasi yasayan c¢ocuklarda ruhsal bozukluklarin daha yaygin
oldugu ve ¢ocuklarin yaklasik %50’sinin travma sonrasi stres bozuklugu gosterdigi
tespit edilmistir (Attanayake, 2009: 13). Cocuklara verilen psikolojik zararin

biiytlikliigii, sosyal ¢evrelerinin pargalanmasi ve sosyal cevrelerine erisim eksikligi
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diisiiniildiiglinde, savasin c¢ocuklar iizerindeki tam etkisi ortaya c¢ikmaktadir

(Wessells, 2016: 198).

Shakya (2011: 557) tarafindan yapilan bir arastirmada, Nepal’de 2005-2009
yillar1 arasinda tilkenin farkli bolgelerindeki silahli ¢atigmalardan dogrudan etkilenen
12-18 yag aras1 yaklasik 400 cocukla saha bazli goriismeler yapilmis ve arastirma
sonucunda bazi ¢ocuklarin kacirildigt veya savasa katilmaya zorlandigi bazi
cocuklarin ise toplum desteginin olmamasi nedeniyle ve ebeveynlerinin 6limiiniin
ardindan son gare olarak savasa katildig1 tespit edilmistir. Ariyo vd., (2022: 16) ise
Nijerya 0Ozelinde silahli ¢atismalardan etkilenen c¢ocuklarin okullar vasitasiyla
topluma kazandirilabilecegini arastirmistir. Arastirma sonuglarinda c¢atismadan
etkilenen c¢ocuklarin refahini tesvik etmede sicak samimi Ogretmen-0grenci
iliskilerinin 6nemli oldugu ve c¢ocuklarin yeniden topluma kazandirilmasinda

O0gretmenlerin etkin bir rol oynayabilecegi goriilmiistiir.

Yapilan caligmalar, savasa maruz kalan ¢ocuklarin psikolojik oldugu kadar
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olarak etkilendiklerini ve saglikli nesiller yetistirmek
icin ailesel, egitimsel, sosyolojik bircok noktada cocuklara gelisimsel olarak onem

verilmesi gerektigini gostermektedir.

4. Yontem

Calismada savasa maruz kalan c¢ocuklar1 konu alan reklam kampanyalarina
diinyada 6nde gelen reklamlarin sunuldugu Ads of the World adli siteden ulasilmistir
(ADS WORLD, 2022). Calisma kapsaminda savas (312) ve ¢ocuk asker (8) konulu
toplam 320 reklam kampanyasina ulagilmistir. 320 reklam kampanyasi igerisinden
yedi farkli iilkeden (Almanya, Avustralya, Belgika, Kanada, Portekiz, Singapur, Sili)
9 reklam kampanyasinin savasa maruz kalan ¢ocuklar1 konu aldig: tespit edilmistir.
Bu reklam kampanyalari da amacli 6rneklem metodu kullanilarak, calismanin
orneklemi olarak belirlenmistir. Calismada amacli 6rneklem metodu c¢ercevesinde
dogrudan savasa maruz kalan ¢ocuklar1 yansitan ve birbirlerinden farkli igeriklere
sahip olan reklam kampanyalar1 ¢alismanin drneklemi olarak secilmistir. Incelenen
reklam kampanyalarinda savasa maruz kalan ¢ocuklara yonelik verilen mesajlar,
reklam kampanyalarinda kullanilan kamu spotlar1 {izerinden analiz edilmistir.

Reklam kampanyalarinin ikisinde bir, besinde ii¢, birinde dort ve birinde de bes
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kamu spotu kullanilmistir. Calismada benzer iceriklere sahip olmasi ve konuya
iligkili bulunmasi 6lgiitleri tizerinden reklam kampanyalarinin her birinden tek kamu

spotu incelenmistir.

Calismada kamu spotlari, John Searle’nin S6z Eylem Kurami baglaminda
incelenmistir. S6z Eylem Kurami, 1950 ve 1960’1 yillarda Grice, Austin ve Searle
gibi arastirmacilar tarafindan gelistirilmis ve arastirmacilarin farkli ¢izgileriyle yol
almigtir. Kuramin ilk kusak analizleri Grice tarafindan bireysel niyetlilik temelinde
ele alinmigtir. Grice’e gore anlam, konusmacilarin bireysel etkileri ile lretilmeye
calisilmaktadir. Ancak s6z edimlerinin icrasi i¢in uzlasimlarin, kurallarin veya sosyal
uygulamalarin herhangi bir sekilde gerekli olduguna dair hi¢bir 6neri yoktur. Austin
ve Searle ise sosyal uzlasimlarin, kurallarin ve ifade baglamlarinin konusmacinin
belirlenmesinde 6nemli rol oynadigini ifade etmektedir. Bu goriise gore anlam,
yalnizca bireysel niyetliligin bir iiriinii degil, ayn1 zamanda sosyal pratiklerin de bir

sonucu olmaktadir (Searle, 2002: 142).

Searle (2009: 176), sozdizimsel olarak ciimlelerin dilin olusum kurallarina
gore basit 6gelerden, kelimelerden ve bicimbirimlerden olustugunu ifade etmektedir.
Ornegin, “John Mary'i seviyor” ciimlesi “Mary John'u seviyor” ciimlesinden
anlamsal olarak farkli anlasilmaktadir. Climlelerin her ikisi de ayni dgelere sahip

olsalar da 6geler climlelerde farkli dizilmislerdir.

Kuram anlamlarin ¢oziimlenmesi ile insanlar1 belirli bir eyleme
yonlendirmektedir. Ornegin Baytimur (2022) tarafindan yapilan bir calismada, John
Searle’nin  S6z Eylem Kurami’'nda yer alan boyutlar c¢ergevesinde basin
Ozgiirligliniin reklam kampanyalar1 {izerinden nasil ¢éziimlendigini ele alinmustir.
Searle, kuraminda John Langshaw Austin’in kuraminin gelismis halini sunmustur.
Austin’in diizs6z eylem, edimsoéz eylem ve etkisoz eylemden olusan S6z Eylem
Kurami’ndan (Kissine, 2009: 122) farkli olarak Searle’nin S6z Eylem Kurami ifade
eylemi, onerme eylemi, edimsoz eylem ve etkisdz eylem olmak tizere dort boliimden
meydana gelmektedir. ifade eylemi, iletisim siirecinde mesaji olusturulan
gostergelerin bir araya getirilmesini; onerme eylemi, mesaj1 olusturan gostergelerin
anlamlandirilmasini; edim s6z eylem mesaj iizerinden olusan ¢ikarimi ve son olarak

etkis6z eylem de mesa;j iizerinden kars1 tarafta olusturulmasi amacglanan eylemi ifade
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etmektedir. Searle’nin S6z Eylem Kurami’nin gostergelerdeki anlamlarin ortaya
konulmasinin disinda gostergeler iizerinden ¢ikarim ve eylem boyutlarina da 151k

tutmasi nedeniyle ¢alismada kullanilmasi kararlastirilmistir.

Calismada savasa maruz kalan ¢ocuklari konu alan kamu spotlari, sirasiyla
Searle’nin S6z Eylem Kurami’mi olusturan ifade, onerme, edimsdz ve etkisoz

eylemleri lizeriden analiz edilmistir.

5. Bulgular ve Analiz

Calismanin bu kisminda savasa maruz kalan c¢ocuklari konu alan dokuz

reklam kampanyasi incelenmistir.
5.1. Birinci Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen birinci reklam kampanyasi, Misereor adina Almanya’da
Kolle Rebbe reklam ajansi tarafindan hazirlanmig ve 2007 yilinda yayimlanmistir.
Reklam kampanyasinda benzer igerikte ii¢ kamu spotu yer almaktadir. Analiz edilen
kamu spotunda “Savas bir¢ok iz birakir. Savas yetimlerinin baris i¢inde yasamak i¢in

yardiminiza ihtiyaci var” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 1. Birinci Reklam Kampanyasi

Kaynak: (Ads \;\}o}ld, 2007a)

Ifade eyleminde kamu spotunda siyahi yetiskin bir erkek, siyahi yetiskin bir
kadin ve giilimsemekte olan siyahi bir erkek cocuk resmedilmektedir. Kamu
spotunda yer alan erkek ve kadinin yiizlerinde kursun izleri bulunmaktadir. Onerme
eyleminde kamu spotundaki kursun izleri savasta sivillerin hayatin1 kaybettigini

anlatan sinekdos olarak kullanilmaktadir. Kamu spotunda yer alan yetiskin erkek ve
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yetiskin kadin savasta hayatlarin1 kaybeden sivilleri, erkek ¢ocuk ise savasta ailesini
kaybeden ¢ocuklar1 temsil etmektedir. Edimséz eylemde kamu spotunda savasin
yalnizca insanlarin hayatin1 kaybetmelerine yol agmadigi, bunun yaninda hayatlarini
kaybeden insanlarin arkalarinda cocuklarini da birakabildikleri aktarilmaktadir.
Kamu spotu iizerinden erkek ¢cocugun savasta hayatta kaldigi buna karsilik annesi ve
babasin1 kaybettigi anlatilmaktadir. Kamu spotunda savasta annesi ve babasini
kaybeden ¢ocuk iizerinde durularak hiiziin ¢ekiciliginden yararlanilmaktadir. Etkisoz
eylemde kamu spotu eylem boyutuna yonelerek dogrudan insanlar1 savas magduru

cocuklara yardim etmeye ¢agirmaktadir.
5.2. ikinci Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen ikinci reklam kampanyasi, Right to Play adma
Portekiz’de DraftFCB reklam ajansi tarafindan hazirlanmis ve 2007 yilinda
yaymlanmistir. Reklam kampanyasinda tek kamu spotu yer almaktadir. Analiz edilen
kamu spotunda “www.righttoplay.com adresinde bize katilin ve sporun savastan
etkilenen cocuklarin  hayatlarm1  nasil  degistirebilecegini  goriin”  yazisi

bulunmaktadir.

Gorsel 2. ikinci Reklam Kampanyasi

: e~ ~——

Kaynak: (Ads World, 2007b)

[fade eyleminde kamu spotunda kirsal bir alanda aralarinda belirli bir mesafe
bulunan iki bot bulunmaktadir. Kamu spotundaki botlarin arasinda da “Her sey
kaybolmus gibi goriinse bile, oyun oynamak ¢ocuklarin daha iyi bir gelecege
inanmalarini saglar” yazis1 yer almaktadir. Onerme eyleminde kamu spotunda yer

alan botlar, savasta hayatim1 kaybeden kisilerin geride kalan esyalarini temsil
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etmektedir. Kamu spotundaki yazili gostergelerden botlarin aralarmin agik olmasi,
botlarin bir futbol kalesi seklinde kullanildigini yansitmaktadir. Edimséz eylemde
kamu spotunda savasin insanlarin hayatinda biiyiik bir yikima yol a¢tig1 buna karsilik
savasin yikimi ardindan hayatin tekrar normale getirilmesi gerektigi aktarilmaktadir.
Bu siirecte kamu spotu, savastan etkilenen ¢ocuklara odaklanmakta ve savastan
geriye kalan iki botun bile bir oyun aracina doniisebilecegine yonelik mesaj
vermektedir. Kamu spotunda savasin yol actig1 yikima odaklanilarak hiiziin ¢ekiciligi
tekniginden yararlanilmaktadir. Etkisoz eylemde kamu spotu eylem boyutuna
yonelerek insanlari, savas magduru ¢ocuklarin hayatlarin1 olumlu yodnde

degistirmeye katki saglamaya ¢agirmaktadir.
5.3. Ugiincii Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen iigiincii reklam kampanyasi, Save the Children adina
Avustralya’da M&C Saatchi reklam ajansi tarafindan hazirlanmig ve 2009 yilinda
yaymlanmigtir. Reklam kampanyasinda farkli icerikte bes kamu spotu yer
almaktadir. Analiz edilen kamu spotunda “Bunu ge¢miste birakmaliyiz. Bu essiz

sergiyi kagirmayin. Southern Cross Istasyonu. 3-12 Temmuz” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 3. Ugiincii Reklam Kampanyasi

-

WE MUST MAKE THIS A THING OF THE PAST.

! [ 38
;
‘ : -

iy i W s ot
Kaynak: (Ads World, 2009)

Ifade eyleminde kamu spotunda bir cam vitrinin igerisinde belinde silah

tagiyan siyahi bir erkek cocuga yer verilmektedir. Kamu spotunda yer alan cam

vitrinin kenarinda ise “Cocuk asker Demokratik Kongo Cumbhuriyeti” yazisi
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bulunmaktadir. Onerme eyleminde kamu spotunda yer alan erkek ¢ocugun tasidig
silah, cocugun savasta cocuk asker olarak yer aldigini anlatan sinekdos olarak
kullanilmakta ve erkek ¢ocuk savastaki ¢cocuk askerleri temsil etmektedir. Kamu
spotunda metalepsis bir anlatimdan yararlanilarak, cam vitrin {izerinden silah tasiyan
cocuk gecmiste kalan yasanmisliklar1 anlatan bir temsil gibi sunulmaktadir. Edimsoz
eylemde kamu spotunda tarihte var olan ve gilinlimiizde varligini siirdiirmeyen kimi
yasanmigliklart temsil etmek amaciyla kullanilan cam vitrinler iizerinden savasta
cocuklarin asker olarak yer almalarinin gegmiste kalmasi gereken bir durum oldugu
mesaji verilmektedir. Kamu spotunda savastaki ¢ocuk askerlerin siddet igerisinde
oldugu tizerinde durularak, hiiziin ¢ekiciligi tekniginden yararlanilmaktadir. Etkisoz
eylemde kamu spotu, bilgilendirme boyutunda kullanilarak savastaki cocuk askerlere

yonelik farkindalik olusturulmaya c¢alisiimaktadir.
5.4. Dordiincii Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen dérdiincii reklam kampanyasi, Uluslararast Af Orgiitii
(Amnesty International, AI) adina Belgika’da Air reklam ajansi tarafindan
hazirlanmis ve 2010 yilinda yaymlanmistir. Reklam kampanyasinda farkli igerikte
dort kamu spotu yer almaktadir. Analiz edilen kamu spotunda “Insan haklarmin

alevinize ihtiyaci var. Bir mum satin alin” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 4. Dordiincii Reklam Kampanyasi

AMNESTY | it £

INTERNATIONAL

Kaynak: (Ads World, 2010)

[fade eyleminde kamu spotunda bir mum ve mermiler, tiifek ve savas migferi
tastyan bir ¢ocuk seklinde olan mum ipi yer almaktadir. Kamu spotunda yer alan

mumun ipi, tiifek seklinin {izerinden yanmaktadir. Onerme eyleminde kamu
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spotundaki mum ipi seklindeki ¢ocugun tasidigr mermiler, tiifek ve savas migferi
cocugun, cocuk asker oldugunu anlatan sinekdoslar olarak kullanilmaktadir. Kamu
spotunda mum ipi seklindeki ¢ocuk asker, savasta yer alan cocuk askerleri temsil
etmektedir. Edims6z eyleminde kamu spotunda ¢ocuk askerin mum ipi seklinde
sunulmasi ve ipin ucunun yanmasi iizerinden ¢ocuk askerligin dnlenebilir olduguna
yonelik mesaj verilmektedir. Kamu spotunda cocuk askerler iizerinden savasta
cocuklarin siddet igerisinde oldugu on plana cikarilarak hiiziin ¢ekiciliginden
yararlanilmaktadir. Etkisoz eyleminde kamu spotu eylem boyutunda kullanilmakta
ve insanlar, Al’ye destek olarak c¢ocuk askerligin Onlenmesine katki saglamaya

cagrilmaktadir.
5.5. Besinci Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen besinci reklam kampanyasi, Gelisme Ozgiirliigii Vakfi
(Freedom to Thrive Foundation) adina Kanada’da McCann reklam ajansi tarafindan
hazirlanmis ve 2012 yilinda yaymlanmistir. Reklam kampanyasinda tek kamu spotu
yer almaktadir. Analiz edilen kamu spotunda “Savastan etkilenen cocuklar i¢in

psikolojik rehabilitasyon” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 5. Besinci Reklam Kampanyasi

Kaynak: (Ads World, 2012)
Ifade eyleminde kamu spotunda iistiinde kirmiz renkte bir Rorschach
Testi'"ne ait gorsel olan bir pansuman badina yer verilmektedir. Onerme eyleminde

kamu spotunda yer alan yazili gostergelerden pansuman bandinin ¢ocuklarin savasta

' Rorschach Testi, miirekkep lekeleri kullamilarak insanlarin algilarini analiz eden psikolojik bir testtir.
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yaralandigini anlatan sinekdos olarak kullanildig1 anlagilmaktadir. Edims6z eylemde
kamu spotunda pansuman bandinin istiindeki Rorschach Testi’ne ait gorselin kan
seklinde kirmizi renkte sunulmasiyla savasa maruz kalan ¢ocuklarin savastan
yalnizca fiziksel olarak degil, psikolojik olarak da olumsuz etkilenebilecegi mesaji
verilmektedir. Kamu spotunda savastaki ¢ocuklarin psikolojik magduriyeti tizerinde
durularak hiiziin ¢ekiciligi tekniginden yararlanilmaktadir. Etkis6z eylemde kamu
spotunda savastan etkilenen g¢ocuklara yonelik rehabilitasyon verilmesi {izerine

bilgilendirmede bulunulmaktadir.
5.6. Altinci Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen altinci reklam kampanyasi, War Child adina Kanada’da
John St reklam ajansi tarafindan hazirlanmig ve 2013 yilinda yayinlanmistir. Reklam
kampanyasinda benzer icerikte iic kamu spotu yer almaktadir. Analiz edilen kamu
spotunda “Cocuklugun biiylidiiglii yerde savas olmaz. War Child Egitim, Firsat,

Adalet” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 6. Altinci Reklam Kampanyasi

WHERE
R TY
THRIVES,

WAR DGES NOT.

WAR | EoucaTion

OPRORTUNITY

ghild " jieyic

Kaynak: (Ads World, 2013a)

[fade eyleminde kamu spotunda bir ¢ocuk oyun ipine sarili bir el bombasina
yer verilmektedir. Onerme eyleminde kamu spotunda yer alan el bombasi, savas,
cocuk oyun ipi ise cocuk oyununu yansitan sinekdos olarak kullanilmaktadir. Kamu
spotunda el bombasinin bir ¢gocuk oyun ipiyle sarilmasiyla savas engellenmektedir.

Edims6z eylemde kamu spotunda ¢ocuklarin savas yerine oyunun igerisinde yer
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almas1 gerektigi mesaji verilmektedir. Etkis6z eylemde kamu spotunda savas ve

cocuklar tlizerine farkindalik olusturulmaya c¢alisilmaktadir.
5.7. Yedinci Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen yedinci reklam kampanyasi, Crisis Relief adina
Singapur’da Publicis reklam ajansi tarafindan hazirlanmis ve 2013 yilinda
yayilanmistir. Reklam kampanyasinda farkli igerikte {ic kamu spotu yer almaktadir.
Analiz edilen kamu spotunda “Begenmek yardimci olmuyor. Goniilli olun. Bir

hayat1 degistirin” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 7. Yedinci Reklam Kampanyasi

Kaynak: (Ads World, 2013b)

Ifade eyleminde kamu spotunda begeni isareti yapan ellerin arasinda
kucaginda yarali (ya da hayatin1 kaybetmis) bir erkek ¢cocugu tutan bir kadina yer
verilmektedir. Onerme eyleminde kamu spotunda yer alan erkek cocuk, savasta
yaralanan (ya da hayatim1 kaybeden) g¢ocuklari, erkek ¢ocugunu kucaginda tutan
kadin ise savasta cocuklarmi kaybeden ebeveynleri temsil etmektedir. Kamu
spotunda begeni isareti yapan eller ise sosyal medya platformlarinda savas
gorsellerine yonelik insanlarin “begen” yaparak gosterdikleri tepkiyi yansitmaktadir.
Edims6z eylemde kamu spotunda insanlarin sosyal medya platformlarinda
karsilastiklar1 savas magdurlarina iliskin gorsellere yonelik verdikleri “begen”
seklindeki tepkilerinin savag magdurlarinin yasamlarinin degismesi i¢in yeterli
olmadigi mesaji verilmektedir. Kamu spotunda savas magduru bir kadin ve bir
cocugun yansitilmasiyla kamu spotunda hiiziin  c¢ekiciligi  tekniginden

yararlanilmaktadir. Etkis6z eylemde kamu spotu eylem boyutunda kullanilarak
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insanlarin sosyal medya platformlarinda “begeni” yapmasinin disinda dogrudan

savas magduru cocuklara yardim etmeleri tesvik edilmektedir.
5.8. Sekizinci Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen sekizinci reklam kampanyasi, Al adina Sili’de Y&R
reklam ajansi1 tarafindan hazirlanmis ve 2016 yilinda yaymlanmistir. Reklam
kampanyasinda benzer igerikte iic kamu spotu yer almaktadir. Analiz edilen kamu
spotunda “En genc¢ savas gazileri Suriye'de. Onlara yardim etmemize yardim edin”

yazisi bulunmaktadir.

Gorsel 8. Sekizinci Reklam Kampanyasi

Kaynak: (Ads World, 2016)

Ifade eyleminde kamu spotunda iistiinde madalyalar bulunan bir asker
tiniformas1 igerisinde basi ve sag go6zii pansuman beziyle saril1 bir erkek cocuk yer
almaktadir. Kamu spotunun arka planinda ise kursun izleri olan bir duvar
bulunmaktadir. Onerme eyleminde kamu spotundaki kursun izi savasi yansitan,
cocugun basindaki ve sag goziindeki pansuman beziyse c¢ocugun savasta
yaralandigin1 anlatan sinekdos olarak kullanilmaktadir. Kamu spotunda yer alan
cocuk savastan etkilenen c¢ocuklar1 temsil etmektedir. Kamu spotundaki ¢ocugun,
iistiinde madalyalar olan bir asker {iniformas1 giymesi iizerinden ¢cocugun savastan
dogrudan etkilendigi mesaj1 verilmektedir. Edimséz eylemde kamu spotunda
cocuklarin da yetigkinler gibi dogrudan savastan etkilenebildikleri aktarilmaktadir.
Kamu spotunda Suriye 6zelinde savastan magdur olan ¢ocuklar, savastan gazi olarak
ayrilan bir askere benzetilerek savasin c¢ocuklara yonelik olumsuz etkisinin bir

askerin maruz kaldigi olumsuz etki kadar olabilecegi yansitilmaktadir. Kamu



762
CAKI, Caner (2022). John Searle’nin S6z Eylem Kurami Baglaminda Savasa Maruz Kalan Cocuklari Konu Alan
Reklam Kampanyalari. Giimiishane Universitesi [letisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 10 (2), 746-7609.

spotunda dogrudan savastan etkilenen bir ¢ocugun 6n plana ¢ikarilmasiyla hiiziin
cekiciligi tekniginden yararlanilmaktadir. Etkis6z eylemde kamu spotu eylem
boyutunda insanlari dogrudan savasa maruz kalan ¢ocuklara yardim etmeye

cagirmaktadir.
5.9. Dokuzuncu Reklam Kampanyasi

Calismada incelenen dokuzuncu reklam kampanyasi, Caritas International
adina Almanya’da Havas reklam ajansi tarafindan hazirlanmis ve 2018 yilinda
yayinlanmistir. Reklam kampanyasinda benzer igerikte {ic kamu spotu yer
almaktadir. Analiz edilen kamu spotunda “Bu resimdeki absiirt olan palyaco degil.

Higbir ¢ocuk savas bolgesinde biiylimemeli” yazist bulunmaktadir.

Gorsel 9. Dokuzuncu Reklam Kampanyasi

RITTE HELFEN SIEADF ’
CAR(TAS- INTERNATIONALDE |25 O

Kaynak: (Ads World, 2018) |

Ifade eyleminde kamu spotunda ev enkazlari icerisinde iki cocuga ve
ellerindeki toplarla oynayan bir palyagoya yer verilmektedir. Onerme eyleminde
kamu spotunda yer alan ev yikintilar1 savasin evleri tahrip ettigini anlatan sinekdos
olarak kullanilmaktadir. Kamu spotundaki ¢ocuklar ise savasa maruz kalan ¢ocuklari
temsil etmektedir. Kamu spotunda yer alan toplarla oynayan palyago iizerinden de
gorsel odakli kontrast olusturulmaktadir. Edims6z eylemde kamu spotunda yer alan
palyago gorseli lizerinden meydana getirilen kontrastla savasin icerisinde ¢ocuklarin
olmamas1 gerektigine yonelik mesaj verilmektedir. Kamu spotunda c¢ocuklarin
savasin igerisinde yansitilmasiyla da hiiziin c¢ekiciliginden yararlanilmaktadir.
Etkis6z eylemde kamu spotunda c¢ocuklarin savasin igerisinde yer almamasina

yonelik farkindalik olusturulmaya c¢aligilmaktadir.
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SONUC

Giliniimlizde meydana gelen savaglar, pek ¢ok cocugun hayatinin olumsuz
yonde etkilenmesine yol agmaktadir. Bu asamada kitlelerin savasa maruz kalan
cocuklara yonelik harekete gegmesinin saglanmasi i¢in savasa maruz kalan
cocuklarin yasadig1 olumsuzluklarin kamuoyuna yansitilmasi énem tasimaktadir. Bu
stirecte savasa maruz kalan ¢ocuklar1 konu alan reklam kampanyalari, kamuoyunda
savasa maruz kalan c¢ocuklara yonelik farkindaligin meydana getirilmesinde etkili
oldugu belirtilebilmektedir. Bu reklam kampanyalarinda verilen mesajlarin analiz
edilmesi, hangi gostergeler kullanilarak insanlarin harekete gegirilmesinin tesvik
edildiginin tespit edilmesi ve elde edilen bulgular 1s18inda da reklam
kampanyalarinda savasa maruz kalan c¢ocuklara yonelik farkli mesaj stratejisi ve
gosterge kullanimina yoOnelik Onerilerin  sunulmasi, reklam kampanyalariin
kamuoyunu farkli agilardan savasa maruz kalan ¢ocuklara yonelik harekete
gecirmesini saglayabilecegi ileri siiriilebilmektedir. Bu amagla ¢alisma kapsaminda
incelenen reklam kampanyalarinin énemli bir bdliimiinlin insanlarin savasa maruz
kalan cocuklara yardim etmesini tesvik eden eylem boyutunda mesajlar verdigi
ortaya ¢ikarilmistir. Diger reklam kampanyalarinda da savasa maruz kalan

cocuklarin yasadigi olumsuzluklara yonelik farkindalik olusturulmasi amaglanmustir.

Reklam kampanyalarinda eylem boyutunda savasa maruz kalan cocuklarla
ilgili akranlari oyunlar oynarken onlarin ise erken yaslarda askerlik yapmalarinin
onlenmesi ve psikolojik yonden magdur olan ¢ocuklarin tedavi edilmesi i¢in insanlar
harekete gecirilmeye calisilmistir. Diger yandan insanlarin yalnizca sosyal medya
platformlarinda etkilesimde bulunmasinin yetersiz oldugu lizerinde durularak, savasa
maruza kalan ¢ocuklara yonelik insanlarin dogrudan goniillii olarak katki saglamasi

istenmistir.

Calismadaki reklam kampanyalar1 genel olarak degerlendirildiginde savasa
maruz kalan ¢ocuklara yardim konusunda insanlarin dogrudan yo6nlendirilmesinin,
savasa maruz kalan ¢ocuklara yonelik ¢alismalar lizerinde olumlu bir roliiniin olacagi
sOylenebilmektedir. Ayrica reklam kampanyalarinda insanlarin  harekete
gecirilmesinde hiiziin ¢ekiciligi tekniginden yararlanilmasiyla da insanlarin savasa

maruz kalan c¢ocuklara yardim konusunda daha duyarli davranmalarinin
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saglanabilecegi belirtilebilmektedir. Diger yandan reklam kampanyalarinda
cocuklarin, savaglarin icerisinde yer almamasina yonelik gorseller gostergeler
tizerinden kontrast meydana getirilmesinin  konuya iliskin  farkindalilik
olusturulmasina etkili olabilecegi ilerisi stiriilebilmektedir. Buna karsilik konuya
iliskin reklam kampanyalarinda farkli mesaj stratejilerinin uygulanmasina ydnelik
birtakim 6neriler sunulabilmektedir. Ornegin konuya iliskin reklam kampanyalarinda
istatistiki bilgilere daha sik yer verilmesi, insanlarin zihinlerinde savasa maruz kalan
cocuklara iligkin net ¢ikarimlarin olugsmasini miimkiin kilabilmektedir. Ayrica reklam
kampanyalarinda dogrudan savasa maruz kalan c¢ocuklarin agiklamalarina yer
verilmesiyle reklam kampanyalarinda verilmek istenen mesajin daha etkili bir sekilde
ortaya konulmasi saglanabilmektedir. Son olarak hiiziin ¢ekiciliginin disinda korku
cekiciligi tekniginden yararlanilarak cocuklarin savasa maruz kalmasi durumunda
gelecek siirecte olusmasit muhtemel olumsuz durumlarin reklam kampanyalarinda
sunulmasiyla da insanlarin yardim konusunda harekete gecirilmesine caligilabilecegi

sOylenebilmektedir.

Gelecek caligmalarin gliniimiizde savasin ya da i¢ savasin siirdiigli iilkeler
Ozelinde savasa maruz kalan cocuklara iliskin hazirlanan reklam kampanyalarina
yonelik inceleme yapmasi Onerilmektedir. Boylece dogrudan gilinlimiizde savasin ya
da i¢ savasin meydana geldigi iilkerde savasa maruz kalan cocuklarin yasadig
sorunlarin  yansitilabilecegi belirtilebilmektedir. Bir diger oneri de gelecek
caligmalarin savasa maruz kalan ¢ocuklarin yasadigi sorunlarin degil, savasa maruz
kalan c¢ocuklarin rehabilite edilmesi siirecinin  yansitildigi  kampanyalara
odaklanmasidir. Bu sekilde savasa maruz kalan ¢ocuklara yonelik rehabilitasyonun

ne gibi olumlu sonuglarinin oldugunun yansitilabilecegi ileri siiriilebilmektedir.

Calisma reklam kampanyalarinda savasa maruz kalan g¢ocuklara yonelik
verilen mesajlarin agiklanmast bakimindan Onem tasimaktadir. Buna karsilik
calismada elde edilen bulgular, savasa maruz kalan ¢ocuklari konu alan reklam
kampanyalarinin insanlarin davraniglar1 {lizerindeki etkisini yansitmamaktadir. Bu
acidan gelecek c¢alismalarin savasa maruz kalan c¢ocuklara yonelik reklam

kampanyalarinin  insanlar iizerindeki etkisini inceleyen saha ¢alismalarina
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yonelmesinin konunun daha kapsamli olarak ortaya konulmasin1 saglayacagi

diistiniilmektedir.
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Calisma tek bir yazar tarafindan ylrtttlmastir.

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢cikar catismasi
bulunmamaktadir.



