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POLITiK GUNDEMI TAKiP ARACI OLARAK YOUTUBE: BABALA TV ORNEGiI
Youtube as a Political Agenda Monitoring Tool: Babala TV Example
Engin CAGLAK"
Giilay Elbi PEKCAN®
0z
Cagimiz “iletisim ¢ag1” olarak adlandinlmakta ve iletisim teknolojileri her gegen giin
hayatimiza yenilikler katmaktadir. Sosyal medya kullanim oranlarn da buna bagli
olarak hizla artmaktadir. Sosyal medya platformlarindan olan Youtube, kullanicila-
rina guncel olaylari ve nemli haberleri aninda iletebilmektedir. Ayni sekilde politik
guindem takibi Youtube lzerinden yapilabilmektedir. Youtube kanali olan Babala TV
bunlardan biridir. 2018 segim slrecinde de siyasi 6nderler, Babala TV programinda
Youtube Uzerinden segim propagandalarini yapabilmislerdir. Bu ¢alismada gengle-
rin politik glindemi takibinde sosyal medyanin ne kadar etkili oldugu arastirilmistir.
Ayni zamanda Babala TV kanalinda yayinlanan siyasilerin konugmalarinin oy verme
sUrecinde bir faktor olup olmadigi sorgulanmistir. Calismanin amaci sosyal medya-
nin genglere politik gindem takibi igin arag olup olmadigini ortaya koymaktir. Ca-
lsma, hedeflenen yas araligindaki kusagin gelecek dénemlerde de siyasal tutumla-
rina etki edecek medya mecralarinin belirlenmesi agisindan énemlidir. Calismanin
evreni Universite 6grencisi olan 18-25 yas araliginda gengler olarak belirlenmistir.
Anket 6rneklemi ise basit tesadufi 6rneklem grubu olarak Canakkale Onsekiz Mart
Universitesi 6grencileri arasindan secilmistir. Literatir taramasinin yani sira igerik
analizi ve anket galismasi yUrttalmastar.

Anahtar Sozciikler: gazetecilik, sosyal medya, politik glindem, Youtube, Babala TV.
ABSTRACT

Our age is called “communication age” and communication technologies add inno-
vations to our lives day by day. Social media usage rates are increasing rapidly ac-
cordingly. Youtube, one of the social media platforms, can instantly transmit cur-

rent events and important news to its users. Likewise, following the political agenda
can be done on Youtube. Babala TV, a Youtube channel, is one of them. During the
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2018 election process, political leaders were able to make election propaganda on
Youtube in the Babala TV program. In this study, it was analyzed how effective so-
cial media is in following the political agenda of young people. At the same time, it
was questioned whether the speeches of politicians broadcast on Babala TV chan-
nel were a factor in the voting process. The aim of the study is to reveal whether
social media is a tool for young people to follow the political agenda. The study is
important in terms of determining the media channels that will affect the political
attitudes of the targeted age group in the future. The universe of the study was de-
termined as young people between the ages of 18-25 who are university students.
The sample of the survey was chosen among the students of Canakkale Onsekiz
Mart University as a simple random sample group. In addition to the literature re-
view, content analysis and survey work were carried out.

Keywords: journalism, social media, political agenda, Youtube, Babala TV.

Girig

iletisim, dinyamizi ve hayatimizi anlamlandiran unsurlarin tamamini
icermektedir. (Kolgelier, 2016: 15) Arastirmacilar iletisimin tarihsel slregle-
rini yzyillardir aktarmaktadir. Bu arastirmalar iletisimin araglar vasitasiyla
insanlara ulastigini ve kitlelere seslenmenin yolunu agtigini ortaya koymus-
tur. Erol Mutlu olguyu, “Bir kitlesel aragla, s6zgelisi televizyon, gazeteler,
duvar panolari veya sinemalarla dolayimlanan iletisim” seklinde tanimla-
mistir (2012: 88). Judiht Lazar ise, kitle iletisim olgusunu “izler kitle, iletigim-
ciler ve iletisimsel pratik gibi i¢ temel bileseni bir araya getirerek gergekle-
sen Ozel bir toplumsal sirectir” seklinde tanimlamistir (1999: 283). Kitle
iletisim araglarinin insan hayatina her girisinde uyum sitireci yagsanmaktadir.
Arastirmacilar bu kitle iletisim araglarinin kullanim alanlarina ait arastirma-
lardan kullanildigr alanlara, sosyo-kulturel yapiyla uyumuna kadar arasgtir-
malar yapmaktadirlar. Bu arastirmalar arasinda kitle iletisim araglarinin
insan davranigl tzerine etkisi de arastirilan ve tGzerinde ¢alisilan konulardan
biridir. Donemsel farkliliklar olmakla birlikte teknolojik gelismeler kitle ileti-
sim araclarinin degisimine ve déndsimune olanak tanimaktadir. Bazi arag-
tirmalar, yeni gelen teknolojiyle ortaya ¢ikan kitle iletisim aracinin eski kitle
iletisim aracinin kullanimina zarar verdigini ortaya koymaktadir. Hatta eski
kitle iletisim aracinin kullaniminin yok oldugu dnermesini ortaya atan radi-
kal gorisler de mevcuttur. Diger bir gorus ise eski kitle iletisim araci kulla-
niminin azalmasiyla birlikte kullaniminin devam ettigi yonindedir. Bu bag-
lamda eski ve yeni kitle iletisim aracglan birlikte varligini strdarebildigi sdy-
lenebilmekte hatta geleneksel medya dijital medyaya uyum saglamakta ve
donudsum gegirerek varligina devam ettirmektedir.
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Gazete, radyo ve televizyon geleneksel olarak adlandirilan kitle iletisim
araglaridir. Her tGgunitin de hedef kitle tzerindeki etkisi birgok arastirmaya
konu olmustur. Dénemsel olarak farkliliklar ortaya koysalar da politikacilar
geleneksel medyayl 6nemli bir arag olarak gérmuslerdir. Stevenson, Hall’un
kitle iletisim araclari hakkindaki dasgtincesini, “iletisim sistemi igerisinde
egemen oydasma uretiminin sekillendigi temel simgesel alani sundugu”
seklinde aktarmistir (2015: 70). Bu nedenle politik distince, ideoloji, siyasi
parti ve siyasi aktorlerle ilgili tanitma ve ikna etme amaglariyla kitle iletisim
araglari etkin bir bicimde kullanilmistir. Oy verme davranisina katkisi baki-
mindan dnem verilen konulardan biri kitle iletisim araglarinin oy verme dav-
ranigini ne kadar etkiledigi yénundedir. Bagska 6nemli faktér ise kitle iletisim
araglarinin kitlelere kisa surede ulasabilmesidir. Bu baglamda kitle iletisim
araglar gok fazla sayida insana ulasabilmekte ve enformasyon saglaya-
bilmektedir.

internetin insan hayatina girmesiyle zaman ve mekan faktéri ortadan
kalkmistir. Siyasi aktorler ve partiler de teknolojik gelismeyi yakalamig ve bu
alana yénelmiglerdir. internetin olanaklarini kullanan parti ve siyasiler gele-
neksel medya ile birlikte yeni medyada da varliklarini strdirmektedirler.
Buna ek olarak internet sayfalarinin yani sira Web 2.0 teknolojisinin sundugu
sosyal medya mecralarinda sayfalari veya kanallar bulunmaktadir. Sosyal
medya araciligiyla vaatlerini ve icraatlarini kitlelere iletebilmektedirler. Par-
tinin ya da siyasilerin siyasal reklamlari internet agi vasitasiyla segmenlere
ulagsmaktadir. Ozellikle secim dénemlerinde sosyal medya kullanilan arag-
lardan biri haline gelmistir. Diger taraftan Sanayi 4.0 ile birlikte sosyal med-
ya ve iletisim daha ¢ok hayatimizin pargasi olacaktir (Akgul ve Ayer, 2018).
Ozellikle geleneksel ve dijital medya sirketleri arasindaki rekabet internet
tabanli dev sirketlerin lehine bir gelisim gdstermektedir (Kaban Kadioglu,
2019: 225-244). internetin sagladigi baska bir olanak da kitlelerin kendi
varliklarini belli ederek kamusal alanda bireysel olarak varliklarini ortaya
koyabilmeleridir. Sosyal medya hesabina sahip olan segcmenler istekleri
dogrultusunda siyasi parti ve liderlerle iletisime gecgebilmektedir. Kitle ileti-
sim araglarinin oy verme eylemine etkisi Uzerinde yapilan ¢alismalar dog-
rultusunda gliinimiizde geleneksel medyanin yani sira yeni medyanin etkisi
de arastinlmasi gereken konulardan biri haline gelmistir.

Amag ve Yontem

Bu ¢calismada, interneti aktif olarak kullanan genglerin politik gindemi
takip etmede sosyal medyayi kullanmalarinin ne kadar etkili oldugu arasti-
rnlmistir. Ozellikle siyasi isimleri programina konu alan Babala TV kanalinda
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yayinlanan programlarin oy verme surecinde bir faktér olup olmadigi sorgu-
lanmistir. Calismanin amaci sosyal medyanin genglere politik glindem taki-
bi yapmak igin bir arag olup olmadigini ortaya koymaktir. Elde edilen sonug-
lar, secgim sureglerinde sosyal medyay! daha aktif kullanabilmek agisindan
ve sosyal medyanin oy verme davranisi igin bir faktér oldugunu anlayabil -
mek nedeniyle dnemlidir. Calismanin evreni Universite 6grencisi olan ve oy
verebilen 18-25 yas araliginda gengler olarak belirlenmistir. Anket 6rnekle-
mi ise basit tesadiifi 6rneklem grubu olarak Canakkale Onsekiz Mart Univer-
sitesi 6grencileri arasindan secilmistir. Literattr arastirmasi yapilmig, benzer
calismalar ve paneller g6z éntinde bulundurulup uygun olanlar érnek olarak
calismaya eklenmistir. Programin igerik analizi yapilmis ve sorular buradan
yola gikarak anket sorulari hazirlanmistir. Anket 2019 yilinda uygulanmustir.

Kitle iletisim Araclari ve Oy Verme Kanaati

Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet’in 1940 ABD Baskanlik segimlerinde
gergeklestirmis olduklari “The People’s Choice” [Halkin Tercihi] adli aras-
tirma iletisim bilimlerinde degisiklige yol acan calismalardan biridir (Gln-
gor, 2018: 107). Bahsi gegen arastirma Ohio’nin Erie bélgesinde, belli aralik-
larla 600 kisiyle yapilmistir. Bu galisma yaygin olan kitle iletisim araglarinin
oy verme davranisini etkileme bigimini ortaya koymak amaciyla yapilmistir.
O dénemde yaygin olarak kullanilan kitle iletisim araglari ise gazete, dergi
ve radyo olarak belirlenmistir. Lazarsfeld ve arkadaslar sosyolojik dinamik -
lerin ve demografik kriterlerin oy verme kararinda etkili oldugunu ortaya
koymuslardir. Bunun yani sira kanaat énderlerinin varligini 6n plana gikart-
malari calismanin gidisati bakimindan énemli bir etken olmustur. Yapilan
calismalar sonucunda kitle iletisim araclarinin etkisinin sinirli oldugu sonu-
cuna varilmigtir. Se¢gmenlerin kitle iletisim araglarina maruz kalmasi ve ka-
naat énderinin kitle iletisim araglarini dikkate almasi gerekliligi vurgulan-
mistir. Sonucunda ise kitle iletisim araglarinin etken olmasi “segmeli agik
kalmalan” kavramiyla yakindan iliskilidir (GUngér, 2018: 107-108). Gungoér,
“se¢meli agik kalma” kavraminin oy verme kanaati igin énemli bir nokta
oldugunu ifade eder ve su agiklamayi yapar: “Bir gazetede yayinlanan ha-
berin insanlar Uzerinde etkili olabilmesi igin dncellikle insanlarin o gazeteyi
ve o haberi okumalari gerekir. Ayni sekilde radyodan yayinlanan bir haberin,
verilen bilginin insanlar etkilemesi igin insanlarin radyolarinin digmesini
agmalari ve dinleme edimi gergeklestirmeleri gerekir” (GUngoér, 2018: 112).
Aciklamadan yola ¢ikarak kitle iletisim araglarindan bilgi edinmesinin hedef
kitle tarafindan istenmesi gerektigi ifade edilebilir. Bu baglamda hedef kit-
lenin begenisine hitap edilmeli ve giveni kazanilmalidir. Kanaat dnderlerini
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etkilemek bakimindan bu, g6z ardi edilmemesi gereken bir konudur. Secmen
ya da kanaat dnderini etkilemek bakiminda yapilacak ikna stratejisinin uy-
gulayicilarinin kitle iletisim araci kullanimini dikkate almasi gerekir. Kitlelere
ulasmasi i¢in tercih edilme oranlari dnem tagimaktadir. Farkli segimlerde ve
zamanlarda farkli kitle iletisim araglar 6ne ¢ikabilmektedir.

Lazarsfeld ve arkadaslarinin galismasindan sonra Ulkemizde de Oya
Tokg6z, Ankara’nin Cankaya ilgesinde 500 kisilik bir panel ¢calismasi yurat-
mustur. Tokgdz’dn amaci 1973 genel segim kampanyasi sirasinda televizyo-
nun rolt olup olmadigini tespit etmektir. Tokgdz, Turkiye’de ampirik arastir-
malarin az olmasindan bahsetmis, bu sebeple televizyon haberlerini ilk kez
verilmesinin 6nemine deginmistir. Tokgdz, ayni zamanda kadinlarin siyasal
katilim kosullarini da arastirmasinda gézetmistir. Cogunlugu kadin seg-
menlerden olan bir arastirma ytrGtmustir. Bunun sebepleri arasinda tele-
vizyona kadinlarin daha ¢ok maruz kalmasi dnemli bir faktér olarak deger-
lendirilmesinden kaynaklanmaktadir (Tokg6z, 1976). Bu baglamda partile-
rin ve siyasilerin haberi propaganda araci olarak kullandigr ifade edilebilir.
Yapilan arastirma gergevesinde radyonun agik kalmasina oranla propagan-
dayi dikkate alma benzerlik tagimamistir. Tokgéz, propaganda konusmala-
rini dinleyenlerin orta yasli, ylksek gelirli, egitimli erkekler oldugunu dile
getirmistir (Tokg6z, 2019: 61). Ortaya konan baska bir bulgu ise kitle iletisim
araglarina daha fazla maruz kalan hedef kitlenin siyasal ilgi bakimindan
daha yiksek oldugu yéniindedir (Tokgdz, 2019: 62).Lazarsfeld ve arkadas-
larinin ortaya koymus oldugu 6lgekler Tokgdz’in iki bulgusu gergevesinde
Ulkemiz bakimindan dogrulanmistir. Siyasal ilgi ve kitle iletisim aracina ula-
silabilirlik siyasal katilim agisindan etken faktérlerdir. Ek olarak kitle iletisim
aracina ulasim kadar siyasal habere maruz kalmak kiginin yénelimiyle ilgili-
dir. Her iki calismada elde edilen bulgular bu yéndedir. “Halkin tercihi” pa-
neliyle “Cankaya” paneli benzer sekilde kanaat énderlerinin hedef kitleye
olan etkisini vurgulamiglardir. Kitle iletisim araclarinin degismesiyle birlikte
siyasal stratejiler de degisim gdstermistir. Haber veya siyasal tartisma
programlariyla radyo ve televizyon farkli tirlerden yararlanarak hedef kitle-
yi ikna etme yoluna gitmektedir. Gazeteler ise kdse yazilar ve haberleriyle
ayni islevi yerine getirmektedir. GUnimuzde ise dijital medya mecralar
secmenlere ulasabilmek igin kullanilan kitle iletigim aracglar olarak adlan-
dirlmaktadir.

Yeni Kitle iletigsim Araci ve Oy Verme Kanaati

internet teknolojisinin hizla gelisimi yeni medyaya etki etmistir. Web 2.0
teknolojisinin olanaklarindan olan sosyal medya, kitle iletisim araglarina
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farkli bir islev kazandirmistir. iletisim modellerinde bahsi gecen lic temel
6ge vardir. Oskay, bu U¢ 6geyi “iletiyi gdénderen, iletiyi alip agimlayan ve bu
ikisi arasinda iletinin gonderilmesinde kullanilacak bir iletisim kodlanmasi,
bir ileti” seklinde agiklamistir (2018: 23). Kitle iletisim araglaryla bu 6gelere
biri daha eklenmistir. iletisim modellerinde bdylece arac 6gesinden bahse-
dilmeye baslanmistir. Modellerin olusturulmasinin ardindan kuramcilar ve
arastirmacilar kitle iletisim araglarinin génderici ve alici arasindaki bagina
ve tepkisel yaklasimina odaklanmistir. Yapilan arastirmalar kitle iletisim
araglarinin tek yonla bir iletisim araci oldugunu géstermektedir. Ginimuzde
ise yeni medya Web 2.0 ve Web 3.0 ile kitle iletisim aracinin bu bulgularin
tersi ydnunde sonuglar vermeye baslamistir. Tokgdz, bu durumu “Yeni med-
ya ortamiyla birlikte iletisimin isleyisindeki temel olusturucu 6geler olarak
bilinen kaynak, génderici, ileti, arag, kanal, kodlama, kodagimlama, alici,
geri besleme gibi kavramlarin yeni bastan tanimlanmasi geregi dogdu.”
seklinde ifade etmistir (GUngdr, 2018: 398).

Geleneksel kitle iletisim aracglarinin tek yonlulugd, segmeni ikna etme
stratejileri bakimindan bazi kusurlari iginde barindirmaktadir. Yapilan anket
ve panel ¢alismalariyla birlikte diger arastirma ydntemleri kitle iletisim
araglarinin tepkisini 6lgmek agisindan bazi olumsuzluklara sahiptir. Fakat
yeni medyada yonelimler bireysel olarak aninda ve dogrudan gézlemlene-
bilmesi se¢gmen kitleye ait distince, egilim ve degisimleri daha hizli sekilde
analiz etme imké&ni saglamaktadir. Devran, internetin zaman veya mekan
fark etmeksizin arastirma olanagi sundugunu ifade etmistir. Devaminda ise
siyasetgilerin geri bildirim alabildigi ve etkilesim kurabildigi bir ortam olus-
turdugunu vurgulamistir (Devran, 2004: 227-228). Baloglu da, “Web 2.0’In
kullanici hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek yonli bilgi paylasimindan, ¢ift
tarafli ve es zamanli bilgi paylagimina ulasmasini saglayan medya sistemi
olarak tanimlanmistir” (Baloglu,2015: 1) ifadesiyle Devran’in internet icin
sOyledigi 6zelliklerin sosyal medya icin de gegerli oldugunu ortaya koymus-
tur. Sosyal medyanin etkilesim kurma 6zelliginin yaninda tartisma konusu
olan diger bir 6zelligi ise kamusal alan olusturmadir. Bahsi gegen kamusal
alan demokrasiyle 6zdeslestirilmektedir. Bezci, “Sosyal medya olgusu, bi-
zim sorunlarimizi kamusallastirip biraz daha akicr kildigi igin daha demokra-
tik, daha esitlikgidir.” (2015: 30) demistir. Buna ek olarak yakin tarihte ger-
ceklesen toplumsal hareketlerde sosyal medyanin énemli bir arag¢ oldugu
kanisina varilmistir. Bu sebeple siyasi partiler ve siyasiler igin de politik du-
slince, ideoloji ve eylem hakkinda enformasyon saglamak bakimindan sos-
yal medya 6nem tasimaktadir.
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Sosyal Medyada Politik Glindem Belirleme

Toplumsal paylasim aglar olarak da isimlendirilen dijital ortam med-
yasi, kUresel boyuttaki kablo aglari ile kisileri ve toplumlar birbiriyle iletisi-
me olanak saglamistir. Web 2.0°’dan sonra ise iletisim yeni bir boyut kazan-
mistir (Caglak, 2016: 329). Sosyal medyada giindem belirleme geleneksel
kitle iletisim araglarina benzer bir sekilde gergeklesmekle birlikte farklilik da
yaratmaktadir. Oncesinde yeni medyanin, geleneksel medya ile iligkisine
deginmek gerekir. GUngor, “Geleneksel iletisim araglarinin yok olmasi s6z
konusu olmadigi gibi Usttine Gstluk bir de yeni teknolojik formatla daha ¢ok
varliklarini stirdirmektedirler.” (2018: 397) ifadesiyle aradaki bagr acikla-
mistir.

Once internet haberleri insanlarin dikkatini gekmeye baglamigtir. Daha
sonra yurttas haberciliginden bahsedilmistir. Bunlarla birlikte glinimuzde
sosyal medya haberciligi de yapilmaktadir. Twitter, 6zellikle haberle 6zdes-
lesen bir sosyal medya platformu haline gelmistir. Spotify ile birlikte eski ve
guncel sarkilar dinlenebilmektedir. Buna ek olarak Spotify gibi birgok inter-
net platformu ile radyo da dinlenebilmektedir. Instagram ile magazin igerik-
leri takip edilebilmektedir. Sosyal medya, geleneksel medya igeriklerini ve
formatlarini kendi binyesinde barindirir. Bu araglardan biride Youtube sos-
yal medya platformudur. 2005 Aralik ayinda Youtube insanlarin hayatina
girmistir (YUksel, 2017: 17-18). Ses, gorintl ve multimedya yayinlama, ice-
rikleri paylagsma ve takip etme olanagi saglayan bu platform kullanicilarina
yayin yapma imkéni da saglamaktadir. Bu yénuyle Youtube televizyona
benzer bir yapiyi iginde bulundurmaktadir. Televizyon kanalina benzer sekil-
de kullanicilar kendi Youtube kanallariyla istedikleri yayin akisini olustura-
bilmektedirler. Ayni zamanda kullanicilar Youtube sayesinde kendi izleme
akisini olusturabilir. Televizyondan farkli olarak Youtube kullanici yorumla-
rina ve begeni butonuyla kullanicilarin geri bildirim yapmalarina olanak
tanimaktadir.

Youtube glincel konularin paylasildigr ve takip edildigi mecralardan biri
haline gelmistir. Youtube kanallari medya sirketleri ve medyatik kisiler tara-
findan kullanilmakla birlikte kullanicilar tarafindan da ilgi gérmektedir. Ka-
nallarin bazilar video gunlik formatinda gekilen gértintilerin yayinlanma-
sindan olugsmaktadir. Bloglara benzer olan bu kanal formati gértintt ve ses
icerigini izleyicilere iletmektedir. Farkli konulardan olusan video bloglar,
guincel sosyoekonomik ve kulturel konulari da isleyebilmektedir. Dikkat ¢e-
kici bir 6zelligi ise video bloglarin bazilarinin tartisma programi ve sohbet
programi gibi televizyon formatlarina olanak vermesidir. Segim slrecinde
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geleneksel medya kuruluslari, siyasi partiler, taninmis kisiler ve kullanicilar
secimle alakali konulara iligkin video bloglarini yayinlayabilmektedir. Siya-
sal reklam, tanitim ve haber verme bakimindan buyUk bir avantaji oldugunu
soylemek muUmkundir. Sosyal medyada gindem belirleme geleneksel
medya ile benzerlik tasimaktadir. Farklarindan birisi, kullanicilarin kendi
gundemini hashtaglar ile belirleyebilmesidir. Diger bir fark ise kullanicilarin
goérintileme ve paylasim sayisini arttirarak kitlelere ulagimini hizlandirma-
sidir. Boylece virallesen géruntuler giindemde yer alabilmektedir.

Babala TV programi bahsedilen 6zelliklere sahip bir Youtube kanalidir.
Oziinde video giinliik olan bu kanal Oguzhan Ugur tarafindan yénetilmekte-
dir. Ekip olarak yUritulen bu kanalin sunuculugunu Oguzhan Ugur yapmak -
tadir. Televizyon tartisma programiyla sohbet programi 6zelliklerini bir ara-
da tasiyan bu kanal, sadece politik gindeme dedgil sosyokulturel ve ekono-
mik konulara da yer vermektedir. Babala TV 2011 yilinda kurulmustur. Abone
sayisi 2.130 milyona ulagsmistir. Toplam izlenme sayisi ise 165.191.154 olarak
hesaplanmistir (URL-1). Sosyal medyanin yarattigi fenomen olgusuna hitap
eden bir sunucu olan Oguzhan Ugur yeni nesil kanaat dnderi olarak adlandi-
rilabilir. Toplumsal konulardan, populer kultirden ve giindemden belli se-
¢imler yaparak bir yayin akisini video kulttriine uygun sekilde dizenlemek-
tedir. Bu sebeple resmi olmayan, alternatif bir séyleme sahiptir. Haber biil-
tenini andiran dekor formatinda ¢ekilen bu videolarda ayni zamanda siyah
dekor tercih edilmektedir. Ozetle televizyon formatlari ile harmanlanmig
alternatif bir format kullanmaktadir. Ote yandan secim disi dénemlerde
sohbet programlari yayinlamaktadir. Segim déneminde ise siyasileri davet
ederek tartisma programi sunmaktadir.

Politik Glindem Takip Araci Olarak Babala TV

Geligen teknoloji ve ulagilan iletigsim becerileri her bireyin kendi rutinle-
rini farklilagtirmakta ve medya bu anlamda herkes i¢in ayr bir bilgi akisi
sansi sunmaktadir. (S6gUt, 2019: 135) Bu baglamda Babala TV, 2018 Tirkiye
genel segimlerinde ve 2019 Turkiye yerel segimlerinde segim hakkinda siya-
silerin konugmalarina, izleyicilerin merak ettigi konulara ve siyasilere gelen
sorularin ele alindigi bir program akigi yayinlamistir. Bu bir yurttas gazeteci-
ligi olarak, kamusal farkindaligi etkileyen bir uygulama olarak karsimiza
cikmaktadir (Arvas, 2014: 81). Oguzhan Ugur, segim 6ncesi Babala TV’ye
Binali Yildinm, Dogu Peringek, Ekrem imamoglu, Mehmet Ozhaseki, Mende-
res Turel, Meral Aksener, Temel Karamollaoglu, Selim Kotil gibi siyasi isim-
leri programina davet etmistir. Babala TV’nin “Mevzular” programi politik
iceriklere yer vermektedir. Oguzhan Ugur, Youtube araciligiyla yayinladigi
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bu programlarda televizyon dilinden daha farkli olarak radikal bir dille poli-
tik konulari islemektedir. Dijital kusagin politik gindemi takip araci olarak
internet kaynakli program tercihini ortaya koymak hedeflenmektedir. Bu
sebeple Binali Yildinm, Dogu Peringek, Meral Aksener ve Temel Karamolla-

oglu isimli siyasilerin katildigi “Mevzular” programi gergevesinde sec¢im ko-
nusmalarinin Babala TV Gzerinden takibi Gzerine bir rnek tercih edilmistir.

Bu galismada bahsi gegen “Halkin Tercihi” ve “Cankaya” paneline uy-
masi bakimindan 2018 Turkiye genel segimleri Uzerinden degerlendirmede
bulunulmustur. Basit tesadifi 6rneklem grubu olusturularak 140 kisiye anket
yapilmistir. Bu ankete katilan deneklerin gogunlugunu kadinlar olusturmak-
tadir. Ankette segim strecindeki politik gindem takibinde geleneksel med-
ya ve yeni medyanin kullanimina iligkin sorulara yer verilmistir. 18-25 yas
grubuna yapilan bu ankete katilan deneklerin tamami Canakkale Onsekiz
Mart Universitesinin farkli béliimlerinde egitim géren 6grenciler arasindan
secilmistir.

2018 Tirkiye Genel Se¢im Mevzular Programi Goriintiilenme Oranlan
Bolim 4
Bolim 3
Balum 2
Balum 1
0 500000 1000.000 1500.000 2000000 2.500.000 3.000.000 3.500.000 4000.000 4500.000
Bdlum 1 Béltim 2 Bolum 3 Bélim 4
B Grlntiilenme 2.645.232 4.252.586 1.194.053 3.598.773

Sekil 1. Babala TV, “Mevzular” Programi Gériintilenme Oranlari, 2018.

Bu verilere bakarak béliumlerin azimsanmayacak oranda gérintilendi-
gi ifade edilebilir. Youtube’da yayinlanan programa olan ilgi konuklarla pa-
ralellik gdstermektedir. Siyasi partiler ve siyasiler siyasal ilginin ne yénde
oldugunu oOnceden kestirebilmesine olanak tanimaktadir. Goérintulenme
orani yuksek olan Binali Yildirrm ve Meral Aksener’in secim basarilar izlen-
meleriyle paralellik gdstermektedir.

Bulgular ve Degerlendirme

insanoglu sosyal bir varliktir ve cevresinde olup biten hakkinda bir me-
rak igindedir. Habere bir bagka deyisle bilgiye ihtiyaci vardir. CunkU birey
yasamsal éneme sahip bilgileri, haberleri 6grenmek zorundadir ki her bir
bilgi, segecedi, izleyecedqi, karar verecegi yolu belirler. Bu anlamda sosyal
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medya Uzerinden yapilan bilgilendirmeler, yayinlar alternatif bir medya
olarak okuyucu/izleyicide yer bulabilmektedir (Caglak, 2019: 75). Canakka-
le Onsekiz Mart Universitesinde yapilan anket calismasinda sosyal medya
platformlari ile genglerin bu platformda politik gindemi ne kadar takip etti-
gini tespit etmek amaglanmistir. Anket farkli bélimlerde okuyan 140 6gren-
ciye yapilmistir. Ankete katilan deneklerin 2/3’Unl kadinlar olusturmaktadir.
Ankete katilan kadinlarin %98’inin internete erisimi vardir. Erkeklerin ise
%99’unun internete erisimi vardir. Buradan yola g¢ikarak her iki cinsiyetten
katilimcinin internete erisimi oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin sadece
%1’i sosyal medya kullanmazken %99°u sosyal medya kullanmaktadir. So-
nuglar dogrultusunda sosyal medya kullaniminin yogun oldugunu ifade
edebiliriz. Gelir durumu her iki cinsiyetin internet ve sosyal medya kullani-
mina etki etmemektedir.

CiNSIYET DAGILIMI

ERKEK
KADIN

o] 20 40 60 80 100

Sekil 2. Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimi

Katilimcilarin tercih ettikleri sosyal medya platformlarinin basinda %35
oranla Instagram yer alirken ikinci sirada %34 ile Youtube gelmektedir. Kul-
lanicilardan %5’i Facebook kullanmayi tercih etmektedir. Bu sebeple hedef
yas araliginda en az kullanilan platformun Facebook oldugu sonucu elde
edilmistir. Ankete gére kadin katilimecilarin %37’si Instagram, %35’i ise You-
tube kullanmaktadir. Her iki sosyal medya platformu ayni anda kullanma
egilimi kadinlarda yuUksek oldugu tespit edilmistir. Kadinlarin sadece %7’si
Twitter kullanmaktadir. Erkeklerde ise Twitter, Instagram ve Youtube ayni
anda kullanma orani ytksektir. Erkek kullanicilar Facebook kullanmayi gok
tercih etmemektedir.

KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ
DAGILIMI

HEPSI ' | | |
YOUTUBE d

FACEBOOK |
INSTAGRAM
TWITTER | - :
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Sekil 3. Kullanilan Sosyal Medya Platformlarinin Dagilimi
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SOSYAL MEDYA KULLANIM SURESI

B 1-45AAT MS5-B5AAT WO-1258AT

25

Sekil 4. Sosyal Medya Kullanim Sireleri

Katilimcilarin %59’u 1 ile 4 saat arasinda sosyal medyayi kullandiklarini
ifade etmiglerdir. 5 ile 8 saat arasi kullanan kullanicilarin orani ise %33’tUr.
En az tercih edilen kullanim siresi ise 9-12 saat arasi kullanimdir. Kadin
katilimcilarin %56’s1 1 ile 4 saat arasinda sosyal medyayi kullanmayi tercih
etmektedir. Erkeklerin ise%65’i 1 ile 4 saat arasinda sosyal medyaya ziyaret
etmektedir. Kadin katilimcilarin %10°u 9 ile 12 saat arasi sosyal medya kul-
lanmaktadir. Bu oran erkek katiimcilarda kadin katilimeilarin yarsina denk
gelmektedir. Buradan yola ¢ikarak kadinlarin erkeklerden daha fazla sure
sosyal medya kullandigi tespit edilmistir. Sosyal medyanin kullanim streleri
g6z 6nunde bulunduruldugunda politik gindeme iliskin paylasimlara denk
gelme olasiliklari da izleme suresiyle artis gdstermektedir. Kullanim siresi 1
ile 4 saat arasinda olan kullanicilarin siyasal ilgileri dogrultusunda politik
gundemi takip ettikleri tespit edilmistir.

Lazarsfeld ve arkadaslarinin ortaya koydugu daha sonra da Tokgdz ta-
rafindan dogrulanan “segmeli acik kalma” faktorl sosyal medya icin de
gegerlidir. Ankete katilan katilimcilarin gogunlugu sosyal medyayi kullana-
rak siyasi paylasimlara ilgi géstermektedir. Katiimcilarin %92’si (131 kisi)
sosyal medya araciligi ile politik glindemi takip etmektedir. Kadin katilimci-
larda bu oran %93’tur. Bu durum, Tokg6z’ln siyasal ilgi bakimindan kadinla-
rn yéneliminin az oldugu sonucundan farklidir ve siyasal ilginin artmasi
bakimindan olumlu bir sonu¢ igermektedir. Caligmada egitim gérmemis
kadinlarda siyasi ilgi farklilik gdsterebilmektedir.

Gundemin sosyal medya tarafindan takibi ise politik igerige oranla da-
ha azdir. Katilimeilarin %78’i gindemi sosyal medya araciligi ile takip et-
mektedir. YUzde %22’si ise gindemi takip etmede sosyal medyay! tercih
etmemektedir. Ankete gore kadinlarin %76’s1 gindemi sosyal medya ile ta-
kip ederken erkeklerin %84’G gindemi sosyal medya ile takip etmektedir.
Verilerden yola ¢ikarak erkeklerin kadinlara oranla giindemi daha fazla sos-
yal medyadan takip ettigi gérulmustir.
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SOSYAL MEDYADA POLITIK ICERIK TAKIP
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Sekil 5. Sosyal Medyada Politik icerik Takip Orani

GUNDEMI SOSYAL MEDYA iLE TAKIP ETME ORANI

150 7 -
wo [~
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EVET HAYIR

Sekil 6. Gundemi Sosyal Medya ile Takip Etme Orani

Geleneksel medyanin kullanimina iliskin olan sorulara verilen cevaplar
su sekildedir: Politik glindemi takip etmede gazetenin kesinlikle etkili oldu-
gunu diglnen katilimeilar btttn katiimcilarin %15’ini olusturmaktadir. Etkili
oldugunu digtnen katilimcilar ise %51’ini tekabul etmektedir. Etkili olmadi-
gini dastinenler ise %5’ini olusturmaktadir. Ankete gére, kadinlarda gazete-
nin politik gindemi takip etmede etkili oldugunu disunenler %52’dir. Erkek
katilimcilarda bu oran %39’dur. Gazetenin politik gindemi takip etmede
hala etkili oldugunu séylemek mimkindur.

GAZETE

5%

B KESINLIKLE KATILIYORUM
u KATILIYORUM
KARARSIZIM

B EATILMYORUM

m KESINLIKLE KATILM IYORUM

Sekil 7. Politik Gindemi Takip Araci Olarak Gazete

ikinci Dinya Savasi’nin bir numarali propaganda araci olan radyo, poli-
tik gindemi takip etme araci olarak énemini yitirmistir. Politik glindemi takip
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etmede etkili oldugunu distinen katilimcilarin orani %28 iken kararsiz olan
katilimcilar da ayni orandadir. %23 ise politik gindem araci olarak radyoyu
kullanmadiklarini ifade etmislerdir. Kadinlarin gogunlugu kararsiz kalmistir.
Tokg6z’ln paneline benzer bir sonu¢ bu anket galismasinda da elde edil-
mistir. Erkeklerin 1/2’si radyonun politik gindem araci olarak kullanmada
etkili oldugunu ifade etmislerdir.

RADYO
m KESINLIKLE KATILIYORUM
W KATILIVORUM
KARARSIZIM
m KATILMIYORUM
m KESINLIKLE KATILM IYORUM

Sekil 8. Politik Gindemi Takip Araci Olarak Radyo

Televizyon, internetin gunlik hayata girisinden 6nce se¢imle ilgili ¢a-
lUsmalarda buylik 6nem atfedilen bir aragtir. Tarihsel slreg igerisinde birgok
Ulkede radyo gibi propaganda araci olarak kullanilmigtir. Ginimuzde de
televizyon, haber, tartisma programlari ve sohbet programlariyla segmen-
leri bilgilendirme ve haber verme gdrevini Ustlenmektedir. Segimin basla-
masindan bitisine kadar siyasetgiler ve partiler televizyonu etkin bir sekilde
kullanmaktadirlar. Bu sebeple televizyona karsi genglerin tepkisi 6nem arz
etmektedir. Ankete katilan katilimcilarin %89°u olumlu yanit vererek politik
gundemi takip etmede televizyonun etkili bir arag¢ oldugunu dogrulamistir.
Bu gorise, katilimceilarin %2’si katilmadigini, %2’ ise kesinlikle katilmadigini
ifade etmistir.

TELEVIiZYON

B KESINLIKLE KATILIYORUM
W EATILIYORUM
KARARSIZIM
m EATILMIYORUM
m KESINLIKLE KATILM IYORUM

Sekil 9. Politik Gundemi Takip Araci Olarak Televizyon

internet de televizyon kadar politik giindemi takip etme konusunda et-
kili araclardan biri olarak gériilmektedir. internetin ve internet sayfalarinin
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politik giindemi takip etmede ne kadar etkili oldugunu élgmek igin hazirla-
nan sorulara ankete katilanlarin %96’si olumlu yanit vermistir. internet ve
internet sayfalarinin politik glindemi takip etmede etkili olduguna %61’i ke-
sinlikle katilmakta, %35’i ise katilmaktadir. %3’0 kararsizken sadece %1’i
katilmamaktadir. Kadinlarin %62’si internetin politik glindemi takip etmede
kesinlikle etkili oldugunu ifade etmigtir. Erkeklerde bu oran %58°dir.

INTERNET

= KESINLIKLE KATILIVORUM

= KATILIYORUM
KARARSIZIM

= KATILMIYORUM

m KESINLIKLE KATILM IYORUM

Sekil 10. Politik Gindemi Takip Araci Olarak internet

Deneklerin %92’si sosyal medyanin politik gindem akigini takip etmede
etkili bulmaktadir. Kesinlikle etkili oldugunu dtstnenler ise %58’dir. Etkili
oldugunu dusuinenler ise %34°tur. Kadin katiimeilarin %44°G sosyal medya-
da politik gindemi takip etmenin kesinlikle mUmkin oldugunu ifade etmek-
tedir. Sosyal medya kullaniminin farkli amacglar dogrultusunda kullanilabil -
digi dusiincesini de dogrulayan sonuglar elde edilmistir. Televizyon kadar
etkili olarak gdérilmesinin nedeni sosyal medyanin demokratik ve esitlikgi
yapisindan kaynakli oldugu varsayilmaktadir.

SOSYAL MEDYA

M KESINLIKLE KATILIYORUM
B KATILIYORUM
KARARSZIM

m KATILMIYORUM

W KESINLIKLE KATILM IYORUM

Sekil 11. Politik GiUndemi Takip Araci Olarak Sosyal Medya

Bahsi gecen sosyal medya platformlarinin tercih edilme oranlarinda
Youtube ikinci sirada yer almaktadir. Youtube’un takip edilme oranlari g6z
onitinde bulunduruldugunda, katilimcilar politik giindeme ve siyasal rek-
lamlara bu platform ile daha fazla maruz kalmaktadir. Bunun disinda siya-
sal ilgiyi tespit etmek ve “segmeli agik kalma” faktérint degerlendirmek
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icin katiimcilara politik gindemi Youtube tarafindan takip etme etkisiyle
ilgili sorular ydneltilmistir. Katiimcilarin gogunlugu Youtube’u politik gin-
demi takip etmede etkili bir arag olarak gérmemektedir. Katilimeilarin %19°u
Youtube ile giindemi takip ettigine kesinlikle katilmaktadir. %19°u ise politik
gundemi takip etmede Youtube’un etkili oldugunu distnmektedir. Katilim-
cilarin %25’i bu konuda kararsiz oldugunu belirtmistir. Siyasal konulara You-
tube Uzerinde yeteri kadar ilgi gdsterilmedigini sdylemek mumkdindur.

YOUTUBE

o KESINLIKLE KATILIYORUM

m KATILIYORUM

o o
m KATILMIFORUM

B KESINLIKLE KATILM IYORLUIM

Sekil 12. Politik Gindemi Takip Araci Olarak Youtube

Diger taraftan merak edilen bir bagska husus, son dénemde arastirma-
lara konu olan fenomen olgusunun kanaat dnderi gérevi gorip gérmedigi-
dir. Arastirmada politik glindemi takip etmede Youtube’daki fenomenlerin
etkili olduklari tespit edilmistir. Katiimcilarin %68’i olumlu yanitlar vermistir.
Buradan yola c¢ikarak siyasi ilgiyi gekmek acgisindan fenomenlerin ve Unlu
kisilerin etkili oldugu sonucuna ulasilmigtir. Katilimcilarin %7’si ise etkisiz
oldugunu ifade etmislerdir.

YOUTUBE/FENOMEN

mKESINLIKLE KATILIYORUM
mKATILIVORUM

KARARSIZIM
mEATILMIYORUM
W KESINLIKLE KATILM IYORUM

Sekil 13. Politik GlUndemi Takip Araci Olarak Youtube’daki Fenomenler

Yapilan arastirmalarin bir kisminda sosyal medyanin eglence araci ola-
rak goruldagu tespit edilmistir. Bunun yani sira sosyal medya mizah, kara
mizah ve trol kavramlariyla iliskilendirilmektedir. Sosyal medyada politik
gundemi takip etmede mizahin etkisini tespit etmek amaciyla sorulan soru-
ya katilimeilarin gogunlugu mizahin etkili olmadigini ifade etmistir. Katilim-
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cilarin %17’siYoutube ile politik gindemi takip etmede mizahin kesinlikle
etkili oldugunu dustnurken %13’G mizahin kesinlikle etkili olmadigini di-
sinmektedir.

YOUTUBE’DAKI MiZAH UNSURLU ICERIKLER
TERCIHI
m KESINLIKLE KATILIORUM
m KATILYORUM
0 KARARSZIM
B RATILMIYORUM

= KESINLIKLE KATILM IYOR UM

Sekil 14. Politik Gindemi Takip Araci Olarak Mizah Unsurlu igerikler

Secim zamaninda Youtube’dan politik glindemin takibi, ise se¢cim za-
mani harici politik glindemin takibine oranla daha az gikmistir. Ankete gére
secim zamaninda katilimeilarin %9’u kesinlikle katildigini, %21 katiLigini
sOyleyerek segim glndemini takip etmede Youtube kullandiklarini ifade
etmistir. Katilimceilarin %17’si ise kararsizdir. Verilere bakilarak Youtube’un
secgim donemi iginde etkisinin az oldugu sdylenebilir. Fakat %30’u Youtube’u
segim déneminde etkili bir arac olarak gormektedir ve ilerleyen dénemlerde
bu oranin artabilecegi varsayiminda bulunulabilir.

SEGIM ZAMANI YOUTUBE KULLANIMI

 KESINLIKLE KATILIYORUM
B KATILIYORUM
KARARSIZIM
u KATILMIYORUM
 KESINLIKLE KATILM IYORUM

Sekil 15. Secim DOneminde Politik Gindemi Takip Araci Olarak Youtube

Segim déneminde Babala TV’nin yayinladigi programlari izledigine ka-
tilimeilann %22’si kesinlikle katilmig, %13’G ise katilmigtir. Katiimcilarin
%48’i ise se¢im ddéneminde Babala TV’ye katilan siyasilerin programini takip
etmemistir. Babala TV’nin se¢cim déneminde yaptigr programlari etkili bu-
lanlarin orani %35’tir. Buradan yola ¢ikarak programlari takip edenlerin co-
gunlugu Babala TV'yi politik gindemi takip etmede etkili bulmustur. Kati-
Umcilarin %17’si kararsiz oldugunu bildirirken %48’i katilmadiklarini ifade
etmistir.
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2018 SECIM SURECINDE BABALA TV TAKIBI
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Sekil 16. Segim Déneminde Politik Gindemi Takip Araci Olarak Babala TV

Katilimcilarin %44°G Oguzhan Ugur’un sunucu Uslubunu politik giindemi
degerlendirmede etkili bulmaktadir. Politik gindemi degerlendirmede
Oguzhan Ugur’'un Uslubunun etkisinin olmadigi hususunda katilimcilarin
%230 kesinlikle katilmazken % 21’i katildigini ifade etmistir.

OGUZHAN UGUR'UN ETKiSi

m KESINLIKLE KATILIYORUM
m KATILIYORUM

u KARARSIZIM

B KATILMIYORUM

m KESINLIKLE KATILM YORUM

Sekil 17. Politik Gindemin Takibinde Oguzhan Ugur’un Etkisi

Bu verilerden yola gikarak belli bir kesim igin Oguzhan Ugur’un kanaat
onderi gibi algilandigini ifade etmek yanlis olmayacaktir. Oguzhan Ugur,
izleyici kitlesini arttirdigi oranda politik giindem hakkinda izleyicileri bilgi-
lendirmektedir. Babala TV'’yi izleyenlerin %8’i bu kanalin kesinlikle oy ver-
mede etkili oldugunu, %5’i oy verme eyleminde etkili oldugunu belirtmistir.

BABALA TV'NiN OY VERMEYE ETKiSi

mKESINLIKLE KATILIYORUM
mEATILYORUM
mKARARSIZIM
WEATILMIYORUM
mKESINLIKLE KATILM IYORUM

Sekil 18. Politik Glindemin Takibinde Babala TV’nin Oy Vermeye Etkisi
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Sonug

Yeni medya dijital ¢cagin insanlara sundugu olanaklardan biridir. GUn
gectikge sosyal medya kullanimi artmaktadir. Farkli alanlarda sosyal med-
yanin ne sekilde kullanilacagi ve kullanildigr arastirmalarla ortaya konmaya
calisitlmaktadir. Web 2.0 ve Web 3.0 teknolojileri insanlarin hayatini kolay-
lastiracak ortamlar saglamaktadir. Ayni zamanda bu teknolojiler bilgi top-
lumlarini da yaratmaktadir. Bilginin deger kazandigr giinimuz toplumlarin-
da glindemi takip etmek ve haber almak kolaylagmistir. Medyanin politikay -
la kaginilmaz iligkisi g6z 6ntinde bulunduruldugunda yeni medya da politika
icin bir ara¢ haline gelmistir. Politik giindemi takip etmek, politik gelisme-
lerden haberdar olmak igin kullanilir hale gelen yeni medya ayni sekilde
siyasi parti ve aktorleri takip etmeye de olanak tanimaktadir.

Sadece bununla sinirli kalmayan yeni medya, etkilesimli ortam sagla-
yarak se¢cmenlerin kullanici hesaplariyla sanal ortami kamusal alana dé-
nustirmektedir. Segmenler, bu sayede zaman ve mekan fark etmeksizin
katilimda bulunup politik konularda distincelerini dile getirebilmekte, siyasi
parti temsilcileri ve siyasilerle bireysel olarak etkilesime gecebilmektedir.
Sagladigi diger fayda ise kendi kanal ve sayfalari vasitasiyla politik gérasle-
rini aktarabilecekleri alternatif bir medya ortamina sahip olmalaridir. Yapi-
lan anket galismasinda internetin insanlarin politik glindemi takip etmede
ne kadar etkili oldugu ortaya konmaya ¢alisilmistir. Sosyal medya boyutuna
da deginen bu ¢alisma sonucunda geleneksel medya kadar yeni medyanin
da politik gindemi takip etmede etkili oldugu ve yakin gelecekte bu etkinin
artarak devam edecegi kanisina varilmigtir. Turkiye’de Youtube’un en fazla
kullanilan sosyal medyalardan biri olmasi ile politik glindemin takibine ilig-
kin bagi ortaya konmaya calisilmistir. ilerleyen dénemlerde Youtube’da po-
litik gindemin takip edilme olasiliginin mimkun olacagr sonucuna varilmig-
tir. Diger yandan Babala TV’de yayinlanan “Mevzular” programinin sadece
belli bir kitleye hitap ettigi sonucuna varilmistir. Oguzhan Ugur’'un fenomen
olgusuyla iligkisi bakimindan séylemleri belli bir kitleyi etkiledigi yéninde
sonuclar alinmistir. Ayrica onun oy verme kanaati bakimindan etkisinin az
oldugu tespit edilmistir. Se¢cim zamaninda yayinladigi siyasi liderlerin kati-
Lmiyla gergeklesen programlarin belli bir kesim tarafindan izlendigi ortaya
konmustur.

Lazarsfeld ve arkadaslarinin “Halkin Tercihi” paneli ve Tokgdz’ln “Can-
kaya” paneliyle karsilastinldiginda radyonun politik giindemi takip etmede
etkisinin azaldigi ortaya konmustur. Gazetelerle politik glindemi takip etmek
eylemi gergeklesmeye devam etmektedir. Bunun yani sira televizyon yayin-
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Llari katilimcilar tarafindan en ¢ok tercih edilen geleneksel medyalarin ba-
sinda yer almaktadir. internet siteleri araciiiyla politik glindemi takip etme
aligkanligi da televizyon kadar yiksektir. internet ve sosyal medyanin politik
gundemi takip etmede kullanilan bir ara¢ oldugu sonucuna varilmistir. Fa-
kat tek basina Youtube politik gindemi takip etmede yeteri kadar bir etkiye
sahip olmadigi sdylenebilir. internet kullaniminin yaygin olmasina oranla
“secmeli acik kalma” faktora etkisini devam ettirmektedir.
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