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Bu makale ii¢ boyutlu gida baskisinin iiriin, fiyat, dagitim ve tutundurma olarak bilinen pazarlama
bilesenlerinin turizm sektoriinde olan 6grenciler tarafindan nasil algilandigini 6grenmek amaciyla
gergeklestirilmistir. Yiyecek icecek isletmeciligi, turizm ve otel isletmeciligi, gida teknolojisi, gida
mithendisligi, as¢ilik, gastronomi ve mutfak sanatlar1 boliimlerinde on lisans, lisans ve lisansiistii
Ogrenimi goren 753 Ogrenci iizerinde yapilan aragtirma sonucunda Katilimcilar en ¢ok ii¢ boyutlu
gida yazicisi ile lretilmis cikolata/sekerleme ve temizlik {irtinlerini satin alacagini, en az ise unlu
mamuller, siit ve siit {irlinleri ile et ve tavuk {irlinlerini satin alacaklarini bildirmiglerdir. Katilimeilar
iic boyutlu gida yazicilarina iliskin bilgileri en ¢ok sosyal medyadan ve gorsel ve yazili basindan
ogrendiklerini sdylemistir. Ug boyutlu yazicilara iligkin bilgi edinmede en az basvurulan bilgi
kaynaginin uzmanlar ile akademisyenler oldugu gorilmiistiir. Katilimcilarin yiizde doksanindan
fazlas1 li¢ boyutlu yazicilarla {iretim yapan bir isletmede c¢alismadiklarmi ancak dijital araglar
kullanarak iiretim yapan bir isletmede ¢alismanin cazip geldigini belirtmislerdir. Ug boyutlu bask1
teknigiyle tretilen iirlinlerin en ¢ok ekonomiye ve atik yonetimine; isletme fonksiyonlarindan ise
iiretim ile Ar-Ge boliimlerine fayda saglayacagini diisiinmektedirler. Hem teknolojiye hem de 6zelde
iic boyutlu baski teknolojisine ilgi duyanlarin ve bu konuda bilgi sahibi olanlarm pazarlama
bilesenlerine yonelik algilari daha olumlu ve ortalamalari daha yiiksek bulunmustur.

Anahtar kelimeler: Ug Boyutlu Yazicilar, Gida Yazicilari, Turizm, Pazarlama Bilesenleri.

PERCEPTION OF THE THREE-DIMENSIONAL FOOD PRINTING
AND MARKETING COMPONENTS IN THE TOURISM SECTOR

ABSTRACT
This article was carried out to learn how the marketing components of 3D food printing, known as
product, price, distribution and promotion, are perceived by students in the tourism sector. A survey
was conducted on 753 students studying at undergraduate and graduate degrees in food and beverage
management, tourism and hotel management, food technology, food engineering, cookery,
gastronomy and culinary arts departments. As a result of the research, the participants stated that
they would mostly buy chocolate/confectionery and cleaning products produced with a three-
dimensional food printer, and that they would buy bakery products, milk and dairy products, meat
and chicken products at least. Participants stated that they learned the information about 3D food
printers mostly from social media and visual and print media. It has been seen that the least used
source of information in obtaining information about 3D printers is experts and academicians. More
than ninety percent of the participants stated that they do not work in a company that produces with
3D printers, but that it is attractive to work in a company that produces using digital tools. The
products produced with the three-dimensional printing technique mostly contribute to the economy
and waste management; they think that it will benefit the production and R&D departments from the
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business functions. Those who are interested in both technology and in particular three-dimensional
printing technology and those who have knowledge on this subject have more positive perceptions
of marketing components and their averages are higher.

Key words: Three-dimensional printers, Food printers, Tourism, Marketing Mix.

1. GIRIS

Teknolojik ilerlemeler bir yandan tiiketicilerin
zevk ve tercihlerini etkilerken diger yandan
endiistriye deger katmakta, rekabetgi giiciin
yapisint  degistirmektedir. Endiistri 4.0’1n
getirdigi  yenilikler  isletmelerin  pazar
rekabetini siirdiirebilmesi, miisteri taleplerine
cevap verebilmesi agisindan onem tagimaktadir.
Bu yeniliklerden birisi olan ii¢ boyutlu baski
teknolojisi ile yapilan iiretim dikkate deger
oranda bilyiimekte ve piyasa rekabetinde yeni
bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bilgisayar
ortaminda modellenen tasarimlar ii¢ boyutlu
baski teknolojileri sayesinde kolayca somut
ciktiya doniisebilmektedir. Ug boyutlu baski
teknolojisi, {rlinlerin  kisisellestirilmesini
kolaylastirmast gibi 0Ozellikleri nedeniyle
isletmelerin ilgisini cekmektedir.
Teknolojideki yeni gelismelerin de etkisiyle
iic boyutlu baski iretimi, glinlimiiz
ekonomisinin Onemli bir pargast haline
gelirken  teknolojisi  gelismis  iilkelerin
ekonomisi icerisindeki paymi da hizla
artirmaktadir. Ug boyutlu baski teknolojisi
tretimde kisisellestirme kolayligi ve iiriin
verimliliginin yamisira endiistrideki isgiicii
profili iizerindeki degisime de 6nemli diizeyde
etki etmektedir. Gelecekte 6neminin daha da
artacagi ongoriilen bu yeni is modeli, 6zellikle
tasarim sirketleri tarafindan yeni is kollarmi
gelistirmek ve hizmet portfoyiinii genisletmek
i¢in Oncelikle tercih edilmektedir.

U¢ boyutlu baski teknolojisine  gida
sektoriinde ilerleyen zamanlarda 6nemli bir
talep olacagi diistiniilmektedir. Cunki g
boyutlu baski teknolojisi ile iiretimde robotik
tabanli gida {iretiminden farkli olarak
iriinlerde  kisisellestirme  yapilabilmekte
triinlerin sekil, tat, koku, lezzet, renk gibi
ozellikleri kolaylikla kontrol edilebilmektedir.
Bu yoniiyle ii¢ boyutlu iiretim teknolojisinin
gida iiretimi alaninda devrim sayilabilecek
yeniliklere yol acabilecegi diisliniilmektedir.
Bunlarin  yaninda ii¢  boyutlu  baski
teknolojisinin ~ gida  {iretiminde  ozel
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ekipmanlar gerektirmemesi ve 1is giici
tasarrufu saglamasi, sektoriin bu teknolojiye
dayal1 i3 modeline olan talebi arttiracagi
ongoriilmektedir. Turizmdeki restoranlarn,
otel ve konaklama isletmelerinin, barlarin,
kafelerin gelisen bu yeni teknoloji sayesinde,
turistik iiriin dretimlerini, kisisellestirilmis
yemek meniileri sayesinde ise miisteri
memnuniyetlerini  ve algilanan  hizmet
kalitelerini arttirabilme potansiyelleri oldugu
degerlendirilmektedir.

Bu calisma “turizm sektoriinde ii¢ boyutlu
gida baskis1 kullanimi” hakkinda yapilan
aragtirmalar1  kapsamaktadir. Ilaveten gida
baskisinin pazarlama faaliyetleri ile olan
iliskisi belirlenmeye calisilmaktadir.
Literatiirde ii¢ boyutlu teknolojilere dayali
olarak yapilan gida dretimi ve turizm
sektoriinii  farkli agilardan inceleyen ¢ok
sayida aragtirma olmasina karsin bu iki
degisken arasindaki iligkiyi inceleyen ¢aligma
sayisinin  olduk¢a simirh  sayida oldugu
gorlilmektedir. Bu aragtirmanin igeriginde yer
alan bulgu ve bilgilerin bu anlamda literatiire
katk1 saglayacagi, gelecekte bu alanda
yapilacak arastirmalar igin yol gosterici
olabilecegi diigiiniilmektedir.

2. UC BOYUTLU BASKI

TEKNOLOJISI VE GIDA BASKISI
Uc boyutlu yazict adi ile var olan sistem
"additive manufacturing” ya da "solid
freeform fabrication" tanimlari ile
amlmaktadir [1] [2]. ilk olarak 1980'lerde
Chuck Hull tarafindan stereolitografi olarak
gelistirilen bu sistemde malzemeler katman
katman iist iiste gelerek ti¢ boyutlu nesneler
olusturulmaktadir. Ilk ii¢ boyutlu iiretilen gay
kupasindan sonra 1986 senesinde Chuck Hull
bu sistemin patentini almistir [3]. Gegmisten
gliniimiize kadar olan gelismelere
bakildiginda ii¢ boyutlu baski teknolojisi’nin,
1986°’dan bu yana var olmasma ragmen
2010’dan sonra piyasada yaygin olarak
kullanilmaya baglandig1 goriilmektedir [4].

(3BB)
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Literatiirde eklemeli imalat veya katki {iretimi
olarak da bilinen ii¢ boyutlu baski teknolojisi,
ii¢ boyutlu nesnelerin 6nceden belirlenmis bir
desende her seferinde bir katman eklenerek
olusturuldugu, istenilen nesneleri basabilme
0zelligi olan hizli biiyliyen bir imalat teknigi
oldugu bilinmektedir [5]. Ug boyutlu baski
sadece bircok geleneksel iiretim siirecinin
yerini alma potansiyeli olan yikic1 bir
teknoloji degil, aym1 zamanda yeni is
modellerinin, yeni {irlinlerin ve yeni tedarik
zincirlerinin ~ gelismesine izin veren bir
teknoloji olarak goriilmektedir [6]. Bu iiretim
teknolojisi; otomotiv, mithendislik, mimarlik,
egitim, moda, tasarim, savunma ve askeri
iretim alan1 basta olmak iizere saglik,
medikal, biyoteknoloji, aksesuar, gida gibi
pekgok sektorde kullamilmaktadir [7] [8].
Bunlarin arasinda saglik, otomotiv, havacilik
ve savunma sanayileri bu teknolojilerin en sik
kullanildig: alanlardir [9]. Ayrica ii¢ boyutlu
yazicilar kullanicilarin becerilerini
geligtirmesini saglayarak, kisisel iirlin ve
hizmet tasariminda onlar1 desteklemektedir.
Bu bakimdan mobilya, moda ve kuyumculuk

sektorlerinde  bu  yazicilardan  istifade
edilmektedir [10] [11] [12].
Gida sektorii li¢  boyutlu yazicilarin

kullanildigi, tiim diinyada arastirmacilarin
ilgisini ceken alanlardan biridir [13]. ik gida
yazicisinin Profesér Hod Lipson tarafindan
Cornell Universitesi'nde gelistirilmesinden
sonra bu alanda 6nemli gelismeler olmus ve
ii¢ boyutlu baskisi gida iiretim alaninda da
benimsenmistir [14]. Ug boyutlu gida baskisi
ile gastronomi teknikleri birlestirilip dijital
olarak gorsellestirilerek istenilen gidalar farkl
sekil, lezzet ve goriiniimde
tasarlanabildiginden yiyecek, icecek ve
konaklama sektoriinde doniisiimsel yenilikler
yasanmaktadir. Ug boyutlu yazicilarla {iretilen
gidalar yazdirilabilen, yazdirilamayan ve
modifiye edilerek yazdirilabilen gidalar olarak
ayrilmaktadir [15]. Dogal olarak basilabilir
gida maddeleri, gam veya baglayict gibi
bilesenler eklenmeden dogrudan ekstriizyona
izin veren uygun viskoelastik 6zelliklere sahip
miirekkepler  olarak  tamimlanmaktadir.
Hidrojel, kek, peynir, humus ve ¢ikolata gibi
dogal olarak basilabilir malzemeler bir
siringadan sorunsuz bir sekilde basilmaktadir
[16]. Van Bommel ve Spicer [17], yaptig1 bir
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caligmada temel karbonhidratlari, proteinleri
ve diger besin maddelerini yosunlardan veya
boceklerden ¢ikararak biftek ve tavuga
benzeyen bir gida yazdirmak igin bunlar
¢esitli oranlarda karigtirmistir. Bu tiir baski
tarifleri, artan gida talebi ile basa ¢ikmak icin
cevre dostu ve siirdiiriilebilir bir ¢dziim olarak
goziikmektedir. Geleneksel gida malzemeleri
arasinda  basilabilirlik  testleri arasinda
viskozite, kivam ve katilasma 6zellikleri ile en
basarili olan basilabilir malzeme makarna
hamuru olarak sonuglanmistir [18]. Ayrica
pasta sosu, krem peynir, humus, patates
pliresi, makarna hamuru, seker, cikolata gibi
gidalar dogal olarak yazdirlabilir, yapilan
bozulmadan  korunan  gidalar  oldugu
bilinmektedir. Alternatif gida maddelerine
bakildiginda ise gida baski teknolojisi;
bocekler, yiiksek lifli bitki bazli malzemeler,
bitki ve hayvan bazli yan iriinler gibi
geleneksel olmayan gida malzemeleri mevcut
gida malzeme kaynagini genisletmekte
kullanilmaktadir [19] [20] [21] Piring, et,
meyve ve sebze gibi yiyecekler, biiyiik ol¢lide
insanlar tarafindan her giin tiketilmekte fakat
ii¢ boyutlu yazicilar tarafindan
yazdirilamamaktadir. Baz1 kat1 ve yar1 kati
yiyecekler gastronomik numaralarla
yazdirilabilir hale getirilmek i¢in manipiile
edilmis olsa da tim listeyi test etmek ve
degistirmek zor goziikmektedir. Cohen ve dig.
[16], hidrokolloidlerin (ksantan zamki ve
jelatin)  ince ayar  konsantrasyonunu
aragtirmislar ve ¢ok cesitli dokular elde
etmiglerdir.  Baski  isleminden  sonra,
geleneksel yenilebilir drlinlerin  ¢ogunun
pisirme, buharlama veya kizartma gibi
yazdirma sonrasi islem gerekmektedir. Bu
stiregler farkli seviyelerde 1s1 penetrasyonu
icermekte ve homojen olmayan bir doku ile
sonug¢lanmaktadir. Lipton ve dig. [22], hem
baski hem de pisirme sonrasi igin kurabiye
tariflerini degistirmeyi denemistir. Karmagik
ic geometrilere sahip li¢ boyutlu modelleri
basabilen ve derin kizartmadan sonra
sekillerini koruyabilen bir tarif bulmuslardir.
Dogal olarak yazdirilamayan gida maddeleri
olan et, sebze gibi gidalara itopoloit madde
ilavesi yapilarak bu gidalar da yazdirlabilir
hale getirilmektedir.
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3. TURIZMDE UC BOYUTLU GIDA
BASKISI

Turizm kavraminin yeni boyutu Turizm 4.0
olarak adlandinlmaktadir. Endiistri 4.0
teknolojilerinden biri olan {i¢ boyutlu
yazicilar, turizm sektoriinii de kdktenci bir
anlayisla degistirmektedir [23] [24]. Internet,
ii¢ boyutlu dijitallestirme, artirilmis gergeklik
ve sanal gergeklik gibi dijital teknolojiler,

kiiltiirel mirasin  ve kiltiir turizminin
korunmasinda giderek daha fazla
kullanilmaktadir.  Turistik el sanatlari,

hediyelik egyalar ve hatira ile ani iriinleri
yenilik¢i  li¢  boyutlu baski yOntemiyle
tasarlanmaktadir [25]. Boylelikle rekabet
avantaji elde ederek gorsel agidan yiiksek
kalitede yeni ve zengin deneyimler
sunulmaktadir [26]. Bu kapsamda turizm
endiistrisi li¢ boyutlu baskinin avantajlar ile
birlestirildiginde, maddi olmayan kiiltiir ve
turizme ait yaratici iriinler olusturulabilir.
Ornegin, iic boyutlu gelistirilip yazdirilmis
minyatiir heykellerin yami1 sira dekorasyon
parcalar1 yapmak i¢in rolyefler, buzdolabi

cikartmalar1 ve 1i¢ boyutlu masaiistii
dekorasyon parcalari ve kalemlik
kullanilabilir.  Dijital teknoloji, kiiltiirel

mirasin bilgi ve teknik becerilerini {i¢ boyutlu
dijitallestirme, dijital veri isleme ve depolama,
arsiv  yonetimi yoluyla sistematik olarak
kaydedebilir ve ardindan bunlart paylasilabilir
ve yeniden {lreterek dijital formlara
doniistiirebilir [27].

Ayrica turizm pazariyla yakindan iligkili olan
gida sektdrii, insan sagligi, gida giivenligi ve
gida mevzuatina uygun olarak diinya
niifusunun beslenme ihtiyaglarini karsilamak
icin teknolojik kaynak ve imkanlardan
yararlanmaktadir [28]. Bununla birlikte gida
kavrami, sadece yiyeceklerin tat ve kokusu ile
smirl olmayip ayni1 zamanda gorsel, isitsel ve
dokunsal  ozellikleri de  beraberinde
tasimaktadir [29]. Bu nedenle birgok firma
getirmig oldugu yeniliklerden ve pek cok
avantaj saglamasindan dolay1 li¢ boyutlu baski
teknolojisini  benimseyerek ii¢  boyutlu
yazicilarla ozellestirilmis konseptlerde gida
kartuglarin1 tanitmaya baslamigtir. Bunun
sonucunda; ii¢ boyut baskili yazicilarda pizza,
ekmek, cikolata, hamburger gibi yiyecekler
iiretilmis ve bunlarin iirctiminde ve servisinde
robotlar kullanilarak turizmin gidaya yonelik
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uygulamalarinda teknolojik  yeniliklerden
yararlanilmistir [30]. Bu durum bize turizm
sektoriinde iic boyutlu gida  baskisi
kullannminin  her gegen giin arttigini
gostermektedir. Turizmde ii¢ boyutlu gida
baskist kullanmanimn avantajlar1 ile getirdigi
yenilikler kisaca su sekilde 6zetlenebilir:

- Gelisen teknolojileri tecriibe etmek isteyen
turistler kisisellestirilmis, farkli lezzet ve
goriiniimdeki {irlinleri merak etmekte ve bu
teknolojilerin kullanimini talep etmektedir

[31].

- U¢ boyutlu gida baski teknolojisi
kisisellestirilebilir beslenme ile maliyet
etkinligini, verimliligi ve siirdiiriilebilirligi
artiracak, gida enddistrisi, konaklama ve
turizm igletmelerini de ayni sekilde
destekleyecektir [32].

- Kiiciik restoranlar, pastaneler, kafeler iic
boyutlu baski teknolojisi bireysel zevk ve
tercihlere uygun triinler iiretebilecek, gida
maddelerine sanatsal deger katabilecektir
[33].

- (Gida, yasamin her alaninda fizyolojik bir
ihtiyag, kiiltiirel bir fenomen, ticari bir
iirlin, estetik bir deger, sosyal bir ifade ve
iletisim araci olarak kullanilabilmektedir
[30]. Ug¢ boyutlu baski teknolojisi ile
mimarlar, sanatgilar, sefler, tasarimcilar ve
miithendisler bir araya gelerek birlikte
calisabilme firsat1 bulabilmektedirler.

- Ug boyutlu gida baskisi sayesinde atik
miktar1 azalmakta, daha az gida israf
olmakta, kullanilan malzemeler geri
doniisim ile yeniden ve yeniden
islenebilmektedir [34] [35].

- Ug boyutlu yazicilar ile alet, ekipman ve
iscilik giderleri diger yontemlere gére daha
uygun maliyetlerle gergeklestirilmektedir
[36]

4. UC BOYUTLU GIDA BASKISININ

PAZARLAMA BILESENLERINE
KATKISI

U¢ boyutlu gida baski teknolojisinin
genislemesi ve evlerde kullanilabilecek

seviyeye erismesi gelecekte biiylik bir dalga
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yaratacak ve yeni pazarlarin olusmasini
saglayacaktir [37]. Ilaveten, ii¢ boyutlu

yazicilar  yakin  gelecekte  tiiketicilerin
metabolizmalarina uygun tiriinlerin iiretilmesi
icin onlarin saghk wveri tabanlarinin
olusturulmasina imkan taniyacak ve gida
maddelerinin  daha  etkin  kullanimini
saglayarak ozellestirilmis pazarlar

yaratacaktir [38].  Kisisellestirilmis gida
yoluyla restoranlarin ve turizm sektoriinde

faaliyet gosteren isletmelerin is yapma
bicimleri degisecek ve sayilarinda artig
gozlenecektir.

3BB teknolojisinin en ¢ok iriin ve hizmet
yeniligine yol agmasi beklenmektedir [39].
Pazarlamanin ilk bilesenlerinden biri olan tiriin,
misterilerin  dikkatini  ¢eken, isletmeyi
degerlendirebildikleri ~ bir  Olgii  gdrevi
gormektedir. 3BB  kullanicilarina  ve
misterilerine tasarim 6zgiirliigli sunmakta,
onlar1 lretim siirecine dahil etmektedir.
Miisterilerin elde ettigi bu o6zgiirliik, daha iyi
iriin  ¢esitleri  Uretilmesini, farkli  {iriin
yelpazelerinin  gelistirilmesini  ve  gidanin
istenilen sekilde basilmasini saglamaktadir. Bu
teknoloji yalnizca yeni sekiller ve gida tasarimi
ile ilgili degil [40], artan ozellestirilmis diyet
talebine, asir1 miktardaki gida israfina ve
stirdiiriilebilir kalkinmanin 6niindeki engellere
¢oziim bulma konusunda yeni firsatlar
sunmaktadir [41]. Ornegin, siparise yonelik
iretim ve siparis olmaksizin  iiretim
yapilmamasi gida israfin1 ve gida iiretimi igin
gereken su ve enerji miktarin1 6nemli Slglide
ortadan kaldiracaktir. Bu durum hizmet sektorii
icin Onemli maliyet kalemlerin azalmasini
saglayacaktir [42]. Ug boyutlu yazicilar iiretim
stirecini tiketicilere daha da
yakmlagtirmaktadir, iiretim ve karar siirecine
dahil olan tiiketiciler birer “iireten tiiketiciye”
doniigsmektedir [43].

Pazarlamanin bir diger bileseni olan fiyatta, ii¢
boyutlu baski teknolojilerinin etkiledigi
unsurlardan biridir. Ug boyutlu yazcilar,
gelisimleri ve fiyatlarmin diismesiyle ev ve
ofislerde kullanilabilir hale gelecektir [44].
2018 Research Nester raporuna gore, iig
boyutlu gida baski pazarmin 2017-2024
doneminde %50 oraninda geniglemesi ve
2024 yilina kadar 400 milyon dolara ulagmasi
beklenmektedir [45]. Hammaddeler, bir i
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boyutlu gida iireticisi i¢in maliyetin biiyiik bir
kismmi temsil etmektedir. Ug boyutlu
basilmig yiyecekler, daha ucuz ve daha
strdiiriilebilir  olacagi i¢in  maliyetlerin
diismesini saglayacak [46], disen yiyecek
maliyetleri gida  giivenligi ve gida
erigilebilirligi noktasinda insanliga faydasi
olacaktir [47]. Ayrica 3BB teknolojisi, diisiik
maliyetle kitlesel 6zellestirmeyi de miimkiin
kalar [43].

3BB teknolojisi pazarlamanin ii¢iincii bileseni
olan “dagiim” unsurunu da yakindan
ilgilendirmektedir. Ug boyutlu yazicilarin
kullanilmasiyla birlikte standart tedarik zinciri
icerisindeki bazi siire¢ler tamamen ortadan
kalkmakta veya kismen degismektedir [48].
Bu bakimdan iiriinlerin iiretilme ve dagitilma
biciminde ©nemli ve hizli degisiklikler
yasanabilmektedir. Ornegin, 3BB teknolojisi
dogrudan e-ticaret, organize dagitim ile
ittifaklar ve acik tasarim magazalar1 gibi yeni
perakende kanal tiirleri olusturarak farkli
dagitim stratejilerinin gelistirilmesine izin
verir [34]. 3BB ayni zamanda giiniimiiz imalat
yontemlerinin ekolojik ayak izini ve fiziksel
dagitim  kanallarina olan  bagimliligimi
azaltmay1 vaat etmektedir [49]. Ug¢ boyutlu
yazicilar ile iretim yapilmasi, geleneksel
yontemlerle yapilan iiretim yOntemlerine
kiyasla baz1 {iretim siireclerinin ortadan
kalkmasmi ve karmagikligin azaltilmasini
saglar. Tasima asamasinda; {irlinlerin tasima
sayllarinin ~ azaltilmasi, dolayisiyla da
depolama ve saklama ihtiyacinin azalmasina,
dagitim agamasinda ise daha fazla esneklik ve
kisisel ihtiyaglarin karsilanmasma iligkin
¢oziimler sunmaktadir [48]. Bu durum
hammaddeden nihai tiiketiciye kadar olan
tedarik zinciri siirecinde aradaki tagima,
depolama, ellegleme, dagitim gibi lojistik
faaliyetlerin ~ yeniden revize edilmesini
saglamaktadir.

Pazarlamanin son bileseni olan “tutundurma”
kavrami da ii¢ boyutlu yazicilarin geligimiyle
farklilasacak olan bir baska unsurdur. Bu
teknolojideki en oOnemli itici gilic kitlesel
Ozellestirme ve Kkitlesel kisisellestirmedir.
Uretim yapan isletmelerle miisteri arasinda daha

az aract kullamm  mugsteri  iligkilerini
gelistirecek, miigteri memnuniyetini
arttiracaktir.  Miigteri  beklentilerine  uygun
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Ozellestirilmis iriinler magazalarda ve evde
yazdirilabilecek veya bu iriinler internet
tizerinden siparis verilip satin almabilecektir
[50]. Bu degisiklikler ve kolayliklar miisteri
talebini karsilamaya ve i yapma maliyetini
diigtirmeye yardimci1 olmaktadir [51] Bu alanda
yiyecek-icecek ve konaklama hizmeti sunan
isletmeler miisterileri i¢in benzersiz, bireysel
iirlinler yaratma firsatina sahip olacaktir. Bu
durum pazarlama, markalagma ve is modellerini
potansiyel olarak canlandirilacaktir  [52].
Isletmelerde {i¢ boyutlu baski teknolojisini
dijital pazarlama kampanyalarinda kullanmaya
baslanuslardir  [53]. Ug¢ boyutlu baskinm
sagladigr avantalar ile li¢ boyutlu baskinm
tutundurulmas1 medyada sikca yer almaya
baglamistir. Bu teknoloji sayesinde miisteriler
iiriinlerin hem tiretimini hem de pazarlamasini
kendileri yapabilecektir. Bunun igin sosyal
medya hesaplarini kullanabilecekler,
reklamlarini kendileri yapabilecektir. Ayrica 3-
M mucitler tamamen yeni fonksiyonel
deneyimler ve 3B baskili tiriinler sunarak reklam
stratejilerini gelistirecektir [49].

5. METODOLOJI

Calismanin  bu kisminda  arastirmanin
amacindan, veri toplama araglarindan, evren
ve Ornekleminden, arastirma sorularindan
bahsedilecektir.

5.1. Aragtirmanin Amaci

Arastirmanin temel amaci, turizm sektoriinde
calisma potansiyeli olan kisilerin {i¢ boyutlu
gida baskisinin pazarlama karmasina etkisi
hakkindaki algilarmi &grenmektir. Dolayisiyla
bu arastirmada turizm sektoriinii “turizmle ilgili
boliimlerde okuyan ogrenciler temsil etmekte”
turizm sektorii ile kastedilen ise bu sektorde
ileride caligma potansiyeli olan 6grencilerdir.
Ogrencilerin ii¢ boyutlu gida baskisma yonelik
trlin, fiyat, dagitim ve tutundurma gibi
pazarlama bilesenleri algismm ne oldugunu
ogrenmek bu aragtirmanin birincil
amagclarmdandir. Ayrica turizm sektoriinde
calisma potansiyeli olan kisilerin teknolojiye ve
0zelde ti¢ boyutlu gida baskisi teknolojisine olan
ilgilerini 6grenmekte arastirmanmn amaglari
arasinda sayilabilir.

Aragtirmada belirlenen temel amaglarina ek
olarak sektore yonelik alanlarda egitim
Ogretimine devam etmekte olan dgrencilerin;
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v 3BB tekniginin en ¢ok hangi iriinlerde
olmasini istedikleri,

v' 3BB teknolojisine ait bilgileri
kanallardan edindikleri,

hangi

v' 3BB teknolojisiyle iiretim yapan bir
isletmede daha Once ¢alisip caligmadiklari,

v' 3BB tekniginin en ¢ok hangi alana ve
hangi isletme birimine olumlu katkilar
saglayacagini diisiindiiklerini 6grenmek de
aragtirma amaglar1 arasinda sayilabilir.

5.2. Veri Toplama Araci
Arastirmada anket yontemi kullanilmis olup,
anketlerin dagitilmasinda ¢evrimici araglardan

yararlanilmistir.  Anket formu olusturma
stirecinde, Oncelikli olarak genis bir alanyazin
taramasi gerceklestirilmistir. Alanyazin

taramasi kapsaminda, birgok ¢alisma incelenmis
ve arastirma probleminin ¢oziimiine yonelik
Olcek icerisinde kullanilabilecek ifadeler ve
sorular saptanmaya calistlmistir.  Incelenen
caligmalar icerisinden anket formunda yer
almas1 gereken ifadeler ve sorular madde
havuzuna atilmis ve  taslak  formlar
olusturulmustur. Calismada gecerliligin
saglanabilmesi icin literatiirden elde edilen
bilgiler sonucunda 6l¢ek  olusturulmustur.
Olusturulan  6lgegin  gegerliligini  saglamak
icinse {i¢ uzman akademisyene gonderilmis,
ayrica 20 Ggrenci ile pilot caligma yapilarak
olusturulan ifadelerin anlagilir olup olmadigy,

Olgiilmek istenen Ozelligi oOlgme  giicli
degerlendirilmistir. Soru formunun
olusturulmasinin ardindan uygulama
gerceklestirilmigtir. Bu ¢aligmanin temel amact
olcek  gelistirme  olmadigindan  “Olgek

Gelistirmede Benimsenen Temel ilkeler’ burada
uygulanmamustir. Sadece genis bir alanyazin
taramasi sonucunda {i¢ boyutlu yazicilarla ilgili
makalelerde pazarlamanin 4P’sine saglanan
katkiya iliskin vurgulanan ve sik tekrar edilen
climleler ile 6l¢ek olusturulmaya c¢alisilmustir.
Bundan sonraki ¢aligmalarda genis bir literatiir
taramasi sonucunda elde edilen bu odlgegin
gecerliligi ve giivenirligi sorgulanarak alan
yazina ‘“U¢ boyutlu yazicilarin pazarlama
bilesenlerine katkisi” ile ilgili bir dlcek
kazandirilabilir.
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Cevirimi¢i olarak tasarlanan anket (¢
boliimden ve 43 sorudan olugmaktadir. Birinci
bolimde katilimeilarin demografik
ozelliklerine  yonelik bes adet soru
sorulmustur. Anketin ikinci bdliimiinde
katilimcilarin =~ genel  olarak  teknolojik
gelismeler, 6zel olarak ise {i¢ boyutlu baski
teknolojisine ait bilgi ve farkindalik diizeyleri,
daha once teknoloji ile ilgili bir ders alip
almadiklari, teknolojik araclara dayali olarak
tretim yapan bir isletmede calisip
calismadiklari, ii¢ boyutlu baski teknigine ait
bilgileri hangi kanallardan edindikleri, 3BB
teknigiyle {iretilmis tirlinlerden hangilerini
almaya goniillii olduklart sorulmustur. Ayrica
bu boélimde 3BB teknolojisinin genel olarak
en ¢ok hangi alanlara, isletmelerde ise hangi

isletme  birimine katk1 saglayacagi
sorulmustur. Hem ii¢ boyutlu yazicilarin hem
de bu yazicilarla diretilen drlinlerin

yayginlagtirilmasinda ilgili kuruluslarla is
birliginin ne diizeyde énemli oldugunu ve bu
kuruluglardan ne olglide yararlanildigin
O0grenmeye yonelik sorular sorulmustur.
Anketin son boliimiinde ise ii¢ boyutlu gida
baskisina yonelik pazarlama bilesenlerinin
(trtin, fiyat, dagiim ve tutundurma) turizm
Ogrencileri tarafindan nasil algilandigini
Olemek lizere 29 ifadeden olusan bir 6lgek yer
almaktadir.

5.3. Evren ve Orneklem

Yiyecek igecek isletmeciligi, turizm ve otel
isletmeciligi, gida teknolojisi, gida
miithendisligi, asg¢ilik, gastronomi ve mutfak
sanatlar1 bolimlerinde ©6n lisans, lisans ve
lisansiisti ~ Ogrenimi  gbéren  Ogrenciler
arastirmaya dahil edilmistir. Ornek boyutunun
belirlenmesinde hazir tablodan istifade edilmis
olup, niifusu 1 milyon ve iizeri olan ana
kiitlelerde segilecek 6rnek sayisinin 384 oldugu
belirtilmistir [54]. Ancak hem hatali ve eksik
anketlerin olmasi ihtimali hem de anakiitleyi
temsil kabiliyetini arttirmasi i¢in anket sayist
753’¢  ¢ikarilmistir.  Bu kapsamda ilgili
boliimlerde okuyan dgrencilere ulagilmasi igin
Universitelerin ~ dgretim  iiyelerinden  ve
ogrencilerden yardim almmistir. Arastirma da
hipotez kurmak yerine aragtirma sorular
belirlenmis olup, her bir arastirma sorusunun
cevabmmi bulmaya yonelik nicel analizler
gerceklestirilmistir.
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5.4. Aragtirmanin Cevap Aradigi Sorulari

Burada arastirmanin amaci dogrultusunda
asagidaki sorulara cevap aranmaktadir.

1. Kisilerin teknolojik gelismelere olan ilgileri
onlarin {i¢ boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama bilesenleri algisin1 etkilemekte
midir?

2. Kigilerin 3BB teknolojisine ait bilgi
diizeyleri onlarin ii¢ boyutlu gida baskina
yonelik  pazarlama  bilesenleri  algisini
etkilemekte midir?

3. Kisilerin ii¢ boyutlu gida baskina yonelik
pazarlama  Dbilesenleri  algisti  onlarn
cinsiyetlerine gore degismekte midir?

4. Kisilerin ii¢ boyutlu gida baskina yonelik
pazarlama bilesenleri algis1 onlarm aile
gelirlerine gore degismekte midir?

5. Kisilerin ii¢ boyutlu gida baskina ydnelik
pazarlama bilesenleri algis1  okuduklar
boliime gore degismekte midir?

6. Kisilerin ti¢ boyutlu gida baskina yonelik
pazarlama bilesenleri algis1 onlarin egitim
durumlarina gore degismekte midir?

7. Kisilerin ti¢ boyutlu gida baskina yonelik
pazarlama bilesenleri algist onlarin bu yonde
bir ders alip almamalarina gore degismekte
midir?

8. Kisilerin ii¢ boyutlu gida baskina yonelik
pazarlama bilesenleri algis1 onlarmm 3BB
yapan bir igletmede daha Once gorev
yapma/yapmama durumuna gére degismekte
midir?

9. Kisilerin ii¢ boyutlu gida baskina yonelik
pazarlama bilesenleri algis1i onlarin  bu
teknolojiye ait bilgileri edindikleri platforma
gore degismekte midir?

10. Kisilerin ti¢ boyutlu gida baskima yo6nelik
pazarlama bilesenleri algisi onlarin ¢alismak
istedikleri isletme tiirline gore degismekte
midir?

6. BULGULAR
Arastirmanin betimleyici istatistiklerine
bakildiginda, katihmcilarm %57,7’si (434 kisi)
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kiz Ogrenciler, %423’ (318 kisi) erkek
ogrencilerden  olugsmaktadir.  Aile  geliri
bakimindan, %40,2’s1 2.500-4.500 TL arasi
gelire sahiptir. Bunu sirasiyla %24,6 ile 4.501-
6.500 TL, %20,5 ile 6.500 TL tizeri gelire sahip
kigiler takip etmektedir. Egitim durumlarina
bakildiginda en biiyiik yiizdeyi %59 ile lisans
okuyanlar olusturmaktadir. On lisans okuyanlar
%30,9; lisansustii egitim gorenler ise %10,1’lik
yiizdeyi olusturmaktadir. Okuduklart bolime
gore dagilima bakildiginda ilk sirada %35,4
(266 kisi) ile gida miihendisligi boliimii
gelmektedir. Bunu sirastyla %27,3 (205 kisi)
turizm, ascilik vb. boliimleri okuyan digerleri
secenegi, %24,7 (186 kisi) ile gida teknolojisi,
%8,8 (66 kisi) ile gastronomi ve mutfak
sanatlari, %3.,9 (29 kisi) ile yiyecek-igecek
isletmeciligi takip etmektedir.

Cizelge 1. Ug boyutlu baski teknigiyle iiretilmis
iirlin ¢esitlerinin satin alinma istatistikleri.

Uriin Cesidi Frekans  Yiizde

) (%)
Cikolata/Sekerleme 265 35,2
Dondurulmug Gidalar 47 6,3
Makarna ve Bakliyat 55 7,3
Unlu Mamuller 22 2,9
Et ve Tavuk Uriinleri 33 4.4
Siit ve Siit Uriinleri 29 3,9
Temizlik Uriinleri 162 21,5
Digerleri 139 18,5
Toplam 752 100

Arastirmaya katilanlara “li¢ boyutlu baski
teknigiyle iretilmis iriinlerden en ¢ok
hangisini almaya goniillii olursunuz” sorusu
yoneltilmis ve katilimcilardan bu {iriinlerden
sadece birini se¢meleri istenmistir. Ortaya
cikan sonuglara gore katilimcilar en ¢ok
%35,2 ile cikolata/sekerleme {iriinlerinin ¢
boyutlu baski teknigiyle {iretilmis olanini
tercih etmektedir. Sonrasinda ise en bilyiik
ylizdeyi %21,5 ile temizlik tiriinleri, %18,5 ile
digerleri segcenegi olusturmaktadir. En diisiik
yiizdeyi %2,9 ile unlu mamuller, %3,9 ile siit
ve siit Uriinleri, %4,4 ile et ve tavuk lrinleri
olusturmaktadir.

Cizelge 2. Uc boyutlu baski teknigiyle iiretilmis
iirlin ¢esitlerinin satin alinma istatistikleri.
Uriin Cesidi Frekans  Yiizde

() (%)
Cikolata/Sekerleme 265 35,2
Dondurulmus Gidalar 47 6,3
Makarna ve Bakliyat 55 7,3
Unlu Mamuller 22 2,9
Et ve Tavuk Uriinleri 33 4.4
Siit ve Siit Uriinleri 29 3,9
Temizlik Uriinleri 162 21,5
Digerleri 139 18,5
Toplam 752 100

Aragtirmaya katilanlara “li¢ boyutlu bask1
teknigiyle iretilmis {irlinlerden en c¢ok
hangisini almaya goniillii olursunuz” sorusu
yoneltilmis ve katilimcilardan bu iirlinlerden
sadece birini se¢meleri istenmistir. Ortaya
cikan sonuglara gore katilimcilar en ¢ok
%35,2 ile cikolata/sekerleme lriinlerinin g
boyutlu baski teknigiyle iretilmis olanini
tercih etmektedir. Sonrasinda ise en biiyiik
ylizdeyi %21,5 ile temizlik tirtinleri, %18.5 ile
digerleri segenegi olusturmaktadir. En diisiik
ylizdeyi %2,9 ile unlu mamuller, %3,9 ile siit
ve sit driinleri, %4,4 ile et ve tavuk triinleri
olusturmaktadir.

Cizelge 3. Katilimcilarin egitim hayati
boyunca teknoloji ile ilgili bir ders alip
almadiklarina dair dagihim.

Degiskenler Cevap Yiizde
Secenekleri Frekans (%)
Herhangi Evet 497 66,1
teknoloji dersi Hayir 255 33.9

aldiniz m1?

Aragtirmaya katilanlara egitim hayatlar
boyunca herhangi bir teknoloji dersi alip
almadiklart  sorulmustur.  Katilimcilarin
%66,1°1 evet cevabini, %33,9’unun ise hayir
cevabini vermistir.

Cizelge 4. Katilimcilarin daha dnce ii¢ boyutlu
yazicilarla tiretim yapan bir isletmede gérev yapip
yapmama durumuna gore dagilim.

o Cevap Yiizde
Degiskenler Segenekleri Frekans (%)
Ug boyutlu

N Evet 73 97

yazicilarla
tiretim yapan bir

isletmede gorev Hayir 679 90,3
yaptimiz mi?
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Katilimcilarm %90,3’1 {i¢ boyutlu yazicilarla
tretim  yapan  bir  isletmede  gorev
yapmadiklari, sadece %9,7’sinin ii¢ boyutlu
yazicilarla iiretim yapan bir isletmede
calistiklart goriilmektedir.

Cizelge 5. Katilimcilarin ¢aligsmak istedikleri
isletme tiiriine gore dagilim.

Degiskenler Cevap Frekans  Yiizde
Secenekleri (%)
Hanei tiir Geleneksel
angl yontemlere gore 173 23,0
uretim tiretim yapan
isletmesinde Endﬁst}r/i 2 0
caligmak )
. X araglarini
size Cas ip kullanarak tiretim 519 7o
gelir? yapan

Katilimcilara hangi igletmede c¢aligmak size
cazip gelir sorusu yoneltilmis ve cevap olarak
katilimcilarin %77’si Endiistri 4.0 araglarini
kullanarak teknolojik odakli {iretim yapan bir
isletmede ¢alismak isterim cevabini vermistir.
%231 ise geleneksel yontemlere gore {iretim
yapan bir isletmede ¢alismay1 isterim cevabini
vermistir. Buna karsin turizm ve gida ile
iligkili  boltimlerde okuyan &grencilerin
teknolojik araglari kullanarak iiretim yapan bir
isletmede calismaya istekli olduklar1 ve boyle
isletmelerde calismanin daha cazip geldigi
goriilmektedir.

Cizelge 6. Katilimcilarn ti¢ boyutlu baski
teknolojisine ait bilgileri hangi alanlardan
edinildigine gore dagilim.

Degiskenler Cevap Secenekleri Frekans Y(l;/f:)le
U boyutlu ) Sosyal Medya 411 54,7
baski Gorsel ve Yazili Basin 140 18,6
teknolojisine  Uzmanlar/Akademisyenler 63 8,4
ait b}lgllf&r!n Sektorel Yayinlar 68 9,0
edinildigi . . .
alanlar Universite Egitimim 70 93

Esnasinda

Katilimcilara ii¢ boyutlu baski teknolojisi ile
ilgili bilgileri nereden edindikleri sorulmus ve
verilen cevaplar arasinda en c¢ok yilizdeye
%54,7 ile sosyal medya oldugu goriilmiistiir.
Bunu sirasiyla %18,6 ile gorsel ve yazil
basin, %9,3 ile iiniversite egitim esnasinda
yanitlar takip etmektedir.
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Cizelge 7. Ug boyutlu baskinin en ¢ok olumlu
katk1 saglayacagi alanlar.

Katkisi Olabilecek Alanlar  Frekans Yiizde
() (%)
Ekonomi 448 15,4
Saglik 243 8,3
Cevre 321 11,0
Atik Yonetimi 385 13,2
Pazar ve Miisteri Yapisi 334 11,4
Disa Bagimlilik 252 8,6
Hammadde Fiyatlari 310 10,6
Ulkenin Refah Seviyesi 192 6,6
Diger 433 14,8

Katilimcilara ii¢ boyutlu baski tekniginin ve
bu teknikle iiretilen iirlinlerin en ¢ok hangi
alana katki saglayacagi sorulmustur. Yapilan

frekans analizi sonucunda katilimcilarin
%15,4 ile ekonomiye olumlu katki
saglayacagi belirtilmistir. Bunu sirasiyla

%14,8 ile diger alanlar, %13,2 ile atik
yonetimi, %11,4 ile pazar ve miisteri yapist,
%11 ile cevre ve %10,6 ile hammadde
fiyatlar1 takip etmektedir. Genel tabloya
bakildiginda {i¢ boyutlu baski tekniginin
olumlu katkismin hemen hemen biitiin
alanlarda kendini gosterdigi ve katilimcilarin
cevaplarinin dengeli dagildigi goriilmektedir.

Cizelge 8. Uc boyutlu yazicilarin en ¢ok hangi
isletme fonksiyonuna fayda sagladigi.
Katkisi

Olabilecek Frekans (f) Y';Zde

Alanlar (%0)
Pazarlama 477 19,7
Ar-Ge 507 21,0
Muhasebe 198 8,2
Yonetim 222 9,2
[nsan Kaynaklari 208 8,6
Uretim 544 22,5
Hepsi 260 10,8

Katilimcilara ii¢ boyutlu baskinin ve bu baski
teknigiyle iiretilen iiriinlerin en ¢ok hangi
isletme  fonksiyonuna fayda saglayacagi
sorulmustur. Analiz sonucunda katilimcilar
%22,5°1 liretim fonksiyonuna olan katkisinin en
¢ok olacagmi sdylemistir. Bunu sirasiyla %21
ile Ar-Ge, %19,7 ile pazarlama takip etmektedir.
Ucg boyutlu yazicilarin en az fayda saglayacag
isletme fonksiyonu muhasebe-finansman olarak
belirtilmistir. Ik {ic swada iiretim, ar-ge ve
pazarlama  fonksiyonlarmm  gelmesi bu
arastirmada beklenen sonuglardan biri olarak
ortaya ¢ikmugtir.
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Cizelge 9. Uc boyutlu yazicilarin
yayginlastirilmasinda kurumlarla olan isbirliginin
Onemi ve yararlanma diizeyi.

Isbirligi Frekans (f) Yararlanma
Onemi Diizeyi
ortalama ortalama
3,71 Universiteler 3,52
3,95 Tekno. Trans. Ofis 3,74
3,10 Damigmanlik Sirket. 3,06
3,98 Ar-Ge Labs. 3,73
3,44 Eko. Kalk. Ajans. 3,34
3,56 Uluslararas1 Sirket. 3,39
3,52 Teknoparkta Yer 3,41
Alan Diger Islet.
3,35 Oteller/Restoranlar 3,28
3,29 Organize Sanayi 3,21
Bolgeleri
Katilmcilara  ii¢  boyutlu  yazicilarin

yayginlagtirlmasinda hangi kurumlarla is
birligi yapmanin daha 6nemli olacag1 ve bu
kurumlardan yararlanma diizeyinin ne oldugu
sorulmustur. Analiz sonucunda {i¢ boyutlu

“Teknoloji Transfer Ofisleri” ve “Ar-Ge
Laboratuvarlar1” ile is birligi yapilmasinin
onemli oldugu ortaya cikmistir. Ancak bu
kurumlardan yararlanma diizeyinin verilen
onem kadar yiliksek olmadigi goriilmiistiir.
Katilimcilar ~ Ar-Ge  laboratuvarlar1  ve
Teknoloji transfer ofisleri ile is birligi
yapmanin ¢ok Onemli oldugunu belirtmis
olsalar bile Tiirkiye’de bu kurumlardan yeterli
diizeyde  yararlanilmadigi diisiincesine
sahiptirler. ~ Ug  boyutlu  yazicilarin
yayginlagtirtlmasinda is birligi yapilmasinin
en az Onemli oldugu kurum/kurulus
danismanlik sirketleri iken, en az yararlanilan
kurum/kurulusun ise yine damigmanlik
sitketleri oldugu ortaya ¢ikmistir. Yani g
boyutlu yazicilarin  yayginlastirilmasinda
danismanlik sirketleri, katilimcilar tarafindan
en az ig birligi yapilmasi ve en az
yararlanilmas1 gereken kurumlar arasinda
gosterilmistir.

yazicilarin  yayginlastirilmasinda

en ¢ok

Cizelge 10. Ug boyutlu gida baskisi dlgegine iliskin agimlayici faktor analizi.

Faktor Aciklanan Cronbach's

Boyutlar Madde Yiikii Varyans Alpha
Ucg boyutlu yazicilarla iiretilen gida {iriinlerini satin alirm ,835
Ucg boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerini denerim ,789
Uc boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerini cevreme 768
tavsiye ederim '
Us boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinleri ilgimi geker ,768
Us boyutlu yazicilarla {iretilen gida iiriinlerinin Tiirkiye'de 704
yayginlastirilmasi gerektigini diigiiniiyorum '
Uriin Algist Ug _boyutlu yazicilarla {iretilen gida triinlerini merak 649 30606 0.893
(Ozdeger=7,367) ©derm ' !
Uc boyutlu yazicilarla {iriinlerin elle yaratilmast zor
sekilleri, tatlari, dokular1 ve formlar1 yenilebilir sekilde ,614
iiretilebilir
Uc boyutlu gida baskist ile sekil, renk, lezzet, doku ve
beslenmeye yonelik kisisellestirilmis triinler ,610
tiretilebilecektir
Uc boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerinin riskli ,532
oldugunu diigtinmiiyorum
Ug boyutlu baski ile stok riski en aza indirilebilecektir , 707
Ug boyutlu yazicilarla iiriinlerin ihtiyaca gore iiretimi 681
yapilabilecektir '
- Ug boyutlu baski tiretimi ile tasima, depolama ve dagitim
(()D;(itglg:gl%los;) g.ibi faaliyetler ortadan kalkacak veya en aza inecektir 678 10,455 0,754
’ Ug boyutlu yazicilar sayesinde fiyati yiiksek tiriinlerin 635
iretimi miimkiin hale gelebilecektir '
Ug boyutlu yazicilarla iiretim yapmak pazar ve dagitim 509
kanallarinin gelismesine etki edecektir '
Ug boyutlu yazicilarla iiretilen iiriinler hammadde 651 7.440 0,786

fiyatlarinin da diismesine neden olacaktir
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Ucg boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerini

fiyatina bakmaksizin satin alirim ,645
Fiyat Algist UQ boyuthi yazicilarla uret1lenvurunl"er.1.n fhger 639
(Ozdeger iiriinlere gore daha ucuz olacagimi diigiiniiyorum
-1 78%) Ug boyutlu yazicilarla iiretilen iiriinlerin fiyatlari 610
' iireticiden bagimsiz olarak belirlenebilecektir '
Ug boyutlu yazicilar sayesinde kitlesel iiretim ve 502
kitlesel dagitim sona erecektir '
U¢  boyutlu  yazicilarla  iiretilen  iiriinlerin
Kitlesel Iletisim pazarlamasinda en ¢ok kullanilan ydntem sosyal , 7191
ve Tutundurma IPedya kanallar1 olacaktir o S 4776 0,510
_ Algist U¢  Dboyutlu yazicilarla  {retilen  {iriinlerin
(Ozdeger=1,146) pazarlamasinda en ¢ok kullanilan yontem reklam 176
olacaktir
U¢ boyutlu  yazicilarla  iiretilen  iiriinlerin
e pazarlamasinda en ¢ok kullanilan yontem kisisel satig ,758
Kisisel Iletigim olacaktir
ve Tl:lu Tsjlurma Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinleri agizdan 673 4,328 0,680
. Ve agiza pazarlama yoluyla satilabilecektir '
(Ozdeger=1,039) . L o L
Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida {iriinleri insanlara 623

kendi markalarini yaratma imkan1 sunacaktir

Toplam Agiklanan Varyans %57,695

KM0=0,902>0,60; Cronbach Alfa= 0,765 ve Barlett Kiiresellik testi (X?= 7264,667; sd=276; p= 0,000)

U¢ boyutlu yazicilarla ilgili pazarlama
karmasi algilarina yonelik 6l¢ege uygulanan
faktor analizi sonucunda faktor yapisinin bes
boyuttan olustugu goriilmektedir. Buna gore
dokuz ifadeden olusan birinci faktér “Uriin
Algis1”, bes ifadeden olusan ikinci faktor
“Dagitim Algis1”, bes ifadeden olusan {igiincii
faktor “Fiyat Algis1”, iki ifadeden olusan
dordiincii  faktor “Kitlesel Iletisim ve
Tutundurma Algis1” ve ili¢ ifadeden olusan
besinci faktor ise ‘“Kisisel Iletisim ve
Tutundurma Algis1” olarak isimlendirilmistir.
“U¢ boyutlu yazicilarla diretilen iiriinlerin
pazarlamasini kisiler kendileri de
yapabilecektir”  ifadesi  hicbir  faktore
yiiklenmedigi i¢in ¢ikarilip analiz tekrar
edilmistir. Tekrarlanan analiz sonucunda yine
“U¢ boyutlu yazcilarla iiretilen iiriinlerin
pazarlanmasi diger iiriinlere gore ¢ok daha
kolay olacaktir” ifadesi hicbir faktore
yiklenmedigi i¢in analizden ¢ikarilmistir.
Faktor analizi yapilirken faktoér yiiklerinin
0,45’ten ve 0z degerlerinin 1’den biiyiik
olmasina dikkat edilmistir. Ayrica birden fazla
faktore yiiklenen maddeler igin faktorler arasi
farklarin 0,10’dan biiyiik olmas1 gézetilmis ve
madde faktor yiiki biiyiik olana verilmistir.
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Toplam agiklanan varyansa bakildiginda iig
boyutlu yazicilarla ilgili pazarlama karmasi
algilarmm  %57,695’inin ~ bu  ifadelerle
aciklandigi goriilmektedir. Orneklem
biiytikliigiiniin yeterli olup olmadigmi ortaya
koyan KMO degerinin 0,60’tan biiyiik olmasi
beklenir, bu arastirmada ise 0,902 ¢ikmis olup,
yeterli 6rnek hacmine ulagildigi soylenebilir.
Barlett degerlerine bakildiginda ise Olgegin
faktor analizi yapmaya uygun oldugu
goriilmektedir (p:  0,000). Olgegin  genel
giivenirligine bakildiginda elde edilen Alfa
katsayisinin 0,60 ile 0,80 arasinda oldugu
goriilmektedir (0,76). Bu durumda o0lgegin
oldukca giivenilir oldugu sdylenebilir. Boyutlar
itibariyle bakildiginda birinci faktor olan “liriin
algismin” 0,89; ikinci faktdr olan “dagitim
algisinin” 0,75; tglincii faktdr olan “fiyat
algisinin” 0,78; dordiincii faktor olan “kitlesel
iletisim ve tutundurma algismm” 0,51 ve besinci
faktor olan “kisisel iletisim ve tutundurma
algisinin” 0,61 alfa katsayisina sahip oldugu
goriilmektedir. Bu durumda ortaya cikan alt
boyutlarin da olduk¢a giivenilir oldugu ifade
edilebilir. Olgeklere dair giivenirlik degerlerinin
hangi araliklarda olmast gerekti§i asagida
gosterilmektedir.
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0,00 < a < 0,40 ise Olgek giivenilir degildir,
040 < o < 0,60 ise Olgek disik
giivenilirliktedir, 0,60 < a < 0,80 ise Glgek
oldukga giivenilirdir, 0,80 < o, < 1,00 ise 6lgek
yiiksek derecede giivenilir bir dlgektir [55].

Kisisel iletisim ve tutundurma algisinin
ortalamasi 3,88; dagitim boyutu 3,57; iiriin

algis1 ortalamasi ise 3,46, kitlesel iletisim ve
tutundurma algisinin ortalamasi 3,41 ve son
olarak fiyat algisi ortalamasi 2,91 olarak
ortaya gikmustir.

Cizelge 11. Teknolojik gelismelere gosterilen ilgi ile li¢ boyutlu gida baskisina yonelik pazarlama bilesenleri
algis1 arasindaki iliski

Teknolojik  Uriin  Kitlesel Kisisel Dagitim  Fiyat
ilgi Algist  lletisim iletisim  Algist  Algist
Degiskenler Ort. Algisi Algisi
Teknolojik Tlgi 3,79 1
Uriin Algisi 3,46 ,166™ 1
Kitlesel letisim 3,41 ,125™ 387" 1
Kisisel Tletisim 3,88 ,140™ 466™ 4317 1
Dagitim Algisi 3,57 ,156™ 4257 392" 44T 1
Fiyat Algis1 2,91 ,131 ,344™ ,356™ ,220™ ,503™ 1

Katilimcilarm teknolojik gelismelere olan ilgi
diizeyleri ile i¢ boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama karmasi algilar1 arasinda bir iligki
olup olmadigini  belirlemek  amaciyla
korelasyon analizi yapilmig ve teknolojik ilgi
diizeyi ile ii¢ boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama karmasi algilari arasinda zayif ama
pozitif yonlii bir iliski oldugu goriilmiistiir.
Buna gore teknolojik gelismelere ilgisi olan
birinin ii¢ boyutlu gida baskisina yonelik tiriin
algis1 arasinda zayif fakat pozitif yonlii biri
iligki vardir. Kisiler ii¢ boyutlu baski hakkinda
daha ¢ok bilgi edindikge bu iiriinleri kullanma,
deneme, ¢evrelerine tavsiye etme ve satin
alma davraniglar artabilmektedir. Teknolojik
geligmelere olan ilgi diizeyi ile kitlesel iletisim
arasinda zayif fakat pozitif yonli iliski
cikmistir. Buna gore kisilerin teknolojiye olan
ilgileri onlarin ii¢ boyutlu gida baskisinin
reklam ve sosyal medya kanallar ile daha ¢ok
yayginlasacagi ve pazarlamasinin
yapilacagina yonelik algilarini arttirmaktadir.
Teknolojik gelismelere olan ilgi diizeyi ile
kisisel iletisim ve tutundurma algilar arasinda
zayif fakat pozitif yonli bir iliski ¢ikmugtir.
Kisiler teknolojik gelismeleri takip ettikce ii¢

boyutlu  gida  baskisimin  kendilerine
saglayacaglr kisisellestirilmis dirlinler ve
faydalar1 hakkinda fazla olumlu tutum

gelistirebilmektedir. Teknolojik gelismelere
olan ilgi diizeyi ile dagitim algis1 arasinda
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zayif fakat pozitif yonlii bir iligki vardir. Buna
gore kisiler teknolojik gelismeler hakkinda
daha fazla ilgilendik¢e onlarin ii¢ boyutlu gida
baskisinin stok riskini azaltacagina, pazar da
dagitim kanallarin1 gelistirece§ine, tagima,
depolama ve dagitim gibi faaliyetlerin ortadan
kalkacagina olan algilarmi arttirmaktadir.
Teknolojik gelismelere olan ilgi diizeyi ile
fiyat algis1 arasinda zayif fakat pozitif yonli
bir iliski c¢ikmistir. Buna gore kisiler
teknolojiyle daha ¢ok ilgilendik¢e {i¢ boyutlu
gida baskismin  hammadde fiyatlarim
diislirecegi, yiiksek fiyath triinlerin kolayca
iretilebilecegi ve tireticiden bagimsiz sekilde

fiyatin  belirlenebilecegine olan algilan
artmaktadir.  Yukaridaki  tablo  birinci
aragtirma  sorusunun  cevabina  iliskin

korelasyon analizidir.
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Cizelge 12. 3BB teknigine iliskin bilgi diizeyi ile {i¢ boyutlu gida baskisina yonelik pazarlama bilesenleri
algis1 arasindaki iliski.

3BBBilgi Uriin [Uesel Kisisel ) om  Fiyat
Diizeyi  Algis1 Tletisim Tletisim Algis1  Algisi
Degiskenler Ort. Algis1  Algisi
3BB Bilgi Diizeyi 2,63 1
Uriin Algisi 3,46 ,259™ 1
Kitlesel iletisim 3,41 112" ,387" 1
Kisisel iletisim 3,88 ,165™ 466 431" 1
Dagitim Algisi 3,57 ,229™ 4257 3927 447 1
Fiyat Algisi 2,91 172 ,344™  356™  ,220™ ,503™ 1

Yukaridaki tablo ikinci aragtirma sorusunun
cevabina iliskin korelasyon analizidir. Buna
gore ii¢ boyutlu baski teknigine iliskin bilgi
diizeyi ile biitlin iriin, fiyat, dagitim ve
tutundurma olmak iizere pazarlama bilesenleri
arasinda zayif/orta diizeyde ve pozitif iliski
oldugu gériilmiistiir. U¢ boyutlu baski teknigine
iliskin bilgi diizeyine sahip olanlarin bu teknikle
uretilen iiriinleri daha fazla deneme, satin alma
ve cevresine tavsiye etme egiliminde oldugu
soylenebilir. Ug boyutlu bask1 teknigine iliskin
bilgi diizeyi ile kitlesel iletisim arasinda zayif
fakat pozitif yonli bir iliski vardir. 3BB
teknolojisi  hakkinda bilgisi olanlar bu
teknolojinin sosyal medya kanallar1 ve reklam
yoluyla daha da yayilacagini diisinmektedirler.
Ug boyutlu baski teknigine iliskin bilgi diizeyi
ile kigisel iletisim arasinda zayif fakat pozitif
yonli  bir iliski vardir. Buna gore 3BB
teknolojisi hakkinda bilgi sahibi olmak, bu
teknolojinin  insanlara kendi markalarin
yaratabilecekleri yoniindeki algilan
arttrmaktadir. Ayrica bu teknolojinin kisisel
satis ve agizdan agiza pazarlama yoluyla da
yayilabilecegi  algisii  arttirmaktadir.  Ug
boyutlu baski teknigine iliskin bilgi diizeyi ile
dagitim ve fiyat bilesenleri arasinda zayif fakat
pozitif yonli bir iligki vardir. 3BB teknigi
hakkinda bilgi sahibi olmak onlarm ii¢ boyutlu
yazicilarin  saglayacagi fiyat ve dagitim
avantajlar1 konusundaki algilarmi olumlu yoénde
arttirmaktadir.
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Cizelge 13. Ug Boyutlu Gida Baskisina Y&nelik
Pazarlama Bilegenleri Algisinin Cinsiyete Gore
Farkini Belirlemeye Yo6nelik t-Testi.

Ozellik Grup N Ort. ss. t p Fark

Ug
Boyutlu
Gida
Baskisina
Yonelik
Pazarlama
Bilesenleri

Kadin 434 3,50 ,663

Uriin
Algist 2,134 ,03 1>2

Erkek 318 3,39 ,741

Ug boyutlu gida baskisina yénelik pazarlama
karmas1 algilarinin cinsiyete gore farkini
belirlemeye yonelik yapilan t-Testi sonucunda
yalnizca {iriin algisiin cinsiyete gore degistigi
goriilmiistiir. Dagitim, fiyat, kitlesel ve kisisel
iletisim algilar1 ile cinsiyet arasinda anlamli
farkliik bulunamamistir. Yapilan t-Testi
sonucuna gore kadinlar erkeklere gore {i¢
boyutlu gida baskisiyla iiretilen iiriinleri daha
¢ok denemeye, daha ¢ok satin almaya,
kullanmaya ve cevrelerine tavsiye etmeye
egilimlidir. Kadinlarin ii¢ boyutlu gida
baskina yonelik iiriin algilar1 erkeklere gore
daha olumlu ve ortalamalari daha yiiksek
ctkmistir.  Uglincii arastirma  sorusunun  t-
Testine gore cevabi cinsiyet ile ii¢ boyutlu
gida baskisina yonelik pazarlama karmasi
algilar1 arasinda kismen de olsa bir iligki
vardir denilebilir.
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Cizelge 14. Ug boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama bilesenleri algisinin teknoloji ile ilgili
bir ders alip almama durumlarina gore farkini
belirlemeye yonelik t-testi.

Ozellik Grup N Ort. ss. t

p Fark

Evet 497 3,49 ,702

1,598,111
,690

Uriin

Algisi

Hayir 255 3,40

497 3,63 ,617
3,690,000 1>2

,657

Ue Dagitim Evet
Boyutlu

Gida

Algist Hayir 255 3,45

Evet 497 2,95 ,670

2,772,006 1>2
,621

Baskisina Fiyat

Yonelik Algist Hayrr 255 2,81

Pazarlama \cjyjese| Evet 497 398 ,734

1,315,189

Bilesenleri fletisim Hayir ,830

255 3,90

497 3,56 ,675
2,070,039 1>2

712

Kisisel Evet

iletisim Hayir 255 3,45

Katilimcilara teknoloji ile ilgili daha 6nce bir
ders/kurs/seminer alip almadiklar1 sorulmus
ve ¢ boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama bilesenleri algisinin teknoloji ile
ilgili ders alma durumlarina gore farki
belirlenmeye caligilmistir. Calismanin yedinci
aragtirma sorusuna yonelik olarak yapilan t-
Testi sonucunda dagitim, fiyat ve kisisel
iletisim  algilarmm ders alip almama
durumlarina gore degistigi bulunmustur. Buna
gore li¢ boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama bilesenlerinden dagitim, fiyat ve
kisisel iletisim algilarinin boyle bir ders alan
kisilerde =~ daha  olumlu  oldugu ve
ortalamalarmin ~ daha  yiiksek  ¢iktig1
gorilmistiir. Teknoloji ile ilgili daha dnce bir
ders/kurs/seminer alanlar ii¢ boyutlu gida
baskisinin hammadde fiyatlarini diigiirecegini,
3BB teknigine gore iiretilmis liriinlerin daha
ucuz olacagmi, kitlesel dagitimin sona
erecegini, insanlarin ii¢ boyutlu yazicilar
sayesinde  kendi  markalarim1  kolayca
yaratabileceklerini ve {i¢ boyutlu yazicilarla
iiretilen {riinlerin pazarlamasmin daha ¢ok
agizdan agiza ve kisisel satis ile yapilacagimni
disiinmektedir. Calismanin yedinci aragtirma
problemi olan “Kisilerin ii¢ boyutlu gida
baskina yonelik pazarlama bilesenleri algisi
onlarm bu yonde bir ders alip almamalarina
gore degismekte midir?” sorusunun yaniti
verilmistir. Kisiler eger daha dnce teknoloji ile
ilgili bir ders almis iseler ii¢ boyutlu gida
baskisina yonelik algilarinin daha olumlu
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olmakta, dagitim, fiyat ve kisisel iletisim
konularinda daha yiiksek ortalamaya sahip
olmaktadir.

Cizelge 15. Ug boyutlu gida baskisma yonelik
pazarlama bilegenleri algisinin 3bb teknigiyle
liretim yapan bir isletmede daha 6nce ¢alisip
calismama durumuna gore farkini belirlemeye
Yonelik t-Testi.

Ozellik Grup N Ort. ss. t p Fark
Uriin Evet 73 3,62 ,658
Al 2,043,041 1>2
' Hayir 679 344 701
U¢ Dagium Evet 73 3,66 745
Boyutlu 1,144 256
Algist Hayir 679 3,56 ,623
Gida
Eivat Evet 73 321 ,751
Baskisina Y 3737 000 152
Yoénelik  Algist Hayir 679 2,87 ,638
Pazarlama yjesel Evet 73 4,02 818
i ii L ,738 ,461
Bilesenleri fletisim pay,r 679 3,95 763
Kisisel Evet 73 3,63 ,702
i 1,458,145
lletisim Hayir 679 3,51 ,688

Ug boyutlu gida baskismna yonelik pazarlama
bilesenleri algilarmin  daha o6nce bu
teknolojiyle tiretim yapan bir isletmede
calisma  durumuna  gore farklilasip
farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan
t-Testi sonucunda yalnizca liriin algis1 ve fiyat
algis1 arasinda istatistiksel olarak anlaml
farkliliklar goriilmistiir. Hem iiriin algist hem
de fiyat algis1 konusunda daha Once ii¢
boyutlu gida baskisi teknigine gore iiretim
yapan bir igletmede c¢aligmis olanlarin
ortalamalar1 daha yiiksek bulunmustur. Boyle
bir isletmede c¢alismis olan kisiler bu tiriinlerin
satin almmasinda, denenmesine, ¢evresine
tavsiye edilmesinde ve bu {riinlerin
yayginlastirllmasinda digerlerine gore ¢ok
daha olumlu algilar1 vardir. Benzer sekilde ii¢
boyutlu gida baskisinin hammadde fiyatlarini
diistirecegi, bu dirtnlerin fiyatlariin ucuz
olacagi, fiyat hassasiyetlerinin daha az olacagi
yoniindeki algilar1 daha fazladir.
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Cizelge 16. Ug boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama bilesenleri algisinin ¢alismak istenen
isletme tiirtine gore farkini belirlemeye yonelik t-

Testi.
Ozellik  Grup N Ort. ss. t p Fark
Geleneksel 173 3,14 ,759
Uriin tiretim
-6,433 ,000 2>1
Algisi
Dijital 579 355 ,651
dretim
Geleneksel 173 3,44 709
Dagitim ~ {iretim
-2,859 ,005 2>1
0 Algist
¢ Dijital 579 3,61 ,607
Boyutlu Uretim
Gida Geleneksel 173 2,86 ,731
Baskisina Fiyat  lretim
i Al -1,054 ,293
Yoneli 151
§51 Dijitl 579 202 633
Pazarlama tiretim
Bilesenleri Geleneksel 173 377 837
Kitlesel ~ iiretim
iletisi -3,306 ,001 2>1
etisim
YT Dijital 579 401 739
liretim
Geleneksel 173 3,34 764
Kisisel ~ iiretim
iletisi -3,616 ,000 2>1
etisim
¥ Dijital 579 358 657
uretim
Katilimcilara hangi isletmede c¢alismak

isteyecekleri sorulmus ve siklar arasinda
geleneksel yontemlere gore iiretim yapan bir
isletme ile Endiistri 4.0 araclarini kullanan
dijital bir {iretim isletmesinde siklari
verilmistir. U¢ boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama bilesenleri algisinin katilimeilarin
caligmak isteyecekleri isletme tiiriine gore

farklilasip  farkhilasmadigini  belirlemek
amaciyla  t-Testi  yapilmistir.  Analiz
sonucunda fiyat algisi disindaki tiim

boyutlarda anlamli farkliliklar gézlenmistir.
Buna gore iiriin, dagitim, kitlesel iletisim ve
kisisel iletisim algilarinin dijital bir tiretim
isletmesinde  c¢alismak isteyenlere gore
degistigi goriilmiistiir. Endiistri 4.0 araglarimi
kullanarak dijital olarak iiretim yapan bir
isletmede ¢aligmak isteyenlerin iirlin, dagitim,
kitlesel ve kisisel iletisim algilar1 daha olumlu
ve ortalamalar1 daha yiiksektir. Uretimini
dijital olarak yapan bir igletmede g¢aligmak
isteyenler {i¢ boyutlu gida baskisi iiriinlerini
daha fazla deneme, satin alma, tavsiye etme,
egiliminde olduklari, bu firiinlerin daha az
riskli olduklarini diisiindiikleri
anlagilmaktadir. Ayrica kitlesel ve kisisel
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iletisimin birlikte kullanilacagi bir yontemle
ic boyutlu yazicilarin ve bu yazicilarla
dretilen  {rlinlerin  yayginlastirilacagina
inanmaktadir. Ilaveten {ic boyutlu gida
baskisinin dagitim stratejilerini etkileyecegini
ve doniistiirecegini diisiinmektedirler.
Calisgmanin onuncu arastirma problemine
yonelik olarak yapilan t-Testi sonucunda
katilimcilar ne kadar ¢ok dijital {iretim yapan
bir isletmede ¢aligmaya hevesli olurlar ise, o
kadar cok 3BB teknigi ve bu teknikle tiretilmis
olan  {riinlere tlimh yaklasacaklari
sOylenebilir.

Cizelge 17. Ug boyutlu gida baskisina yénelik
pazarlama bilesenleri algisinin boliime gore
farkini belirlemeye yonelik Anova analizi.

Ozellik  Grup N Ort. ss F p Fark
Gida
o 186 3,40 ,696
Teknolojisi
Yiyecek-
Igecek 29 3,39 ,633
Uriin I 3>5
Isletmeciligi 4,694 01
Algist 4>5
Gastro. ve
Mutfak 66 3,65 ,678
Sanatlart
Gida
266 3,55 ,700
Miihendisligi
Digerleri 205 3,33 ,690

Ug boyutlu gida baskisina yénelik pazarlama
karmasi algilarinin  {iniversitede okunan
bolime gore farklilagip farklilasmadigini
belirlemek amaciyla yapilan Anova analizi
sonucunda sadece iriin algilarinin bdliime
gore farklilastigr sonucuna ulagilmistir. Buna
gore gastronomi ve mutfak sanatlart boliimii
ile gida miihendisligi boliimlerinde okuyan
ogrencilerin diger boliimlerde okuyanlara
gore {i¢ boyutlu gida iriinlerine yonelik
algilar1 daha olumlu ve ortalamalar1 daha
yiiksek ¢ikmigtir. Gastronomi ve mutfak
sanatlar1 ile gida miihendisligi bdliimlerinde
okuyan 6grenciler ii¢ boyutlu gida iiriinlerini
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daha cok denemek ve satin almak istemekte,
daha ¢ok merak etmekte ve bu liriinlerin riskli
oldugunu diistinmemektedir. Dagitim, fiyat,

kisisel ve kitlesel iletisim algilan ile
universitede  okunan  bolim  arasinda
istatistiksel  olarak  anlamli  farkliliklar
bulunamamustir.

Ug boyutlu gida baskisina yénelik pazarlama
karmast algilarinin  aile gelirine gore
farklilasgip  farklilasmadigimi  belirlemek
amaciyla yapilan Anova analizi sonucunda
istatistiksel olarak herhangi bir farklilik tespit
edilmemistir. Calismanin dordiincii arastirma
sorusuna yonelik olarak yapilan analiz
sonucunda “kisilerin {i¢ boyutlu gida baskina
yonelik pazarlama bilesenleri algisinin onlarin
aile gelirlerine gore degismedigi” ortaya
cikmistir. Yani {i¢ boyutlu gida baskisina
yonelik pazarlama bilesenleri algisi ile aile
geliri arasinda herhangi bir farklilik yoktur.

Cizelge 18. Ug boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama bilesenleri algisinin egitim diizeyine
gore farkini belirlemeye yonelik Anova analizi.

Ozellik  Grup N Ort. ss F p Fark
On Lisans 232 3,37 ,694 o1
rin | >
Algist Lisans 444 3,46 ,703 5,270,005 350
Lisansiisti 76 3,67 ,646

Ug boyutlu gida baskisina ydnelik pazarlama
karmast algilarmin egitim diizeyine gore
farklilasip  farklilasmadigimi = belirlemek
amaciyla yapilan Anova analizi sonucunda
yalnizca Tiriin  algist ile farklilik tespit
edilmistir. Buna gore lisansiistii egitime sahip
olanlarin {i¢ boyutlu gida baskisina yonelik
tiriin algilart diger egitim diizeyindeki kigilere
gore daha yiksektir. Calismanin altinci
aragtirma sorusuna yonelik olarak yapilan
analiz sonucunda “kisilerin {i¢ boyutlu gida
baskima yonelik pazarlama bilesenleri
algisinin onlarin egitim durumlarina gore
degistigi” ortaya ¢ikmistir. Diger pazarlama
bilesenleri (fiyat, dagitim ve tutundurma) ile
egitim diizeyi arasinda istatistiksel olarak
anlamli farkliliklar bulunamamustir.
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Cizelge 19. U boyutlu gida baskisina yénelik

pazarlama bilesenleri algisinin 3BB teknolojisi

hakkindaki bilgilerin edinildigi platforma gore
farkini belirlemeye yonelik Anova analizi.

Ozellik Grup N Ot & g p Far
1.
Sosyal Medya 41 336 ,71
Gorsel ve Yazili Basin 14 341 63 351
Urlin Uzmanlar/Akademisyenl 63 3,73 73 774 .00
Algist Sektodrel Yayinlar 68 3,67 ,65 10 551
Universite Egitimi 70 366 ,60
Esnasinda 4
Sosyal Medya 41 351 64
Gorsel ve Yazili Basin 14 355 ,62
Dagitim 3,13 01 51
; >
Algist Uzmanlar/Akademisyenl 63 3,72 ,66 3 4
Sektorel Yayinlar 68 3,64 59
Universite Egitimi 70 3,74 58
Sosyal Medya 41 286 .62
Fiyat Gorsel ve Yazili Basin 14 285 64 416 00 351
Algist  Uzmanlar/Akademisyenl 63 3,12 .74 2 2 531
Sektorel Yayinlar 68 291 ,66
Universite Egitimi 70 3,10 ,70
Sosyal Medya 41 393 77
Gorsel ve Yazili Basin 14 388 79
Kitlesel 1,14 ,33
.. Uzmanlar/Akademisyenl 63 4,03 77
Iletisim 1 6
Sektorel Yayinlar 68 4,05 71
Universite Egitimi 70 4,06 ,73
Sosyal Medya 41 3,47 69
Gorsel ve Yazili Basin 14 3,47 66
Kisisel 3,07 ,01 3>1
fletisim Uzmanlar/Akademisyenl 63 3,64 ,63 7 6 51
Sektorel Yayinlar 68 3,68 ,70
Universite Egitimi 70 3,69 ,67

Katilimcilara ii¢ boyutlu gida baskist ile ilgili
bilgileri nerelerden edindikleri sorulmus ve
cevap secenegi olarak bazi siklar verilmistir.
Ug boyutlu gida baskisina yonelik pazarlama
bilesenleri algisinin  katilimcilarin  buna
yonelik  bilgileri  hangi  platformdan
edindiklerine gore farkini belirlemek amaciyla
Anova analizi yapilmistir.  Caligmanin
dokuzuncu arastirma sorusuna yonelik olarak
yapilan analiz sonucunda kitlesel iletisim
haricindeki biitiin boyutlarda farklilik tespit
edilmistir. Ug boyutlu gida baskisma yonelik
olarak {irlin, fiyat, dagitim ve kisisel iletisim
algilar1 katilimcilarin ii¢ boyutlu gida baskisi
ile ilgili bilgi edindikleri platforma gore
degismektedir. Konunun
uzmanlari/akademisyenler, sektorel yaymlar
veya Universite egitimi esnasinda bilgi almig
olan katilimcilarn ii¢ boyutlu gida baskisina
yonelik riin, fiyat, dagitim ve kisisel iletisim
algilar1 daha olumlu ve ortalamalar1 daha
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yiiksektir. Buna gore sektorel yayinlari takip
eden, konunun uzmanlarindan/
akademisyenlerden bilgi almis veyahut
iniversite egitimi esnasinda bilgilenmis olan

katilmcilar ¢ boyutlu gida baskinin
hammadde fiyatlarin1  disiirecegini, bu
yazicilarla  {retilen  {rlinleri  fiyatina

bakmaksizin satin alacagini, {i¢ boyutlu gida
baskisiyla tiretilmig iiriinlerin diger iiriinlere
gore daha ucuz olacagini, lireticiden bagimsiz
olarak fiyatin belirlenebilecegini,
tutundurmasmin kigisel olarak yapilacagini,
insanlarin  kolaylikla kendi markalarim
yaratabileceklerini, kitlesel dagitimin sona
erecegini  diisinmektedir. Bu  analiz
calismanin “Kisilerin ii¢ boyutlu gida baskina
yonelik pazarlama bilesenleri algist onlarin bu
teknolojiye ait bilgileri edindikleri platforma
gore degismekte midir? seklindeki dokuzuncu
sorusuna yoneliktir.

7. SONUCLAR

Turizm sektoriiniin gelecekteki temsilcileri olan
ogrencilerin ii¢ boyutlu gida baskisina yonelik
algilamalarmi  belirlemek amaciyla yapilan
calismada ¢evirimigi anket yoluyla 753
ogrenciden veri toplanmig olup, istatistiksel
paket programi olan SPSS22 yardimiyla analiz
edilmistir. Yapilan arastirmada %42,3 oranla kiz
ogrencilerden olusan katilimeilarmm  erkek
ogrencilerden olusan katilimcilara gore fazla
oldugu belirlenmistir. Katilmeilarin ~— gelir
diizeylerine bakildiginda en fazla oran 2.500-
4500 TL arast gelirdir. Egitim durumlarina
bakildiginda en biiyiik yiizdeyi %59 ile lisans,
sonrasinda da Onlisans okuyan 6grenciler
olusturmaktadir. Okuduklar1 boliimlere gore
siralama ise %35,4 ile gida mithendisligi, %27,3
digerleri secenegi (turizm isletmeciligi, ascilik),
%?24,7 ile gida teknolojisi, %8,8 ile gastronomi
ve mutfak sanatlari, %3,9 ile yiyecek-icecek
isletmeciligi seklindedir.

Turizm ve gida ile iliskili alanlarda okuyan
ogrencilerin teknoloji dersi ve egitimi aldiklar
ancak bu egitimi pratige dokmedikleri ve
Endiistri 4.0 araglarini kullanarak iiretim yapan
bir isletmede deneyim edinmedikleri ve
teknolojik araglar kullanarak iiretim yapan bir
isletmede calismaya istekli olduklar1 ve boyle
isletmelerde ¢aligmanin daha cazip geldigi
goriilmektedir.  Ayrica  kisiler  teknolojik
gelismeler hakkinda daha fazla ilgilendikge
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onlarin ii¢ boyutlu gida baskisinin dagitim
bilesenine ait algilar1 farklilagmaktadir. Buna
gore teknolojik gelismeleri daha yakindan takip
eden kigiler, li¢ boyutlu gida baskisinin stok
riskini azaltacagina, fiyat1 yiiksek {iriinlerin
kolaylikla iiretiminin yapilacagina, tasima,
depolama ve diger lojistik faaliyetlerin ortadan
kalkacagina daha ¢ok inanmaktadir. Bu bulgular
alan yazinda {i¢ boyutlu baski teknigine iliskin
yapilan diger calismalarm sonuglart ile de
tutarhidir [56] [34] [48].

Aym1  sekilde tiiketicilerin  teknolojik
gelismelerle ilgilenmeleri ii¢ boyutlu baski
dretiminin pazar da dagitim kanallarim
gelistirecegine, tasima, depolama ve dagitim
gibi faaliyetlerin ortadan kalkacagma olan
algilarmi arttirmaktadir. Ug boyutlu yazicilarla
irlinlerin ihtiyaca gore tretimi yapilabilecektir
[57] [44] [34]. Bu sebeple Akben [48]’in
yapmig oldugu c¢aligmada ii¢ boyutlu baski
diretimi ile tasima, depolama ve dagitim gibi
lojistik faaliyetlerin ortadan kalkacagi veya en
aza inecegi bulgusuna ulasilmistir. Bu sonug
aragtirma sonucuyla benzerlik gostermektedir.

Teknolojik gelismelerin ilgi diizeyi ile fiyat
algisi arasinda zayif fakat pozitif yonlii bir iligki
cikmistir. Buna gore kisiler teknolojiyle daha
¢ok ilgilendik¢e ii¢ boyutlu gida baskisinin
hammadde fiyatlarin1 diisiirecegi, yiiksek fiyath
iriinlerin kolayca ftretilebilecegi ve iireticiden
bagimsiz sekilde fiyatin belirlenebilecegine olan
algilar1 artmaktadir. Bu durum bize {i¢ boyutlu
baski teknolojisinin diinya ¢apinda {ir{in iiretme
ve lriin gelistirme seklimizi degistirecegini
gostermektedir [58].

Berman [59] ve Ekin Giimiis’iin [46] yapmus
oldugu ¢aligmalar sonucu ii¢ boyutlu yazicilarla
iiretilen tirtinlerin diger iiriinlere gére daha ucuz
olacag1 ve hammadde fiyatlarmin da diismesine
neden olacagi bulgusu aragtirma sonucuyla
benzerlik gostermektedir.

Katilimeilardan ii¢ boyutlu baski teknigine
iligkin bilgi diizeyine sahip olanlarin bu teknikle
uretilen Uriinleri daha fazla deneme, satin alma
ve cevresine tavsiye etme egiliminde oldugu
soylenebilir. Hadhazy [60], Manstan ve
McSweeney [47] nin ¢alismalarinda ii¢ boyutlu
yazicilarla {iretilen gida iiriinlerini kisilerin
deneme, satin alma ve gevrelerine tavsiye etme
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potansiyellerinin oldugunu vurgulamasi bu
calismanin sonuglarini desteklemektedir. Ayrica
3BB teknolojisi hakkinda bilgisi olanlar bu
teknolojinin sosyal medya kanallarn ve reklam
yoluyla daha da yayilacagini diistinmektedirler.
Halkiopoulos ve dig. [53] yapmus olduklar
calismada 3 Dboyutlu yazcilarla {iretilen
iiriinlerin pazarlanmasinda en ¢ok kullanilan
yontemin sosyal medya kanallar1 olacagini
sOylenmektedir.

Ucg boyutlu baski teknigine iliskin bilgi diizeyi
ile kigisel iletisim arasinda zayif fakat pozitif
yonli  bir iliski vardir. Buna gore 3BB
teknolojisi hakkinda bilgi sahibi olmak, bu

teknolojinin  insanlara kendi markalarmi
yaratabilecekleri yoniindeki algilarini
arttirmaktadir. Gergekten de 3B yazcilar,

insanlara kendi markalarimi yaratma imkéani
sunacak ve kisiler zaman ve mekan sinirlamasi
olmadan istedikleri yerde, istedikleri zaman
kendi tasarladiklar1 iiriinleri iiretebileceklerdir
[53]. Ayrica ii¢ boyutlu baski teknigine iliskin
bilgi diizeyi arttik¢a, kisilerin ii¢ boyutlu
yazicilarla {iretilen gida iiriinlerinin kisisel satig
ve agizdan agiza pazarlama yoluyla da
yayilabilecegine olan inanglarini arttirmaktadir.
Uc boyutlu yazicilarla iiretilen gida {iriinleri
agizdan agiza pazarlama yoluyla satilabilecektir

[61].

Ug boyutlu baski teknigine iliskin bilgi diizeyi
ile dagiim ve fiyat bilesenleri arasinda zayif
fakat pozitif yonlii bir iliski vardir. 3BB teknigi
hakkinda bilgi sahibi olmak onlarm {i¢ boyutlu
yazicilarin  saglayacagi fiyat ve dagitim
avantajlar1 konusundaki algilarini olumlu yonde
arttrmaktadir. Bir konu hakkinda bilgi sahibi
olmak tiiketicilerin giiven duygusunu artirir. Tyi
tasarlanmus iletigim, tiiketicilerin 3B yazdirilmig
iiriinlere yonelik tutumlarmi olumlu olarak
sekillendirme potansiyeline sahiptir [61]. Ayn
zamanda {i¢ boyutlu yazicilar sayesinde kitlesel
iiretim ve kitlesel dagitimin sona erecegi, birgok
caligmada vurgulanan {i¢ boyutlu baski
iretiminin saglayacagi avantajlar arasindadir

[62] [63].

Ug boyutlu gida baskisma yonelik pazarlama
karmas1 algilarinin  cinsiyete gore farkin
belirlemeye yonelik yapilan t-Testi sonucunda

yalnizca iiriin algisinin cinsiyete gore degistigi
gOriilmiistiir. Kadinlar erkeklere gore ii¢ boyutlu
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gida baskisiyla iiretilen {irlinleri daha c¢ok
denemeye, daha ¢ok satin almaya, kullanmaya
ve ¢evrelerine tavsiye etmeye egilimlidir [47].
Ug boyutlu gida baskisma yonelik pazarlama
karmasi algilarimin tiniversitede okunan boliime
gore farklilagip farklilagmadigmi belirlemek
amaciyla yapilan Anova analizi sonucunda
sadece {iriin algilarinin boliime gore farklhilastig
sonucuna ulagilmis, Gastronomi ve mutfak
sanatlar1 ile gida miihendisligi boliimlerinde
okuyan ogrenciler tic boyutlu gida iiriinlerini
daha ¢ok denemek ve satin almak istemekte,
daha ¢ok merak etmekte ve bu iiriinlerin riskli
oldugunu diisiinmemektedir.

Birgok analizde sadece tiriin algilari ile ilgili
farklilik ¢ikmistir. Bu durum konunun ¢ok yeni
olmasindan ya da heniiz Tiirkiye’de uygulama
alanmm hi¢ olmamasindan kaynaklanmaktadir.
Endiistri 4.0 araglarindan biri sayilan 3BB
bircok iilke ve sayisiz igletme i¢in ¢ok yeni bir
kavramdir. Bu konuda bilincin artmast ve
kullanimmim yaygmlasmast i¢in zamana ihtiyag
vardir. Endiistri 4.0 ile ilgili yapilan
caligmalarda Tirkiye’nin heniiz dordiincii
endiistriyel devrime ge¢medigini ve Endiistri
3.0’1 yasadig belirtilmektedir [64] [65]. Tamda
bu sebepten ii¢ boyutlu gida baskisina yonelik
pazarlama bilesenleri algisinin yalnizca {iriin
boyutunda anlamli farkliliklar ¢ikmis, fiyat,
dagitim ve tutundurma kavramlarinda anlaml
farkliliklar bulunamamustir. 3BB  teknigine
iliskin algilamalarin heniiz iiriin boyutunda
olmasi konuya olan bakig acimizin tazeligini ve
yeniligini ortaya koymaktadir.

Pazarlama bilesenlerinden iiriin ilk asamada cle
alman ve degerlendirilen bir kavramdir.
Dolayisiyla  turizm  sektériinde  ¢alisma
potansiyeli olan 6grencilerin bu kavramla daha
yakindan ilgilenmesi ve teknolojik doniisiimleri
daha yakindan takip etmesi gerekmektedir. Ug
boyutlu gida baskisina yonelik pazarlama
karmas1 algilarinin aile gelirine gére farklilagip
farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan
Anova analizi sonucunda herhangi bir farklilik
bulunamanustir. Ug boyutlu gida baskisina
yonelik pazarlama karmasi algilarinin egitim
diizeyine gore farklilasip farklilagmadigini
belirlemek amaciyla yapilan Anova analizi
sonucunda yalnizca lisansiistii egitime sahip
olanlarm ii¢ boyutlu gida baskisina yonelik {iriin
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algilar1 diger egitim diizeyindeki kisilere gore
daha yiiksektir sonucuna ulasilmistir.

Bir konu hakkinda olumlu bilgilere sahip olan
tiiketicilerin satin alma davranist
gergeklestirmesi  beklenir.  Yapilan t-Testi
sonucu teknoloji ile ilgili daha Once bir
ders/kurs/seminer alan katilimcilarin ifadeleri
pozitif yondedir. Ug boyutlu gida baskisinmn
hammadde fiyatlanm diislirecegini, 3BB
teknigine gore iretilmis Urlinlerin daha ucuz
olacagmi, kitlesel dagitimin sona erecegini,
insanlarin ii¢ boyutlu yazicilar sayesinde kendi
markalarin1 kolayca yaratabileceklerini ve fig
boyutlu  yazicilarla  iretilen  iriinlerin
pazarlamasinin daha ¢ok agizdan agiza ve
kisisel satis ile yapilacagmi diisiinmektedir.

Ug boyutlu gida baskisma yonelik pazarlama
bilesenleri algilarinin daha 6nce bu teknolojiyle
liretim yapan bir isletmede ¢alisma durumuna
gore farklilasip farklilasmadigimi belirlemek
amaciyla yapilan Anova analizi sonucunda daha
once ilic boyutlu gida baskisi teknigine gore
iiretim yapan bir isletmede ¢aligmig olan kisiler
bu iiriinlerin satin alinmasinda, denenmesine,
cevresine tavsiye edilmesinde ve bu iiriinlerin
yaygmlastirilmasinda digerlerine gore cok daha
olumlu algilar vardir. Benzer sekilde ii¢ boyutlu
gida  baskismm  hammadde fiyatlarimi
diislirecegi, bu firlinlerin fiyatlarinin ucuz
olacagi, fiyat hassasiyetlerinin daha az olacagi
yoniindeki algilar1 daha fazladur.

Ug boyutlu gida baskisma yonelik pazarlama
bilesenleri algisinin katilimcilarin buna yoénelik
bilgileri hangi platformdan edindiklerine gore
farkim Dbelirlemek amaciyla Anova analizi
sonucu iiriin, fiyat, dagitim ve kisisel iletisim
algilar katilimeilarn ti¢ boyutlu gida baskist ile

ilgili  bilgi edindikleri platforma  gdre
degismektedir.  Konunun  uzmanlann ile
akademisyenler, sektorel yaymnlar veya

iiniversite egitimi esnasinda bilgi almis olan
katilimcilarin ti¢ boyutlu gida baskisina yonelik
iiriin, fiyat, dagitim ve kisisel iletisim algilar
daha olumlu ve ortalamalar1 daha yiiksektir. Bu
katilimcilar ti¢ boyutlu gida baskinin hammadde
fiyatlari diigiirecegini, bu yazicilarla iiretilen
iiriinleri fiyatina bakmaksizin satin alacagini, ii¢
boyutlu gida baskisiyla tiretilmis {iriinlerin diger
iiriinlere gore daha ucuz olacagini, iireticiden
bagimsiz olarak fiyatin belirlenebilecegini,
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tutundurmasmin  kisisel olarak yapilacagini,
insanlarm  kolaylikla  kendi  markalarmi
yaratabileceklerini, kitlesel dagitimm sona
erecegini diiglinmektedir.

Ug boyutlu gida baskisina yonelik pazarlama
bilesenleri algismmn  katilmcilarm — galigmak
isteyecekleri isletme tiiriine gore farkhlasp
farklilasmadigini  belirlemek amaciyla t-Testi
yapilmustir. Analiz sonucunda fiyat algis1 digmdaki
tim boyutlarda anlamh farklihklar gézlenmistir.
Buna gore Endiistri 4.0 araglarmi kullanarak dijital
olarak iiretim yapan bir isletmede caligmak
isteyenlerin {iriin, dagitim, kitlesel ve kisisel
iletisim algilar1 daha olumlu ve ortalamalari daha
yiiksektir. Uretimini dijital olarak yapan bir
isletmede calismak isteyenler tic boyutlu gida
baskis! triinlerini daha fazla deneme, satin alma,
tavsiye etme, egiliminde olduklari, bu iiriinlerin
daha az riskli olduklarnm  diisiindiikleri
anlagilmaktadir. Ayrica kitlesel ve kigisel iletisimin
birlikte kullanilacagi bir yontemle ii¢ boyutlu
yazicillarm ve bu yazcilarla {iretilen iiriinlerin
yaygmlastirilacagmma inanmaktadir. ilaveten iig
boyutlu gida baskismin dagitim  stratejilerini
etkileyecegini ve dontigtiirecegini
diisiinmektedirler. Katilimcilar ne kadar ¢ok dijital
iretim yapan bir igletmede calismaya hevesli
olurlar ise, 0 kadar ¢ok 3BB teknigi ve bu teknikle
iiretilmis olan {iriinlere 1limh yaklagacaklar
sOylenebilir.

8. ONERILER

Turizm endiistrisinde her gegen giin Endiistri
4.0 araclarin kullanimi giderek
yayginlagsmaktadir. Endiistri 4.0 araglarmdan
olan {i¢ boyutlu baski teknolojisine ait gida
baskisi turizm endiistrisinde yeni yeni kendine
yer bulmaktadir. Bu kapsamda pek ¢ok
aragtirma yapilmis olup gida baskisinin
ontimiizde ki yillarda da gelisim gosterecegi
disiiniilmektedir.  Arastirmanin sonuglari
gostermektedir ki tiiketiciler bilgi sahibi
olduklarinda ii¢ boyutlu baski iiretimine olan
bakig agilar1 degismektedir.

Bu baglamda g¢esitli turizm boliimlerinde
okuyan Ogrencilere heniiz 6grencilik yillar
devam ederken ii¢ boyutlu yazicilarla ilgili
bilgilerin kazandirilmasi, konuya iliskin
farkindaliklarin arttirilmasi, sektor-iiniversite
is birliginin saglanmasi bu teknolojilerin daha
hizli benimsenmesine, bu yazicilarla iiretilmis
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iirlinleri daha ¢ok satin almaya, denemeye ve

gevrelerine  tavsiye  etmelerine  neden
olacaktir.
Tiirkiye’deki  iiniversitelerin  miihendislik

bolimleri ile ortaklagsa hareket ederek, iig
boyutlu yazicilarla ilgili seminer, konferans,
panel gibi  etkinliklerin  diizenlenmesi
saglanabilir.  Konunun  uzmanlari ile
akademisyenler ii¢ boyutlu yazicilar1 bilimsel
acidan tanitarak Ogrencileri teknolojiye asina
hale getirebilirler. Ayrica tiniversitelerde ii¢
boyutlu yazicilarla iiretim yapan isletmelere
diizenlenecek teknik gezilerle 6grencilerin bu
teknolojiye olan ilgileri arttirilabilir. Sosyal
medya kanallar1 bu teknolojilerin tanitilmasinda,
erken donemlerde Ogrencilere
benimsetilmesinde etkin bir ara¢ olabilir. Bu
baglamda turizm boliimlerinde  okuyan
ogrencilerin kolayca ulasabilecekleri, kullanict
dostu bir web sitesi tasarlamak hatta 6grencilerin
bu web sitesine igerik katkist yapmalari,
etkilesim ortaminin olusturulmasma ve bu
teknolojiye ait farkindaligin artmasma neden
olabilir.
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EKLER
APPENDIX - 1

Uc Boyutlu Baskis1 Uretimi ve Gida Baskis1 Olcegi
1. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerini denerim (Manstan ve McSweeney, 2019: 328).
2. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinleri ilgimi ¢eker (Malone ve Lipson, 2007; Lanaro
vd., 2017; Hao ve dig., 2010).
3. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerini merak ederim (Lupton ve Turner,2017:8).
4, Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerinin riskli oldugunu diisiinmiiyorum (Manstan ve McSweeney, 2019:
328).
%: 5. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerini satin alirim (Manstan ve McSweeney, 2019:
et 328).
z 6. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerini gevreme tavsiye ederim (Hadhazy, 2013).
7. Ug boyutlu yazicilarla iiriinlerin elle yaratilmasi zor sekilleri, dokulari, tatlari ve formlar yenilebilir (Kimvd., 2017: 12).
sekilde tiretimi saglanabilecektir
8. Ug boyutlu gida baskis ile sekil, renk, lezzet, doku ve beslenme ile dijital olarak kisisellestirilmis (Kim vd., 2017: 12; Sun vd., 2015:
uretim gerceklestirilebilecektir 308).
9. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida iiriinlerini fiyatina bakmaksizin satm alirim (Sahin ve Turan, 2018: 99).
10. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen gida tiriinlerinin Tiirkiye'de yaygnlastirilmas: gerektigini (Degerli ve El, 2017: 594).
disiiniiyorum
E- 11. Ug boyutlu yazilarla iretilen iiriinlerin diger {iriinlere gdre daha ucuz olacagm diisiiniiyorum (Ekin Giimiis, 2018).
5 12. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen iiriinler hammadde fiyatlarmin da diismesine neden olacaktir (Berman, 2012:159).
13. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen iiriinlerin fiyatlari iireticiden bagimsiz olarak belirlenebilecektir (Tiimer, 2020: 30).
14. Ug boyutlu yazicilar sayesinde fiyat1 yiiksek iiriinlerin iiretimi miimkiin hale gelebilecektir (Caliskan, 2015: 65).
15. Ug boyutlu baski iiretimi ile tasima, depolama ve dagitim gibi lojistik faaliyetler ortadan kalkacak (Akben, 2017: 29).
veya en aza inecektir
16. Ug boyutlu baski iiretimi ile stok riski en aza indirilebilecektir (Akben, 2017: 21; Chua vd., 2003;
= Cautela vd.., 2014: 489).
>
9( 17. Ug boyutlu yazicilarla iiriinlerin ihtiyaca gére iiretimi yapilabilecektir (Garret, 2014; Sandalc1, 2016:82;
:j Cautela vd., 2014: 489).
z 18. Ug boyutlu yazicilarla iiretim yapmak, pazar ve dagitim kanallarinin gelismesine etki edecektir (Jiang vd., 2017: 84).
19. Ug boyutlu yazicilar sayesinde kitlesel iiretim ve kitlesel dagitim sona erecektir (Ford vd.., 2015; Tiimer, 2020: 16).
26. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen iiriinlerin pazarlanmasi diger iiriinlere gére cok daha kolay olacaktir (Berman, 2012).
—
C | 27. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen iiriinlerin pazarlamasin kisiler kendileri de yapabilecektir (Sun vd., 2015; Halkiopoulos vd.,
= 2020: 32).
=
o |32 Ug boyutlu baski teknolojisiyle hizmet portfoyiiniin gesitlenecegini ve yeni is imkanlarinin artacagni (Cautela vd.., 2014: 487).
C | disiiyorum
Y
< [ss Ug boyutlu baski teknolojisinin diinya ¢apinda iiriin iiretme ve iiriin gelistirme seklimizi degistirecegini | (Schwab, 2016: 161-166).
> diistiniiyorum
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