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Kiiresellesmenin hizlanmasiyla birlikte bilgiye erisim artmis ve bilgiye
ulasilabilirlik ok daha kolay hale gelmistir. Bu siirecte sosyal etkilesimler
ve sosyal medya kullanimi diinyanin her yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de
oldukga yayginlasmistir. Z kusagi olarak tanimlanan nesil sosyal medya
kullanimina biiyiik ilgi géstermekte, buradaki hareketlilik ve bilgi akisi
onlarin bireysel tercihleri, kiiltiirel normlari, sosyal gelisimleri gibi
konularda yéneltici olmaktadir. Bir yandan sosyo-kiiltiirel kiiresellesmeyi
yogun bicimde yasayan Z kusagdi, ayni zamanda kiiresel ve yerel-bélgesel
gevre sorunlari ve bu sorunlarin sonuglariyla karsilasmaktadir. Cevre
sorunlariyla karsilasan bireylerin ¢evresel farkindaliklari cinsiyet, yas,
yasanilan yerin élgegi, gelir diizeyi, meslek gibi ¢esitli parametrelere gére
degiskenlik gdsterebilmektedir. Bununla birlikte simdiki gen¢ kusagin bu
sorunlarin farkinda olmasi ve sorunlarin ¢éziimiine yénelik tedbirler
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almasi, bilinglenme konusunda 6nciil role biiriinmeleri, kolektif eyleme
gecebilme iradesini ortaya koymalari ¢evre sorunlarinin ¢6ziimiinde
oldukg¢a énemlidir. Genglerin bunu saglayabilecekleri mecralardan birisi
aktif olarak kullandiklari sosyal medyadir. Sosyal medya uygulamalarinda
cevresel sirdiirilebilirlikle ilgili fotograf, video ya da metin gibi bilgilere
ve gevresel biling kazanmaya yénelik editimlere ve etkinliklere kolaylikla
ulasabilen genglerin g¢evresel farkindaliklarinin artmasi beklenmektedir.
Bu baglamda Z kusagr olarak adlandirilan ve simdiki (niversite
ogrencilerini olusturan kesimin gevre bilincinin olusturulmasi ve ¢evresel
farkindalik kazanmasinda ve/veya artirimasinda sosyal medya etkisinin
arastirilmasi ¢alismanin amacini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cevresel Farkindalik, Sosyal Medya, Universite
Ogrencileri, Z Kusadi.

THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA USE ON
ENVIRONMENTAL AWARENESS RATING OF UNIVERSITY
STUDENTS

Abstract

With the acceleration of globalization, access to information has
increased and accessibility to information has become much easier. In this
process, social interactions and the use of social media have become
widespread in Turkey as well as all over the world. The generation defined
as the Z generation shows great interest in the use of social media, and
the mobility and information flow here are guiding on issues such as their
individual preferences, cultural norms, and social development. On the
one hand, the Z generation, which experiences socio-cultural
globalization intensively, also faces global and local-regional
environmental problems and the consequences of these problems.
Environmental awareness of individuals who encounter environmental
problems can vary according to various parameters such as gender, age,
scale of place of residence, income level and occupation. However, it is
very important for the current young generation to be aware of these
problems and to take measures to solve the problems, to take a leading
role in raising awareness, and to demonstrate the will to take collective
action in the solution of environmental problems. One of the channels
where young people can achieve this is the social media they actively use.
It is expected that the environmental awareness of young people, who
can easily access information such as photographs, videos or texts related
to environmental sustainability in social media applications, and trainings
and activities aimed at raising environmental awareness, will increase. In
this context, the subject of the study is to investigate the effect of social
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media on the environmental awareness of university students called Z
generation.

Key Words: Environmental Awareness, Social Media, University Students,
Z Generation.

1. GiRiS

GiUntmizde ekolojik bir krizin yasandigi yadsinamaz bir gergeklik olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihsel siireg igerisinde yasanan ve milyonlarca kisinin
sakat kalmasina ve hatta 6limine neden olan gevresel felaketler hem insana
hem cevreye zarar veren Kkirlilikler; zehirli atiklar, kimyasallar iceren gidalar,
sular; degisen iklim, ¢ollesen toprak, kitlasan su yerylziniin ve yerylziindeki
bitiin canli ve cansizlarin iginde bulundugu ekolojik krizi resmetmektedir. Bilim
insanlan dinyada 6. blylk kitlesel yok olusun basladigini bilimsel verilerle
aciklamaktadir (Elredge, 2001; Ceballos G., vd., Payne vd., 2016). Bu yok olusu
diger yok oluslardan ayiran en énemli farkliliklardan biri bunun bas failinin insan
olmasidir. Sanayi Devrimi sonrasi degisen Uretim ve tlketim 6rintileri, artan
nifus, yerlesim degisiklikleri doganin dengesini ve kapasitesini bozarak dogaya
blyiik zararlar vermistir. Doga lizerindeki insan baskisinin bu denli etkili olmasi
bu ¢agin “antroposen ¢ag” olarak adlandiriimasina neden olmustur (Crutzen,
2002: 23). Doga Uzerindeki antropejenik yikin ve sémirinin farkina varilmasi
ve bu baskiyl azaltmak mimkiinse ortadan kaldirmak igin énlemlerin alinmasi
yine insan tiriine dismektedir. Kaynaklarin sinirh oldugunun anlasiimasi,
yasanan cevre sorunlarinin dogayla birlikte insanlara ve insanlarin yasam
kaynaklarina tehdit olusturmasi paradigma degisikligine neden olmus ve
“stirdirilebilirlik” kavrami ¢evre politikalarinin merkezine yerlesmistir. Dogal
kaynaklarin akilci kullanimini ve doganin kendini yenileyebilme kapasitesine
imkan vermeyi gerektiren strdirilebilir cevre yonetimi ¢ok aktorli bir strectir.
Bireylerden baslayip, topluluklar, sivil toplum kuruluslari, is diinyasi, hikiimetler

ve devletlere kadar uzanan genis bir yelpaze icindeki tim aktorler cevre
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sorunlarinin ¢ézimu ve surdirilebilir gevre politikalarinin benimsenmesinde

onemli rollere sahiptir.

Bireylerin gevresel farkindaliga ve duyarlihga sahip olmasi ¢evre koruma
agisindan ayrica 6nemlidir zira devleti, kurumlari, kuruluglari, 6rgutleri ya da
sirketleri de yoneten bireylerdir. Erken yasta bireylere islenen g¢evre koruma
glddileri ileride alinacak kararlarin gevre lehine olmasi sonucunu dogurabilir.
Bireyler ¢evre korumasi igin gliclii ve etkin bir kamuoyu olusturabilir, cevrenin
korunmasi icin baski olusturabilirler. Her bir birey yapilacak faaliyetlerde daha
dikkatli ve tedbirli davranarak cevre sorunlarinin olusmasina daha az neden
olabilir. Cevreyle ilgili uyulmasi gereken kurallara daha kolay bir sekilde uyabilir,
¢evrenin korunmasini kendi sorumluluk alaninda gorebilir. Dolayisiyla bireylere
cevre bilinci ve sorumlulugu kazandirilmasi, cevresel duyarhlklarinin ve
farkindaliklarinin  gelistirilmesinde olduk¢a 6nemlidir. Bu kazanimlarin
saglanmasi igin cevresel ahlaki sorumlulugun kabuliine, cevre egitimine ve
bireylerin yeterli ¢evre bilincine ve farkindaligina yonelik calismalara 6zen
gosterilmesi gerekmektedir. Bu ¢alismalarda yararlanilacak etkin araglardan
birisi siiphesiz ki medyadir. Medya organlari gevre sorunlarinin gérindrligini
artirarak bu sorunlardan herkesin haberdar olmasini saglayabilir, cevrenin
korunmasiyla ilgili yapilmasi gerekenlere ve bunlari yapmasi gerekenlere dikkat
cekebilir. Bu durum hikiimetler, gevreyle ilgili kuruluslar, sirketler gibi aktorleri
daha ¢ok sorumluluk baskisi altinda birakabilir. Medya ayrica kamuoyunun

cevresel farkindaligini artirma yéniinde 6nemli bir potansiyele sahiptir.

Ana akim medya karsisinda glgclenen sosyal medya mecrasi sosyoloji
literatlriinde “Z kusagl” olarak adlandirilan suanki gen¢ kusaklarin oldukga
yogun olarak yer aldiklari ve aktif olarak kullandiklari, bilgi edindikleri, hak
aradiklari, harekete gecmek igin 6rgiitlendikleri dnemli bir yapiya kavusmustur.

Bu mecradan cevresel farkindalik ve c¢evre bilinci olusturma konusunda
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yararlanmak o©nemli kazanimlari beraberinde getirecektir. Bu dislinceyle
¢alisma sosyal medyanin tniversite 6grencilerinin gevresel farkindalik kazanmasi
Uzerindeki etkisine odaklanmistir. Calismada ilk olarak calismaya dair kavramsal
arka plana ve literatir taramaya vyer verilmistir. Ardindan ¢alismanin
metodolojisi kismina deginilmis, bu bdlimde 6rneklem, verinin toplanmasi ve
islenmesi ile ilgili genel bilgiler sunulmustur. Calismanin bulgular bolima g alt
baslik altinda incelenmekte olup ilk olarak sosyo-demografik veriler baglaminda
calismada ortaya konan bulgular degerlendirilmis, ikinci olarak internet ve
sosyal medya kullanimina iliskin sonuglar ortaya konmus ve son olarak sosyal
medya kullanimi ve gevresel farkindalik kazanmaya iliskin bulgularla ¢alisma

tamamlanmigtir.

2. KAVRAMSAL ARKA PLAN VE LITERATUR TARAMA

Sosyal bilimlerde g¢evre sosyolojisi ve gevre iletisimi kapsaminda yer alan ¢evre
ve medya arasindaki etkilesim c¢evre sorunlarinin giderek artmasiyla birlikte
daha 6nemli konuma gelmistir. Literatlirde ¢evrenin korunmasi ve gevresel
farkindalik kazanilmasi icin medyadan yararlanmak Gzerine yapilan birgok
¢alisma bulunmaktadir (Hansen, 2011; Angelou, 2011; Taghavi vd., 2016;
Dahlan, 2016; Jharotia, 2018). Son zamanlarda yapilan ¢alismalara bakildiginda
ozellikle sosyal medyanin etkisini artirmasiyla medya organlari igerisinde bu
alanin gevre korunmasindaki etkisine énem verildigini ifade edebiliriz. Diger
yandan medyanin c¢evre korumaya etkisine dair yapilan c¢alismalarda g¢evrenin
korunmasi icin kamuoyunda olmasi gereken cevre bilinci, ¢cevresel duyarlilik,
cevresel sorumluluk, cevresel kaygi, cevresel farkindalik, ekolojik farkindalk gibi
kimi farkh kavramlarin kullanildigi goérilmektedir. Bu kavramlar anlamca
birbirine ¢ok yakin olsa da hatta birbirlerinin yerine kullanilsa da arada bazi
farklarin oldugunu belirtmek ve bunlarin izahatini yapmak gerekmektedir. Cevre

bilinci (environmental concscience), bireylerin ¢evre yanhsi davranislarda
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bulunma egilimleriyle ilgili belirli psikolojik faktorlere atifta bulunan bir inang
sisteminden olusur (Zelezny ve Schultz, 2000, akt. Gericke vd. 2018: 3). Sharma
ve Bansal (2013, akt. Gericke vd. 2018: 3) ise gevre bilincini, ¢evre dostu
davranigla ilgili zihinsel bir durum olarak tanimlamistir. Bilgi, tutum ve davranig
yapilarindan olusan cevre bilincinde bu yapilar endise, farkindalik, niyet,
isteklilik gibi cesitli alt kategorilere ayrilir. Bilgi, tutum ve davranis kategorileri
tarafindan temsil edilen psikolojik yapilar sonrasinda her zaman gevre lehine
tutum ve eylemlerin yonleriyle (6rnegin, ekolojik tlketim) ilgili olan konularla
iliskilendirilmektedir (Gericke vd. 2018: 4). Bireylerin ¢evre bilincini
sekillendirmek yas, cinsiyet, meslek, gelir gibi cesitli demografik kriterlerin
onemli rol oynadigl, bircok etken tarafindan bigimlendirilen karmasik bir
siregtir. Cevre bilincinin gelismesine etki eden faktérlerden biri olan gevresel
farkindalik (environmental awareness) bir kisinin bir ¢evre sorunu hakkinda bu
sorunlara nasil yanit verilecegini de igeren bilgi ve algiya sahip olmasini gosterir
(ziadat, 2010: 136). Cevresel farkindallk vyani bir c¢evre sorununu
tanimlayabilme, aciklayabilme, sorunu 6nlemek ya da ortadan kaldirmak igin
gerekli tedbirlerle ilgili bilgiye ve algiya sahip olma durumu davranis degisikligini
de beraberinde getirmektedir. Cevresel farkindaligi “insanlarin i¢cinde yasadiklari
cevrenin farkinda olma, cevre hakkinda bilgi sahibi olma ve bilingli olma
durumu” olarak tanimlayan Harju Autti ve Kokkinen (2014: 178) cevresel
farkindaligi motivasyon, bilgi ve becerilerin bir kombinasyonu olarak ele alip
degerlendirmektedir (2014: 179-180). Cevresel farkindaliga sahip bireyler, dissal
bir fiziksel uyaranla karsilastiklarinda bazi eylemler icin potansiyel oldugunu fark
edebilirler. Diinya gorisleri ve degerleri ¢evre dostu eylemleri destekliyorsa,
cevre dostu secimler yapmak icin motive olurlar. Bireylerin bilgi ve becerilerine
ve mevcut hareket etme firsatlarina gére bu motivasyon, cevreci eylemlerde

kendini gosterebilir. Bu da ¢evrenin durumunun iyilesmesine yol acar’

¥ Bu konuya iliskin olarak verilen bir 6érnek séyle ifade agiklanmistir: “Bir kisi sokakta
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(Partanen-Hertell vd. 1999, akt. Harju Autti ve Kokkinen, 2014: 180). insanlarin
cevreleri hakkinda sahip oldugu bilgi, cevresel farkindaligin gelisiminin
merkezinde yer alir. Bununla birlikte bilgi yeterli degildir; modern insanlarin
sahip oldugu bilgi zararli eylemleri yeterince engelleyemez. Bu nedenle gevreyi
iyilestirecek sekilde hareket etme becerisine de ihtiya¢ vardir (Worthy, 2008;
Biel, 1999, akt. Harju Auitti ve Kokkinen, 2014: 180).

Gevresel farkindalik kavrami yerine kullanilan ekolojik farkindalik (ecological
awareness) kavrami genis anlamiyla “belirli bir tarihsel donemde belirli sosyal
gruplarda ortak olan, insan yasaminin ve gelisiminin bir yeri olarak cevre
hakkinda kabul goérmdis fikirlerin, degerlerin ve gorislerin bitinid” olarak
literatlirde tanimlanmistir. Dar anlamiyla ise ekolojik farkindalik, “cevrenin
kullanimini, korunmasini ve sekillendirilmesini yonetmek icin yontemler ve
araglar hakkinda bilgi durumu dahil ¢evrenin insan yasamindaki rolli, gevre
Uzerindeki antropojenik yiik, somiri seviyesi, cevreye yonelik tehditler ve
cevrenin korunmasi hakkinda insanlarin bilgi, géris ve algilarinin durumudur”
(Poskrobko, 2007, akt. Wierzbinski vd., 2021: 2). Cevre bilinci ve cevresel
farkindalikla oldukga yakindan iligkili olan “gevresel duyarlilik” (environmental
sensitivity) kavrami ise bireylerin ve toplumun gevre konularinda ve cevre
sorunlari karsisinda yapmalari gereken goérevlerin bilincinde olmalari ve bu
gorevleri yerine getirebilme durumu olarak tanimlanabilir (Yesil ve Turan, 2000:

419).

yururken, cevresel farkindaligi oldugu varsayilirsa, sokakta bir ¢op gordiigiinde, ¢opl
almasi aklina gelir. Sokagin daha temiz goériinmesi icin ¢opleri toplama fikri onun diinya
gbrist ve degerleriyle tamamen uyumludur. Bu nedenle o ¢opi gergekten toplamak
ister. Ancak onu harekete gegme istegini somut bir hale getirmek igin yakinlarinda bir
¢Op kutusunun da olmasi gerekecektir. Béyle bir durumda o birey ¢evrenin korunmasina
katkida bulunacak ve gevresel farkindaligini gelistirecektir” (Harju Auitti, 2013, akt.,
Harju-Auitti ve Kokkinen, 2014: 180).
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Literatirde bireylerin c¢evresel farkindahgini 6lgmek igin birgok c¢alisma
yapilmistir. Bu c¢ahismalarda ozellikle yas, cinsiyet, meslek gibi demografik
degiskenlere gére anlamh farklarin olup olmadigi incelenmistir. Ornegin
mesleklere gore c¢evresel farkindaligin Olglilmesine yonelik ¢alismalara
bakildiginda, Gliven ve Aydogdu (2012) tarafindan yapilan ¢alismada 6ncelikle
cevresel farkindalik olgegi gelistirilmis, daha sonra ise bu oGlgek fen bilgisi
O0gretmen adaylarina uygulanarak bu kisilerin gevresel farkindaliklar 6lgiilmeye
cahsilmistir. Calismada fen bilgisi 6gretmen adaylarinin belirli bir farkindalik
diizeyine sahip olduklari ancak bunun yetersiz oldugu sonucuna varilmistir.
Dogan ve Purutguoglu’nun (2017) yaptigi calisma ise sosyal hizmet uzmanlarinin
cevresel farkindalik seviyeleri ile c¢evreye yonelik tutumlarini belirlemeyi
amaglamis, cinsiyet ve yasa gore anlamh farkliliklarin olup olmadigini

incelemistir.

Cevresel farkindaligin tespitine yonelik ¢alismalar arasinda en ¢ok ele alinan
hedef kitlelerden biri (iniversite 6grencileridir. Ozdemir vd. (2004) tarafindan
yapilan calismada tip fakiltesi 6grencilerinin ¢evre sorunlari konusundaki
farkindalik ve duyarliliklari saptanmaya calisiimistir. Calismanin sonucunda
gevre sorunlarinin farkinda olmasi gereken bir kesimin yeterli farkindaliga ve
duyarhliga sahip olmadigi tespit edilmistir. Sonuglari agisindan énemli bulgular
sunan Oguz vd.'nin yaptiklari ¢alisma (2010) Ankara genelinde Universitelerde
mifredatlari ¢evre odakli olan peyzaj mimarligi, sehir ve bolge planlama ve
cevre mihendisligi bollimlerindeki 0Ogrencilere uygulanmistir.  Arastirma
sonucunda 6grencilerin gevre ile ilgili pek ¢ok ders almasina ragmen cevresel
farkindaliklarinin ve ¢evreye karsi duyarliliklarinin beklenenden daha dusiik
oldugu ortaya ¢ikmistir. Cevreye dair bilginin ve farkindaligin davranislari her
zaman etkilemedigi, yliksekogretimde cevre egitimi icin ulusal bir stratejiye
ihtiyac oldugu ve mevcut mifredatlarin etkinlik agisindan yeniden goézden

gecirilmesi gerektigi calismada ifade edilmistir. Tung vd. (2012) tarafindan
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yapilan ¢alismada (niversite 6grencilerinin gevresel farkindaliklari ile aldiklari
kisisel dnlemler arasindaki iliski ortaya konmustur. Tirkge literatiirde ekolojik
farkindalik kavrami kullanilarak yapilan calismalara rastlanmaktadir. Ornegin;
Cakmak ve Ozkan’in (2016) yaptigi calismada Universite dgrencilerinin ekolojik
farkindaliklari ile yesil tiiketim aliskanliklari kapsamli bir calismayla irdelenmistir.
Kocalar (2016) ise icerik analizi teknigiyle yaptigi calismasinda Universite
ogrencilerinin ekolojik farkindaligin artirlmasinda milli parklarin roliine iliskin

gorislerini arastirmistir.

Universite 6grencilerinin gevre bilinci ve gevresel farkindalik kazanmasi, gevreyle
ilgili sorunlarla ve bu sorunlarin nedenleri, alinacak 6nlemler, bu 6énlemlerin
yeterliligi gibi konularda gerekli bilgiye sahip olmalari, bu biling ve farkindahgin
cevre lehine davranislarina sirayet etmesi ¢evrenin korunmasi ve kusaklar arasi
adaletin saglanmasi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Cevrenin korunmasi icin
yapilacak bilinglendirme ve savunuculuk faaliyetleri bircok bicimde
gerceklestiriimektedir. Genis kitlelere bu kazanimi aksettirecek araglardan en
onemlisi medyadir. Ana akim medya karsisinda giderek giiglenen sosyal medya,
ozellikle gevreci sivil toplum kuruluslarinin ve gevreci aktivistlerin kullandig aktif
bir mecraya donlsmustir. Sosyal medya kanallari, kuruluslara mesajlarini
yaymak ve topluluklar olusturmak icgin etkili yollar saglamaktadir. Ornegin
Facebook gibi siteler toplu karar vermeyi etkileyebilir ve tesvik edebilir. Birtakim
yonlerden dezavantajli durumda bulunan bazi gevre kuruluslari sosyal medyayla
genis kitlelere ulasabilir, maliyet ve sansiir engellerini asabilir, potansiyel
bagiscilar ve gondllilerle ag olusturma firsatini yakalayabilir (Carpenter vd.,

2016: 4864-4865).

Sosyal medyada yayinlanan cevreyle ilgili haberler, egitici ve bilgilendirici
icerikler, uzman gorisleri, davalarin durumu gibi bircok bilgiye buralardan

kolayca ulasilabilir. Yeni neslin akilli telefonlarla rahatca eristikleri ve yogun
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olarak kullandiklari sosyal medya uygulamalari genglerin 6zellikle Universite
ogrencilerinin c¢evresel farkindalik kazanmasi icin 6nemli bir ara¢ olma
potansiyeline sahiptir. Nitekim Carpenter vd. (2016: 4864) sosyal medya
mesajlarinin gevresel bilgi, tutum ve davraniglari etkilemede enerji tasarrufu ya
da sera gazl gibi gesitli egitim kampanyalarindan daha etkili oldugu sonucuna
varildigini belirtmistir. Gengler artik bilgiyi arayip bulmak yerine sosyal medya
uygulamalarinda gevreyle ilgili bilgiler 6nlerine sirekli ¢ikmaktadir. Hamid vd.
(2015) tarafindan yapilan c¢alismada sosyal medyanin yiksek o6gretimdeki
ogrencilere ve personele gevresel sirdirdlebilirlik bilincini iletmek icin bir arag
olarak kullanilabilecegi ifade edilmektedir. Son yillarda sosyal medyanin
insanlarin sosyal etkilesimini ve is birligini desteklemek icin sosyal alanda yaygin
olarak kullanildigina dikkat ¢ceken ¢alismada, Facebook, Twitter ya da bloglar gibi
sosyal medya uygulamalarinin bilgiyi daha genis bir kitleye yaymanin yani sira
hizh ve etkili iletisimi kolaylagstirmak igin en ¢ok kullanilan araglar oldugu
belirtilmistir. Bu nedenle sosyal medyanin glicinin dogal c¢evrenin yararina
daha fazla kullanilabilecegi, bu araci da en etkin kullanacak kesimin basinda
yuksekogretim 6grencileri, 6gretim elemanlari ve yiliksek Ogretim personeli

oldugu vurgulanmistir.

3. METODOLOJi

Universite 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin gevresel farkindalik
olusturma ve farkindaligi artirmadaki etkisini arastiran bu ¢alisma tanimlayici ve
iliski arayici bir arastirma niteligindedir. Analiz yontemi olarak bagimh ve
bagimsiz degisken arasindaki iliski saptanmaya ¢alisiimistir. Calismanin bagimsiz
degiskeni sosyal medya kullanimi iken bagimli degiskenini ¢evresel farkindalk
olusturmaktadir. Arastirmada nicel yontem tekniklerinden biri olan anket
teknigine basvurulmustur. Yazarlar tarafindan hazirlanan anket sorulari her iki

Universitedeki O6gretim Uyelerinden olusan bir uzman panosuna sunulmus ve
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gerekli yerler duzenlenmistir. Anket sorulari kapali ve yari kapal uglu sorular
seklinde tasarlanmis, ankette bir adet siralama sorusu yer almistir. Anketin bazi
sorulari igin birden fazla sikkin isaretlenmesine imkan taninmis, isaretlenen

segenekler “1”, isaretlenmeyen segenekler ise “0” olarak kaydedilmistir.

Anketin ilk boliminde sosyo-demografik sorulara yer verilmis, ikinci ve glnci
bolimde arastirmayla ilgili anket sorulari yer almistir. Anket igin etik kurula
basvurulmus ve gerekli izinler alinmistir. Katilimcilar pandemi dénemi olmasi
nedeniyle anketi online ortamda yanitlamislardir. Anketin yanitlanma aralig
Nisan 2021-Eyliil 2021 tarihleri arasidir ve sireg¢ zarfinda vyeterli sayida
katimciya ulasilmistir. Toplanan verileri analiz etmek igin SPSS siirim Statistics
23 ve Microsoft Excel 2011 kullanilarak yapilmigtir. Verileri incelemek igin

tanimlayici istatistikler kullaniimistir.

Anketin evrenini (anakiitlesini) Erzincan Binali Yildirim Universitesi ve Adiyaman
Universitesinde &grenim goérmekte olan &grenciler olusturmaktadir. Ancak
burada fakiilteler capinda da degerlendirme yapabilmek amaciyla her iki
Universitenin ortak fakiilteleri tespit edilmis ve anket bu fakiltedeki 6grencilerle
sinirlandiriimistir. Bu fakdilteler Egitim Fakiiltesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, iktisadi
ve lidari Bilimler Fakiiltesi ve Miihendislik Fakiltesidir. Cografi yakinlikta
bulunan, kurulus tarihi, 6grenci sayilari, akademisyen sayilari gibi acilardan
birbirine benzeyen iki lniversitede birden galismayi ylritmenin temel nedeni
daha fazla égrenciye ulasmaktir. YOK Atlas’tan alinan giincellenmis son verilere
gore her iki Gniversitede belirlenmis fakiltelerdeki toplam 6grenci sayilarina
ulasiimistir. Adiyaman Universitesinde 5006 (2694 kiz, 2312 erkek) 6grenci,
Erzincan Binali Yildirim Universitesinde ise 5742 (3465 kiz, 2277 erkek) 6grenci
bulunmaktadir. Her iki Gniversitede 6rneklemi olusturan toplam 6grenci sayisi
10748 (6159 kiz, 4589 erkek) olarak hesaplanmistir. Ornekleme y&ntemi olarak

tabakal (ziimrelere goére) ornekleme yontemi secilmistir. Tabakali 6rnekleme
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yontemi ana kitledeki birimler turdes degilse, yani belirli kriterlere goére farkh
alt gruplar varsa kullanilir (Karagdz, 2019: 310). Bu yodntemin segilmesinin
nedeni her iki Universitede belirlenmis fakultelerdeki 6grenci sayilarinin
homojen olmamasidir. Orneklem yeter sayisi hesabi n=N/ (1+N*a?) formiilii
(Saracel vd., 2002:28) baz alinarak 10748/(1+1048*0,0025)= 386 kisi olarak
hesaplanmistir. Anketin sonucunda ise 501 kisiye ulasilarak yeterli 6rnekleme
ulasilmistir. Tabakali 6rnekleme ydntemine gére, Adiyaman Universitesi’nden
180 Ogrenci, Erzincan Binali Yildirim Universitesi’nden 206 dgrenciye ulasiimasi
gerekmektedir. Anket her iki Universiteden de gerekli 6rneklem sayisindan
fazlasina (501 kisi) ulagilarak kapatilmistir. Ogrencilere ulagsmak icin
danismanlari ve ilgili 6gretim Uyeleriyle iletisime gecilmis, gonilli olan tim

ogrencilerin ankete katilimi istenmistir.

4. BULGULAR VE TARTISMA

4.1. Ankete iliskin Demografik Sonuglar

Arastirmanin bu béliimiinde ankete yanit verenlere iliskin demografik verilerin
analizi yapilmistir. Arastirma kapsaminda sorulan sorulara verilen yanitlar
degerlendirildiginde yapilan cinsiyet dagihminda kiz 6grencilerin ylzdesi erkek
katilimci yiizdesinin neredeyse 2 katina denk geldigi ifade edilebilir. Sekil 1’de
goruldugu uUzere kiz 6grenciler galismanin %62,3’lik (312 kisi) oranini
olusturmakta iken erkek 6grenci yiizdesi %37,7'ye (189 kisi) denk gelmektedir.
Ankete katilan 6grenciler Ug farkl yas grubuna ayrilarak degerlendirilmistir. 20
yas ve alti olarak siniflandirilan grupta bulunan 6grencilerin katihmcilarinin
%24,2'lik (47 kisi) kismini olustururken, ankete en yogun sekilde yanit veren
ogrencilerin  %66,5’lik (333 kisi) oranla 21-25 yas arasinda bulunduklari
gozlemlenmektedir (Sekil 2). Dolayisiyla anketin en az %90’lik kisminin Z kusagi

tarafindan yanitlandigi sdylenebilir.
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Sekil 1. Cinsiyet Dagilimi Sekil 2. Yag Dagilimi

Adiyaman Universitesi ve Erzincan Binali Yildirim Universitesi'nden &grencilerin
katildig ankette yoneltilen sorulardan bir digeri 6grencilerin ailelerinin hangi
bolgede yasadigl olmustur. Yedi cografi bolgeye ayrilan yanitlar incelendiginde
her iki Universitenin bulundugu cografi bolgelerde aile ikamet oranlarinin en
yuksek oldugu gorulmistir. Verilen yanitlarda Adiyaman ilinin bulundugu
Glineydogu Anadolu Bolgesi %35,3 (177 kisi) oranla ilk sirada, Erzincan ilinin
bulundugu Dogu Anadolu Bolgesi ise %34,9’luk (175 kisi) oranla ikinci sirada yer
almistir. Verilen yanitlar incelendiginde bolge siralamasinda en altta %3,4’lik
oranla (17 kisi) Ege Bolgesi yer almaktadir. Yine benzer bir soruda 6grencilerin
ailelerinin yasadigl yer oOlgekleri Gzerinden siniflandirma yapilmistir. Calisma
neticesinde ortaya ¢ikan dagilima gore %29,1 ile (146 kisi) aileleri Blylksehirde
yasayanlar en yiiksek orana sahiptir. Bu siralamayi %25,9 (130) ile il Belediyesi,
%24 (120 kisi) ile Koy/ Mahalle takip ederken son sirada %21’lik (105 kisi) oranla

ilce Belediyesi yer almistir.
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iki Universiteden katilan &grenci dagilimlarina bakildiginda Erzincan Binali

Yildirrm Universitesi’/nden ankete katilan 6grenci orani %54,3 (272 kisi) iken
Adiyaman Universitesi’nden katilan 6grenci orani %45,7’dir (229 kisi) (Sekil 3).
Fakiilte dagilimlarinin verildigi Sekil 4’te gorilecegi Uzere en yiksek katilim
%36,7 (184 kisi) ile iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi'nden olmustur. Siralama
%29,5 (148 kisi) ile Fen-Edebiyat Fakiltesi, %19,4 (97 kisi) ile Egitim Fakiltesi ve
%14,4 (72 kisi) ile Miihendislik Fakultesi seklinde devam etmistir.

\ 72

4
\\“\\,_‘ ) // M iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi
@ Miihendislik Fakiiltes
EAdiyaman Universites Fen-Edebiyat Fakiiltes
M Erzincan Binali Yildirim Universites | Egitim Fakiiltes

Sekil 3. Ogrenim Goriilen Universite  Sekil 4. Ogrenim Goriilen Fakiilte

4.2. internet ve Sosyal Medya Kullanimina iliskin Sonuglar

Yapilan ankette 6grencilere internet ve sosyal medya kullanimina iliskin sorular
yonetilmistir. Anketin ikinci bélimiinde yer alan sorulardan ilki ankete katilan
ogrencilerin internet kullanim sikligini glinde kag saat olarak siniflandiracaklari
olmustur (Sekil 5). Verilen yanitlar 6grencilerin %32,5 (163 kisi) oraninda gilinde
5 saatten fazla internet kullandiklarini géstermektedir. Glinde 1 saatten az
internet kullanan oOgrencilerin orani ise %3,8 (19 kisi) ile en alt sirada yer
almaktadir. Ogrencilerin sosyal medya kullanimlarina bakildiginda (Sekil 6)
giinde 1-3 saat arasi kullananlarin orani %40 (205 kisi) ile en Ust sirada yer

alirken, fikir belirtmeyenler disarida tutuldugunda giinde 5 saatten fazla
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kullananlarin orani %14 (73) kisi ile en alt sirada yer almistir. Giinde 1 saatten

fazla sosyal medya kullananlarin orani ise %74’l (372 kisi) bulmustur.

4
142
EGiinde 1saattenaz  EGinde 1-3 saat mEGinde 1saattenaz  @Giinde 1-3 saat
Giinde 4-5 saat B Giinde 5 saatten fazla Glinde 4-5 saat B Giinde 5 saatten fazla
@ Fikrim yok M Fikrim yok
Sekil 5. internet Kullanim Siiresi Sekil 6. Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Sosyal medya kullanimina iliskin 6grenci egilimini bulmayi amaglayarak en sik
hangi uygulamayi kullandiklari sorusu yéneltilmistir. Ogrencilerin %38’i (193 kisi)
en sik kullandiklari uygulama olarak Instagrami se¢mislerdir. Siralama Youtube,
Whatsapp, Twitter ve diger uygulamalar ile devam etmis en az kullanilan
uygulama %0,6 (3 kisi) ile Facebook olmustur (Sekil 7). Bu durum gengler
arasinda Facebook uygulamasinin gegerliligini yitirmekte oldugunu buna karsilik
Instagram, Twitter gibi uygulamalarin daha ¢ok ragbet gordiGgini ve bu
uygulamalarda cevre ile ilgili yapilan paylasimlarin/kampanyalarin ¢ok daha

fazla gence ulasabilecegini isaret etmektedir.

93

M| Instagram B Twitter Facebook

C
H\VWhatsapp BYoutube B Diger
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Sekil 7. En Sik Kullanilan Sosyal Medya Uygulamasi

Sosyal medya kullanimina iliskin sorulardan bir digeri 0grencilerin sosyal
medyay! kullanim amaglarini siniflandirmak tizere sorulmustur. Sekil 8’ de ankete
katilan oOgrencilerin sosyal medyayr kullanim nedenleri derecelendirme ile
duslik, orta ve yiksek olarak gosterilmektedir. Ankete katilan %61,9 (310 kisi)
oraninda 6grenci “yiksek” kategoride gelismelerden haberdar olmak igin sosyal
medyay! kullandiklarini belirtmislerdir. Sosyal medyayi kullanim amaci bilgi
edinmek olan 6grenciler %49,5 oraniyla (248 kisi) ikinci sirada “yliksek” olarak
kiimelenmistir. Sosyal medyayr kullanim amaglarina goére siniflandirilan
ogrencilerden %52,5’i (263 kisi) sosyal medyayl kullanim amaglarinin bos
vakitlerini gecirmek olmadigini belirtmis ve bu secenek “disik” kategorisinde
yer almistir. Sosyal medya kullanim amacinin sosyallesmek olmadigini belirten
Ogrencilerin orani bos vakitlerini gecirmek igin sosyal medyayi kullanmadiklarini
belirten katiimcilarla benzer bir sekilde sonuglanmistir. Bos vakitlerini gecirmek
icin sosyal medyay! kullanmadiklarini belirten katilimci orani %44 (220 kisi) ile

ikinci “dlistik” kategorisinde yer almistir.

350 310
300 248 263
250 215 220

200
136 145 14
150

153 134 152 130
100 92
100 61
= | N |
0

Bilgi Edinmek Eglenmek  Gelismelerden Sosyallesmek Bos Vakit
Haberdar Gegirmek
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@ Dislik M@Orta Yiuksek
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Sekil 8. Sosyal Medya Kullanim Nedenleri

4.3. Sosyal Medya Kullanimi ve Cevresel Farkindalik Kazanilmasi

Calismanin asil amaci gliniimizde artan sosyal medya kullanimi ile 6grencilerin
cevresel farkindalk kazanmalari arasinda bir iliski olup olmadigini tespit
etmektir. Bu dogrultuda anketin Uglinci boliminde 06grencilere c¢evre
konusunda farkindalik diizeylerini ortaya ¢ikaracak sorular yoneltilmistir. Sosyal
medya kullaniminin ¢evresel farkindalik kazanmalarina yonelik katkisini
o6grenmek icin yoneltilen sorulardan 6nce 6grencilere okuduklari béliimde cevre
ya da cevre politikasi ile ilgili ders alip almadiklari sorulmustur. Ogrencilerin
ylizde 60’a yakini (283 kisi) cevre politikasi ile ilgili ders almadiklarini
belirtirlerken, %43,5 oraninda (218 kisi) 6grenci ankete evet vyanitini
vermislerdir (Sekil 9). Bu sorunun ankete konulmasinin amaci c¢evre ile ilgili
alinan bir egitim faaliyetinin sosyal medya kullaniminda gevresel farkindalik
gelistiriimesine etki edip etmedigidir. Bu baglamda demografik verilerle birlikte
ileriki sorularda anlamh bir farkhligin aranacagi olciitlerden biri 6grencilerin

cevre ile ilgili bir ders alip almamasi olmustur.

EEvet @ Hayir

Sekil 9. Okunulan Béliimde Cevre ya da Gevre Politikasiyla ilgili Ders Alinmasi

Ogrencilere yéneltilen sorulardan ilki cevre ile ilgili bilgileri hangi kaynaktan

aldiklarina dairdir. Ogrencilerin ankete verdikleri yanitlara gore yapilan
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degerlendirmede “cevre ile ilgili konularda en yogun sekilde kullanilan haber

alma kaynaginiz hangisidir?” sorusuna katilimci sayisinin neredeyse vyarisi
(%40,9-205 kisi) sosyal medya yanitini vermistir. Ogrencilerin vermis oldugu
yuksek orandaki sosyal medya yaniti g¢alismanin amacina yodnelik olarak
ogrencilerin gevresel farkindaliginin sosyal medya ile olan iliskisini 6lgmek
baglaminda 6nemli bir sonug niteligindedir. Ogrencilerin cevre ile ilgili
konularda en yogun haber alma kaynaginin sosyal medya olmasi, 6grencilerin
bu haberleri okumaya yonelik ilgisi olup olmadigl sorusunu da beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda 6grencilere “sosyal medyada cevre ile ilgili yapilan
paylasimlar dikkatinizi cekiyor mu?” sorusu yoneltilmistir. Ogrencilerin bu
soruya vermis olduklari yanit grafiksel olarak Sekil 10’da gosterilmektedir.
Ogrencilerin yarisindan fazlasi (%57,1 -286 kisi) bu soruya evet yanitini vererek
sosyal medyanin cevre ile ilgili konularda ilgilerini ¢eken bir medya araci

oldugunu ifade etmiglerdir.

188

EEvet EHayir Kismen @ Fikrim yok

Sekil 10. Sosyal Medyada Gevre ile ilgili Yapilan Paylasimlara Duyulan ilgi

Ogrencilere cevre ile ilgili paylasim yapan sayfalari takip edip etmedikleri ile ilgili
yoneltilen soruda ise bir dnceki soruda ortaya ¢ikan sonuca benzemeyen bir
grafik ortaya cikmistir. Ogrenciler sosyal medyada gevre ile ilgili yapilan
paylasimlara biyilik oranda ilgi duymalarina karsin gevre ile ilgili paylasim yapan

sayfalari biiyiik oranda takip etmediklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin %61,7’si
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(309 kisi) bu soruya hayir yanitini verirken %38,3'U (192 kisi) evet yanitini
vermistir (Sekil 11). Bu soruya evet yanitini veren 6grencilerden agik uglu soru
seklinde takip ettikleri sayfalari yazmalari istenmistir. Ogrencilerin biyik
¢ogunlugu TEMA, Greeenpeace Tirkiye, HAYTAP ve Cevre Miihendisi gibi

sayfalari takip ettiklerini belirtmislerdir.

Veriler dikkate alindiginda, sosyal medyada cevre ile ilgili yapilan paylasimlari
%42 oraniyla (106 kisi) takip ettigini belirten kesimin iktisadi ve idari Bilimler
Fakiiltesi 6grencileri oldugu goriilmektedir. ikinci sirada Fen-Edebiyat Fakiiltesi
gelirken Egitim Fakultesi ve Miihendislik Fakiltesi 6grencilerinin sosyal medyada
cevre ile ilgili paylasimlara ¢ok ilgili olmadiklari goriilmektedir. Buradan yola
¢ikarak bakilan okudugunuz bélimde gevre ya da gevre politikasi ile ilgili bir ders
aldiniz mi sorusuna evet yanitini veren 6grencilerin, sosyal medyada yapilan
cevre ile ilgili paylasimlara olan ilgilerinin %60 oraninda seyrettigi
gorilmektedir. Diger bir deyisle ¢evre ile ilgili bir ders alan 6grencilerin
yarisindan fazlasi sosyal medyada da cevreye olan ilgilerini devam ettirmektedir.
Sosyal medyada vyapilan paylasimlara olan ilgiye cinsiyet baglaminda
bakildiginda, 297 kiz 68renci evet ve kismen yanitini vererek %60’a yakin bir
oranda yer alirken erkeklerin sosyal medyada cevre ile ilgili paylasimlara olan
ilgisi 177 katihmcinin evet ve kismen yanitiyla %30’larda kalmaktadir (Sekil 12).
Sosyal medyada gevre ile ilgili paylasimlara ilgi duydugunu belirten kullanicilarin
%60’a yakini Instagram ve Youtube uygulamalarini kullanmaktadir. Bu tespit
ifadede gecen uygulamalar araciligiyla ¢evre konusunda daha cok gence

ulasilabilecegini gbstermektedir.
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Sekil 11. Gevre ile ilgili Paylagim Yapan Sayfalar Takip Etme
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Sekil 12. Cinsiyete Gore Sosyal Medyada Gevre Paylasimlarina Olan ilgi

Katilimcilarin “Sosyal medyadan takip ettiginiz gevreyle ilgili sayfa/grup hangi
alanda etkinlik géstermektedir?” sorusuna* verdikleri yanitlar incelendiginde,
%62,3 (312 kisi) oraninda katihmcinin “Doga koruma” segenegini tercih ettigi
gorlilmektedir. Doga koruma yanitini takip eden yanitlar ise su sekildedir;
hayvan haklari (52,7- 266 kisi), iklim ve su (%35,3- 178 kisi), atiklar (%27,1- 136
kisi), gida ve tarim (%22- 111 kisi), akademik etkinlikler (%21,6- 110 kisi).
Yukaridaki soruyla iliskili olarak ankette 6grencilere “Sosyal medya kullanimiyla

birlikte cevre sorunlari ile ilgili hangi konularda daha ¢ok bilgi sahibi oldugunuzu

* Bu soruda katihmcilarin yanitlayabilecekleri birden fazla cevap secenegi olmasindan
dolayi ytzdelerin toplami %100’den fazla ¢cikmaktadir.
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distiniiyorsunuz?” sorusu yéneltilmistir (Sekil 13). Bu soruya verilen yanitlar bir
onceki soruya verilen yanitlarla oransal olarak o6rtlismektedir. Katilimcilara
birden ¢ok segenegi isaretleme olanagl taniyan soruya verilen yanitlara
bakildiginda en yiiksek oranda segilen yanitin dogal alanlarin tahribati oldugu
gorilmektedir (%61,7-309 kisi). Bu yanittan sonra en ¢ok tercih edilen yanit ise
hayvan haklari olmustur (%60,9-305 kisi). Yanitlar kirlilik, kaynaklarin azalmasi,
iklim/su politikalari, atiklar ve son sirada gida/tarim politikalari seklinde
siralanmaktadir. Her iki soruda birbirini dogrular nitelikte sonuglar ortaya
koymustur. En fazla doga korumayla ilgili sayfa/paylasimlari takip eden
katimcilar yine sosyal medyadan en fazla bu alanla ilgili bilgi edindiklerini dile
getirmislerdir. Keza ikinci sirada hayvan haklaryla ilgili sayfa/paylasimlar takip
ettigini belirten katihmcilar sosyal medyadan da hayvan haklariyla ilgili bilgiler

edindiklerini aktarmiglardir.
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Sekil 13. Sosyal Medya Kullanimiyla Birlikte Hangi Alanlarda Bilgi Sahibi Olduklari

Ankette yer alan bir baska soru “Sosyal medyada cevresel farkindalk yaratmak

K%y

isteseniz bunu hangi konuda yapmak isterdiniz? ™" seklindedir. Bu soruya verilen

5 Bu soruda katiimcilarin yanitlayabilecekleri birden fazla cevap segenegi olmasindan
dolayi yuizdelerin toplami %100’den fazla ¢gikmaktadir.

** Bu soruda katilimcilarin yanitlayabilecekleri birden fazla cevap segenegi olmasindan
dolayi ytzdelerin toplami %100’den fazla ¢cikmaktadir.
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yanitlarla yukaridaki iki sorunun cevaplari arasinda sasirtici olmayan benzerlik
s6z konusudur. Sosyal medyada gevresel farkindalik yaratiimak istenen konulara
verilen cevaplar sirasiyla dogal alanlarin tahribati, hayvan haklan, Kkirlilik,
kaynaklarin azalmasi, iklim degisikligi, atiklar ve gida/tarim politikalari olmustur.
Bu cevaplari takiben diger secenegini belirten katilimcilarin orani da %10’luk bir
dilime denk gelmektedir. Katilimcilarin diger secenegi altinda verdikleri yanitlar
arasinda dezavantajli bireylere yonelik politikalarin olmasi gerektigi, kadin
haklari konusunda farkindalik vyaratiimasi gerektigi seklinde yanitlar yer
almaktadir. Yapilan analizlerde gevresel farkindalik yaratmak istedikleri konu
olarak hayvan haklari yanitini veren katihmcilarin %65’e yakininin kiz 6grenciler
oldugu gorilmustir. Erkeklerin ise %40’a yakin oranda kaynaklarin azalmasi
konusunda farkindalik yaratmak kimesinde toplandigi  gorialmustar.
Katihmcilarin her (¢ soruda da ilk olarak dogal alanlar ve bu alanlarin
tahribatiyla ilgili yaniti vermesinde anketin yapildigi tarih itibariyle Ege ve
Akdeniz boélgesinde orman yanginlarinin ¢ikmasi, Marmara denizinde goriilen
deniz salyasi gibi haberlerin yaygin etkisi oldugu distinilebilir. Ayrica son
doénemlerde hayvanlara dair siddetin medya kanallarinda yer almasi ve
Hayvanlari Koruma Kanunu gibi diizenlemelerin giindeme gelmesi bu segenegin
yuksek ¢cikmasini saglamistir. Bir sonraki en cok secilen cevap olan iklim/su

politikalari ise iklim degisikligine dair ylikselen farkindaligin isaretidir.

Katiimcilara yoneltilen bir diger soruda gevre ile ilgili herhangi bir kurulusa tye
olup olmadiklaridir. Tamami 6grencilerden olusan katilimcilarin %70’e (345 kisi)
yakini hayir yanitini vermistir. Ogrencilerin %17,4’G (87 kisi) takip eden yanit
olan “Uye degilim ama olmayl dlsiniyorum” segeneginde toplanmistir.
Ogrencilerin %6,8'i (34 kisi) tiye olduklarini belirterek “evet” yanitini, %6’si (30

kisi) daha 6nce uye olduklarini ancak su anda olmadiklarini belirten “daha once
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Uyeydim” vyanitini isaretlemistir. Soruya verilen yanitlarin igerisinde en az
yogunlukta olan ise %1’lik (5 kisi) oranla “lye degilim ve olmayi
distinmiyorum” yaniti olmustur. Cevre ile ilgili herhangi bir kurulusa liye olan
kisilerin %70’nin cevre ile ilgili bir ders aldigi dikkati ¢ekmektedir. Hemen
akabinde “sosyal medya kullanimi sizi gevre ile ilgili herhangi bir kurulusa lye
olmaya tesvik etti mi?” sorusuna verilen yanitlar Sekil 14’te gosterilmektedir.
Katihmcilarin %59,3’U (297 kisi) hayir cevabini vermistir. Kismen tesvik ettigini
belirten katilimcilarin orani %27,3 (137 kisi) iken evet cevabini veren katilimcilar
%13,4’'luk (67 kisi) oranda kalmistir. Sosyal medyada cevre ile ilgili paylasim
yapan sayfalari takip eden katilimcilar, gevre ile ilgili kuruluslara Gye olmaya

tesvik olan katilimcilarin %70’ini olugturmaktadir.

| 137
297 /

4

///
EEvet EKismen Hayir

Sekil 14. Sosyal Medyanin Kurulus Uyeligine Tesviki

“Sosyal medya kullaniminin cevresel farkindalk kazandirmada o6nemli bir
yontem oldugunu disiinlyor musunuz?” sorusuna 6grencilerin %56,7’si (284
kisi) evet yanitini vermistir. Kismen yanitini veren égrenci orani %33,9 (170 kisi)
iken %7,4 oranda (37 kisi) 0grenci hayir yanitini vermistir (Sekil 15). Sosyal
medya kullaniminin ¢evresel farkindalik kazandirmada onemli bir yontem
oldugunu dusiinenler icerisinde kiz 6grencilerin orani %60 (182 kisi) iken, erkek
Ogrencilerin orani %53 (102) olarak ortaya ¢ikmistir. Evet cevabini verenlerin

yariya yakinini giinde 1-3 saat arasi sosyal medya kullananlardir. Giinde 1
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saatten az kullananlar ise evet cevabini verenlerin sadece %15’ini
olusturmaktadir. Bu soruya yakin nitelikte yer alan “cevresel farkindahgin
olusturulmasi/artirimasinda sosyal medyadan faydalanilmasi gerektigini
disiindyor musunuz?” sorusuna gelen evet yaniti %75 civarina yukselirken,
kismen cevabini veren Ogrenci sayisi %18 civarinda seyretmistir. Cevresel
farkindahgin yaratiimasinda sosyal medyadan faydalanilmasini gereksiz bulan
katihmcilarin orani ise yok denecek kadar azdir (%2,4-12 kisi). Cevresel
farkindahgin artirlmasinda sosyal medyadan vyararlanilmasi gerektigini
disinmeyen katilimcilarin, sosyal medya kullanim nedeni olarak bos zamanlari
degerlendirmek ve eglenmek olan katilimcilarin %80’inini  olusturdugu
gorilmustiar. Bilgi edinmek amaciyla sosyal medyayi kullanan katilimcilarin
¢ogunlugu cevresel farkindaligin  kazanilmasinda sosyal medyadan

yararlanilmasi gerektigini distinmektedir.

170 \

@EEvet @EHayir Kismen @ Fikrim yok

Sekil 15. Sosyal Medya Kullanimi ve Cevresel Farkindalik

Sosyal medya paylasimlarinda cevresel farkindalik yaratmak icin en etkili
yontemin hangisi oldugunu disilindikleri ile ilgili sorulan soruya verilen
yanitlarin yer aldigi Sekil 16 incelendiginde ylUksek oranda katilimci %56,9 (285
kisi) video segenegini tercih etmistir. ikinci yiiksek oran (%21,6-108 kisi) sosyal

medyada yapilan kampanyalarin en etkili yontem oldugunu distinmektedir.
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Soruya verilen yanitlari fotograf paylasimlari %15,4 (77 kisi), yazi paylasimlari ise
%4,4 (22 kisi) izlemektedir. Soruya diger yanitini veren katilimcilarin verdikleri
yanitlar arasinda sosyal etkinliklerin paylagilmasi, seminer paylasimlari yapilmasi

yanitlari yer almaktadir.
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Sekil 16. Cevresel Farkindalik Kazanmada En Etkili Yontem

“Cevreyle ilgili yapilan paylasimlara verdiginiz tepki genelde ne sekilde
olmaktadir?” sorusuna’™ verilen yanitlara bakildiginda Sekil 17’de gorildiigi gibi
“begeni” segenegini isaretleyen katilimcilar en yiiksek oranla (%68,5-343 kisi) ilk
sirada yer almaktadir. Cevreyle ilgili yapilan paylasimlar kendi sayfalarinda
paylastiklarini ifade eden katimcilar %13,4 oraniyla (140 kisi) ikinci siradadir.
Paylasimlara yorum yaparak aksiyon alan katilimcilarin orani %16,2 (81 kisi),

tepkisiz kaldiklarini ifade edenlerin orani ise %13,6’dir (68 kisi).

™ Bu soruda katilimcilarin yanitlayabilecekleri birden fazla cevap segenegi olmasindan
dolayi yizdelerin toplami %100’den fazla gitkmaktadir.
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Sekil 17. Sosyal Medya Paylagimlarina Tepki

“Sosyal medyada gordugiiniz cevreyle ilgili herhangi bir kampanyaya/faaliyete
katildiniz mi?” sorusu yoneltilen katiimcilarin %60,3't (302 kisi) hayir yanitini
vermistir. Katihmcilarin %21’i (105 kisi) evet yanitini verirken %18,8’i (94 kisi)
katilmayi dusianduklerini ancak katilmadiklarini belirtmislerdir.
Kampanya/faaliyete katilma oranina cinsiyet agisindan bakildiginda kiz
ogrencilerin orani %70 iken, erkek oOgrencilerin orani %30’dur. Katihmcilarin
sosyal medyada yer alan ¢evre koruma kampanyalarina nasil tepki verdiklerini
Olgmek icin ankete ayrica bir soru daha eklenmistir. “Sosyal medyada cevre
koruma amach baslatilan herhangi bir kampanyaya yonelik tepkiniz ne sekilde
olmustur?” sorusuna** verilen yanitlarin grafik olarak gosterildigi Sekil 18’de en
yuksek oranda katiimcinin %63,7 (319 kisi) “Begeni” ile karsihk verdigi
gorilmektedir. Yiizde 27,7 oraninda (139 kisi) katihmci kampanyayi imzalayarak
katilim sagladiklarini belirtirken, kendi sayfalarinda paylasarak kampanyaya
destek olanlarin orani %25’tir (127 kisi). Cevre korumaya yonelik kampanyalara
aktif destek verenlerin orani ise en disikte kalarak %12,8 (64 kisi) ile en sonda
yer almistir. Genel bir ifadeyle, cevreyle ilgili sosyal medya paylasimlarina ve
kampanyalarina katilimcilarin en fazla begeni ve kendi sayfalarinda paylasarak

tepki verdikleri gorilmustir.

# Bu soruda katilimcilarin yanitlayabilecekleri birden fazla cevap segenegi olmasindan
dolayi yiizdelerin toplami %100’den fazla gitkmaktadir.
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Sekil 18. Sosyal Medyada Cevre Koruma Amagli Baslatilan Kampanyaya
Yonelik Tepki

Katihmcilara “Sosyal medyada cevreyle ilgili sayfayi/sayfalar takip ettikten
sonra hangisi/hangileri degisti?” sorusu®® yoneltilerek, c¢evre bilinci
kazanmalarinin hangi konularda fikirlerinde degisimi sagladig tespit edilmeye
calisiimistir. Yiksek oranda katilimei %55 (280 kisi) etik/ahlaki gorts baglaminda
bir degisikligin oldugunu belirtmislerdir. Katimcilarin %48,3'0 (242 kisi) diinya
gorislerinde bir farkhlik oldugunu belirtirken ideolojik gériis ve siyasi goris
acisindan degisime ugradiklarini belirten katiimcilarin oranlari sirasiyla %23

(115 kisi) ve %11,2'dir (58 kisi) (Sekil 19).
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Sekil 19. Takip Sonrasi Degisim

$ Bu soruda katiimcilarin yanitlayabilecekleri birden fazla cevap segenegi olmasindan
dolayi ytzdelerin toplami %100’den fazla ¢ikmaktadir.
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Ailelerinin yasadig yerin Olgegi ile cevre ile ilgili sayfalar takip ettikten sonra
olan degisimlerin grafigine bakildiginda, diinya gorisinde yasanilan degisim
acisindan en yuksek oranda katilimcinin Blyuksehir Belediyelerinde oldugu
goriilmektedir. ideolojik anlamda degisim ise kdy/mahalle 6lgeginde diger
Olceklere gore yliksek oranda seyretmektedir. Siyasi goriis agisindan degisimin

dort 6lgekte de ¢ok diisiik oranda oldugu gorilmektedir (Sekil 20).
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Sekil 20. Yasanilan Yerin Olgegi ile Takip Sonrasi Degisim

Son olarak katilimcilara “Sosyal medyanin cevresel farkindalk yaratmasinin
oniindeki engeller neler olabilir?” sorusu yoneltilmistir. Katiimcilara
isaretleyebilecekleri birden fazla segenegin sunuldugu soruya verilen yanitlara
bakildiginda spekilatif/yaniltici bilgiler secenegini isaretleyen katilimcilarin
orani %65’e (325 kisi) yakindir. Tarafsiz olmayan bilgilerin ikinci tercih olarak yer
aldigi grafikte, takipgi sayisinin azligi %32,5 (163 kisi) ve siddet iceren etkinlikler
%26,9 oraniyla (137) yer almaktadir. Sosyal medya kullanimi her ne kadar
cevresel farkindalik yaratmada onemli bir katki saglasa da o6zellikle yaniltici ve
tarafsiz bilgilerin yogun bicimde bu alanlarda yer almasi bireylerin glvenini

zedeleyip ¢evrenin yeterli dizeyde korunmasini sekteye ugratabilir.
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SONUC

Hizla ilerleyen teknolojik gelismeler insanlarin herhangi bir yerde ve herhangi bir
zamanda bilgiye erismesini kolaylagtirmistir. Amerikan sosyoloji literatiiriinde Z
kusagi olarak adlandirilan mevcut geng neslin bu imkani nasil kullandigr 6nemli
bir sorudur. Bir yandan bilgi ve dijitallesme c¢agindaki surekli gelismelere
yetismeye calisan bu nesil diger yandan Sanayi Devriminden bu yana biriken
genis ¢aptaki gevre sorunlariyla kusatilmis durumdadir. Bilgiye ulasmanin kolay
oldugu yerde bilgi edinmek, haber almak, faaliyette bulunmak, kolektif hareket
etmek, bilinglenmek, farkindalik kazanmak ¢ok daha kolaydir. Dolayisiyla geng
neslin bu firsati dnemli bir sorunun ¢dziimine yonelik kullanmasi akilci olacaktir.
Daha acik bir ifadeyle gencler akilli uygulamalarla her an edinebildikleri bilgilerle
glinimizin en 6nemli sorunlarindan biri olan g¢evre sorunlarina karsi tutum
gelistirebilir ve bu dogrultuda faaliyete gecebilirler. Calisma bu mantiktan
hareket ederek dijital ¢agin liniversite 6grencilerine yogun olarak kullandiklari
sosyal medyanin gevresel farkindalik kazanmalari Gzerindeki etkisini sormustur.
iki tiniversitede es zamanl olarak yiiriitiilen anket, insanlarin Covid-19 pandemi
nedeniyle evlerine kapandiklari ve sosyal medyada daha fazla vakit gegirdikleri

doneme gelmesiyle de uygun bir zaman dilimine denk gelmistir.

Calismanin esas amaci (niversite 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin
cevresel farkindalik kazanmasi Uzerine etkisini arastirmaktir. Anket tiriinde
hazirlanan sorular agik ve dizgiin bir ifadede olup, kapah ve yari kapah uglu
bicimde hazirlanmis ayrica diger secenegi konularak ve bazi sorularda birden
fazla segenegin isaretlenmesine izin verilerek gerekli esneklik taninmistir. Ug
farkh kategoride sorulan sorularla demografik bilgilere, sosyal medya
uygulamalarini kullanima dair bilgilere ve sosyal medyanin gevresel farkindalk

kazanmasi Gzerindeki etkisine dair bilgilere ulasiimistir.
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Arastirmanin sonucunda elde edilen bulgular genel olarak degerlendirmek
gerekirse; hedef kitlenin agirlikh kesimi 6grencilerden olusmaktadir.
Orneklemdeki 6grenciler agirlikli olarak her iki (niversitenin oldugu bélgeler
olan Glineydogu ve Dogu Anadolu bolgesinde ikamet etmekte; dlcek olarak ise
daha cok biyiksehirler ve il belediyelerinde yasamaktadirlar. Ortak belirlenen
fakiilteler kapsaminda en fazla katilim calismacilarin da dahil oldugu iktisadi ve
idari Bilimler Fakiiltesinden, en az katiim Miihendislik Fakiiltesinden olmustur.
Ankete katilan 6grenciler gliniin belirli saatlerinde sosyal medya uygulamalarini
aktif olarak kullanmaktalardir. En ¢ok kullanilan uygulamalar Instagram,
Youtube, Whatsapp ve Twitter olarak siralanmistir. Katilimcilarin sosyal medyayi
en fazla haber ve bilgi edinmek amaciyla ardindan da sosyallesmek ve bos vakit

gecirmek amaciyla kullandiklari saptanmistir.

Arastirmanin esas konusu olan sosyal medya uygulamalari ve c¢evresel
farkindalik arasindaki iliski sorunun kendi igerisinde oransal olarak ve anlamh
farkhhklarin ¢iktigi yerlerde diger degiskenlerle (cinsiyet, fakiilte, cevre dersi alip
almama vs.) birlikte ele alinarak yorumlanmistir. Calisma sonucunda ortaya
¢ikan en 6nemli tespitlerden bir tanesi, katilimcilarin gevre ile ilgili haberleri en
fazla sosyal medyadan edindiklerini bildirmelerine ragmen cevreyle ilgili
sayfalari/bloglari cok takip etmedikleridir. Takip edenler en fazla doga
korumayla ilgilenmekte, bunu hayvan haklari, kirlilik, kaynaklarin azalmasi ve
iklim/su politikalari izlemektedir. Katihmcilar sosyal medyadan bu alanlardan

ayni siralamayla bilgi edindiklerini ifade etmektedirler.

Katilimcilarin ¢ogu cevreyle ilgili herhangi bir kurulusa tye olmadiklarini ifade
etmislerdir. Ayni zamanda yarisindan fazlasi sosyal medyanin cevreyle ilgili

herhangi bir kurulusa liye olmaya tesvik etmedigini ileri stirmektedir.

Katilimcilarin ~ yarisindan fazlasi sosyal medyanin c¢evresel farkindalik

kazandirmada 6nemli bir ara¢ oldugunu diisinmektedir ve ayni dogrultuda ¢ogu
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katilimci gevresel farkindaligin artirilmasindan sosyal medyadan faydalanilmasi
gerektigini distinmektedir. Bunun igin en etkili yollari videolar ve kampanyalar
olarak ifade etmiglerdir. Ancak sosyal medyada c¢evreyle ilgili baslatilan
kampanyalara aktif katilimin olduk¢a sinirli diizeyde oldugu sdylenebilir.
Katiimcilarin kampanyalara aktif destek vermekten ziyade,
kampanyayi/faaliyeti begeni, kendi sayfasinda paylasma ve kampanyayi

imzalama gibi yollarla destekledikleri sonucuna ulagiimistir.

Arastirmanin bir diger énemli sonucu sosyal medya araciligiyla cevre ile ilgili
edinilen bilgilerin herhangi bir degisiklik saglayip saglamadigiyla ilgilidir.
Arastirmanin  sonucunda katiimcilarin  gogunlugunun edindikleri bilgiler
neticesinde etik/ahlaki gorislerinde ve diinya gérislerinde bir degisiklik oldugu
tespit edilmistir. Son olarak arastirmacilar sosyal medyanin cevresel farkindahk
olusturmasi lzerindeki en blyik engelin spekilatif/yaniltici bilgiler oldugunu

ifade etmislerdir.

Sonug¢ olarak sosyal medya genclerin cevresel farkindaligini olusturma ve
artirmada 6énemli bir potansiyele sahiptir. Tam olarak bu potansiyeli kullanmak
icin dncelikle sosyal medyanin bireylerin zihninde daha givenilir bir kaynak
olmasi saglanmalidir. Universite dgrencileri sosyal medya dahil farkli alanlarda
cevreyle ilgili kuruluslara lye olmaya tesvik edilmelidir. Ogrencilerin cevrecilikle
ilgili kolektif bilince ve eyleme sahip olmasi ve saglam bir motiveyle bu
kolektiviteyi sosyal medyaya tasimasi ayrica 6nemlidir. Bunun igin 6grencilere
ilkogretimden asillanmasi gereken cevre bilincine Universite diizeyinde de

doyurucu mifredatlarla devam edilmelidir.

Etik Kurul Karari

Arastirmada etik ilkelere uygunluk acisindan Erzincan Binali Yildirim Universitesi
insan Arastirmalari Etik Kuruluna basvurulmus ve 03/03/2021 tarihinde etik
kurul onayi alinmistir.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 15, Sayi: 41, Adustos 2022

423




Ezgi KOVANCI, Duygu YILDIZ KARAKOG

KAYNAKCA

Angelou, K. M. (2011). The Role of New Media on Environmental Issues. Journal
of Environmental Protection and Ecology, 12(1), 199-204.

Carpenter, S., Takahashi, B., Cunningham, C., Lertpratchya, A. P. (2016). The
Roles of Social Media in Promoting Sustainability in Higher Education.
Climate&Sustainability, 10, 4863-4881.

Ceballos, G., Ehrlich, P. R., Barnosky, A.D., Garcia, A., Pringle, R. M., Palmer, T.
M. (2015). Accelerated Modern Human-Induced Species Losses:
Entering the Sixth Mass Extinction, Science Advances , 1(5), 1-5.

Crutzen, P. J. (2002). Geology of Mankind. Nature, 415, 23.

Cakmak, A. C., Ozkan, B. (2016). Universite Ogrencilerinin Ekolojik Farkindaliklar
ile Yesil Tuketim Aliskanhklarinin Farkli Degiskenler Perspektifinden
Karsilagtirimasi: interaktif bir Uygulama. insan ve Toplum Bilimleri
Dergisi, 5(8), 3144-3170.

Dahlan, M. A. (2016). Expanding the Role of Media in Environmental Protection.
Media Asia, 21(3), 157-163.

Dogan, 1., Purutguoglu, E. (2017). Sosyal Hizmet Uzmanlarinin Cevresel
Farkindalik Seviyeleri ile Cevreye Yonelik Tutumlarinin Belirlenmesi,
Turkiye Sosyal Arastirmalar Dergisi, 21(2), 389-405.

Elredge, N. (2001). The Sixth Extinction. ActionBioscience,
http://www.actionbioscience.org/newfrontiers/eldredge2.html?print,

Gericke, N., Boeve-de Pauw, J., Berglund, T., Olsson D. (2019). The Sustainability
Consciousness Questionnaire: The Theoretical Development and
Empirical Validation of an Evaluation Instrument for Stakeholders
Working with Sustainable Development. Sustainable Development, 27,
1-15.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 15, Sayi: 41, Adustos 2022


http://www.actionbioscience.org/newfrontiers/eldredge2.html?print

Sosyal Medya Kullaniminin Universite Ogrencilerinin Cevresel Farkindalik...

Giiven, E., Aydogdu, M. (2012). Cevre Sorunlarina Yénelik Farkindalik Olgeginin
Gelistirilmesi  ve Ogretmen Adaylarinin  Farkindalik  Diizeyinin
Belirlenmesi. Ogretmen Egitimi ve Egiticileri Dergisi, 1(2), 185-202.

Hansen, A. (2011). The Media and the Social Construction of the Environment.
Media, Culture&Society, 13(4), 443-458.

Harju-Autti, P., Kokkinen, E. (2014). A Novel Environmental Awareness Index
Measured Cross-Nationally For Fifty Seven Countries, Universal Journal
of Environmental Research and Technology, 4(4), 178-198.

Jharotia, A. K. (2018). Role of Media in Enhancement of Environmental
Awareness, Conference: Power of Media-Shaping the Future, at Tecnia
Auditorium, New Delhi.

Karagdz, Y. (2019). SPSS AMOS Meta Uygulamali: istatistikler Analizler. Nobel
Basim: Ankara.

Kocalar, A. O. (2016). Ekolojik Farkindaligin Artirilmasinda Milli Parklarin Rolline
iliskin Ogrenci Gérisleri. European Journal of Science and
Technology,5(9), 55-61.

Oguz, D., Gakci, I., Kavas, S. (2010). Environmental Awareness of University
Students in Ankara, Turkey. African Journal of Agricultural Research,
5(10), 2629-2636.

Ozdemir, 0., Yildiz, A., Ocaktan, E., Sarisen, O. (2004). Tip Fakiltesi
Ogrencilerinin Cevre Sorunlari Konusundaki Farkindalik ve Duyarhliklari.
Ankara Universitesi Tip Fakiiltesi Mecmuasi, 57(3), 117-127.

Payne, J. L., Bush, A. M., Heim, N. A., Knope, M. L., McCauley, D. J. (2016).
Ecological Selectivity of the Emerging Mass Extinction in the Oceans,
Science, 353: 1284-1286.

Saracel, N., Ozkara, B., Karakas, M., Yelken, R. Diindar, S., Karaca, Y. (2002).
Afyon ili Tiketim Analizi, Tiketici Davranislari ve Egilimler. Afyon
Kocatepe Universitesi Yayinlari, 27, 28

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 15, Sayi: 41, Adustos 2022

425




Ezgi KOVANCI, Duygu YILDIZ KARAKOG

Taghavi, L., Habibi, E., Amraji, L. A. (2016). The Importance and Role of Media in
Environmental Protection and Sustainable Development Approach.
Media Studies, 11(32&33), 17-27.

Tung, A. O., Akdemir Omiir, G., Diiren, Z. A. (2012). Cevresel Farkindalik. iU
Siyasal Bilgiler Fakultesi Dergisi, 47, 227-246.

Wierzbinski, B., Surmacz, T., Kuzniar, W., Witek, L. (2021). The Role of the
Ecological Awareness and the Influence on Food Preferences in
Shaping Pro-Ecological Behavior of Young Consumers. Agriculture, 11,
1-14.

Yesil, M., Turan, Y. (2000). Cevresel Duyarliik Uzerine Bir Olgek Gelistirme
Cabasi. ODU Sosyal Bilimler Arastirma Dergisi. 10(2), 418-435.

Ziadat, A. H. (2010). Major Factors Contributing to Environmental Awareness
among People in a Third World Country, Jordan. Environment,
Development and Sustainability, 12(1), 135-145.

EXTENDED ABSTRACT
Introduction

Today, it is an undeniable reality that there is an ecological crisis. Environmental
disasters that have resulted in the disability and even death of millions of
people throughout the history, pollution that harms both people and the
environment; toxic waste, food containing chemicals, water; The changing
climate, desertifying soil, scarce water depicts the ecological crisis in which the
earth and all living and non-living things are in. The effect of human pressure on
nature has caused this age to be called the "Anthropocene age". It is up to the
human species to be aware of the anthropogenic burden and exploitation on
nature and to take measures to reduce this pressure, if possible, to eliminate it.
Understanding that resources are limited, environmental problems that
threaten people and people's living resources along with nature have caused a
paradigm change and the concept of "sustainability" has taken its place in the
center of environmental policies.
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The media has significant potential to increase the public's environmental
awareness. Especially, the social media channel, which has gained strength in
the face of the mainstream media, has gained an important structure in which
the current young generations, called "Generation Z" in the sociology literature,
take part and actively use them, gain information, seek rights, and organize to
take action. Taking advantage of this channel in terms of environmental
awareness and creating environmental awareness will bring important gains.
With this in mind, the study focused on the impact of social media on university
students' environmental awareness.

Method

This study, which investigates the effect of university students' use of social
media on creating environmental awareness, is a descriptive and relationship-
seeking research. As a method of analysis, the relationship between dependent
and independent variables was tried to be determined. While the independent
variable of the study is the use of social media, the dependent variable is
environmental awareness. Questionnaire technique, which is one of the
guantitative method techniques, was used in the research. The survey
questions prepared by the authors were presented to an expert panel
consisting of faculty members from both universities and the necessary places
were arranged. The survey questions were designed as closed and semi-closed
questions, and there was one ranking question in the survey.

In the first part of the survey, socio-demographic questions were included, and
in the second and third sections, survey questions about the research were
included. Ethics committee was applied for the questionnaire and necessary
permissions were obtained. Due to the pandemic period, the participants
answered the questionnaire online. The response period of the survey is
between April 2021 and September 2021, and sufficient number of participants
were reached during the process. It was done using SPSS version Statistics 23
and Microsoft Excel 2011 to analyze the collected data.

Findings (Results)

If it is need to evaluate the findings obtained as a result of the research in
general; the majority of the target audience consists of female students. The
students in the sample mainly reside in the Southeastern and Eastern Anatolia
regions where both universities are located. In terms of scale, they mostly live
in metropolitan cities and provincial municipalities. Within the scope of jointly
determined faculties, the most participation was from the Faculty of Economics
and Administrative Sciences, including the researchers, and the least
participation was from the Faculty of Engineering. Students participating in the
survey actively use social media applications at certain times of the day. The
most used applications are listed as Instagram, Youtube, Whatsapp and Twitter.
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It has been determined that the participants use social media mostly to get
news and information, and then to socialize and spend their free time.

The relationship between social media practices and environmental awareness,
which is the main subject of the research, is interpreted proportionally within
the problem itself and, where significant differences arise, together with other
variables. One of the most important findings that emerged as a result of the
study is that although the participants reported that they got the most news
about the environment from social media, they did not follow the pages/blogs
related to the environment much. Those who follow are most interested in
nature protection, followed by animal rights, pollution, resource depletion and
climate/water policies. Participants state that they get information from these
areas in the same order from social media. Most of the participants stated that
they are not members of any environmental organization. At the same time,
more than half of them claim that social media does not encourage them to
become members of any environmental organization.

Another important result of the research is whether the information obtained
about the environment through social media provides any change. As a result of
the research, it was determined that there was a change in the ethical/moral
views and worldviews of the majority of the participants as a result of the
information they obtained. Finally, the researchers stated that the biggest
obstacle for social media to create environmental awareness is
speculative/misleading information.

Conclusion

Rapidly advancing technological developments have made it easier for people
to access information anywhere and at any time. It is an important question
how the current young generation, called the Z generation in the American
sociological literature, uses this opportunity. On the one hand, this generation,
which tries to keep up with the continuous developments in the age of
information and digitalization, on the other hand, is besieged by the wide-
ranging environmental problems that have accumulated since the Industrial
Revolution. Where it is easy to access information, it is much easier to obtain
information, to receive news, to take action, to act collectively, to become
conscious and to gain awareness. Therefore, it would be wise for the younger
generation to use this opportunity to solve an important problem. To put it
more clearly, young people can develop an attitude towards environmental
problems, which is one of the most important problems of today, with the
information they can acquire at any time with smart applications and can take
action in this direction.
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