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Grafik tasarim alaninin 6nemli {irlinlerinden biri olan afis, gelisen teknolojik yenilikleri benimseyerek
iki boyutlulugun sinirlarindan ¢ikmig, analogdan dijitale etkilesimin oldugu bir mecra haline gelmistir.
Goriintliniin yan1 sira, ses ve hareket gibi dinamik unsurlarin afig tasarimina entegre edilmesi; afigin salt
gbze degil, coklu duyulara hitap etmesini olanakli kilmistir. Geleneksel afig tasariminin temel ilkelerini
benimseyen dijital afisler, farkli araclarda ve ortamlarda izleyicinin karsisina ¢ikmaya baslamis ve
etkilesimin boyutunu artirmistir. Sanal gergeklik ve artirllmig gergeklik gibi teknolojilerin afig tasarimi
stirecinde kullanilmasi, ayn1 zamanda afisi farkli disiplinlerle entegre edilen bir ¢alisma alani1 haline
getirmistir. Sonugta, tasarimcilar tarafindan ortaya koyulan dijital, hareketli ve etkilesimli afisler bir
medya olarak afisin boyutlarini evirirken ¢ok disiplinli bir arastirma ve inceleme alani da ortaya
koymustur. Buna ek olarak, afisin varligini analog ortamlarin yani sira dijital ortamlarda da siirdiirmesi,
afis tasarim siirecini etkili ve akilda kalic1 kilmig ve anlatimin estetik boyutunu da gili¢lendirmistir. Bu
caligma; sanat ve tasarimin izlerini tasiyan afigin yeni iletisim teknolojilerinin kullanimiyla
gelenekselden dijitale doniistimiinii cesitli drnekler iizerinden ele almaktadir. Sonugta, her ne kadar
geleneksel afis tasarimina yonelik ilkelerin degigsmedigi goriilse de yeni iletisim teknolojilerinin sebep
oldugu cesitlilik, afisi dijital ekranlarda etkilesimli uygulamalarin kullanildigi bir mecra haline
getirmistir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Dil, Teknoloji, Afis, Gorsel Iletisim, Grafik Tasarim.

POSTER AS AN EVOLVING MEDIA FROM TRADITIONAL TO
DIGITAL

ABSTRACT

The adoption of technologically encouraged art and design innovations, has in turn carried the poster,
which bears the traces of art and design, from the boundaries of a two-dimensional material form, and
transformed it. Emerging from analog interaction, the poster, an important product of the graphic design
field, has now become a digital interaction medium. The integration of dynamic elements into the poster,
such as sound and motion in addition to image, has made it possible to appeal to multiple senses. Digital
posters, which adopt the basic principles of traditional poster designs, have begun to appear before users
(audience) across different mediums and environments, thus increasing the effective level. The
application of technologies such as art reality and augmented reality within the poster design process,
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has established the poster as a field of study integrated with different disciplines. As a result, the digital,
moving, and interactive posters that have been presented by designers, have not only evolved the
dimensions of the poster as media, but have also put forth a multidisciplinary field of research and
scrutiny. This study aims to reveal the posters transformation from the traditional to digital via the use
of new communication technologies, through the relevant written fields. Within the scope of the study,
the transformation of the poster from traditional to digital was examined via related studies and various
poster examples. Although it seems that the principles of traditional poster design have not changed, the
diversity caused by new communication technologies has made the poster a medium where interactive
applications are used on digital screens.

Keywords: Visual Language, Technology, Poster, Visual Communication, Graphic Design.

GIRIS

Tasarim; goriilebilen ve iletisimsel ya da islevsel bir amag igeren ey olarak tanimlanir. Grafik tasarim
ise; gorsel iletisim yoluyla mesajin hedef kitleye duyurulmasi islevini, giizel sanatlarin estetik niteligiyle
birlikte resim ve yaziy1 birbirine entegre bir bicimde kullanarak yerine getirir. Grafik tasarim ekran,
baski, hareketli film, animasyon, i¢ mimari gibi bircok alanda ve ortamda uygulanabilir (Barnard,
2002:31; Eczacibasi, 1997:702; Erdal, 2006:47). Becer’e gore bir gorsel iletisim sanati olan grafik
tasarimin Oncelikli islevi, mesaj1 aliciya iletmek veya iiriin ya da hizmeti ¢esitli yollarla tanitmaktir. Bu
amagla afigler hem tasarimin hem de sanatin izlerini tagiyan grafik tasarim tirtinleridir (Becer, 2015: 33).
Zamanla siislenmis duyurular bigiminden ¢ikip mesaj ileten imgelere doniisen afislerde, gliniimiizde
fotograf, kolaj, illiistrasyon, tipografi ve bilgisayar goriintiilleri gibi birgok farkli teknikten
yararlanilmaktadir (Becer, 2015: 203). Grafik gorselleri kullanarak mesaji hedef kitleye etkili bir
bigimde iletmek halen bir gorsel iletigim enstriimani olarak afigin 6ziinil olugturmaktadir. Bu kapsamda
afis tasarimu estetik kaygilar da iginde barmdirmaktadir.

Yeni medya araglar1 sayesinde, bir grafik tasarim {irlinii olan afigler de doniismiis ve kendilerine
teknoloji temelli mecralarda yer bulmaya baglamistir. Bu noktada afisin amaci ve 6zii baki kalirken,
begeni unsurlarinin hangi kanallar tizerinden iletilecegi degisime ugramistir. Giinlimiizde afisler, basil
formda kullanilmanin yaninda dijital ekranlarda da karsimiza ¢ikmaktadir. Dijital teknolojilerin basili
medyaya katkis1 olan hareket ve ses gibi 6zellikler sayesinde, afisler etkilesimli bir medya {iriinii halini
almis, dijital billboardlarda, etkilesimli ekranlarda ve akilli cihazlarda izleyicinin karsisina ¢ikmaya
baglamigtir.

Etkilesimli afisler, afisin yeni ifade bigimi olarak karsimiza ¢ikmakta, afigin hem estetik yoniinii hem
de etki alanimi degistirip doniistiirmektedir. Genel olarak iki taraf arasinda bir bilgi degisimi/alisverisi
olan etkilesim, ayn1 zamanda tasarimcilarin ¢alismalarina dahil ettikleri bir degis-tokus durumudur.
Etkilesim, insanlar, makinalar ve sistemler arasindaki kombinasyonlarla gerceklesmektedir (Saffer,
2010:4). Afis tasariminda etkilesim, analog olabildigi gibi dijital etkilesimli afisler seklinde de
olabilmektedir. Analog etkilesimli afigler, genelde birbirini tamamlayacak sekilde tasarlanmis olup,
kisinin bilgiye ulasabilmesi i¢in fiziksel ¢aba gostermesini gerektirmektedir. Dijital etkilesimli afisler
ise, verilmek istenen mesaja gore ses ve hareket gibi genelde hedef kitle reaksiyonuna yonelik
tasarlanmakta ve gelencksel yontemlere gore ¢ok daha ilgi ¢ekici olabilmektedir. Bu nedenle hareketli
veya dijital afigler i¢in grafik tasarim alaninin giincel ¢alisma ve arastirma alanlarindan biri oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Bu noktadan hareketle mevcut ¢calismanin amaci; bir gorsel iletigim araci olarak
afisin, yeni medya teknolojilerinin etkisiyle nasil dondstiigiini ilgili alanyazin {izerinden
degerlendirmektir. Farkli disiplinlerin biitlinlestirildigi bir calisma alanmi olan etkilesimli afigler
konusunda mevcut ¢aligmalarin yogun olmayisi, ayn1 zamanda bu ¢aligmanin 6énemini ve gerekliligini
ortaya koymaktadir.
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Bir iletisim Kanal Olarak Afis

Giindelik yasam pratigi i¢inde yer alan birgok iiriin, hizmet, olay ya da fikrin kitlelere duyurulmasim
saglayan afis i¢cin farkli tanimlamalar yapilmaktadir. Fransizca affiche kelimesinden dilimize aktarilan
afig, bir haberin ya da olayimn, siyasal, sosyal, ekonomik, sanatsal ve kiiltiirel acidan, topluma
duyurulmasi amaciyla, degisik yiizeyler lizerine yapilan ve belirli boyutlarda kdy, kasaba ve sehirlerin
cesitli yerlerine asilan duyurulardir (Yeralti, 1995: 29,30; Bektas,1992). Tirk Dil Kurumu ise afisi; “bir
seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli
duvar ilan1” olarak tamimlar. Bilgi vermek, propaganda yapmak, ticari ya da kiiltiirel faaliyetleri
duyurmak gibi ¢esitli islevleri olan afig, imge, metin ve renk gibi ¢esitli 6gelerden olusan ve sanat degeri
olan bir grafik ¢aligmasi olarak kabul edilebilir. Becer’e gore, bir tasarimci afig tasarlarken dort elemani
g0z ontinde bulundurmalidir: Renklerin kiiltiirel 6nemi, hedef kitle se¢imi, iiriiniin veya mesajin niteligi
ve tasarim yaklasimi (Becer, 2015). Susan Sontag (1970) ise afisin temel 6zelliklerini su sekilde ifade
eder:

“Duyurudan farkli olarak afis, cok sayida iiretilebilmektedir. Biiyiik 6lgekli ¢caligmaya imkan
saglamistir. Dekoratif ve piktoryal imge kullanimina olanak tanimistir. Yazinin ve imgenin belli
bir kompozisyon i¢inde uyumlu kullanilmasin saglamistir” (Sontag, 1970).

Giliniimiizde tamimlandig1 sekliyle afisin tarihi her ne kadar 19. yilizyila uzansa da arastirmalar afisin
daha eski donemlerde kullanildigini ortaya koymaktadir. Eski Misir’da kullanilan papiriis, Roma ve
Yunan sehirlerinde meydanlardaki taslar iizerine yapilmis ¢esitli mallarin ilanlar afisin eski donemlerde
kullanimina 6rnek gosterilebilir (Unsal, 1984:20). (Resim 1).

W
......

Resim 1: Eski Misir’da Papiriis Ornegi
Kaynak: (URL-1)

Takriben MO 15.000°li yillara ait olan ve giiniimiize ulasan en eski cizimlerden bazilar1 Giiney
Fransa’daki Lascaux' magaralarmin duvarlarina cizilenlerdir.” Lascaux’da 600’iin iizerinde resim ve
1500’den fazla gergegine uygun at, inek, geyik ve boga gibi hayvan oymalar yapilmigtir. (Resim 2).
Bu resimler, insanlari yasadiklar1 olaylari, gérdiikleri nesneleri anlattiklar ilk iletisim 6rnekleri olarak

1 “Lascaux’un tarih dncesi magara resimleri kesfedildiginde bilim insanlar1 onlardan o kadar etkilendiler ki ilk basta bunlari
yapan sanatgilarin tarih 6ncesinde yasamis olabileceklerine inanamadilar. Lascaux’dakiler gibi magara resimleri diinyanin
¢esitli yerlerinde bulunmustur” (Dickerson, 2021:37).

2 “Magaralardaki resimler ilk olarak 1901 yilinda bilimsel bir gozle incelenmistir. Altamira 1879’da bulunmustur.
Altamira’daki resimlerin Eskitas Cag1 insanlar1 tarafindan yapildig1 gergegi, ancak cetin antropolojik ve prehistorik incelemeler
sonucunda anlagilmistir. Ancak Pair-non-Pair magarasinin 1881°de kesfi, Marsoulas magarasinin resimlerinin 1895°te
bulunusu, Lamouthe magarasinin yeniden incelenip arastirilmasini gerektirmistir” (Turani, 1999:27).
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kabul edilmektedir. Bu resimlerin kalicilig1 ve dolayistyla farkli donemlerde halen etkisini siirdiirmesi
iletisim agisindan bir diger 6nemli noktadir (Dickerson, 2021:37; Ugar, 2004: 17).

Resim 2: Lascaux Magarasi duvar resmi
Kaynak: (URL-2)

15. yiizyilda tliccarlarin kagit tabakalar: tiretmeleri afis tarihindeki énemli gelismelerden biridir. Bu
yillarda ¢esitli bilgileri, haberleri ve dikkate deger iiretimleri halka duyurmak i¢in kullanilan afisler,
gitgide tellallarin yerini almaya baslamistir. 16. ve 17. ylizyila kadar genellikle yazilardan olusan
afiglerde, 18. ylizyilda gorsel imgelere de yer verildigi goriilmektedir. Bu yillarda tagbaski tekniginin
ortaya ¢ikisi, afisin gelisimi agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir. 19. yiizyila gelindiginde ise sanayi
devriminin baslamasi ile baski teknikleri gelismis ve bu durum afis sanatinin gelisimini etkilemistir.
Ayrica, grafik sanatlariin gelisimini olumlu etkileyecek baski teknikleri de yine bu ddnemde bulunmus,
bu buluslar afislerin seri olarak iretilmesine olanak saglamistir (Nikbay, 2009).

19. ylizyilin sonuna dogru sanayi iiretimiyle birlikte reklamcilik alaninin gelismeye baglamasi, afisi
reklami yapilan {irlin ya da hizmete dikkat ¢cekmek icin kullanilan bir ara¢ haline getirmistir. Bu
dénemde ticari afislerin yaninda sanatsal afigler de olduk¢a popiilerdir. Sanatgilarin elinden ¢ikan
kitaplari, konserleri ve bircok kiiltiirel aktiviteleri aktaran afisler tasarlannustir. Edouard Manet® (1832-
1883) tarafindan 1868 yilinda yapilmis Les Chats, modern anlamda ilk afig tasarimi olarak kabul
edilebilir. (Resim 3). Manet tarafindan tasarlanan bu afiste, yazi resim iliskisinden ziyade, resmin
baskin kullanimi s6z konusudur. Afis sanatinin bugiinkii anlamda gelismesini saglayan bir diger énemli
isim ise Jules Cheret dir (1836-1932). (Resim 4). Modern afis sanatinin kurucusu olarak bilinen Cheret,
afise layik oldugu sanatsal degeri gostermistir. Cheret, 1877°de Folies- Bergere igin yaptigi ilk afiste
perspektif ve golge kullanmamistir. Afis, rengin belli bir amagla kullanilmasi ve formlarin
sadelestirilmesiyle gercekligin 6zgiin ifadesi olmaktan uzaklagmustir.

3 “Cogunlukla, modern yasamin ressami olarak tanimlanan Manet, 17. yiizy1l Ispanyol resminin etkisini, gercekei konular1 ve

yontemleri harmanlayarak tarihsel gelenegi ¢agdas gergeklikle birlestirdigine inanmistir. Cagdas Fransiz yasamindan sahneleri,
ince, serbestce uygulanan boyayla yakalayarak diizliiglin goriintimlerini yaratmis, ilk bakista dogal bir sekilde algiladiklarimizi
tasvir etmeyi amaglamistir” (Hodge, 2022:60).
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LE RENDEZ-VOUS DES CMATS. - scsun omsnai o6 MANET.

Resim 3: Edouard Manet -Les Chats 1868
Kaynak: (URL-3)

& DIMANCHE JOUR
&SANEDIS

Resim 4: Jules Cheret -Moulin Rouge ’da Balo 1889
Kaynak: (URL-4)

Toulouse-Lautrec’, afis sanatina biiyiik katkida bulunan bir diger isimdir. Cagdas afis tasariminin ilk
temsilcilerinden biri olarak kabul edilen Toulouse-Lautrec tarafindan Paris’in 6nemli gece kuliibii
Moulin Rouge® icin tasarlanan afis grafik sanat1 icin oldukca dikkat ¢ekicidir. (Resim 5). Toulouse-
Lautrec, daha ¢ok donemin kabare sanatcilarina yer verdigi calismalari ile afige sanatsal bir dil
kazandirmistir. i1k afisiyle ilgili sozleri: “Eglenceliydi. Benim i¢in oldukca yeni bir duygu, bir hakimiyet
duygusu biitiin stiidyoma sinmisti ” seklindedir. O doneme kadar pek de ilgi cekmeyen afigler, Toulouse-
Lautrec ile 6nem kazanmus, sokaklara asilan afisler oldukca ilgi gdrmeye baslamistir. Ozellikle

4 “Toulouse-Lautrec, aristokrat bir ailenin son iiyesiydi. Ergenlik ¢aginda, genetik bir saglik sorunu nedeniyle bacaklarinin
kirilmasi sonucunda, viicudu gelismeye devam ettigi halde bacaklar1 kisa kaldi. Bu yiizden kafas1 anormal bir sekilde biiyiik
goriiniiyordu ve yiirlimekte zorluk g¢ekiyordu. Paris’in bohem mahallesi Montmartre’da yasadi ve ydrenin kafelerinde,
kabarelerinde ve gece kuliiplerinde taninan bir sanatc1 oldu. Japon desenlerinden etkilenerek, akiskan goriintimlii desenlere
sahip resimler ve posterler yapt1” (Hodge, 2022:62).

5 “Toulouse-Lautrec’in ilk afislerinden biri miithis bir basar1 kazand1. Unlii afis sanatcis1 Jules Cheret 5 Ekim 1889°da acilan
Moulin Rouge i¢in daha once bir afis yapmisti. Ama Toulouse-Lautrec’in tasariminin diger afislerden farkli bir yeri
vardi...Kompozisyondaki radikal yenilik, stilize edilmis ii¢ siliietin yerlestirilmesindeydi, bdylece resimdekinden bile daha
giiclii bir optik derinlik girdab: yaratilmist1” (Felbinger, Cev: Z. Sirer, 2005:42).
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Toulouse-Lautrec’in poster tasarimina getirdigi yaklasim sayesinde o zamana kadar ikinci sinif el sanati
olarak goriilen afig, modern grafik sanatina bir adim daha yaklagmis ve gitgide gelismeye baglamistir
(Arte, 2021:150-151; Felbinger, Cev: Z. Sirer, 2005:44-45).

OULIN ROUGE CoNGERT
OULIN ROUGE B AL
OULIN ROUBE -obs Les sows

LA GOULUE ——_
@ @ P

EE T ]

Resim 5: Henri de Toulouse -Lautrec -Moulin Rouge 1891
Kaynak: (URL-5)

20. ylizyila gelindiginde, bu ¢cagin tiikketim ¢agi oldugu netlesmis ve afis bu donemin 6nemli bir mecrasi
haline gelmistir. Bu donemde {iretici kurumlar, afisi bir duyurum araci olarak benimsemistir. Bu
ylizyilin afis sanatinda yine sanatcilarin etkisi goriilmektedir. Picasso ve Lager gibi sanatcilar, kendi
afislerini kendilerine 6zgii tekniklerle tasarlamustir. Ornegin Picasso anlik diizenlemelerle nesneleri
temsil eden Ogeleri tasarimlarma kullanmis, Lager ise insan figiirlerini ve nesneleri basit grafik
semboller seklinde stilize etmis ve bu yiizyilin afig sanatcilarina ilham kaynagi olmuslardir.

Bugiin bir kitle iletisimi iiriinii olarak afig; “Bilgilendirir, uyarir, etkinlestirir, kigkirtir, sorgular,
sorgulatir, agiklar, seferber eder, motive eder, ikna eder — ya da bunlarin tiimiinii yapar... Afisler
gilindelik yagamin oldugu gibi ayn1 zamanda sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel etkinliklerin
barometresidir” (Muller-Brockmann, 2010:12). Afisler, duyurum amaciyla kullanilabilecegi gibi, bir
fikir ya da goriis hakkinda toplumda birlik olugturmak veya protest bir durum yaratmak icin de bir arag
olarak kullanilabilir. Bu nedenle afigler kullanim alanlarma gore ii¢ kategori altina ele alinabilir. Bunlar;
sosyal igerikli afisler, kiiltiirel igerikli afisler ve ticari icerikli afiglerdir (Eken, 2020).

Sosyal icerikli Afisler

Sosyal icerikli afigler; kamu sagligi, politika, ¢evre, ulagim vb. gibi toplumun genelini ilgilendiren
konular s6z konusu oldugunda kullanilan afis tiiriidiir. Bu tiir afisler, ele aldig1 konu hakkinda uyarma,
bilgilendirme veya harekete gecirme gibi amagclarla tasarlanabilir. Sosyal afisler, aynm1 zamanda bir
diisiinceyi savunarak ya da muhalif olarak ydnlendirme gibi amaclara da sahip olabilir ki se¢im
kampanyalar1 i¢in kullanilan afigler bu kullanimin yaygin 6rneklerindendir. Siyasi partilerin veya
liderlerin hem mevcut segmeninde giiven tazeleme hem de kararsiz segmeni ikna edebilme amagh
tasarlanmaktadir (Dumitrescu, 2009:9). Bu nedenle sosyal icerikli afisler, salt mesaj ileten bir mecra
olmanin yaninda etkileyici ve ikna edici bir gorsel iletisim ortami olarak da kullanilmaktadir.

Kiiltiirel I¢erikli Afisler
Kiiltiirel igerikli afisler genellikle sanatsal ve kiiltiirel etkinlikleri konu alan ve tanitan afiglerdir. Bir film
festivali, tiyatro oyunu, kitap fuar1 veya bir resim sergisi bu tiir afislerin temasi olabilir. Jules Cheret,
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Alphonse Mucha, Toulouse-Lautrec gibi sanatcilarin tasarladiklan afisler, ilk kiiltiirel afis 6rnekleri
olarak gosterilebilir.

Ticari icerikli Afigler

Ticari igerikli afigler, bir iiriin ya da hizmetin reklamimin yapildig: afislerdir; ayn1 zamanda markanin
bilinirlik ve satigsa yonelik sOylemleri ile hedef kitleyi harekete gegirici kaygilar baridirmaktadir.
Yemek, tekstil, moda, turizm gibi alanlar genellikle ticari i¢erikli afislerin yaygin kullanildig1 alanlardir.
Ticari afislerin giliniimiiz grafik tasarimmin etkin oldugu alanlardan biri oldugunu sdylemek
miimkiindiir.

Sosyal, kiiltiirel ve ticari igerikli olabilen afigler, grafik tasarim alaninin 6nemli unsurlarindan biridir.
Afisler, geleneksel baski tekniklerinden giiniimiize; goriintiileme, iiretim ve sergileme anlaminda
teknolojinin ve dolayisiyla iiretim ve sergileme imkanlarinin geligimi ile doniigiime ugramistir. Stephan
Bundi, afisi ve afisin teknoloji ile iligkisini su sekilde agiklamaktadir:

“...afis son derece demokratik bir iletisim kanalidir, herkesi bilgilendirir. (...) Gorsel iletisimde,
bilginin netligi ve en gerekli 6gelere indirme durumu afisler i¢in son derece kritik 6neme sahiptir.
(...) Gorsel iletigim, teknoloji ve gorsel dil baglaminda siirekli bir degisim i¢inde. Ben, meslegimi
defalarca yeni bastan 6grenmek zorunda kaldim” (Bundi’den akt. Stidiiak, 2011: 44-46).

Bir {irlinii, hizmeti veya bir fikri hedef kitleye ulagtirmak ve istenilen etkiyi saglamak iizere tasarlanan
afisler, iletisim teknolojilerinin etkisiyle bigimsel ve igeriksel olarak evrilmekte ve hedef kitlenin daha
fazla duyu organina hitap ederek algi siirecini baslatmaktadir ki bu noktada karsimiza bir gorsel iletisim
iirlinii olarak hareketli ve etkilesimli afigler ¢ikar.

Hareketli ve Etkilesimli Afis

Insanlik tarihinin devinimi iginde hareket hayatin her alaninda yerini bulmustur. Zira dogada, kent
mekanlarinda, kisacasi her yerde hareket ve harekete duyulan ihtiya¢ kendini her zaman hissettirmistir.
Cevresel gozlemlerinde insan, evrenin duragan olan ve hareketli olanin (statik ve kinetik) bir kolaji
oldugunu fark ettiginde bunu iirettigi degerlere de yansitmistir. Heraklitus’un evrende sabit olan higbir
seyin olmadigimi belirten s6zii de bunu kanitlar niteliktedir. Dolayistyla iinlii diisiiniiriin de belirttigi gibi
her sey hareket eder ve hicbir sey sabit degildir. Bu sabit olmayis hali de insanin gorsel tasarimlarinda
kendini bulur, teknolojinin verdigi imkanlar dogrultusunda hareketi arar ve hareketi yeniden iiretmeye
devam eder. Antik Misir’da duvarlara yapilan resimler ve Antik Yunan’da kaplarin {izerine resmedilmis
insan figlirlerinin animasyon kareleri gibi hareket algisi olusturmaya yonelik olduklar1 goriilebilir
(Ozkiriggi, 2016). Resim 6’da yer alan bir amforanin iizerinde antik dénemde gergeklesen bir kosu
goriilmektedir. Bu olgu ilk¢agdaki magara duvarlarindaki resimlere kadar uzanmaktadir. Dolayisiyla
hareketli afisg tasariminin bir anda ortaya ¢ikmadigini, tarihsel siirecte hareketin sanatsal ve kiiltiirel
iiriinlere yansitilmasi ile basladigini ve gelistigini sdylemek miimkiindiir.

Resim 6: Panathenaik Amfora M.0O. 5000
Kaynak: Ozkirisci (2016).
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Her ne kadar ilgili alanyazinda bir grafik tasarim iiriinii olan hareketli afislerin ¢ok eski tarihlere
dayanmadiklaria yonelik caligmalar olsa da hareketli afisin 6ziintin 21. yiizyilin baslarinda yapilan
caligmalardan ibaret oldugunu sdylemek yeterli olmayacaktir. Dolayisiyla hareketli afisi baglangicta
geleneksel tasarimin iginde zaten var olan ve teknolojinin gelisimiyle evrilen bir alan olarak gérmek
daha gercekgi bir yaklagim olacaktir.

Giliniimiiz tanmimiyla, hareketli afisi tek bir yiizeyde statik (sabit) ve kinetik (hareketli) elementlerin
kullanildig: grafik tasarim triinleri olarak tanimlayabiliriz. Jon Krasner (2013) hareket illiizyonunun
insanlik tarihi boyunca var oldugunu ortaya koyarak gergek¢i hareket illiizyonunun optik araglar
kesfedildikten sonra gergek seklini aldigindan bahsetmektedir. Bu tiir ilk donem illiizyonlarinda cam
iizerine islenmis fotografik gorsellerin bir 151k kaynaginin Oniinden gecirilmesiyle (sihirli fener)
yanstyan goriintiiniin hareket ediyormus hissi yarattig1 kesfedilmistir. Bu noktada sinemanin temelleri
atilirken aslinda aynm1 zamanda teknolojik anlamda hareketli afigin de temellerinin atildigin1 sdylemek
miimkiindiir. Edward James Muybridge’in (1830-1904) kosan at c¢alismasinda (Resim 7), bir atin
ayaklarinin yerden kesilip kesilmedigini kanitlamak icin hizli enstantane ile bir dizi fotograf ¢ekilmis
ve atin ayaklarinin hareketi kayda alimmisgtir ki bu Krasner tarafindan sozii edilen hareket illiizyonunun
farkl1 bir versiyonu olarak kabul edilebilir (Ozkirisci, 2016).

Resim 7: Edward James Muybridge’in kosan at ¢alismasi, 1830-1904
Kaynak: Ozkirisci (2016).

Ancak hareketli afis tasariminin sinema tarihindeki asil ilham kaynaklar1 deneysel sinema alaninda
calismalar yapan ve bu ¢aligmalarim film makaralarini kare kare boyayarak ya da durakli ¢ekim (stop
motion) teknigini kullanarak yapan sanatgilardir. Bu ¢aligmalarda sekiller ve renkler farkli bigim ve
boyutlarda goriiniirken onlara eslik eden miizik de vardir. Ornegin, An Optical Poem (1938) adlh
calismasinda (Resim 8) Oskar Fischinger, geometrik sekiller ve bir arka plan rengi kullanmis, miizik
olarak da Franz Liszt’in Second Hungarian Rhapsody adli eserini se¢mistir. Burada Fischinger’in ortaya
koydugu en nemli konu geometrik sekillerin orkestranin ¢aldigi eserin ritmine uygun ve senkronik bir
sekilde hareket etmesidir.
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Resim 8: Oskar Fischinger, An Optical Poem adl1 filmden kareler,1938
Kaynak: Dehrashid, K. A. (2021).

Hareketli afis tasariminin ilham kaynaklarindan biri olarak varsayabilecegimiz bir diger deneysel film
sanatgist ise, film makaras1 boyama teknigini kullanan Norman McLaren’dir. 1940 yilinda hazirlamis
oldugu Dots adl1 deneysel filminde film makarasinin iizerini boyama (Resim 9) teknigi ile hem video
hem de ses kanalini ayn1 anda boyamis ve ses ile video i¢in senkronik goriintiiler elde etmistir.

Uiy gy

Resim 9: Film makaras1 boyama teknigi ile
gorsel-isitsel igerikler hazirlayan Norman McLaren, 1940
Kaynak: (URL-6)

Geleneksel afig tasariminda da hareketli afisin ilk adimlarin1 gérmek miimkiindiir. Bu tiir afislerde
hareket, kullanilan tasarim Ogelerinin afis {izerinde pozisyonlandirilmasiyla afise bakan kisinin
gdzlerinin afis lizerinde gezinmesi ile saglanmistir. Bu da kompozisyon, renk kullanimi, gorsel hiyerarsi
gibi gesitli tasarim unsurlarinin etkili bir bigcimde uygulanmasiyla miimkiiniidiir.

Erken donem hareketli afislerde hareket algisimin yaratilmasi igin bir obje, kisi ya da mekanin
renklendirme ve tekrar ¢izim yontemiyle farkli bigimleri gosterilmekteydi. Adolphe Jean-Marie Mouron
Cassandre’nin (1938) Dubo Dubon Dubonnet (Resim 10) adli afisi sozii edilen hareket algisinin
kurgulandigi ilk ¢aligmalar arasinda gosterilebilir (Kiriscan, 2021).
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DUBO. . ' DUBON -/ DUBONNET

Resim 10: A. M. Cassandre, “Dubo Dubon Dubonnet”,
likor firmasi i¢in afis tasarimi, 1932
Kaynak: Kiriscan (2021).

Teknolojinin gelismesi ve iletisim ¢aligmalarina uyarlanmasi, geleneksel yontemler ile hazirlanan afis
tasarimlarinin dijital teknolojinin sagladigi olanaklara gore farkli mecralara uyarlanmasma neden
olmustur. Bunun yani sira goriintiileme teknolojisinin gelisimi, goriintii {izerinde daha fazla kontrol
saglamay1 miimkiin kilmis, béylece dijital teknoloji Saul Bass (1955) gibi tasarimeilarin jenerik tasarimi
iizerinde denemeler yapmaya baglamasiyla belirgin hale gelmistir (Resim 11). Filmlerde kullanilan
jenerikler oOzellikle tipografi kullanimi1 acgisindan hareketli afigin glinlimiizdeki haline yakin
esinlenmelere yol agmistir (Meggs ve Purvis, 2012: 293).

Fiupoox SIATRA - EANCR, PRRKER, Kot Norast

Resim 11: Saul Bass, Altin Kollu Adam filmi i¢in afig ve jenerik tasarimi, 1955
Kaynak: Ozkisirci (2016).

Cassandre ve Bass, afis ve hareketi bir arada kullanan ilk grafik tasarimcilardir. Bu erken donem
orneklerin -her ne kadar Josh Schaub tarafindan cercevesi ¢izilen afis tanimima uymasa da-® hareketli
afis tasarimlar1 i¢in birer ilham kaynagi olduklar1 sdylenebilir (Kirigcan, 2021: 214).

Giliniimiizde ise bilgisayar teknolojisinin bir tiretim alan1 olarak evrimi ve dijital ekranlarin giindelik
yasam pratikleri i¢ine girmesiyle bir¢cok tasarimci ve sanatgi, afig tasarim siirecinde dijital dile
yonelmektedir. Oyle ki hareketli afisler dijital teknolojinin gelisimiyle etkilesim konusunda da
geleneksel afis tasariminin tesine gegerek birer kullanici arabirimine (user interface) doniisme yolunda
ilerlemektedir. Ozellikle agik hava reklamciliginda, miizelerde, kiitiiphanelerde ve mimari alanlarda

¢ Weltformat Grafik Tasarmm Festivali’nin sergi kiiratorii Schaub, hareketli afis igin iki temel kriter ortaya koymustur: Afislerin
tiimii standart portre formatina uymali ve iletisim kuracak tek bir fikre sahip olmalidir. Schaub’un kriterleri hem boyut
anlaminda hem de hareketli afis ile film arasindaki ayrimin ortaya konulmas: anlaminda yol gosterici olarak kabul edilebilir
(Kiriscan, 2021).
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kullanict deneyimini zenginlestiren ve bilgiyi etkilesimli yolla ileten hareketli afigler kentsel alanlarda
giderek daha yaygin hale gelmektedir (Eken, 2020). Hareketli afisin gelisim siirecine etki eden en
onemli faktdrlerden biri acik hava reklamciligr alaninda kullanilan hareketli panolardir. Bu panolar tek
bir yiizeyde gerceklesen hareketin sundugu firsatlara yeni bir kap1 agmistir. Hareketli panolarda farkl
afigler belli araliklarla doniisiimlii olarak gosterilmekte ya da dijital reklam panolar1 sayesinde
bilgisayarda iiretilmis animasyon ve reklam videolar1 oynatilmaktadir. Ancak bu tlirden bir gorseli
hareketli afig olarak tanimlamak tartisma konusudur. Zira agik hava reklamciliginda kullanilan dijital
panolar aslinda multimedya Ozelliklerinin kullanildigi ve istenildigi zaman uzaktan baglant1 ile
giincellenebilen bir sistemdir. Halbuki hareketli afig, dikkat ¢ekici bir sekilde verilen mesaj ile kullanici
arasinda etkilesim kurarak kullanicinin siirece dahil olmasina ve afise daha ¢cok odaklanmasina olanak
tantyan sistemlerdir. Ornegin Resim 12°de Bilkent Piyano Festivali igin hazirlanmis olan etkilesimli
afise bakildiginda afisin dijital bir pano seklinde tasarlandig1 goriilmektedir. Panoya yerlestirilen
harekete duyarli sensorler sayesinde, izleyici afisin etkilesim alanina yaklastiginda, sistem hareketi
algilayip hareketli ve sesli olarak izleyicinin dikkatini ¢ekmekte ve etkilesime girmektedir. Bireysel
etkilesimli ekranlar olan akilli telefon ve tabletlerde kullanicinin etkilesime girebilmesi igin ekrana
dokunmasi gerekirken etkilesimli afislerde hareket algilama sensorleri sayesinde kullanici afise temas
etmese bile etkilesimin ilk adimi olan dikkat ¢ekici goriintii ve ses devreye girmektedir. Ancak bu
afislerde aslinda etkilesim tek yonlii olup akilli cihazlardaki gibi bir kullanici arabirimi yoktur. Bunun
nedenlerinden biri ise etkilesimli afiste kullanici arabirimi ile kontrol kullanictya verildiginde artik
iirliniin afig olmaktan ¢ikip etkilesimli ekrani olan bir multimedya ekranina doniisiiyor olmasidir.

Resim 12: Bilkent Piyano Festivali Etkilesimli Afis Tasarimi, 2018
Kaynak: Eken (2020).

Sesli afise bir diger 6rnek Hollanda merkezli bir tasarim ajansi olan Trapped in Suburbia tarafindan
hazirlanmus, ses ve miizik iiretebilen afistir (Resim 13). iletken boya kullanilarak basilmis afiste, her
pattern-model farkli bir nota olusturmakta ve kullanici tarafindan her kullanildiginda bir melodi
iiretmektedir. Ajansa gore bu sesli afis, analog ve dijitalin bulustugu deneysel bir caligmadir.
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Resim 13: Sesli poster 6rnegi, 2014
Kaynak: (URL-7)

Etkilesimli afiglerde kamera araciligiyla kullanici hareketinin algilanmasi ve iletisimin bu yolla
saglanmasini miimkiin kilan farkli uygulamalar da mevcuttur. Ornegin, Ingiliz atistirmalik yiyecek
iireticisi Walkers Manchester i¢in kamusal alanda konumlandirilan etkilesimli afis, kamera ve sensorler
araciligtyla izleyici hareketini algilamakta ve onlar1 oyun oynamaya davet ederek etkilesimi
saglamaktadir (Resim 14). Bir yarigsma seklinde tasarlanan oyuna, izleyiciyi ¢ekebilmek i¢in tatil
kazanma firsat1 da koyulmustur.

Resim 14: Walkers Manchester’in etkilesimli afigi 6rnegi, 2016
Kaynak: (URL-8)

Flavio Carvalho tarafindan Monaco Yeni Ulusal Miizesi i¢in hazirlanmig olan hareketli afis 6rneginde
ise (Resim 15), diger hareketli posterlere gore farkl bir yaklasimla hareket 6zelligi obje yerine 151k
kaynagina entegre edilmistir. Tipografik unsurlar ve heykel hareketsiz dururken 151k kaynagi tiim grafik
unsurlarin etrafinda donmekte ve bu durum afiste derinlik ve hareket hissi yaratmaktadir.
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Nouveau Musée
National de Monaco

Resim 15: Flavio Carvalho, Monaco Yeni Ulusal Miizesi hareketli posterinden kareler
Kaynak: (URL-9)

Kullanicr sistem etkilesimi igin bir diger 6rnek, bir kan bagist vakfi i¢in tasarlanmis afistir (Resim 16).
Kan bagisinin 6énemi ve gerekliligini vurgulamak isteyen afise, telefon sarj etme 6zelligi eklenmistir.
Sarj kablosu kanin gectigi kabloyu temsil etmekte, kisiyi bilgilendirirken ayni zamanda fayda
saglamaktadir. Boylece telefonunu sarj etmek isteyen kisi afigin tasarlanma bigiminden dolay1r hem
fayda saglayacak hem de mesaj1 algilayacaktir (Eken, 2020).

O

Resim 16: Kan Bagis1 afis 6rnegi
Kaynak: (URL-10)

Bir diger etkilesimli afis Ornegi ise British Airways tarafindan Ingiltere’de baslatilan Look Up
kampanyasina yonelik tasarlanan caligmadir. Bu afiste British Airways havayoluna ait herhangi bir ugak
kalkis yaptiginda, ekranda duran ¢ocuk oturdugu yerden kalkarak havadaki ucagi isaret etmekte, ayni
zamanda ugus bilgileri de ekranda géziikmektedir (Resim 17).
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Resim 17: British Airways Look Up Kampanyasi, 2013
Kaynak: (URL-11)

Bunlarin yani sira, artirilmis gergeklik teknolojilerinin afis tasarimina entegre edilmesi ile afislerin daha
dikkat cekici hale geldigini ve etkilesimin boyutlarimin zenginlestirdigini sdylemek miimkiindiir.
Artinlmis gergeklik teknolojisi, akilli cihaz kamerasinin yoneltildigi goriintiiniin {izerine ek unsurlar
ekleyerek statik yiizeyi dinamik hale getiren ve derinlik algisina yol agan yeni bir mecradir. Cogunlukla
film afislerinde karsimiza ¢ikan artirilmig gerceklik teknolojisinin kullanildigi ve AR (Augmented
Reality) semboliiniin QR kod seklinde goriildigi film afislerinde kullanicilar mobil cihazinin
kamerasim kullanarak afis ile etkilesime girebilmekte, filmin oyunculari, fragmani ve afisin lizerinde
yer alan ek gorseller gibi unsurlar hakkinda film gdsterimi 6ncesinde bilgi sahibi olabilmektedir. Resim
18°de yer alan Despicable Me 3 (2017), adli film i¢in tasarlanan agik hava reklami, AR teknolojisinin
kullanimina 6rnek gosterilebilir. Ayrica, Green Lattern (2011), Frankenstein (2015), Insurgent (2015),
The Imitation Game (2014), Run All Night (2015), Focus (2001), Jurassic World (2015) gibi filmlerin
afigleri de ayn1 teknoloji yardimiyla hareketli ve etkilesimli hale getirilmistir (Atasoy, 2018).

Resim 18: QR kod taranarak kullanici ile etkilesime giren
3 boyutlu Arttirilmig Gergeklik Hareketli afigi 6rnegi: Despicable Me 3, 2017
Kaynak: (URL-12)

SONUC

Mesajin hedef kitleye dogru bir bigimde iletilmesi, afigin bi¢cimsel oldugu kadar igeriksel olarak da etkin
olmasint gerektirir. Bir {irlinii, hizmeti ya da fikri hedef kitleye ulastirmak i¢in tasarlanan afisler,
geleneksel ya da interaktif medya araciligiyla iletisimi gergeklestirir. Afis, hedef kitlenin dikkatini
cekerek algi siirecini baslatmay1 amaglayan bir mecradir. Tasarim siirecini miimkiin oldugunca dikkat
cekici, akilda kalict ve estetik bir bicimde kurgulayarak hedef kitlenin mesaji alimlamasim ve
benimsemesini saglar.
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Magara duvarlarina ¢izilen resimlerden bugiin gelinen noktaya bakildiginda, hareket kavraminin
insanlik tarihinde nasil doniistiiglinii gérmek miimkiindiir. Dolayisiyla, afis ve hareketin birdenbire
biitiinlesmedigi de ortadadir. Diger tiim medya iirlinlerinde oldugu gibi teknolojinin gelisiminden
etkilenen afig, iki boyutlu bir duvar ilan1 olmaktan ¢ikip, dijital ve biitiinlesik bir medya haline
doniigmiistiir. Mevcut ¢alismada yer alan 6rneklere bakildiginda, afig tasarimlarinda statik goriintiiden
ziyade ¢oklu duyulara seslenen dinamik bir yap1 s6z konusudur. Dolayisiyla, 6zellikle yeni medya
baglaminda, etkilesimli ve hareketli afislerin, grafik tasarim alaninin giincel ve ¢ok disiplinli ¢aligma
alanlarindan biri oldugu soylenebilir. Buna ek olarak, etkilesimli afigler dijital teknolojilerin ve
uygulamalarm kullanimiyla tasarimcilara farkli tasarim imkanlari sunmaktadir.  Ozellikle sanal
gerceklik, artirllmis gergeklik ve son olarak Metaverse ile iki boyutlu yiizeyden ii¢ boyutlu mekam
kapsayacak hale gelen afis, grafik tasarimcilar i¢in biitiinlesik bir iletisim ortami halini almistir. Bu yeni
evrende mekan ve karakterler (avatar) dahil her sey dijitaldir. Dolayisiyla hareketli ve etkilesimli
afiglerin Metaverse evreninde yerini alacagi ve boylece hareket, derinlik, etkilesim ve diger unsurlarin
birbirine entegre edildigi afislerin tasarlanacagini dngdrmek de miimkiindiir.
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