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Oz
Insanlar var oldugundan beri iletisim halindedirler. Aslinda bu bir tercih degil insan dogasinin bir geregidir. Insanlar birbiriyle gesitli iletisim araglartyla etkilesim
kurarlar bu araglara genel anlamda medya denilmektedir.

Tiirk siyasal hayati iginde medya eskiden beri varligini siirdiirmekte ve oldukea etkili olmaktadir. Yeni medyanin ortaya ¢ikmasindan once siklikla yazili medya
araglarindan gazete, dergi ve kitap kullanilmakta iken teknolojik gelismelerle birlikte radyo ve televizyon on plana ¢ikmustir. Internetin kullanilmaya
baglanmasiyla birlikte ise yeni medya araglart ortaya ¢ikmis ve yakin donemde geng- yash herkes tarafindan kullanilmaktadir.

Goriilmektedir ki medya, haber alip verme, kitleleri bilgilendirme, tanitma ve benzeri 6zellikleri dolayisiyla siyasilerin ilgi odagindadir. Siyasiler, vermek
istedikleri mesajlart medya sayesinde hem daha genis kitlelere ve hem de her kesimden insana oldukga hizli bir sekilde ulastirabilmektedir. Yeni medya
araglarmin gelismesiyle birlikte Tiirkiye’de siyasiler tarafindan siyasi amaglarla kullanildigina dair birgok drnek mevcuttur. Bu sebepledir ki medya ve siyaset
siki bir iligki i¢indedir ve siyasiler igin giiglil bir aragtir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Yeni Medya, Siyaset, Siyasal Tletigim.
Abstract

They have been in communication since humans existed. In fact, this is not a choice, but a necessity by human nature. People interact with each other through
various means of communication, these tools are called media in general.

In Turkish political life, the media has existed and been effective for a long time. Before the emergence of the new media, newspapers, magazines and books
were frequently used as written media, but with the technological developments, radio and television became effective. With the beginning of the use of the
Internet, new media tools have emerged and are used by everyone, young and old.

It is seen that the media is in the center of attention of politicians due to its features such as giving and receiving news, informing and promoting the masses and
similar features. Thanks to the media, politicians can convey the messages they want to convey to wider masses and people from all walks of life, very quickly.
With the development of new media tools, there are many examples of their use by politicians for political purposes in Turkey. For this reason, the media and
politics are in a close relationship and are a powerful tool for politicians.
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Giris

Bireylerin topluluk halinde yasama ihtiyaci, beraberinde iletisim kurma ihtiyacin1 getirmistir. Insanlar dogas1 geregi bir arada
ve iletisim halindedir. letisim, ilk zamanlar yiiz yiize (sozlii olarak) kurulurken yazinin icadiyla birlikte yazil iletisim ortaya
cikmustir. Teknolojik gelismelerle birlikte ise iletisim teknolojileri gelismis ve gesitlenmistir. insanlar 6nce gazete, dergi,
telgraf, telefon, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya olarak tabir edilen araglarla ve yeni teknolojik gelismelerin
paralelinde yeni medya olarak tabir edilen bilgisayar, internet, cep telefonu, dijital televizyon ve sosyal medya ile tanigmustir.

Siyaset kavrami devletin ortaya ¢ikisi kadar eskidir. Medya ve siyaset de her daim birbirleriyle siki iliski iginde olmuslardir.
Gerek geleneksel medya gerek de yeni medya ortaya ¢iktigi donemlerde genis kitlelere ulagabilme, kitleleri etkileyebilme,
tanitim araci olabilme ve denetim yapabilme gibi 6zellikleri dolayisiyla siyasilerin ilgisini ¢ekmistir. Yeni medya araglarinin
ortaya cikmasiyla birlikte geleneksel medya araglart 6nemini tamamen yitirmese de ikame edilebilir héle gelmistir. Yeni medya
araglar1 gelisinden itibaren hemen herkesin kullandig1 iletisim araglari halini almistir. Bilgiye istenilen zamanda, mekanda ve az
maliyetle ulasma imkan1 saglamasi sebebiyle hem siyasal katilimda etkili olmug hem de siyaseti takip etme yolu olarak halk
tarafindan kullanilmistir.

Bu galismada oncelikle medya ve siyaset kavramlari kisaca agiklanmig, medyanin ortaya ¢ikisi ve tarihsel gelisimi ile
Tiirkiye’deki gelisimine yer verilmistir. Geleneksel ve yeni medya arasindaki farkliliklardan da bahsedilerek yeni medyanin
siyasetle olan iliskisi Tiirkiye drnekleri incelenerek ¢ikarimlarda bulunulmustur. Calismada, kavramsal agiklamalar agisindan
yerli ve yabanci kaynaklar taranmis, yeni medya ve siyaset iligkisi noktasinda ise yeni medyanin ortaya ¢ikisindan itibaren Tiirk
siyasal hayati taranmig ve drneklere yer verilmistir. Calisma betimleyici ve tarihsel yontem kullanilarak hazirlanmistir.

Calismanin amac1 Tiirkiye siyasetinden giincel 6rneklerle yeni medya ile siyaset iliskisini somutlagtirarak ortaya koymak ve yeni
medya araglarinin bu noktada geleneksel medyaya oranla ne kadar etkin oldugunu gostermektir. Bu ¢alisma hazirlanirken yeni
medya ve siyaset iliskisinin Tiirkiye ornekleri iizerinden degerlendirilmesine yonelik literatiirde eksiklik olmasindan yola
cikilmig ve bu eksikligin giderilmesine katki saglamaya caligilmustir.

Medya ve Siyaset Kavramlar

Siyaset kavrami iizerine bir¢ok tanimlama yapilabilmektedir. En kisa ve en yaygin tanim ise devleti yonetme sanati oldugudur.
Ciinkii politika kelimesi kdken olarak Yunanca kent/devlet anlamina gelen “polis” kelimesinden tiiremistir (Taskin, 2020: 25).
Siyaset, toplumu diizenlemek igin genel kurallar koymak, bunlarin varligini1 korumak ve gerektiginde degisiklik yapmak gibi
faaliyetleri karsilamaktadir. Siyasetle ilgili bir bagka goriis, toplumdaki insanlar arasinda bir miicadele, bir ¢atisma ve kavga
oldugu ve bu ¢atismanin hedefinin iktidarin ele gecirilmesine yonelik oldugudur (Kapani, 2020: 23). Bu goriise karsit nitelikte
bagka tanima gore ise siyaset, ortak ve yararli bir toplum diizeni kurma ¢abasidir (Kapani, 2020:24). Heywood’a gore ise siyaset,
insanlarin kendilerinin de uyacagi genel kurallar1 koydugu, bunlart koruyup degistirebildigi eylemsel faaliyettir (Heywood, 2014:
28).

Medya, ingilizcede “araglara” -6zellikle basin ve yayin araglarma- karsilik gelen “media” sozciigiinden tiiremistir. Bu sozciik
koken olarak ise Latince “medium” yani “aradaki sey, ara¢” sdzcliglinden gelmektedir (Tozlu, 2007: 53). Genel kullanimda ise
kitlelerin birbiri ile iletisimini saglayan gazete, dergi, radyo, televizyon ve internet gibi yazili ve gorsel iletisim araglarinin ortak
adin1 ifade etmektedir. Bir bagka ifade ile medya, bilgilerin depolanmasi, aktarilmasi ve siyasi pratiklerin giincellenmesi olmak
iizere ii¢ temel igleve sahip tiim iletisim araglaridir (Barbier, 2001:7). Bilgilerin saklanmasi durumu aslinda ge¢misin belgesi ve
insanligin hafizasi olmak gibi kiymetli bir 6zelligi ortaya ¢ikarmaktadir. Bu islev ayn1 zamanda saklanan bilgilerin bagkalarina
iletilmesini de i¢inde barindirmaktadir. Bilgiler, hem mesafeler ortadan kaldirilarak hem de zaman tasarrufu yapilarak aktarim
siirecine girebilirler. Bu aktarim, uzak insanlar arasinda veya nesiller arasinda olabilmektedir. Son olarak medya bilgi birikimi
ve aktarimi sayesinde toplumsal hayatta yasanmis olaylar1 giincel olarak takip edilebilmektedir. Tabi ki burada geleneksel medya
ile yeni medyanin bu islevi ne kadar yerine getirebildikleri noktasinda farkliliklari bulunmaktadir. “S6z ugar yazi kalir” seklinde
genel bir goriis olmasina ragmen artik yazinin hangi medya aracinda kullanildig1 burada 6nem arz etmektedir. Ornegin basilmis
bir gazetede bir bilgi o tarihte nasil aktarilmigsa yillar sonra o gazeteyi eline alan iginde de ayni sekilde aktarilabilir. Clinki
basilmis bir gazetede degisiklik ya da diizeltme yapilabilmesi i¢in ancak basilan bagka bir gazetede, o gazetenin kiinyesi verilerek
miimkiin olabilmektedir. Oysa sosyal medyadaki bir yazi veya haber kisa bir siire sonra bile paylasan kisi tarafindan silinebilir
ya da degistirilebilir.

Medya ve Siyaset Iliskisi

Medya, mesaj ve bilgilerin saklanmasi, iletilmesi ve hem kiiltiirel hem de siyasi bakimdan bilgilerin giincellenmesi gibi temel
islevlere sahip tiim iletisim sistemleridir (Barbier, 2001:7). Iletisim ise Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde “Duygu, diisiince veya
bilgilerin akla gelebilecek her tirli yolla baskalarina aktarilmasi, bildirisim, haberlesme, komiinikasyon.” seklinde
tanimlanmustir (fletisim, 2011). Tletisim kavrami, Latince Communicatio kelimesine ve bat1 dillerindeki Communication
kelimesine karsilik gelmektedir (Bostanci, 2015: 16). Iletisim, en genel ifadeyle canlilar arasindaki karsilikli algilama siirecidir
ki bu siire¢ hayvan ve bitki iletisimini de i¢ine almaktadir. Dar anlamda ise insanlarin birbirleriyle olan etkilesim siirecidir
(Gokge, 2002: 7). Ancak iletisim bir endiistriye doniismiis durumdadir. Ekonomik giicii elinde bulunduranlar, iletisim araglarini
da elinde bulundurmak istemektedir. Ciinkii kitle iletisim araglarinin haber alip verme disinda toplumsallagtirma, eglendirme,
egitme, tamtim/reklam, kiiltiirel katki, denetim/kamuoyu olugturma gibi bir¢ok islevi bulunmaktadir (Tozlu, 2007: 65-66). Ancak
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medyanin giiciinden yararlanmak isteyenler sadece ekonomik giicii elinde bulunduranlar degildir. Siyasiler de medyanin giiciinii
fark etmis ve bu araglar1 kullanmaya baslamislardir. Bu sebeple medya ve siyaset birbirinden farkli kavramlar olmasina ragmen
ayn1 zamanda birbiri ile siki iligki i¢inde olan ve birbirlerini besleyen iki mecradir. Bu noktada aciklanmasi gereken bir kavram
da Ikinci Diinya savasi sonrasinda ortaya ¢ikmis ve yaygimn olarak kullanilmaya baslanmis olan siyasal iletisim kavramidir
(Demir, 2018: 89).

Siyasal iletisim “siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarin1 ve politikalarini belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara
kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme dontistiirmek, uygulamaya koymak iizere cesitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalar1”
seklinde tanimlanabilir (Aziz, 2021: 3). Bir bagka ifadeyle siyasal iletigim, siyasi aktorelerin belirledikleri hedeflere ulagmak i¢in
gelistirilen tiim iletisim bigimleridir (Mcnair, 2011:45°den aktaran Bostanci, 2015: 18). Yani siyasi aktorlerin amaglarina
ulasabilmek igin gelistirdikleri, segmenler ve diger siyasi aktorlere yonelik iletisim yoludur. Siyasal iletigim, ilk ¢aglardan beri
var olmakla birlikte siire¢ icerisinde degisiklige ugramistir. Hem yeni siyasi aktorler ortaya ¢ikmis hem yeni siyasal mesajlar
iiretilmis hem de mesajlarin iletiminde kullanilan araglar degismistir (Aziz, 2021: 4). Bu degisiklik, medyanin duragan bir yapida
olmadigim siirekli bir ilerleme, gelisme hali iginde oldugunu gostermektedir. Siyasal iletisimde bahsedilen aktorler: devlet
bagkani, hiikiimet, siyasi parti mensuplari, milletvekilleri, yerel yonetimdeki otoriteler, ordu, sivil toplum orgiitleri, baski
gruplari, sivil itaatsizlik eyleminde bulunanlar ve terdr gruplaridir. Siyasi aktdrlerin iletisim kurmay1 hedefledigi kitle ise halktir
(Aziz, 2021: 21- 43). Bir tarafta halk diger tarafta siyasilerin oldugu ve bunlarin siirekli iletisim halinde olduklari
diistintildiigiinde medya ve siyasetin i¢ i¢e oldugu agikca goriilmektedir.

Medya ve siyaset agisindan alt1 ¢izilmesi gereken bir konu da medyanin denetim islevinin olmasidir ki bu noktada medyanin
yasama, yiiriitme ve yargidan sonra denetim igleviyle demokrasinin 4. erki oldugu diisiiniilmektedir (Dutton, 2009: 1°den aktaran
Erdogan, 2003: 177). Medya, yogun olarak secim dénemlerinde kullanilsa da sadece se¢im zamanlarinda bagvurulan bir arag
degildir. Se¢imden sonra da hem geleneksel hem de yeni medya gerek siyasiler gerek kurumlar gerek de bireyler tarafindan aktif
olarak kullanilmaktadir. Bu siiregte siyasilerin verdigi sozler, ettigi vaatler, icraatlar1 ve séylemleri medya tarafindan siki bir
sekilde takip edilir ve yine medya kuruluslar1 araciligi ile dile getirilir yani denetlenir. Yeni medyanin sagladigi kolaylikla
bireyler de kendi sosyal medya hesaplarinda denetim islevini gerceklestirir. Sonug olarak medya ve siyasetin hem kurumsal hem
de bireysel baglamda i¢ i¢e oldugunu sdéylemek miimkiindiir.

Medyanin Tarihsel Gelisimi

Insan dogas1 geregi toplum halinde yasamaya uygundur ki iinlii diisiiniir Aristoteles (1993: 9) bunu “insan sosyal bir hayvandir”
soziiyle ifade etmigtir. Bunun sonucu olarak insanlarin bulunduklar: topluluk i¢inde birbirleriyle ve diger topluluklarla iletigim
halinde olmasi1 gerekmektedir. Bu amagla ¢esitli iletisim yollar1 gelistirmislerdir. Yazidan once insanlar arasindaki en temel
iletisim yolu yiiz yiize iletisim (s6zlii iletigim) olmustur. Dolayisiyla iletisimin insanlik tarihi kadar eski oldugu soylenebilir.

Yazinin icadi ile sozlii iletisime yazili iletisimin eklenmesi iletisim agisindan bir doniim noktasi olmustur. Medyanin iletisim
araclarimi ifade etmesi ve yazinin da bir iletisim arac1 olmasi sebebiyle medyanin tarihi, yazinin icadina kadar goétiiriilebilir. Ama
giiniimiiz anlamindaki medyanin baglangi¢ noktas1 15. yiizyilin ortasinda Gutenberg tarafindan bugiinkii anlamda matbaanin icat
edilmesiyle baglamis kabul edilebilir. Matbaanin icadindan 6nce kitaplarin tiretimi oldukga zor ve fiyatlar1 ¢ok pahali oldugundan
okur-yazar kesimi ¢ogunlukla zenginler olusturmustur. Matbaanin icadindan sonra ise gazetenin bir kitle iletisim araci haline
gelmesi ancak 17. yiizyilda miimkiin olmustur (Ungér, 2020: 384). Siireli haber dogrultusunda gazetenin ortaya cikist her ne
kadar 16. yiizyilin sonlarinda ger¢eklesmis olsa da modern anlamda gazetenin ortaya ¢ikisi 17. yiizyilin ilk ¢eyreginde olmustur.
19. yiizyilda ingiltere’deki Sanayi Devrimi ile birlikte yasanan teknolojik gelismeler 1s181nda telgrafin ve fotograf makinesinin
kullanim1 uzak cografyalardan haber ve bilgi alma imkan1 saglamistir ki bu durum medyanin gelisimine elektronik iletisimin
dahil olmasi agisindan oldukga 6nemlidir. 20. yiizyilda ise radyo, sinema ve televizyon gibi isitsel ve gorsel medya araclarindaki
gelismeler modern hayatin vazgegilmezleri olmustur. Bu donem ayni zamanda, medyanin devletlerin bir ikna araci olarak
kullanildig1 ve devletlerin kontroliinde oldugu bir dénem olmustur (Ungdr, 2020:385).

Internet, 1900°1ii yillarin ortasinda Soguk Savas doneminde ABD’de Savunma Bakanligi’nin arastirmalarini desteklemek igin
olusturulan bir projedir. Olas1 bir niikkleer savas durumunda var olan iletisim yollarinin kesilmesi durumunda iletisimin
devamliligin1 saglamak amaciyla kurulmustur. Basarili olunca dnce {iniversitelerin sonra da ticari kuruluslarin kullanimiyla
biiylimiis gelismis ve “Internet” adim1 almistir (Goneng, 2003: 88-89). Internetin en yaygm kullanimi kiiresel multimedya
kiitliphanesi olan World Wide Web (www)’ tir. Bu uygulamay1 Britanyali yazilim miihendisi olan Tim Berners - Loe bulmustur.
Bu uygulama genellikle bir siteye giris ya da bilgiye ulasmak amaciyla kullanilmaktadir (Giddens ve Sutton, 2016: 789). Internet
kullanimi, baslangigta kurumlar ve isyerlerinde miimkiin olabilmis daha sonra kisisel ev interneti kullanimlar1 yayginlagmaya
baslamistir. Boylece internet kullanimi hizlica artmigtir. Buna paralel olarak bilgisayarlarda baslangigta hesap makinesi
niteliginde ve odalar1 dolduracak biiyiikliikte iken geliserek masatistiinde kullanilan, daha sonra da elde taginabilen araglar haline
gelmistir (Sigirc1, 2021). 21. ylizyilda internetin icad1 ve yaygin kullanimu kitle iletisim araglar1 agisindan dnemli bir doniim
noktasi olmus ve yeni medya araglari ortaya ¢ikmuistir.

Medya araglarindan gazete, radyo ve televizyon kronolojik olarak internetten once kullanilmaya baslamis ama internetin
kullanimindan hem olumlu hem olumsuz agidan etkilenmislerdir. Televizyon 20. yiizyilin baglarinda icat edilmis ve 1940
yilindan itibaren yayginlik kazanmistir. 1950’lerde ise renkli televizyon teknolojisi ile tanisilmistir (Giddens ve Sutton, 2016:
787). Televizyon, ses ve goriintii aktarimi sagladigi i¢in zamanla hemen her evde olan demirbaglardan biri haline gelmistir.
Internet ve bilgisayardaki gelismelerle birlikte televizyonlar da yenilenmis biiyiik ve tiiplii televizyonlarin yerini daha ince,
kablolu ya da kablosuz olarak internete baglanabilen daha fonksiyonlu televizyonlar almistir. Televizyon, hala her evde bulunan
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bir esya olma 6zelligini korumaktadir. Ama cagimizda gerek haber kanallar1 gerek de diger televizyon programlari internet
araciligryla bilgisayardan hatta telefondan kolaylikla ve istenilen zamanda izlenebildigi i¢in bu noktada yogun olarak yeni medya
araglar1 tercih edilir durumdadir. Esasinda televizyon her evde bulunan ama ikdme edilebilen bir ara¢ konumundadr.

Yazili ve isitsel medya da internetin gelisinden tipki televizyon gibi etkilenmistir. Haberlerin gazeteden ya da radyodan takip
edilmesi yerine haber sitelerinin takip edilmesi ve somut olarak gazete, dergi ya da kitap alip okumanin yerine ¢evrimigi gazete,
dergi, kitap okuma kiiltiirii yayginlagmistir. Bu durum geleneksel anlamda yazili medyaya olan talebi arka planda birakmuistir.
Radyonun da benzer sekilde internet vasitasiyla bilgisayar ve telefon gibi araclarla kullanimi yayginlasmustir.

Tiirkiye’de Medyanin Gelisim Siireci

Tiirkiye, cumhuriyetin ilaniyla kurulmustur. Ancak Osmanli Devleti’nin son doneminden baglayarak giiniimiize uzanan politik
ve toplumsal siireg, tiimilyle ele alinirsa bazi gelismeler daha dogru degerlendirilebilmektedir. Bu baglamda medyanin ortaya
¢ikigina ve geligsimine bu siire¢ ¢cergevesinde bakilmasit dogru olacaktir.

Tiirkiye’de medyanin gelisimi yazili iletisim araglart agisindan matbaanin gelisiyle baslatilabilir. Matbaa, Avrupa’da Johannes
Gutenberg tarafindan 1440’11 yillarda icat edilmesinden yaklasik 300 yil sonra Tiirkiye’ye ulagmistir. Aslinda 1493 ve 1494
yillarinda Osmanli’da matbaa kurulmus ama bunlar yabancilarin elinde olmustur. Ayrica 18. yiizyilin baslarina kadar matbaada
Tiirk¢e basim yasaktir. 1721°de Paris’e biiyiikel¢i olarak giden 28. Celebi Mehmed’in yaninda giden oglu Said Celebi Fransa’da
kaldig: siire boyunca matbaaya ilgi duymus ve dondiikten sonra Tiirkiye’de bir matbaa kurulmasi konusunda 6ncii olmustur.
Ibrahim miiteferrika ile beraber nihayet 1727°de ilk Tiirk¢e eser basan matbaay1 kurmuslardir (Lewis, 2021:71-72). Matbaanin
kurulmasi gazetenin ¢ikarilmasina zemin hazirlamistir. Ama yine ¢ikarilan ilk gazeteler yabancilar tarafindan ve yabanci dilde
basilan gazeteler olmustur. Tiirkiye’de ¢ikarilan ilk Tiirkce gazete 1831 yilinda II. Mahmut’un destegiyle ¢ikarilan Takvim-i
Vekayi ile miimkiin olmustur. Ondan &nce 1828’de Mehmet Ali Pasa tarafindan Misir’da ¢ikarilan Vakayi- i Misriye, yine
Mehmet Ali pasa tarafindan 1831°de Giritte Vakayi-i Giridiye gazeteleri ¢ikarilmistir (Demir, 2007:79). Bu iki gazete Tiirkge-
Arapca ¢ikarildigi icin ilk Tiirkce gazete Takvim-i Vekayi kabul edilmektedir. i1k Tiirkce gazeteden 9 yil sonra 1840°ta William
Churchill tarafindan ilk 6zel gazete olan Ceride-i Havadis ¢ikarilmaya baslamistir (Demir, 2007:82).

Gazeteciligin baglamasindan kisa siire sonra dergicilik faaliyetleri de baslamis ve geligmistir. 1849-1851 yillar1 arasinda ¢ikarilan
Vaka-i Tibbiye Dergisi, bilinen ilk Tiirk¢e dergidir. 1862-69 yillari arasinda ise Miinif Pasa tarafinda kurulan Cemiyet-i ilmiyeyi
Osmaniye’nin yayimn organi niteligindeki Mecmua-i Fiinun dergisinin yayimn hayati olmustur. Ancak 1865 kolera salgini
dolayisiyla yazar kadrosu dagilmistir. Sonrasinda toparlanmis ve aralikli olarak toplamda 3 kez yayimn hayati olmustur. 1883°te
ise donemin sansiir uygulamasi sebebiyle kapatilmistir (Toprak, 1984: 13-14). Bu dergiye rakip olarak Mecmua-i ibritname
dergisi ¢ikarilmistir. Yine ayni1 dénemlerde birgok dergi ¢ikmis ama uzun dmiirlii olamanuglardir. i1k resimli Tiirk dergisi 1862
yilinda Mustafa Refik tarafindan ¢ikarilan Mir’ at dergisi olmustur. 1863’te ilk miizik dergisi, 1864 te ilk askeri nitelikli dergi,
1869°da ise ilk cocuk dergisi ve yine 1869’da ilk mizah dergisi yayimlanmistir (Yapar Goneng, 2007: 64). Dergi ve gazeteler
yeni medya araglarina kadar en etkili iletisim aract olarak kullanilmiglardir. Bu araglar dénemlerinin siyasi durumunu hep
yakindan takip etmis ve aktarim siirecinde bas aktor olmuslardir. Segimler, siyasi ¢atigsmalar, darbeler ve toplumsal olaylarda
bazilar1 destekgi bazilar1 da muhalif tutumlar sergilemis ve siyasal durumlardan hem etkilenen hem de siyasi olaylari etkileyen
olarak faaliyet gostermislerdir.

Radyonun Tiirkiye’ye gelisi 1920’lerde amator radyoculuk seklinde olmustur. Kurtulus Savasi déneminde haberlesmenin
6neminin anlagilmasiyla birlikte bu konudaki eksiklik fark edilmistir. Bu eksiklik dncelikle telsiz telgrafla giderilmeye calisilmis
ve bu konuda bazi adimlar atilmigtir. Daha sonra olusturulan bu alt yap1 radyo yayinciliginda kullanilmistir (Kocabagoglu, 2010:
33-36). 6 Mayis 1927°de ise Sirkeci’deki posta binasindan ilk radyo anonsu yapilmistir. Tabi ki o siralarda radyo alicisi olmadigt
icin ilk anons hoparlérlerle yapilmistir (Sonugen, 2016). Zamanla radyoculuk geligsmis ve radyo istasyonlari ve birgok radyo
kanali kurulmustur. Radyo, donemine gore iletisime yeni bir soluk getirmistir. Birisinin sesi ayni anda birgok yerden
duyulabiliyordur. Dolayisiyla oldukea ilgi gdrmiis evlerin en giizel kdsesine konulmustur. Ama televizyonun icadi radyoyu
tahtindan indirmistir. Ciinkii televizyon ses aktarimini gorselle destekleyen bir arag olarak ortaya ¢ikmistir. Ama televizyona
kadar gecen siire i¢inde radyonun kitleleri belli fikirlere yoneltebilme kabiliyeti siyasilerin ilgisini ¢ekmistir. Tiirkiye’de tek parti
doneminde hiikiimetin yayin organi olarak faaliyet gosteren radyo, ¢cok partili hayata gegis ile birlikte muhalefetin de kullanimina
acik olmas1 gerektigi konusunda tartigmalarin odak noktasi olmustur (Ersari, 2015:393).

Televizyonun kullanimindan 6nce gorsel iletisimi sinema saglamistir. 19. yiizyilin ikinci yarisinda sinemanin ilk 6rnekleri
goriilmiistiir. Bilinen ilk film 1905°te Istanbul’da gekilmistir. Takip eden yillarda 1909, 1911, 1913 ve 1914’te gekilen filmler
de ilkler arasinda yerini almaktadir. Milli miicadele yillarinda yine Kurtulus Savasin konu alan birkag film ¢ekilmistir. (Onder
ve Baydemir, 2005: 117-119) Sonraki siiregte geligserek ve cesitlenerek varligini korumustur.

Tiirkiye’de televizyonun yayin hayati, Istanbul Teknik Universitesi’nin (ITU) 1952 yilinda kendi biinyesinde yaptig1 yayin ile
baglamistir (Sevin, 2018). 1963 yilinda TRT (Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu) kurulmus ve yaymn yapma yetkisi 2 Ocak
1964°te ¢ikarilan “Radyo Televizyon Kurumu Kanunu” ile TRT ye devredilmistir. 31 Ocak 1968’de Ankara’da yapilan deneme
yayini ile Tiirkiye nin ilk televizyon yayimi gerceklesmistir. {1k yayinlar siyah beyaz olarak yapilmistir. 31 Aralik 1981 tarihinden
itibaren renklenmeye baslayarak 1984 yilinda tamamen renkli yayina gegilmistir (Giindiiz, 2019).

Tirkiye’nin internetle tanigmasi ise 1991 yilinda Orta Dogu Teknik Universitesi (ODTU) ve Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik
Aragtirma Kurumunun (TUBITAK ) ¢aligmalar ile miimkiin olmustur. 12 Nisan 1993 tarihinde Posta ve Telgraf Teskilati
(PTT) iizerinden saglanan 64 Kbps (kilobit per second) kapasiteye sahip hat kullanilarak Tiirkiye’deki ilk internet baglantisi
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kurulmustur. 1994-96 yillar1 arasinda ODTU’den sonra Bilkent, Bogazici, Ege ve Istanbul Teknik Universitesi (ITU) gibi biiyiik
iiniversiteler de internet kullanilmaya baglamistir. 1994 yilinda Merkez Bankasinin kullanimi ile kurumlarda da kullanilmaya
baslamis ve 96 yilinin sonunda artik hanelere yani daha genis kitlelere ulasmistir (Cemalioglu, 2020). Internet, icadindan
giiniimiize kadar yayginlasmis ve egitim, saglik, ticaret, bankacilik, reklam, haber, dizi, sinema, devlet isleri gibi hemen her
alanda kullanilir bir ara¢ haline gelmistir. internetin kesildigi zamanlarda insanlarin igine diistiigii durum diisiiniildiigiinde
internetin olmadig1 bir diinyanin diigiiniilemez oldugu sdylenebilir. Tiirkiye’de internetin kullanimi ile alakali olarak Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK) 2020 yili igin internete erisim imkanima sahip hanelerin oranmin % 90,7 oldugunu ve bu oranin
2021°de % 92,0 oldugunu agiklamistir. Bu oran 2011 yilinda ise % 45 olarak saptanmustir. Yine TUIK verilerine gére, bireylerin
(16-74 yas arasi) internet kullanimi 2020 yilinda % 79 iken bir y1l sonra % 82,6 oldugu goriilmustiir. 2011 yilinda ise bu oran %
42,9 idi. Cinsiyet bazinda bakildiginda ise internet kullanim orani erkeklerde % 87,7 ve kadmnlarda % 77,5 seklinde olmustur
(Tiirkiye Istatistik Kurumu, 26.08.2021). TUIK verilerinden de anlasilacagi iizere son 10 yillik siiregte internet daha da
yayginlasmustir ve her gecen yil daha da yayginlagsmaktadir. 2019 yili sonunda ortaya ¢ikan ve diinyay: etkileyen Korona Viriis
(covid-19) bulasicihigmin yiiksekligi nedeniyle Diinya’da ve Tiirkiye’de insanlarin sosyal ve ¢alisma hayatlarinda bir¢ok
kisitlamaya sebep olmustur. Calisanlarin ¢ogu evden ¢alismaya, 6grencilerin hemen hepsi (uygulamalilar hari¢) uzaktan egitime
geemistir. Mahkemeler bir donem sadece goriintiilii olarak yapilabilmis hatta yine siyasiler uluslararasi goriismelerini bile yiiz
ylize yapamamuislardir. Bu siirecte hayatin olagan seyrinin kismen de olsa devam etmesini saglayan internet olmustur. Sonug
olarak yasanan bu salginin 2020 ve 2021 yillarindaki internet kullaniminin artmasinda etkili oldugu sdylenebilir.

Yeni Medya Kavram

Yeni medya kavrami bilgi ve iletisim {izerine yapilan arastirmalar sonucu 1970’lerde ortaya atilmis bir kavramdir (Thompson,
1995: 23). Ancak, herkesin anladig1 gibi yorumlamasi sebebiyle ¢cok kullanilan ama tam olarak bilinmeyen bir kavramdir.

Yeni medya kavrami agiklanirken genellikle eski medya ifadesiyle iligkilendirilmektedir. Ancak eski medya ve yeni medya
z1thig1 tizerinden degil de geleneksel medya ifadesi kullanilarak agiklanmasinin daha dogru oldugu séylenmektedir. Ciinkil yeni
medya, etkilesimli ve ¢evrimigi sayisal veriler iizerine kurulmustur (Gokge: 9).

Poster ise iletisim araglariin gegirdigi siireci ikili bir ayrima tabi tutarak yeni medya kavramini ele almistir. Tek yonlii iletisimin
s6z konusu oldugu ve geleneksel medya olarak tabir edilen déoneme 1. Medya Cagi, ¢ift yonlii iletisimin s6z konusu oldugu ve
yeni medya olarak tabir edilen doneme ise 2. Medya Cagi demistir (Poster, 1995: 3-4’den aktaran Kirik, 2017: 234).

Gazete, dergi, kitap, radyo, telgraf, mektup, telefon gibi iletisim araclar1 geleneksel medya olarak nitelendirilmektedir (Caglar,
Kokli, 2017: 150). Bu araglarin teknolojik gelismeler 1s181inda degisip doniismesiyle ortaya ¢ikan ya da yeni gelistirilen araclar
ise yeni medya olarak kabul edilebilir. Genel ifadeyle yeni medya, gelisen teknoloji ile beraber ortaya ¢ikan yeni iletigim
araglarini ifade etmektedir. Bunlar: cep telefonu, dijital televizyon, bilgisayar ve internetin kullanimiyla birlikte gelisen e-posta,
e-gazete, e-kitap, internetin kullanimi saglayan akilli cep telefonlari, tabletler, ¢evrimigi egitimler, haber siteleri, dizi ve film
izleme siteleridir.

Yeni medya denildiginde akla internet, tv ve telefon gibi dijital esyalar geldiginden dolay1 bu kavramin yerine “dijital medya”
kavrammin da kullanilabilecegi diisiinilmektedir. Ancak bu pek dogru olmamaktadir. Dijital medya ifadesinin sadece eski
(analog) medyanin gelismis hali olan araglart kapsadigi bu sebeple kapsaminin dar oldugu, yeni medya kavraminin ise yeni
medya araglarinin tiimiinii kapsadigi i¢in daha genis kapsamli oldugu diisiiniilmektedir (Lister vd, 2009: 12). Bu bakimdan dijital
medya, internet, bilgisayar gibi kavramlari karsilayama-maktadir. O halde bunlar i¢in yeni medya ifadesinin kullanilmasi daha
uygun bulunmaktadir.

Teknolojik gelismelerle birlikte bir de sosyal medya kavrami ortaya ¢ikmistir ki Google, Wikipedia, Pinterest, Facebook, Twitter,
Instagram, Tiktok, Whatsapp, Youtube gibi sosyal medya uygulamalari yeni medyanin birer pargasidir ve kisa siirede neredeyse
tiim bireyler ve kurumlar tarafindan kullanilan araglar halini almislardir. Yeni medya olarak ifade edilen tiim bu araglarin ortak
noktasi ise esasen internettir. Yeni medya araglarinin kullanicilar olarak internet olmadan bu araglarin iletisimde kullanilmasinin
pek miimkiin olmadig1 sdylenebilir. Dolayisiyla geleneksel medya ile yeni medya ayriminin yapilabilmesindeki ayrim noktasi
internet olmaktadir. Bu sebeple yeni medya igin, iletisim kurma ve bilgiye erisme konusunda internetle beraber gelen kolaylik
ve hizin farkli araglarla ve sosyal paylagim mecralar ile hayata yerlesmesi oldugu sdylenebilir.

Yeni medyanin temeli olan internet, hemen her alanda kullanilan ve yoklugunda iletigsim sisteminin aksadig1 bir yenilik olarak
insanlarin hayatinda yer edinmistir ve diger yenilikleri de beraberinde getirmistir. Internet, iletisim agisindan esasen amagta bir
degisiklige degil kullanilacak arag tercihinde degisikliklere sebep olmustur. Ornegin ulusal ve uluslararasi siyasi haberlere
ulagma ihtiyacinda biiyilik 6l¢lide bir degisiklik yoktur. Sadece daha oncesinde gazeteden, radyodan veya televizyondan bu
ihtiyag karsilanirken yerini internet iizerinden dijital araclar almistir. Iste bu araclar bakimindan medya, geleneksel (eski) medya
ve yeni (alternatif) medya olmak iizere ikili bir ayrima tabi tutulmaktadir. Yani yeni medyanin ortaya ¢ikis1 kendisinden dnceki
iletisim araglarinin eski ya da geleneksel olarak ifade edilmesine neden olmustur.

Yeni medyanin daha iyi ifade edilebilmesi agisindan ikisi arasindaki farkliliklar 6zetlendiginde geleneksel ve yeni medya
arasinda islev ve nitelik bakimindan farkliliklar s6z konusu oldugu sdylenebilir. Basilt gazete ve dergi, radyo ve televizyon gibi
geleneksel medya araglari karsilikli etkilesimin olmadigi ya da bir siireden sonra yine tek tarafli geri doniislerin miimkiin oldugu
iletisim araclaridir. Yeni medyada verilen bir mesajin kimlere ulastig1 (hangi yas grubu, cinsiyet, meslek grubu ve siyasi goriis
gibi), mesajin ulastig1 kisi say1s1 ve mesaja ne gibi tepkiler verildigi gibi istatistiki verilere ulasmak oldukga hizli ve kolay iken
geleneksel medyada bu ya ¢ok zordur ya da miimkiin degildir. Geleneksel medya diye tabir edilen bu araglar ilk kullanilmaya
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baslandiginda yeni medya araglar1 olarak goriilmiislerdir. Su an yeni medya olarak tabir edilen araglar da gelecekte yine
teknolojik gelismelerle birlikte geleneksel medya haline gelebilirler.

Yeni medyanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte haber gazeteciliginde de bazi degisim ve doniisimler meydana gelmistir. Yeni
medyanin hizli olmasi sayesinde gazeteciler, odasindan ¢ikmadan haberler bagkalarina ulagsabilmektedir. Hiz, buna paralel olarak
haber sayisinda da artis meydana getirmistir. Ama bu durum gazetecilii sahaya inmeden calisan bir masaiistii etkinligine
doniistiirmektedir. Yeni medya ile ulasilabilirligin kolaylagsmasi sebebiyle yurttas gazeteciler ya da sivil gazetecilerin sayisinda
artis meydana gelmektedir (Fenton, 2010: 10-11). Yani aslinda interneti kullanabilen hemen herkes gazetecilik roliinii
iistlenebilmektedir. Ki bu yeni medya i¢in olumsuz bir durum olarak goriilmektedir. Ciinkii haber igerigine y6nelik giivenilirlik
endisesi ortaya ¢ikmaktadir. Yine bu noktada bireylerin sosyal medya hesabini bu amagla kullanmas1 hem haber ve bilgi
fazlaligina hem de birbirini tutmayan haberler sebebiyle hangisinin dogru oldugu bilinemeyen tabiri caizse bir bilgi kirliligine
sebep olmaktadir. Bu durumun sebebi aslinda yeni medya araglar1 degil, kullanicilarin tarafsiz ya da objektif olamamast, olaylara
kendi pencerelerinden bakiyor olmasidir. Giivenirlik konusu geleneksel ve yeni medya agisindan ortaya ¢ikan en 6nemli
farkliliklardandir.

Tiirk Siyasal Hayatinda Yeni Medyanin Kullanimi

Medya araclari, siyasi ortamda gerek secim zamanlar1 olsun gerek toplumsal bir olaym yasandig1 zamanlar olsun ya da normal
stirecte olsun siklikla bagvurulan araglardir. Medyanin gelisim siirecine bakildiginda hemen her donem agirlikli olarak siyasi
aktorler tarafindan ya da siyasiler hakkindaki haberlerin aktariminda kullanildigi gériilmektedir. Ornegin 1947°de Ismet
nénii’niin, 12 Temmuz Beyannamesi seklinde tabir edilen, iktidara ve muhalefete esit mesafede duracagina dair bildirisi 11
Temmuz’da radyoda okunmus 12 Temmuz’da ise gazetede yayimlanmistir (Ersari, 2015: 394). Televizyonun ilk yillarinda
(1973) donemin Cumhurbagkani Ismet Inonii’niin cenaze tdreni televizyonda yaymlanmistir. Yine (1974) Kibris Baris
Harekatinin basladigi televizyonda yayinlanarak duyurulmustur (Giindiiz, 2019). Bu gibi 6rnekler geleneksel medyanin siyasette
kullanimini géstermektedir. Yeni medya araglari ise kullanilmaya basladiktan sonra her kesimden biiyiik ilgi gormistiir. Yeni
medyanin kullanimiin kolay ve ucuz olmasi sebebiyle siyasiler agisindan genis kitlelere ulagma araci olarak goriilmesi, siyasi
aktorler tarafindan ilgi gérmesinin baglica sebeplerinden olmustur. Geleneksel medyanin ve yeni medyanm ilk kullanim
orneklerini siyasette gdrmekteyiz. Ornegin, Tiirkiye’de yeni medya araglarindan cep telefonu ile ilk gdriisme dénemin
Cumhurbagkani Siileyman Demirel ve o donem Bagbakan olan Tansu Ciller arasinda 1994 yilinda gergeklesmistir. 2016 yilinin
Nisan ayinda 4.5 G teknolojisine gegildiginde ise ilk kullanimin yine siyasi aktorlere ait oldugu goriilmektedir ki ilk 4.5 G ile
gerceklesen goriintiilii goriisme o sirada Amerika’da bulunan Cumhurbaskant Recep Tayip Erdogan ile o donem Ulastirma
Bakanlig1 gorevinde bulunan Binali Yildirim arasinda yapilmistir (Yeni Safak, 2018).

Internetin kullanim1 ve yayginlasmasi kurumlarin isleyisi acisindan ve vatandaslarin kurumlarla olan iletisimi acisindan devrim
niteliginde olmustur. internetin yayginlasmast ile birlikte hemen her kurum birer internet sitesi edinmeye baslamistir. Artik hem
devlet hem 6zel tiim kurumlarin bir internet sitesine sahip olduklari sdylenebilir. Bu sitelerde kurumlarin misyon ve vizyonu,
tarihgesi, iletisim bilgileri, kurumun yapisi, personel bilgisi, kurumsal haberler, kurumun yaymlar1 gibi muhataplar agisindan
gerekli bilgiler yer almaktadir. Béylece bu kurumlara ulasmak, kurumlarla iletisim kurmak ve kurumdan bilgi almak daha kolay
hale gelmistir. Evrak gonderme isi artitk kurumlarin e-posta sahibi olmalar1 sebebiyle e-posta ile saglanabilir hale gelmistir.
Boylece zamandan ve paradan tasarruf edilmektedir.

Internet siteleri, iletisimde kolaylik ve hiz saglayan biiyiik bir adim olmustur ki bu durum propaganda agisindan siyasi partilerin
de isini kolaylastiran bir olgudur. Dolayisiyla siyasiler bu imkéanlardan yararlanmislardir. Ornek olarak 3 partiye bakilacak olursa
Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)’nin, Cumhuriyet Halk partisinin (CHP)’nin ve Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP)’ nin birer
web siteleri vardir. AKP’nin web sitesinin ana sayfasinda genel baskanin, bakanlarin ve milletvekillerinin 6zge¢mislerine, parti
tiiziigline, yonetmeligine, hedeflerine, icraatlarina, kadrolarina, “Tiirkiye Biilteni” adiyla ¢ikarilan elektronik dergisine, siyasi ve
ekonomik haberlere, iletigsim bilgilerine (telefon, fax, posta adresi, e- posta adresi ve sosyal medya hesaplari) ulagilabilmektedir.
Bunlarin yani sira yine sitede AKPIi siyasilerin Twitter paylasimlarinin yer aldig: bir kisim da bulunmaktadir. Yine “AK Siteler”
baglig1 altinda kadin kollar1, genglik kollari, kiitiiphane, AKP iletisim merkezi, siyaset akademisi, yash koordinasyon merkezi
gibi diger resmi web sitelerine yer verilmistir (www.akparti.org.tr, 2021). CHP’nin sitesine bakildiginda genel bagkanin
0zgecmisine, mal bildirimine, yaptig1 agiklamalara, kendisiyle ilgili haberlere, miting konusmalarina, sosyal medya
paylasimlaria ulasilabilmektedir. Parti ile alakali olarak parti yonetimi, tiiziigii, yonetmeligi, programi yine site icinde yer
almaktadir. Bunlarin yani sira “millet” adiyla ¢ikarilan e-dergiye, CHP TV’ ye site {izerinden ulagilabilmektedir. CHP’nin sosyal
medya hesaplar1 déhil iletisim bilgilerine de site i¢inde yer verilmistir (Www.chp.org.tr, 2021). MHP web sitesine bakildiginda
ise benzer olarak genel bagkanin hayati, konugmalari, fotograflari ve kitaplart; parti tiiziigi, yonetmeligi, programlari ve logosu;
il teskilatlar1, milletvekilleri ve belediye baskanlar1 hakkinda bilgilere; medya agisindan “Alptiirk Tv” ve elektronik yayinlara,
se¢im miiziklerine, sosyal medya hesaplarina ve iletisim adreslerine ulagilabilmektedir (www.mhp.org.tr, 2021).

Siyasi partilerin yeni medya kullanimu tabi ki web sitesiyle sinirli kalmamis hemen her mecrada kendilerine yer edinmislerdir.
Hem partilerin kurumsal olarak hem de siyasilerin yine siyasi amagla bireysel olarak edindikleri sosyal medya hesaplari
bulunmaktadir. Siyasiler sosyal medya hesaplarim aktif olarak kullanmaktadirlar. Giindemle ilgili yorumlarini, elestirilerini,
bulunduklar1 gérevlerde yaptiklarini veya yapacaklarii sosyal medya uygulamalari {izerinde agirlikli olarak da Twitter *da
paylagsmaktadirlar. Ciinkii Twitter ‘da “hashtag (#)” ile konu bagliklar1 a¢ilir ve onun {izerinden fikrini sdylemek isteyenler
paylasimda bulunabilirler.
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Tiirkiye’de sosyal medya uygulamalarindan en ¢ok kullanilant Facebook, Twitter, Youtube, Instagram ve Whatsapp olmustur.
Bankalar, belediyeler, valilikler, Cumhurbaskanhgi, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi, iiniversiteler ve bakanliklar da kurumsal
kimlikleriyle bu uygulamalarda yer almaktadir. Zaten kurumlarin internet sitelerine bakildiginda birer Facebook, Twitter ya da
Instagram hesaplari oldugu goriilmektedir. Bu hesaplar kurumlarin vatandaslara bilgi vermesi ya da vatandaglarin kurumlarla
iletisim kurmasinda araci olmaktadir. Hatta Oyle ki sosyal medya hesaplar1 dilek ve sikayet araci olarak kullanilir hale
gelmektedir. Bireyler taleplerini dogrudan o kurumun Instagram hesabina yazabiliyor. Vatandaslar kendi Twitter ya da Instagram
hesabindan resim ya da video paylasarak ya da ilgili kurumunun sosyal medya hesaplarina bunlar1 gondererek sikayetlerini
bildirebiliyorlar. Bireylerin sosyal medya hesaplarindaki paylasimlari sug teskil ediyorsa buna dayanarak o kisi hakkinda ilgili
kurum islem yapabiliyor. Belki yasal olarak bu amaglara hizmet etmiyor ama sosyal medyanin bu tiir durumlarda kullanildig:
goriilmektedir.

Siyasiler yeni medya araglarini 6zellikle se¢im zamanlarinda kendi tamtimlarini yaparken kullanirlar. Su an eski diye tabir edilen
geleneksel medya araglari doneminde siyasilerin kampanyalarinda siklikla kullandig1 araglar olmugslardir. Radyo ve televizyonda
konugmalar yapmislardir. Gazetelerde kendilerini ifade etme imkani1 bulmuslardir. Se¢im kampanyalarinda propaganda araci
olarak geleneksel medya araglarini kullanmiglardir. Bunun yani sira yakin dénemde segimlerin olmazsa olmazi gibi gériinen
secim miizikleri daha dnceki dénemlerde de var olmustur. Ornegin 1943 yilinda CHP tarafindan tas plak kayd: yapilmus ve illere
gonderilerek hoparlorler araciligr ile halka dinletilmistir. 1965 yilinda ise sarki bestelenmis ve kasetle halka ulagtirtlmistir
(Kizilkaya, 2021: 154).

Yeni medya araglarinin ortaya ¢ikmasi ve yayginlagmasi ile partilerin propaganda isleri kolaylagsmis dijital teknoloji araglari
kullanilarak tanitim amagh resimler, afisler, gorsel efektli videolar ve sarkilar hazirlanmaktadir. S6z konusu bu hazirliklar yine
yeni medya araglar1 sayesinde kisa zamanda genis kitlelere ulasmaktadir. Bu isin, esasinda biitcesel bir boyutu da vardir. Partiler
her yil biitgeden destek alirlar ki bu destek se¢cim zamanlarinda arttirilmaktadir. Ama her parti hazineden esit miktarda destek
alamaz bazi kosullar1 saglamas1 gerekmektedir. Dolayisiyla parasal sikintist olan partiler i¢in yeni medya araglar1 bunu sorun
olmaktan ¢ikarmaktadir. Biiyllk paralar harcanmadan da partiler propagandalarini yapabilmektedirler ve belki bir segim
meydaninda yapilandan daha fazla kitleye ulasabilmektedir. Yeni medya kullaniminin ucuz olmasi ¢ok sayida kiginin kullanimini
saglamaktadir. Bu durum siyasi aktorlerin bireylere ulagabilmesi, bireylerin de siyasileri ve siyaseti takip etmesi bakimindan iki
taraf agisindan da kolaylik saglamaktadir.

Yeni medya hizli, ucuz ve kolay ulasilabilir olmasi sebebiyle toplumsal olaylarda 6rgiitlenme araci olarak da kullanilmaktadir.
Tiirkiye’de zaman zaman biiyiik ya da kiigiik toplumsal olaylar yasanmistir. Bu olaylar sirasinda yeni medyanin zellikle de
sosyal medyanin yogun olarak kullanildig:i Taksim Gezi Parki eylemi ve 15 Temmuz Girisimi gibi iki 6nemli 6rnek vardir.

Gazi parki eylemi, 27 Mayis 2013’te Topgu Kislasi projesi kapsaminda Gezi parkindaki agaglarin sokiilmeye baslamasi ile
birlikte baslamigtir. Caligmanin durdurulmasini talep eden insanlar parkta toplanmaya baglamistir ki bu insanlar arasinda
milletvekilleri, gesitli partilerden insanlar ve sivil toplum orgiitleri de yer almistir (Habertiirk, 2020). Gezi parki eylemi
baslangigta ¢evreci bir grubun eylemi iken kisa siirede toplumsal bir harekete doniismiistiir. Her yastan ve diisiinceden insan
orada bulunmustur. Hatta eylem taksim gezi parkiyla sinirli kalmamig farkli bolgelere ve farkli illere de yansimustir.

Taksim Gezi Parki eylemleri yeni medya i¢in olduk¢a 6nemlidir. Ciinkii bu siiregte geleneksel medya yetersiz kalmis ve bu
boslugu yeni medya doldurmustur. Toplumsal harekete katilacak olanlar sosyal medya iizerinden haberlesmis, olayla ilgili
geligsmeleri takip edecek olanlar ise yine sosyal medyay1 kullanmistir. Gezi Parki eylemi belki de sosyal medyanin en ¢ok
kullanildig1 olay olmustur. Eylemin baslamasindan itibaren 24 saat iginde bu eylemle alakali olarak Twitter'da 2 milyon, daha
sonraki siirecte 31 Mayis-14 Haziran tarihleri arasinda ise yine bu eylem hakkinda 13,5 milyon paylasim olmustur (Akman,
2019). Aslinda Taksim Gezi Parki i¢in 27 Mayis’tan dnce de bazi eylemler yapilmistir. Mesela imza kampanyalar1 yapilmis ve
50 bin imza Istanbul Kiiltiir Varliklarin1 Koruma Kuruluna teslim edilmis, Yoga hocasi esliginde parka dikkat cekmek amaglh
etkinlik diizenlenmis ama bunlar bagarili olamamustir. Is makinesi ve kepgelerin parka gelmesiyle birlikte ise olay farkli bir boyut
kazanmistir (Mumyakmaz, 2013). Yeni medyanin 6zellikle de Twitter’in yogun kullanimiyla eylem toplumsal bir hal almistir.
Geleneksel medyanin aksine yeni medyanin herkesin kullanabilecegi, kolaylikla ulasabilecegi bir mecra olmasi ve hizli olmasi
olaylarin kisa zamanda genis kitlelere ulagsmasini ve bu kitlelerden hizlica karsilik almasini saglamistir. Ayrica geleneksel
medyada olan yazinsal, isitsel ya da gorsel araglarin hepsi burada da miimkiin olmaktadir. Kullanicilarin fotograf ve video
paylasimi yapabilmesi 6zellikle televizyonda verilen bilgilerden daha fazlasi oldugu algisini yaratmigtir. Sosyal medyada
paylasilanlarla geleneksel medyada verilenler Ortiismeyince inandiricilik baglaminda yeni medya 6n plana ¢ikmistir. Bu,
esasinda geleneksel medyanin 6nemli bir 6zelligi iken eylemler siirecinde tam tersi olmustur.

Gezi Parki eylemlerine katilanlarin agirlikli olarak 90 kusagi oldugu goriilmektedir. Esasinda 90 kusag: politik anlamda pasif
olarak goriilmekte idi ancak bu eylemlerde aktif rol almislardir (Yigit, 2013: 6). Bunun sebebi belki de siyasi anlamda donemin
genglerine ulasma yolunun o zaman kadar bulunamamis olmas: olabilir. Gezi eylemleri tek yonlii bir eylem olmamuistir.
Hiikiimete kars1 tepkilerin dile getirildigi bir eylem olma tarafi da ortaya ¢ikmustir. Boylece siyaset genglerin siirekli takip ettigi
mecralarda yogunlagmig dolayistyla onlar da tepkisiz kalamamis ve hem aktif olarak ya da gelistirdikleri elestirel mizah anlayisi
sanal ortamda dahil olmuglardir. Yeni medya bu siirecte o kadar etkin olmustur ki yeni medya ile ilgili yeterli kisitlama ve
denetimin olmadig1 konusu giindeme gelmistir.

15 Temmuz 2016 tarihinde gerceklesen darbe girisimini olarak tabir edilen olay hatirlanacak olursa darbeci olarak tabir edilen
kigiler 15 Temmuz gecesi saat 22:00 civarinda Ankara Oran'daki TRT binasina gelmislerdir. Ayn1 saatlerde Harbiye ve Ulus
binalarina da girmislerdi ve hazirladiklar1 bildiriyi spikere okutmuslardi (Aksoy, 2019). Darbeciler amaglarina ulasamamig
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olsalar da burada {izerinde durulmasi1 gereken nokta, medyanin ilk hedeflerden birisi olmasidir. Ciinkii darbe yaptiklarim
duyurmak ve bunu mesrulastirmak i¢in medyaya ihtiyaglar vardir. Belki kendilerini destekleyecek birilerini bulmay1 da timit
etmis olabilirler. 15 Temmuz siirecinde 6zellikle yeni medyanin ne kadar 6nemli bir yere sahip oldugunun goriilmesini saglayan
ikinci durum ise Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in “FaceTime” adli uygulama araciligiyla bir haber spikeri ile gorintiilii
goriisme saglayarak agiklamalarda bulunmasi olmustur (Semercioglu, 2017). Yeni medyanin sagladig: kolaylikla o kargasa
ortaminda bile Cumhurbaskani agiklama yapabilmis ve bu sayede darbe girisiminin seyrini degismistir. Yine sosyal medya
uygulamalarini kullanarak vatandaglar haberlesmis ve bir araya gelerek bu girisime karsi durmuslardir (Girgin, 2017).

Medyanin en 6nemli 6zelliklerinden birisi kamu {izerinde yarattig1 etkidir. Siyasiler de cogu zaman kamuoyu olusturma ya da
kamuoyu yoklamasi araci olarak medyay1 kullanmaktadir. Buna iliskin yakin zamandan bir 6rnek Icisleri Bakani Siileyman
Soylu’nun istifa etmesi gosterilebilir. Oncelikle olay1 hatirlatmak gerekirse Covid-19 salgininin yogun oldugu siiregte viriisiin
yayilimini azaltmak amaciyla 30 biiyiiksehir ve Zonguldak i¢in hafta sonu sokaga ¢ikilmamasi karari alinmis ancak 00.00
cumartesi baslayacak olan yasak Cuma 21.30 civarinda duyurulmustu. Bunun iizerine market, firin eczane gibi yerlerin hafta
sonu acik olacagi sdylenmesine ragmen yasak baslamadan ihtiyaglarini almak i¢in insanlar market, pazar ve firinlara akin etmisti
(Sayim, 2020). Salgin déneminde olusan bu kalabaliklar 6zellikle medyada ¢ok elestirildi. Elestiriler iizerine I¢isleri Bakani
Siileyman Soylu Twitter ‘da istifa ettigine dair bir paylasimda bulunmustur (Euronews, 2020). istifa agiklamasinin ardindan
sosyal medyada 6zellikle Twitter ‘da bu durum giindem olmustur. Biiyiik bir kesim istifa etmemesini, Cumhurbagkaninin istifay1
kabul etmemesi gerektigini yazmistir. Neticede istifa gerceklesmemis ancak olayin sosyal medyadaki yansimasi kamuoyunun
nabzim 6lgmek acisindan oldukca énemlidir. Oncelikle sosyal medyadaki elestirilerin Soylu’yu istifa etmeye yonelttigi
sOylenebilir. Ayni sekilde cumhurbagkaninin istifayr kabul etmemesinde de sosyal medya paylasimlarmin etkisi oldugu
diisiiniilebilir. Istifay1 destekler nitelikte paylagimlar yogunlukta olsayd: belki de aksini diisiinmesine ragmen tepki cekmemek
adia Cumhurbagkani istifay1 kabul edebilirdi. Tabi ki bu olayda 6nemli olan olay ve kisiler degil yeni medyanin idaredekilerin
kararlari lizerinde azimsanamayacak bir etkisinin olmasidir.

Yeni medya ozellikle de sosyal medya tipki bir zamanlar geleneksel medyada oldugu gibi siyasilerin ilgisi ¢ekmis, kendileri
yararina kullanmak istemislerdir. Siyasiler dogal olarak kendileri hakkinda her zaman iyi haberler verilmesini, 6viillmeyi, takdir
edilmeyi, sevilmeyi ve sonunda oy almayi isterler Bu nedenle, aslinda siyasette olmazsa olmaz olan, basarili bir muhalefeti
istemezler. Medyanin kamuoyu olusturabilme giicli gz 6niine alindiginda siyasilerin kendileri yararina olacak bir medya elde
etme cabasina sahip olmasi insani bir durumdur. Geleneksel medyanin ekonomik giicii elinde bulunduranlarin ideolojisine
hizmet etmesi daha kolay miimkiin olabiliyorken yeni medya icin burada farkli bir durum s6z konusudur. Ozellikle sosyal medya
uygulamalari uluslararasi platformalar oldugu ve bireysel kullanim sagladigi igin tek bir ideolojinin satin alabilecegi bir sey
degildir. Belki siyasiler kendilerine belli basli destek gruplar olusturabilirler, kendi yararlarina olacak sekilde kullanabilirler,
hatta rahatsiz olduklart paylasimlara kanunu yaptirimlar getirebilirler ya da baskici bir yonetimde halki kisitlayabilir,
engelleyebilir ama tamamen ele alabilmeleri miimkiin degildir. Siyaset agisindan medyanin en giizel tarafi belki de bu ¢ok
sesliligin  yok edilememesidir. Medyanin islevlerinden biri olan denetim mekanizmas1 yeni medyada tamamen
engellenememektedir. Bu durum sosyal medyaya olan talebin de sebeplerinden birisi sayilabilir. Sosyal medyada bireyler
diistincelerini kolayca ifade etme imkani bulabilmektedir. Tiirkiye’de zaman zaman Twitter, Google ve Youtube’a kisitlamalar
getirilmistir. Ama tamamen engellenememistir.

Sonug¢

Geleneksel medya ile yeni medya ayrimmin temelinde internet vardir. Internet olmasaydi belki de teknolojik gelismeler
paralelinde geleneksel medya araglar1 sadece gelisme gosterecek ve dijital medya olarak ifade edilecekti. Ancak teknolojik
geligsmelere ek olarak internetin ortaya ¢ikmasi alternatif medya ya da yeni medya kavramini ortaya ¢ikarmaktadir. Yine sosyal
medya ifadesi de bu dogrultuda ortaya ¢ikan yeniliklerden olmustur. Yeni medya bu sayede geleneksel medyanin birka¢ adim
oniine gegmektedir. Clinkli yeni medya daha genis kitlelere ulagsma imkan: saglamaktadir ve bunu oldukg¢a hizli yapmaktadir.
Ustelik yine genis kitlelere hizla ulasmasi sayesinde ayni sekilde verilen mesajlar da hemen karsilik bulmaktadir. Bu bakimdan
yeni medyanin iletisimde yadsinamaz bir giicii oldugu agiktir.

Medya ve siyaset birbirini besleyen ve ortaya ¢iktiklari donemlerden beri siki iligki iginde olan iki kavramdir. Gerek geleneksel
medya araclar1 gerek de yeni medya araglari siyasiler tarafindan her zaman ilgi goérmiistiir. Sadece siyasiler degil toplumun
hemen her kesimi siyaseti takip etme noktasinda medyay1 araci olarak kullanmistir. Medya ve siyaset iliskisinde yeni medyanin
yine birka¢ adim 6ne ¢iktigini sdylemek miimkiindiir ki yeni medya araclarimi kullanan bazi kesimler haber sitelerini akilli cep
telefonlarindan ya da bilgisayar ve tabletten takip etmektedir. Bazilar1 ise sosyal medya hesaplarindan siyasilerin bireysel
hesaplarini ya da bazi kurumsal hesaplari takip etmektedir. Durum bdyle olunca internetin sagladig1 hiz ve kolayliga ek olarak
siyasilerle olan iletisim daha da hizli olmaktadir. Medyanin, 6zellikle de yeni medyanin siyasiler tarafindan ya da siyasi
mesajlarin hedef kitleye ulastirilmasinda kullanilmasi diginda siyaseti etkileme durumu séz konusudur. Ozellikle yeni medya
platformlarinda giindeme gelen bir olay, bir kisi ya da bir konu siyasilere bir mesaj durumundadir ve siyasiler bunu
kullanabilirler. Olumsuz bir durum ise bunu lehlerine gevirebilirler ve bunu yaparken de yine medya araglarmi kullanirlar. Tabi
ki siyasiler bu noktada geleneksel medya araglarini da kullanabilmektedirler. Zaten siyasiler i¢in sadece yeni medya araglarini
kullanirlar demek yanlis olur. Ancak yine yeni medyanin siyasiler agisindan olay1 hemen kontrol altina alma, aninda cevap verme
firsat1 ve hizlica karsilik bulma kolaylig1 sebebiyle 6n planda oldugunu sdylenebilir. Aksi halde siyasiler i¢in olumsuz sonuglar
ortaya c¢ikabilmektedir. Bu noktada medyanin denetim ve kamuoyu islevinin oldukga etkili oldugunu séylemek gerekmektedir.
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Yeni medyanin, hemen herkese mesaj verebilme imkéni saglamasi ve mesajlari digerlerine hizla ulastirmasi yeni medya igin
kimi zaman olumsuzluklar da ortaya cikarabilmektedir. Bilgi kirliligi olusmasma ya da yanlis bilgi aktarimina sebep
olabilmektedir. Yeni medyanin bu 6zelliginin géz ardi edilmemesi gerekmektedir.

Yeni medya siyasi aktorler tarafindan kullaniminin yani sira bireyler tarafindan siyasilere mesaj vermek amaciyla da
kullanilmaktadir. Vatandasglar, otoritelere baz1 taleplerini bu yolla iletebilmektedirler. Ancak bireysel talepler ¢ok fazla karsilik
bulamamaktadir. Karsilik bulmasi i¢in ayni fikirde olan insanlarin birlikte ayni talepleri dile getirmesi gerekmektedir ki diger
insanlara ulagabilmenin en iyi yolu yeni medya araglar1 olmaktadir.

Tiirk siyasal hayatindan saptanan 6rnekler dogrultusunda medyanin, 6zellikle yakin dénem icin yeni medyanin siyaset icin
vazgecilmez bir unsur oldugu sdylenebilir. Buradan yeni medyanin siyasi bir giicii oldugu sonucu ¢ikarilabilmektedir. Bu giiciin
yeni medyanin sagladigi imkanlardan ve medyanin iglevlerinin saglikli bir sekilde yerine getirebilmesinden kaynaklandigi
sOylenebilir. Yeni medyanin genis kitlelere kisa bir zamanda ulagmasi ve onlar1 hizli bir sekilde harekete gegirebilmesi de onun
siyasi giiclinlin bir gostergesidir. Dolayistyla, Tiirkiye siyasetinde var olan 6rnekler gergevesinde, siyasi baglamda geleneksel
medya ile yeni medyanin etki durumu kiyaslandiginda yeni medyanin daha etkin oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
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