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Halen indnii Universitesi, iletisim Fakiiltesi'nde gérev yapan Mehmet Emin Babacan, yeni
medya, sosyal medya, sosyal sermaye, toplumsal degisim ve toplumsal hareketler konula-
rina yogunlagsmis durumda. Universite gencleri (izerine uygulanan bir saha aragtirmasina
dayanan son c¢alismasi Sosyal Medya ve Genglik kitabi da, yogunlastigi ilgi alanlarinin tama-
mina bir sekilde degen, ama &zellikle son giinlerin en popliler konularindan biri olan sosyal
medya Uzerine odaklaniyor.

Artik elektronik olarak tim insanlarin birbirine baglanabildigi dijital bir ag toplumunda
yaslyoruz. Hergtin yeni bir akilli telefon uygulamasi veya sosyal medya araci ile hayatimi-
zin daha fazla icine giren internet, kiiresel ve yerel butin iliski bicimlerimizi yeniden insa
etmektedir. internete baglanan herkes, aslinda diinya capindaki aga (www- World Wide
Web) entegre olarak, agdaki milyarlarca insan ile ayni ortami paylasmaya baslamakta ve
teorik olarak milyarlarca insana erisme imkanina sahip olmaktadir. Ag toplumundaki her bir
sosyal medya hesap sahibi, ayni zamanda kendi sosyal ¢evresini, ailesini, arkadas gruplarini
ve is arkadaslarini kapsayan bir sanal cemaat kurmakta yani bir nevi yeni bir sosyal sermaye
tipi olusturmaktadir. Ne kadar ¢ok insan tanidiginizin ve o insanlarla ne kadar fazla ortak
yoniunizin oldugunu gostermesi bakimindan bireysel ve toplumsal bir refah diizeyinin
gostergesi kabul edilen sosyal sermaye, ¢cok boyutlu ve ¢ok disiplinli bir sosyolojik alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Son ¢eyrek asirda, sosyal medyanin hayatimizin her alanini
kusatmasiyla, sanal aglar Gizerinden kurdugumuz iliskilerin sosyal sermayemize ne 6l¢lide
katkida bulundugu giin gectikce yiiksek sesle tartisilan konulardan biri haline gelmektedir.
Zira bireylerin sosyal aglarda 6zgir iradeleriyle kurduklari iligkilerin sosyal sermaye Uretip
lretemedigi, sosyal medyanin toplumsal bir tutkal islevi gérmesi beklenen sosyal sermaye
degeri Uretip Uretemedigi onem arz etmektedir.

Mehmet Emin Babacan da bu tartismalara gencler lzerinde uyguladigi bir saha calismasi
ile katilmaktadir. Babacan, temel hipotezini “sosyal medya kullanicilarinin sanal ortamda
gerceklestirdikleri pratiklerin, sosyal sermayelerine katkida bulunmadigi veya baska bir tur
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sermaye Urettigi” hipotezi Uzerine kurdugu arastirmasini kitaplastirarak ‘Sosyal Medya ve

Genglik’ adi ile okuyucu ile bulusturdu.

Turkiye'de iletisim teknolojilerini en fazla kullanan yas araligindaki tniversite 6grencileri
lizerinde yurattugu arastirma ile, sosyal medya ile sosyal sermaye iliskisini ortaya koymayi
amaclayan Babacan’in bulgulari hipotezini dogrular veriler sunuyor. Sosyal medyayi kulla-
nan 6grenciler (gengler), glindelik hayatlarinda sosyal medyanin 6nemli bir yer tuttugunu,
ancak aile, arkadas cevresi ve sosyal iliskileri nispeten degisse de, gercek hayat ile sosyal
medya ortamindaki yeni iliskilerin aslinda birbirini tamamlar bir nitelik tagidigini ifade
etmektedir. Babacan'in sosyal bilimler literatlriine belki de en 6énemli katkilarindan biri
gercek hayat ile sanal hayat arasindaki mesafenin oldukca daralmis oldugunu bilimsel
olarak ortaya koymasidir. Gengler, karsilikli etkilesime imkan veren web 2.0 platformu ile
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aslinda kendilerine gercekgi bir diinya insa ettiklerini disiinmektedirler. Web 2.0'in sun-
dugu paylasim imkani, aslinda sosyal medya kullanim pratiklerinin en basat olanidir. Bu
ozellik ayni zamanda sosyal sermayenin de en 6nemli gostergelerinden biridir. Genclerin
paylasim pratiklerine bakildiginda, aslinda gercek hayatta aile ve arkadas cevreleri ile
gerceklestirdikleri paylasimlari, benzer bicimde sosyal medya ortaminda da paylastiklari
gériilmektedir. Ogrencilerin egitim gdrdiikleri okul, yeni égrencilerle tanismada énemli bir
faktordlr. Gorece daha prestijli bir Gniversite ve bolimde egitim goren 6grenciler, sosyal
medya ortaminda yeni insanlarla daha kolay tanisabilmektedir. Yani gercek hayattaki sosyal
sermaye dederi, sanal ortama da tasinmig olmaktadir.

Babacan'in kitabinda ortaya koydugu en dikkat ¢ceken hususlardan biri de sosyal medya
kullanim pratigi ile sosyallesme arasindaki iliskinin ne yonde oldugudur. Babacan, sosyal
medya kullaniminin bireyin sosyallesmesine katkida bulunacagi kanisinin aksine, bu ikisi
arasinda dogrusal bir iliski olmadigini ortaya koymaktadir. Arastirmaya katilan genclerin
ylizde 70'i sosyal medya kullanimi ile bireyin iletisim yeteneginin glicli olmasi veya bireyin
sosyallesmesine olumlu katkida bulunmasi arasinda dogrusal bir iliski kurulamayacagini
distinmektedir. Ayrica, gencgler, sosyal medyanin bireysel sosyal sermayelerine katkis
konusunda net bir tavir ortaya koyamamaktadir.

Gelisen iletisim teknolojileri ve kiiresellesmenin yeni boyutlari dogrultusunda, basta iletisim
ve sosyoloji olmak Uzere, sosyal sermaye kavraminin biitiin sosyal bilimler disiplinlerinde
yeniden yorumlanmaya ve acilima ihtiyact oldugu muhakkaktir. Zamanin ruhuna uygun
olarak ydritilecek yeni saha calismalarinin yapilmasi ve icinde yasadigimiz toplumu
anlamaya yarayacak yeni olceklerin gelistirilmesi, sadece bu disiplinler degil, tim sosyal
bilimler disiplinleri agisindan énemli bir kazang olacaktir. Babacan’in bu ¢alismasiyla litera-
tlire kazandirilan “sanal sermaye” kavrami, sosyal sermayenin giincel okunma bigimlerine
oénemli bir katki mahiyetindedir.

Bu arada kitabin Babacan'in doktora tezine dayandigini da burada ifade etmemiz gerekiyor.
Kitabin adi ‘Sosyal Medya ve Genglik’ olmakla birlikte, doktora tez basliginin “Toplumsal
Paylasim Aglarinda Sosyal Sermaye Pratikleri” oldugunu goériiyoruz. Yani tezin ve dolayisiyla
kitabin odak noktasinda “genclik” degil, “sosyal medya” var. Aksi durumda kitapta genclik
konusunda genis bir arka plan sunulmasi ve Tirkiye'de oldukga genis bir literatlre sahip
olan genclik yazinina daha fazla yer verilmesi gerekecekti. Ancak, Tiirkiye'de sosyal medyayi
en aktif kullanan genclik; 6zellikle tniversite gencligi oldugu icin, ¢alisma da tam olarak
Universite gengliginin sosyal medya kullanim pratikleri ve sonuglarina odaklaniyor. Sosyal
medyanin ortaya ¢ikis sertivenindeki modern ve post modern tartismalar baglaminda siya-
sal, toplumsal, ekonomik, felsefi vb. toplumsal degisim alanlarina yogunlasarak bir literattr
taramasi yapiyor. Ardindan sosyal bilimlerin kavsaginda yer alan bir kavram olarak sosyal
sermaye kavrami temel tartismalar etrafinda irdelenerek, calismanin temel odaginda yer
alan Universiteli genclerin sosyal medya kullanim pratiklerinden, ortaya bir sosyal sermaye
degeri ¢ikip ¢ikmadigi arastiniliyor. Kitap, genglik sosyolojisi alanindan ziyade, iletisim sos-
yolojisi alanina daha yakin bir yerde duruyor.

‘Sosyal Medya ve Genglik’ kitabindaki calisma bulgulari, sosyal medyayi kullanan 6gren-
cilerin glindelik hayatlarinda internet ve sosyal medya kullaniminin énemli bir yer teskil
ettigini gostermektedir. Bununla birlikte 6grencilerin aile, arkadas ve sosyal iliskileri gérece
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degisse de, gercek hayat ile sanal olarak adlandirilan internet ve sosyal medya ortaminda
gerceklestirilen yeni iliskilerin birbirini tamamlar nitelikte oldugu goriilmektedir. Bagka bir
ifadeyle 6grenciler sosyal medya ortamina, gercek yasamlarindaki iliskilerini tasiyarak var
olma pratiginde bulunmaktadirlar. Sonug olarak kitapta, Tirkiye'de Universiteli genclik,
sahip oldugu sosyal sermaye degerini ag ortamina tasimaktadirlar. Sosyal medya kullanim
pratiklerinin sosyal sermaye degeri Gretmekten daha cok, var olani siirdiirmeye yarayan
onemli bir mecra oldugu vurgulanmaktadir.

Sosyal Medya ve Genglik kitabi i¢ ana bolimden olusmaktadir. Teorik ve kuramsal cer-
cevenin olusturuldugu birinci bolim bes ara baslik altinda toplanmistir. ‘Kiresellesme ve
Yasadigimiz Cagin Ruhu’ bolimiinde sanayi, enformasyon, ag toplumu gibi toplum tanimla-
malarini isleyen kitap, ‘lletisim Akisinin Diizizgisellikten Hipermetinsellige Evrilmesi’ bashg
altinda insanlik tarihindeki iletisim stireclerini ele aliyor. Yeni Medya, Sosyal Paylasim Aglari,
Sosyal Sermaye Kavrami ve Unsurlari birinci bolimin ana bashklarini olusturmaktadir.

Kitabin ikinci bolimu arastirmanin yontemini aciklayarak, yuritilen saha calismasinin
hangi parametrelerle, nasil sekillendigi sorusunu cevaplarken, arastirmanin bulgularinin
paylasildigi son béliimde ise, érneklemin genel 6zelliklerinin verilmesinden sonra, gengle-
rin internet ve Sosyal Paylagim Aglarini Kullanma Pratikleri, Toplumsal Paylagim Aglarinda
Sosyal Sermaye Pratikleri Faktdr Analizi, son olarak da Faktérler ve Onlara iliskin Yargilar
sunulmaktadir.

Son olarak kitapta, sosyal medya ve sosyal sermaye alanlarinda soyleyecek s6zii olan iki
uzman isim, Mutlu Binark ve Micahit Kiiglikyilmaz ile yapilan soylesilere yer verilmis. Kitabin
basta iletisim ve sosyoloji alanlarina ilgi duyanlar olmak tzere, icinde bulundugumuz toplu-
mu anlamak ve zamanin ruhunu yakalamak isteyen herkese soyleyecek ¢ok sézii var.
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