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Internet pek cok insan icin birincil bilgi kaynagi haline gelmistir. Giiniin her
saati, farkli amaclarla ¢evrimici olan bu kitle, ¢esitli aglarda veri tiiketerek trafige
neden olmaktadwr. Arama motorlar ise belirtilen bu devasa internet trafiginin yiizde
93 inii yonetmektedir. Google, bu trafigi yonetirken arama evreninde daha goriiniir
olmak isteyen yayincilar igin birtakim ydonergeler sunmaktadwr. Bu ydnergelere
ragmen, algoritmada bircok boliim gizli tutulmaktadwr. Sektorel baglamda bu bir
yerde zorunluluktur, zira aksi durum arama evreninde biiyiik karmasaya neden
olmaktadir. Mevcut muglaklik, yaymncilar ve SEO profesyonelleri igin biiyiik bir kegfe
benzemektedir. Bir anahtar kelimenin, Google evreninde kimi zaman milyon dolarl:k
hacim yaratngi diisiiniiliirse, belirtilen kegfin odiilii, bu kagsifler igcin ekonomik
anlamda olduk¢a biiyiiktiir. SEO, ¢evrimi¢i yaywmcilarin iceriklerini, arama
motorlarinda éne ¢ikarma gayretleri olarak tamimlanmaktadr. BU ¢aba, ¢evrimici
icerik tireticilerinin haber iiretim bi¢imlerini ve is akislarimi degistirirken; SEO
editorligii gibi yeni is alanlarimin olusmasina neden olmustur. Internet haber
sitelerinin toplam trafigine bakildiginda ise SEO etkisiyle kazanilan trafigin olduk¢a
yiiksek oldugu goriilmektedir. Gelirlerin onemli bir kismunu reklamilarin olusturdugu
cevrimigi yayincilar, ayakta kalabilmek igin belirli bir trafige ihtiya¢ duymaktadir.
Haber sitelerinde trafigin biiyiik boliimiiniin aramalardan geldigi diisiiniiliirse,
Google trafigi yaywmciar oénemli bir ekonomik kaynak olmaya devam etmektedir.
Calismada, Google’'daki SEO uygulamalarinin internet gazeteciligi iizerindeki
etkileri literatiir taramasi yapiularak incelenmistir. Arastirma Tiirkiye de yayin yapan
internet haber siteleriyle smirlandrilmistir. Literatiir taramasindan elde edilen
bulgular 151g¢inda; Tiirkiye’'de yayin yapan ve en ¢ok ziyaret edilen haber siteleri
incelenmis, SEO 'nun haber igerikleri iizerindeki etkileri analiz edilmeye calisilmistir.
Calismanin son boliimiinde ise degisen SEO faktorleri analiz edilerek, internet
gazeteciligine olasi etkileri siralanmistir.
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INTERNET JOURNALISM AND CHANGING SEO FACTORS

Abstract

The Internet has become the primary source of information for many people.
These people, who are online for different purposes every hour of the day, cause traffic
by consuming data on various networks. Search engines manage 93% of this huge
internet traffic. Google provides guidelines for publishers who want to be more visible
in the search universe while managing this traffic. Despite these guidelines, many
parts of the algorithm are kept secret. In the sectoral context, this is a necessity, as
otherwise, it leads to great confusion in the search universe. The current ambiguity
seems like a big discovery for publishers and Search Engine Optimization (SEO)
professionals. Considering that a keyword sometimes generates millions of dollars in
volume in the Google universe, the reward for the mentioned discovery is quite large
in economic terms for these explorers. SEO is defined as the efforts of online
publishers to make their content stand out in search engines. Even though this effort
has changed the way online content producers produce news and their workflow, it
has resulted in the creation of new business areas such as SEO editorial. The total
traffic of internet news sites reveals that the traffic gained with the effect of SEO is
quite high. Online publishers whose sole income is advertising need a certain amount
of traffic to stay afloat. Google traffic remains an important economic resource for
online publishers, given that most of the traffic on news sites comes from searches. In
this study, the effects of SEO practices in Google on internet journalism were
examined based on a review of the literature. The study is limited to internet news
sites broadcasting in Turkey. Based on the findings in the literature, the most visited
news sites broadcasting in Turkey were examined, and the effects of SEO on news
content were tried to be analyzed. In the last part of the study, the changing SEO
factors were analyzed and their possible effects on internet journalism were listed.

Keywords: Internet Journalism, SEO, Search Engine Optimization, New Media

Giris

Internet teknolojileri, bilginin iletilmesini kolaylastirirken, gazetecilik
pratikleri ve haber iiretim stire¢lerinde de koklii degisimlere neden olmustur
(Giomelakis ve Veglis, 2015:30; Prawira ve Rizkiansyah, 2018:263; Khan ve
Mahmood, 2018:41). Bu degisim, geleneksel medyada daha pasif olan
okuyucuyu, yeni medya ekosisteminin omurgasi haline getirirken, geleneksel
medyanin ekonomik dengesini de bozmustur.

Medya endiistrisine iligkin verilere bakildiginda, ABD’de 2005-2011
yillar1 arasinda, dijital taraftaki her 1 dolarlik reklam harcamasi, gazetelerde
22 dolarlik bir gelir kaybina neden olmustur (Sridhar ve Sriram, 2015:283-
284). Dijital taraftaki ekonomik biiyiime, pandemi nedeniyle birgok sektorde
yasanan daralmaya ragmen devam etmistir. Avrupa’da dijital reklam
harcamalarinda, 2020 yilinda yiizde 6,3’liik bir artis kaydedilirken, ayni yil 7
pazarda cift haneli biiylime yasanmistir. Bu siiregte biiyiiyen tilkelerden olan
Tiirkiye, yiizde 34,8 oranla dijital diinyanin en dinamik pazari haline gelmistir
(IAB Avrupa AdEx Benchmart, 2020). Dijital taraftaki bu biiyiimenin bir
sonucu olarak, geleneksel medya kuruluslarinin gelirlerinde daralma
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yasanmig, Ozellikle gazetelerin hem gelirlerinde hem de tirajlarinda son dort
yilda biiyiik diistisler kaydedilmistir.

Reklam harcamalarina iligkin Tiirkiye’de yapilan iki aragtirmada da
benzer sonuclar elde edilmistir. Tiirkiye Reklam Verenler Dernegi’nin 2017
raporunda, basili medyanin reklam pastasindaki ylizde 12’lik payr 2021
raporunda yiizde 2,6 olarak agiklanmigtir. Ayni raporda dijital medya
yatirnmlarindaki yiikselis ise dikkat ¢ekmektedir. Tiirkiye’de toplam reklam
harcamalarinda dijital medyanin 2017°de yiizde 25,9 olan reklam pay1
2021°de yilizde 46,7’ye yiikselmistir (RDV, 2021; RDV, 2017). Reklam
gelirindeki diisiise paralel olarak gazete tirajlarinda da azalma yasanmistir.
TUIK’in 2019 ve 2020 verilerine bakildiginda gazetelerin tirajlarinda yiizde
20,9luk bir daralma s6z konusudur (2021).

Bu ve benzeri veriler, internetin pek ¢ok insan igin birincil bilgi kaynagi
haline geldigine isaret etmektedir (Pew Research Center, 2013). We Are
Social ve Hootsuite’in Dijital 2021 raporuna goére, diinya niifusunun yiizde
59,5’1 internet kullanirken, internette gegirilen siire 6 saat 54 dakika olarak
aciklanmigtir. Arastirmada, kullanicilarin ylizde63’i interneti bilgi edinmek
icin kullandigin1 belirtirken Google, Youtube ve Facebook en ¢ok ziyaret
edilen internet siteleri olmustur (2021) Giiniin her saati, internette farkl
amagclarla ¢evrimigi olan bu devasa kitle, biiylik trafige neden olmaktadir.
Internet kullamci istatistiklerine bakildiginda ise arama motorlarinin bu
trafikte, video platformlarindan sonra 6nemli bir paya sahip oldugu ve internet
trafiginin ise yilizde 93’tinii yonettigi goriilmektedir (Khan ve Mahmood,
2018:1).

Internetin dinamosu olan arama motorlarmin algoritma mimarisi; (a)
tarayic1 modiilii, (b) sayfa deposu, (c) indeksleme modiilii, (d) dizinler, (e)
sorgulama modiilii ve (f) siralama modiiliinden olugsmaktadir (Akt. Gedik,
2022:150). Mimarinin son asamasinda yer alan siralama modiiliinde, web
siteleri, azalan 6nem sirasiyla, ¢ikt1 olarak kullaniciya sunulmaktadir. Arama
motorlari, igerige odaklanilan geleneksel bilgi erisim sistemlerinden bu
noktada ayrilmaktadir. Arama motorlart geleneksel bilgi erisim sistemlerinde
oldugu gibi sadece igerigi degil, yer aldig1 ortama dair de (web sitesine gelen
ve giden baglantilar, etiketler vb.) bilgi toplamaktadir. Tiim bu bilgiler, belirli
bir sistematik dahilinde siralama modiilinde kullanilmaktadir. Arama
motorlari siire¢ boyunca, kullanilan erisim fonksiyonlarin1 ve dizinlemede
kullanilan teknikleri gizli tutsalar da birtakim tahminler yiiriitiilebilmektedir
(Tonta ve Sever, 2006:1-4).

Cevrimigi igerik treticileri, arama trafiginden pay almak igin web
sitelerinde birtakim optimizasyonlar yapmaktadir. Bahsedilen optimizasyon,
web sitelerinin arama motorlar1 tarafindan erisebilir hale gelmesini ve daha
yiiksek sayfa siralamasi elde etmek ig¢in yapilan diizenlemelerin biitiiniini
temsil etmektedir (Weideman, 2009:14; Khan ve Mahmood, 2018:42). Arama
motoru optimizasyonu (SEO) disiplinine dair ilk ¢aligmalara bakildiginda ise
iki ana donemden olustugu goriilmektedir. SEQ’ya dair ilk ¢aligmalarin
bagladigi 1990’11 yillarin ortalarinda sadece anahtar kelimeler dikkate
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almirken, 2003 yilindan itibaren metin ve sayfalarin birbirine baglanma
stratejileri algoritmaya dahil edilmistir (Khan ve Mahmood, 2018:1).

SEO c¢aligmalar1 olgunlagtikca ve isabet orami arttikga, internet
kullanicilarinin arama motorlarina olan ilgisi de artmistir. Web kullanici
istatistiklerine bakildiginda, Google 66 milyar 52 milyon ziyaretci orantyla,
diinyanin en ¢ok ziyaret edilen sitesi olmustur. Ikinci siradaki Youtube’un
ziyaretci sayisi ise 20 milyar 42 milyon olarak agiklanmistir. Arama motoru
pazarina iligkin 2020 verilerine bakildiginda en biiyiik pay yine yiizde 91,4 ile
Google aitken, Bing yiizde 2,7 ve Yandex ise yiizde 1,5’lik bir paya sahiptir
(WeAreSocial, 2021).

Arama motorlarina iligkin bu yogun ilgiye ragmen, kiiresel arama
motorlarinin indeks sayilarina bakildiginda, web’in ancak yiizde 40’1
dizinledikleri goriilmektedir. Bu veriler, bir taraftan web’in ne kadar hizl
bliyidiiginii  gosterirken, diger taraftan mevcut arama motorlarinin
yetersizligine isaret etmektedir. Arama motorlari, giderek internet
kaynaklarinin daha azini goriiniir hale getirmektedir. Bu konudaki gostergeler
ise simdilik timit verici olmaktan uzaktir (Kaynak, 2001:191; Tonta ve Sever,
2006:3).

Calismanin odaklandig1 “internet gazeteciligi ve SEO” bagliklar1 i¢in
onemli olan bir diger veri ise Google’un sonug sayfalartyla (SERP) ilgilidir.
Iyi bir indeks, bilgiyi arayan kisiyi kolayca ilgili bilgi kaynagina
yonlendirebilmelidir (Kaynak, 2001:192). Yukarida da belirtilen “isabet
oran1” bu bilgiye ulagsma siirecini temsil etmektedir ve bu oran ne kadar
yiiksekse, indeks kalitesi de o kadar yiiksektir.

Indeksler, arama sonuglarinda belirli bir hiyerarsiye gore
siralanmaktadir. Istatistiklere bakildiginda, ¢ogu kullanicinin, arama
sonuglarinin yalnizca ilk {i¢ sayfasindaki indekslere tikladigini gostermektedir
(Weideman, 2009; Kritzinger ve Weideman, 2013). Sistrix’in Google
kullanicilarinin SERP’lerle etkilesimini Ol¢tiigli bir calismada ise arama
yapanlarin dortte birinden fazlasinin ilk siradaki organik sonuglara tikladigini,
ikinci ve t¢lincii siradaki sonuglarin sirasiyla yiizde 15 ve yiizde 11 tiklanma
oranina sahip oldugunu gostermektedir (2020). Arama sonuglarindaki bu
farkli tiklama oranlar1, daha iist sirada ¢ikarak daha fazla tiklama isteyen igerik
iireticileri arasinda biiyiik yarisa neden olmaktadir.

Literatiire bakildiginda, Google’da iist siralara ¢ikma g¢abalarmin,
internet haber siteleri iizerindeki etkilerine yonelik iki farkli goriisiin agirlik
kazandig1 goriilmektedir. Bunlardan ilki SEO’nun haber {iretim siireclerine
iliskin olumsuz etkilerinin yer aldigi ¢alismalardir. Bu arastirmalarda
SEO’nun; haber iiretim siireglerini etkiledigi, editorleri bagimsizliklarini
zedeleyerek baski altina aldigi, telif sorunlarina yol actigi, gazetecilik dili
acisindan sorun olusturdugu ve bir takim etik sorunlara neden oldugu
belirtilmektedir (Richmond, 2008:52, Dick, 2011:474-476, Isik ve Koz,
2014). Bu tiir ¢aligmalarin ortak noktasi, aragtirmacilarin kendi iilkelerindeki
gazetecilik 6rneklerinden yola ¢ikarak hazirlanmasidir.
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Internet gazeteciliginde SEO uygulamalarinin etkilerine ydnelik
caligsmalarin ikinci agirlik noktasi ise konuya daha olumlu yaklagmaktadir. Bu
yaklagimlardaki genel perspektif, SEO’yu pazarlama stratejisi olarak
nitelendirmekte ve kullanict deneyimlerinin tespitinde 6nemli bir arag olarak
gormektedir. Belirtilen ¢ercevenin odak noktasi ise “iyi gazetecilik”
vurgusudur. Bu agidan degerlendirildiginde SEO, internet gazeteciligi i¢in
firsat olarak goriilmektedir. Bunun nedeni ise SEO ile elde edilen
deneyimlerin, gazetecileri “kopyala ve yapistir’dan uzaklastirdig1 ve internet
kullanicilarint ilgilendiren kendine 6zgii kaliteli icerik iiretilmesine aracilik
ettigi belirtilmektedir (Prawira ve Rizkiansyah, 2018:268; Codina, Iglesias
Garcia, Pedraza ve Garcia Carretero, 2016:940; Karyotakis, Lamprou,
Kiourexidou ve Antonopoulos, 2019:10; Duman, 2018:285).

Calismada, Google’daki SEO uygulamalarinin internet gazeteciligi
tizerindeki etkileri, literatiir taramasi yapilarak incelenmistir. Arama motoru
optimizasyonlarinin, haberin anatomisi tizerindeki etkileri, arastirmanin temel
problematigini olusturmaktadir. Literatiir taramasindan elde edilen bulgular
1s181nda; Tiirkiye’de yayin yapan ve en ¢ok ziyaret edilen internet haber
siteleri incelenmis, SEO’nun haber icerikleri iizerindeki etkileri ortaya
konulmaya calisilmistir.

Arastirma {ic boliimden olusmaktadir. ilk boliimde internet haber
sitelerinin trafik kaynaklar1 analiz edilerek, SEO’nun tarihi gelisimi ve
bugiinii degerlendirilmis, arama motoru optimizasyonun yeni medya
ekolojisindeki pozisyonu tanimlanmaya calisilmistir. SEO gazeteciligine
iliskin kavramsal g¢ergevenin konulmaya c¢aligildigi ikinci bélimde, “SEO
haber dongiisii” modellenmis ve SEO’nun haber iiretim siireclerine olan
etkileri, drnekler lizerinden analiz edilmistir. SEO’nun gelecegi ve sektore
iliskin olas1 yansimalarinin yer aldig1 ti¢iincii bolimde, sektore iliskin gelecek
senaryosu karalanmistir.

Caligma, internet gazeteciligi ekolojisinde dnemli bir yere sahip olan
SEO uygulamalarinin, haberin anatomisine ydnelik etkilerinin ortaya
konulmasi agisindan 6nemli goriilmektedir. “SEO haber dongiisiine” iligskin
kurulan modelin, haber iiretim siirecine iliskin bilgi edinmek isteyenlere
kaynaklik edecegi diistintilmektedir.

1. INTERNET HABER SITELERI VE SEO

Google Marketing Platform markasi olan Analitcs’e gore web
sitelerinin trafik kaynaklari; (a) dogrudan (b) organik (c) sosyal (d)
yonlendirme (e) iicretli ve (f) e-posta trafigi olarak baslica alt1 ana kategoride
analiz edilmektedir (Google, 2022).

“Dogruda” trafik, web sitesi URL’sini dogrudan tarayiciya yazan veya
site ismini yer isaretlerine ekleyen kullanicilarin ziyaretlerini temsil
etmektedir. Linkler araciligiyla, diger web sitelerinden saglanan trafik ise
“yonlendirme” trafigi olarak adlandirilmaktadir. Arama motorlar1 {izerinden
elde edilen trafik “organik”, sosyal medya platformlarindan gelen ziyaretgi
“sosyal”, reklam tiklamalarindan gelen ziyaret¢i “licretli”, e-postalardaki
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baglantilar araciligiyla elde edilen trafik ise
tanimlanmaktadir (Google-2, 2022).

Dogrudan trafik, sitenin bilinilirligiyle ilgiliyken; ¢aligmanin da konusu
olan organik trafik, arama motorlar1 araciligiyla elde edilen trafik olarak
tanimlanmaktadir. Sitenin arama motorlarina iliskin optimizasyondaki
iyilestirmeler (SEA), organik trafikte artis saglarken, internet gazeteleri igin
birincil 6neme sahiptir (Richmond, 2008:51: Isik ve Koz, 2014:33). Bu agidan
bakildiginda SEO, web sitesinin organik arama sonuglarindaki goriiniirliigiini
etkileme siireci olarak da nitelendirilmektedir (Deniz ve Ozel; 2018:84).

Arama motorlar1 mimarileri; botlar, indeksleme ve siralama yazilimlari
olmak lizere ii¢ bilesenden olugmaktadir. Literatiirde o6riimcek bazen de bot
olarak da anmilan “tarayic1”, web baglantilarini izleyerek internet sitelerini
otomatik olarak belirli periyodlarda kesfedip taramaktadir (Google-3, 2022).
Sonsuz bir dongiiye sahip olan bu siirecte (Isik, 2013:25) Google’un ana
tarayicisi olan Googlebot, masaiistii ve mobil kullanicilar1 simiile ederek, web
sitelerine iligkin olas1 aramalara yonelik indeksleme yapmaktadir. Son olarak,
her arama sorgusuna yo6nelik bir siralama hazirlanir (Hu, W. C., Chen, 2001:
22). Kullanici, arama motoru arayliziine yazilan sorgu formiilasyonu ile
sistemi tetikler ve sorguyla eslesen bir dizi arama sonucu listelenir. Son olarak
kullanici, bu sonuglardan birine tiklayarak ziyaret gergeklestirilmis olur
(Fesenmaier, Xiang, Pan ve Law, 2011:5).

Tarayicilar, web sayfalarimi siirekli kontrol etmek yerine web
sayfalarmin  giincelleme araliklarim  belirlemektedir. Web siteleri,
algoritmalar araciligiyla elde edilen bu veriler 1s1ginda, belirlenen zaman
araliklarinda tarayicilar tarafindan ziyaret edilir. Internet haber siteleri,
giincellenmelerine bagli olarak anlik olarak taranmaktadir (Isik, 2013:25).

Google, SEO tarafinda yayincilar igin yonergeyi asil kilsa da arama
algoritmasindaki birgok boliim karmasik ve gizlidir (Richmond, 2008:51-52).
Sektorel baglamda bu bir yerde zorunluluktur zira aksi durum, arama
evreninde biiyiik karmasaya neden olacaktir. Mevcut muglaklik, yayincilar ve
SEO profesyonelleri igin biiyilk bir kesfe benzemektedir. Bir anahtar
kelimenin, Google evreninde kimi zaman milyon dolarlik hacim yarattig
diisiiniiliirse, belirtilen kesfin 6diilii bu kasifler i¢in oldukea biiyiiktiir. Google,
kasiflerine arama algoritmasiin dehlizleri i¢in belirli bir yol haritasi
sunmaktadir; ancak bir¢ok alan gizli tutularak, belirli periyodlarda SEO
oyununun kurallarinin degistigi unutulmamalidir.

Kullanicilar, Google arayiiziinde herhangi bir anahtar kelime ile arama
yaptiginda, Resim 1°de yer alan sayfaya benzer bir sonug sayfasiyla karsilasir.
Arama sonuglari, sonug sayfasinda iki ayr1 béliime ayrilmugtir. ilk boliimde
Google reklamlari yer alirken, bu kisimdaki siralama reklam verenlerin
biitgelerine ve tiklama basi maliyet (TBM) i¢in verdikleri teklife dayamr® ve

‘e-posta” trafigi olarak

! Reklam verenler, Google Ads. tarafindaki fiyat tekliflerini, odaklanmak istedikleri hedefe gore belirler.
Reklamlarimin st siraya ¢ikmasini ve tiklanmasini isteyen bir reklam veren, maksimum tiklama bagina
maliyet (TBM) teklifi i¢in bir fiyat sinir1 belirler. Belirlenen fiyat siniri, bir rekabet yaratir ve algoritma
diger unsurlar1 da dikkate alarak, reklamlar verenler arasinda bir siralama yapar. Bu siralama; biitceye
reklamin optimizasyonuna ve verilen TBM’ye gore siirekli degisim gostermektedir.
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giin igerisinde ¢ok fazla degiskenlik gosterir. kinci béliimde ise organik
sonuglar yer alir. Bu boliimdeki siralama Google’un SEO analizleri
sonucunda olusur ve siralamada ¢ok degisim olmamaktadir.

Resim 1 : Google Arama Sonug Sayfasi
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Arama motorlar1 optimizasyonunun giderek 6énem kazanmasindaki en
temel unsur, Google reklamlarindaki maliyet artislaridir. Tablo 1’de Kesfet
Turizm’in e-ticaret platformu (www.kesfet.com) i¢in Google Adwords
tizerinden, 2009-2020 yillar1 arasinda tiger yillik periyodlarda verilen Google
reklamlarindaki, anahtar kelimelerin Ortalama Tiklama Bas1 Maliyetleri (Ort.
TBM) ¢ikarilmustir.

Tablo 1°de de goriilecege lizere 2009 yilinda “Antalya otelleri” (alt bilgi
ekle/tam eslesme) anahtar kelime maliyeti 0.20 TL iken bu rakamlar 2012
yilinda 1.23’e, 2015 yilinda 1.95’e, 2018 yilinda 2.96’ya ve 2021 yilinda ise
3,45 TL’ye yiikselmistir. Tabloya gore bu artig, yiizde 1.625’lik bir fiyat
artisina tekabiil etmektedir.

Tablo 1: 2009-2021 Google adwords anahtar kelime maliyet artig tablosu?

Yil Anahtar Kelime Ort. TBM
2009 Antalya Otelleri 0,20 TL
2012 Antalya Otelleri 1,23TL
2015 Antalya Otelleri 1,95TL
2018 Antalya Otelleri 296 TL
2021 Antalya Otelleri 3,45TL

2 Karsilastirmali fiyat analiz tablosu, Kesfet Turizm’in Google Adwords hesabindan alinmustir.


http://www.kesfet.com/
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Maliyetlerdeki bu biiyiik artis nedeniyle, arama ekolojisinde daha
goriliniir olmak isteyen yayincilarin, tek ¢ikis yolu organik arama sonuglaridir.
Konunun daha iyi anlagilabilmesi igin internet haber sitelerinin Google’dan
aldiklart trafik paymin analiz edilmesi gerekmektedir. A¢ik kaynak olan
Alexa’nin en ¢ok ziyaret edilen 100 site siralamasinda ilk 10’a giren haber
sitesinin Google trafigi Tablo 2’de siralanmustir.

Tablo 2: Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen 10 haber sitesi 2021 yili Google trafigi

Web sitesi Google trafigi Web sitesi Google trafigi
Hurriyet.com.tr 46,22 Haberler.com 36,18
Milliyet.com.tr 44,02 Sozcu.com.tr 31,88
Yenisafak.com 41,79 Mynet.com 25,75
Yeniakit.com.tr 39,20 Ensonhaber 23,70
Haberturk.com 38,13 Milligazete.com.tr 25,2

Kaynak: Alexa, 2020.

Tablo 2’ye gore arama motorlarindan gelen ziyaretci trafigi; Hirriyet
gazetesinin web sitesinde yiizde 46.22, Milliyet gazetesinin web sitesinde
yiizde 44.02, Yenisafak gazetesinin web sitesinde yilizde 41.79, Yeniakit
gazetesinin web sitesinde yiizde 39.20, Habertiirk web sitesinde yiizde 38.13,
Haberler.com adl1 web sitesinde yilizde 36.18, S6zcii gazetesinin web sitesinde
yiizde 31.88, Mynet.com’da yiizde 25.75, Milli gazetenin web gazetesinde
ylizde 25.2 ve Ensonhaber.com adli haber sitesinde ise ylizde 23.7°dir.

Bu verilerden de anlagilacaga iizere Google trafigi, Tiirkiye’deki
internet haber sitelerinin toplam trafiginde énemli bir paya sahiptir. Cevrimici
yayincilarin tek gelirleri reklam gelirleridir ve bunun igin belirli bir trafige ve
sayfa ziyaretine ihtiya¢c duyulur (Ozel ve Deniz, 2019:462). internet haber
sitelerinde, trafigin bilyllk boliimiiniin aramalardan geldigi diisiiniiliirse,
Google trafigi ¢evrimi¢i yaymcilar i¢in birtakim olumsuzluklara ragmen
onemli bir ekonomik kaynagi olmaya devam etmektedir.

2. SEO GAZETECILIGI

Arama motorlarmin basat oyuncusu Google, ayn1 zamanda sektoriin
dinamosu konumundadir. Organik trafikten pay almak isteyen yayincilar,
Google’un belirledigi yonergelere uygun olarak site optimizasyonunu
gergeklestirmektedir. Ingilizce “Search Engine Optimization” kelimelerinin
bas harfleri ile kavramsallastiritlan SEO, internet kullanicilarinin aradiklari
bilgiler konusunda, ¢evrimi¢i yayinlarin arama motorlarinda kendi igeriklerini
one ¢ikarma gayretleri olarak tanimlanmaktadir.

Konuya gazetecilik gercevesinden bakildiginda, SEO gazeteciligi
olarak da adlandirilan ve gazetecilige yeni bir alan kazandiran bu siireg (Isik
ve Koz, 2020:1277), arama hacimlerine ya da arama trendlerine bakilarak, en
cok aranan konularda veya anahtar kelimelere iliskin haber iiretim pratigi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yeni pratik, internet haber kuruluslarinin
organizasyon yapilarin1 da degistirirken yeni is alanlarinin olusmasina neden
olmustur. Bugiin pek ¢ok haber merkezinde, arama trafiginden pay almak igin
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SEO uzmanlarinin istihdam edildigi ya da ajans destegi aldiklar
goriilmektedir (Duman, 2018:284).

a. SEO gazeteciliginde haber yazimi: Internet haber kuruluslarinda haber
tiretim siiregleri incelendiginde, Sekil 4’de yer alan bir dongiliye sahip oldugu
gozlemlenmektedir. Haber sitelerinin® web admin panellerinden derlenerek yazar
tarafindan olusturulan bu dongi, iki bolimden olugsmaktadir. Web editoriiniin yer
aldig1 ilk bolim, haber editorlerinin kontroliindedir ve haber bu kisimda yazilir. En
basit anlatimla; haberin baghg, spotu, haber metni yazildiktan sonra fotograf eklenir*
ve haberin yeri (manset, siirmanset, kutu vb.) belirledikten sonra igerigin okuyucuyla
bulusacag: tarih ve saat segilerek® haber yaymlamr. Bu béliimiin tamami, editdr
tarafindan hazirlanmaktadir.

Sekil 1: Haber-SEO Déngiisii®

[ wencaner amim | [ Sevie kevnegz crrio |
Google SEO
[Feer nazia: | —  + [Tme - [[Fraber Bagia ]
| Haber Spot | - Description - | Haber Spot I
Haber Metn: Haber Metoi
Gorseller
- Foto@irat SicGsa
— - Foto@raf ad:
- Alt tag
|
Habar M.
Goreel _
L J \ J
Y Y

Dongiiniin ikinci boliimd, ilk boliim esas alinarak algoritma tarafindan
olusturulmaktadir. ikinci boliimiin ilk kismm, sayfa kaynag’ olarak
adlandirilmaktadir. Web site mimarisinin yer aldigi bu boliimde, arama
motorlart i¢in igerige dair bilgiler yer almaktadir. Sayfa kaynaginin istiinde
bulunan <title> kisminda sayfanin bagligi bulunurken, <description>
boliimiinde arama motorlar1 i¢in sayfa igerigiyle ilgili ozet bilgi
sunulmaktadir. Son olarak sayfa kaynaginda, haberde kullanilan tim
gorsellere iliskin; fotografin olgiisii, fotografin adi ve fotografa dair kisa
bilginin yer aldig1 “alt tag” yer almaktadir.

% www.ankarahaber.com, www.habera.com

4 Haberde kullanilacak gérsel birden fazla olabilir. Manget haberler i¢in daha biiyiik boyutlu fotograf
kullanilirken, kategoride daha kiigiik fotograflar yer alabilir. Bu nedenle, admin panellerinde her bir haber
tiirli i¢in ayr1 fotograf ekleme alanlar1 yer alabilmektedir.

® Haberin yayinlanacag tarih ve saat, sistem tarafindan otomatik olarak giincellenir. Editdr, ambargolu
haberlerde oldugu gibi haber yaymna hazirlandig tarih ve saatte degil, daha ileri bir zaman periyodunda
yayinlanacaksa ona gore tercihte bulunur.

& SEO Haber déngiisii, Tiirkiye nin énde gelen haber sitelerinin admin panelleri dikkate alinarak
hazirlanmigtir.

7 Sayfa kaynag1, web arayiiziinde ctrl+u kisa yoluyla goriintiilenebilir.
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Resim 2: Web sitesi sayfa kaynag (ctrl+u)

ttps//www.ensonhaber.com 2

@ Chvome o Bookmarks [ MILUVET HABER - T Bosa [ minakiGo: @) PurseSpel @ Microsoft Poweoi @ Editae Panel

Kaynak: Ensonhaber.com, 2022.

Ikinci béliimiin son kismi web arayiiziidiir. Bu bdliim, okuyucunun
icerikle bulustugu sayfadir ve basili gazetelerde yaygin olan “vitrin sayfa”
diizenine benzer bir tasarima sahiptir. Ana sayfalar; baslik, spot ve
fotograflardan olusur. Kullanilan fotograflar, basili gazetelerin aksine belirli
bir diizen ve boyuta sahiptir. Okuyucu, haber basliklarina tiklandiginda haber
detayina yonlendirilir.

Resim 3: Web arayiizii

=N Petral = Dotar e Borsa Bicn | BTINCan = B O 3
On = = 3 - B = S | 220 -

AR = oEm o m osere | Rl el

SONDAKIKA SPOR VIDED EKONOMI MAGAZIN OTOMOBIL TEKNOLOJ SAGLIK KADIN < = m

lyihaldenindirim alan
sapigin cezasi
rhnid

1haftadal054 Afgan. OtobOs kazasmda dlen Sultangaz'de kizmaatla Ukrayna'dallic Rusaskerigin  Dogu ve GoneydoZu'yu Surtye
ikesine gondertid Sude" yl4ayhapis  kararvenidi tozusanh

reras

Kaynak: Ensorhaber.com, 2022.

Web arayiiziiniin goriintiilenmesiyle belirtilen Haber-SEO dongiisii
tamamlanmis olur. Burada dikkat edilmesi gereken en temel husus, SEO’ya
iliskin siirecin temeli ilk béliimde, editor haberi yazarken atilmaktadir. ilk
bolimde yazilan haber bashgi, <title> kismina spot ise <description>
boliimiine otomatik olarak yerlesmektedir. Bu durum, iizerlerinde trafik
baskis1 hisseden editorleri, haber basliklarin olustururken anahtar kelime
tekrarlarina itmekte bu da haberin anatomisini bozmaktadir.
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Tablo 3: SEO Haberleri

Deprem listesi

https://www.milliyet.com.tr/gundem/son-
depremler-kandilli-az-once-deprem-mi-oldu-
nerede-kac-siddetinde-deprem-oldu-deprem-
listesi-6759452

deprem olup olmadigmi
Kandilli Rasathanesi son
depremler listesine
bakarak
goriintiileyebiliyor. Iste
23 Mayis son dakika
depremler.

Haber Bashgy/ Haber Linki Spot Title
Son dakika depremler
arastirilmaya devam SON
SON DEPREMLER KANDILLI: Az énce deprem | ediyor. Vatandaslar
- o o DEPREMLER
mi oldu? Nerede, kag siddetinde deprem oldu? bulunduklari bolgede KANDILLE: Az

once deprem mi
oldu? Nerede, kag
siddetinde deprem
oldu? Deprem
listesi

Son depremler: Deprem mi oldu? 23 Mayis
Kandilli Rasathanesi son dakika agiklamasi
https://www.hurriyet.com.tr/galeri-son-depremler-
deprem-mi-oldu-23-mayis-kandilli-rasathanesi-
son-dakika-aciklamasi-42068299

Son depremler, giiniin ilk
saatleri itibariyle sarsinti
hisseden pek ¢ok kisi
tarafindan sorgulaniyor.
Peki, deprem mi oldu,

Son depremler:
Deprem mi oldu?
23 Mayis Kandilli
Rasathanesi son
dakika agiklamasi

nerede oldu? fste AFAD
ve Kandilli Rasathanesi
tarafindan yapilan
aciklamalara gore son
depremler listesi.

b. SEO Gazeteciliginde Haber Kaynaklari: Internet haber merkezleri,
biiyiik oranla ¢evrimi¢i haber kaynaklarindan beslenmektedir. Tartigma
listeleri, acik veri kaynaklar1 (open data), sosyal medya ve diger ¢evrimigci
kaynaklar profesyonellerin en popiiler haber kaynaklar1 arasindadir
(Aydogan, 2012: 23). Listede sosyal medya bashiginda yer alan; Twitter,
Tiktok ve Youtube trend listeleri SEO editorlerine popiiler haber konulari
konusunda rehberlik etmektedir. SEO editorleri oldukga biiyiik sayilabilecek
bu bilgi havuzlarindan, kamuoyunun giindemini takip ederken en ¢ok ilgi
goren konularda igerik hazirlamaktadir (Hermida, 2010:298, Isik ve Koz,
2020:1280).

SEO editorlerinin, okuyucu egilimleri i¢in baktiklari bir diger kaynak
da 3 milyar arama verisinin belirli bir boliimiiniin analiz edildigi Google
trendleridir (Nuti, Wayda, Ranasinghe, Wang, Dreyer, Chen ve Murugiah,
2014:1). Google Trends, arama kelimelerinin ne siklikla aratildigini gosteren,
kullanicilarin arama egilimlerini analiz eden ve bugiine dair bilgi veren
ticretsiz bir Google servisidir (Choi ve Varian 2012:3; Oztiirk, 2019:15). Bu
verilerde, kullanici kimlikleri yer almaz ve sonuglar konu basliklari ile birlikte
kiimelenmis halde sunulmaktadir. Gergek zamanli veriler, son yedi giinii
kapsarken 36 saate kadar geri gidilebilmektedir (Googl-4, 2022).

11
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Resim 4 : Google Trends

[©)

FC Internazionale Milano + Juventus FC - Hakan Galhanoglu - Seri. 7 A N \
/

2 Trabzonspor - Siiper Lig - Besiktag-Trabzonspor Rekabeti + Begikt e A m .
—

3 FCBarcelona + Sevilla FC « La Liga - Camp Nou * Real Madrid CF
LlizLE B evilla Tv100- 4 sast Snce

4 Fahrettin Koca - Tirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanhigi - Guldir Gl o m )

5 Paris Saint-Germain FC - Ligue 1+ FC Lorient * Kylian Mbappé - Li

Kaynak: Google Trends, 2022.

Ik kez 2004 yilinda kullamlmaya baslanan uygulamada; yapilan arama
sayisi, artig azalis grafikleri, arama yapilan iilke/bdlge/sehir analizleri gibi pek
¢ok konuda bilgi paylagilmaktadir. Google Trends verileri, dogrudan arama
sayist yerine arama hacimleri 1 ila 100 arasindaki degerlerle
endekslenmektedir. En ¢cok arama yapilan dénem (giin, ay ya da yil olarak),
100 olarak belirlenirken en az arama yapilan donem ise 1 zaman serisi ile
gosterilmektedir (Kocabiyik, Teker ve Aksoy, 2020:231-262).

Google Trends’in “Ger¢ek Zamanli Arama Trendleri”, internet
kullanicilarinin anlik arama egilimleri konusunda SEO editorlerine onemli
veriler sunmaktadir. Son 24 saatlik veriler, kullanicilarin giin icerisinde
aradiklar1 konu basliklarini listelemektedir. Alt1 farkli kategoride yer alan bu
verilerde ayrica “en ¢ok okunan haberlere” iligkin ayri1 bir kategoride listeleme
yapilmaktadir. “En ¢ok okunan haberler” kategorisi, Google’un 11 Eyliil
saldirilart sonrasi arama hacimlerindeki artig lizerine uygulamaya soktugu
Google News’te yer alan haberler {izerinden derlenmektedir.

C. SEO Haber I¢erikleri: haberle ilgisi olsun olmasin arama hacmine
sahip tiim popiiler konularda igerik iiretebilmektedir. internet haber sitelerinin
icerikleri incelendiginde, giinlitk arama hacimleri dikkate alinarak hazirlanan
haberlerin sayisinin oldukg¢a fazla oldugu goriilmektedir. Arama hacimlerine
gore hazirlanan haberlerin basinda, stok ya da evergreen/6liimsiiz icerikler
gelmektedir (Ozel ve Deniz, 2018:179). Evergreen igerikler giincelligini
yitirmeyen, aylik olarak belirli arama hacimlerine sahip ve dogrudan haberle
ilgili olmayan konularda {iretilen igeriklere stok igerikler olarak
tanimlanmaktadir. SEO editorleri tarafindan tiretilen evergreen igerikler, site
dis1 SEO unsurlariyla desteklenerek Google’da st siralamalar hedeflenir. Bu
icerikler sayesinde giiniin her saatinde internet haber sitelerine 6nemli dl¢lide
trafik saglanmaktadir.

Tablo 4’de #i¢ anahtar kelimenin Google’daki arama hacimleri ve
iretilen evergreen igerikler gorilmektedir. SEO editorlerinin, arama
hacimlerini dikkate alarak hazirladiklar1 bu tiir haberlerle, web sitelerine trafik
saglamaya c¢alismaktadir. Anahtar kelimelere iliskin hazirlanan haber

12
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metinlerinde; igerik tekrarlarinin oldugu, imla hatalarinin yapildigi ve haber
basliklarinin bozuldugu goriilmektedir.

Tablo 4: Evergreen icerikler Google arama hacimleri ve érnek icerik

Google
Anahtar Ayhk < Google
Kelime Aerma Haber Bashgy Link Slrala%nag
Hacmi®
Tyi ki “Iyiki> nasil yazilir, birlesik mi ayrt mi1? TDK “iyi ki’ yazilisi
nasil 22.200 https://iwww.cnnturk.com/kultur-sanat/iyiki-nasil-yazilir- 2
yazilir? birlesik-mi-ayri-mi-tdk-iyi-ki-yazilisi
Evde okstiriige ne iyi gelir? Kuru ve balgamli oksiirigii en
Oksiiriiz ¢abuk ne keser? Yetiskinde ve ¢ocuklarda en
surige e L
ne iyi 165.00 hizli 6ksiiriik kesici ) . 1
. https://www.sabah.com.tr/saglik/2021/10/14/bitkisel-
gelir? RS L
yontemlerle-oksuruge-ne-iyi-gelir-evde-dogal-tedavi-ile-
oksuruk-nasil-gecer-iste-iyi-gelen-besinler
Elma sirkesinin faydalar nelerdir? (Evde elma sirkesi nasil
Elma yapilir?)
sirkesinin 14.800 https://iwww.ntv.com.tr/saglik/elma-sirkesinin-faydalari- 7
faydalart nelerdir-evde-elma-sirkesi-nasil-
yapilir,yO1Pg7cQgk2t0YMWgCodxg

Asagida yer alan Tablo 5’de ise Tiirkiye’de Google trafigi yiiksek olan
baz1 haber sitelerindeki evergreen igerikleri siralanmigtir. Arama hacimleri
dikkate alinarak olusturulan listede, “faydalar’” anahtar kelimesinde 9 haber
sitesinde toplam 226 bin 290 igerik iretildigi goriilmektedir. Belirtilen bu
durum, haber sitelerinin sadece haber sitesi olmadigi, basta saglik olmak tizere
haberle ilgili ilgisiz pek ¢ok konuda bilgi sunan web siteleri haline geldigini
gostermektedir.

8 Google aylik arama hacimleri, Google Adwords verilerinden alinmistir.
® {lgili anahtar kelime aramalarina iliskin Google’un sonug sayfasindan alinmustir. Ilgili tarihteki siralama
sonrasinda degigebilmektedir.
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Tablo 5: Evergreen icerik tablosu

Anahtar Kelime Web sitesi Serp Analizi*®
Haber7.com 76.200
Milliyet.com.tr 25.900
Hurriyet.com.tr 22.500

Faydalar Sabah.com.tr 16.400
Haberler.com 15.900
Mynet.com 13.300
Haberturk.com 11.800
Internethaber.com 9.180
Ensonhaber.com 8.310

SEO’da web sitelerindeki 6zgiir igerikler kadar gorsellerde 6nemlidir.
Google, gorselleri “webdeki bilgileri kesfetmenin bir yolu” olarak tarif
etmektedir. Google un gorsel kullanimina dair yonergesindeki temel vurgu ise
kalitedir. Web sitelerinde, yiiksek ¢oziiniirliikli gorsellerin kullanicr trafigini
artiracag belirtilmektedir. Icerik iireticileri, etkili bir SEO igin gorsellere;
aciklayici bagliklar, alt yazilar, dosya adlar1 ve metin eklenmesi gerekmektedir
(Google-5, 2022).

Tablo 6: internet Haber Sitelerinde Gorsel Kullanimi

;'i?:s?r Haber Bashg Yaymn Yeri | Boyut Bashk | Alttag
hurriyet https://www.hurriyet.cqm_.tr{dunya/
comtr ukrgynadan-buyuk-kaas-lstlkamet- Haber detay | 750x422 |- +
) putinden-en-uzaga-42011607
milliyet https://www.milliyet.com.tr/dunyal
com.tr uk_raynada—catlsmalar—devam— Haber detay |731x410 |- -
) ediyor-6708461
https://www.yenisafak.com/dunya/i
yenisafak sgalde-34uncu-gun-istanbuldaki-
com " | rusya-ukrayna-gorusmesinde-bazi- | Haber detay | 840x471 - +
maddelerde-anlasma-saglandi-
3772099

Tablo 6’da Tiirkiye’de Google trafigi en yiiksek {i¢ haber sitesinin
haber gorselleri incelenmistir'!. Tabloda yer alan haber sitelerinin tiimiinde,
yiiksek kalite gorsel kullamlirken, higbirinde bashk'® (dosya ismi) yer
almamus, uzantilar otomatik olarak sistem tarafindan olusturulmustur.® Alt
taglar, Hiirriyet ve Yenisafak’ta haberin bashgindan gekilirken, Milliyet
gazetesinde yer almamuigtir.

10 Serp Analizi, ilgili sitelerin Google arama ¢ubuguna “site:sitead1” kodu yazilarak ¢ikarilmstir. Ornek:
site:haber7.com faydalar

11 Gorsellerle ilgili; boyut, bashik ve alt tag yazilim tarafindan otomatik olusturulmaktadir. Bir web
sitesindeki gorsel kullanimi bu nedenle tiim igerikler i¢in aynidir.

12 Baglk, fotografin adlandiriimasidir. Ornek: “turkiye.jpg”

13 Haber sitelerinde oldukga yogun gérsel kullanim vardir. Yazilim mimarisinde gérsellerin karismamast
igin kimi sistemler, gorselleri otomatik olarak adlandirir. Ornek: 43888d37c2e6bsdfsd.jpg
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3. SEO’DA DEGISEN FAKTORLER

Search Engine Land’in yayinladigi SEO basari faktorleri tablosu hem
yayimcilar hem de SEO ile ilgilenenler icin 6nemli kilavuz olma o6zelligi
tasimaktadir. Basarili bir SEO i¢in yapilmas1 gerekenler, site i¢i ve site disi
olarak iki ayr1 kategoride degerlendirilmektedir (Malaga, 2008:147; Kog ve
Tarhan, 2019:74). Tablo ‘de, 2017 yilinda giincellenmis ve yedi alt kategori
eklenmistir. Tabloda site i¢i SEO faktdrleri; i¢erik, mimari ve HTML olmak
tizere ti¢ kistmdan olusmaktadir (Zeo, 2017).

Site i¢i SEO, dogrudan yayincilarin etki edebilecegi unsurlardir. Bu
konudaki eksiklikler giderilebilecegi gibi, hatali unsurlarda diizeltilebilmekte
ve zamanla bu degerlere iligkin iyilesmeler goriilebilmektedir. Site dist SEO
faktorleri ise hem diger kullanicilar hem de dogrudan Google gibi dis etmenler
tarafindan belirlenen degerlerdir.

Tablo 7: Site igi ve site dis1 etki karsilagtirmasi

Site ici SEO Site dis1 SEO
icerik Mimari HTML Giiven Linkler Kisisel Sosyal
cq(d) | Jelo | He3) Ta(+3) | La(+8) | Pc(+3) | Sr(+2)
(Kalite) ma) (Title etiketi) | (Otororide) (Kalite) (Ulke) (Sayginlik)
S | ames) Ad (+2) Tet2) Lte2) P1 (13) Ss(+D)
(Arastir - (Meta < - (Bolgesel (Paylagiml
ma) (Mobil) Description) (Baglilik) (Metin) ) ar)
(f(vevh(;?l A(dc(;tz) Hs (+2) Th (+1) Ln(+1) | Ph(+2)
er) igerik) (Yapr) (Gegmis) (Sayn) (Gegmis)
Cf (+2) As (+2) Hh (+2) vd (-1) Vp (-3)
(Taze) (Hiz) (Header) (Korsanlik) (Ucretli)
Va (-1)
Cv (+2) Au (+1) Vs (-2) VI (-3)
(Dikey) | (URL’ler) | (Doldurmak) (Rek')am'ar (Spam)
Ca(t2) | ap Vh (1)
(Ce;’)ap'a (HTTPS) | (Gizlenmis)
Vi (-2) Ve (3)
(S18) (Cloaking)

Yukaridaki karsilagtirma ve etki tablosunda, biiyiik karakterle olan ilk
harf, dogrudan ana kategoriyi temsil ederken ikinci kiiclik harf ise 6genin
kendisini temsil etmektedir. Her harf kombinasyonunun parantez igerisindeki
rakamlar ise ge¢mis donemlere gore SEQO’ya olan etki degerleri yer
almaktadir. Tabloda olumsuz faktorler “V” harfi ile gosterilmistir. Bu
olumsuz faktorler, yayincilarin kesinlikle igerisinde olmamalar1 gereken
kategorilerdir. Spam gibi bazi degerlerin varlig1 ilgili web sitesinin tamamen
arama indekslerinden ¢ikartilmasina neden olabilmektedir.

SEO’da gegmiste oldugu gibi icerigin kalitesi, dogru sayfa bagliklar1 ve
yerinde anahtar kelime kullanimi etkisini artirarak devam etmektedir. Ozetle
SEO’da igeriklerin; iyi hazirlanmis, giincel, benzersiz, kullanicinin
beklentisini karsiliyor ve tiim bunlarin da indekslenebilir ve erisilebilir olmasi
beklenir.
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Yukarida tablolarin daha iyi anlagilabilmesi i¢in her bir faktdriin gegmis
yillara gére SEO’daki etkilerinin de analiz edilmesi gerekmektedir. 2017
tablosunda; mobil sayfalar, direkt cevaplar ve site hiz1 faktorlerinin daha 6n
plana ¢iktig1, arama gecmisiyle ilgili faktorlerin etkisinin azaldigi, sitenin
tarihi ve kimligi ile sosyal paylagim faktorlerinin ise tamamen devre disi
kaldig1 goriilmektedir.

Grafik 1: Haber sitesine ait 1 Ocak 2014- 31 Ocak 2020 tarihleri
arasinda mobil giris grafigi'4

@® Kullanicilar

Yeni hazirlanan SEO etki tablosunda dikkat ¢eken unsurlar su sekilde
siralanmaktadir:

Mobil: Web sitesi kullanici istatistiklerine bakildiginda mobil
kullanimin yiizde 85’lere vardigr goriilmektedir. Google, SEO tarafinda
sayfalarin mobil kullanima uygun olmasina énem verirken 2015’te +2 olan
degerin 2017°de +3’e ¢iktig1 goriilmektedir.

Mobil igeriklerde dikkat ¢ceken bir diger 6zellik video, fotograf ve diger
gorsellerle ilgilidir. Dikey igerik, mobil kullanimlarda telefonun dikey
konumunda tiiketilebilen tiim gorsel icerikleri temsil eder (Katai, 2017).
Mobil site hazirlanmasina ragmen igerige eklenen videolarin dikey olarak yer
almasi ziyaretgilere kare videolardan daha iyi bir deneyim sunar.

Hiz: SEO’daki bir diger etkin unsur ise site hizidir. 2017
giincellenmesinde bu deger +1°den +2’ye yiikselmistir.

One Cikan Snippet’ler: Google aramalarindaki payr giderek
artmaktadir. Snippet’ler, kullanicilara arama sorgularinda hizli cevap
saglarlar. Bu boliimdeki igerikler, “konum 0” olarak nitelendirilir ve organik
sonuglarin {istinde gosterilir. One ¢ikan snippet kutusu, organik arama
sonuglarindan daha belirgin bigimde yerlestirildiginden diger web sonuglarina
gore tiklanma orani daha yiiksektir ve daha fazla trafik kazandirmaktadir
(Search Metrich, 2022).

Sonuc¢

Geleneksel medyanin ikonik temsilcisi konumundaki gazeteler, reklam
mecrast olarak cazibesini hizla kaybetmektedir. Gazetelerin, reklam
gelirlerindeki gerileme ve tirajlarinda yasanan kayiplar, belirtilen gozden

% Yukarida, Tiirkiye'de yayin yapan bir haber sitesine ait mobil kullanim grafigi yer almaktadir. Mobil
kullammindalki artis bugiin klasik anlamdaki SEO kavramimi da degistirmistir. Bu agidan SEO
haberciligine iligkin degerlendirmeler her gegen yil gecersiz kalmakta, gazeteciler i¢in oyunun kurallar
her Google giincellemesinde degisiklik arz etmektedir.
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diististi dogrular niteliktedir. Cizilen bu olumsuz tablo, ne yazik ki sadece
basili gazeteler igin degil, yapisal sorunlardan dolayr ¢evrimigi haber
kuruluslarim da etkilemektedir.

Dijital tarafta reklam pastasi biiyiirken, internet haber sitelerinin
belirtilen pastadan her gecen y1l daha az pay almasi, sektdrel anlamda tizerinde
diisiiniilmesi gereken bir konudur. Internet haber siteleri icin belirtilen
sorunsalin gemici diigiimiinii ise dijital icerikler olusturmaktadir. Dijital
iceriklere odaklanildiginda; igerik tretim siirecinin, igerik iretim
maliyetlerinin ve igeriklerdeki kalite farkliliklarinin dijital sirketlerin
ekonomilerini dogrudan etkiledigi goriilmektedir.

Cozlilmesi zor bu diigiimiin ilk ilmegini, “kullanici yaratimli” igerikler
olusturmaktadir. Internet trafiginin 6nemli bir kismin1 Google ile paylasan
Facebook’ta, milyonlarca kullanict milyarlarca sayida igerik liretmekte ve
paylagmaktadir. Sirketin tretim modeli incelendiginde, iiretilen milyarca
icerik icin igerik yaraticilarinin 6nemli bir kismina  higbir iicret
O6dememektedir.

Cevrimigi haber kuruluslarinda ise durum tam tersidir. Bu kuruluslar,
icerik tiretmek i¢in profesyonel gazeteciler/editérler istihdam etmektedir. Bu
iiretim modelinde, her icerigin bir maliyeti vardir ve {icretsiz sunulan igerigin
maliyeti reklamlarla karsilanmaya calisilmaktadir. Bu noktada, g¢evrimigci
haber kuruluslarinin; kullanici sayisi, igerik miktar1 ve icerik maliyetleri
noktasinda, belirtilen platformlarla yarigsmalart miimkiin géziikmemektedir.
Ozetle, dijital tarafta siirekli artan reklam harcamalarina ragmen, ¢evrimigi
haber kuruluglarinin reklam gelirlerinde, mevcut sartlarda herhangi bir
iyilesme emaresi gdziikmemektedir.

Bu grift digiimiin ikinci ilmegi, yine kullanici yaratimli bir basgka
platform olan Google’da atilmaktadir. internet haber siteleri, sosyal medyadan
sonra igerigin en yogun oldugu web ortamlarindandir. Sik giincellenmeleri ve
uretilen 6zgiin igerikler nedeniyle, internet haber siteleri Google botlari
tarafindan diger web ortamlarina gére daha sik taranmaktadir. Belirtilen
hususa, kullanicilarin habere olan ilgisi de eklenince, bu web siteleri Google
icin 6nemli bir platformlar haline gelmektedir. Belirtilen dongii, ilk etapta her
iki taraf i¢in de kazanglh gibi goziikmektedir. Bu hikayede, Google, icerikleri
tarayarak reklam geliri elde ederken, internet haber siteleri de Google
iizerinden sagladigi trafik iizerinden kazang saglamaktadir.

Google’in olduk¢a masum olan bu kurgusu, biraz daha derine
inildiginde gazetecilik i¢in Grimm Kardesler’in derledigi halk masalindaki
zehirli elma sekerine benzemektedir. Goriintii, ¢evrimici haber kuruluslari igin
olduk¢a istah kabarticidir; ancak Google kendisine ait olmayan igerikler
lizerinden yonettigi bu trafik igin, igerik treticilerine herhangi bir iicret
6dememektedir.

Gazetecilik evrenini zehirleyen bu hususa ilk tepki ise Avrupa’daki
medya kuruluslarindan gelmistir. Google, ardi ardina acilan davalarla,
Avrupa’daki 300 medya kurulusuna, derledigi haber icerikleri nedeniyle 2022
yili itibariyle telif 6demeyi kabul etmistir. Sadece Avrupa’daki yayin
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kuruluslarin1 kapsayan bu diizenlemeden, Tirkiye’deki ¢evrimigi haber
kuruluslarinin da yararlanmasi i¢in gerekli adimlarin atilmasi gerekmektedir.
Google’un Tiirkiye’deki yaymecilar iginde telif 6demeyi kabul etmesi halinde,
gazeteciler i¢in ¢evrimigi daha rekabet edilebilir bir ortam haline gelecektir.

Cevrimici haber kuruluslari i¢in diigiimiin iiclincli ilmegi, calismanin
da odagini olusturan SEO haberlerinde atilmaktadir. Internet haber siteleri igin
daha 6nce bahsedilen reklam pastasindaki gerileme diistiniildiigiinde, ayakta
kalmak isteyen cevrimi¢i haber kuruluslari daha fazla trafige ve sayfa
ziyaretine ihtiyag duymaktadir. Internet haber sitelerinde, trafigin biiyiik
boliimiiniin aramalardan geldigi diisiiniilirse (Tablo 2), Google trafigi
¢evrimigi yayincilar i¢in yukarida bahsedilen olumsuzluklara ragmen 6nemli
bir ekonomik kaynak olmaya devam etmektedir.

SEO gazeteciligi, arama hacimlerine ya da arama trendlerine bakilarak,
en ¢ok aranan konularda veya anahtar kelimelere iligkin haber iiretim pratigi
olarak tanimlanmaktadir. Calismada, ¢evrimici haber kuruluslarinin haber
iiretim stirecleri dikkate alinarak hazirlanmis “SEO haber dongilisti” modeline
bakildiginda (Sekil 1), editorlerin haberi sadece okuyucu icin degil, ayni
zamanda arama motorlar1 i¢in de yazdigi gergegini gdstermektedir. Bu husus,
haberin anatomisinde de ciddi sorunlara neden oldugu gibi internet haber
editorleri lizerinde tiklama baskis1 olusturmaktadir.

Caligma kapsaminda, Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen haber sitelerinin
SEQ igerikleri analiz edilmistir. Bu haberlere bakildiginda; haber basliklarinin
anahtar kelimelerle uzatildigi, igeriklerde dil ve anlatim bozukluklarinin
bulundugu ve basta telif haklari olmak tizere bir takim etik ihlallerinin
yapildigr  gortlmistiir. Caligmanin  bulgulari; ¢evrimiginde haberin
anatomisinin  bozuldugunu ve geleneksel gazetecilik formlarindan
uzaklagildigim1 gostermektedir. Bu bulgular, SEO haberciligine yonelik
elestirileri, Tiirkiye’deki yayincilar i¢in de dogrulamaktadir.

Haberin anatomisindeki bu erozyon, c¢evrimigindeki Kkaliteyi de
diistirmektedir. Hiirriyet ve Milliyet gazeteleri gibi Tiirkiye’nin en kokli
gazetelerinin web sitelerinde karsilasilan kotii SEO ornekleri, gazetecilik dili
acisindan sorun olusturmaktadir. Gazetelerin, marka degerini zedeleyen bu
dil, sektor agisindan da ikilem olusturmaktadir. Gazetelerin basili
niishalarinda, basta etik olmak tizere, gazetecilik degerleri konusunda
hassasiyet gosterilirken, web tarafi kalitesiz igeriklerle devasa ¢Op yiginlarina
donmektedir. Bu noktada, internet gazetecilerinin kurumsal ve meslek
itibarlar icin etik kodlarini1 gézden gecgirmesi gerekmektedir. Aksi halde, asil
amac1 haber vermek olan internet haber siteleri, her tiirlii bilginin bulundugu
forum sayfalarina doniisecektir.

SEO uygulamalari, bahsi edilen olumsuzluklara ragmen medya
endiistrisi i¢gin inovatif giic olma potansiyeline sahiptir. Sektdrel bir gelecek
senaryosu resmedildiginde, bir¢cok seyde oldugu gibi SEO’nun da kullanict
verilerine odaklanacagini isaret etmektedir. Web 3.0 benzeri uygulamalarla,
arama motorlar1 haber sitelerindeki igerikleri analiz ederek, her kullaniciya
kendi egilimlerine gore sonug getirecektir. ilk drneklerini Google Kesfet’te
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gordiigiimiiz bu yeni algoritmada, “Web ve Uygulama Etkinligi” verilerine
dayali olarak ilgi alanlarina gore arama yapilmadan segilen igerikler
gosterilmektedir (Google-6, 2022). Kullanicilar tarafinda da optimize edilen
bu yeni algoritmada, kaliteli icerik vurgusunun yapilmasi, sektor i¢in “iyi
gazetecilik” umutlarini yesertmektedir.

Son olarak, SEO uygulamalarini haber evrenini saran zehirli sarmasik
olarak gérmek yerine, okuyucu i¢in iyi bir rehber olarak konumlandirmak,
sektor i¢in 6nemli bir firsat niteligindedir. Diger taraftan Google’in ¢evrimigi
haber kuruluslarina 6deyecegi telif iicretleri, cevrimici haber kuruluslarinin
gelirlerini artiracak, gazetecileri 6zgiin igerik iiretmeye tesvik edecektir.
Tiirkiye’deki yayincilar, Avrupalt meslektaglart gibi bu konuda ortak hareket
etmeli ve Google’t masaya oturmaya ikna etmelidirler. Yine internet haber
sitelerinin, basili gazeteler gibi resmi ilanlarla desteklenmesi gerekmektedir.
Bu konuda yapilacak bir diizenleme, cevrimicindeki kaliteyi yiikseltecek,
gazeteciler lizerindeki trafik baskisini azaltacaktir.
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Extended Abstract

Internet technologies have caused radical changes in journalism
practices and news production processes (Giomelakis and Veglis, 2015:30;
Prawira and Rizkiansyah 2018:263; Khan and Mahmood, 2018:41). This
change made the reader the backbone of the new media ecosystem and
disrupted the economic balance of traditional media. In the last four years,
decreases have been recorded in the revenue and circulation of newspapers,
which are the iconic figures of the traditional media (TUIK, 2021).

According to We Are Social and Hootsuite's Digital 2021 report, 59.5%
of the population uses the internet (2021). This mass, which is online for
different purposes on the Internet, causes huge traffic. When the specified user
traffic is examined, it is seen that search engines manage 93% of internet
traffic (Khan and Mahmood, 2018:1).

Online content producers make some optimizations to get a share of
search traffic. Optimization is conceptualized with the word SEO, which is an
abbreviation of “Search Engine Optimization” (SEO). SEO represents the
whole of the arrangements made to make websites accessible by search
engines and to achieve higher page rankings (Weideman, 2009:14; Khan and
Mahmood, 2018:42). As SEO studies improve, users' interest in search
engines also increases (WeAreSocial, 2021).

Another important data for the "internet journalism and SEQ" is that the
study focuses on is related to Google's search engine results page (SERP).
Websites are ranked according to a certain hierarchy in the search results. The
statics show that users only click on indexes in the first three pages of search
results. A study where Sistrix measures the interaction of Google users with
SERPs demonstrates that more than a quarter of searchers click on the first
organic results, with the second and third-ranked results having a click-
through rate of 15% and 11%, respectively (2020). These different click-
through rates in search results cause a great race among internet news sites
that want more clicks by ranking higher.

In this study, the effects of Google's SEO practices on internet
journalism were examined through conducting a literature review. The effects
of SEOs on the anatomy of the news constitute the main problem of the
research. Based on the findings in the literature, the most visited internet news
sites in Turkey were examined, and the effects of SEO on news content were
revealed.

The study consisted of three parts, firstly, the traffic sources of internet
news sites were analyzed, the historical development and presence of SEO
were evaluated, and the position of SEO in the new media ecology was
defined. In the second part, in which the conceptual framework of SEO
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journalism was set, the "SEO news cycle" was modelled and the effects of
SEO on news production processes were analyzed through examples. In the
last part, which includes the future of SEO and its possible reflections on the
sector, the future scenario of the sector was provided.

The study is considered important in revealing the effects of SEO
applications, which have an important place in the ecology of internet
journalism, on the anatomy of the news. In addition, the model established for
the "SEO news cycle" will be a source for those who want to learn about the
news production process.

The most fundamental factor in the increasing importance of SEO is the
cost increase in Google ads. The only solution for publishers who aim to be
more visible in the search ecology is organic search results. Examining the 10
most visited news sites in Turkey revealed that the visitor traffic from search
engines was up to 40%. With most of the traffic on internet news sites coming
from searches, Google traffic is an important economic resource for online
publishers.

Analyzing from the perspective of journalism, this process, SEO
journalism, gives a new field to journalism (Isik and Koz, 2020:1277) and
appears as a practice of producing news on the most sought-after topics or
keywords with search volumes or search trends. “SEO news cycle” model
(Figure 1) illustrates that editors write the news not only for the reader but also
for the search engines. This issue causes problems in the anatomy of the news
and creates economic pressure on internet news editors concerning click rates.

Within the scope of the study, the SEO contents of the most visited
news sites in Turkey were analyzed. It was observed that the headlines of the
news were extended with keywords, there were language and expression
disorders in the content, and ethical violations, especially copyrights, were
made (Richmond, 2008:52, Dick, 2011:474-476). These findings confirmed
the criticism of SEO journalism for publishers in Turkey.

This corruption in the anatomy of the news reduces the quality online.
Bad SEO examples encountered on the websites of Turkey's most established
newspapers, such as Hiirriyet and Milliyet, pose a problem regarding
journalistic language (Isik and Koz, 2021). Damaging the brand value of the
newspapers, this language creates a dilemma for the sector. While the copies
of the newspapers are sensitive about journalistic values, especially ethics, the
website turns into huge garbage heaps with poor quality content (Isik and Koz,
2014). At this point, internet journalists need to review their ethical codes for
their corporate and professional reputations. Otherwise, internet news sites,
which should be providing news, will transform into forum pages where all
kinds of information are available.

SEO practices have the potential to be an innovative force for the media
industry despite the aforementioned disadvantages. When a sectoral future
scenario is depicted, SEO will focus on user data, as in many things (Cakir
and Temir, 2021:10). With Web 3.0-like applications, search engines will
analyze the content on news sites and bring results to each user according to
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their own trends. In this new algorithm, one of the first examples of which we
have seen in Google Discover, content selected without searching according
to interests based on "Web and App Activity" data is shown. Emphasizing
quality content in this new algorithm, which is also optimized by users, raises
the hopes of "good journalism™ for the industry.
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