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0Z

Calisma, markalarin, yatirimcilarin ve medyanin ilgisini ¢cekerek giderek yayginlasan yeni bir kavram olan NFT
uygulamalarinin bilimsel ve akademik agidan irdelenmesi ve degerlendirilmesini amaglamaktadir. Salt sanatsal amagl olarak
2014 yilinda ortaya ¢ikan ancak dijital pazarlamada 6zellikle 2021 yilindan itibaren yayginlasarak uygulandig1 gézlemlenen ve
firmalarin/markalarin PR kapsaminda oldukca olumlu geri doniisler almasina olanak saglayan NFT uygulamalari, giiniimiizde
hem markalarin hem de yatirimcilarin ilgisini ¢cekmis durumdadir. Birgok firma/marka NFT faaliyetlerine “NFT’li iiriin/eser
satin alma” yoluyla baglamis olsa da zamanla, firmalar, olumlu geri doniigleri géz Oniine alarak, “NFT’li iirlin/eser satisa
sunma” yolunu tercih etmeye baslamislardir. Bu olgunun/degisimin ve diger yandan NFT faaliyetlerinin giderek
yayginlagmasinin baslica nedenleri ayn1 zamanda calismada ulasilan sonuglara da isaret etmektedir. Bunlar; firmalarin, sosyal
sorumluluk projelerine destek saglayarak PR agisindan etkinlik kazanmay1 ve bdylece marka imajini gliglendirme faaliyetlerini
arttirmay1 amaglamalari ayrica Web 3.0 kullanicisinin sanal ortamdaki kazanmimini reel diinyaya tasima olanagidir.
Izleyici/tiiketici agisindan NFT’li iiriin/eserlerin tercih edilme nedenleri arasinda ise; yatirim, sadakat ve koleksiyonerlik
sayilabilir. Bu ¢alisma ile NFT uygulamalarinin, markalar agisindan tercih edilme nedenleri, NFT uygulamalarinin siire¢
icerisinde nasil bir yol izledigi ve markalarin bu faaliyetler kapsaminda imaj giiclendirme ¢abalar1 incelenmistir. Calismada yer
alan “marka” kavramuyla, iiretici firmalar kastedilmekte olup, “marka olmus tnliileri (brand celebrity)” kapsamamaktadir.
Diger yandan c¢alismada, NFT faaliyetlerinde daha yaygin olan “NFT’li {iriin/eser satisa sunma” yontemine iligkin olarak; gida,
moda, spor, sinema/eglence, kozmetik, turizm, bankacilik ve ila¢ sektdrii uygulamalari ve Ornekleri analiz edilerek
irdelenmistir. Arastirmaya iliskin veriler, nitel bir arastirma yontemi olan “dokiiman incelemesi” ve “literatiir tarama”
yontemleriyle toplanmistir. Caligmanin, halka iliskiler, bilisim, pazarlama ve sanat disiplinleri alanlarinda daha sonra yapilacak
NFT faaliyetlerine iliskin diger arastirma ve ¢aligmalara kaynak olmasi beklenmektedir.
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AS ANEW METHOD IN DIGITAL MARKETING, EXAMINATION OF COMPANIES' BRAND
IMAGE STRENGTHENING ACTIVITIES WITH NFT
(NON-FUNGLIBLE TOKEN) APPLICATIONS WITHIN THE SCOPE OF PR

ABSTRACT

The study aims to scientifically and academically examine and evaluate NFT applications, which is a new concept
that is becoming increasingly widespread by attracting the attention of brands, investors and the media. NFT applications,
which emerged in 2014 for purely artistic purposes, but have been observed to be widely applied in digital marketing especially
since 2021, and which allow companies/brands to receive positive feedback within the scope of PR, have attracted the attention
of both brands and investors today. Although many companies/brands have started their NFT activities by "purchasing
products/works with NFT", over time, companies have started to prefer "offering NFT products/works for sale", taking into
account the positive feedbacks. The main reasons for this phenomenon/change and on the other hand, the increasing prevalence
of NFT activities also point to the results achieved in the study. These; companies aim to gain effectiveness in terms of PR by
supporting social responsibility projects and thus to increase their brand image strengthening activities. Among the reasons
why NFT products/artifacts are preferred in terms of the audience/consumer; investment, loyalty and collecting. In this study,
the reasons why NFT applications are preferred in terms of brands, how NFT applications follow in the process and the efforts
of brands to strengthen their image within the scope of these activities are examined. The concept of "brand" in the study refers
to the manufacturer companies and does not include "brand celebrities". On the other hand, in the study, with regard to the
"NFT product/work offering" method, which is more common in NFT activities; food, fashion, sports, cinema/entertainment,
cosmetics, tourism, banking and pharmaceutical industry applications and examples are analyzed and scrutinized. The data
related to the research were collected with the "document review" and "literature review" methods, which are a qualitative
research method. It is expected that the study will be a source for other research and studies on NFT activities to be carried out
in the fields of public relations, informatics, marketing and arts disciplines.
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GIRIS

En sade anlattimiyla sayisallastirma olarak tanimlanabilen dijital kavrami diger yandan
bilgisayar dili olarak da ifade edilmektedir. Giiniimiizde ¢alisma tarzlarina ve mal ve hizmet iiretim
siireglerine egemen olan bir dijital doniisiim siireci s6z konusudur. Halen is yasamindaki doniisiimiin
merkezinde dijitallesme bulunmakta ve faaliyetler artik bilgisayar denetiminde yapilmaktadir (Deniz,
2020: 156). Siireg icerisinde ¢evrimici tabanli ii¢c 6nemli donem etkin rol oynamistir; Web 1.0 internetin
dogus ve gelisim donemi, Web 2.0 sosyal medyanin dogusu ve gelisimi ile Web 3.0 ise gevrimigi
topluluklarin/sanal diinyanin kiiresel diizeyde yaygimlasmasim ifade etmektedir. Ornegin, Web 2.0,
mobil interneti nasil, nerede, ne zaman kullandigimizi belirlemistir. Buna karsilik Web 3.0 Metaverse
de tirlinleri, hizmetleri, firmalar1, okul ve is modellerini, kiiltiirii ve politikalar1 degistiren bir potansiyele
sahiptir (Grider & Maximo, 2021). Giiniimiizde bir¢ok firma/markanin NFT faaliyetlerini giderek artan
bir yayginlik ile gergeklestirdikleri gézlemlenmektedir. S6z konusu yayginlikta rol oynayan baslica
faktorleri ise, firmalarin sosyal sorumluluk projeleri destegi ile PR etkinligi kazanarak marka imajini
gliclendirme faaliyetlerinin arttirilmasi, ayrica Web 3.0’{in, sanal ortamdaki kullanicilara kazanimlarini
reel diinyaya tagima olanag1 vermesi olusturmaktadir. Bu durum, NFT’li iiriin/eserlerin iiretim ve pazara
sunumlarmi daha da anlamli kilmaktadir. Nitekim; 2018 yilinda global diizeyde 41 milyon dolar
hacmine sahip olan 2020 yilinda ise yaklagik 1 milyar dolara ulasmis olan NFT pazari, 1 yil sonra 2021
yilinda 40 milyar dolar1 asan bir pazar biiyiikliigiine ulagsmistir. Yakin dénemde ise, s6z konusu pazarin

100 milyar dolar1 asmas1 beklenmektedir (Cetinel, 2022: 11-12).

1. KAVRAMLAR
1.1. Pazarlama ve Dijital Pazarlama

Pazarlama; bir {iriin ya da hizmeti pazara sunarak alicilar1 satin almaya ikna etme ¢abasidir. Bir
diger anlatimla pazarlama bir {iriin ya da hizmetin, iiretimden once fikir olarak tasarlanmasi, tiretilmesi,
hedeflenen potansiyel alicilarin satin alabilecekleri sekilde fiyatlandirilmasi, bu iirlin/hizmetten
haberdar edilerek satin almaya ikna edilmeleri ve satin alma isleminden sonra miisterilerin tatmin
olmalarimi saglayan siirecin yonetimidir (Bozkurt, 2013: 15). Pazarlama kavramu, {irlin merkezli olarak
tamimlanan pazarlama 1.0’dan, tiiketici merkezli pazarlama olarak kavramsallasan pazarlama 2.0’a ve
daha sonra “miisteri’nin akli, duygular1 ve ruhu ile bir “insan” oldugunun firmalarca fark edildigi insan
merkezli pazarlamaya; pazarlama 3.0’a dogru evirilen bir degisim gostermistir. Pazarlama 3.0 ile
pazarlama 4.0 arasindaki donemde &nemli teknolojik gelismelerle birlikte; “paylasim” ekonomisi,
“simdi” ekonomisi, omnichannel biitiinlesmesi, igerik pazarlamasi ve sosyal miisteri iligkileri yonetimi
gibi baz1 yeni trendler bu siiregte yer almistir. Bu nedenle pazarlama 4.0, temelde, insan merkezli
pazarlama anlayis1 ile “miisterinin” ayn1 zamanda bir “insan” olarak daha derinlikli ve kapsamli olarak

anlagilmasin1 amaglamaktadir (Kotler, Kartajaya & Setiawan, 2017: 17-19). Diger yandan Pazarlama
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4.0 ile biiylik dlgiide geleneksel pazarlamadan dijital pazarlamaya gegis s6z konusu olmustur. Dijital
pazarlama; dijital teknolojilerin, belirli iiriin ve hizmetleri pazarlama, gerekli faaliyetleri organize etme
ve ilgili kurumlarla iletisimde bulunma siireglerinin tiimiinii kapsamaktadir. Dijital pazarlama,
firmalarin tiim paydaslar i¢in ortaklasa deger yaratmak, iletisim kurmak ve siirdiirmek i¢in miisteriler
ve ortaklarla is birligi yapilan, degisen kosullara uyarlanabilen teknoloji destekli bir siireci ifade

etmektedir (Kim, Kang, & Lee, 2021).

1.2. Marka ve Marka Imaji

Marka; “Reklam, halkla iligkiler (PR), sponsorluklar, etkinlikler, sosyal amaglar, kuliipler,
sozciiler ve bunlar gibi ¢ok ¢esitli araglarin uyumlu bir sekilde bir araya getirilmesiyle insa edilir”
(Kotler, McDougall, & Armstrong, 1988: 78). Marka kavraminda firma ile miisterileri arasindaki
iliskide miisterinin iiriin ya da hizmetin kendisine ve iiretici kurulusa duydugu giiven ve sempati, temel
belirleyiciler olarak yer almaktadir (Bozkurt, 2013: 41). Marka imaji, 1950’li yillarda ortaya ¢ikan ve
belirli bir iiriine duygusal olarak baglanan tiiketicinin, zihninde olusan ¢cagrisima dayali, markanin somut
ve soyut niteliklerini temsil eden bir kavramdir. Somut iiriin nitelikleri ile iirliniin islevsel ve duygusal
yararlar tiiketicinin zihninde temelde bir sembol veya ¢cagrisimi ifade etmektedir. Marka imaji, tiriiniin
fiziksel 6zelliklerini, sosyal ve psikolojik etkileri ile birlestirmektedir (ISoraité, 2018). Marka imaji, iiriin
kimligi, zihinsel ¢agrisimlar ve duygular gibi {iriinle ilgili tiim belirleyici unsurlar icerecek sekilde
iirlinlin algilanmasin1 saglamaktadir (Odabast & Oyman, 2013: 369). Diger yandan firmalar marka
giiclinii arttirmak amaciyla, duygular1 daha derinden etkileyen mesajlar gelistirmek i¢in antropologlara
ve psikologlara bagvurmaktadirlar. Bu baglamda {irliniin imajini, kolektif bilingaltina yerlesmis olan
“kahraman, anti-kahraman, denizkizi, bilge yashi adam” gibi bir takim gii¢lii prototipler etrafinda

olusturmak amaclanmaktadir (Kotler, McDougall, & Armstrong, 1988).

1.3. PR Faaliyetleri

PR faaliyetleri; kamuoyunun genelde ve firmaya iliskin tutumlarim irdelemekte ve kisi ya da
kuruluslarin ¢alismalarini kamuoyuna yararlari agisindan tanitma amaci tasimaktadir. Diger yandan PR
faaliyetleri, kamuoyunda firma ve markaya yonelik sempati ve benimseme olusturmak amaciyla gerekli
eylem planlarini hazirlayan ve uygulayan bir yonetim siirecidir. Dolayistyla PR caligmalar1 firma
acisindan kamuoyunda olumlu bir imaj yaratarak, firmanin prestijini ylikseltmek, kamuoyunun giiven
ve destegini saglama yaninda var olan iligkileri korumayi, firma ve halk arasinda ¢ift yonli (interaktif)
bir iletisimi de amaclamaktadir (Odabast & Oyman, 2013: 130-131). PR (Halkla Iliskiler),
organizasyonun destegine gereksinim duydugu i¢ ve dis paydaslarla iliskileri slirdiirmek i¢in genelde

tiim Orgiitlerin klasik ve temel faaliyetlerinden biridir (Es & Meijlink, 2000).
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1.4. NFT Kavram

Acilimi “Non- Fungible Token” olan NFT’nin Tiirkce karsiligi; “taklidi miimkiin olmayan
madeni para” dir. NFT iiriinler, herhangi bir dijital varlik tliriinii ifade etmektedirler. S6z konusu
iiriinlerin baslica tiirlerini ise; koleksiyon ve sanat eserleri, sanal diinyadaki nesneler, spor ve diger
oyunlardan dijitallestirilmis karakterler olusturmaktadir. Bir NFT iiriiniine sahip olmak, genellikle dijital
varligin miilkiyetini Ethereum aginda bir blok zincirine kaydettirmekle baslamaktadir. Bu dijital varlik
daha sonra sahiplik/miilkiyet degisiklikleri ve blok zincirinde kayith olan kripto para birimi édenerek
satilabilmektedir (Dowling, 2022). NFT’li ilk {irin 3 Mayis 2014'te Kevin McCoy tarafindan
diretilmigtir. 2021 yilinda “Natively Digital” miizayedesinde “Quantum” (2014) yaklasik 1,5 milyon
dolara satilmistir (De Mattei, 2022). Kevin McCoy, kripto sanati piyasasi patlamadan ¢ok dnce, takas
edilemez tokeni “Quantum”u basmistir. "Quantum", ayn1 merkezi paylasan, daha biiyiik sekillerin daha
kiiciik olanlar ¢evreledigi ve floresan tonlarinda hipnotik olarak titresen daireler veya diger sekillerle
dolu bir sekizgenin pikselli bir goriintiisiidiir. Giiniimiizde halen yedi milyon dolara satista olan

99 ¢¢

“Quantum” “essiz bir sanat eseri” olarak kabul edilmektedir (Portion, 2021). Fotograf, video, ses kaydi
gibi birden ¢ok ve farkli formlari s6z konusu olan NFT uygulamalar1 “diinyanin yeni ¢ilginligi” olarak
tanimlanmakta ve yeni pazar yerlerinin olusmasini da saglamaktadirlar. NFT ile sertifikalanmig tiriinler
orijinali sinirli sayida veya tek olmasina ragmen internet ortaminda diger kullanicilar igin de ulasilabilir
durumdadir. NFT, kopyalanamayan 6zel bir “kriptografik token” tiirli olarak tiiriiniin tek, 6zgiin ve
biricik Ornegi niteligini tasimakta ve bir bagka token ile degistirilememekte, dolayisiyla NFT’li
iirlinlin/eserin 6zgilinliigl kolaylikla teyit edilebilirken ayn1 zamanda kopyalanmas1 da engellemektedir
(Sputniknews, 2021). 2015 yilindan itibaren siire¢ igerisinde tiim diinyada giderek popiilerlesen NFT
(Non-Fungible Token) teknolojisi ile dijital ve koleksiyon iiriin veya sanat eserlerinin satilabilir hale
gelmesi icin dijital sertifika olusturularak tescil edilmekte ve bu kapsamda tiim siiregler blok zincir
teknolojisiyle de kayit altina alinmaktadir (Galatasaray, 2021). NFT’li iiriinlerin benzersiz olmasini
saglayan unsur blok zincirine dayali kriptografik bir nitelik tasimalaridir. Bu sistem ayni zamanda
glivenli bir aktarim olanagi da saglamaktadir. Dolayisiyla séz konusu aktarim siirecinde
koleksiyonculuk, yatirim yapabilme, sahip olunan iirlinii ¢ok hizli satabilme ve “sanatsal {irlinler
pazarinin demokratiklesmesinden” s6z etmek miimkiindiir (Dogan, 2021).

Dijital nitelikteki NFT’li iiriinlere, diger insanlarca da ulasilabilir olmasina ragmen oldukca
yiiksek meblaglarin §denmesi (Ornegin; Beeple lakapli bir grafik tasarrmeinin NFT eserinin 2021 Mart
aymda 69 milyon 364 bin 250 dolara satilmasi) bir¢ok tartigmaya konu olmaktadir. Bunun yanitini ise
herkesce ulagilabilir olmasina ragmen NFT’li iiriinlerin orijinalinin, sahip olunan kisi veya kurumlara
ait olmasi ve bu durumun herkes tarafindan bilinmesi ve bu olgunun haber niteligi tasimasi
olusturmaktadir. Ozellikle bu olgunun haber niteligi tastyor olmast NFT’li iiriinlerin iiretilmesi veya

satin alimmasi siirecinde en 6nemli faktorii ve motivasyonu olusturmaktadir. Diger yandan somut {iriin
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halinde iken ¢ok daha diisiik rakamlara satilabilen iirlinler bir kisi ya da kuruma NFT’li olarak
sertifikalanmis durumda iken yiizlerce hatta binlerce kat daha yiiksek fiyatlara satilabilmesinde iki temel
neden rol oynamaktadir. Birinci nedeni, s6z konusu iiriiniin bir kisi veya kuruma sertifikalanmasi ve bu
olgunun haber niteligi tagimasi, ikinci nedeni ise, seffaflik, herkesce denetlenebilir olma, kamudan
bagimsiz olma ve ilk iireticiye sonraki satiglarda da iiretici tarafindan dnceden belirlenen komisyonun
O0denmesinin devam etmesi gibi avantajlara sahip olan blockchain (blok zincir) teknolojisinin
kullanilmasidir. NFT ile birlikte token borsasi gibi islem goren iiriin/eserler hisse senedi gibi alinip
satilirken bir yandan da koleksiyon olarak yiiksek tlcretler karsiliginda satin alinmaktadir (Muratoglu,
2021). NFT faaliyetlerinin uygulamalari incelendiginde gerek firmalari/markalarin gerekse ulusal ya
da kiiresel iinliilerin bu faaliyetler kapsaminda yer aldigi goriilmektedir. Bu calisma o6ncelikle ve

ozellikle firma/markalara iliskin NFT faaliyetlerini kapsamaktadir.

2. DIJITAL PAZARLAMA KAPSAMINDA MARKALARIN PR FAALIYETLERININ
IRDELENMESI

Dijital Pazarlama faaliyetleri igletmeleri bir yandan firma imajimi gliglendirme, marka bilinirlik
ve taninirh@ini arttirma, satig ve pazarlama faaliyetlerinin etkinlestirme c¢abalarina yoneltirken diger
yandan hedef pazar ve pazarlara iligskin olarak PR faaliyetlerine yogunlagmalarini da gerekli kilmaktadir
(Marangoz, 2014: 48). Diger bir tanima gore dijital pazarlama, firmanin satis ve pazarlama hedeflerine
ulasmak i¢in geleneksel iletisim yontemleri yaninda internetin ve ilgili dijital mecralarin kullanimidir.
S6z konusu dijital teknolojileri masatistii, mobil, tablet ve dijital platformlar olusturmaktadir (Chaffey
& Chadwick , 2016: 11). Dijital pazarlamada hedef kitlenin ihtiya¢ ve istekleri saptanarak, rekabet
avantaji1 da saglanmaktadir. Dijital pazarlama, 7/24 hizmet anlayisiyla faaliyette bulunulmasina olanak
saglayarak firma/ marka saygimligini ve farkli hedef pazar boliimlerinde marka bilinirligini arttirmay:
amaglamaktadir. Ayrica dijital pazarlama c¢abalari ile STK ve kamuoyu ile iligkiler giiclendirilerek firma
ve markanin kurumsal yapisinin daha kuvvetli bir yapiya doniisiimii saglanmaktadir (Marangoz, 2014:
283-284). Firmalar agisindan internet ortaminin gerek sektorel gerekse rakip firmalarla ilgili rekabet
analizi yapilmas1 gerekmektedir. Boylece sanal diinyada firmanin hangi rakiplerinin hangi stratejilerle
yer almakta oldugu ve kullanici profili bilgileri ile birlikte saglanmig olacaktir. S6z konusu bilgiler dijital
pazarlamada rekabet avantaji saglamak acisindan gerekli ve énemli olacaktir. Bdylece hedef kitleye
daha dogru, daha yaratic1 ve daha etkili bigimde ulagsma olanagi saglanabilecektir (Marangoz, 2014:
347).

Geleneksel pazarlamada firmalar agisindan marka kisiligi algilanan kalite, marka
konumlandirma, marka imaji, markanin temel degerleri ve marka baglilig1 gibi kavramlar énemli bir
yere ve agirliga sahip durumdadir. Pazarlama i¢in ayni zamanda yeni bir egilimi olusturan algilanan

kaliteyi arttirmak i¢in marka kisiligini gelistirmeye ¢alismak geregi bu kapsamda belirtilebilecek bir
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ornektir. Ayrica marka kisiliginin markanin imaji, temel degerleri ve konumlandirilmastyla tutarh
olmas1 gerekmektedir. Bu nedenle 6ncelikle markanin imaji ve konumlandirilmast belirlenmelidir.
Marka kisiligi ve imajina iligkin faaliyetler daha sonra analiz edilmelidir (Erdil & Uzun, 2009: 90). S6z
konusu olgu, kavram ve faaliyetler dijital pazarlamada da fazlasiyla gecerlidir. Nitekim asagida sunulan
ornekler de dijital pazarlamada marka, marka imaj1, marka kisiligi gibi kavramlarin tasidigi 6énem ve
agirhigl ortaya koyan ve vurgulayan bir nitelik tagimaktadir. Belirtilen 6rneklerden birini Tesco
Homeplus’un dijital pazarlama faaliyetlerine iligkin 6rnek olusturmaktadir. Giiney Kore’de 600
magazaya sahip Tesco Homeplus, metro igerisine konumlandirdig1 teshir stantlarindan karekod
okuyucular ile satin almaya olanak saglayan, sanal iiriin gorsellerinin yer aldigi 22 sanal magaza
acmugtir. Bu sanal magazalardan alinan iiriinler, alisverisin ger¢eklestirmesi sonucu kontrolleri yapilarak
evlere teslim edilmektedir. Hareket halindeyken aligveris yapma imkéani saglamasi ve insanlarin sinirl
zamanina ¢Oziim niteligi tasiyan bir yaklagima dayali bu strateji, Tesco Homeplus’1 giindeme tagima
yaninda misteri algisinda yenilik¢i ve ¢oziim odakli bir marka imaji olusturmustur (Chaffey &
Chadwick, 2016: 15).

Magnum Tiirkiye, Magnum Pink Nar ve Magnum Black Espresso isimli yeni iiriinleri #Istanbul
Pink mi Black mi? (Istanbul'a pembe mi, yoksa siyah m1 daha ¢ok yakistyor?) kampanyasi ile Twitter
iizerinden etkilesimini 6nemli oranda arttirarak ve bu kampanyayi “sicak satig”a doniistiirmeyi bagarmig
ve Twitter tarafindan “6rnek marka” olarak diinyaya sunulmustur. Bu kampanyada Magnum Tiirkiye
geleneksel medyadan ve ayrica dijital pazarlama kapsaminda “promosyonlu tweetlerden” de
yararlanmigtir. Magnum s6z konusu kampanya kapsaminda yer alan reklam filminde Orlando Bloom
ile bulusacak olan Carla Moure’un “Carla’nin elbise rengini” belirlemek amaciyla “Magnum elbisesinin
siyah mi1, pembe mi olmas1” konusunda da yine takipgilerine hashtag'ler aracilig1 ile soru yoneltmis ve
bu baglamda zengin gorsellerden de yararlanmistir. Bu amagla Pink&Black Night etkinligi ve
Pink&Black Fashion Show adiyla bir defile diizenleyerek bunu Twitter ve Vine iizerinden paylasan
Magnum Tiirkiye s6z konusu etkinlikte kampanya anket sonucunun %67 oy orantyla pembe renk olarak
belirlendigini de Twitter tizerinden duyurmustur. Magnum Tiirkiye bu kampanya ile Twitter {izerinden
basarili “IstanbulPinkmiBlackmi” etkinligini gergeklestirerek satis, etkilesim ve farkindalik oranlarini
arttirmistir. Bu kampanya dijital pazarlamada sosyal medya kullanimimin basarili 6rneklerinden birini
olusturmustur (Marangoz, 2014: 296). S6z konusu reklam filminin sonunda Carla “farkli anlar i¢in iki
farkli Magnum” sloganiyla tanitti1 yeni tirlinlerin temsil ettigi rengin ruh haline biiriinerek Orlando
Bloom ile bulusacaktir. Pembe renk, eglence, nese gibi duygularin hakim oldugu bir ruhu sembolize
ederken siyah ise, gizem, gosteris gibi kavramlar1 temsil etmektedir (halklailiskiler.com, 2013).
Magnum Tiirkiye, s6z konusu dijital pazarlama stratejisi dogrultusunda marka imajin -tiiketicilerine bir
oylama yaptirarak- iki farkli renk ve bunlara bagli farkli duygular {izerinden kurgulamis ve marka

imajinin tiiketicileri tarafindan belirlenmesini amacglamigtir. Boylece Magnum anilan kampanya ile
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tiikketicisini dinlemeyi ¢ok 6nemseyen ve ¢ok yonlii bir marka imaj1 giiclendirme faaliyeti yliriitmiistiir.
Bu baglamda bir diger 6rnegi ise iilkemizde medya sektoriinde yapimei firma olarak uzun zamandir
faaliyette bulunan Ay Yapim’in son donemdeki dijital pazarlama faaliyetleri olusturmaktadir. Ay
Yapim’a ait “icerde” dizisi miizik platformu olarak bilinen Shazam’m “Shazam for Tv” uygulamast ile
Tiirkiye’de dizilerde ikinci ekran deneyimi sunan ilk dizi olmustur. Shazam uygulamasi ile s6z konusu
dizinin 30. Bolimiinde Melek karakterini kimin vurdugunu 6nceden 6grenmek isteyen izleyicilere 360
derece agiyla bunu 6grenme olanagi saglanmistir. Shazam tarafindan Ay Yapim’m anilan dizisindeki
bu basarisina diger iilkelerdeki uygulamalarda ulagilamadigr medyaya iletilmistir. Shazam bu basarilt
uygulamay1 Youtube hesabindan yayinlamistir. Diger yandan Ay Yapim’in basarili dijital pazarlama
faaliyetlerine bir diger 6rnegi ise Cukur dizisi olusturmaktadir. S6z konusu dizide, Ay Yapim Axe
markast ile is birligi yaparak dizi yayinlanirken Twitter’da olusturdugu #KirdiysakOziirDileriz hashtagi
ile anilan sosyal medya platformunda kullanici etkilesimini olusturmustur (Cetindag, 2018). Dizide yer
alan 4 farkli erkek karaktere Axe kampanyasina uyarlanarak 4 farkli kalp kirma sahnesi yazilmistir.
Izleyicilere dizi icerisinde “TV Adbox alt bant uygulamasi” ile “Sizce kim &ziir dilemeli” seklinde ve
bu kampanyaya hizmet eden bir soru yoneltilmistir. izleyiciler karakterlerden hangisinin 6ziir dilemesi
gerektigini Twitter lizerinden belirtilen hashtag ile paylasarak oylamaya katilmiglardir. Kampanyanin
yaratici stratejisini toplumda tabu haline gelmis “erkekler 6ziir dilemez” seklinde bir anlayisa karsi
cikarak “erkekler de oziir diler” seklinde bir tema {izerine kurgulamistir. Bu kampanya ile Axe, hedef
kitlesine ulasarak kullanicilarinin pozitif marka algisimm daha fazla gelistirmeyi ve iirlinlini
kullanmaktan vazgecen tiiketicilere tekrar ulasma ve marka degerini arttirma seklinde ifade edilebilen
dijital pazarlama amacini basarili olarak tamamlamigtir (iabtr.com, 2020). Diger yandan Cukur dizisi,
izleyicilerine, sosyal medya platformu iizerinden oylama ile segtigi kisinin 6ziir diledigi sahneyi izleme
olanagi sunmus, bunun yaninda -ve “bonus sahne” seklinde de- (diger karakterlerin 6ziir dileme
sahneleri) dizinin ve yayinci TV kanalinin sosyal medya hesaplarindan yayinlamistir (Cetindag, 2018:
144). Dolayisiyla Ay Yapim bir yandan beraber ¢alistigi ortak firmalarla “kazan-kazan” is birligi
kapsaminda faaliyette bulunurken diger yandan izleyicilerine yonelik olarak da etkilesimli ve yenilik¢i
bir marka imaj1 sunmaktadir.

Nike, yeni iiriinii Epic React’in tanitimi1 dogrultusunda sosyal medya, mobil, video, web sitesini
de igerinde barindiran bir dijital pazarlama kampanyasi olusturmustur (Affde, 2021). Nike, Cin’de s6z
konusu ayakkabisinin tanitimi i¢in kosu bandi iizerinde ayakkabiy1 test ederken ayn1 zamanda Reactland
adl1 oyunun icerisinde hareket imkani sunan kaydirmali bir video oyununu bir firmaya tasarlatmistir.
Katilimcilarin, retro tarzda tasarlanmis oyunu oynayabilmelerine olanak saglayan 8 bitlik avatar
gorselleri ise kullanicilarin fotograflarindan elde edilmistir. Kampanyadaki deneyimlerine ait 10
saniyelik video kayitlari, Nike tarafindan, sosyal medyada paylasim amaciyla katilimcilara verilmistir.

Nike ayn1 zamanda kendi sosyal medya hesaplar1 ve web sitesi {izerinden kampanyaya ait videolar ve
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gorseller yayinlamistir. Bu oyun sirasinda deneyimi farkli bir noktaya tasiyabilmek ve rakip firmalarin
miisterilerinin dikkatini ¢gekmek de Nike’1in stratejileri arasinda yer almaktadir (Driver, 2018). Boylece
Nike, geleneksel ve dijital yontemleri bir arada kullanarak etkilesimli ve ¢ok yonlii bir marka imajt

olusturmustur.

3. DIJITAL PAZARLAMA KAPSAMINDA FIiRMALARIN PR FAALIYETLERI
BAGLAMINDA NFT UYGULAMALARI [LE MARKA IMAJI GUCLENDIRME
CALISMALARI

Dijitallesme siirecinde markalarin pazarlama faaliyetlerinde ve bu baglamda marka imaji
giiclendirme ¢abalarinda doniisim gozlenmektedir. Ornegin bir TikTok videosunun degeri, sadece
goriintiileme sayisiyla degil, ayn1 zamanda o videonun kag tane taklit¢i versiyonuna ilham vermesi ile
de dl¢iilmektedir. S6z konusu versiyonlarin sayisi ne kadar ¢ok olursa, videonun orijinal versiyonu da o
kadar popiiler ve degerli hale gelmektedir. NFT'lerin ana akim medyanin dikkatini ¢ekmeyi siirdiirmesi
ile daha fazla marka/firmanin bu alanda faaliyet gostermesi ve kendi dijital koleksiyonlarini pazara
sunmast beklenmektedir. Markalar i¢in bu, ek gelir saglama ve 6zel deneyimler yaratarak hedef
pazardaki “hayran kitlesiyle” etkilesim kurma firsati olusturmaktadir. Diger yandan dijital markalar,
yeni i modellerini test ederek (mevcut —offline platformlarimi dijitale tasimak suretiyle) hedef kitleden
dogrudan gelir saglamaktadirlar (Dan, 2021). Bu kapsamda dijital pazarlamada markalarin NFT
faaliyetleri ile PR baglaminda “NFT satin alma ve satisa sunma” yontemlerini kullanarak marka imajim

giiclendirmeye yonelik uygulama ornekleri asagida yer almaktadir.

3.1. Dijital Pazarlama Kapsaminda Markalarin NFT Faaliyetleri

Forrester'in arastirma direktorii ve NFT raporunun ortak yazar1 Mike Proulx, "Ister dijital ister
fiziksel olsun, koleksiyon ve sahiplik konusunda biiylik bir talep s6z konusu. Cevrimi¢i topluluktaki ve
Twitter'daki sohbetlere baktiginizda, konusmalarin ¢ogu giiniimiizde koleksiyonlarla ilgili" (Adams,
2021). Nitekim markalarin sosyal medya faaliyetlerini degistiren ve marka pazarlamasini yeniden
sekillendiren NFT teknolojisi, yeni bir kullanici deneyimi de saglamakta ve ayn1 zamanda marka
bilinirligini artirmaya da yardimci olmaktadir. Ayrica markalar, NFT teknolojisini kullanarak,
miisterilerine kisisellestirilmis hediyeler, kuponlar veya daha fazlasim sunmaktadir. NFT uygulamalari,
iiriinleri, tiimiiyle dijital bigimde veya fiziksel bir sunumun tamamlayicisi olarak “pazara arz etmekte”
ve bdylece markalar i¢in yepyeni bir gelir kanali saglamaktadir. Bu arada NFT'lerden sagladiklar
gelirleri hayir kurumlarina bagislayan bazi markalar marka degerleri arttirirken, hedef kitlelerine
yonelik olumlu algi ve imajlarimi daha da giiclendirmektedirler. Arastirmalar, s6z konusu markalardan
misterilerin satin alma olasiliginin diger markalara oranla dort ila alti kat daha fazla oldugunu

gostermektedir. Diger yandan anilan firmalar agisindan bu tiir bagis faaliyetleri, hedef kitle tiiketicileri
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yani sira 6zellikle teknoloji meraklis1 Z kusagi alicilarini gekmek i¢in de 6nemli bir pazarlama stratejisi
niteligi tasimaktadir (Dan, 2021). Nitekim “dijital yerliler” olarak tanimlanan Z kusagi, oyun kanallarina
asina bir grup olmasi agisindan NFT’li iirlinler ve “metaverse” kavramina kolayca uyum saglamakta ve
dijital pazarlama kapsaminda markalarin teknolojik doniisiimiine de ivme kazandirmaktadir. NFT'li
iiriinler, firmalar i¢in genelde koleksiyonlarinin en dinamik faaliyetini olugturmakta, "Metaverse" olgusu
da markalarin fiziksel diinyada sahip olduklar1 {irlinleri dijital diinyada da konumlandirma amacini
tesvik etmektedir (Adams, 2021). Oxford Dictionary Metaverse’li, kullanicilar tarafindan internet
ortaminda olusturulan ve diger kullanicilarla etkilesime girebilecekleri bir sanal gerceklik alani olarak
tanimlamaktadir. Mark Zuckerberg’e gore ise Metaverse, internetin yerini alabilecek, sanal yagam ile
gergek yasami birlestirerek herkes i¢in sonsuz ve yeni yeni oyun alanlari yaratabilecek (hayal
edilebilecek hemen her sey yapilabilecektir!) bir sanal evrendir. Ayrica markalarca olugturulmus NFT’li
iiriinler agisindan, Metaverse’iin “yeni sanal ortaminda” gerek {iriin teshiri gerekse sanal marketler i¢in
yeni bir pazarlama stratejisi s6z konusudur. Metaverse, Arttirilmis Gergeklik (Augmented Reality-AR),
Sanal Gergeklik (Virtual Reality- VR) ve NFT konusunda bilgili markalar ve pazarlamacilar i¢in yeni
firsatlar olusturmaktadir (Buyer, 2021). Pazar hacmi acisindan ise; farkli platformlarda NFT verilerini
izleyen dijital analitik firmas1 DappRadar’a gore, 2020 yilinda NFT’li {iriinlerin olusturdugu toplam
pazar hacmi 95 milyon dolar olup, s6z konusu miktar 202 1'in ikinci ¢eyreginde 25 kat artarak 2,5 milyar
dolara ulagsmis durumdadir (Dan, 2021). Son yillarda teknolojik gelismelerin yan1 sira pandemi siireci
de markalarin dijital doniistimii hizlandirmistir. Diger yandan bazi markalar son donemde giderek
yayginlagan pazarlama stratejilerinin bir pargasi olarak “NFT Diinyasi’na” adim atmislardir (MediaCat,
2021). Caligmanin bu bdliimiinde Tiirkiye’den ve 6zellikle diinyadan bir¢ok NFT uygulama 6rneklerine
yer verilmektedir. S6z konusu uygulamalar, NFTyi satin alma veya kendi biinyesinde lireten satisa
sunan markalar ile NFT’yi satin alan marka Orneklerini kapsamaktadir. Ayrica anilan uygulama

ornekleri farkli sektorlere gore (moda, gida, spor vb.) gruplandirilmistir.

3.2. PR kapsaminda “NFT Satin Alma” Yoluyla Marka imajim giiclendirmeye Yonelik Uygulama
Ornekleri

Teknolojik gelismeler dogrultusunda ortaya cikarak birgok konuda “¢6ziimler” iireten, ancak
popiilerlesme siirecinde gerek bazi kesimlerce “teknofobik™ olarak algilanan, gerekse nerede, nasil ve
kimler tarafindan kullanilacaginin heniiz netlesmedigi ilk dénemlerde markalarin NFT diinyasina
girmede benimsedikleri en kolay yontemi “satin alma” ydntemi olusturmustur. Ancak gilinlimiizde
diinyadaki NFT uygulama ornekleri incelendiginde PR kapsaminda “NFT Satin Alma” ydnteminin,
“NFT’yi kendi {iretme/satisa sunma” yontemine gore oldukga sinirlt uygulandigi goériillmektedir. Bunun
nedenini ise, satisa sunma yonteminin satin alma yontemine gore daha avantajli olmasidir. S6z konusu

avantajlar satisa sunma yontemi baslig1 altinda asagida belirtilmektedir.
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Twitter’in kurucusu Jack Dorsey’nin 14 yil 6nce attigi ilk tweetini NFT leyip Sina Estavi adli
bir is adamina 2,9 milyon dolara satmasiyla birlikte, Sina Estavi’nin kim olduguna ve ne is yaptigina
dair bir¢ok haber yaymlanmigtir (Muratoglu, 2021). Sina Estavi’nin bir teknoloji firmasinin CEO’su
olmas1 ve sirket olarak reklama ayirabilecekleri bir biit¢e ile NFT’li bir iiriin almas1 sonucu daha hizl
ve uluslararasi bilinirligini attirmistir. Bu durumdan sonra markalar, NFT’li eser ve iiriin almanin reklam
niteligini gdrmesine sebep olmustur. Basta Visa olmak {izere birkag {inlii marka/firma NFT’li eser/iiriin

alarak giindeme gelmistir.

3.2.1. Visa

Odeme teknolojisi devlerinden olan Visa, NFT diinyasina CryptoPunks'm, CryptoPunk 7610
adli eserini satin almasiyla girmistir. Visa, satin aldig1 bu esere karsilik yaklasik 150 bin dolar 6demistir.
Bu 6deme karsiliginda CryptoPunks’a ait 3840 kadin karakterden biri olan “CryptoPunk 7610 u satin
aldigimi agiklamistir. (Visa'nin satin aldigi karakter de mohawk sacli, yesil gozlii ve ruj siirmiis bir kadin

karakterdir.)

Gorsel 1: Visa’nin Satin Aldig1 “CryptoPunk 76107
Kaynak: https://webrazzi.com/2021/08/23/bir-cryptopunks-eseri-satin-alan-visa-nft-dunyasina-adim-atti/

Bu NFT’li eserin satin alimina iligkin agiklamada bulunan Visa yetkilileri, bu eserin Visa
koleksiyona harika bir katki sagladigini belirtmektedir. Diger yandan Visa, CryptoPunk 7610’y1 satin
alma duyurusu ile birlikte diger marka ve firmalara yonelik olarak NFT'leri daha iyi kavramalari
acisindan teknik bir NFT incelemesi yayinlamistir (Ulukan, Bir CryptoPunks eseri satin alan Visa, NFT
diinyasina adim att1, 2021). Matt Hall ve John Watkinson tarafindan kurulan New York merkezli Larva
Labs’a ait bir proje olan CryptoPunks, 2017 yilinda NFT'ler ve sanatin degeri lizerine bir deney olarak
baglamis ve giiniimiizde kripto sanati olarak tanimlanan kavramin yayginlasmasini saglamuigtir.
CryptoPunks 10.000 adetle simirli 8 bitlik ve halen ¢ok biiyiik bir talebe sahip olan bir NFT
koleksiyonudur. (Academy Binance, 2021). Visa token i¢in 6denen 49.5 ETH'yi ya da CryptoPunks
7610’u kendisi saklama yerine Anchorage Digital isimli kripto saklama, ticaret ve yonetim platformu
ile is birligi yapmay1 tercih etmistir. Boylece Anchorage Digital NFT’1i bir iiriin/eserin saklayan ilk
ABD bankas1 olmustur (Ulukan, 2021).
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3.2.2. Twitter & Sina Estavi

Jack Dorsey’in 1 Mart 2006'da "Just setting up my twttr" (Twitter'im1 kuruyorum) seklinde
paylastigr ve "ilk tweet" olarak kayitlara gecen mesaji 5 Mart 2021'de agik artirmaya ¢ikarilmis ve
saglanacak gelirin timiiniin GiveDirectly's Africa adli fakir ailelere yardim eden bir vakfa aktarilacag
belirtilmistir (Euronews, 2021). Malezya merkezli Bridge Oracle''n CEO'su olan Estavi s6z konusu
tweeti meta verilerini ve dijital imzali sertifikasi ile birlikte kripto para birimi Ethereum ile 6deme

yaparak 2,9 milyon dolara satin almistir (I¢dzii, 2021).

3.2.3. Budweiser

Twitter’dan 8 ETH (yaklasik 26.000 Dolar) karsiliginda satin aldigt Rocket Factory NFT
serisinin bir pargasi olarak sanatgr Tom Sachs tarafindan tasarlanan “bira roketini” igeren NFT yi
yaymlayan global bira markas1 Budweiser, ayrica 30 ETH (yaklasik 100.000 Dolar) karsiliginda da
“beer.eth” alan adi NFT’sini satin almistir (Akdogan, 2021).

Gorsel 2: Budweiser Rocket Factory
Kaynak: https://thecoin.news/ru/articles/visa-budweiser-big-brands-taking-nfts-seriously-1629917125284

3.3. PR kapsaminda “NFT Satisa Sunma” Yoluyla Marka imajim giiclendirmeye Yénelik
Sektorel Bazda Uygulama Ornekleri

NFT faaliyetlerinde, kendi liretme/satisa sunma ydnteminin satin alma yontemine gore daha
yaygin olmasinin nedenini, Oncelikle NFT’nin markalar tarafindan kolay iiretilebilmesi ayrica
markalarin NFT satisindan sagladigi gelir ile yeni tanmitim kampanyalari veya sosyal sorumluluk
projeleri gergeklestirebilmesi gibi avantajlarinin bulunmasi olusturmaktadir. Béylece markalar marka
imajlarin daha fazla giiglendirebilmektedir. NFT li iiriinlerde de her satigsa sunma ayn1 zamanda bir satin
alma faaliyetini de icermektedir. Ciinkii bu siiregte de “bir taraf” NFT’li {irlin satigsa sunarken “diger
tarafta” satin almaktadir. Genellikle satissa sunma siirecinde “satisa sunan tarafin” markalar, “satin alan

tarafin” ise bireyler oldugu goriilmektedir. Nitekim diinyadaki NFT uygulamalar1 incelendiginde,
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markalarca satisa sunulan NFT’lerin bir bagka marka tarafindan satin alindigina pek rastlanmamaktadir

(Muratoglu, 2021).

3.3.1 Gida Sektoriinden Ornekler
3.3.1.1. Pringles

2021 yili mart ayinda ABD’de New York kentinde Christie’s Miizayede Evi’nin satisa gikardigi
bir dijital sanat eseri 69 milyon dolara alic1 bulmustur. Eserin édemesi icin ilk defa takas edilemez
ozellikli bir kripto para cinsi kabul edilmistir. NFT olarak tanimlanan s6z konusu takas edilemez kripto
para birimi Pringles tarafindan oldukga ilging bulunmus ve marka, sosyal medya paylasimlar ile sinirlt
sayida {irettigi sanal lezzeti CryptoCrisp‘i de bu yontemle tanitmistir. “En yeni lezzetimizle tanigin!”
ifadesi ile Twitter {izerinden yeni sanal {irliniin{i tanitan Pringles; bu sanal iiriinden 50 adet {iretildigini
ve sadece dijital ortamda satisa cikarildigini belirtmistir. CryptoCrisp‘in sanal kutusu, dijital
koleksiyonlar iirlinler satilan Rarible platformu iizerinden agik artirmayla satisa sunulmus ve satis fiyati
2 dolarla baslayan sanat eserinin degeri ertesi giin 540 dolara yiikselmistir (Gossip Marka Patent Tasarim

Dergisi, 2021).

Gorsel 3: Pringles CryptoCrisp

Kaynak: https://hypebeast.com/2021/3/pringles-cryptocrisp-nft-release-info

Pringles, Twitter tizerinden “En yeni Pringles aromamizla tanmisin” sloganiyla
CryptoCrisp kutusunun 6 saniyelik video klibini yayinlamistir. NFT aromasi igeren sanal kutu

sanat¢1 Vasya Kolotusha tarafindan yaratilmig ve biiyiik ilgi gérmeyi basarmistir (Canbaz, 2021).

3.3.1.2. Coca-Cola

Kripto paralarin iyiden iyiye popiilerlesmesiyle birlikte adi artik daha sik duyulan NFT
sektoriine ABD'li igecek devi Cola-Cola da girmistir. Coca-Cola, 3D igerik yaraticis1 Virtue firmasi ile
i birligi yaparak, Uluslararas1 Dostluk Giinii’'nde ilk 4 pargalik NFT koleksiyonunu satisa ¢ikardigini
duyurmusgtur. Tasarlanan 4 NFT arasinda dijital olarak giyilebilen Coca-Cola amblemli bir mont,
'arkadaglik karti', Coca-Cola mini buzdolab1 ve kutu cola agilis sesini igeren parcalar bulunmaktadir.

Uluslararas1 Dostluk Giinili'nde ilk dijital koleksiyonunu c¢ikaran sirket, elde edilen gelirle zihinsel
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engelli ve fiziksel engelli cocuklar ile yetiskinler icin diizenlenen Ozel olimpiyatlarin desteklenecegini

aciklamistir (Sputniknews, 2021).

Gorsel 4: Coca-Cola’nin Tafi ile is birliginde tirettigi NFT’1i iirlinler

Kaynak: https://bilgifix.com/cryptopunk-nftsi-12-milyon-dolarlik-ethereum-eth-karsiliginda-satildi/

S6z konusu 4 NFT’lenmis iiriin aslinda tek bir parca ve hepsi bir arada satilmaktadir.
Dolayisiyla Pringles ve Superplastic’in ardindan Coca-Cola’nin da NFT pazarina girmesi, biiylik
markalarin ilgisini ¢ekmektedir. Coca-Cola, bu NFT icin Utah’ta bulunan ve siparise gore dijital
avatarlar ve dijital icerikler iireten bir sirket olan Tafi ile anlagti. Coca-Cola’nin bu alanda is birligi
yaptig1 sirket olan Tafi, markanin 1956 model igecek otomatinin ve diger iiriinlerin dijital versiyonlarini
tasarlamistir (Onder, 2021). 2 Agustos 2021 tarihinde OpenSea isimli NFT dijital marketinde agik
arttirma usuliinde satiga sunulan Coca-Cola’nin NFT’li {iriinii 72 saatin iizerinde platformda yer aldiktan
sonra 575.883,61 dolarlik teklife satilmistir. Elde edilen gelirle zihinsel engelli ve fiziksel engelli

cocuklar ile yetiskinler i¢in diizenlenen 6zel olimpiyatlara katki sunulacagi agiklandi (Posta, 2021).

3.3.1.3. McDonald’s

2021 Nisan aymda diinyaca tinlii fast-food markast McDonald’s NFT Hamburgerleri pazara
sunmustur. Dolayisiyla diinyanin en biiyiik fast-food zinciri olan McDonald’s en popiiler {iriinlerini
NFT iiriinii haline getirmektedir. Bu iiriinler yine nisan ayinda McDonald’s France sosyal medya
kanalinda yapilacak olan bir yarisma ile sahiplerini bulmustur. Mevcut durumda bir BigMac NFT
iirliniiniin degerinin milyon dolarlar1 bulmasi beklenmektedir. S6z konusu iiriinlerin McDonald’s
tarafindan piyasaya siiriilen ilk NFT drtinleri olmasi koleksiyonerler agisindan bu iiriinlerin
degerini artiran bir faktor olarak géze ¢arpmaktadir. Polkamon gibi 6nemli blok zincir projelerinin
de dahil oldugu NFT’li eserler modern sanata ve yeni donem koleksiyonculuga yon vermeye
devam etmektedir. Ancak markalar ve iinlii isimler gogunlukla, pazara sunduklari bu triinleri, gelir
elde etmek ic¢in kullanmaktadirlar. McDonald’s France ise bu iirinleri sadece PR amach

kullanmakta ve bu kapsamda belirtilen iiriinler takipgilere hediye edilmektedir.
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Gorsel 5: McDonald’s Fransa, En Popiiler Meniilerinin NFT’lenmis Uriinleri

Kaynak: https://www.webtekno.com/pizza-hut-nft-5-ethereum-h107693.html

McDonald’s France, ilk dnce BicMac ve McNuggets iirlinlerinin NFT gorsellerini, daha
sonra da iki degistirilemez token (patates kizartmasi ve Amerikan mutfaginin en Onemli
tatlilarindan olan Sundea tatlisi) Twitter lizerinden tanitti. S6z konusu tokenlarin bu alanda en
onemli pazarlardan biri olan OpenSea platformuna yiiklenecegi belirtildi (Kog, 2021). La
Réclame’ye gore, McDonald’s France’in her eserinin bes niishasi ve toplamda NFT’lenmis 20
benzersiz eseri bulunmaktadir. Diger pek ¢ok markanin aksine McDonald’s NFT’lenmis dijital sanat
eserlerini satiga sunmamaktadir. Bunun yerine sosyal medya takipgileri arasinda ilk iki NFT’1i iiriinii

kazananlar1 saptamak amaciyla bir ¢ekilis diizenlemektedir (Biiylikdumlu, 2021).

3.3.1.4. Pizza Hut

Diinyaca iinlii Pizza Hut, "1 Byte Favourites" isimli bir proje baslatarak sirket, bu proje kapsaminda
pizza dilimlerinin dijital hallerini gorsellestirerek NFT’lenmis olarak satmaktadir. Pizza Hut’in ilk NFT'li
iiriinii olan pepperoni pizzalari firma tarafindan 0.0001 Ethereum fiyat belirlemesine ragmen bir pizza sever
tarafindan 5 Ethereum karsiliginda satin alinmistir. Dolayisiyla 18 cent gibi ¢ok diisiik bir fiyattan satisa
¢ikan NFT’li iirtin, yaklasik 8.900 dolara alict bulmus ve "Rarible" isimli platform iizerinden satilmistir

(Kalelioglu, 2021).

Gorsel 6: Pizza Hut'in 5 Ethereum'a satilan NFT'li Uriinii

Kaynak: https://www.webtekno.com/pizza-hut-nft-5-ethereum-h107693.html
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3.3.1.5. Burger King

Burger King, NFT pazar1 Sweet’te agik artirmaya ¢ikarilacak olan “Burger King’s Keep It Real Meals”
“Gergek Yemekleri Sakla” lansmanini duyurdu. Kampanya, iinliiler Nelly, Anitta ve LILHUDDY ile ortaklasa
diizenleniyor. S6z konusu kampanya, yaklasik 6 milyon yemek paketinde goériinmekte ve QR kodlart
aracihigiyla dijital koleksiyonlarin kilidinin agilmasimi kolaylastirmakta ve birka¢ NFT odiiliiniin kilidini de
acabilmektedir. Burger King’in 3D Burger King dijital koleksiyon iiriinleri kapsaminda, bir yillik Whopper
sandvigleri, imzal tirlinler ve hatta ‘“kampanyanin {linliilerinden biriyle bir kez gériisme hakki” gibi ddiiller

sunulmaktadir (Sensoy, 2021).

NONFUNGIBLE

TOKEN

Gorsel 7: Burger King “Burger King’s Keep It Real Meals” Kampanya Gorselleri
Kaynak: https://hwp.com.tr/burger-king-nft-koleksiyonunu-duyurdu-194778

Kaynak: https://www.pazarlamasyon.com/burger-king-sweet-ile-nft-pazarina-adim-atiyor

3.3.1.6. Taco Bell
Fast-Food devi Taco Bell, 2021’in ilk ¢eyreginde NFT trendini takip eden ve Twitter hesabindan NFT
pazari Rarible’da taco temali GIF’ler ve goriintiiler sattigin1 duyurmustur (Sensoy, 2021).

i

Gorsel 8: NFTaco Bell’in NFT Koleksiyonundan Pargalar
Kaynak: https://musebycl.io/art/taco-bell-draws-nft-craze-digital-art-sale

Taco Bell, Taco temali ve bes tasarimindan dordii animasyonlu GIF’lerden olusan NFT’li
irlinlerinin 25 tokeninin 30 dakika iginde tiikkendigini ve elde edilen tiim gelirin Taco Bell Vakfi
aracihigiyla “Live Mas/ Genglik Bursu’na” bagislanacagim belirtmistir (Clark, 2021). Taco Bell ayrica soz
konusu faaliyetin gelir saglamak amaciyla degil, trendlerden yararlanarak popiiler, geng bir tiiketici/izleyici

kitlesine yonelik olarak tasarlandigini da vurgulamaktadir (Gianatasio, 2021).
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3.3.2. Moda Sektériinden Ornekler
3.3.2.1. Guecci

Artirilmis gergeklik alaninda faaliyet gosteren Wanna isimli bir sirket ile ig birligi yapan diinyaca
inlii moda markas1 Gucci, bu is birligi kapsaminda 12 dolara satisa sundugu "Virtual 25" isimli NFT’lenmis
dijital ayakkabisini tanitmistir. 12 dolar gibi makul bir iicret karsilignda satin almabilen bu ayakkabi
yalnizca, akill telefonlara yiiklenebilecek bir uygula ile “giyilebilmektedir” (Kalelioglu, 2021).

Gorsel 9: Gucci Virtual 25, Gucci’nin 12 Dolara Sattigi 'Sanal' Spor Ayakkabisi
Kaynak: https://www.webtekno.com/gucci-12-dolarlik-spor-ayakkabi-h107629.html

Diger yandan Gucci’nin, Christie’s miizayede evinde ag¢ik artirmaya cikardigi ve 2021
sonbahar/kis koleksiyonunun defilesi i¢in hazirlanan “Aria” adli dort dakikalik filmin goriintiilerinin

yer aldigi NFT tabanli eseri 25 bin dolara satildi.

Gorsel 10: Gucci, Aria Filminden NFT Tabanli Eser
Kaynak: https://artdogistanbul.com/gucci-de-nft-furyasina-kapildi/

Miizayede evi Christie’s, eseri, 25 Mayis 2021 tarihinde baslayip, 3 Haziran 2021’¢ kadar
devam eden “Proof of Sovereignty” baslikli agik artirmada satisa ¢ikarmistir. Bu eser “Riiya gibi bir
manzara ve kopiiren bir enerji” climlesiyle tanitilirken, satistan elde edilen gelir tiim diinyanin Covid-
19 asisina ulasabilmesi igin olusturulan projeye harcanmak iizere UNICEF ABD’ye bagislanmistir
(Cete, 2021).
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3.3.2.2. Dolce & Gabbana

Italyan moda evi Dolce & Gabbana, 9 pargalik ilk NFT koleksiyonu Collezione Genesi'yi tanittt
UNXD platformu {izerinden agik artirma usuliiyle satilmasi planlanan iriinlere iligskin teklifler 20
Eyliil'den itibaren alinmis ve 30 Eylil’de 5,7 milyon dolar veya 1.885 ether karsiliginda satilmistir.
Domenico Dolce ve Stefano Gabbana tarafindan Venedik'ten alinan ilhamla fizik ve metafizigin
birlestigi bir ada olarak tasarlanan koleksiyon bu hayalin yansimasi seklinde “diinyanin ilk fiziksel ve
dijital liikks NFT koleksiyonu” tanimiyla satisa sunulmustur. Dolce & Gabbana’nin Twitter hesabi
iizerinden, “koleksiyonda yer alan her bir parcanin binlerce saatlik emegin iiriinii oldugu ve bir giin
miizeye konacagi” nin belirtildigi s6z konusu koleksiyonun tanitim videosunu yayinlanmistir (Haber

Tiirk, 2021).

Gorsel 11: D&G’nin Dokuz Pargalik NFT “Collezione Genesi” Koleksiyon Defilesi

Kaynak: nytimes.com/2021/10/04/style/dolce-gabbana-nft.html

Koleksiyonda “Doge Tac1” ve “Cam Takim” olmustur. Ayrica UNXD platformu 10 milyon
dolar biit¢eli “Kiiltiir Fonu” olusturarak, moda sektoriiniin NFT ve metaverse alanina yonelik
bliylimesini hizlandirmay1 ve moda markalar1 ile tasarimcilara ilave gelir saglamay1 amaglamaktadir.
NFT pazarinda yer alan firmalar sadece Dolce ve Gabbana ve Gucci ile sinirli olmayip, 6rnegin Burberry

ve Louis Vuitton gibi markalar da NFT faaliyetlerinde bulunmaktadirlar (ATM Haber, 2021).

3.3.3. Spor Sektoriinden Ornekler
3.3.3.1. Basketbol/ NBA

ABD’li NBA takimi Golden State Warriors, OpenSea platformu {izerinden bir NFT koleksiyonu
baglatan ilk profesyonel spor takimi olmustur. Béylece, Golden State Warriors, hayranlarinin lisansl
videolarin numarali siiriimlerini satin almasi, satmasi, dolayisiyla ticaretini yapmasina olanak saglayan
blockchain tabanli platformunda 6nemli kazanimlar elde etmistir. S6z konusu takimimn altt NBA
sampiyonlugunu anmak amaciyla “dijital sampiyona halkalar1” ve NBA'de en fazla galibiyet rekoru elde
edilen magin (13 Nisan 2016) dijital bilet taslaklar1 tasarlanmigtir. Takim tarafindan, NFT

miizayedesinden elde edilen gelirin bir kismi, Bay Area'da egitimde esitligi tesvik amacli faaliyet
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gosteren Warriors Community Foundation'a bagislanacagi duyurulmustur. Nitekim Dapper Labs
platformu ile is birligi i¢inde NBA, 2021 yilinda “Top Shot” kapsaminda tahmini 500 milyon dolarlik
satig yapmugtir (Eurosport Tiirkiye, 2021). NFT’li eserler/iiriinler diinya ¢apinda bir fenomen haline
gelmekte NBA Top Shot ise bu alanda dncii olmaktadir. NBA Top Shot, NBA tarihinde en ikonik
anlarim1 NFT’lere doniistiiren dijital koleksiyon kartlarinin en popiiler kripto koleksiyon 6rnegidir. Bu
kartlar basili olmayip bir blok zincirinin iginde tutulan dijital kartlardir. Her Top Shot, kisa bir video
klip olarak basketbol tarihinden bir an icermekte, dijital ciizdan iginde tutulabilmekte, baskalarina
gonderilebilmekte veya online pazarlarda satilabilmektedir (Demir, 2021). Diger yandan NBA Top Shot
platformunda Lebron James’in bir dijital kartinin 200 bin dolarin {izerinde rekor bir fiyatla satildigi

aciklanmigtir. NBA Top Shot’da, 2021 yilinda 230 milyon dolardan fazla NFT satilmistir.

Gorsel 12: NBA Top Shot Koleksiyonu

Kaynak: https://tr.investing.com/news/cryptocurrency-news/nft-destekli-oyun-nba-topshot-sahaya-kyor-2021384

3.3.3.2. Futbol / FC Barcelona & Real Madrid & Galatasaray

Futbol diinyasindan bir 6rnegi Real Madrid’in, diger biiyiik Avrupa ve uluslararasi takimlarla
(125 takim) birlikte, Fransiz Sorare sirketi ile is birligi yaparak takimlarin ve oyuncularin performansi
paralelinde puan biriktirilmesine olanak saglayan dijital ¢ikartmalar satisa sunmasi olusturmaktadir.
Diger yandan FC Barcelona, Twitter’da “Socios” platformuyla birlikte belirli NFT’li iiriinlerini
olusturacagini duyurmustur. Futbol diinyasindan bir diger 6rnegi de 242 bin Euro’ya satilarak boylece
yeni bir NFT rekoru kirmis olan Cristiano Ronaldo’nun dijital etiketi olusturmaktadir. Bu tiir
gelismelerin  siirdiiriilebilir olup olmadigi zamanla ortaya cikacaktir ancak giliniimiizde futbol
diinyasinda kuliipler ve sporcular agisindan yenilik¢i bir ve popiiler bir yatirnrm alami oldugu
belirtilmektedir (Dogan, 2021). Galatasaray ise, 1 Ekim 2021 tarihinde kurucusu olan Ali Sami Yen’e
ithafen ¢ikardig “Ali Sami Yen NFT Koleksiyonu” ile kuliip tarihinin en 6nemli olaylarini yansitan bir
koleksiyonu piyasaya sunmustur. Ayrica sezon boyunca da kuliip agisindan 6nemli olan tarihlerde, altt
koleksiyon daha arz edilecegi duyurulmustur. Bu faaliyeti ile Tiirkiye’deki ilk spor kuliibii tarihi NFT
koleksiyonu projesini hayata geg¢irmistir. Ayrica Galatasaray, Diinya’da da ilklerin arasinda yer
almaktadir. Bu koleksiyon kapsammda GSK global markalar ile is birligi yapmis ve koleksiyonun

duyurusunu resmi sosyal medya hesaplarindan duyurmustur.
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Gorsel 13: Galatasaray Spor Kliibii “Ali Sami Yen NFT Koleksiyonu

Kaynak: https://www.galatasaray.org/haber/kulup/ilklerin-ve-enlerin-kulubu-galatasaray-dan-yine-bir-ilk-galatasaray-

turkiyenin-ilk-nft-koleksiyonunu/49278

S6z konusu koleksiyon, birgok spor kuliibiiniin 6nemli anlarin1 ve hikayelerini gorsel unsurlarla
ve videolarla NFT koleksiyonu {ireten ve dijital ortamda toplayan Shirtum ve spor diinyasini blockchain
teknolojisiyle doniistiiren Capital Block ile is birligi yaptigimi piyasaya duyurmustur. Ekim ayinda
yayinlanacak olan Ali Sami Yen NFT Koleksiyonu parcalar1 olan Legendary, Mythical ve Iconic isimli
her bir NFT’li eserinin paket iceriginde gorsel 6zel video igerigi ve boliimle ilgili igeriklerin yer
almaktadir. Nitekim bu koleksiyonu satin alan kisiler, tarihi anin sahibi olmanin yaninda kuliiplerine
katkida bulunmus olacaktir (Galatasaray.org, 2021). S6z konusu koleksiyon 1 Ekim 2021’de 59
saniyede tlikenerek rekor kirmustir (Cetinel, 2022: 21). Deloitte’un Teknoloji, Medya ve
Telekomiinikasyon Ongdriileri Raporuna gore, spor sektoriinde NFT iiriin satislariin diinya genelinde
bir onceki yila gore ikiye katlanarak 2022 yilinda 2 milyar dolara ulasacagi tahmin edilmektedir

(Cetinel, 2022).

3.3.4. Sinema/Eglence (Entertainment) Sektoriinden Ornekler
3.3.4.1.DC

[zleyici ve okuyucusuna fantastik karakterleri ve evrenleri sunan DC, 2021 yilinda gergeklestirdigi
FanDome etkinligini 16 Ekim 2022°de online olarak diizenlemeyi planlamaktadir. Fandome etkinliginde
katilmcilaria NFT’lenmis bir DC ¢izgi roman kapagi ve DC’nin NFT koleksiyonundan iicretsiz eserler
hediye edecegini duyurmustur. S6z konusu eserlere sahip olabilmek i¢in DC’nin online hayran toplantisina
katilmak gerekmektedir. Nitekim kazanilan eserler sosyal medya iizerinden paylasildiginda ilave bir eser

daha DC tarafindan hediye edilecektir.

Gorsel 14: NFT’lenmis eski ¢izgi roman kapaklari
Kaynak: https://www.webtekno.com/dc-ucretsiz-cizgi-roman-kapak-nft-dagitiyor-h 115625 .html
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Katilimeilara tesadiifi olarak verilecek olan Wonder Woman, Batman, Harley Quinn ve Superman
gibi karakterlerin eski ¢izgi roman kapaklari, yaygin, nadir ve efsanevi olarak ii¢ kategoride

tanimlanmaktadir (Pagaoglu, 2021).

3.3.4.2. Marvel

DC’nin ardindan en biiyiik rakibi olan Marvel Entertainment’da NFT diinyasina gegis yaptigin bir
blog iizerinden duyurmustur. Boylece Marvel hayranlar1 da Marvel’in dijital ¢izgi romanlarin1 ve NFT
dijital koleksiyon firlinlerini de satin alma olanagi bulacaktir. Marvel ile VeVe Digital Collectibles
uygulamasinin sahibi olan Orbis Blockchain Technologies Limited yeni bir ortaklik kurmuslardir. Boylece
Marvel hayranlari, Marvel'nbu yeni 6zel NFT koleksiyon iriinlerini, dijital ¢izgi romanlari, 3D
heykellerini, VeVe Digital Collectibles''n Android ve iOS uygulamasi tizerinden VeVe'nin uygulama igi
para birimi olan 'gems' i kullanarak satin alma olanagina kavusmuslardir. Bu uygulama iizerinden hayranlar
satin aldiklar1 NFT iriin/eserleri sergileyebilme ve satisa sunabilme olanagina da sahip olacaklardir (Cavus,
2021). Diger yandan Marvel Entertainment tarafindan yapilan basin agiklamasinda, Orbis ile is birliginin
kapsaminda Marvel's Spider-Man'i igeren “Modern Marvel Series 1 -Spider-Man” popiiler siiper
kahramanin dijital heykelleri, “nadirlige bagli sabit fiyatlandirma” ile yaygindan gizli-nadire kadar bes
farkli nadirlik seviyesinde 40,00 dolardan 400 dolara dek degisen fiyat diizeylerinde 7Agustos 2021°de
satisa sunmustur (Marvel, 2021). Marvel’in VeVe ile kiiresel dijital koleksiyonunun Oriimcek Adam
serisi ile baglamasinin nedenini ise s6z konusu karakterin Marvel evrenindeki en efsanevi ve kiiresel

“siiper karakter” olmasi olusturmaktadir.

DROPS ON veve

SPIDERNN

Gorsel 15: Spider-Man NFT Koleksiyonundan Bir NFT’li Eser

Kaynak: https://egirisim.com/2021/08/09/marvel-spider-man-koleksiyonu-ile-nft-dunyasina-giris-yapti/

Daha 6nce VeVe platformunda yer alan Ghostbusters, The Powerpuff Girls, Ninja Turtles, Back
to The Future Series ve Jurassic Park gibi NFT’lenmis {iriin/eserlerin yaninda VeVe’nin “Marvel
Month” girisimi kapsamimda yeni siirimii Marvel NFT'lerinin satin alinmasi, takas edilmesi ve

koleksiyon amagli toplama olanag1 saglanmaktadir (Koeppel, 2021).
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3.3.4.3. OGM Pictures

TV’de yayinladigi projeler yaninda 2019 yilinda Dijital bir platformda (Netflix) ilk yerli
yapim olan Atiye dizisini yayinlamasinin ardindan, OGM Pictures, Kanal D ekranlarinda
yayinlanan Camdaki Kiz dizisinin NFT ’lenmis gif afisini Dart Duvar’a tasarlatmis ve Carny NFT
Pazaryeri’nde (carny.io) satisa sunarak dizi sektoriinde yeni bir ilke imza atmistir. S6z konusu
NFT’lenmis afis 50 adet kopyaya sahip olup 18 Ekim 2021 tarihinde satisa sunulmustur. OGM
Pictures, bu Oncii hareketin tiim gelirini bir sosyal sorumluluk projesi kapsaminda HAYTAP
Hayvan Haklar1 Federasyonu’na bagislayacagini agiklamistir. Ayrica satin alanlardan 5 kisinin de

“Camdaki K1z” setini ziyaret etme olanagina sahip olacagini belirtmistir (Kirsavoglu, 2021).

3.3.5. Kozmetik Sektoriinden Ornekler
3.3.5.1. Elidor

Tiirkiye’nin kozmetik sektdriindeki baslica firmalarindan olan Elidor 22 Kasim 2021 tarihinde
“ISAIDITSPOSSIBLE” isimli NFT’li iiriiniinii 5 Ekim 2021 tarihine dek OpenSea platformu iizerinden
satiga ¢cikarmis ve 1 ETH (Ethereum)’a satilmistir. S6z konusu firma, TOG Vakfi ile is birligi ile geng
kadmlara yonelik egitim bursu vermeyi amaclayan “Kendi Yolumuzda” projesi kapsaminda 2021
yilinda milli sporcu Ebrar Karakurt’un oynadigi bir Elidor reklami ile “Dedim Olabilir” hastagi ile bir
kampanya gergeklestirmistir (Cetinel, 2022: 12).

Gorsel 16: Elidor “Dedim Olabilir/ I Said It’s Possible” Isimli NFT lenmis Eseri

Kaynak: https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/elidor-da-nft-ruzgarina-kapildi/

3.3.5.2. Mac Cosmetics
10 Nisan'da Amerika'nin Ulusal Genglik HIV/Aids Farkindalik Giinii'nii desteklemek i¢in Keith Haring
Vakfi ile is birligi iginde ilk NFT'sini baslatan Mac Cosmetics, s6z konusu tanitimda/lansmanda,

giizellik endiistrisinin NFT'lerle olan iligkisinin, marka degerinin akilda kalmasi yaninda markanin
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gelisimine de katki sagladigini belirtmistir. Tanitimi yapilan koleksiyon, 10 Nisan- 1 Haziran 2022
tarihleri arasinda NFT pazar yeri Opensea'da 25 $ ile 1.000 $ arasinda degisen fiyatlarla satisa
sunulmustur. Mac, HIV ve AIDS'ten etkilenen gencleri desteklemek i¢in Viva Glam x Keith Haring ile
NFT koleksiyonunun birincil satiglarindan elde edilen tiim geliri Mac Viva Glam Fund'a bagislayacaktir.
Oniimiizdeki ocak ayma kadar, Opensea'deki ikincil satislardan elde edilen gelirin yiizde 2,5' Keith
Haring Vakfi'na gidecektir. Mac Cosmatics’in marka stratejisi baglaminda markalar ayrica, NFT'leri
kullanarak katilim ve baglant1 saglayabilecek topluluklar olusturma yolunda potansiyellerinin oldugunu

da belirtmektedirler.

Gorsel 17: Mac Cosmetics’in Ik NFT Koleksiyonu

Kaynak: https://www.voguebusiness.com/beauty/mac-cosmetics-first-nft-links-with-hivaids-awareness

S6z konusu koleksiyonu ii¢ katmandan olusmaktadir; 5000 adet kirmiz1 NFT 25$’a, 250 adet
mavi NFT 1508'a ve 25 adet sart NFT ise 1000$'a satisa sunulmustur. Mac kiiresel pazarlama yoneticisi
Vogue dergisine verdigi roportajda; "Bir siiredir meta veriyi inceleyerek ona yaklasimin en iyi yolunu
ve marka perspektifimiz agisindan en anlamli yaklasimin hangisi olacagini arastiriyorduk. Bu kapsamda
faaliyetlerimizin ve projelerimizin miisterimize dogrudan yonelik ve onlarla ilgili oldugundan emin
olmak istiyoruz. Isletmemiz meta veriye tasiniyor, bu yiizden miisterilerimize yakin olmak ve orada da

onlarla yakin etkilesim kurmak istiyoruz." (Shoaib, 2022).

3.3.6. Bankacilik Sektorii
3.3.6.1. Yap1 Kredi World

Yapi Kredi World 30.y1lins 6zel 2021°in Kasim ayinda maskotu Vadaa ile NFT pazarina giris
yapmustir. Boylece Tiirkiye’de ilk defa bir marka kendi maskotuyla NFT {iretip satisa sunmustur. Vadaa
koleksiyonu igerisinde, on dokuz adet farkli Vadaa karakteri ve taslak Vadaa ¢izimi bulunmaktadir. S6z
konusu koleksiyon Opensea platformu iizerinden Worldcars hesabi altinda yer almaktadir. Bu

koleksiyon pargalari, bankanin resmi sosyal medya hesaplarindan ve banka igerisinde diizenlenen
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¢ekilislerle banka miisterilerine ve ¢alisanlarina hediye edilmistir. Banka bu koleksiyonu “30. Yila 6zel

armagan” olarak konumlandirmakta oldugunu belirtmistir (Cetinel, 2022: 20).

Gorsel 18: Yap1 Kredi Vadaa NFT Koleksiyonu
Kaynak: https://bigumigu.com/haber/yapi-krediden-vadaa-nft-koleksiyonu/

3.3.6.2. Mercobank

Diinyanin 6nde gelen dijital bankalarindan biri olan Isveg/ Stockholm merkezli Mercobank, 29
Aralik 2021 tarihinde sirketin NFT piyasasina girme planii duyurdu ve aym1 zamanda bankacilik
sektoriiniin gelecekte Metaverse'i nasil benimseyecegini gostermek igin, Metavers’e ve NFT yatirimlara
kendilerini agtiklarini belirtmislerdir. NFT'lerin, dijital 6gelerde sahiplik iddiasinda bulunmak veya
bunlar1 temsil etmek i¢in kullanilabilen belirte¢ olmasi ve diger yandan, yiiz yilize olmayan ortamlara
yonelik talebin giderek artacagi tahmin edildiginden dolayr banka NFT pazarina adim attigini
duyurmustur. Yenilik¢i bir banka olan Mercobank, miisterilerinin bankacilik hizmetlerine gercek
diinyada/offline oldugu gibi ¢evrimigi olarak da erisebilmelerini saglamak amaciyla, sanal ortamlar
gelistirmeye yonelik stratejiler belirlemeye baglamistir. Pandemi ortaminda ortaya ¢ikan zorluklara
ragmen dijital alanda ¢ok iyi bir gelisme gdsteren banka, halen dijital varlik saklama hizmetini yonetmek
icin hiikiimete bagli olmayan bir sirketle birlikte ¢alismaktadir. Sanal diinyada herkes tipki gergek
diinyadaki gibi ev, iirlin, giysi, arazi ve avatar alip satabilme olanagina sahip oldugu i¢in, Mercobank
ekibi de su anda sanal diinyada para kazanmanin yeni yollarin1 ve gelecekte NFT satma olasiligina
yogunlasmis durumdadir. Mercobank't farkli kilan bir diger faktor de sanal finansal islemleri gercek

hayata benzer sekilde basartyla yonetme yetenegidir (Haber Dosyas1 Corp., 2021).

3.3.7. Turizm Sektériinden Ornekler
3.3.7.1. Bugiin Nereye Gidelim Platformu
Ulkemizdeki 6nemli tatil platformlarindan biri olan “Bugiin Nereye Gidelim”, Tiirkiye’deki

baslica tatil yerlerindeki yat turizmi kapsamindaki kiralama gemileri ve bungalov evleri, 45 yil dnce
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vizyona girerek diinyada biiylik begeni toplamis olan Yildiz Savaslari (Star Wars) temal1 NFT i eserlere
doniistiirerek OpenSea’de satisa sunmustur (Cetinel, 2022: 14).
3.3.7.2. LynKey

Singapur merkezli, liikks turizm tatil kdylerini, otelleri ve miilkleri dijitallestirmeye baglayan bir
platform olan. LynKey, lansmani sirasinda 8 milyar dolardan fazla miilkii "belirteclestirdigini" iddia
etmistir. Markanin baglangi¢ amacinin; “miilk gelistirmenin tiim yonlerini satin almalar, kiralamalar,
arazi kullanim1 ve ilgili turizm eglencesi uluslararas1 bir blockchain destekli ekosisteme doniistiirmek”
oldugu belirtilmektedir. Marka, NFT'ler ve metaverse, AR ve VR c¢ozlimleri ile, tatil kdylerinden ve
gemi yolculuklarindan emlak teknolojisi ve akilli turizm deneyimleriyle insanlart birbirine baglamay1
hedefledigini sdylemistir. LynKey'in kurucusu ve baskani Guarda, “LynKey, kiiresel izleyiciyi
blockchain destekli bir platformla ve NFT'leri dijital bir sertifika olarak kullanarak zaman paylasimi igin
bir ekosistemi giiglendiren ve birinci sinif liikks turistik noktalarda ¢oziimleri ddiillendiren bir jetonla
(token) bulusturuyor.” seklinde agiklamada bulunmustur. LynKey'in kurucu ortagi ve bagkam Cindy
Tran ise aciklamasinda sunlar1 belirtmektedir: "Kiiresellesmeye ragmen, turizm ve seyahat
endiistrisindeki COVID zorluklar1 devam ediyor. Blockchain ve NFT teknolojisi bu sorunlari ele alabilir
ve ¢ozebilir. Cogu kiiresel gezgin veya miilk alicisi yerel para birimleriyle ugrasmak zorundadir. Miilk
ve devre miilk satin alma veya kiralamada seffaflik eksikligi ve yiiksek doviz pariteleri veya daha kotiisii
de para kaybetmek s6z konusu olmaktadir. Konsolide bir pazar yeri ve jeton (token) ¢oziimili bu
sorunlarin ¢cogunu ¢ozecektir. LynKey, dijitallestirecegi ilk mdiilklerin ve tatil kdylerinin Vietnam'da
olacagini vurgulayarak, NFT'leri ve ilk emlak tesisi projelerini 2022'nin ilerleyen aylarinda duyuracagini
aciklamistir (Menze, 2022). Diger yandan LynKey, kiiresel turizmin 2021'in sonunda 1,3 trilyon dolara
ulasacagini tahmin etmekte ve seyahat endiistrisini olumsuz etkileyen sorunlarin cogunu hafifletecegini

vurgulamaktadir (LynKey International Ltd., 2022).

3.3.8. flac Sektorii
3.3.8.1. Abdi Ibrahim

Abdi Ibrahim ilag firmasi, “HEAL2030” siirdiiriilebilirlik stratejisi altinda, ilag sektdriindeki
110 yillik deneyimini sanat ve bilim ile bilesiminden olusan “The Journey of Healing” isimli NFT
koleksiyonunu diinya ila¢ sektoriinde bir ilk olarak OpenSea platformu iizerinden satiga ¢ikarmustir.
Koleksiyon, inovasyondan bilimin iyilestirici giiciine, firmanin tarihinde ¢ok énemli bir yere sahip olan
“lyilestiren kadinlardan”, stirdiiriilebilirlige dek pek ¢ok farklt konudaki NFT’li eserlerden
olusmaktadir. S0z konusu koleksiyondan saglanacak gelir ile “Anadolu’da Bir Kizim Var” isimli
Cagdas Yasam Destekleme Dernegi’nin projesine destek olunmasi amaglanmaktadir. (Cetinel, 2022:

24-25).
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Gorsel 19: Abdi Ibrahim’in “The Journey Of Healing” NFT Koleksiyonu
Kaynak: https://artdogistanbul.com/abdi-ibrahimden-nft-koleksiyonu/

SONUC

NFT olgusu giliniimiizde dijital diinyanin ulastig1 giincel, popiiler ve kiiresel diizeyde yaygin
uygulamalardan birini olusturmaktadir. Dijitallesme siirecinde 2014 yilinda sanatsal amach ilk NFT’li
eserle baslayan ve pandemi etkisi ile birlikte PR faaliyetleri kapsaminda 2021 yilinda kiiresel diizeyde
daha da yayginlasan NFT faaliyetleri, siire¢ icerisinde “NFT’li {iriin/eser satin alma” seklinde bir
yontemden, “NFT’li iirlin/eser satisa sunma” yontemine evirildigi gozlemlenmektedir. S6z konusu
doniisiimiin/evirilmenin nedenleri arasinda ise; satisa sunma yonteminin de satin alma ydntemi gibi
kolay oldugunun fark edilmesi, markalarin NFT faaliyetlerinin tasarim siirecinde kendi iirlinlerini
NFT’li iiriin olarak satisa sunmalari, sz konusu satiglardan saglanan gelirlerin de sosyal sorumluluk
faaliyetlerine destek olarak kullanilmasi ve bdylece marka imaji ve itibarinin giiclendirilmesi amaci
sayilabilir. Calismada da ornekleri ile belirtildigi gibi; global diinyada 6zellikle gida, moda, spor,
sinema/eglence, kozmetik, turizm, bankacilik ve ila¢ sektoriinde yer alan baslica firma/markalarin bu
faaliyetleri giderek artan bir yaygimlikla siirdiirdiikleri goézlemlenmektedir. Bu g¢alismada ulasilan
bulgularin ve degerlendirilmesi sonucu, NFT faaliyetlerinin yayginlagmasinda gerek firmalar/markalar,
gerek izleyicileri/tiikketicileri agisindan bazi faktorlerin s6z konusu oldugu belirtilebilir. Bu baglamda
baglica faktorler arasinda; firmalar acisindan, sosyal sorumluluk projelerine destek saglayarak PR
acisindan etkinlik kazanma ve bodylece marka imajin1 gii¢clendirme faaliyetlerinin arttirilmasi, ayrica
Web 3.0’ kullanicisinin sanal ortamdaki kazanimini reel diinyaya tasimasina olanak tanimasi
saglamasi, izleyici/tiiketiciler agisindan ise; yatirim amaci, koleksiyonerlik ve marka sadakati gibi
nedenler sayilabilir. NFT faaliyetlerinin kiiresel diizeyde halen ulasmis oldugu popiilerlik ve yaygiligin
oniimiizdeki yillarda da de siirecegi tahmin edilmektedir. Nitekim, 2018 yilinda global diizeyde 41
milyon dolar hacmine sahip olan NFT pazari, 2020 yilinda yaklasik 1 milyar dolara, 2021 yilinda ise 40

milyar dolar1 asan bir pazar biiyiikliigline ulasmistir. Yakin donemde ise, s6z konusu pazarin 100 milyar
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dolar1 agsmas1 beklenmektedir. Dolayisiyla NFT pazarina iligkin veriler bu pazarin yakin gelecekte
kiiresel diizeyde ¢ok daha yayginlasacagina dair dngoriiyii destekler niteliktedir. Diger yandan NFT’li
iiriin ve eserler ve NFT pazarn yaygmliginin, markalarin dijital magazalarim1 Metaverse’de agmaya
baglamalar1 ve boylece Metaverse, NFT lenmis iirin ve eserlerin yer aldigi evren olma niteligini
kazandig1 i¢in, daha yaygin ve daha etkin de olacag belirtilebilir. Diger yandan NFT’lenmis iiriin ve
eserlerin Metaverse’de yer almasi ile birlikte, tiiketicilerin / kullanicilarin NFT olgusunu daha da

somutlagtirmis olduklar1 gériilmektedir.
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