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Anahtar Kelimeler: Oz

Bireylerinin yayincilik alanindan talepleri, beklentileri ve tercihleri gittik¢e artan bir

Dijital Medya, Y - o
oranda ¢esitlilik kazanmaktadir. Buna bagl olarak dijital medya ortaminda hedef kitlesine

Kisisel Anlati, - . e . .
Podcast, goriiniir olma gayretinde olan medya olusumlariin cesitliliginde de benzer bir artis s6z
Samimiyet, konusudur. Podcast mecralari da bahsedilen bu gesitlilik igerisinde bir alt tiir olarak karsimiza
Ses. cikmistir. Bu mecrada standart habercilik ve iletigim faaliyetlerinden farkli olarak ‘kisisel
anlati’larin ve sese dayali anlatimin 6nemi artmistir. Bu ¢alisma nitel arastirma yontemi
desenlerinden biri olan olgubilim cercevesinde yiiriitilmiis olup podcast yaymlarmin
tireticisi ve tiiketicisi konumundaki bireylerle birebir, derinlikli ve yapilandiriimamis
goriismeler gerceklestirilmistir. Bu sayede podcast yaymciligmm giiniimiiz yayincilar
ve dinleyicileri agisindan neler ifade ettiginin incelenmesi amaglamistir. Goriigmelerden
elde edilen veriler MAXQDA nitel arastirma ve analiz programi araciligi ile kodlanmis
ve gorsellestirilmistir. Arastirma bulgulart gostermektedir ki medya profesyonelleri
ve podcast dinleyicileri ses merkezliligi, dilde sadelik, samimiyet ve konuya odakli bir
yaymcilik anlayisini tercih etmektedir. Ancak bu yayincilik tiiriiniin hem mesleki anlamda
hem de dinleyici hedef kitlesi i¢in kendi dogasindan da kaynaklanan birtakim olanaklar
ve olumsuzluklar getirdigi tartismast bu ¢aligmanin temel problemidir. Bu baglamda bu
aragtirmanin amaci podcast yayinciliginda olast firsatlar ve tehditlerin anlasilmasina katki
sunmaktir.
Keywords: Abstract
Digital Media, The demands, expectations, and preferences of today’s individuals in the media
Personal Narrative, field are becoming increasingly diverse. Accordingly, there is a similar increase in the
Podcast, diversity of media formations that strive to be visible to their target audience in the digital
Intimacy, media environment. Podcast channels have also emerged as a sub-genre in this diversity.
Sound. Unlike traditional journalism and communication activities, this medium has increased

the importance of ‘personal narratives’ and voice-based narration. This study was carried
out within the phenomenology pattern framework, one of the qualitative research method
designs. In this context, one-to-one, in-depth and unstructured interviews were conducted
with individuals who are producers and consumers of podcasts. This way, it aims to
examine what podcast broadcast means for today’s publishers and listeners. The data
obtained from the interviews were coded and visualized through the qualitative research
and analysis program in MAXQDA. Research findings show that media professionals and
podcast listeners prefer an understanding of being based on sound, simplicity in language,
intimacy, and subject-oriented broadcasting. However, the main problem of this study is
the argument that this type of broadcasting brings some opportunities and negativities, both
professionally and for the audience, arising from its nature. In this context, this research
aims to contribute to the understanding of possible opportunities and threats in podcast
publishing.
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Giris

Podcast, terim olarak Apple firmasi tarafindan iretilen ve tasimabilir miizik
calar anlamma gelen iPod ile ingilizce yaym anlamina gelen broadcast kelimelerinin
birlesiminden dogmustur (Brachet, 2007: 2; Giordano, 2017’den akt. Yorganci, 2021:
42). Podcasting, RSS gibi dagitim teknikleriyle mobil araglara bir ¢esit ses icerigi
aktarimi olarak tanimlanabilir. Podcastler internetten mobil araglara yiiklendikten sonra,
internet baglantisina gerek duyulmaksizin istenilen yere aktarilabilir, istenildigi zaman
da dinlenebilir (Giilsecen, vd., 2020: 788). Dijital medya yayincilig1 seceneklerinden
birisi olarak podcast yayimi iiretimi ve buna bagli olarak podcast dinleyiciligi artis
gostermektedir. Podcast yayinciligi konusunda ulusal ve uluslararasi diizeyde akademik
caligmalar da artmaya baslamistir. Yiicel (2020: 1303), podcast yayincilifi {izerine
gerceklestirdigi calismasinda, podcaste yonelen ilginin artmasiyla birlikte reklam ve
sponsor destegi alinmaya basladigimni vurgulamistir. Ucretli igeriklerin artisi ile de podcast
yayinlarinin monetize oldugunu kaydetmistir.

Tirkoglu ve Agca (2021: 1680), radyolarda podcast yayin iiretilmesi konusunda
gergeklestirmis olduklar1 caligmada, iki yayin tiirliniin editoryel silirecin isleyisinin
farkl1 oldugunu, podcastlerin bireysel girisimler olmasi, 6zgiin ve bagimsiz olarak
iiretilmeleri, ilgi alanlar1 6zelinde olmasi, zengin igerik ¢esitliligi sunmas1 bakimindan
radyoculuktan farklilagtigin1 vurgulamislardir. Budak, podcast haberciligi konusunda
gergeklestirmis oldugu c¢alismasinda (2021: 1), podcast yaymciliinin habercilige
erisim agisindan kolaylik; yayincilar acgisindan ise ucuz ve 6zgiir bir habercilik imkani
sagladigin1i ve ana akim medyaya alternatif bir yayincilik sundugunu belirtmistir.
Kaynar ise Podcast dineleme aligkanliklar1 iizerine yaptig1 arastirmasinda (2021: 43),
katilimeilarin, podcast igeriklerinin eglenceli ve bilgilendirici olmasina, samimi bir dille
ve akici sekilde islenmesine 6nem verdiklerini, ayrica, reklamlarin yayin1 bélmeyecek
sekilde kullanilmasinin da kayda deger bir rahatsizlik yaratmadigini ortaya koymustur.
Sener’e gore ise (Park, 2016 ve Johnson, 2012°den akt. 2020: 222) podcastin yayinci ve
dinleyicilere sundugu en 6nemli katki, sesli igerik yayinciliginda esik bekgilerini asarak
icerigin Uretimini tabana yaymasi, demokratiklestirmesi ve merkezsizlestirmesidir.
Kutlu (2020: 18), gergeklestirdigi arastirmasinda, Tiirkce igerikli podcast yayinlarinin
kategorilere gore dagilimina bakarak, 6zellikle uzun siiredir yayinlarina devam eden
iceriklerin giindem-haber-siyaset, teknoloji-girisim-oyun kategorisi ve kiiltlir-sanat-
edebiyat kategorilerinde yogunlastigini saptamaktadir. Ulkii ve Oze’ye gore, (2019: 122)
son yillarda Internet {izerinden dinleyerek bilgi edinme konusunda alternatif bir ara¢ olan
Podcasting, yapisi geregi mobil 6grenmede de yaygin sekilde kullanilmaya baslayan bir
uygulamadir. Podcasting, bireysel uygulamalar, medya, pazarlama, turizm, egitim gibi
bir¢ok alanda yaygin bir kullanici kitlesine sahiptir.

Kisisellik podcast yayinciliginda olduk¢a 6nemli bir olgudur. Bu konuda vurgu
yapan c¢alismalar da gerceklestirilmistir. Kaynar, (Spinelli ve Dann’den akt., 2021:
48) podcast dinleme aligkanliklar1 {lizerine gergeklestirdigi arastirmasinda podcast’in,
dinleyicisine gesitli esneklikler sundugunu, internetin sagladigi kisisel deneyim o6zelligi
ile podcast yayinlariin, dinleyici talebi iizerine duraklatilabildigini, ¢esitli oynatma
hizlarinda dinleyebildigini ve yayinlarin geri alinabilme 6zelligiyle bireysel isteklere
cevap verebildigini aktarmstir.
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Rosalind Coward (2013) kisisel ve 6znel yayinciligin ortaya ¢ikisini 1960’larin ‘yeni
gazeteciligi’ ile basladigini belirtmistir. Truman Capote, Hunter S. Thompson ve Norman
Mailer, haberciyi isin merkezine yerlestiren bu egilimin 6nciilerinden bazilaridir. Coward,
yayincilik i¢inde benlige ve 6znellige olan bu siirekli artan ilginin elestirel analizinin
duyulan ihtiyacin altin1 ¢izmistir. Walt Harrington (1997), ‘samimi gazetecilik’ dedigi
bir tiir habercilikten bahsetmistir. Gazetecilerin giinliik yasam oykiilerini ve insanlarin
O0znel yasam deneyimlerini haberlestirmeyi benimsemesi gerektigini savunmustur.
Ona gore insanlar hayatlarin1 anlamlandirmaya g¢aligirken, bu hikayeler ‘evrensel insan
miicadelemizin pencerelerini’ agmaktadir (Harrington, 1997: xiv).

Yayincilik ayn1 zamanda bir anlati sanatidir Neveu’ye gore (2014: 537), izleyicilerin
azalan ve hizla ¢oken dikkat diizeylerine ve bilgisayar grafiklerinin karmasik verileri
grafiklerde veya haritalarda gosterme giicii ile ilgili inanclar, kisa silirede yenilikler
gelistirmek icin bir zemin hazirlamistir. Modern yayinciligin tarzi, anlati esdegeri olarak
goriinmektedir. Bu tiir bir yeterlilik faydalidir, ancak habercilik sanatinin zit bir boyutu
vardir. ‘Bir varmis bir yokmus... un anlati boyutunu kullanmak demek, seyirciyi gizli,
bilinmeyen ya da sasirtici yerlere gotiirmek ve onlarin 6zelliklerini ifade edecek kelimeleri
bulmak demektir. Bu tiir zorluklar, izleyicilerin dil becerilerinin sinir1 oldugu varsayilan
basit ve temel kelime dagarcigindan olusan yalnizca birkag yiiz kelimeyi kullanarak
giicliikle karsilanabilir. Haberleri (gercek) hikayeler olarak anlatmak, ayn1 zamanda, bir
karakter kadrosunu organize etmek, bir olay orgiisti yapilandirmak, izleyicileri, hayatlarin
sarildig1 ve ortaya ¢iktig1 olaylarin ve siirprizlerin esliginde harekete gecirmek anlamina
gelir. Boyle bir anlat1 yayincilig1, meslegin mevcut egilimlerine yapisal bir karsitlik i¢inde
olabilir. Geleneksel yaymciligin siirlarini zorlayan bir kisisel anlat1 bi¢imi, uygun hedef
kitle bulmak ya da insa etmek durumundadir. Ancak yayincilik geleneksel bir olgudur.
Yeni bir alanin kendi igerisinde olumlu ve olumsuz gelismeleri getirmesi de bu anlamda
muhtemeldir.

Podcast’i yeni nesil bir 6grenme aract olarak degerlendirdikleri ¢alismasinda
Giilsegen ve digerleri (2010: 788) mobil 6grenmenin avantajlar1 ve mobil 6grenmede
yasanabilecek sikintilari, asagidaki gibi siralamaktadir:

Avantajlary.

* Kolay depolama ve taginabilirlik,

* Faydali fonksiyonlar,

e Her zaman kullanima hazir olma,

* Farkinda olmadan 6grenme,

» Thtiyag aninda dgrenme,

» Zamandan ve mekandan bagimsiz 6grenme,

* Yer ve sartlara gore degisebilen 6grenme,

* Hayat boyu 6grenme

Yasanabilecek Sikintilar:

* Mobil araglarin, sinirli hafizaya sahip olmasi ve depolama sorunu,
* Ekranlarin, detayli uygulamalar i¢in ¢ok kii¢iik olmasi,

* Baglantinin zaman zaman kesilmesi,
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* Kisith pil 6mrti,

* Kiictik klavye,

* Birden fazla isletim sisteminde ¢aligmalarinin heniiz olanaksiz olmasi,
* Farkli tarayici ve platformlarda yayin yapmanin ¢ok gii¢c olmasi,

* Giivenlik sorunlarinin yaganmasi olarak siralanabilir.

Geoghegan ve Klas’a gore podcastin otomatik, kolay kontrol edilebilir, taginabilir,
her zaman erisilebilir, az ve 6z olma gibi bir¢ok faydasi bulunmaktadir (Akt. Horzum,
2010: 610). Podcast yayinciligiin hem anlat1 yapisindan hem de avantajindan bahseden
Boling, Hull ve Moscowitz’e gore (2021: 261), Podcast’lerin bir medya formati olarak
ortaya ¢ikmasi, hayranlarina yonelmis kisiler i¢in yeni bir yontem ortaya c¢ikarmustir.
Yazarlar, sadece sosyal medyada yorum yapmak yerine, belirli konularin belirli boliimlere
ayrilabilecegini belirtmektedir. Buna gore Podcast’lerin iTunes gibi hizmetlerde
arsivlenen dogasi nedeniyle, igeriklere internet baglantisi olan herkes erisebilir ve
rahatlikla dinleyebilir. Bir kisi {inliiyle hi¢ tanigsa da veya tanismasa da, karsilikli olarak
diyalog kuracak kadar yakin olmasa da, iinlii kisiyle konugmak veya bir takip¢iyle baglanti
kurmak kalic1 bir anlat1 olusturabilir.

Odiillii 11 gazetecinin podcast yaymlarini inceleyen Lindgren’e gore (2021:
1), tarafsiz muhabirlerin gazetecilik normlarinin aksine, podcast gazeteciligi, gazeteci
ve dinleyici arasinda yakin iligskiler kurmak i¢in duygular ve ilk elden haberlestirme
cercevesinde sekillenen anlati Ogelerini kullanir. Oz-diisiiniimsellik ve seffaflik
podcasting’in temel bilesenleri haline gelmistir. Ozellikle habercilik alaninda anlati
yeniden anlam kazanmaktadir. Bir habercilik anlatisi, karakterlerin belirli bir ortamda
zaman i¢inde ortaya ¢ikan eylemleri gergeklestirdigi bir hikaye olarak tanimlanabilir.
Gazeteci, genellikle edebi olarak kabul edilen yazma tekniklerini kullanir. Bunlar, sesin
kullanimini, okuyucu i¢in bir deneyim bigimi yaratmaya izin veren teknikleri (yani ayrinti,
diisiince ve duygularin ifadesi vb.) ve bu okuyucunun ilgisini ¢cekmeyi ve silirdiirmeyi
amaclayan teknikleri (yani gerilim, ¢atisma) i¢erir. Bu tiir bir anlatinin nihai amaci, gergek
diinyanin daha iyi anlasilmasini saglamaktir. Bu da her ayrintinin dogru bir sekilde rapor
edilmesi gerektigi anlamina gelir (Vanoost, 2013: 78-79).

Bu ¢alisma podcast yayinlarinin dinleyiciler ve yayincilar i¢in sundugu olanaklari
ve dezavantajlar1 yine kullanicilar ve yayincilarin perspektifi iizerinden ele alip
sorgulamay1 ve anlamlandirmay1 amacglamaktadir. Bu nedenle nitel arastirma yonteminin
bir desen 6rnegi olan olgubilim yaklasimi ¢ergevesinde gerceklestirilmistir. Bu kapsamda
yayincilar ve geng dinleyicilerden olusan 13 katilimci ile birebir ve derinlikli goriismeler
gergeklestirilmistir. Calismanin amaci yayincilik alaninda heniiz yeni bir yonelim olarak
degerlendirilen ancak hedef kitlesinin de giinden gline artis gésterdigi podcast yayinciligi
hakkinda avantaj ve dezavantajlar1 yine alanin igerisinde pratiklerde bulunan kisilerin
yaklasimlari araciligi ile anlamlandirmaya ¢alismaktir. Bu baglamda katilimcilardan elde
edilen veriler MAXQDA programi araciligr ile kodlanmis, uygun tema ve kategorilere
boliinmiis, i¢erik ve betimsel analizleri gergeklestirilmistir. Arastirmanin analizi siirecinde,
elde edilen verilerin ¢éziimlenmesi siirecinde MAXQDA programindan istifade edilmesi
bu arastirmayi, Onceki arastirmalardan ayiran bir 6zelliktir. Ayrica daha 6nceki ¢calismalar
podcasti egitimin, haberciligin, yeni medyanin vs. bir araci olarak degerlendirirken, bu
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aragtirma podcast yayinciliginin ses, samimiyet ve kisisellik ile iligkisini, yayincilar ve
dinleyicilerin goriisleri iizerinden temellendirmektedir.

Yayincilikta Samimiyet, Kisisellik ve Sese Dayal Bir Dil

Yayincilik kapsaminda anlat1 olgusunu en genel hali ile medya anlatis1 olarak kabul
etmek gerekir. Medya anlatis1 genellikle, anlati metinleridir ancak basyazilar, hattaresimler,
karikatiirler vb. gibi daha tartismaci metinler de olabilen kiimelenmis pargalardan olusur.
Medya anlatis1 bir gazeteden digerine ve hatta gazetelerden radyoya, televizyona veya
internete kadar yayginlik gosterir. Olaylar yakindan takip edilir veya meydana geldikce
raporlanir (6rnegin canli yayinda). Dolayisiyla medya anlatisinin nerede baslayip nerede
bittigi net degildir. Dahasi, hi¢cbir okuyucu onu tamamen okumayacaktir; her okuyucu
daha ¢ok kendi medya tiiketimine gore kendi anlatisin1 alir ve algilar (Vanoost, 2013:
79). Anlat1 yayincilar1 aslinda arafta kalir. Onlardan dogru haber yapmalar1 beklenir,
ancak edebi kurguyla baglantili hikdye anlatimi teknikleriyle kendilerini geleneksel
muhabirlerden ayirirlar. Bu yayincilik tarzi, hikayeleri yapilandiran dolayimli bir 6znellige
dayanmaktadir. Sosyal gercekligi yakalamak, anlamak ve okuyucularina iletmek igin
anlat1 yayincilari, ger¢ekligi gormenin bir lensi olarak kendi deneyimlerini, diistincelerini
ve duygularimi kullanirlar (Harbers & Broersma, 2014: 640). Aslinda kisiselligin tam
olarak devreye girdigi nokta burasidir. Oznel deneyimler veya yasanmisliklar hikayelerin
igerisine sizarak, yer yer giiclendirip yer yer anlasilir kilarak yayicinin kisiselligini insa
eder. Duygulara ve agik bir samimi anlatima dayanan bu yayincilik bigimi kisisellesen
bir anlat1 halini alir. Diger yandan okuyucu da bu anlatim ve duygu durumu karsisinda
edindiklerini kendi algi, begeni ve deneyimleriyle ortiistiiriir. Bu noktada artik kisisel
anlat1 dinleyici tarafindan insa edilen bir siirece girmistir.

Anlat1 yayinciligi, yaymcinin aract 6znelligini diizenleyici bir ilke olarak alir.
Yazarin ‘benligi’nin toplumsal gercekligin temsili lizerinde giiclii bir etkisi oldugunu
metin i¢cinde kabul eder. Bu agik 6znellik, evrensel bir ger¢egin var olmadigini veya en
azindan elde edilmesinin imkansiz oldugunu ima eder. Anlati gazetecileri bu nedenle
yalmizca c¢iplak gercekleri sosyal gergekligi yansitiyormus gibi goriinen monolitik
hesaplarda sunmaya caligsmakla kalmaz, ayn1 zamanda bir olay veya durumun deneyimini
aktarmay1 da amaclar. Kisisel deneyim ve ahlaki yarg: filtreleri araciligtyla toplumsal
gercekligi diizenler ve temsil ederler ve bireyselligin 6n bilgileri, deneyimleri, degerleri
ve kanaatleri iiretilen igeriklere bir referans ¢ercevesi saglar (Harbers & Broersma, 2014:
640-643). Bu yolla ¢ogu zaman hedef kitleye ulasabilmenin daha pratik bir yolu tercih
edilmis olmaktadir.

Ruotsalainen ve Heinonen’in yapmis olduklar1 ¢alismada (2016: 5) vardiklari
sonuglara gore, konusmaya (sese) dayali yaymcilik ile ilgili esas olan sey, medya
kuruluslar1 ve izleyicileri arasinda yakin bir iliski ima etmesidir. Medya alaninda yasanan
gelismeler, medya kuruluslarinin ve izleyicilerinin ortak bir dile sahip olmas1 gerektigini
gostermektedir. Gergeklestirilen sdylem analizine gore, dijital yerli medya yayinciliginda
olaylarin haberlestirilmesinde sadece gercekler ve bagimsiz bir lislup yeterli degildir.
Bunun yerine, haberciler olaylar1 ve olgular1 giderek daha fazla degerlendirmeli,
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yorumlamali ve bunlar izleyicilerin ilgisini ¢ekecek sekilde sunmalidir. Bu gereklilik
giinimiiz medyasinda daha fazla insana ulasmak i¢in farkli medya platformlarinin
dogusunu hizlandirmaktadir. Sese dayali medya platformlarinin da hedefi kenarda kalan
hedef kitleye biraz daha ulagsma ¢abasidir. Bunu da sese dayali bir kisisel anlat1 dili ile
gerceklestirmeye ¢alismaktadir. Podcast yayinciligi sese ve kisisellige dayali bu tiir bir
yayincilik anlayisi olarak sekillenmistir.

Ses formlarindaki kisisel anlatilarin orta derecede ayricalikli-etkili bir ses tonu ve
bunun da insan sesi olmasidir. ABD’de ortaya ¢ikan podcast’lerin popiilaritesi, sunum
yapan kisi(ler) tarafindan giiclii bir kisisel katilim unsuru ile anlatinin ne kadar dinleyiciye
hitap ettigini gostermektedir. Bu yayincilar, sesli hikayelerini aktarmak i¢in ortak ve
benzer bir kisisel yaklasimi paylasirlar. Sunucular, sunum tarzlar1 ve tonlarinda resmi
olmayan bir tonda ve konuskandirlar. Gergek insanlar veya bizimle sohbet eden arkadaslar
gibi rahat ve kisisel gortinmektedirler (Lindgren, 2016: 29). Bu yaklasim da samimi ve
duygu aktarimina dayali bir sesli anlatim1 daha da gecerli kilmaktadir. Radyo yayincilig
konusunda calismis olan Susan Dougles’a gore (2004) ses, izleyicilerin kalplerinin
mahrem anahtaridir. Dinleyiciler, ‘digerlerinin’ ayrintili kisisel deneyimlerini dinleyerek,
hikayelerini paylastig1 insanlarla baglanti kurarlar. Dinleyiciler, radyo programlarinda
konusanlar1, hem gazetecileri hem de roportaj yapilan kisileri tanidiklarin1 hissederler.
Podcast’leri kulaklikla dinlemek, bireyin bir arkadasiyla konugmasini dinleme deneyimini
daha da vurgular. James Tierney (2015), kulaklik ¢aginda podcast’lerin tasinabilir radyo
iceriginin yeni bigimlerinden daha fazlasini sundugunu savunmaktadir: Podcast’ler,
yakin ¢evrenin seslerini bastirarak ve bireyi eszamanli bir dinleyici toplulugundan
uzaklastirarak, deneyimin atomize edilmesini temsil etmektedir (Lindgren, 2016: 28).
Bu atomize etme sonucunda ise dinleme deneyimi, kendi basina, 6znel ve kisisel bir hal
almis olmaktadir.

Sosyal medya platformlari da dinleyicileri doniistiirmek noktasinda ortak anlayislar
gelistirmektedir. Yayincilar, sosyal medyadaki izleyicilerle dogrudan iligkiler kurarken,
kendilerini istthdam eden haber kuruluslarindan ve dolayistyla bu kuruluslarin sagladigi
baglam ve izleyici erisiminden uzaklasirlar. Ancak bu durum, yayincilarin izleyicilerinin
ger¢ekte kim oldugunu ve sosyal medya davramislarinin halka ne 6lc¢lide ulastigini
degerlendirmelerini zorlastirabilir. Goffman’a gbére, hem baglam hem de izleyici
duygusuna sahip olmak kendimizi nasil sundugumuz agisindan ¢cok énemlidir ve kendini
sunmay1 da zorlastirmaktadir. Bu nedenle, kendini sunma ustaligi, gelecegin yayincilari
icin yeni ve tanimlayici bir beceri olabilir (Steensen, 2016: 116). Kendini sunma’nin
icerisinde duygu aktarimini, kisisel deneyimlerini anlatinin igine yerlestirmeyi ve samimi
bir anlatim1 kurabilme de yer almaktadir.

Ornegin yayincilar, kisisel goriislerini geleneksel medya platformlarindan ziyade
Twitter’da daha fazla aciklama egilimindedir. Ikincisi, yayincilar, kisisel yasamlarindan
daha genis bir kitleye ayrintilari agiklamak i¢in Twitter’t kullanma egilimindedir.
Bu iki yon, yayincilarin i¢ diisiincelerine ve 6zel eylemlerine dayali bakis agilarinin
yayincilik sdylemine hakim oldugunu ima ederek, bir yakinlik sdyleminin isaretleri
olarak nitelendirilebilir. Boyle bir yakinlik s6ylemi, modern demokrasilerde yayincilik ve
habercilige egemen olan nesnellik sdylemine karsi ¢ikarak bir alternatiflik sunmaktadir
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(Steensen, 2016: 120-121). Bu yeni habercilik tarzinin son siniri, zevk meselesiyle
iliskilendirilebilir. Anlatilarin kullanimi, hikaye anlatma sanati, gazetecilik pratigi i¢in
giinah veya ihanet degildir. Kesintisiz, ¢ekici ve aydinlatici hikayeler yazmak veya
anlatmak, gergekleri haberlere doniistiirmek i¢in temel bir beceridir. Darnton (1975),
bir muhabir olarak erken deneyimlerini, ¢alint1 bir bisikletin rutin ger¢eginden renkli
bir hikaye iiretmeyi nasil 6grendigini yazarken bu siirecin aydinlatict bir drnegini
verir. Haberleri okumak ayni zamanda hikayelerin tadin1 ¢ikarmak, bilinmeyen sosyal
diinyalar kesfetmek, ‘gercek’ diinya anlayisini bir anlat1 akisinda zahmetsiz bir yolculukla
birlestirmek i¢in bir firsattir. Yeni basin ve medya sablonlariyla bu doyumlar1 saglamak
miimkiin midiir? (Neveu, 2014: 536). Bu soruyu yeni medya platformlar1 seklinde
degistirmek belki yanitim1 vermede kolaylik saglayacaktir. Podcast yayinciligi yeni
sayilabilecek yeni medya platformlarindan sadece biridir. Ve kisisel anlatinin giiciinden
olanca gayretiyle istifade etmeye ¢aligmaktadir.

Problem ve Amacg

Bugiiniin bireylerinin yayincilik alanindan talepleri, beklentileri ve tercihleri gittikce
artan bir oranda ¢esitlilik kazanmaktadir. Buna bagl olarak dijital medya mecralarinda
‘aklindaki soru isaretleri’ne yanitlar arayan bireylere goriiniir olma gayretinde olan
medya mecralarinin ¢esitliliginde de benzer bir artis s6z konusudur. Podcast mecralari
da bahsedilen bu ¢esitlilik icerisinde bir alt tiir olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu mecrada
geleneksel habercilik ve iletisim faaliyetlerinden farkli olarak ‘kisisel anlati’larin
ve sese dayali hikdye anlatimimnin 6nemi artmistir. Tim bu gelismeler cercevede
degerlendirildiginde sadece sese dayali yayinciligin yayicilar ve dinleyiciler agisindan
tercih edilmesinin nedenlerinin neler oldugunu saptamak arastirmanin temellendigi en
onemli ana gerekcelerden birisidir.

Podcast, hem sesli ve/veya goriintiilii dijital medya dosyalarinin bizzat icerigini;
hem de bu igeriklerin tabletler, akilli telefonlar, yeni teknoloji miizik ¢alarlar 3 (mp3,
ipod gibi) gibi tasmabilir medya oynaticilarda veya bilgisayarlarda oynatilmak iizere
Internet araciligiyla dagitilmasi teknigini anlatmaktadir. Ayrica podcast yayinlari, radyo
ve televizyon yayinin Internetten erisebilir ve kisisel ses veya goriintii cihazlarindan takip
edilebilmesini saglayan dijital kayitlar seklinde de tanimlanabilir (Kutlu, 2020: 215).
Podcast yayinciligi kendi dogasi geregince ses merkezli iiretime dayanmakta, dinleyicileri
iizerinde hedefledigi etkileri gerceklestirebilmek i¢in samimi olmayi1 gerektirmekte
ve anlaticinin duygularimi ifade etmesini “zorunlu” kilmaktadir. Tiim bu yayincilik
ozelliklerinin habercilik pratiginin yazili ve yazili olmayan normlar1 agisindan avantajlari
ve dezavantajlarin neler olabilecegi bu arastirmanin problemini olusturmaktadir. Bu
baglamda podcast yayincilig1 gergeklestiren ve podcast yayinlarini dinleyenler agisindan
bu yayincilik tliriiniin habercilik meslegi ve pratikleri agisindan ortaya koydugu olanaklar
ve meslege iligskin olas1 tehditlerin neler olabilecegini tartismak ve anlamlandirmak bu
arastirmanin hedefini olusturmaktadir.

Bu calisma nitel arastirma yontemi ile gergeklestirilmis ve yukaridaki bilim
insanlarmin dikkat c¢ektigi kisisellik, anlati, yeni yayincilik yaklagimi gibi ifadelerin

Say1 60/ Kis-2022 m 125



Serkan Bulut

giinimiiz yayincilig1 ve hedef kitlesi a¢isindan durumunu incelemeyi amaglamaktadir.
Bu inceleme podcast yayinciligi iizerinden sekillenmektedir ve bu kapsamda asagidaki
aragtirma sorularina yanit aranmigtir:

ASI. Podcast yayinlarini kimler ne amagla takip etmektedir?

AS2. Podcast yayinciliginin dinleyiciler agisindan avantajlar1 ve dezavantajlari
nelerdir?

AS3. Podcast yayinciliginin meslek profesyonelleri acisindan avantajlari ve
dezavantajlar1 nelerdir?

AS4. Ses, kisisellik ve samimiyetin yayincilik mesleginde yeri nedir? Bu olgular
kimler tarafindan ne sekilde ifade edilebilir?

Arastirmanin Yontemi

Dijjital iletisim teknolojilerinin yasadigi degisim ve ilerlemelere endeksli olan
yayincilik pratikleri, geleneksel yontemiyle ve bircok dijital medya mecrasi {izerinden
mesleki olarak var olmaya ¢alismaktadir. Gazeteciligin ve yayinciligin yasadig: teknolojik
ve mesleki gelismeler birgok nitel ve nicel arastirma ile incelenmektedir. Giiniimiizde
internet tabanli her bir sosyal medya ve internet platformu ve uygulamasi {lizerinden,
ilgili platformun dogasina ve tekniklerine uygun sekilde gelisen yeni yayincilik pratikleri
dogmaktadir. Podcast yayinciligi da pek eskilere dayanmayan yeni denilebilecek bir
yayincilik tiliri 6rnegidir. Bu nedenle hem nicel hem de nitel baglamda ayrintili analizlerin
yapilmasi gereken bir alan oldugu diistintilmektedir.

Bu diisiincelerden hareketle bu arastirmada nitel aragtirma yontemi gercevesinde
olgubilim deseni ile bir calisma gergeklestirilmistir. Olgubilim arastirmalarinda veri
kaynaklar1 aragtirmanin odaklandigi olguyu yasayan ve bu olguyu diga vurabilecek veya
yansitilabilecek bireyler ya da gruplardir. Olgulara iliskin yasantilar1 ve anlamlar1 ortaya
cikarmak i¢in goriismeler yapilir (Biiytikoztiirk vd., 2008: 20). Bu yaklasim agisindan
degerlendirildiginde podcast yayimcilig1 pratiklerini yasayanlar olarak karsimiza yayin
gerceklestirenler (0rnegin gazeteciler) ve yayindan istifade edenler (dinleyenler-hedef
kitle) cikmaktadir. Bu nedenle arastirma kapsaminda 13 katilimc1 (goriisiilen) ile derinlikli
yapilandirilmamis ve agik uglu sorularin soruldugu goriismeler yapilmistir. Calisma
kapsaminda katilimecilara standartlastirilmis a¢ik uclu sorular sorulmasi planlanmaktadir.
Bu yaklasim dikkatlice yazilmis ve belirli bir siraya konmus bir dizi sorudan olusur ve
her goriislilen bireye bu sorular ayni tarzda ve sirada sorulur. Duruma gore anlik tavir
ve esneklik onemli 6l¢iide sinirlanirken, ayni sorularin sistematik bir sira i¢inde biitiin
deneklere ayni sekilde sorulmasi yoluyla gorlismeci etkisini ve 6znel yargilarini en
aza indirdigi i¢in, bu yaklasim yoluyla elde edilen verilerin karsilastiriimasi ve analizi
daha kolaydir (Yildirim ve Simsek, 2013: 151). Bu yontemle toplanan veriler ise igerik
ve betimsel analize tabii tutulmustur. Analiz siirecinde nitel veri analiz programi olan
MAXQDA programindan yararlanilmistir. Bu program veriler iizerine igerik, betimsel,
iliskisel ve karsilagtirmali analizler ve kodlamalar yapilmasina olanak saglayan bir
programdir.
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Evren ve Orneklem

Bu arastirma dijital yayimncilik tiirlerinden biri olan podcast yayimnciligint mesleki
olarak icra edenler ile dinleyici gruplarinin yayincilik tiiriinde habercilige yonelik olumlu
ve olumsuz yaklasimlarini, avantaj ve dezavantaj olarak yaptiklar1 degerlendirmelerin
neler olabilecegini ortaya koymay1 hedeflemektedir. Bu nedenle Tiirkiye’de yasayan ve
podcast yayinciligi iizerinden habercilik yapan ve haberlerin dinleyicisi olabilecek kisiler
calismanin evren grubunu olusturmaktadir.

Aragtirma slirecinde goristilen kisilerin ise belirli bir 0Ol¢iitii  karsilamasi
beklenmistir. Goriisiilen tiim kisiler ya podcast yayinciligi yapiyor olmali ya da podcast
yayinlar1 dinleyicisi olmalidir. Bu nedenle arastirmada 6rneklem tiirli, amagsal 6rneklem
yontemlerinden birisi olan 6l¢iit 6rnekleme yontemidir. Bir arastirmada gézlem birimleri
belli niteliklere sahip kisiler, olaylar, nesneler ya da durumlardan olusturtabilir. Burada
belirleyici faktor onceden belirlenmis Olgiitleri saglayan durum, konu ve kisilerle
calisiimasidir (Yildirim ve Simsek, 2013: 140). Bu kapsamda goriismeler yapilarak,
yanitlarinin temel veri seti olarak kabul edilecek 13 katilimci ana 6lglite uygun sekilde
orneklem olarak belirlenmis ve birebir derinlikli goriismeler yapilmistir. Elde edilen
veri betimsel ve igerik analizine tabii tutularak elde edilen sonuglar bulgular boliimiinde
tartisilmastir.

Veri Toplama Araclar ve Siireci

Podcast yayincilig1 ve dinleyiciligi iizerine odaklanan arastirmada veri toplama
stirecinin temelinde 6nceden belirlenmis katilimcilarla birebir ve derinlikli gériismeler
yapilmasidir. Bunun i¢in profesyonel yayincilarla, hedef kitlesinin énemli bir kesimini
olusturduklar1 diisiiniilen ve podcast yayinlarinin dinleyicisi olan {iniversite dgrencileri
ile goriismeler gergeklestirilmistir. Meslek profesyonellerine haber kuruluslart ve
sosyal medya platformlar1 incelenerek ulasilmis ve goriisme yapilmasi teklif edilmistir.
Podcast yayinciligi ¢ok hizli bir bicimde yayinlagsmaya baslayan bir olgu oldugu i¢in
meslek profesyonellerine ulagsmak giic olmamistir. Sosyal medya mecralar1 ve haber
kuruluglarinin ilgili internet mecralar1 incelendiginde, bu yayincilik tiirii ile is modeli
olusturan yayinci ve habercilerin isim ve iletisim bilgilerine rahatlikla ulasilabilmektedir.
Yine sosyal medya mecralarindaki gruplar, iletisim sayfalar1 ve haberlesme kanallarindan
iletisim fakiiltesi 6grencilerine ulasmak miimkiin olmustur. Bu siiregte en dnemli ve
gecerli Olgiit bu kisilerin podcast yayini iiretiyor olmalar1 ve dinleyicisi olmalardir.
Geriye kalan 6nemli bir 6l¢iit de yas sinirlamasinin olmamasidir. Hedef kitlenin ayrintili
analizi ve elde edilecek bulgularin gecerliligi agisindan yas ve cinsiyet sinirlamasi da
uygulanmalidir. Buna goére kadin erkek katilimcilarin sayilarinin dengeli dagilimi ve yas
sinirinin olmamasi 6nemli diger olgiitler olarak uygulanmstir.

Say1 60/ Kis-2022 m 127



Tablo 1

Serkan Bulut

Arastirma Kapsaminda Goriisiilen Katilimcilarin Listesi

Arastirma Kapsaminda Gériisiilen Katihmcilar

Yaymncilar
No Meslegi Egitimi Sehir Sosyal medyaya ayirdigi siire

YK1 Gazeteci Lisans Londra 2 saat
YK2 Podcast sunucusu Lisans Mugla 1,5-2 saat
YK3 Podcast sunucusu Doktora 6grencisi Kocaeli Degisken
YK4 Gazeteci Lise Diyarbakir 4-5 saat
YK5  igerik Ureticisi, egitmen Doktora Ankara 1 saat
YK6 Freelancer Gazeteci YL Ogrencisi Eskisehir 12 saat

Dinleyiciler
DK1 Ogrenci Lisans Ogrencisi (LO) Ankara 4-6 saat
DK2 Ogrenci LO) Adana 2 saat
DK3 Ogrenci (LO) Adana 1,5 saat
DK4 Ogrenci (LO) Adana Degisken
DKS5 Ogrenci LO) Mersin Degisken
DK6 Ogrenci (LO) Adana Yanit yok
DK7 Ogrenci (LO) Adana 3 saat

Arastirma kapsaminda goriisiilen kisilere iliskin baz1 bilgiler Tablo 1’de
gosterilmektedir. Buna gore, 6 yaynct katilimer (YK) ve 7 dinleyici katilimer (DK) ile
goriisiilmiistiir. Toplam katilimci sayisi ise 13’tiir. Bukisilerin sosyal medya kullanimlarina
ayirdiklar: siireler ise 1 saat ile 12 saat arasinda degismektedir. Yayinct olanlarin 3
tanesi kendisini gazeteci olarak tamimlamaktadir. igerik iireticisi ve podcast yayincisi
olanlar da mevcuttur. Bu baglamda yayincilar arasinda yeterli bir cesitlilik saglandig:
diistiniilmektedir. Dinleyici katilimeilarin tamamu ise lisans dgrencisidir.

Arastirma Kapsaminda Elde Edilen Bulgularin Degerlendirilmesi

Arastirma siirecinde elde dilen veriler MAXQDA nitel veri analiz programi
aracilig1 ile kodlanmus ve icerik analizi yapilarak gorsellestirilmistir. Oncelikle gériisiilen
katilimcilara iliskin veri her bir goriismeciyi temsilen birer Word belgesi ve pdf
belgesi seklinde program belge sistemine ¢ekilmistir. Tablo 2’de belgelerin siralamast
goriilmektedir.
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Tablo 2
MAXQDA Kodlama Arayiizii

B Belge Sistemi Eimly Ak P # © = x

-—

e Belgeler 535
~ [ ¥aYINCILAR 275
ERTL 43
5] vz 55
ERLE 34
5] vka 82
=] vks 26
=R 35
~ 7 DiNLEYICILER 260
DK1 18
Dk2 66
DK3 1
Dk4 37
DK5 40
DK6 34
DK? 24
;.h Kiimeler o
@ Kod Sistemi = (v G2 p ff @ =T X
~ ‘ol Kod Sistemi 535
(=g Me tir yayinlar, Nicin Tercih Ediliyor? 59
B4 Yayinaldin Avantajlan ve Dezavantajlar 107
=4 Dinleyici Olmamin Clumlu ve Clumsuz Taraflan 93
(=4 Ses Merkezli Yayinailida Dair Garisler 55
= Habercilik Agsindan Podcast 73
(=4 Podcast Yayinlarinda Olmasi Gerekenler 66
(=g Podcast Yayinahginda Kisisellik, Samimiyet ve Dil 77

Tablo 2’den anlasilacagi iizere arastirma kapsaminda toplamda 13 katilimcr ile
goriisiilmiis ve veriler lizerinde 535 kodlama gergeklestirilmistir. Kodlamalar 7 Ana
Tema cercevesinde kategorize edilmistir. Kod Sistemi’nde goriilecegi ilizere en fazla
kodlanan tema baslig1 107 kodlama ile Yayinciligin Avantajlari ve Dezavantajlary’ dir. En
az kodlanan baslik ise 55 kodlama ile Ses Merkezli Yayinciliga Dair Goriisler seklindedir.

Tablo 3

Belirlenen Temalar Cergevesinde Gergeklestirilen Kodlamalar

Kod Sistemi
(@9 Ne tiir yayinlar, Nigin Tercih Ediliyor?
@y Yaynalgin Avantajlan ve Dezavantajlan
(@3 Dinleyici Olmanin Olurru ve Olumsuz Taraflari
(g Ses Merkezli Yayinciiga Dair Gorigler
() Habercilik Agisindan Podcast
(@4 Podcast Yaymlarinda Olmasi Gerekenler
(g Podcast Yaynaliginda Kisiselli, Samimiyet ve Di
3 TOPLAM

YKL | YK2 | YK3 | YK4  YKS | YK DK1 DK2 DK3 Dk4 DK5
4 6 3 14 2 3 1 6 7 4 4
14 16 1 13 5 10 5 14 2 4 5
4 8 4 21 4 6 2 1 1 6 9
2 4 3 1 4 6 3 6 5 6 2
1 7 5 10 3 2 1 8 4 3 1
6 5 2 5 4 6 2 12 7 7 4
2 9 6 8 4 2 4 9 5 7 5

43 55 34 82 26 35 18 66 41 37 40

DK6

L= N I N RN Y ]

DK7

NN W R W W

TOPLAM
59
107
98
55
73
66
77
535
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Tablo 3’te biitlin temalarin her birinde ve toplamda ka¢ kodlama yapildigi
goriilmektedir. Buna gore toplamda 535 kodlama gergeklestirildigi anlasilmaktadir. Diger
yandan her belge iizerinde ka¢ kodlama yapildig: bilgisi de Tablo 3’te yer almaktadir.
Buna gore Yayinci Katilimer 4 (YK4) 88 kodlama ile en fazla kodlanan belge olmustur.
Dinleyici Katilimer 1 (DK1) lizerinde ise sadece 18 kodlama gergeklestirilmistir. Bu
oranlar katilimcilarin konu hakkinda ne kadar bilgi verdikleri, konu ekseninde ne kadar
odaklanabildiklerini gostermesi agisindan deger olusturmaktadir.

Grafik 1
Temalarda Kodlamalarin Yiizdelik (%) Ifadeleri

Kodlu Boéliimlerin Yiizdelik Karsiliklar

Yayinciigin Avantajlar ve Dezavantajlari

Dinleyici Olmanin Olumlu ve Olumsuz Taraflari
Podcast Yayimcaili§inda Kisisellik, Samimiyet ve Dil
Habercilik Agisindan Podcast

Podcast Yayinlarinda Olmasi Gerekenler

Ne tir yayinlar, Nigin Tercih Ediliyor?

Ses Merkezli Yayinciliga Dair GorUsler 10,3%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

Grafik 1 ise hangi tema ¢ercevesinde ylizde kag kodlama yapildigini gostermektedir.
Buna gore Yayinciligin Avantajlarit ve Dezavantajlar: temasi kapsaminda kodlanan veriler
tiim kodlamanin %20’sini olusturmaktadir. Bu veriyi %18,3 ile Dinleyici olmanin Olumlu
ve Olumsuz Taraflar: adli tema takip etmektedir. Ses Merkezli Yayinciliga Dair Goriisler
adli tema ise %10,3’liik oranla en az orana sahiptir.

Tablo 4

Belgeler Uzerinde Gergeklestirilen Kodlamalarin Yiizdelik (%) Ifadeleri

Kod Sistemi YKL Yk2 YK3 Yk4 YKS YK6 DK1 DK2 DK3 Dk4 DKS DK6 DK7 TOPLAM
g Ne tiir yayrnlar, Niin Terch Edilyor? 9% 12% 9% 8% 8% 3% 2% A% 13% 10% Bl 12%
@¢ Yaymailgin Avantajlari ve Dezavantajlan ___ 23% _—-_[ 5% 10% 12% _ 15% 24%
9 Dirleyici Omanin Olumiu ve Olumsuz Tarafls  15% 2% we  [See 0 8% 1% 2% 0% @ s a0 Eese ] 1% 2%
(@4 Ses Merkezli Yayinciiga Dair Goriiler 7% 12% 8% 19% 17% 16% 10% 16% 9% 12% 7% 9% 9% 11%
7 Haberilk Agisndan Podcast [ T 15% 21% 13% &% 5% 17% 11% w0 S 0% a0
9 Podcast Yaylannda Olmasi Gerekenler 17% 6% 7% 5% 16% 20% 8% 20% ER S 13% 4% 12%
g Podcast Yaymclignda Kisisellk, Samimiyety 6% 19% 17% e P u% 17% 12% 15% 12% ne | 2% G 1%
KODLU OLMAYAN 8% 13% 32% 29% 24% 2% 37% 30% 30% 39% 43% 18% 21% 28%
KODLU OLAN 2% 7% 65% 71% 76% 78% 3% 70% 70% 61% 57% 2% 79% 72%
BUTUN METIN 100% (4.698)  100% (4.818) 100% (4.024) 100% (6.513) 100% (2.949) 100% (5.445) 100% (3.520)100% (4.901) 100% (4.871) 100% (6.759) 100% (3.970) 100% (6.560) 100% (4.117) 100% (69.145)

Tablo 4 ise hangi belge lizerinde yiizde kag¢ oraninda kodlama gerceklestirildigini
ortaya koymaktadir. Buna gore Yayinci Katilimci 1 belgesi iizerinde %92 oraninda bir
kodlama islemi yapilmisti. Bu oran en yiiksek orani olusturmaktadir. Yine Yayinci
Katilimer 2 belgesi tlizerinde de %87 oraninda yiiksek bir kodlama degeri bulunmaktadir.
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Tiim belgeler lizerinde yapilan kodlamanin ylizde ka¢ olduguna bakildiginda ise bu oranin
%72 oldugu goriilmektedir. Demek ki tiim verinin %72’si aragtirmanin ¢oziimlemeyi
amacladig1 problemle ilgili degerlendirilebilir veriler sunmustur. Asagidaki boliimde ise
hangi tema altinda ne gibi bulgular elde edildigi ortaya konmaya ¢alisilmistir.

Ne Tiir Yayinlar, Nicin Tercih Ediliyor?

Podcast yaymlarimi farklh kisiler farkli amaclar i¢in dinlemeyi tercih etmektedir.
Ancak burada sOylenebilecek en belirgin sey, kisilerin podcast yayinlarini tercih etme
stireclerinde son derece secici olduklaridir. Amaclar da bu segicilik siirecine bagli olarak
farklilik gdstermektedir. Ornegin, YK1 bu tiir yayinlarini dinleme nedenini “bilgi edinme,
podcast yayinlarinin haber konularinda derinlesmeleri, kendisine zaman ve mekani
avantajli kilmas1” seklinde dile getirmistir. Ayrica gazetecilerin podcast kanallarinda daha
bagimsiz yayin yaptiklarina inandigini ifade etmis ve bu nedenle podcast habercilerine
daha giiven duydugunu ifade etmistir. Diger katilimcilar da zaman ve mekandan bagimsiz
olmay1 avantajli hale getirdigi konusunda hemen hemen ayni fikirleri beyan etmislerdir.
Ornegin, YK2 (2022), sohbet tarzi podcastleri dinlemeyi tercih ettigini belirterek bu
yayinlarin trafik ve ev isi gibi zaman kayb1 olarak goriilebilecek zamanlar telafi etme
amagcli olarak tercih ettigini sdylemistir. Yayilar1 gerceklestirme nedenini ise “Ozgiir ve
samimi olmami, kendi hikdyemi en giiclii oldugum alan olan sesle anlatmami sagladig:
icin podcast yapryorum. Geleneksel medyadaki habercilige oranla daha dinamik, daha
geng” seklinde paylagmistir.

YK3, (2022), akademisyen aday1 oldugu i¢in genel anlamda iletisim ¢alismalar1 ve
iletisim bilimine yontem olarak yakin olan podcast programlarini dinlemeyi tercih ettigini
belirtmistir. “Iletisim alaninda yeni tartismalar1 ya da teorik gerceveyi derinlemesine
okuyacak bir zamanim yok ise bu tip podcast programlar1 bana ¢ok yarar sagliyor”
climlesini dile getirmistir.

YK4 (2022) daha ¢ok “kadin odakli programlar, giinliik haber akis1 olan yayinlar
takip ettigini belirtmistir. YK 1’e benzer sekilde, yolculuk esnasinda, spor yaparken ya da
temizlik yaparken podcast dinleme imkani1 buldugunu belirtmistir. Podcast yaymlariin
genel olarak neden tercih edildigini 6zetlemek gerekirse;

Yaygin medyada tarafli habercilik yapilmasi inanci,
Giivenli mecralarin arantyor olmast,

Farkli goriiste insanlar1 dinlemek, farkli kusaklari, farkli ilgi alanlar1 takip
edebilmek,

Erisiminin kolay olmasi (bazilarinin da {icretsiz olmasi),

Giinliik haber ihtiyacini bazen karsiladig: diisiincesi,

Mesleki olarak yararli oldugu fikri,

Nitelikli sdylesiler i¢eren serilerin bulunmast,

Teknik, saglik, tarih ve psikoloji gibi alanlarda da yayinlarin bulunmasi,

Sevilen ve giivenilen kisilerin diisiincelerinin merak edilmesi,
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Podcast alaninin alternatif bir mecra haline doniismeye baslamasi diisiincesi,
Sese dayali olmanin anlasilirlik agisindan avantaj olmast,

Egitici, dgretici, eglendirici ve bilgilendirici 6zelliklerinin bir arada bulunmasi,
Radyo dinlemeye benzer olmasi,

Belirli konulara odaklanmasi ve derinlestirmesi,

Akademik konularin da yer almasi,

Maddi olarak kiilfet gerektirmemesi,

Ogrenme deneyiminin kisisel olmasi, dinleyiciye dogrudan hitap etmesi,
Farkl1 goriiste insanlari, farkli kusaklar1 ve farkli ilgi alanlarini dinleme kolayligi,
Genglere ulasabilme firsati,

Sadelige alan agmast,

Issiz kalmis medya ¢alisanlarma bir alan yaratmast,

Baska bir igle ilgilenirken dinleme olanagi saglamasi,

Zaman ve mekanda bagimsiz yapilabilmesi seklinde ifade edebilmektedir.

Gorildigi lizere podcast yayinlart hem yayimcilar hem de dinleyiciler igin
onemli avantajlar ve olanaklar sunmaktadir. Ya da en azindan yayinci ve dinleyiciler bu
olanaklarin podcast yayinlari araciligi ile edinildigine inanmaktadir. Habercilik agisindan
avantajlarina bakildiginda podcast alaninin bir alternatif yayin alani olmaya dogru
gitmesinin bir 6nemli avantaj olarak goriildiigli degerlendirilebilecektir.

Yayinciligin Avantajlari ve Dezavantajlari

Aragtirmanin belki de merkezinde bulunan amag, podcast yayincilik tiiriiniin ne
tiir avantaj ve dezavantajlar1 oldugudur. Calisma kapsaminda avantaj ve dezavantajlar
podcast alaninda firsatlar ve tehditler olarak degerlendirilmektedir. Ciinkii her yeni
yayincilik alani kendi igerisinde yeni olanaklar yaratirken mesleki agidan da bazi
yontem ve pratiklerin terk edilmesi veya bazi is deneyimlerinin degistirilmesi anlamina
gelmektedir. Diger yandan her yayincilik alan1 kendi hedef kitlesini olustururken, hedef
kitleler arasinda da platformlar arasi kullanici kaymalarina yol agmaktadir. Bu baglamda
yayinci ve dinleyicilerin firsatlar ve tehditleri ne sekilde tanimladiklar1 son derece 6nem
arz etmektedir.

Ornegin YK2, bu konudaki diisiincelerini “Daha once dinledigim bir podcastte
duymustum, hatirladigim kadariyla soyleydi: ‘Kitap okumak gorsellestirmek agisindan
cok 1yi bir firsat. Televizyon, filmler, diziler bunu alip gotiirmiistii. Simdi podcastle
beraber gorsellestirme becerileri geri geliyor’ seklinde ifade etmistir. Yani podcast
yayincilifinin bazi hedef kitlelerin bazi becerilerini arttirdig1 yoniinde bir tespit ortaya
koymaktadir. Yine YK3, diisiincelerini “Ancak bence ana akim medya kuruluslarinin
haberlerinde gorseller, korkuyu ve kaosu yayiyor. Podcast programlarinda haber takibi
yapmak o dramatik sahneleri kaosu gérmeden direkt haberin icerigine odaklanmamiza
imkan veriyor” seklinde dile getirmektedir. YK3 de podcast yaymciligin 6nemli bir
avantajini onu anaakim medya ile karsilagtirarak aciklamaktadir. Yine verilerden elde
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edilen bulgulara gore podcast yayinciliginin avantajlarini asagidaki gibi siralamak
miimkiin olabilecektir.

Sese dayal1 olmasinin fiziksel kolayliklar saglamasi,

Bagimsiz ve kisisel bir yayin mecrasi olmaya firsat tanimasi,

Adapte olabilmenin kolay olmasi,

Profesyonel ekipmanlara sahip olmadan igerik tiretebilme kolayligi,

Ozgiir olabilmeyi ve bir kurulusa bagimli olmamay1 miimkiin kilmasi,
icerik zenginligi acisindan 6zgiir olabilmesi,

Yaraticiliga olanak tanimasi,

Dinleyici ile bag kurmasi ve samimiyet olusturmasi,

Kusurlarinizla var olabileceginiz bir yer olabilmesi,

Kamera kargisinda olunmadigi i¢in daha rahat davranmaya olanak tanimasi,

Dramatik sahneleri ve kaosu gostermemesi podcast yaymciliginin baglica firsatlari
veya avantajlar1 olarak kabul edilmektedir.

Bu gibi olanaklarinin yaninda podcast yayinciliginin yaymci ve dinleyici
acisindan birtakim dezavantajlari da bulunmaktadir. Ornegin YKS5, “Podcast dinleme
uygulamalarinda algoritma mantiginin halen zayif olmasi, bu sebeple yeni igeriklerin
kullanict Oniine ¢ok sik c¢ikarilamamasi, teknik bilgi gerektirmesi”nin biiyiik bir
dezavantaj oldugunu sdylemektedir. Goriismeciler araciligi ile elde edilen verilerden
edinilen bulgulara gore bu yayincilik tiirii kapsaminda baslica dezavantajlar asagidaki
siralanabilmektedir.

Yayinlarin gilincelligini kaybedebilmesi,

Bazi somut bilgilere ulasmanin zor olmas1 (6rnegin kaza haberleri gibi),
Haberlerde inanirligin zayif olmasi (gorsel olmadigi igin),

Yayinlanan igeriklerin teyit edilip edilmedigine dair soru igaretinin olmasi,
Icerigi sadece sesle aktarmanin teknik mitkemmellik gerektirmesi,

Gelir yaratma modelinin kolay olmamasi,

Hizl dijital medya karsisinda sadece “slow gazetecilik” imkaninin olmasi,
Siirdiiriilemeyen programlarin dinleyici sadakatini baltalamasi,
Tiirkiye’de yeni olmasi ve pek popiiler bir alan olmamasi,

Uslubun bazen bozulabiliyor olmast,

Reklam sektoriiniin ilgisini gekmemesi.

Bu gibi olumsuzluklarin yani sira igerik acisindan bagimsiz olmak dezavantaja
dontismektedir. Ciinkii bir icerik merkezinden bagimsiz olarak calismak bazen hem
kaynaklara erisimi hem de bilgiyi dogrulatmay1 zorlastirabilmektedir. Ayrica sabit
bir dinleyici kitlesine hitap edilmesi hedef kitlesinin biiyiikliigiinii sinirlamaktadir.
Gorsel kiiltiirtin hakimiyet slirdligii bir ¢agda belirli bir kitleye hitap edilmesi ve bu
kitle disindakilere ulasgilamamasi podcast yayinciligimin biiyiik bir handikabi1 haline
doniismektedir.
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Dinleyici Olmanin Olumlu ve Olumsuz Taraflar

Podcast yayinciligi sadece kulaga hitap etmekte, giiciinii ve etkisini ses ve kelimeler
iizerinden olusturmaktadir. Bu sekilde olmasinin dinleyici acgisindan olumlu tarafiari
bulunmaktadir. YK2, bu konudaki gériisiinii, “Iletisim alaninda yeni tartismalar1 ya da
teorik cergeveyi derinlemesine okuyacak bir zamanim yok ise bu tip podcast programlari
bana cok yarar sagliyor” seklinde ifade etmistir. YK4 ise, podcastin olumlu taraflarina
mesleki olarak bakmaktadir. YK4, “Giin icerisinde siirekli bilgisayar basinda haberleri
takip ya da yazdigim teknik bir cihaza bakmadan haberleri dinleme sansim oldugun i¢in
bana iy1 bir mecra gibi geliyor” gibi bir diislince ortaya koymustur. Goriismecilerden
elde edilen veriler sonucunda podcast yayinlarinin dinleyicisi olmanin olumlu taraflar
asagidaki gibi siralanabilecektir:

Az internet tiiketimi saglamasi,

Ayrica zaman ayirmaya gerek kalmadan herhangi bir is yaparken dinlenebilmesi,
[letisim alanindaki yeni gelismelere iliskin bilgiler barmdirmast,
Erisimin kolay olmasi1 ve sadece cep telefonunun yeterli olmasi,
Maddi agidan ciddi bir kiilfet gerektirmemesi,

Ucretsiz olarak da erisilebilmesi,

Yayinlarda konu ¢esitliliginin olmasi,

Teknolojik agidan uyumlu olmasi,

Giiven vermesi,

Dinleyene ait seyler icerebilmesi,

Anlatimlarda sadelik olmasi,

Diisiince diinyasini renklendirmek i¢in firsatlar sunmasi,
Yayinlarin kisa ve 6z nitelikte olmasi,

Jest ve mimikleri anlamlandirma zorunlulugunun olmamasi,
Dinlerken zihnin ¢ok ¢aligsmasi,

Tekrar dinleme olanaginin olmas.

Olumlu taraflar igerisinde anlatimlarda sadelik vurgusunun yapilmasi, yayimcilikta
dilin kullaniminin 6nemine isaret etmektedir. Dilin sadeligi, duygularin anlatimlara
dahil edilmesi yaymci ile dinleyici arasinda bir samimiyet hissi olusmasina 6n ayak
olmaktadir. Bunlara ek olarak YK6, diisiince kavraminin da gelismesine bir gondermede
bulunarak, podcast yayincilig1 hakkinda “Kisinin kendini farkli alanlarda gelistirebilmesi
veya dislince diinyasini renklendirebilmesi i¢in bir firsat oldugunu diisiinliyorum”
seklindeki bakis acisini dile getirmistir. Podcast yaymnciliginin dinleyiciler agisindan bir
dizi olumsuz tarafinin oldugu da katilimcilardan elde edilen verilerin analizi sonucunda
ortaya ¢ikmistir. Bu olumsuz taraflar agagida siralanmaktadir. Bu taraflar 6zetle,

Haberlerin ¢ok siibjektif verilmesi ve dogrulama olmamasi,
Bazi cinsiyetci ve benzeri ifadelerin kullanilabiliyor olmasi,

Sosyallesme yoniinde negatif bir etkiye sahip olabilecegi,
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Asirt samimi olmanin islupta yarattig1 bozulmalar,
Okuma ihtiyacini azaltmasi,

Baska islerle ilgilenirken igerikten kopma riskinin olmasi seklinde ifade
edilmektedir.

Bu olumsuz taraflara ek olarak YK4, “Insanlar kitap okumadan, gazete okumadan
bunlart dinliyor. Bizim gibi okuma kiiltiirii ¢ok az olan topluluklar i¢in dezavantajl
oldugunu diisiiniiyorum bu durumun” seklindeki diisiincesini de aktarmaktadir.

Ses Merkezli Yayinciliga Dair Goriigler

Podcast yayinlarinin sadece ses merkezli olmasi da katilimcilara yoneltilen sorular
kapsaminda degerlendirilmistir. Katilimcilardan edinilen yanitlardan ¢ikarilan bulgular
kapsaminda bu konuda farkli bakis acilar1 yer almaktadir. Oncelikle podcast ortamlari
erisim icin fiziksel kolaylik saglamaktadir. Yayinlarda iyi bir anlatimla dinleyiciler
tizerinde etkili olunabilmektedir. Yayinlar ses merkezli oldugu i¢in ana diislinceye
odaklanabilmekte kolaylik saglamaktadir. Yine 6zellikle Tiirkiye’de sese dayali anlatimin
gelisme kaydedecegi diistiniilmektedir. Diger yandan sadece ses odakli olmasi ile hedef
kitle tizerinde siirdiiriilebilirlik biiyiik bir sorun haline doniisebilmektedir. Buna benzer
diistinceleri asagidaki gibi siralamak miimkiin hale gelmektedir. Podcast:

Bizler i¢in kendi sesimizi kullanabilme sans1 da yaratmaktadir.

Bir video haber kadar etkili olmayabilmektedir.

Konugun ve programcinin ses tonu, dinleyicileri etkilemede ¢ok dnemlidir.
Konular farkli seslerden dinlemek keyif vermektedir.

Ses kaydinin iyi bir ortamda olmasi1 gerekmektedir.

Daha rafine bir sunum saglamaktadir.

Yayin Oncesi fiziksel hazirliklar: gerektirmemektedir (makyaj, giyim vs.).
Kagit tizerindeki senaryoya uygun bir seslendirme yapilmalidir.

Radyo aligkanligini da pekistirmektedir.

Sozlerle gorsellestirme zorunlulugu bulunmaktadir.

Ses zihni de ¢aligtirmaktadir.

Sese dayal1 olmak dili iyi ve etkili kullanmay1 gerektirmektedir.

Gorsellik unsurlarinin olmamasi bazi katilimcilar tarafindan bir dezavantaj olarak
goriilse de DK2, “Gorsel videoyu zaten kendi mecrasinda aradigimdan dolay1 podcastin
boyle bir 6zelliginin olmamasi bende eksi bir duygu olusturmuyor” demistir. Yani hedef
kitlenin hangi mecrada, nasil bir yayincilig1, ne amacla istedigini bilmesi, ilgili platform
iizerinde yayincilik faaliyetlerini yayinci ve dinleyici bir unsur haline getirmektedir. Son
maddede ise, yine dil ve anlatima vurgu yapildig1 goriilmektedir. Sese dayali olan bu
yayincilik kapsaminda dil ve anlatim giiclii bir bagin araci olarak goriilmektedir.
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Habercilik Acisindan Podcast

Sunu ifade etmek gerekir ki podcast yayinciliginda haber disinda bir¢ok alanda
yayincilik faaliyetleri stirdiiriilmektedir. Bu yoniiyle podcast yayiciligr sesli blog gibi
diisiiniilebilir. i¢erisinde belirli konularda ayrintili analizler yapan pek cok yaymcilik ve
konu tiirii bulunmaktadir. Ancak habercilik de bu mecrada siirdiiriilen nemli bir yayincilik
tirtidiir. Katilimcilardan en az tigliniin de haberci kimligi tagimasi, habercilik konusunda
veri elde edilmesini olanakli kilmistir. Elde edilen verilere gore, podcast ortaminda
gazeteciler daha bagimsizdir ve bu nedenle gliven vermektedirler. Mecranin bagimsiz
olmas1 ozellikle gazeteciler icin bir firsat saglamaktadir. Diger yandan hiz durumundan
dolay1 ancak yavag gazetecilik yapilabilmektedir. Bazen de dogrulanmamis bilgi ve
haberlere maruz kalinabilmektedir. Bu konuda 6nemli vurgular da dile getirilmistir. Yine
habercilikte editoryel siirecin olmamasi avantaji dezavantaja c¢evirebilmektedir. Ciinki
icerikler kontrol edilmezse yanlis yapma olasiligi artmaktadir. Bu durumlarin yani sira
podcast,

- Bagimsiz bir gelir modeli yaratabilmektedir.

Kisisellestirme ve yorum yapma haberlerde tartismali durumlar ortaya
koyabilmektedir.

Daha dinamik ve daha genctir ancak haberler daha ¢ok yasanan gelismelerin
degerlendirilmesi seklindedir.

Alternatif bir mecra olmaya dogru gitmektedir ve buradaki haberler korku ve
kaos yaymamaktadir.

Haberciligin giincelliginden tasan ‘arsiv’ niteligi tasiyan bir mecradir.
Samimi bir ortam olusmakta ve kisisel baglar kurulabilmektedir.
Bir stiidyo veya haber merkezi gerektirmemektedir.

Herkes tarafindan her konuda haber tretilebilmektedir ve kullanici dostu bir alan
sunmaktadir.

Sosyal medya kadar hizl1 olmayan bir mecradir ve sese dayali olmas1 bazen
haber oldugu duygusunu ortadan kaldirabilmektedir.

DK4 ise podcast alaninda habercilik olgusu ile ilgili olarak, “Podcast yayinciliginda
herhangi bir sansiire yer vermeden dilediginiz konularda -diisiik maliyetle- habercilik
yapabilir ve bu igerigi diinyanin her yerinde ulasilabilecek sekilde yayimlayabilirsiniz.
Bu yoniiyle televizyon kanallarindan ¢ok daha avantajli bir platformdur” demektedir.

Podcast Yayinlarinda Olmasi Gerekenler

Bir podcast yayincilifinda olmazsa olmaz gereklilikler de katilimcilara soru
olarak yoneltilmistir. Gelen yanitlardan elde edilen bulgulara gore, podcast yayimnciligi
dogru ekipmanlarla ve iyi organize edilmis kayit ortamlar1 ile gerceklestirilmelidir.
Bunun yaninda iyi bir editorliilk ve miksaj siireci de gereklidir. Akis genellikle podcast
yayinlarinda sorun haline doniisebilmektedir. Bu nedenle birbirini tekrar etmeyen bir akis
kurgulanmalidir. Bu kurgu da programin igerigi ve formatina uygun bir siire belirlenmesi
ile desteklenmelidir.
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Yayinciligin sese dayali olmasi nedeniyle, iyi bir ses ve diksiyon saglanmalidir. Bir
sonraki boliimii izletecek bir takip hissiyati olugturulmalidir. Ayrica iyi bir hedef kitlesi
belirlemek ve siirdiiriilebilirlik {izerine ¢alismak yayimciligin devam etmesi agisindan
elzemdir. Clinkii hedef kitle {izerinde merak unsurunun da canli tutulmasi gerekecektir.
Bu siirdiiriilebilirlik, programa hakimiyet ve varsa konuklara etkili sorular sormakla da
desteklenmelidir. Ayrica asagidaki maddelerin her biri de yayincilik i¢in gerekli konular
olarak 6n plana ¢ikmaktadir:

Dis giirtiltiiden arindirilmis bir ses ortami saglanmalidir.

Hazirlig1 yapilmais igerik ve temel diizeyde kurgu {izerinde ¢alisilmalidir.
Haber podcastlerinde giindem analizi yapilmalidir.

Abartili reklam olmamasi gerekmektedir.

Ana konudan uzaklagmama ve dikkat dagitmamalidir.

Anlat-ge¢ tarzinin uygulanmamasi gerekmektedir.

DK4, gereklilikler konusunda, “Podcast yayinlarinin anlat ve ge¢ seklinde
olmasindan ziyade dinleyiciyi harekete gecirmeye yonelik olmasi daha iyi olabilir.
Ornegin bir sonraki yaymnin konusu izleyiciye dnceden bildirilebilir ve bir sonraki yaym
icin izleyicilere birtakim yonergeler verilebilir” seklinde bir diisiince dile getirmistir.

Podcast Yayincihiginda Kisisellik, Samimiyet ve Dil

Kisisellik, samimiyet ve dil yine bu arastirmanin 6nemle {izerinde durdugu
kavramlardir. Ozellikle habercilik yayilarinda geleneksel baglamda degerlendirildiginde
en onemli gereklilik nesnellik iken, podcast yayinlarinda kisisellik, duygularla anlatim,
okuyucuyla bag kurarak samimi bir ortamin olusturulmasi sik¢a yasanan durumlar olarak
one ¢ikmaktadir. Katilimcilar agisindan ise 6zellikle haber formatlarinda kisisellestirme
ve yorum yapma meselesinin tartismaya acik noktalar1 bulunmaktadir. Ciinkii haberler
duygularla degil, nesnel gerceklikler ve dogrularla sunulmalidir. Ancak podcast iizerinden
haberlerin hikayelestirilerek sunulduklar1 gériilmektedir.

Katilimcilara gore, podcast insanlarin kusurlar1 ile var olabilecegi bir ortamdir.
Kameranin olmamasi insanlarin (6zellikle yayincilarin) daha rahat davranmasina olanak
tanimaktadir. YK2, “Duygularimi katiyor hatta duygularimi ciimlelerle anlamli kilmaya
calistyorum” seklinde bir ifade kullanmistir. Burada her ne kadar duygulara vurgu yapilsa
da bagka katilimcilar agisindan konu haber ya da bilimsel igerikli ise samimi olmak
miimkiin olmamaktadir. Ciinkii bazen baz1 haberler nesnel verilerle veya aci, hiiziin veya
kederle ortiilii olabilmektedir. Oysa genelde sohbet ortami dinleyici ile yayinci arasindaki
samimiyeti arttirmaktadir. Bu konuda ulasilan bazi temel bulgular1 da asagidaki gibi ifade
etmek miimkiin hale gelmistir:

Podcast alaninin alternatif olarak algilanmasi giiven ve samimiyeti
beslemektedir.

Duygu, diisiince ve dil tamamen igerik tiirii ile ilgilidir.
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Podcast radyoyu hatirlattig1 icin nostaljik bir havasi vardir.
Herkesin anlayabilecegi bir dil kullanilmalidir.
Sansiiriin olmamasi dinleyiciler i¢in samimi olarak anlagilmaktadir.

Ozgiin fikirleri korkmadan dile getirmek samimiligi arttirmaktadir.

YK2, “Eskiden sosyal medyadaki bu samimiyet ‘kusursuz goriinmesi i¢in lizerinde
oynanmis fotografla’ azalmisken, podcast insanlarin kusurlariyla var olabilecegi bir yer”
gibi bir diislinceyi dile getirmistir. Dogalliga vurgu yapilan bu ifade ile aslinda kisisellik
ve samimiyetin olusabilmesinin nedenlerinden biri agiklanmis olmaktadir. Yine YK4 de,
“Bu bir televizyon degil, rast gele dinledigim bir program degil. Ozellikle agip dinlemek
istedigim bir program. Demek ki o dinledigim programda bana ait bir seyler var. Ya da
kendimi buldugum bir sey var” demektedir. Burada bireye dogrudan hitap edilen bir
yayincilik anlayis1 ifade edilmektedir.

YKo6ise, “Soylesiler daha ¢ok sohbet havasinda gectigiicin, gérece daha gok rahatim.
Ses tonum da ona gore degisiyor. Daha giinliik hayatta kullanilan bir dil ve ses tonu
kullaniyorum” diyerek dildeki samimi tonlamaya vurgu yapmaktadir. DKS5, “Dinledigim
podcast yayimlarinin bazilarinda fazlasiyla kisisellik oldugunu gozlemleyebiliyorum.
Haber igerikleri disinda yayin yapan kanallar da, konusmacilar konuya dair fazlasiyla
yorum yapip ve giincel Ornekler sunabiliyorlar” demektedir. Boylelikle podcast
yayinciliginin aslinda kisisellik ve samimiyet i¢in nasil olanakli bir mecra haline geldigini
de ifade etmektedir. DK 6, “Bu yayinlarda dil ve anlatim yle kaliteli ve dyle giiclii olmali
ki, insan1 i¢ine ¢ekmeli ve gorseller ve videolar olmadan da insani gerekli ve yeterli
duygu durumuna tastyabilmeli” seklinde ifadeler kullanarak dilin bag kurmadaki 6nemine
dikkat ¢cekmistir. DK7 ise, “Bilgilerin diimdiiz aktarildig1 bir podcast boliimii ihtiyacimi
karsilamayacagi gibi kendimi o insana da ¢ok fazla yakin hissetmemi saglamayacaktir”
seklindeki diistincelerini aktarmistir. Bu ifadeye gore dinleyiciler kendiliginden yayincilar
ve konu ile kendini yakin hissetmek istemektedir. Bu yayincilik tiirii i¢in yakin baglara
sahip olmay1 gerekli bir durum olarak degerlendirmektedirler.

Sonu¢

Podcast yayinciligi yeni medya ortaminda gittikge yayginlasmaya baslamistir.
Ancak ¢alisma siiresince elde edilen veriler ve gerceklestirilen analizler ile bazi sonuglara
ulagilmigtir. Bu baglamda denilebilir ki podcast yayinciligi ve dinleyiciligi Tiirkiye’de
heniiz istenen seviyede degildir. Bu yayincilik bigimi gittikge popiiler olmaya devam
etmektedir. Ancak sadece sese dayali olmasinin sonuglarindan birisi olarak sadece belirli
bir kesime hitap etmektedir. Podcast yayinciligi an itibariyle aslinda higbir platform
ve yayincilik bi¢imine alternatif olusturmamistir. Ancak biinyesinde bu baglamda bazi
ozellikler de bulundurmaktadir. Goriigmecilerden elde edilen veriler 15181nda denilebilir
ki bazi bireyler podcast yayinciligini bir alternatif yaymcilik tiirii olarak gérmeye
baslamaktadir ve haberciler de bu alana yonelmeye baslamistir. Ancak bu yonelis heniiz
yoluculugunun basindadir.
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Podcast yayinciligi, katilimcilardan elde edilen verilerin analizine gore tiimiiyle
savunulan veyakarsi ¢ikilan bir yayincilik alan1 degildir. Hem yaymcilarhem de dinleyiciler
icin kolayliklar sagladigi noktalar varken, agmasi giic engelleri de barmndirmaktadir.
Ancak diger yayincilik alanlarina gére mesleki anlamda daha rahat (goérece) bir alandir
ve dinleyiciler ile kisisel baglar kurduguna inanilan bir tiirdiir. Bu alanda duygular ve
samimi bir dilin kullanilmas1 6nemli bir gerekliliktir.

Podcast yayinciligi genel olarak erisilmesi kolay bir yayincilik tiiriidiir. Bu
kolaylik da yayincilarin hedef kitlelerine ulagsmasinda 6nemli bir avantaj saglamaktadir.
Ancak sadece sese dayali bir yayimcilik alani olmasi olumlu ve olumsuz tartigsmalari
da beraberinde getirmektedir. Somut meselelerin aktarilmasinda gorsellerin eksikligi
hissedilirken, yaraticiliga olanak vermesi ve giliniin her saatinde bagka isler ile de mesgul
olurken dinlenebilmesi sese odakli olmasinin getirdigi sonuclardir.

Habercilik acisindan degerlendirildiginde ise giincel ve yeni habercilikte degil ama
olaylarin analizlerinde ve yorumlanmasinda daha ¢ok uyumluluk gosteren bir alandir.
Ciinkii saat bas1 gerceklestirilen bir biilten yapisi tasimamaktadir veya gilincel gelismelere
paralel ilerlemek durumunda degildir. Daha ¢ok tartisma ve yeni gerceveler sunma
konusunda ayrintili ve diisiinsel tartismalara odaklanabilmektedir. Genel olarak yayincilik
alaninda ortaya koydugu yaklasimlar acisindan net ve mutlak sonuglari heniiz s6z konusu
degildir. Bunun yaninda her teknoloji temelli gelismelerde oldugu gibi hem mesleki hem
de giindelik yasama kars1 bazi yeni firsatlar ve tehditler olusturmaktadir. Takip edilmeli
ve gelismeler karsisinda nasil degisimler yasadig1 yeni arastirmalar sonucunda ortaya
konusmalidir.
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Extended Abstract

Podcasts are a form of narrative broadcasting. To capture, understand, and
communicate social reality to their readers, narrative publishers use their own experiences,
thoughts, and feelings as a lens for seeing reality (Harbers & Broersma, 2014: 640).
In fact, this is where personality comes into play. Subjective experiences build the
personality of the publisher by infiltrating the stories, strengthening them in places, and
making them understandable in places. Based on emotions and an open candid narrative,
this form of publishing becomes a personalized narrative. On the other hand, the reader
can match what they have acquired in the face of this expression and emotional state with
their perception, taste, and experience. At this point, the personal narrative has entered a
process constructed by the listener.

This study aims to examine and make sense of the possibilities and disadvantages
of podcast broadcasts for listeners and publishers, again from the perspective of users and
publishers. For this reason, it was carried out within the framework of the phenomenology
approach, which is a pattern example of the qualitative research method. In this context,
one-to-one and in-depth interviews were held with 13 participants, consisting of
broadcasters and young listeners. The study aims to examine podcast publishing, which
is considered a new trend in publishing, but whose target audience is increasing daily. In
this context, it is trying to make sense of the advantages and disadvantages of podcast
publishing through the approaches of people who practice in the field. In this context, the
data obtained from the participants were coded through the MAXQDA program, divided
into appropriate themes and categories, and content and descriptive analyzes were carried
out. Benefiting from the MAXQDA program during the analysis of the research is a feature
that distinguishes this research from previous studies. In addition, while previous studies
evaluated podcasts as a tool of education, journalism, and new media, this research bases
the relationship of podcasting with sound, intimacy, and personality on the opinions of
publishers and listeners. In addition, while previous studies evaluated podcasts as a tool of
education, journalism, and new media, this research bases the relationship of podcasting
with sound, intimacy, and personality on the opinions of publishers and listeners. The
following questions were determined as research questions before this research:

RQ1. Who follows the podcasts and for what purpose?
RQ2. What are the advantages and disadvantages of podcasting for listeners?
RQ3. What are the advantages and disadvantages of podcasting for professionals?

RQ4. What is the place of sound, personality, and sincerity in the publishing
profession? How can these phenomena be expressed by whom?

According to the statements of the participants, different people prefer to listen to
podcasts for different purposes. However, the most obvious thing that can be said here is
that people are extremely selective in the process of choosing podcasts. The objectives
also differ depending on this selectivity process. The simplicity of the language and the
inclusion of emotions in the narratives lead to a feeling of intimacy between the broadcaster
and the listener. This is the positive aspect of being a listener. Some of the findings about
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the news are as follows: The fact that the news is too subjective and not verified, that
some sexist and similar expressions can be used and that it can hurt socialization are
the negative aspects. According to the findings, journalists are more independent in
the podcast environment and therefore they give confidence. The independence of the
environment provides an opportunity, especially for journalists. On the other hand, only
slow journalism can be done due to the speed situation. The fact that podcasts are based
on sound provides physical convenience for access. With good expression in broadcasts,
it is possible to be effective on the audience. Since the broadcasts are sound-centered, it
is easy to focus on the main idea. According to the findings, podcast publishing should
be carried out with the right equipment and well-organized recording environments.
In addition, a good editing and mixing process is also required. Streaming can often
become a problem with podcast broadcasts. For this reason, a non-repetitive flow should
be constructed. Perceiving the podcast area as an alternative fosters trust and intimacy.
Emotion thought, and language is all about the content type. Podcast has a nostalgic feel
as it reminds radio. Therefore, a language that everyone can understand should be used.
The absence of censorship is understood as intimate by the audience. Expressing original
ideas without fear increases intimacy.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar
Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.
Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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