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SOSYAL MEDYA’DA GOSTERI VE DIiJITAL DEZENFORMASYON UZERINE BiR
DEGERLENDIRME
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0z

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte bilginin diinyadaki dolagim ve ulagimu kolaylagmistir. Kitle iletisim
araglarinin yayginlagmasi ve sosyal medyanin hayatimiza girmesi guindelik hayat pratiklerimiz tizerinde farklilagsmaya neden
olmustur. Zaman ve mekanin sinirlarin1 yok eden sosyal medya ayni zamanda dezenformasyon, mahremiyet ve gosteri gibi
sorunlart da dogurmustur. Internet ve sosyal aglar sayesinde zaman ve mekan smir1 agtlmasina ragmen, sahte bilgi ve
haberler de sosyal medya araciligiyla topluma kolayca yayilmaktadir. GUnlik hayatimiz artik dijital ortama tagimmustir.
Sadece gbze ve kulaga hitap eden bu ortamda iiretilen her gey goriintiilendigi takdirde anlam kazanmakta, goruntilenmeyen
sey yok hiikmiinde sayilmaktadir. Dijital ortamda iiretilen igerikler zihin diinyamizi zenginlestirmemekte, sadece begeni
diizeyimize hitap etmektedir. Boylece nicelik nitelikten, ambalaj i¢erikten, nasil? sorusu ne? sorusundan daha 6nemli hale
gelmistir. Bu ¢alismada toplumsal hayatin sosyal medyada nasil tiyatro sahnesine doniistiigii, geleneksel medyadan farkli
olarak sosyal medyada tek tek bireylerin tirettigi igeriklerin halka yayilmasinin ne gibi sonuglar dogurdugu agiklanmustir.
Sosyal medya kullanicilarinin gercekligi sorgulamak yerine kisisel begeniyi neden 6n planda tuttuklari, ciddi konulardan
ziyade eglence ve haz kiltirini besleyen igeriklerin ragbet gérmesinin nedenleri agiklanmustir. Sosyal medyanin yol agtigi
korlesme, yiizeysellesme ve baglamsizlagma sorunlari irdelenmis, sosyal medyada meydana gelen dejenerasyonun hangi
sonuglara yol a¢tig1, insanlara yanlis bilincin nasil yiiklendigi konular1 ele alinmgtir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Gosteri ve Dezenformasyon.
A STUDY ON DEMONSTRATION AND DiGITAL DiSINFORMATION IN SOCIAL MEDiA

ABSTRACT

With the developments in communication technologies, the circulation and transportation of information in the world has
become easier. The spread of mass media and the introduction of social media into our lives have led to differentiation in our
daily life practices. Social media, which destroys the boundaries of time and space, has also created problems such as
disinformation, privacy and demonstration. Although the time and space limits are exceeded thanks to the internet and social
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networks, fake information and news are easily spread through social media. Our daily life has now been transferred to the
digital environment. Everything produced in this environment that appeals to the eye and ear only gains meaning if it is
viewed, and what is not displayed is deemed to be null and void. Our daily life has now been transferred to the digital
environment. Everything produced in this environment that appeals to the eyes and ears only gains meaning when viewed by
people. What is not displayed is considered null and void. The content produced in the digital environment does not enrich
our mental world, but only appeals to our level of appreciation. Thus, quantity is more important than quality. Packaging is
more important than content. The question of how has become more important than the question of what. In this study, it is
explained how social life turns into theater stage in social media. In this study, it is explained which results of the
dissemination of the content produced by individuals in social media, unlike traditional media, to the public. In this study, it
is explained why social media users prioritize personal taste instead of questioning reality. In addition, the reasons for the
popularity of content that feeds the culture of entertainment and pleasure rather than showing serious issues are explained.
The problems of blinding, superficialization and decontextualization caused by social media have been examined. The results
of the degeneration in social media are explained. In the study, the subjects of how false consciousness is loaded on people
are discussed.

Keywords: Social Media, Demonstration and Disinformation
GIRIS

20. ylizyilin son ¢eyregine dogru iletisim teknolojilerindeki gelismeler insanligin sosyal
ve kiiltiirel hayatinda buyik degisimlere neden olmustur. Fakat insanlik tarihine yon verecek
asil yenilik internetin sosyal hayatimiza dahil olmasiyla yasanmistir. Bilgi toplumunun
teknolojiyle tanigsmasi, kitle iletisim araclariyla internetin vazgecilmez birlikteligi insanligi
siirsiz bilgi, haber ve goriintii akisina maruz birakmustir. Enformasyonun diinyada serbest
akisini saglayan itici kuvvet ise iletisim araglarmin tagmabilir hale gelmesidir. Boylelikle tarih
boyunca 6nemsenen bilginin giicii artik bilgini hizin1 da biinyesine katmustir. Artik toplumun

haber ve bilgi alma, sosyallesme ve mesleki gereksinimleri tagmabilir telefonlar vasitasiyla
ger¢eklesmektedir.

Diger yandan giinliik hayat1 kolaylastiran iletisim teknolojilerinin topluma yayilmasi,
liberal demokrasilerin modern teknolojilere kapi aralamasi birtakim problemleri de
beraberinde getirmistir. Orgutlii kapitalizm tiiketim ekonomisini kitlelere kabul ettirmek icin
ag toplumu iizerinde hakimiyet kurmasi, ayni sekilde tek tek bireylerin akilli telefonlar
araciligiyla bilgi akisinin hem devamli Ureticileri hem de devamli tliketicileri haline gelmesi
gergek bilginin denetimini  zorlastrmustir.  Kitlelerin  sosyal medyayr yogun bi¢imde
kullandigini bilen kiresel endustriler triin ve hizmetlerini pazarlayabilmek icin sosyal aglari
bedava birer pazar olarak kullanmiglardir. Ayn1 sekilde sosyal medya, sanayi sonrasi olusan
tiketim kiltiiriiniin bir lokomotifi haline gelmistir. Artik bireyler evinde, isyerinde, seyahatte
sosyal medyay: aktif sekilde kullanmakta, cevrede olup bitenden sosyal medya araciligiyla
haber olmaktadir. Bunun yaninda tiim sosyal hayatin dijital ortama tasmmasi, 6zel hayata dair
pek cok goriintii, ses, yazi1 ve bilginin kontrolsiizce dolasima sokulmasi mahremiyet, teshir,
givenilirlik ve dezenformasyon kavramlarini bir kez daha sorgulamamiza neden olmustur.
Dolayisiyla bu galigmanin amaci; sosyal aglarin biligsel ‘derinlik’ yerine ‘korlesmeyi’,
‘nitelik’ yerine ‘niceligi’, ‘kultlir’ yerine ‘hazzi ve gosteriyi’ 6ne ¢ikarmasmin ardinda yatan
nedenleri degerlendirmektir. Sosyokdltirel perspektiften ydrltulen, sosyal medyanin
gliniimiizde yarattig1 sorunlara 1s1k tutan bu ¢aligmada literatlr taramasma basvurulmustur.
Bu c¢alismada, bireyler arasinda hizli bilgi, goriintii ve haber akisini saglayarak hayatimizi
kolaylastiracagi ongoriilen sosyal medyanin giinimiizde karmasik hale gelen halihazirdaki
gercekligine odaklanmaktadir.
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1. Okuyucu Toplumundan Izleyici Toplumuna Gegis

Sanayi devrimi ile tarim toplumundan endiistri toplumuna gec¢ilmis, kentlilesen niifusun
temel iretim faaliyetleri tarim ekonomisinden sanayi ekonomisine kaymistir. Hizmet
sektoriinde c¢aligan niifusun yazili ve sozli kiiltiiriiniin gelismesi medeniyet tasavvurunu
ortaya c¢ikarmus, kiiltlirlenmis yurttaglarin yasam bigiminin degismesi sosyal iligkilerde kokli
degisikliklere neden olmustur. Teknoloji ve bilginin giic sayildigi Sanayi devrinde bilgi
achiginin giderilmesi yayincilik ve matbaanin gelismesini hizlanmistir. Fakat insanlik i¢in en
biiyiik atilim 21. yiizyildan itibaren yazili kaynaklardan edindigimiz kiiltiirlenme ediniminin
elektronik ortamlara taginmasiyla baslamistir. Artik bireyler sadece bilgiyi alict konumda
degil; bilgiyi tartisan, analiz eden, yorumlayan, yer geldiginde feedback yaparak sisteme aktif
katilim saglayabilmektedir.

Kent soylu sinifina ulagsan toplumun tatil, bos zaman ve eglence aktiviteleri teknolojik
gelismelerle toplum tabanina yayilmis, bilgiyle donatilmis yurttaslar sisteme kolayca adapte
olmustur. Bilgi toplumunun ortaya ¢ikardig: kiiltiirlii bireyleri, sosyal ve politik giindemden
haber etmek maksadiyla basin yaym kuruluslarinin kitle iletisim teknolojileriyle tanigmasi
uzun siirmemistir. Teknolojinin nimetleriyle tanigan medya yazili ve gorsel materyallerle
topluma bilgi aktarmis, halkin tatil ve bos zaman etkinlikleri igin gorsel ve biligsel igerikler
tretmislerdir. Boylece medya ve toplum iliskisinde zaman ve mekan sorunu ortadan kalkmus,
bilginin diinyadaki hiz1 yayilimi kolaylasmistir.

Fakat gelisen kitle iletisim araglariyla topluma dogru ve hizhi bilgi aktarimi
ongorulurken kapitalist orgutlenmeyle birlikte bilginin tekeli hegemonyanm yanlis biling
tiretimine kaymustir. Klasik Marksist ideolojiye gore toplumda verili tahakkiim iliskilerinin
stirdiiriilebilmesi i¢in toplumsal gergekligin ¢arpitilmasi gereklidir. Bu noktada modern kitle
iletisim aracglarina diisen gorev iktidarin tahakkiim iliskilerini pekistirmek, iktidar eylemlerine
halkin riza gostermesini kolaylastirmak, burada ortaya c¢ikabilecek her tiirli c¢eliskiyi ise
gizlemektir (Dursun, 2004:6-7). Marshal McLuhan (1971)'e gore, kitle iletisim araglarmnin
gelisimi ile diinya, kiiresel biiyiikliikte bir kdye doniismiistiir. Boylece diinya kiigiilmiis ve
birbirine baglanmistir. Diinyanin her tarafi goriintiilerle ve mesajlarla kaplanmistir (Yaylagiil,
2006:61). 21. yiizyihn ilk ¢eyreginde bu kiclk dinyada bireyler kendilerini yalniz
hissetmekte, ellerinde bulunan imkanlar1 kullanarak yalnmizliklarindan kurtulmalari, gesitli
sebeplerle ¢cok zor olmaktadir. Kendilerini ac1 verici bir bigcimde ihmal edilmis, gérmezden
gelinmis, fark edilmemis veya yan yollara itilmis, siirlilmiis ve dislanmis hissetmislerdir.
Nefret ettikleri bu anonimlik durumundan ellerinde bulunan araglarla ¢ikmanin ¢ok zor, hatta
imkansiz oldugunu diisiinmislerdir (Bauman ve Lyon, 2021:38). Bu noktada bireyin izleme,
okuma ve dinleme eyleminden sonra, medya sahnesine kendisinin de aktif katildig1 sosyal
medya platformu insanlik icin bambaska bir diinyanin kapilarimi aralamustir. Insanlarin
birbiriyle iletisim kurma, arkadaslarini takip etme, paylasim yapma iizerine kurulu bu
mecralar liberal demokrasilerdeki esitlik, 6zgiirliik, seffaf yonetim anlayisindan beslenmistir. .

2. Sosyal Medyada Dezenformasyon ve Bilginin Anonimlesmesi

Son on yilda diisiik maliyeti, daha kolay ve hizli etkilesimi, yaygin kullanimi sayesinde
habercilik sosyal medyaya kaymistir. Ancak sosyal medyada “sahte haber"in, bilincli olarak
yanlis bilginin servis edilmesi sosyal medyanin giivenilirligini yeniden sorgulamamiza neden
olmustur (Khan, 2020:1). Ayrica krizler, dogal afetler, felaketler resmi haber kanali
muhabirlerinin bilgi ve goriintii aktarimini yavaslatabilirken sosyal medya internet agi
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sayesinde bilgi suratle diinyaya yayilmaktadir (Sutton, Palen ve Sjklovski, 2008:3). Sosyal
medyada bize daha ¢ok bilgi verdiklerini, bize olaylar1 dogrudan ilettiklerini ileri siirseler de
durum oyle degildir. Bu mecralar goriinen gerceklikten koparak goriintiiler arasinda eleme
yapmay1 miimkiin kilmaktadir (David M, ve Kevin R. 1997:259).

Sosyal medyanin varligi kullanicilarin izlenmesine ve edinilen bilgilerin digerlerine
satilmasina baglidir. Sosyal medyanin direnis i¢in sundugu olanaklar ¢ekici ve bazi agilardan
da yararl olabilir; fakat gittik¢ce akicilagmakta olan bir diinyada kalici iliskiler kurabilmek i¢in
gerekli kosullarin olmamasi ve sosyal medya igerisindeki gézetim giicliniin yerlesik ve etkili
olmasi nedeniyle ayni zamanda da kisithdir (Bauman ve Lyon, 2016:18). Bunun nedeni yeni
mecralar araciligiyla icerik iireticileri tarafindan elde edilen bilgilerin bir kisminin siizgegten
gecirilme isleminden uzaklagsmasidir (Haas ve Wearden, 2003:169-184).

Sahteligin temeli ve yaratilisi dilin kendi diinyasindan (6rnegin gramer yapisindan veya
soylemin dilsel insasindan) degil, dili kullanan insanin kendi diinyasindandir (Erdogan,
2011:217). Sosyal medyada kultiiriin, goriintiiniin ve bilginin aragsallagsmasi okuyucu ve
izleyicilerin reklamcilara pazarlanmasi yoluyla degil, sosyal medya kullanicilarinin bedava
gonillii emegi ile miimkiin olmaktadir. Sosyal medyada interneti ayakta tutan {icretsiz bir
kullanici emegi oldugu goriilmektedir. Internet ekonomisinde en iyi etkiyi yaratmanin ve web
ortaminda canli kalmanin en iyi yolu, bu mecralar1 sadece erisim agisindan degil,
kullanicilarin paylasim yapmay1 siirdiirmesi acisindan uygun bir platforma g¢evirmekten
gecmektedir (Terranova, 2015:357). Demokratik bir toplumda gergek bilginin seffaf kilinmas1
arzu edilen bir seydir. Bu anlayisla dijital mecralara tasinan habercilik ayn1 zamanda sosyal
medyada yaygin kullanim alan1 bulmus, bu yolla bilgiye erisim hi¢ olmadig1 kadar artmustir.
Haber ve bilginin goriiniir kilindig1 bu ortamda bireylerin sinirsiz paylasim yapma 6zgirligi
halka sunulan bilginin dogrulugunu yeniden sorgulamaya yol agmaktadir. Bu yoniiyle iktidar
merkezinden kagan 6zglir birey bir yandan hayatin akismi sosyal medyada takip ederken
goriintii  ¢oklugu i¢inde farkinda olmadan kendilerini saran dezenformasyona maruz
kalmaktadir. Boylece kitle iletisim araclarinda oldugu gibi sosyal medyada f{iretilen
enformasyonun da iceriginden ve ¢oklugundan 6te hangi kaynaktan beslendigi 6nemli hale
gelmistir. Fakat burada geleneksel medyaya kiyasla sosyal medyada bilginin kaynagi
genellikle anonim oldugu i¢in milyonlarca farkli kullanic1 sahte profil hesaplariyla farkli
icerikleri dijital dolasima sokmakta, bdylece bilginin denetimi meselesi muglak hale
gelmektedir.

Sosyal medyada yer alan bir haber 6n bilgi, ardindan detay ve derinlemesine bilgi,
sonucunda ise mesaj vermeye yonelik bir anlam biitiinliigiinden yoksundur. Miizikli, renkli ve
g6z alic1 resimlerle dolu hikaye, sayisiz yazi arasinda dikkatleri lizerine ¢eken bir baska yazi
kiltarel derinlik icermemekte, icerik Ureticisi de bdyle bir ama¢ gutmemektedir (Kimpel,
2021:12). Ayrica sosyal medya haberleri goriintii bollugu icerisinde son derece daginik ve
birbirinden kopuk metinlerden olusmaktadir. Kaynagi ¢cogu zaman ag¢ik olmayan bir bilginin
kolayca kamuoyuna yayilmasi bilgiyi aragsallagtirmistir. Bu yOnlyle modern toplumun
‘enformasyon toplumu’ olarak mi, ‘gdzetim toplumu’ olarak mi anilacagi belirsizligini
korumaktadir. Sosyal medyada benzer haber igeriklerini okuyan bireyin yapay glndeme
katilm1 kolayca saglanmakta, yanlis enformasyonla toplumsal gercekligin uzagina
itilmektedir.

Sosyal medya platformlar1 kotii niyetli kisilerin dedikodu ve aldatmacasmi kolayca
yaymak i¢in elverisli bir ortam saglamaktadir (Parth B. 2018:3). Birbirine benzeyen binlerce
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gorlintiiniin bireyler tarafindan dolasima sokulmasi sosyal medya sirketlerinin tekelinde
degildir. Bu yoniiyle demokrasinin ve 6zgiirliglin timsali sayilabilecek dijital platformlar
aslinda standardardizasyon ve seylesmenin Orneklerini sunmaktadir. Evde, igyerinde, giiniin
her aninda paylasim yapip baskalarinin paylastiklarini da takip ederek 24 saat goniilliilitk
esasina gore mesai yapanlar1 disliindiigiimiizde, sosyal medyanin bize neler kattigini ve
bizden neler goturdigiinii dogru agidan degerlendirebiliriz. Bu mesai ortaminda sosyal medya
ile sosyal hayat arasinda gidip gelen insan, bir siire sonra neyin ger¢ek neyin sanal olduguna
yonelik sinir1 ayirt etmekte zorlanmaktadir. Disarida bir sey kalmayacak sekilde her seyin
dijitale sigdirildigi sahne ortaminda gercegi yasamaktansa gercegin yeniden iiretilmis
imajlarin1 duyumsamak cazip gelmektedir.

Sosyal medyada paylasilan iceriklerin bir¢ogu ¢ok yakin tarihli olaylar hakkinda rapor
veren gorgii taniklarindan gelmektedir. Hatta geleneksel haber yapan biiyiik haber kuruluslar1
bile buralardan haber toplamaktadir. Bu durum ciddi bir giivenilirlik riskinin varligini da
gindeme getirmektedir (Palen ve Sjklovski, 2008, s.172). Denetimsiz bi¢cimde kamuoyuna
eristirilen bu igerikler sosyal medya yaymlarinin dogrulugunun yeniden teyit edilmesini
zorunlu kilmaktadir. Medyanin kar oranini artirabilmesi i¢in miimkiin oldugunca ¢ok izleyici
ve okuyucuya ulagsma arzusu sosyal medyada daha kolay gergeklesmekte, medya sirketleri
bireylerin goniillii habercilik, fotografcilik ve kameramanligindan faydalanarak sosyal
medyada hakimiyetini surdirmektedir. Sosyal medyada goriniirliigii artrma kaygisi ¢ogu
zaman haber akisinda gercegi gosterme kaygismin Oniine gegmektedir. Bu nedenle
goriintiilenme, begenme, yorum yapma eylemi bilginin anonimlesmesinde onemli bir
faktordir. Sinirsiz bir 6zgiirliik ortaminda son derece kisisel olarak tiretilen bu igerikler her
seyi birbirine benzeyen birer gosteriye doniistiirmektedir. Haber niteligi tasisin ya da
tasimasin, bilimsel, magazinsel, siyasi ve mizahi paylasimlar sosyal medyada i¢ ige ge¢mis
durumdadir. En hiizlinlii, en ciddi ve en komik olaylar benzer isluplarla anlatilmaktadir.
Kiltarel icerikler anlamsal derinlikten yoksun, surekli kurgulanan sahne goérintlleri
karsisinda geri planda kalmistir. Yasanmisligin yerini sahne, sosyal hayatin yerini temsil ve
imaj almistir. Boylece cesitli kategoriden olaylari ayni zaman dilimine sigdirarak hizlica
goruntuleyen bireyin olaylar karsisindaki tepkisi korelmektedir. Sayisiz medyatik igerikten
sadece begenisine hitap edenleri segmek bireyde sahte bir duygusal konfor alan1 yaratmakta,
bireyi ac1 gergekligin bir adim 6tesine tagimaktadir.

3. Sosyal Medyada Gortlme-Begenilme Hazzi ve Teshir

McLuhan (1967; 1 969 ve 1971 )'a gore, kitle iletisim araclarinin gelisimi ile diinya,
kiiresel biiyiikliikte bir koye doniismiistiir. Boylece diinya kiiciilmiis ve birbirine baglanmistir.
Diinyanin her tarafi goriintiilerle ve mesajlarla kaplanmistir (Yaylagil, 2006:61). Cagdas
nesnenin hakikatinin artik bir ise yaramak degil; gostermek oldugu, ara¢ olarak degil; ama
gosterge olarak gldiimleme oldugu goriilmektedir (Baudrillard, 2008:147). Marksizmin bos
zaman teorisinde yer alan gilindelik yasammn bos vakitleri kapitalizm tarafindan
somurilmektedir. Bu somirli sosyal medyada Uretilenin tiketilmesi ve yeniden Gretimi
suretiyle gerceklesmektedir. Bu yoniiyle geleneksel medyaya benzemesine ragmen, ondan
ayrilan tarafi, teknolojik gelismeyle cebimizde kadar girmesi, baskalarina ait insani durumlar1
ve giinliik hayat pratiklerini takip etme hazzinin 24 saat yasatilmasidir.

Gozetim toplumu baglaminda toplum icin gozetlenmek olagan bir durumdur. Hatta
sado-mazoist bir bigcimde toplum gozetlenmekten zevk alir bir hale gelir. Ayni bigimde
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toplum ‘rontgenciligi’ glindelik yasamin bir parcasi haline getirmis, toplum farkli bigimlerde
birbirlerini gozetleyen insanlar haline gelmistir (Coban, 2014:3). Sosyal medyada iletisim
deneyimi anlik gorme, goriilme, onaylanma, begenilme ve kabul gorme hazzindan ibarettir.
Bu haz elzemdir. Zira gliniimiizde bireyleri, kendilerine ve yasamlarma bir anlam vererek
barindiran aile, akrabalik, gelenek, gorenek gibi modernlik 6ncesi kurumlar, etkisizlesmistir.
Bireylerin atomize oldugu modern kapitalist toplumlarin giindelik yasam kaliplar1 igerisinde
bu ihtiya¢ sosyal medya ile telafi edilmeye calisilmaktadir (Aymaz, 2019:71). Bu sayede
insanlarin evden ¢ikmasma gerek kalmadan giindelik ve zorunlu gereksinimleri birkag tusa
basarak internet tizerinden karsilayabilme imkéni, ev merkezli bir diinyanin kapilarini
aralamistir. Insanlar1 kapali ve belli bir mekan i¢ine kendi rizalariyla hapsederek rahatga
gozetim altinda tutma hedefi, her zaman i¢in iktidarlarin tiim zamanlardaki baglica
hayallerinden biri olmustur. Bu anlamda enformasyon teknolojileri, basit bir
kavramsallastirmay1 ifade etmekten 6te, s6z konusu gelismeler dogrultusunda bir ‘ideoloji’
haline doniismektedir (Dolgun, 2004:4) Boylece 6zgiir iradesiyle paylasim, yorum ve begeni
yaptiklarmi1  diigiiniirken  bireyler  demokrasinin ~ 6znesinden  tiiketimin  nesnesine
donistirilmekte, yorum kabiliyetine dayanmayan iceriklere mahkam edilen birey derinlikten
uzak gorintulerle mesgul edilmektedir.

Icerik iireticileri i¢in sosyal medya paylasimlar1 begeni sayis1 ve yorumlama ile
Olgiilmektedir. Cok sayida begeni alan paylasimlar popiiler sayilirken az begeni ve yorum
alan paylagimlar ragbet gérmemis sayilmaktadir (Kimpel, 2021:12). Giin boyu binlerce
gOrintii arasindan arzu ettiklerimizi izleme aligkanligi giiniin sonunda biitiin toplumun
birbiriyle ayn1 goriintiilere maruz kalmasiyla sonu¢lanmaktadir. Burada smirsiz 6zgiirliikten
degil; i¢i bosaltilmis enformasyonun yiizeyselliginden, egemen giiciin dolayli somirgesinden
bahsedilebilmektedir. Gercek dunyadan soyutlanan bireyin degisen enformasyon ve
kiltirlenme beklentisinde biligsel disiplin ve kiiltiirel kaygi son siralarda yer almaktadir.

Yerlestirme ve gorsel sunum yoluyla sosyal medyay1 takip edenlerde bir anlam bulma
ve goreceli onem duygusu yaratilmaktadir (Carlson, 2020:30). Her seyin gosteriyle
anlamlandirildigi ortamda bireylerin sanal kimlik olusturmasma zemin hazirlayan sosyal
medya, kisi veya gruplarmn cografi olarak bir arada olmasmi gerektirmeden, birbirlerini
tantylp tanimadigina bakilmaksizin sosyal etkilesimi miimkiin kilan iletisim medyasini
tanimlamaktadir (Munday, 2018:372). Boylesine yaygaraci ve teshir edici medya igeriklerinin
insanlar1 sanal diinyada bulusturmasi sonucunda birbirinden haberdar olma arzusu tasiyan
bireyler buradan eli bos donmektedir. Gergekligin ciplak gozle degil sosyal medya
penceresinden izleyen birey, sahnesi bizim i¢in hazirlanmig bir film setinde yalnizca gercegin
siluetine erisebilmekte, hareketli goruntiilere ragmen hareketsiz izleyici kitlesi sayesinde
toplumsalligin kendisi degil satis1 gerceklesmektedir. Kapitalist sermaye ile gerceklestirilen
bu yapay toplumsallagma siirecinde bireyler hep kapitalist endiistrinin dayattigi tiiketim
aligkanliklarma boyun egdirilmektedir. Ger¢ek hayatta oldugu gibi sosyal medya
paylagimlarinda da genc¢ kalmak, geng gorinmek, pahali iiriinleri tiiketmek zorundadir. Bu
diirtiiyii motive eden sey seyredilen gérunttniin gucudr.

Gundelik bilginin, olay ve durumun pazara ¢ikarildigi bu platformda igerik ureticileri
metin, fotograf ve video yaymlarken géze ve kulaga hitap edebilmek pahasimna 11k, renk,
kostiim ve dekorun gekiciligine daha fazla 6zen gosterilmektedir. Nitelikten ziyade nicelik,
6zden ziyade ambalaj, ‘ne?” sorusundan ¢ok ‘nasil?’ sorusu 6n planda tutulmaktadir. Ornegin
giizellik merkezleri insanlarin dig goriiniisiinii giizellestirirken ayn1 zamanda sosyal medyada
hiinerlerini paylagmay1 gerekli gormektedir. Diiglinde gelin ve damadin mutlulugu sosyal
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medyada paylasildig: siirece anlam kazanmaktadir. Yaz tatiline giden ¢iftin sosyal medyada
fotograf paylagsmamasi iligkilerinin sekteye ugradigmna yonelik yorumlara neden
olabilmektedir. Boylece insanin uyanik oldugu her ani goruntilerle doldurularak gorulme
ugruna toplumun igsel barist isgal edilmekte, insanlarin mahremiyet ve 6zel hayat anlayist
bastan yazilmaktadir.

Ozellikle sosyal medyada, ya da sanal uzamda sosyallesme pratiklerinin hesaplanabilir
Ozellikler sergilemesi, niceligin nitelik karsisindaki zaferi olarak yorumlanmaktadir.
Facebook’ta ya da Twitter’da kisinin aginda bulunan kisi sayisi, bireyin ne kadar popiiler
oldugu hakkinda 6nemli ipuglari sunmaktadir. Sosyallesmenin diger lgiitlerinden biri de ne
kadar paylasimda bulunuldugudur. Bu paylasimlarin da kag¢ kisi tarafindan “begenildigi”,
“retweet”’lendigi, paylasimlara kag tane yorum yapildigi 6nemsenmektedir (Goker, 2015:405).
Dunbar’a gore: "Evet, Facebook sayfasinda 500, 1000, hatta 5000 kisiyle 'arkadas'
olabilirsiniz, ama 50 kisilik bir ¢ekirdek kadronun disindakiler yalnizca giinliik hayatimizi
takip eden rontgencilerden ibarettir:” (Bauman ve Lyon, 2021:21). Sosyallesme oyunu
icerisinde dikkat ¢ekme, ayni zamanda taninma ve takdir kazanma umudu tasiyan okul
cagmdaki gencgler biiyilk bir hirs ve hevesle bitin yeteneklerini sergilemekte, tliccarlar
trtinlerini satabilmek i¢in gorliniirliiglinii artrma yarigina girmektedir (Bauman ve Lyon,
2021:45). Gunlik hayat1 dijital mecraya tasiyip gorkemli bir sélen haline getirmeye
alisigimiz igin; artik bireyler geleneksel, glinlik, siradan eylemlerini 6zel bir aktivite
havasiyla bagkalarina sunmaktadir. Bu paylasimlarda geleneksel degerler arka plana itilmekte,
popiiler kiiltiir parlatiimaktadir. Hig Kimse evde aile sofrasinda tarhana ¢orbasi igerken
fotograf paylagsmayi tercih etmezken, modern restorantta arkadasla birlikte tuketilen bir fast
food yiyecegi gururla paylasilmaktadir.

Mesleki ve kisisel hayatin haz uyandiran taraflarini insanlarla paylasmak gibi oldukca
makul goriinen bu anlayis, hayatin tiim gergekligini sosyal medyada teshir etme, izleme,
reklam etme ve duyurma hazzini tetiklemistir. Sosyal medya gerceklikten uzak, hayali bir
hayat alamidir. Genglerin sosyal medyaya siginmalarinin asil sebeplerinden birisi budur.
Isteyip hayal ettikleri ortami yaratmak, bu yarattiklar1 ortama istediklerini almak suretiyle
kontroli elinde tutmak istemektedir. Sosyal medyada takip edilen kullanicilar gergekleri
yansitiyor olsaydi genglerin rol model edindikleri fertler sosyal ag sitesi i¢inde olmaz, gercek
diinyamizdaki fertler arasindan olurdu. Sosyal medya icinde yer alan fertler kusurlarindan
styrilip sosyal medyanin igine girmislerdir (Sener, 2021:535). Dikizleme kilttrund bir realite
sova benzeten Niedzviecki; Youtube, Twitter, Flicker, Myspace ve Facebook gibi sosyal
aglar1 dikizleme kiiltiiriiniin bir parcasi olarak tanimlamaktadir. Ozdemir ise Niedzviecki’nin
dikizlemeyi “Web 2.0’m bel kemigi, kurumsal ve siyasi veri tabanlarmin lokomotifi” olarak
tanimladigini aktarmistir (2015:115). Niedzviecki’ye gore; “‘Dikizleme Kiiltiirii’ ‘insanhigini
yitirmis insanlik’ sorununa bulunmus c¢arpik bir ¢6ziim” olarak da tanimlanabilmektedir.
Niedzviecki’ye gore giiniimiizde bireylerin kendilerini izlenir kilip, baskalarinin kendileri
hakkinda yorum yapmalarini sagladiklar1 an birey olduklarinin bilincine varmalar1 ironik bir
durum olarak degerlendirilmelidir. Bu agidan ele alindiginda dikizlemek; teknoloji
toplumunda dogmus olmanin, tiiketim toplumunun bir pargasi olarak siirekli aligveris
yapmanin ve evrensel diizeyde “magazinin dogal bir sonucu ve bunlarin hepsine kars1 ortaya
¢ikan bir tepki” olarak goériilmelidir (2011:38).

Hemen her kose basma konulan kameralardan edinilen goriintii kayitlary, cep
telefonlarmmn yaydigi sinyaller, bilgisayar IP numaralari, e-posta takip sistemleri, uzaya
firlatilan uydular aracihigryla tim diinya gozetim altinda tutulmaktadir (Binark, 2009:146-
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147). Kapitalizmin tiim toplumu kontrolii altinda tutmak istemesi egemen gii¢ tarafindan
sekillendirilmektedir. Peki sosyal medyada milyonlarca yurttasmn Ozgiirce paylastigi
goriintiiler nasil sekillendirilebilir? Bu durum yine Uretim-tiiketim iliskileriyle agiklanabilir.
Kozinets'e gore, kapitalist sirketlerin tiiketici olarak gordiigii yurttaslar tilketmek i¢in siirekli
olarak gozetlemektedir. Surekli olarak tiiketme arzusu ile hareket eden bireylerin varolusu da
bu arzu etrafinda orgilitlenmektedir ve “imaj kiiltiirii tiiketicilerde sadece izleme degil ayni
zamanda izlenme arzusu da yaratmaktadir” (Kozinets, 2004, s.660, akt. Coban, 2009).
Boylece simile edilmis bir imaj diinyasina gegen birey bagkasini gézetlemeye ve kendisinin
de gozetlenmesine izin vermektedir. Aslinda bu eylemle birlikte kapitalist sirketler bireylerin
giyim kusam, tiikettigi gidalar, gezdigi yerler, konusulan konular hakkinda fikir edinmekte,
edinilen onbilgiler sayesinde bireylere cezbedici yeni fikirler, Grunler, espriler, reklamlar
pompalanmaktadir. Bu goriintii bollugu icinde birey se¢cim yapma sanst elde edemeden,
kendisine verili olanin hazzin1 yagamakla yetinmektedir.

4. Sosyal Medya’da Tektiplesme, Siradanlasma

Kitle iletisim teknolojilerinin gelistirilmesi ile sosyal hayatta zamanm ve mekanin
smirlart asilmistir (Yaylagiil, 2006, s.130). Bugiin yasadigimiz kisisel alan teknolojik realite
tarafindan ele gegirilmis ve kiwrpilmistir. Kitlesel iiretim ve kitlesel dagitim biitlin bireyi
istemektedir. Cok yanli icsellestirme ve Ozenti mekanik tepkilerle kemiklesmis
gorinmektedir. Sonugta birey teknoloji tiretimlerine kendini uyarlama degil 6ykiinme yolunu
secmektedir. Bireyin kendi toplumuyla dolaysiz 6zdeslesmesi verili olan1 kabul etmek
suretiyle miimkiin olmaktadir (Marcuse, 2017:26). Bdylelikle bos zaman etkinliklerini
domino eden sosyal medya ginumizde mesleki ve sosyal yasanti igerisinde olaylari
sersemletmekte, gergekligin pargali imajlarini zihinlere yerlestirerek sorgulamadan izlemeyi,
hakikati degil hazzi, ciddiyeti degil bayagilasmay1 gdzler 6nline sermektedir.

Aslinda, insanlar genellikle gercek benliklerini bir kenara birakarak ideal bir benligi
yansitmak {izere paylasimda bulunmaktadir (Aydm, 2020:2578). Oykiinme yoluyla
olusturulan bu yapay sosyalligin yeni kosulu, ayni seylerden haz almak, aynmi videoyu
izlemek, giindemde trend olan ne varsa onu takip etmekten gecmektedir. Boylece bireyler ait
olduklar1 kiiltiire, geleneksel yapiya, ekonomik duruma ve egitim durumuna bakilmaksizin tek
tiplesen homojen bir baglam igine siiriiklenmektedir. Verili olan1 kabul eden, gorilme,
okunma ve izlenme oranmna gore deger kazanan icerikler, bireylerin begeni diizeyini
asindirarak entelektiiel, magazin, politika ve eglenceyi bir potada eritmektedir. Boylece birey
hicbir seyden habersiz kalmamakta, fakat her seyden sadece bir parca haberdar
olabilmektedir. Iceri iireticileri ise birbirine benzer dijital icerikler tretmenin hazziyla,
tektiplesen diisiincenin basit bir lokomotifi haline gelmistir.

Sosyal medyanin 6zellikleri olan merkezi olmayis, dagilganlik, akiskanlik, stireklilik,
degisirlik, cesitlilik, tek bir otoriteye bagli olmama, interaktiflik, kitle kiiltiirii ve popiiler
kiiltiire yaslanma, yalana yatkinlik, gergek ile gercek olmayanin karigmasi, sanallik, gercek
disilik ve belirsizlik bunlardandir. Kiiresel sirketler kendilerine ait her siireci bir gosteriye ya
da gorsel solene doniistiirerek online diinyada varliklarini esnek, akiskan, gecirgen olarak
sirdiirmekte, sosyal medyanmn gosteri mantigindan biiyiikk oranda faydalanmaktadir (Cakir,
2013:7). Gosteri kendisini, hem bizzat toplum olarak, hem toplumun bir pargasi olarak, hem
de bir birlestirme araci olarak sunmaktadir. Gosteri 6zellikle, biitiin bakis ve bilingleri bir
araya getiren sektordiir. Bu sektor aldatilmig bakisin ve yanlis bilincin yeridir ve
gerceklestirdigi birlesme genellestirilmis ayriligin resmi dilinden baska bir sey degildir
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(Debord, 2014:14). Yanlis bilinci sosyal medyada doguran sey kelime ve kavramlardir.
Kelime ve kavramlarin asindirilmast toplum hayatina yavas yavas zerk edilen, kisa zamanda
sonuglar1 pek hissedilmeyen bir zehre benzer. Bu kaygiyr hissetmeyen toplumlar meseleyi
fark ettiklerinde ¢ok geg kaldiklarini anlayacaklardir (Kurt, 2002:147).

Sosyal medya sayesinde kapitalist azmnligin elinden ¢ikan egemen imajlarin uzak
cografyalarda cogunluk tarafindan izleniyor olmasi, Ozellikle kentlerde bireyleri ayni
zevklerden haz almaya, ayni iriinleri tiiketmeye, ayni kiyafet modasina uyum saglamaya
zorlamaktadir. Bu smradanlik sehirlerin  mimari dokusundan her mahallede kurulan
sipermarketlere kadar genis cografyada tektiplesmeyi beraberinde getirmektedir. Fakat
burada dijital iceriklerin gercekten kapitalist azinligin elinden ¢ikip ¢ikmadigi sorusu 6nem
arz etmektedir. Dolayisiyla burada iki alana yakindan bakmak gerekmektedir: Birincisi
vatandasin yaygin giinliik paylasim alani; digeri ise azmlik Orgiitlenme biciminin giinliik
paylasim alani. CUnki yaklasik 5 milyar insanin sosyal medyada sonsuz sayida igerik
paylasma ozgiirliigii diistiniildiigiinde egemen iktidara haksizlik edildigi akla gelebilir. Su
unutulmamahdr ki, dretilen bu icerikler, blyik oranda giindelik aktivitelerin teshir
edilmesinden Oteye gitmemektedir. Bunun disinda tarihsel, siyasi ve kultirel konularda
paylasim yapan, nispeten sinirl kaynaktan beslenen igeriklere baktigimizda ise asil kapitalist
orgutlenme biciminin  burada yogunlastigi, egemen ideolojinin profesyonel ellerde
kurgulanmis igerikleri merkezden cevreye burada servis ettigi anlasilmaktadir. Bir saglik
uzmanimin ara 6giinde yaygin satisi olan ekstra gida takviyesini 6nermesi, fidan asis1 yapan
bir ¢ift¢inin as1 yaptig1 esnada belli marka asi macununu 6ne ¢ikarmasi, iniformasiyla kamera
karsisina gegen bir otomobil tamirci ustasinin onemli gordiigii motor yagini digerlerinden
Ustin tutma nedenlerini siralamasi sosyal medyanin kapitalist egemen ideolojiye hizmet
ettiginin bir gostergesidir. Bunlarin disinda giinliik rutin, bayagi gundemi, sosyal yasamin
farkli detaylarim1 ve yavan igerikleri arkadas ¢evresine sunan ¢ogunluk kesimin paylagimlari
vardir. Gergekligi tersyiiz eden, uzun hikayeler, olaylar ve diyaloglar yerine, anlik izlenip
okunabilen, izlendikten sonra kolayca maziye atilan bu icerikler de 6zglr bireyin sahte bilis
iirettigi alanlardir.

Uretmekten ziyade iiretilmis olani izlemekle gecen zaman degersizlesmektedir.
Gosterme, paylasma ve teshir sosyal gercekligi yapi-bozuma ugratmakta, siradanlastirmakta,
hatta sahip oldugumuz maddi varliklarin sosyal medyada goriniir kilinmasi gergegin
kendisinden daha cezbedici olmaktadir. Bu bayagilasmis goriintiiler profesyonel ellerde
kurgulanmus igerikler ile sade vatandasin iirettigi icerikler ayni potada eridigi i¢in son derece
demokratik ve 6zgiirliik¢ii bir etkilesimin mevcut oldugu ilk bakista sdylenebilir. Fakat yanlis
bilincin olusturdugu goriintiiniin biiyiisiine maruz kalan beyinler ger¢eklik ile sanal arasindaki
sinir1 bile bile yok etmekte, goriintiiyle tahrif edilmis yavan gergekligi sistemin pargasi haline
getirmektedir.

Birbirinin tekrarlayan 6zel hayat dongiisiiniin sosyal medyada giindemde tutulmasi,
yakin ve uzak cevrenin beklentilerini de bu yodnde etkilemektedir. Birka¢ giin fotograf
paylagsmadig1 takdirde basina bir is geldiginden kusku duyan kisi ile goriintii paylagsmadiginda
huzursuzluk hisseden kisi ayn1 koreltilmis yasantinin ve fikir yozlasmanin daimi Gyeleridir.
Halbuki bu gérintuler ertesi guin 6nemini yitirmekte, kimse onlarla ilgilenmemektedir. Cunkd
tarthin Oncesi ve sonrast degil; insanhigin giinliik, saatlik ve anlik hareketliligi deger
tagimaktadir. Zaman i¢inde bu durum bizzat goéziimiizle gormedigimiz seye inanmama
duygusunu beslemekte, sosyal medyada goriiniir oldugu silirece kisinin varligi
onaylanmaktadir. Bu beklenti sosyal medyayi aktif kullanan gencleri daha gok ilgilendiren bir
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durumdur. Bu sistemin dongiisii igerisinde evrensel mutluluk degil anlik mutluluk 6nemlidir.
Bu yiizden sik¢a fiziksel goriintiiyle mesgul olan bireylerin maruz kaldigr medyatik igerik ya
kolayca 6zenti sekline doniisebilmekte ya da begenecegi popller gorintiiyle karsilasana kadar
telefon ekranmi tek parmak hamlesiyle degistirme hazzini siirdiirmektedir.

Modern gosterinin 6zunde sorumsuz bir egemenlik statiisiine ulagsmis otokratik pazar
ekonomisinin hiikiimranligina eslik eden yeni hiikkmetme teknikleri vardir (Debord,
2014:124). Egemenligin gerceklestirilmesi ve siirdiiriilmesinde, maddi olarak yoksun birakma
yaninda, dil yoluyla yasamla ilgili imajlar yaratilir; bu imajlar yoluyla yaratilan bilingleri
(diisleri, hayranliklari, diismanliklari, inanglari, hirslar) tasiyan insan, Ozel ¢ikarlari
gerceklestirmek icin harekete gegirilir. Insan1 harekete gecirmek icin de, fazla bir cabaya
gerek yoktur (Erdogan, 2011:220). Herkesin ayn1 kaynaktan beslendigi bu imaj diinyasinda
begeni ve beklentilerimizin de kolayca birbirine benzemesi kagmilmazdir. Sehirler, kasabalar,
sokaklar, dikkanlar, kiyafetler, konugmalar, yedigimiz yemekler hep birbirine benzemektedir.
Kiiresellesme ile diinyanin erisilebilir kilmmas: sosyal medya sayesinde eristiklerimizi
degersizlestirmekte, siradanlagtirmaktadir. Toplumsal kiiltiir farkli kiiltiirlerin parlatilmasi
suretiyle degil, sosyal medyanin gevrimici imaj zenginligi araciligiyla yasatilmaktadir.

Sonug

Sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle yasam tarzlari, tiikketim aligkanliklari, arkadas
iliskileri, kabul gorme ve begeni duygular1 kokli degisiklige ugramistir. Artik internetin
bilgiye kolay erisim maksadiyla degil, giindelik hayat pratiklerini 6ne c¢ikarma, bagkasini
gozetleme ve dijital ortamda goriiniir olma maksadiyla kullanildig1 gortlmektedir. Kapitalist
orgiitlenmenin tiikketim toplumunu koriiklemek i¢in sosyal medyay1 bi¢ilmis kaftan olarak
gormesi de yanlis bilincin olusumuna katki saglamistir. Sadece iktidarlar mobese kameralarla
vatandasi izlememekte, tek tek bireyler de sosyal medya paylasimlar1 iizerinden birbirini
izlemektedir. Bu noktada toplumun gézetim toplumuna doniistiigii goriilmektedir. Castells’in
(2005:162-163): “toplumlar aglar {izerindeki hakimiyetlerini yitirdik¢e aglarin toplumsal
belirleyiciligi artacaktir, akislarin iktidari, iktidarin akislarinin 6niine ge¢mektedir” soziiniin
dogrulugu goriilmiistiir.

Hayatimizin her ami sosyal medyaya tasmirken, gerg¢egin kendisini deneyimlemek
yerine sosyal medyada verilen izlenim O0n plana ¢ikmistir. Yasamin ¢ekilmez ve sancili
taraflar1 ort bas edilmekte, cogunluk tarafindan imrenilen, gdsterisli, varlikli ve renkli yasam
tarzlar1 One c¢ikarilmaktadwr. Toplumda farkindalik olusturmak amaciyla yapilan bu
paylagimlar sahte bilis olusturmakta, bayagilasmayr ve bir baskasina Oykiinmeyi
beslemektedir. Bireylerin ger¢ek kisiligi ve 6z benligi sanal ortamdaki varhigiyla
Olciilmektedir. Nitelik yerine sunumun, kalite yerine begeni diizeyinin anlam kazandigi bu
mecralar sorunlu gergeklikten sorunsuz bosluga kagis koridoru olarak goriilmektedir. Artik
hakikati sorgulamak anlamsiz, goriintiiniin dogruluguna inanmak ise kuskuludur. Sinirsiz
ozgiirlik havasinda yapilan paylasgimlarda egemen ideolojinin kitleleri dogrudan
somiirmedigi, izleyici ve okuyucularm neleri takip ettigine miidahalesinin direkt miimkiin
olmadig1 aciktir. Milyonlarca sosyal medya kullanicis1 kendi emegiyle tirettigi icerikleri yine
kendi arzusuyla dolagima sokarak tiiketim endiistrisinin bedava is¢ileri konumuna gelmistir.
Boylece geleneksel medyadan farkli olarak burada bilginin tahakkiimii tepeden asagi degil,
tabandaki korlesme ve yiizeysellesme alanindan yayilmaktadir. Sosyal medyada paylasilan
sayisiz igerigin ¢ogunlukla bilgi yiiklii ve 6gretici olmadig1 goriilmektedir. Ciinkii sosyal
medya Tlreticileri, izleyicinin tahammiilsiiz oldugunu ve haz pesinde kostugunu goz Oniinde
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bulundurarak, fikir telakkisi gerektirmeyen igeriklere agirlik vermektedir. Gergek olay
hakkinda bilgi vermektense, kurgulanmis gergegin imajin1 yansitmak daha c¢ok takipci ve
begeni toplamaktadir. Boylece birey her seferinde gercekligi iskalamakta, tersyiiz edilmis
olaylara ve dezenformasyona maruz kalmaktadir.
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