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Bu calismada,Tiirkiye’de zeytinyag: tiiketimini etkileyen faktorler
1980-2000 doénemi i¢in analiz edilmistir. Calisgmada esanli model
kullanilmis olup, modelin ekonometrik olarak tahmininde iki agamali en
kiiiik kareler (2AEK) yontemi kullanilmustir. Arastirma sonuglari, zeytin-
yaginin fiyat-talep elastikiyetinin az esnek ve zeytinyaginn liiks bir mal
oldugunu gdstermektedir. Bunun yanisira arasgtirma sonuglari, aygigek yagi
ile margarin fiyatlariin zeytinyag talebi {izerine etkili oldugunu goster-
mektedir. Esanli modelin zeytinyag1 perakende fiyatlar1 denkleminde,
ihracat ve stok miktarinin bir yil gecikmeli degerlerinin zeytinyag
perakende fiyatlan iizerine etkisi istatistiksel olarak anlamli bulunmustur.
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Esanli Model Yaklagimi

THE DEMAND FOR OLIVE OIL IN TURKEY:
A SIMULTANEOUS MODEL APPROACH

ABSTRACT

In this study, we investigated factors affecting demand for olive oil in
Turkey during the period of 1980-2000. For this purpose, simultaneous
equation model was used and estimated using two-stage least squares
(2SLS) estimation technique. The empirical results show that own price
elasticity of olive oil is inelastic and olive oil is a luxury good in Turkey.
Furthermore, the results indicate that sunflower and margarine oil prices at
retail level are significant variables in determining per-capita demand for
olive oil. On the retail price equation of simultaneous model, first year lag
quantities of export and stock quantity were found statistically significant on
retail price of olive oil.
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1. GiRi$

Tiirkiye, bulundugu konum ve sahip oldugu Akdeniz iklimi
ozellikleriyle Italya, Ispanya, Yunanistan, Tunus gibi diger Akdeniz iilke-
leriyle birlikte diinyanin 6nde gelen zeytin ve zeytinyag iireten iilkelerinden
birisidir. Zeytin ve zeytin iiriinleri, daha ¢ok Akdeniz’e kiyis1 olan iilkelerde
yetistirilmesi nedeniyle hem bu bolgelerde yasayan insanlarin énemli gida
maddeleri arasinda yer almakta, hem de onlara gelir saglama bakimindan
onemini stirdiirmektedir (Dikmen ve ark., 1995)

Zeytin meyvesinden elde edilen zeytinyagi onemli bir bitkisel yag
kaynag olup kendine 6zgii tat ve kokusu olan, higbir kimyasal islem
gormeden sadece fiziksel islemlerle elde edilen ve dogal olarak tiiketi-
lebilmesi nedeniyle olduk¢a Ozel bir konuma sahiptir. Zeytinyagi bir
vitamin deposu olmasi yaninda (A, D, E, K) insan saghg: agisindan mono
doymamis yag asitlerini en ¢ok igeren, dogal kaynakli hiicre yapist
kolesterole olumsuz etkisi olmayan, yapisinda tagimis oldugu A, D, E, K
vitaminleri ile kalp ve hormonal sisteme olumlu katkis: ile insan saglig
agisindan oldukga dnemli bir bitkisel yagdir (Miran ve Tunalioglu, 1996;
Dikmen ve ark., 1995)

Tiirkiye, diinya zeytinyagi iiretimi ve dis ticaretinde soz sahibi
iilkelerden birisi olmasmna karsin, tiiketimde bu 06zelligini koruya-
mamaktadir. Nitekim, iilkemizde son 20 yil i¢inde kisi bagina zeytinyag
tilketiminin bitkisel kokenli yag tiiketimi i¢indeki paymnda bir azalma
goriilmektedir. 1980 yilinda iilkemizde kisi basina yillik ortalama 14.8 kg
olan bitkisel kdkenli yag tiiketiminin %16.22’sini zeytinyag: olustururken,
2000 yilinda 17.5 kg olan bitkisel kokenli yag tiiketimi igindeki pay:
%6.29’a diismiistiir (FAO, 2000). Bu degisimin en 6nemli nedeni olarak ise
zeytinyag perakende fiyatlarinin diger bitkisel yaglara gore oldukga yiiksek
olmas1 ve insan saghg bakimindan zeytinyag: tiiketiminin Oneminin
yeterince bilinmemesi belirtilmektedir. (Dikmen ve ark, 1995).

Insan beslenmesi agisindan olduk¢a 6nemli olan zeytinyag: tiiketimini
artirmak igin geligmis iilkelerde yogun kampanyalar yapilarak tiiketiminin
yayginlagtirilmasina g¢aligilirken itilkemizde tiiketimini artirmak bir yana
1970-80’lerde kisi basina 3 kg olan tiiketimin 2000°li yillara gelindiginde 1
kg’a diismesi oldukga dikkat g¢ekicidir. Bunun yanisira, iilkemizin zeytin
tarimindan ticaretine kadar sahip oldugu 6zel konumu dikkate alinarak
olusturulmus politika ve tegvik sistemlerinin yetersiz kalmasi, yasanan
ekonomik sorunlar nedeniyle zeytinyag: tilketimi zaman igerisinde 6énemini
kaybetmeye devam etmektedir.
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Bu ¢alisma ile iilkemizde 1980-2000 donemi igin zeytinyag: talebini
etkileyen faktorler esanli model olusturularak ekonometrik olarak analizi
yapilmistir. Arastirmanin ikinci bolimiinde Tiirkiye zeytinyagi iretimi,
tilketimi ve dig ticareti incelenmigtir. Aragtirmanin igiincii ve dordiincii
boliimlerinde sirasiyla literatiir 6zeti ile materyal ve yontem verilmigtir.
Aragtirmanin besinci boliimiinde aragtirma bulgulart ve son boéliimde ise
sonug ve Oneriler verilmigtir.

2. TURKIYE'DE ZEYTINYAGININ URETiM, TUKETIM VE DI$
TICARETI

Ulkemiz diinya zeytinyag: {iretiminin %7.3"iinii, ihracatinin %18.48’ini,
tilketiminin ise %2.9’unu karsilamakta ve bu konumu ile diinya
zeytinciliginde 6nemli iilkelerden birisidir (FAO, 2000). 2000 yili verilerine
gore diinyada yaklasik 10 milyon hektar alan iizerinde 900 milyon agag
varlig1, 10 milyon ton dane, 875 bin ton sofralik, 2.5 milyon ton zeytinyag:
iiretimi yapildig1 tahmin edilmektedir. Ulkemiz ise, 0.8 milyon hektar alan
lizerinde, 95 milyon zeytin agag varligi, 600 bin ton dane, 350 bin ton yaglik
zeytin, 250 bin ton sofralik zeytin ve 192 bin ton zeytinyag: iiretimi ile
diinya zeytinciliginde 4. sirada yer almaktadir (DIE, 2002 ; ITB, 2001).

Ulkemizde yillik toplam zeytinyag: tiiketimi yaklagik olarak 65-75 bin
ton seviyesinde bulunmaktadir. Uretimde periyodisiteye bagli olarak gorii-
len iiretim ve verim diigiikliikleri zeytinyaginin diger bitkisel yaglar kar-
sisinda pahali olmasina sebep olmaktadir. Zeytinyaginin saglikli beslenme
agisindan son derece 6nemli bir besin kaynagi olmasina ragmen tanitiminin
yeterince 1yi yapilmamasi tiiketiminin istenilen seviyeye gelmesini
engellemektedir. Zeytin meyvesinde goriilen periyodisiteden dogal olarak
zeytinyag: liretimi ve tiiketimi de etkilenmektedir. Tiirkiye'de zeytinyag:
liretimi ve kisi bagina tiiketiminin gelisimi 1980-2000 dénemi i¢in Grafik
1”de verilmigtir. A

Grafikten goriildiigii gibi 1980 yilinda 170 bin ton olan zeytinyagt
tiretiminde periyodisiteye bagli olarak onemli dalgalanmalar dikkati ¢ek-
mekle birlikte 2000 yilindaki iiretimimiz 185 bin ton olarak gergeklesmistir.
Incelenen dénemde, zeytinyag iiretiminin en diisiik oldugu yil 1989 yili
olup bu yildaki iiretim miktar1 35 bin ton olmugtur. Zeytinyagi iiretimindeki
dalgalanmaya bagli, genel olarak kigi bagina zeytinyag: tiiketiminin
zeytinyag liretimine paralel olarak yildan yila dalgalandig gozlenmektedir.
Nitekim, zeytinyagi iiretiminin diigiik oldugu yillarda tiiketimde de
azalmalar goriilmektedir. 1980 yilinda 2.4 kg olan kisi bagina zeytinyag
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tiiketimi 1998 ve 1999 yillari ortalamas1 0.6 kg’a kadar diigmiis ve 2000
yilinda 1 kg’a yiikselmistir. Ulkemizde zeytinyagt cogunlukla iiretim
bolgelerindeki iireticiler tarafindan ahigkanliklarla smurlt olarak tilketilirken,
yillik kisi bagina tiiketimi, 1970-79 donemi ortalamas: yaklasik 3 kg iken
1980-2000 donemi ortalamasi 1.15 kg civarinda gergeklesmigtir. Diinya
zeytincilik sektoriinde so6z sahibi olan iilkelerle karsilastirildiginda  bu
degerin Ispanya’da 12 kg, Italya’da 14 kg ve Yunanistan’da 20 kg oldugu
goriilmektedir (FAO, 2000).

Graﬁ k1: Tﬁi‘kiy“é‘dé:Zeyktinyagl‘z Uretimi ve Tuketlmlnm ‘Gé'l isimi

Tuketlm Uretir

Zeytin iretiminin Akdeniz ve benzeri iklime sahip olan ilkelerde
gereklesmesi, zeytinyagi ticaretinde simirh sayida iilkenin s6z sahibi
olmasma neden olmustur. Diinya zeytinyagi ihracatinin yaklagik %95'
toplam yedi iilke (Italya, Ispanya, Yunanistan, Fransa, Tunus, Tiirkiye ve
Suriye) tarafindan gergeklestirilmektedir. 1988-1994 yillari arasinda
ortalama zeytinyag1 ihracatimiz 8 bin ton civarinda gergeklesmistir. Son
yillarda pazarlarin genislemesi, 6zellikle 1996-98 yillar1 arasinda rekor
iiretim ve devreden stoklar nedeniyle Tiirkiye'nin toplam zeytinyag1 arzi bu
yillarda yiiksek olmugs ve rakip iilkelerde yok yili yaganmasi nedeniyle
{ilkemizin zeytinyag ihracatt 1999 yilinda 106 bin ton olarak gergekles-
mistir. 1999 yihnda iilkemizde yok yili yasanmasi nedeniyle 2000 yih
ihracatimizda bir onceki yila gore biiyiik bir diiglis yasanmis ve 16 bin ton
olarak gergeklesmistir. 2001 yili verilerine gore ise 92 bin tonluk
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ihracatimiz ile diinya zeytinyagi ihracati i¢indeki paymmiz %18.48 olarak
gergeklesmistir (ITB, 2002).

Tiirkiye'nin zeytinyagi tretimi yeterli olmakla birlikte iiretimin
yetersiz oldugu yillarda az da olsa zeytinyag ithalat1 yapilmaktadir. Ithalat,
var yili ve yok yilina gore dalgalanma géstermektedir. 1997-2000 dénemleri
arasinda ortalama zeytinyag: ithalati yillik 167 ton olarak gergeklesmistir.
1999 yilinda iilkemizde yok yili yasanmasi nedeniyle zeytinyagi ithalat
miktar1 bir 6nceki yila gore %54 oraninda bir artig gostererek 2000 yilinda
340 ton olarak gerceklesmistir.

3. LITERATUR OZETi

Ulkemiz tarmm, dis ticareti ve insan saglig1 igin énemli bir iiriin olan
zeytinyaginin iiretiminden tiikketimine kadar her agamasina yon verebilmek
igin degisik politika araglari kullanilmaktadir. Bu nedenle tiikketim ve fiyat:
etkileyen faktorlerin bilinmesi ve buna gore politikalarin izlenmesi dnem
tasimaktadir. Ulkemizde zeytinyagi talebini etkileyen faktorlerin
belirlenmesine yonelik gesitli aragtirmalar bulunmaktadir.

Gokcek ve Emeksiz (1999) “Adana Kentsel Alanda Ailelerin
Yemeklik Yag Tiiketimi ve Yagin Harcama Esnekliginin Tahmini” konulu
aragtirmalarinda ailelerin yemeklik yag tiiketimi ile gelirin tiiketim iizerine
olan etkisini belirlemeyi amaglamiglardir. Aragtirma sonucunda, gelir
harcama esneklikleri zeytinyag1 i¢in 1.60, tereyagi igin 1.78, sivi yag igin
0.60 ve incelenen yaglarin tiimii i¢in 0.90 olarak bulunmustur.

Sengiil ve Yurdakul (1998) “Zeytinyagi Talebinin Double Hurdle
Modeli ile Analizi” konulu ¢alismalarinda Adana kent merkezinde yasayan
ailelerin zeytinyag taleplerini Double Hurdle modeliyle analiz etmislerdir.
Aragtirma sonucunda, Adana kentsel alanda zeytinyaginin liiks bir iiriin
oldugu ve zeytinyagi fiyat talep esnekliginin yiiksek oldugunu ve zeytinyagi
ile aycicek yagi ve diger sivi yaglar (misir 6zii ve soya yagi) arasinda bir
ikame iligkisi oldugunu belirlemiglerdir. Ayrica, Adana kentsel alanda
ailelerin zeytinyag taleplerini modelde kullanilan ekonomik faktérlerin yani
sira sosyo-demografik degiskenlerin de etkiledigini belirlemislerdir.

Miran ve Tunalioglu (1996) Tiirkiye’de zeytinyag: tiiketimi lizerine
etkili bazi faktorleri belirlemek amaciyla yaptiklar1 arastirmalarinda
zeytinyag tiiketimindeki gelismeye neden oldugu kabul edilen degiskenlerle
yedi ayrt ekonometrik model gelistirmislerdir. Arastirma sonucunda,
zeytinyag1 perakende fiyatimin tiiketim iizerinde etkili oldugunu ve
incelenen donemde kisi bagina zeytinyag: tiiketiminin siirekli bir azalma
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gosterdigini tespit etmiglerdir. Buna kargin tereyagi, sivi yag ve margarin
fiyat1 ile kisi bagina milli gelir, reklam ve destekleme uygulamalarinin ince-
lenen donemde zeytinyad tiiketimi {izerinde etkili olmadigint belirlemis-
lerdir.

4. MATERYAL VE YONTEM

4.1 Materyal

Bu galigmada, Tiirkiye'de zeytinyag: tilketimini etkileyen faktorler
1980-2000 dénemi igin analiz edilmis ve zaman serisi verileri kullanilmustir.
Calismanin temel verileri c¢esitli ulusal ve uluslararast kurulus ve
organizasyonlardan elde edilmistir. Zeytinyag: iiretim, ihracat-ithalat, stok

miktarlar, kisi basina zeytinyag1 ve aygigek yag: tikketim miktarlar1 Gida

Tarim Organizasyonu’ndan (FAO), zeytinyagi, aygigek yagi, margarinin
perakende fiyatlari, kisi bagina diigen milli gelir ve toptan esya fiyat
endeksleri Devlet Istatistik Enstitiisii’niin (DIE) gesitli kaynaklarindan elde
edilmistir. Modeldeki fiyatlara iliskin degiskenler, DIE’nin Toptan egya
fiyat endeksleri kullanilarak deflate edilmistir.

4.2 Yontem

Tek denklemli ekonometrik modellerde bagimli degisken (Y) ile
aciklayici degisken(ler) (X) arasindaki neden-sonug iligkisi arastirilir. Fakat
ekonometrik ¢aligmalarda tek yonlii neden-sonug iliskisi bazi durumlarda
anlamli olmaz. Bagimli degisken agiklayici degiskenler tarafindan belir-
lenirken, agiklayic1 degiskenlerden bazilar1 da bagimh degisken tarafindan
belirlenirse bu durumda esanli ya da iki yonlii iligkinin varligindan s6z edilir
(Gujarati, 1995). Diger bir degisle, Y ile X arasindaki iligki tek denklemli
bir model yerine birden ¢ok denklemli model ile agiklanmalidir. Esanh
denklem modellerine 6rnek olarak asagidaki model verilebilir:

Y =a,+a, X, +0,X, te (1)

X =B+ BY +B,X,+e, (2)

Ornek modelden goriildiigii gibi birinci denklemde Y, X, ve X,
degiskenlerince  agiklanmakta, buna karsin ikinci denklemde ise X,
degiskeni Y ve X, degiskenlerince agiklanmaktadir. Diger bir degisle, Y ile
X, arasinda esanl1 yada ¢ift yonlii bir etkilesim s6zkonusudur. Bu durumda,
Y ve x, degiskenleri igsel degiskenler olarak adlandirilir ve eganli modelde
i¢sel degisken sayis1 kadar denklemin olmast gerekmektedir. Bu modellerin
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¢Ozlimii ise denklemlerin birlikte ¢oziimii ile miimkiindiir. S6z konusu
denklem sisteminin esanli olarak mi yoksa denklemlerin birbirinden
bagimsiz olarak mi tahmin edilip edilemeyeceginin test edilmesi gereklidir.
Nitekim, esanlilik iliskisi yok iken siradan en kiigiik kareler (SEK) yontemi
ile elde edilen tahmin ediciler hem sapmasiz, hem tutarli tahmin edicilerdir.
Buna kargin, esanlilik iliskisi var iken SEK y6ntemi ile elde edilen tahmin
ediciler tutarl bile degildir.

Bu calismada, kisi bagina diisen zeytinyag: talebi ile zeytinyaginn
perakende fiyati arasinda esanlilik iligkisi arastinlmis ve bu iliskinin
belirlenmesinde Hausman test yontemi kullanilmigtir. Talep ve fiyat
denklemlerine ait ekonometrik modelin matematiksel fonksiyonunun segimi
i¢in dogrusal, ¢ift logaritmik, dogrusal-logaritmik ve logaritmik-dogrusal
modelleri denenmistir. Bu modellerden talep denklemini ¢ift logaritmik,
fiyat denklemini ise dogrusal modelin diger modellere gore daha iyi temsil
ettigi yapilan cesitli testler sonucu belirlenmistir. Talep denkleminin
tahmininde ¢ift yonlii logaritmik model kullanildig1 i¢in tahmin edilen
katsayilar dogrudan elastikiyeti vermektedir. Fiyat denklemine ait
degiskenlerin elastikiyetleri ise agiklayici degiskenlerle bagimli degiskenin
ortalama degerleri ve hesaplanan katsayilar dikkate alinarak hesaplanmistir.
Kisi bagina zeytinyag: talebini etkiledigi kabul edilen faktorler olarak

zeytinyagi , aycigek yagi ve margarinin perakende fiyatlari, kisi bagina

diisen milli gelir, kisi basina aygigek yag: tikketim miktar1 ve kisi basina
zeytinyag tiiketim miktarimin bir yil gecikmeli degeri dikkate alinmus ve
model agagidaki sekilde ¢ift logaritmik olarak ifade edilmistir:

logQ, =logo, +¢ logP, +a,logP,, +oglogh,, +
o,log G, +aglog AQ, + a4 log 0, te, 3)

Zeytinyag perakende fiyatinda meydana gelen degismelerin kisi
bagina zeytin yagi tiikketim miktari, zeytinyag: iiretim miktari, zeytinyagi
ihracati ve stokunun bir yil gecikmeli miktarlari tarafindan agiklandig
kabul edilmistir. Fiyat denklemine ayrica, kisi bagina zeytinyagi
tiketimindeki 6nemli dalgalanmamin oldugu 1981, 1983, 1989 ve 1998
yillar i¢in gélge degiskeni dahil edilmigtir. Buna gére zeytinyag perakende
fiyat1 igin dogrusal model asagidaki sekilde ifade edilmistir:

F,=logh,+ B0 +BU, + B, +B,S,, +BD+e, 4)
Talep (3) ve fiyat (4) denklemlerindeki €, ve €,, sirastyla birinci ve

ikinci modellere ait hata terimini ifade etmekte olup modele dahil edilen
degiskenlerin tanimlamasi Cizelge 1°de verilmistir.
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Kisi basina zeytinyag talep denkleminden (3) goriilldugi gibi bagimli
degisken ( @, ), zeytinyagi perakende fiyati (p,) ve diger agiklayict
degiskenler tarafindan belirlenmektedir. Ikinci denklemin bagimh degiskeni
olan zeytinyad1 perakende fiyat: ise kisi basina zeytinyagi tiiketimi ve diger
aciklayic1 degiskenler tarafindan belirlenmektedir. Bu durumda talep (3) ve
fiyat (4) denklemlerinde Q, ile P, ’ nin birbirini kargilikl olarak etkilemesi
sozkonusu oldugundan Q, ile P, modelin igsel degiskenleridir ve bu

nedenle 3. ve 4. denklemin esanh olarak ¢dziilmesi gerekmektedir. Esanlt
modelin ekonometrik olarak tahmin edilmesinde iki asamali en kiiglik
kareler (2AEK) yontemi kullanilmistir. Modelin ekonometrik analizinde ¢
asamali en kiigiik kareler (3AEK) yontemi de denenmis fakat 2AEK
yontemine gore modelin genel anlamlilik diizeyi ve katsayilarin igaretleri ile
hipotez testlerinde bir ilerleme saglanamamustir. Modelin tahmininde
Shazam 8.0 ekonometrik programi kullanilmigtir.

Cizelge 1: Modele Dahil Edilen Bagimli ve Bagimsiz Degiskenler

Talep Denklemi

Bagimh Degisken

Q Kisi Basina Zeytinyag Tiiketim Miktar1 (Kg/Y1l)

Bagimsiz Degiskenler

Pzt Zeytinyaginin Perakende Fiyat: (TL/Kg)

P A Aygigek Yagimin Perakende Fiyat: (TL/Kg)

P Mt Margarinin Perakende Fiyat1 (TL/Kg)

Gt Kisi Bagina Milli Gelir (8)

AQ Kisi Basina Aygigek Yagi Tiiketim Miktar1 (Kg/Y1l)

Q,_l Kisi Basina Zeytinyag Tiiketim Miktarimin Gecikmeli Degeri (Kg/Y1l)

Fiyat Denklemi

Bagimh Degisken

PZ . Zeytinyaginin Perakende Fiyat: (TL/Kg)

Bagimsiz Degiskenler

Qz Kisi Bagina Zeytinyag Tiiketim Miktar1 (Kg/Y1l)

U, Zeytinyagi Uretim Miktar1 (Ton/Y1l)

I 1 Zeytinyagi Thracatinin Gecikmeli Degeri (Ton /Y1l)

St_l Zeytinyagi Stok Miktarinin Gecikmeli Degeri (Ton /Y1)

Zeytinyag: Titketim Miktar1 Golge Degiskeni: 1981, 83, 89 ve 98=1,

b diger yillar=0
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5. ARASTIRMA BULGULARI

Zeytinyagi talep (3) ile fiyat (4) denklemleri igin olusturulan sistemin
esanlilik iligkisi Hausman test yontemi ile arastirilmigtir. Test sonucu 2.776
olarak hesaplanmis olup bu deger bize ilgili katsaymin %35 anlamlilik
diizeyinde istatistiki bakimdan anlamli oldugunu ve modelin esanli olarak
¢oziilmesi gerektigini ifade etmektedir.

Iki asamali en kiigiik kareler (2AEK) yontemi ile ¢oziilen esanli
modele ait analiz sonuglar1 Cizelge 2’de verilmistir. Genel olarak model,
belirlilik katsayisi, tahmin edilen parametrelerin igaretleri ve t degerleri
bakimindan anlamlidir. Cizelge 2’den goriildiigii gibi, esanli modelin
belirlilik katsayis1 (R%) 0.94 olup aciklayict degiskenlerin modeli iyi bir
sekilde temsil ettigini ortaya koymaktadir. Esanli modelde fiyat denklemine
dahil edilen golge degisken disindaki tiim agiklayici degiskenler %5 6nem
seviyesinde istatistiksel olarak anlamlidir. Zaman serisi ¢alismalarinda
ortaya ¢ikabilecek olan ekonometrik sorunlardan birisi otokorelasyon olup
istatistiksel olarak bu sorunun var olup olmadiginin test edilmesi
gerekmektedir. Bagimli degiskenin gecikmeli degerinin agiklayici degisken
olarak modelt dahil edildigi durumlarda gegerli olan otokorelasyon
testlerinden bir tanesi Durbin-h testidir.Talep denklemi i¢in Durbin-h -0.590
ve fiyat denklemi i¢in Durbin-Watson (DW) 1.647 olarak hesaplanmustir.
Hesaplanan Durbin-h degerine gore ayni ya da ters yonlii birinci dereceden
ardisik bagimhlik olmadigini séyleyen sifir hipotezini %5 énem diizeyinde
reddedemeyiz. Durbin-Watson degeri ise %5 6nem seviyesinde kararsizlik
bolgesine diismektedir. Bu nedenle fiyat denklemi ig¢in otokorelasyon
parametrik olmayan dizilim sinamasi ile test edilmis ve bu test otokore-
lasyonun model igin bir sorun olmadigim ortaya koymustur (Gujarati,

1995).
’ Aragtirma sonuglari, esanli modele ait talep denklemine dahil edilen
degiskenlerin tamaminin beklenen igarete sahip ve istatistiksel olarak %5
onem seviyesinde anlamli oldufunu gostermektedir. Zeytinyag: talebini
etkileyen 6nemli faktorlerden birisi zeytinyag: perakende fiyat1 olup isareti
beklendigi gibi talep ile ters yonlii ve elastikiyet katsayis1 (o) -0.788"dir.
Bu sonug bize zeytinyagimin fiyat-talep esnekliginin az esnek oldugunu ve
tiiketicilerin zeytinyagindaki fiyat degisikligine karsi tepkisinin daha az
oldugunu ifade etmektedir.  Diger bir deyisle, fiyatlarda meydana
gelebilecek olan %1’lik artis kisi bagina zeytinyag: talebinin %0.788
oraninda azalmasina neden olmaktadir. Bu sonu¢ daha 6nce yapilan
aragtirma sonuglar ile uyum goéstermektedir. Nitekim, Miran ve Tunalioglu
(1996) “Tiirkiye’de Zeytinyag: Tiiketimi Uzerine Etkili Bazi Faktorlerin
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Degerlendirilmesi” konulu ¢aligmalarinda zeytinyag: fiyat-talep elastikiyet
katsayisimn az esnek oldufunu ve bu katsaymin gesitli ekonometrik
modeller i¢in 0.3 ile 0.5 arasinda oldugunu ortaya koymuslardir.

Rakip iiriin olarak kabul edilen bir iiriiniin kigi basina zeytinyagi
talebini nasil etkileyecegini ortaya koymak amaciyla aygi¢ek yaginin
perakende fiyati modele dahil edilmigtir. Arastirma sonuglari, zeytinyagi ile
aycicek yagmin rakip iiriin oldugunu istatistiksel olarak dogrulamaktadir.
Buna gore, kisi bagina tiiketilen zeytinyagi ile aygigek yag1 perakende fiyatt
arasindaki esneklik katsayisi (&,) 2.471 olarak hesaplanmistir. Sengiil ve

Yurdakul (1998) tarafindan zeytinyag: talebini etkileyen faktdrlerin
belirlenmesine yonelik galigmada da zeytinyag:1 ve aygigek yagimin rakip
iiriinler oldugu ve bu iki iiriin arasindaki elastikiyet katsayisinin 2.27 oldugu
belirtilmektedir.

Cizelge 2 : 2AEK Yontemi ile Coziilen Esanli Modele Ait Sonuglar

Parametreler Katsayilar t-Degeri

o 6.111 1.634
o, -0.788 -1.930%
o, 2.471 3.681*

Talep Denklemi o, -1.541 -2.193%
o, 1.744 2.899*
o -2.156 -5.831*
o 0.592E-05 3.112%

Durbin-h v -0.590

R? 0.40
Bo 0.089 6.945*
B, -0.044 -5.325%
B, 0.465E-06 4.761*

Fiyat Denklemi
B, 0.434E-06 2.719*
B. -0.2407E-03 -2.221%*
B -0.012 -1.174

D.W 1.647

R2 0.51

Sistem R2 0.94

*%5 Onem seviyesinde anlamlidir.

60




Margarinin fiyatinda meydana gelebilecek bir degismenin kisi bagina
zeytinyag tiiketimini etkileyebilecegi beklentisi ile margarinin perakende
fiyat1 modele dahil edilmistir. Analiz sonuglar zeytinyag: talebi ile margari-
nin perakende fiyat1 (0l;) arasinda ters yonlii bir iliski oldugunu géstermektedir.

Refah seviyesindeki defismenin zeytinyag: tiiketimi ilizerine olan
etkisini ortaya koyabilmek igin modele agiklayici degisken olarak kisi
basina diisen milli gelir dahil edilmistir. Aragtirma sonuglar1 gelirdeki artigin
zeytinyagmin tilkketimini olumlu yonde etkiledigini ortaya koymaktadir.

Zeytinyag1 gelir- talep elastikiyet katsayisi (0) 1.744 olarak hesaplanmis
olup bu iilkemiz igin zeytinyagimin liikks bir mal oldugunu ifade etmektedir.
Bu sonug da daha dnce yapilan galigmalarla uyum gostermektedir (Sengiil
ve Yurdakul, 1998)

Aragtirma bulgulari, talep modeline dahil edilen agiklayic1 degisken-
lerden kisi basina aygigek yag tikketiminde meydana gelen degismenin kigi
basina zeytinyag tiiketimini beklendigi gibi ters yonde etkiledigini ve bu
degiskenin esneklik katsayisinin (0%) -2.156 oldugunu ortaya koymaktadir.
Buna gore, kisi bagina aygicek yag tiiketiminde meydana gelen %1°lik artig
kisi basmna zeytinyag tiikketiminde yaklagik %2.16’lik bir azalmaya neden
olmaktadir.

Esanli modelde, talep denkleminin (3) bagimli degiskenini olusturan
kisi basina zeytinyagi tiikketim miktar1 esanli modelin ikinci kismim
olusturan zeytinyag perakende fiyatinin bagimli degisken oldugu denkleme
(4) agiklayici degiskenlerden birisi olarak dahil edilmistir. Cizelge 2’den
goriildiigli gibi fiyat denklemine dahil edilen agiklayict degiskenlerin golge
degiskeni digindaki diger degiskenlerin tamami %5 O6nem diizeyinde
istatistiksel olarak anlamli bulunmugtur.

Zeytinyag perakende fiyatlar ile kisi bagina zeytinyag tiiketimi (B,)
arasinda ayni yonlii, buna kargin zeytinyag tiretimi (83, ) ile ters yonlii bir
iliski i¢inde olmasi beklenmektedir. Arastirma bulgular1 bu beklentiyi
desteklememektedir. Bunun en onemli nedeni olarak Tiirkiye’'nin diinya
zeytinyagi liretimi ve ticaretinde 6nemli bir paya sahip olmasi ve bu nedenle
zeytinyag1 perakende fiyatlarinin biiyiik 6l¢lide kisi basina zeytinyag
tilketimi ve zeytinyag iiretimi diginda diinya zeytinyag: fiyatlar, talebi gibi
diger faktorler tarafindan etkilenmesi gosterilebilir. Bunun yanisira,
zeytinyaginin iilkemizde yaygin bir sekilde iiretim bolgelerinde tiiketilmesi
de bu iliskinin tam olarak ortaya konmasin giiglestirdigi diisiiniilebilir.

Zeytinyad1 perakende fiyatlarini etkileyebilecek degiskenlerden bir
tanesi de s6z konusu iiriiniin ihracat miktaridir. Bu nedenle fiyat denklemine
zeytinyag1 ihracat miktarinin gecikmeli degeri dahil edilmistir. Aragtirma
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sonuglari, bir 6nceki yila ait ihracat miktarinin (/33 )bir yil sonraki zeytinyagt

perakende fiyatlar {izerine artirict bir etki yaptigimi ortaya koymaktadir. Bu
degiskenin elastikiyet katsayis1 ise 0.142 olarak hesaplanmistir. Diger bir
ifadeyle, bir y1l 6nceki ihracat miktarinda meydana gelecek %1°lik bir artig
bir y1l sonraki zeytinyag: perakende fiyatlarinmn %0.14 oraninda artmasina
neden olmaktadir.

Zeytinyaginin stok yapilabilen bir iiriin olmasi nedeniyle zeytinyagi
stok miktarinin zeytinyaginin perakende fiyatim1 nasil etkiledigini ortaya
koyabilmek igin zeytinyag: stok miktarmin bir yil gecikmeli miktari (8, )
modele dahil edilmistir. Aragtirma sonuglari, bir y1l 6nceki zeytinyag: stok
miktarlarindaki degisme ile zeytinyagnin perakende fiyati arasinda ters
yonde bir iliski oldugunu ortaya koymustur ve bu sonu¢ beklenti ile
uyumludur. Yapilan hesaplamalar sonucunda zeytinyag: stok miktarinin bir
yil gecikmeli degerinin elastikiyet katsayisi 0.007 olarak hesaplanmistir. Bu
sonug, bir yil 6nceki stok miktarinda meydana gelen degismenin bir yil
sonraki zeytinyag1 perakende fiyatlar iizerine olan etkisinin oldukg¢a diisiik
oldugunu gostermektedir.

6. SONUC VE ONERILER

Insan beslenmesinde son derece onemli olan zeytinyag liretimi ve
ticaretinde 6nemli bir pay: olan iilkemizde kisi basina zeytinyag tiketimi
istenilen diizeyde olmadig: gibi genel olarak azalma egilimindedir. Bu
¢aligmada, iilkemizde kisi bagma zeytinyag: tiiketimi ve zeytinyag
perakende fiyat: arasinda esanli model olusturularak talebi ve perakende
seviyedeki fiyatlan etkiledigi diisiiniilen faktdrler 1980-2000 doénemi igin
analiz edilmistir. Esanli modelin ekonometrik olarak tahmininde iki asamah
en kiiciik kareler (2AEK) yontemi kullamlmistir. Analiz sonuglart genel
olarak belirlilik katsayis1 ve tahmin edilen parametrelerin beklenen isaretleri
bakimindan modelin anlamli oldugunu gdstermektedir.

Aragtirma sonuglari, kisi bagina zeytinyag: tiiketimi iizerine zeytinyag:
fiyat1 ve gelirin 6nemli faktorler oldugunu ortaya koymaktadir. Diger
taraftan, aygicek yag ile zeytinyaginin rakip buna karsin margarin ile
zeytinyaginin tamamlayici diriinler oldugu belirlenmistir. Ayrica, kisi bagina
aycicek yag tiiketimindeki artigin beklendigi gibi zeytinyag: talebini azaltici
yonde etkide bulundugu belirlenmistir. Esanli modelin ikinci kismma ait
zeytinyagi perakende fiyatlarni iizerine zeytinyag: ihracat ve stok
miktarlarina ait bir y1l gecikmeli degerlerinin beklenti ile uyumlu olarak etki
yaptiklarint ortaya koymaktadir. Diger taraftan, kisi basma zeytinyag
tiketimi ile zeytinyag: iretiminin perakende fiyatlar iizerine olan etkisi
beklenti ile ters diismektedir.
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Diinya zeytinyag: iiretiminde dordiincii sirada yer alan Tiirkiye’de
zeytinyag tiiketimi diger 6nemli iiretici iilkeler ve ¢ogu gelismis iilkelere
gore oldukga diisiiktiir. Bunun en 6nemli nedeni olarak ise zeytinyagmnin
diger bitkisel yaglara gore daha pahali olmasi ve aradaki fiyat farkinin
giderek artmasi gosterilebilir. Diger taraftan zeytinyaginin insan saglhig
acisindan 6neminin yeterince bilinmemesi de énemli diger bir etkendir. Bu
amagla zeytinyag: ile diger bitkisel yaglar arasindaki fiyat farkliigim
azaltabilecek politikalarin gelistirilmesi ve zeytinyagmin beslenmedeki
oneminin anlatilmasi yoniinde tamtim kampanyalarnin uygulanmas: uzun
donemde zeytinyag tiiketimini olumlu yonde etkileyebilecektir. Bunlarin
yanisira, zeytin lretiminin de tesvik edilmesi ve periyodisiteyi azaltici
yonde Onlemlerin alinmast gerek zeytinyag: tiiketiminde gerekse
ihracatimizdaki dalgalanmalan 6nemli 6lgiide azaltacaktir.

KAYNAKLAR

DIE., Perakende Fiyat Istatistikleri, Cesitli Yillar. T.C. ‘Bagbakanlik Devlet
Istatistik Enstitiisii, Ankara.

DIE., Tarimsal Yap1 (Uretim, Fiyat, Deger), Cesitli Yillar. T.C. Basbakanlik
Devlet Istatistik Enstitiisii, Ankara.

DIE., Tiirkiye Istatistik Yilligi, Cesitli Yillar. T.C. Bagbakanlik Devlet
Istanstlk Enstitiisii, Ankara.

Dikmen, I., Dikmelik, U. Cil, B., Tunahoglu, R., (1995). Zeytincilik
Uretlm Projeksiyonlar1 ve Uretlm Hedeﬂen TMMOB. Ziraat
Miihendisleri Odasi, IV. Tirkiye Ziraat Miihendisligi Teknik
Kongresi, T.C. Ziraat Bankas: Kiiltiir Yayinlarn1 No:26 sayfa480-502,
Ankara.

FAO, Production Yearbook, Cesitli Yillar.

Gokcek, A. A., Emeksiz, F., (1999). Adana Kentsel Alanda Ailelerin
Yemeklik Yag Tuket1m1 ve Yagm Harcama Esnekliginin Tahmini.
C.U.ZF. Dergisi, 14 (1),93-98, Adana.

Gujaratl, D.N., (1995). “Basic Econometrics”, Mc Graw-Hill Inc, U.S.A.

Izmir Ticaret Borsas Kayitlar1 (ITB), Cesitli Yillar.

Miran, B., Tunaloglu, R., (1996). Tiirkiye’de Zeytinyag: Tiiketimi
Uzenne etkili Baz1 Faktorlerin Degerlendirilmesi. Tiirkiye 2. Tarim
Ekonomisi Kongresi, 4-6 Eyliil, Cilt:1, S:214-221, Adana.

Sengiil, S., Yurdakul, O., (1998). Siirh Bagimhi Degiskenli Modeller:
Zeytinyag Talebinin Double Hurdle Modeli ile Analizi, International
Conference on Economics-II, 9-12 Eyliil, Ankara.

63



