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Bu aragtirma, Marmara bélgesi sofralik iiziim yetistiriciliginin giinii-
miizdeki mevcut durumu ve degisim egilimlerini saptamak, iiretimden
tilketime kadar kargilasilan pazarlama sorunlar ile ¢Oziim yollarini1 belir-
lemek amaciyla 1998-2000 yillar arasinda gerceklestirilmistir.

Aragtirma sonucunda, 1985 yilindan itibaren bolge bag alanlarinin
stirekli azaldig1 saptanmistir. Bu azalig 1999 yili sonunda %36,1’¢ ulas-
mustir. Ozellikle sofralik iiziim yetistiricili§inin yogun oldugu Bursa ve
Sakarya illerinde bag alanlarindaki azaligin %52,3-52,7’e ulastig1 belir-
lenmistir. Incelenen isletmelerde iiretim miktar: itibariyle iiretilen iiziim
gesitlerinin %62,7’si Miiskiile, %17,2’si Alphonse Lavalée, %6,9’u Razaki
ve %6,6’s1 Cardinal gesididir. Incelenen iireticiler sofralik iiziim ¢esitlerinin
%80,9’unu Meyve ve Sebze Toptanci Hallerine sattiklarin bildirmislerdir.
Bolgede iiretilen iiziimlerin biiyiik bir kismi Agustos, Eylil ve Ekim
aylarinda pazarlanmaktadir. S6z konusu bu aylar ayn1 zamanda i¢ ve dig
pazarlarda sofralik {iziim arzinin en fazla oldugu ve satig fiyatlarinin
distigii aylardir. Giiniimiizde bolgede yetistirilen sofralik iiziim gesitlerinin
agirlikli olarak i¢ pazara arz edildigi ve 1980’li yillara kadar 6nemli bir
ihra¢ ¢esidi olan Miiskiile’nin 1974-77 yillarinda Tiirkiye sofralik iiziim
ihracatindaki payr %70-85 iken, 1999 yilinda onbinde 3,7 diizeyine
geriledigi belirlenmistir.
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THE IMPORTANCE AND MARKETING PROBLEMS OF TABLE GRAPES
VARIETIES OF MARMARA REGION AT DOMESTIC AND EXTERNAL
MARKET IN TURKEY

ABSTRACT

This research conducted between 1998-2000, aimed at identifying the
current situation and changing trends of table grapes cultivation of Marmara
Region, its marketing problem and ways of solutions from production to
consumption.

Due to the finding of this research, viticulture area of the region
has decreased since 1985. This decreases reached at %36,1 by the end of
1999. Especially the decreases in the viticulture area of Bursa and Sakarya
cities where the table grapes cultivation is intensive reached at %52,3-52,7.
The varieties of grapes produced at the given farms in terms of production
amount are 62,7% Miiskiile, 17,2% Alphonse Lavallée, 6.9% Razaki and
6,6% Cardinal. The respondenst declared that they sold 80,9% of the table
grapes at Wholesale Market for Fruits and Vegetables. The greatest amount
of the grapes produced at the region is marketed in August, September and
October. These months are at the same time, the periods of the highest
supply of table grapes and the lower selling prices at the domestic and
external markets. Today, the significant amount of table grape produced at
the region is marketed in domestic market. Till 1980, Miiskiile was one of
the export varieties and its share in Turkish table grape export was 70-85%
between 1974-1977. However this share decreased to %0,037 in 1999,

Keywords : The Varieties of Table Grape, Marketing of Table Grape,
Marketing Problems of Table Grape

1. GIiRIS

Tiirkiye toplam bag alam ve liziim iretimi acisindan oldugu gibi
sofralik iiziim iiretimi yoniiyle de diinyanm belli bash ilk dort iilkesi
arasindadir. Ancak, Tiirkiye’nin 1997 yili rakamlarina gore diinya sofralik
{iziim iiretimindeki pay1 %10,2 iken diinya ihracatindaki pay1 %]1,5 dur.
Oysa ayn1 yil $ili’nin diinya sofralik tiziim iiretimindeki pay1 %6,9 olmasina
ragmen ihracattaki pay1 %24 diir (FAO, 2000).

Diinya ticaretinde tiim iriinlerde oldugu gibi sofralik iiziimde de
kalitenin, marka ve tanitimun etkinligi artmistir. Diinya pazarlarinda rekabet



edebilmek i¢in talebi olan iirlinii kaliteli olarak iiretmek ve pazarlar gok iyi
izlemek gerekmektedir.

Giiniimiizde diinya ticaretinde basarili olan birgok bagc iilke (Fransa,
Italya, Amerika, Sili, Brezilya, Kibris, Israil vb.) 1960 yilindan itibaren bag
kadastrosu ¢aligmalarma oncelikli 6nem vermislerdir. Daha sonra da bag
alanlarim  gesit-ortam iliskilerine gére saptamaya ve iiretimlerini cesit
bazinda planlamaya baglamislardir.

Oysa iilkemizde bag kadastrosu ¢aligmalart bugiine kadar
baslatilamadig1 gibi pazar ve pazarlama arastrmalari da g¢esit bazinda
yapilmamaktadir. Sofralik iiziimle ilgili olarak sadece 1970’li yillarda bazi
aragtirmacilar i¢ ve dis pazar aragtrmalarini gesit bazinda gergekles-
tirmiglerdir. Yiicel ve Ertlirk (1973) tarafindan yapilan bir arastirmada
Marmara Bélgesinin 6nemli bir ihrag ¢esidi olan Miiskiile iiziimiiniin,
incelenen donem itibariyle dis pazarlama ve fiyat sorunu olmadif
saptanmustir. _

Giiniimiizde ise bolge sofralik iiziim yetistiriciligi ve ticareti ¢ok
bityiik bir sikinti igersindedir. Bir yandan bélgede toplam bag alanlari
onemli diizeyde azalirken, diger yandan yaygin sofralik gesitlerinden
Miiskiile ve Razakinin dis pazarlarindaki taleplerinin énceki yillara gore
azalmast sonucu ihracatlart diigmiistiir. Bolgedeki sofralik iiziim
yetistiricileri yeni sofralik {iziim gesitleri arayigina ve diger yas meyve-sebze
tirlerine yonelmeye baslamislardur.

Caligmada sofralik {izlim yetistiriciligi ve pazarlamasina iliskin geriye
doniik veriler ile bolge iireticileri ve pazarlama isletmelerinden elde edilen
veriler degerlendirilmistir. Calisma, bdlgenin sofralik iiziim yetistiriciligi ve
pazarlama sorunlari ile birlikte Tiirkiye sofralik {iziim pazarlama
sorunlarinin ortaya gikarilmasi amaciyla gergeklestirilmistir.

2. YONTEM

Aragtirma populasyonunu belirlerken kademeli gayeli Srnekleme
“yontemi kullamlmistir. Bu amagla bolge bag alami ve iiretim miktar
icerisindeki paylan dikkate alinarak ii¢ il (Bursa, Sakarya ve Tekirdag) ve
bu illerden ikiser ilge belirlenmistir. Belirlenen bu ilgelerde ilge Tarim
Midirlikleri’nin  bilgi ve verilerine dayanarak sofralik  iiziim
yetistiriciliginin yogun oldugu 27 kéy saptanmugtir. S6z konusu 27 kdyden
“gayeli drnekleme” yontemiyle belirlenen 100 iireticiye, iki bliytik tiiketim
merkezi konumundaki Bursa ve Istanbul illeri yas meyve-sebze toptanci
hallerinden 16 komisyoncuya anket uygulanmustir. Ayrica bu iki ilde



ulagilabilen bir toptanci ve li¢ perakende satis (marketler zincirinin) merkezi
yoneticileri ile bolgede faaliyet gosteren 55 ihracat firmasina tam sayim
yontemi ile anket uygulanmigstir. Elde edilebilen tiim veriler yiizde dagilim,
ortalama ve trend hesaplama yontemleri ile analiz edilmigtir.

3. ARASTIRMA BULGULARI

Tiirkiye’de son 14 yillik (1985-1999) siiregte Ege Bolgesi hari¢ tim
bolgelerde iiziim iiretim alanlar1 azalmistir. Ulke genelinde ortalama %14,4
-olan tiretim alani azalig1i, Marmara Bolgesinde %36,1 diizeyinde olmustur.
Ege Bolgesinde ise 1985-1998 doneminde bag alanlar %7,9 oraninda artig
gostermistir. Bu artig bolgenin, iilke bag alanlar igindeki payim %22.9’dan
%28,5’e ¢ikartirken, iiretimindeki payini %33,2’den %45,6’ya yiikselmistir
(Ozisik ve ark., 2000). Gerek diger bolgelerde bagciligin gerilemesi ve
gerekse Ege Bolgesinin iilke toplam yag {iziim {iretiminin %45,6’sina sahip
duruma gelmesi sonucunda bolge g¢ekirdeksiz gesitleri i¢ ve dis sofralik
liziim pazarlarinda hakim konuma ge¢gmeye baglamigtir.

Cizelge 1 : Marmara Bolgesinin illerinin Bag Alanlarinda 1985-1999
Dénemindeki Degisimler

[lin Bolge ilin Bolge

. 1985 Iginde Pay1 1999 I¢inde Pay1 .

Iller (ha) ¢ %) Y (ha) (%) Y % Degisim
Balikesir 5085 8,34 3603 9,24 -29,1
Bilecik 6663 10,92 5090 13,06 -23,6
Bursa 19299 31,64 9204 23,61 -52,3
Canakkale 7073 11,59 - 6489 16,65 -8,3
Edirne 2832 4,64 2549 6,54 -10,0
Istanbul 1278 2,10 18 0,20* -93,9*
Kirklareli 2263 3,71 601 1,54 -73,4
Kocaeli 1213 1,99 620 1,59 -48,9
Sakarya 8025 13,16 3792 9,73 -52,7
Tekirdag 7270 1192 6953 17,84 -4,4
Yalova* - - 60 - -
BOLGE 61001 9,76%* 38979 7,29%* -36,1
TURKIYE 625000 535000 -14,4

(*) Sonradan il olan Yalova- Istanbul ili igerisinde degerlendirilmistir.
(**) Bolge’nin iilke i¢indeki pay1 (%) '
Kaynak : DIE, Tanimsal Yap1 ve Uretim 1985; 1999 Gegici Bilgisayar
Kayitlari, Ankara.



Marmara Bolgesinde sofralik iiziim iiretimi a¢isindan Onem
tasityan Bursa ve Sakarya illerinde bag alanlarindaki azalig (sirasiyla %52,3
ve 52,7) bolge ortalamasindan fazla olmugstur. Ayrica bolge bag alanlar
icindeki paylart diigiikk olmasmma karsin sofralik {iziim yetistiriciliginin
yaygin oldugu Bilecik, Kirklareli ve Kocaeli illerinde de sirasiyla %23,6;
%73,4 ve %48,9 oraninda azalmalar saptanmustir (Cizelge 1).

Incelenen isletmelerde iiretilen sofralik iiziim gesitlerinin miktar
olarak %62,7’sinin Miiskiile, %17,2’sinin Alphonse Lavallée, %6,9’unun
Razaki ve %6,6’simin Cardinal gesidi oldugu belirlenmigtir.

Bolgede yaygin olan bu dort gesit, Cardinal hari¢ mevsimde ve geg
olgunlasan gesitlerdir. Incelenen isletmelerde iilke genelinde oldugu gibi
parsel sayis1 fazladir. Ancak ticari amagl iiretimin yaygin oldugu alanlarda
parseller, tek c¢esitle tesis edilmigtir. Oysa bdlgenin potansiyel bag
alanlarinin  ve sofralikk {iziim iretiminin durum tespiti amaciyla
gergeklestirilen alan aragtirmasi ¢aligmasinda, ticari amaglh iretimin yaygm
olmadig1 Edirne, Kirklareli, Bilecik ve Balikesir illerinde baglarin karisik
cesitlerle ve kiigiik parsellerde tesis edildigi belirlenmistir.

Bolgede sofralik liziim pazarlamasi, iilkemizdeki yas meyve-sebze
pazarlamasinda yasanan sorunlara benzer Ozellikler gostermektedir.
Incelenen iireticilerin iiziimlerini satis sekli {iziimiin olgunlagsma donemine,
rengine, ¢esidine ve tiiketim merkezine olan uzakligina bagh olarak farklilik
gostermektedir. Uziim gesitlerinin satis sekli dagilimmin belirlenmesinde
miktar yerine bildirimler esas alinmistir. Buna gore satilan iiziim cesitlerinin
%49’u hasat is¢iligi lireticiye, malzeme (kasa, kagit, ip) aliciya ait olan,
%25°1 hasat is¢iligi ve malzeme iireticiye ait pargali satis, %24’ olum
oncesinde her sey aliciya ait gotiirii usul satig sekliyle pazarlanmaktadir.
Ayrica sofralik iizlim ¢esitlerinin %2’sinin pazara arz edilmedigi
belirlenmigtir.

Pazara arz edilen iiziim cesitlerinin aliciya teslim sekli ve yeri, satig
seklinde belirtilen faktorlerin etkisiyle farklilik gdstermektedir. Incelenen
isletmelerde iiziim g¢esitlerinin teslim sekli ve yeri %47 oraninda kéy
meydaninda veya bag kenarinda olmaktadir. Uziimiinii bagda olum oncesi
toptanci hal komisyoncusuna veya tiiccara verenlerin oram %19’dur. Ayn
oranda liireticiler ise liziimiinii kendi hasat edip, kasalayarak yine kendi
aractyla toptanci haline gotiirmektedir. Incelenen isletmelerde iiretilen
lizimiin -bir kismim kendi sogukhava deposuna koyan iiretici oranm1 %I,
bagkalarina ait sogukhava deposuna kirayla koyanlarin orani ise %4 diir.
Incelenen iireticilerin %10’unun iirettikleri iiziim gesitlerini agik halk



pazarlarinda veya dogrudan tiketiciye kendi olanaklariyla pazarladig1
belirlenmistir.

Incelenen iireticilerden Miiskiile iiziim ¢esidi iiretenlerin %57,1°1 hasat
siiresini 90-100 giin olarak belirtmiglerdir. Ayrica bolgedeki baz iireticilerin
Miiskiile cesidini asma iizerinde naylonla drterek Aralik ay1 sonuna kadar
beklettikleri, belirli zaman araliklariyla hasat ettikleri ve Kasim ayinda
sogukhava depolarina aldiklari gozlenmistir. Miiskiile ¢esidinin yoZun
olarak iiretildigi k6ylerde tiiccar veya toptanci hal komisyoncularinin tiziim
fiyatlar yiikselmeden Ekim ayinda yogun bir alim kampanyasi baslattiklar:
ve aldiklari {iziimleri kendilerine ait veya kiraladiklari sogukhava depolarina
koyduklar1 saptanmugtir.

Miiskiile iiziim ¢esidinin i¢ ve dig pazarlara Aralik ayindan itibaren
sogukhava depolarindan arz edildigi, buradan satislarin genellikle tiiccarlar
tarafindan ihracatgi, toptanci veya perakende isletmelerine yapildigi ve
Ocak-Subat aylarinda yogunlagtigi saptanmugtir. Ayrica bu gesidin
sogukhava depolarinda en ¢ok ii¢ ay siireyle ve ortalama %7-10 kayipla
muhafaza edildigi belirlenmistir.

Incelenen isletmeler tarafindan pazarlanan iiziimiin miktar1 konusunda
gerek lireticiden gerekse pazarlama isletmelerinden saghkli bilgiler
alinamamaktadir. Bu nedenle incelenen isletmelerde {retilen {iziim
cesitlerinin hangi pazarlama kanallarina gittiginin belirlenmesinde miktar
yerine satig yeri esas alinmistir. Buna gore incelenen isletmelerin satis yeri
bildirimleri itibariyle iiretilen iiziim cesitlerinin %80,9’unun Istanbul,
Zonguldak ve diger il veya ilge toptanct hali komisyoncular1 tarafindan
alindig1 belirlenmistir. Bu oranin %73,0’linii (%55,2’si Istanbul, %l17,8’i
Zonguldak Toptanct Hali) Istanbul ve Zonguldak Toptanci Hal
komisyonculart olusturmaktadir.

Arastirmada iiziimiin pazarlama asamalarindaki satig fiyatini etkileyen
faktérlerden en Onemlisinin {irliniin arz edilme tarihi oldugu sonucuna
varilmistir. Agustos, Eyliil ve Ekim aylar iilkemiz ve Kuzey Yarim Kiire
bagci iilkelerinde {iziimiin olgunlagma donemidir. Bu dénemde tiim {iziim
cesitlerinin pazar fiyatlar1 birbirine yakin - diizeyde gergeklesmektedir.
Ayrica bu donemde, iizimiin ¢abuk bozulmasi, pazara olan uzakhik ve
uygun kogullarda korunmasi zorunlulugu gibi faktdrler pazarlama
zincirindeki araci sayisimi arttirmaktadir. Ancak arz yogunlugu nedeniyle
iiriiniin tiiketiciye satig fiyatt degismemektedir. Dolayistyla iiretici eline
gecen fiyat mutlak ve oransal olarak azalmaktadir. Buradaki dnemli diger
etmenler ise iiretici sayisinin ¢oklugu, daginikligi ve kooperatif seklinde
birlesmemis olmalari, pazar ve fiyat bilgilerine sahip olmamalar,



yetistiricilik ~ siiresinin uzunlugu nedeniyle tliccar veya aracilara
borglanilmasidir. Aragtirma kapsamindaki 27 kdyde iizim ve meyve
pazarlamas1 yapan bir adet faal ve sogukhava deposu olan ve bir tane de
kurulus asamasinda tarimsal kalkinma kooperatifi tespit edilmistir.

Bolgede iki 6nemli yerlesim merkezinin (niifus ydniiyle Istanbul ve
Bursa) yam sira, sanayi isletmelerinin yogunlagtigi iki Onemli tiiketim
merkezi daha (Kocaeli ve Tekirdag) mevcuttur. Ulke niifusunun 1/4’i
Marmara Boélgesinde yasamaktadir ve yogun go¢ alan bélgenin 1997
sayimina gore yillik niifus artig hizi (%0 27,67) iilke ortalamasinin (%0
15,08) tizerindedir.

Istanbul ve Bursadaki meyve-sebze toptanci hallerinde yapilan
incelemeler sonucunda, iireticilerin hal komisyoncusu olarak belirttigi
kisilerin aslinda tiiccar oldugu, hal komisyoncularinin bilyiikk bir kisminin
liziimii tiiccarlardan aldigi ve higbir pazarlama maliyetini istlenmedigi
belirlenmigtir. Ancak iiziim arzinin yogun oldugu aylarda iireticinin kendi
olanaklari ile {iziimiinii toptanci haline getirdigi, sogukhava depolarinin da
daha ¢ok tiiccarlar tarafindan kullamldigi belirtilmistir. Bolgede iiziimiin
tiikketiciye ulasincaya kadar;

Uretici™ Tiiccai > Toptanci1 Hal Komisyoncusi >Pazarci ~  Tiiketici
(Mahalli Araci) (Manav)

zincirini takip ettigi belirlenmistir. Bu zincirde yer almayan biyiik
marketlerin genellikle alimlarim ireticiden —bagdan- yaptig1 ve %2 belediye
riisumu 6dedigi, toplu tiikketim yerlerinin (fabrika, hastane, askeriye, okullar,
vb.) ise toptanci hallerinden miiteahhitler (alicidan %4-5 komisyon alan)
araciligryla liziim satin aldig belirlenmigtir.

Uretimin yogun oldugu dénemde, toptanci hallerine gelen iiziimde
ortalama %30 oraninda miktar kaybt olustugu, iireticinin satig seklinin
konsinye satig (emanet usulil) oldugu, iireticiye 6demenin iiziim satildiktan
sonra yapildigi boylece iireticinin satict olarak miktar, kalite ve fiyat
garantisine sahip olmadigi saptanmigtir.



Cizelge 2 : Istanbul Ili Bayrampasa Halinde Incelenen Dénemde Uziim
Cesitleri Itibariyle Ortalama Toptan Satiy Fiyatt (TL/kg)

(1000TL)
1998

Cesitler Temmu | Agustos |Eyliil Ekim Kasim Aralik

z
Cardinal 240 - - - - -
Cavug - 250 334 400 - -
Alphonse L. - - 233 323 467 550
Razaki - 210 107 120 200 -
Miiskiile - 250 - 290 350 450
Cekirdeksiz - 210 193 227 317 300
Ortalama 240 230 216.8 272.0 3335 433.3

Istanbul haline gelen iiziim gesitlerinin paymnin yaklagik %70’inin,
Bursa haline gelenlerin ise %80’inin Sultani ve Yuvarlak Cekirdeksiz tizlim
gesitleri oldugu belirlenmistir. Ozellikle Bursa Toptanct Halinde siyah
liziim gegitlerinin satiginda talep yetersizligi oldugu belirtilmistir.

Incelenen toptanci hallerine iiziim, hem gesit hem de miktar olarak
en fazla Agustos ve Eyliil aylarinda gelmektedir. Sofralik iiziimiin ortalama
aylik toptan fiyatlar1 Agustos ve Eylil aylarinda en dusuk duzeye
inmektedir (Cizelge 2).

Cizelge 3 : Cesitler Itibariyle Uretici Eline Gegen Ortalama Fiyatlar
(TL/Kg) (1000TL)

1998
Cesitler Temmuz | Agustos | Eyliil |Ekim |Kasim |[Aralik |Genel
Ortalama

Cardinal 205 118 - - - - 161.5
Cavus - - 175 - - - 175
Alphonse L. - 134 155 196 - - 161.7
Razaki - 150 100 123 180 - 138.3
Miiskiile - - 113 133 196 250 173.0
Ortalama 205 134.8] 132.5]| 149.2] 1945 250 161.9

Incelenen fiireticilerin eline gegen ortalama fiyatlar (Cizelge 3) ile
Istanbul Bayrampasa Toptanci Hali ortalama aylik toptan satig fiyatlari
(Cizelge 2) karsilagtirildiginda, toptanci halinde olusan fiyatlarin %55 ile
85’inin iiretici eline gectigi saptanmustir. Uretici eline gegen pay, iiziim



tretimi ve arzinin yogun oldugu dénemler ile gétiirii usulde satis seklinin
fazla oldugu isletmelerde %40°’a kadar diismektedir.

Cizelge 2 ve 3’de goriildiigii iizere erkenci ve sogukta muhafaza
edilen gecgi iiziim gesitleri ile siyah gesitlerin mevsim cesitlerinden daha
yiiksek fiyatlar aldig1 belirlenmistir.

Cizelge 4 : Inceleme Alanindaki Bazi Marketlerde Sofralik Uziim Satis
Miktar1 ve Satisin Cegitlere Gore Dagilimi ile Satig Esnasinda
Olusan Kayip Oranlarn (%)

Yillik Satis Bazi Cesitlerin Toplam Satis
Market Adi Miktari Satigtaki Orani (%) Siiresinde
(Ton) Cekirdeksiz | Miiskiile |Cardinal | Olusan Kayip
(%)
Migros (ist.) 1939 60 8 18 6
Carrefour 180 60 20 15 10
(Ist.)
Gima (Ist.) 1500 70 30 - : 30
Metro , 25 90 - - -
(Bursa)
Continent 100 70 - - -
(Bur.)
Migros 45 75 - - -
(Bursa)

Bolgede perakende satis, agirlikli olarak geleneksel agik pazarlarda
yapilmaktadir. Toptanci hallerine gelen iiziimiin %50 ile %70’inin pazarci
ve manavlar tarafindan alindigi belirlenmistir. Sofralik iiziim perakende
pazarlarinda satis paylan itibariyle pazarct ve manavlari sirasiyla seyyar
saticilar, marketler ve toplu tiiketim merkezleri takip etmektedir. Son
yillarda bolgedeki perakende satis pazarlarina, hipermarketler de
eklenmistir. Ancak bunlarin sayilan ve satis paylar1 diisiik olmakla birlikte
hizla ¢ogalmakta ve geligmektedir. Arastirma sahasindaki bazi
hipermarketlerde. yapilan inceleme sonucunda, satilan iiziim gesitlerinin
%60-90’mnin gekirdeksiz gesitler olmaktadir (Cizelge 4). Bursa ilindeki
hipermarketlerde cekirdeksiz gesitlerin satis payimn daha yiiksek oldugu,
ancak siyah iiziim gesitlerine talep olmadig1 belirlenmistir.

Diinya sofralik iizim ticareti incelendiginde, 1999 yili itibariyle
ihracat miktar1 2374596 tona ulagsmigtir (FAO, 2000). Bu ihracatin yarisina
yakim (%43,7) Italya ve Sili tarafindan gergeklestirilmektedir. Diger 6nemli



ihracatg iilkeler ise ABD, G. Afrika Cumhuriyeti, Yunanistan, Meksika ve
Ispanya’dir. Ancak Italya hari¢ Diinya ticaretinde ilk siralarda yer alan diger
iilkelerin sofralik iiziim iiretim miktarlan iilkemizden diisiik oldugu halde,
ihracat/iiretim oranlar daha yiiksektir (Cizelge 5).

Cizelge 5 : Diinya Onemli Sofralik Uziim Ureticisi Baz Ulkelerin 1998 ve
1999 Yili Uretim ile Dis Ticaret Miktarlar1 (1000 t) ve Thracatin

Uretime Orani (%)
1998 1999

Ulkeler Uretim | Ithalat | Ihracat | ihc/Ure | Uretim | Ithalat | Tfhracat | Ihc/Ure
Kuzey Yarim Kiire

Italya 1525,0 10,0 560,0 36,71 14400 10,0 550,0 38,2
A.B.D. 585,1 405,8 206,9 35,4 680,4 409,9 231,7 34,2
Ispanya 350,5 19,9 92,7 26,3 375,0 10,0 100,0 26,7
Yunanistan 305,0 0,7 115,2 37,8 300,0 1,0 115,0 38,3
Meksika 1433 41,5 104,1 72,7 144,0 45,0 90,0 62,5
Fransa 117,4 118,0 20,4 17,4 107,0 120,0 13,0 12,2
Tiirkiye * 1275,0 0,3 54,0 42| 1275,0 0,5 48,0 3,8
Giiney Yarim Kiire

Sili 850,0 0,1 490,3 57,7 815,0 0,1 475,0 58,3
Arjantin 125,2 3,2 18,0 14,4 128,0 2,5 20,0 15,6
G.Afrika Cu. 195,7 0,0 148,8 76,0 215,0 0,0 170,0 79,1

Kaynak : U.S. Agricultural Attaché Report, Bureau of the Census,
NASS/USDA.

* Uretim 8. Bes Yillik Kalkinma Plan1 Alt Komisyonu Raporundan, ihracat
rakamlar1 Dig Ticaret Mistesarli kayitlarindan alinmustir.

Son yillarda Tiirkiye’nin sofralik iiziim ihracat miktar1 artmasina
karsin ortalama ihrag fiyatimn Diinya piyasalarinda olusan ortalama
fiyatlarn yarisina yakin diizeyde seyretmesi nedeniyle iilke ihracat gelirine
katkis1 artmamustur. Ulkemiz tarimsal iiriinler ihracat degeri iginde sofralik
{iziimiin payr 1998 yilinda %0 7,8 ve 1999°da %0 1,1 diizeyinde
gerceklesmistir.

Yillar itibariyle Tiirkiye sofralik iiziim ihracatinin iilkelere dagilimi
incelendiginde ¢ok biiyiik dalgalanmalar goriilmektedir (Yiksel Delice,
1997). Ayrica 6nemli ithal pazarlardaki iilke paymn arttinlamadig, kalici
pazarlarin olusturulamadifi, iriin veya filke markasimn yaratilamadigt
belirlenmistir.
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Tirkiye’nin ihrag ettigi sofralik iiziim gesitleri incelendiginde, 1997-
1999 doneminde cesitlerin ihracatlarindaki paylarinda énemli degisimler
oldugu goriilmektedir. S6z konusu donemde Ege Bélgesi cesitlerinden
Yuvarlak ve Sultani Cekirdeksiz iiziim gesitlerinin hem i¢ pazarlarda hem
de ihracattaki paylar1 diger liziim gesitlerinin aleyhine hizla artmistir. Bu
cesitlerin ihracattaki paylar1 1986 y111nda %46,6 iken 1999 yilinda %91,5’e
ulasmistir (Cizelge 6).

Cizelge 6 : Tirkiye Sofralik Uziim fhracatimin Cesitler tibariyle Dagilimi
Miktar (ton) Deger (1000 Dolar)

1995 1996 1997 1998 1999
Cesitler Mik. | Deg. | Mik. | Deg. | Mik. | Deg. | Mik. | Deg. | Mik. | Deg,
Cekirdeksiz 21487 | 12744 | 23934 | 15450 | 28800 | 16154 | 49288 | 19012 | 43904 | 23639
Razaki 229 8.6 62.3 384 60 251 614.5 157 25.6 6.7
Tarsus Beyazi 30.3 27.6 313 5.6 20.6 7 71 108.1 19.7 7.7
Miiskiile 166 73.3 133 429 88.7 442 65 33 17.6 7
Cardinal 1189 | 635.7| 1131 498 645 313 699 337 504 151
Dig. Cesitler 2339 1153 3119| 1569} 3783 | 1655{ 3170| 1426| 3456| 1460
Sof. Olmayan 21.5] 1464 : : 4.8 3.6 28.1 6.6 54.2 26.6
Toplam 25250 | 146331 28410 | 17603 | 33403 | 18202 | 53973 | 21004 | 47980 | 25299
Ort. Thracat
Fiyati ($/ton) 580 620 545 389 527
Cekir. % Payi 85,1 84,2 86,2 91,3 91,5

Kaynak : D1 Ticaret Miistesarlig1 Bilgisayar Kayitlari, 1995-1999, Ankara.

Dis pazarlama sorunlarma iligkin 1970’li yillarda yapilan bir
calismada, Tiirkiye sofralik {iziim ihracatinda énemli yeri olan Marmara
Bolgesi gesitlerinden Miiskiile ve Razaki’'min dig pazar sorunu olmadig,
hatta miktarmin ve ihrag siiresinin yetersiz oldugu bildirilmektedir (Oktem,
1977). Oysa 30 yillik siireg igerisinde ihracatta Marmara Bolgesi gesitlerinin
miktarimn (Miiskiile, Razaki) hizla azaldigi, {iziim ¢esidi sayist ve ihracat
stiresinin arttirilamadig: belirlenmistir. Bélge cesitlerinin 1970’1i yillarda
ihracattaki paylar ortalama %80-95 diizeyinde seyrederken, 1999 yilinda
onbinde 9 diizeyinde gerceklesmistir. Giiniimiizde bu gesitlerin
liretimlerinin tamamina yakini i¢ pazara arz edilmektedir.

Ulkemizin sofralik iiziim ihra¢ sezonu incelendiginde ihracatin
Agustos-Eyliil-Ekim d6éneminde yogunlastigi belirlenmistir. S6z konusu ii¢
ayda yapilan {iziim ihracatinin 1994, 1995 ve 1996 yillarinda toplam ihracat
igerisindeki pay1 swrastyla %69,7; 71,8 ve 77,2°dir. Oysa bu aylar Kuzey
Yarim Kiirede {iziim iiretiminin ve arzinin en yogun oldugu dénemdir ve
onemli ithal pazarlarda iiziim fiyatlari en diisiik seviyesindedir.
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Incelenen ihracat firmalarindan elde edilen bilgilere gore, sofralik
iiziim dis pazarlarinda 6zellikle italya, Ispanya ve Yunanistan ile rekabet
edilmektedir. Bu iilkelerin AB iiyesi olmalar1 ve ayn1 zamanda diinyadaki
onemli ithalatg: iilkelerin de (Ingiltere, Almanya...) AB iilkeleri olmasi,
Tirk firmalarmin Avrupa pazarlarindaki rekabet giiclinii olumsuz
etkilemektedir. '

AB iilkelerinde “ortak tarim politikasi” kapsaminda olan ve belirli
dénemlerde yiiksek giimriik vergisi uygulanan sofralik {iziim pazarinda,
gilimriik vergisinin diigiik oldugu Haziran ay1 ve 1-20 Temmuz doneminde
bosluk bulunmaktadir. Ancak konunun bu yonlerinin siirekli takibi ve elde
edilen bilgilerin pazarlama zincirinin ilk ve en Onemli halkasi olan
iireticilere kadar ulagtirilmasi geregine karsin, ihra¢ firmalarmin piyasa
hakkinda bilgilere sahip olmadig belirlenmisgtir.

Ayrica yapilan inceleme sonucunda iiretici diizeyinde karsilagilan ¢ok
pargalilik, dagmiklik ve kiigiik igletme sorununun degisik sekillerde ihracat
sirketleri a¢isindan da s6z konusu oldugu belirlenmistir. Sofralik {iziim ihrag
eden firma sayisi ¢ok fazla olmasina karsin, konusunda uzmanlagmis firma
sayisinin az oldugu ve firmalarin gogunun ana ¢aligma konularimin nakliye,
insaat, tekstil ve turizm oldugu belirlenmistir. Ozellikle farkli galigma
konularindaki firmalar piyasaya kisa siireli (2-3 yil) girisler yapmaktadirlar.
Incelenen ihracat firmalarma gore dis pazarlarda Tiirk firmalarmin diger
tilke firmalar yerine, birbirleri ile rekabet ettigi belirtilmektedir.

Inceleme sonucunda, ihra¢ firmalariin énemli bir kisminin sofralik
iiziim i¢in iilke veya gesit temelli belli bir marka ismi olusturamadigi, kendi
isimleriyle belli bir standart ve pazarda tutunma kaygis: tagimadan diigiik
fiyatla ve kisa vadeli yaklagimlarla ¢aligtiklar1 yargisina ulagilmigtir.

Yas meyve sebze ihracatinda bagarili olan lilkelerin iiretim ve
pazarlama sistemleri incelendiginde; ¢ogunda iiriin veya bolgesel diizeyde
kooperatif birlikleri, bord veya oksin (mezat-agik arttirma sistemi) seklinde
organizasyonlar olusturduklar1 ve bu organizasyonlar sayesinde liretim ve
pazarlamanin planlandigi, bilgi akiginin saglanarak ihracat paylarinm
arttirildigi, iilke iiretiminin pazarlara uygun gesitler ve donemlere gore
yonlendirildigi saptanmigtir (Giindiiz, 1992). ’

4. SONUC
Bolge sofralik iiziim pazarlamasinda saptanan sorunlar, genelde

iilkemiz yas meyve sebze pazarlamasinda karsilasilan sorunlarla paralellik
gostermektedir. Bolgede sofralik iiziim tretici sayist fazla olmasina ragmen
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daginik ve organize olmamis olmalari, iiriiniin kisa siirede bozulabilirligi ve
pazarlama zincirinin uzunlugu gibi sorunlar mevcuttur. Bir dénem
iilkemizin 6nemli ihrag gesitlerinden olan ve bu nedenle gerek iilke ve
gerekse bolge iiretici gelirinin yiiksek olmastm saglayan, bolgede yaygin
ticari amagh yetistiriciligi yapilan Miiskille ve Razaki ¢esitlerinin
guniimiizde tamamina yakim i¢ pazara arz edilmektedir. Bu nedenle ihrag
edildigi doneme gore giiniimiizde bolge iireticisinin énemli oranda gelir
kayb1 ortaya ¢ikmus ve iireticiler gelir artisi saglayabilmek amaciyla
ihracatiya satabilecekleri yeni iiziim gesitleri veya diger bahge iiriinlerini
yetistirme arayisi igine girmislerdir.

Ulke bagciligr agisindan dikkat edilmesi gereken diger bir konu da,
tiretim alam ve miktan siirekli artan Yuvarlak ve Sultani Cekirdeksiz iiziim
¢esitlerinin i¢ ve dis sofralik iiziim pazarlarinda hakim durumuna gelme-
sidir. Bu durum, diger bolgelerde bagciligin gerilemesine ve birgok tiziim
¢esidinin yok olmasina neden olusturmaktadir.

Ulkemizde diger tarimsal iiriinlerde oldugu gibi, iiziimde de hangi
pazara, ne zaman, ne miktarda ve hangi gesitlerin arz edilecegi planlana-
mamaktadir. Bunun sonucu olarak ortaya ¢ikan pazarlama sorunlari,
tretimdeki plansizligin ve bilinmezligin devamu olarak sekillenmektedir.
Giinlimiizde diinya sofralik iiziim ticaretinde basariya ulagan iilkelerin
basarilarinin temelinde, iiretici-aragtirmaci-ihracatg: biitiinliigiinii saglayan
degisik diizeylerde ve sekillerde organizasyonlarin olugturulmasi ve bu
organizasyonlar aracilifiyla bolgesel ve iilkesel diizeyde iiretim ve Pazar-
lama politikalarinin hazirlanmasi yatmaktadir.
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