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RUSYA-UKRAYNA SAVASI HABERLERI UZERINE BiR
INCELEME: SPUTNIK TURKIYE TWITTER HESABI ORNEGI

Fikret YAZICIa Canan APAKP

Ozet

Ulke gikarlar1 dogrultusunda haber iireten haber ajanslari, pek ¢ok iilkede iilkelerin kendine ait dilinde haber
tiretimini gergeklestirmek ve o iilkede var olabilmek adina sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter’1
aktif olarak kullanir hale gelmistir. Aninda ve hizli bir bilgi alisverisi saglayan Twitter ile giindem belirlenerek
pek cok igerik dolasima girmistir. Rusya ve Ukrayna arasinda baslayan savas siirecinde duruma iligkin bilgi
ihtiyac1 artmis ve Rusya’nin haber ajansi Sputnik, Tiirkiye Twitter hesabindan diizenli bilgi paylasimlar:
yapmuis ve bu paylasimlar genis bir kitleye ulagmustir.

Bu ¢alismada, Rusya-Ukrayna Savasi’nin ilk bagladig: giin 24 Subat ile 24 Mart tarihleri arasindaki gerilimlerin
en yiiksek oldugu dénemde Sputnik Tiirkiye Twitter hesabi tarafindan yapilan paylasimlar incelenmis,
@sputnik_TR hesabmin en ¢ok hangi noktalara vurgu yaptigi, paylasimlarin ne kadar etkilesim aldig1
arastirilmis ve calismada igerik analizi veri analiz teknigi olarak tercih edilmistir.

Belirlenen donemde @sputnik_TR hesabi tarafindan 540 adet paylasim yapildigi, bu paylasimlarda savasla
ilgili paralel terimlerden siklikla s6z edildigi gozlemlenmistir. En ¢ok kullanilan kelimelerin “miizakere”
kelimesi oldugu ancak bu kelimenin paylasimi diger {ilkelere mensup siyasilerin Rusya ve Ukrayna igin
cagrilar1 seklinde yer buldugu tespit edilmistir. Bu kelimeyi savas yerine kullanilmasi tercih edilen
“operasyon” kelimesi izlerken {i¢iincii en ¢ok kullanilan kelime ise “asker/ordu” kelimesi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Savas, Rusya, Ukrayna, Twitter, Sputnik..
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A REVIEW ON THE RUSSIA-UKRAINE WAR NEWS: THE EXAMPLE OF SPUNIK TURKEY TWITTER
ACCOUNT

Abstract

News agencies that produce news in line with the interests of the country have started to actively use Twitter,
which is one of the social media platforms, in order to produce news in the country's own language and to
exist in that country. With Twitter, which provides an instant and rapid exchange of information, the agenda
was determined and many contents were circulated. During the war between Russia and Ukraine, the need
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for information on the situation increased and Russia's news agency Sputnik shared information regularly on
its Turkey Twitter account, and these shares reached a wide audience.

In this study, the posts made by the Sputnik Turkey Twitter account during the period when the tensions were
highest between February 24 and March 24, the day the Russia-Ukraine War first started, were examined, it
was investigated which points @sputnik_TR account most emphasized, how much interaction the posts
received, and In the study, content analysis was preferred as a data analysis technique.

It has been observed that 540 posts were made by the @sputnik_TR account in the specified period, and parallel
terms related to the war were frequently mentioned in these posts. It has been determined that the most used
words are the word "negotiation", but the sharing of this word takes place in the form of calls by politicians
from other countries for Russia and Ukraine. This word was followed by the word "operation", which was
preferred to be used instead of war, and the word "soldier/army" was the third most used word.

Keywords: War, Russia, Ukraine, Twitter, Sputnik.
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Giris

Haber dagitimi yapan uluslararasi haber ajanslari, sosyal medyanin getirdigi yenilikler sayesinde
kitlelere ulagsma ve propaganda faaliyetlerini ytiriitme konusunda bu mecralar araciligiyla biiyiik avantaj
kazanmigtir. Laughey (2010, s. 120), haberlerde her ne kadar olaylarin tarafsiz bir sekilde aktarildig:
belirtilse de, bir miktar gergeklikle suni bir bicimde iiretilen bir yapisi olduguna dikkat cekmektedir ve
aslinda Oonemli olan noktanin haberin kendisini satabilmesi ve amaca uydurulmasi gerektigini
belirtmektedir. Bu nedenle yillar boyunca kullanilan film, gazete, dergi, radyo, televizyon gibi
propaganda araclar1 arasinda haberler ayr1 bir 6neme sahiptir. Ciinkii diger mecralara kiyasla haberlerin
daha inanilir bir yapisi bulunmaktadir. Siyasi iktidarlarin habercilik alanindaki enformasyon
teknolojilerinin gelismesiyle taraftarlarin1 medya iizerinden bilgilendirmesi hizlanmistir. Pek ¢ok
uluslararas: haber ajansi da kurulduklar giinden itibaren medyay1 etkin bir propaganda araci olarak
kullanmaya baglamis ve televizyon, radyo, internet siteleri gibi mecralarin yan sira sosyal medya
uygulamalar1 araciligiyla kendisini satabilen haberler tiretir hale gelmistir.

Internetin yayginlagsmasi ile sosyal medya platformlarinin sundugu yenilikler sayesinde iletisim
ve haberlesme etkinlikleri bu mecralarda faaliyet gostermeye baslamistir. Pek ¢ok iilke kendi haber
ajanslarinin {rettigi haberleri pek ¢ok dilde ve iilkede yayilmasini saglamistir. Her {ilke kendi haber
ajansinin sesini sosyal medya platformlari araciligiyla duyurmaya baslamis ve internetin getirdigi hiz ve
anindalik 6zellikleri ile gesitli yontemler sayesinde uluslararasi haber ajanslar1 bu bilgileri tiiketicilerine
aktarmiglardir.

Haber ajanslariin hizli ve aninda bilgi aktarimi konusunda tercih ettigi platformlardan biri olan
mecra Twitter olmustur. Twitter, giindemin belirlendigi ve takip edildigi 6énemli bir platform haline
gelmistir. Haber ajanslari, farkl siyasi gortislere sahip ¢ok gesitli miisterilere hizmet vermeleri nedeni ile
yorumlari en aza indirme yoluyla “spot haberler” bildirmeye odaklanma egiliminde olmuslardir (Tiffen,
1976, s. 70).
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Bu ¢alismada, Rusya-Ukrayna Savasi’min baslangi¢ tarihi 24 Subat’tan itibaren Rusya’nin haber
ajansi olan Sputnik’in Tiirkiye twitter hesabindan yapmis oldugu paylasimlardan yola ¢ikarak nasil ve
hangi 6l¢tide etkili bir sosyal medya iletisiminin gerceklestirildigi incelenmistir. Arastirma kapsaminda,
Rusya-Ukrayna Savasi'nin baslangig tarihi olan 24 Subat 2022’den savasin en yiiksek gerilimlerinin yanki
buldugu 24 Mart 2022"ye kadar olan donemde, Rusya’nin baslatmis oldugu savas: Rusya’nin haber ajansi
Sputnik’in Tiirkiye Twitter hesabindan nasil ve ne derecede yansittif1 @sputnik_TR kullanici adiyla
olusturulan ve aktif olarak kullanilan hesap araciligiyla incelenmistir.

A. ULUSLARARASI HABER AJANSLARI ve SOSYAL MEDYA

Insanlarmn caglar boyunca iletisim ve iletisim araglarina olan ihtiyaclar1 ve ilgileriyle, iletisim
alaninda gelismeler yasanmugtir. Ozellikle haber ajanslarinin kurulmasi ile kiiresel boyutlarda
gerceklesen haber ajansi hareketleri, hizli haber akiglar1 sayesinde iletisimin 6nemli bir boyutunu
olusturmaktadir. Boyd-Barrett (1998, s. 19), uluslararas1 haber ajanslarini; temel amaci basin kuruluslari,
is diinyasy, finans kurumlari ve hiikiimetlerin yararina diinya ¢apinda haberleri toplamak ve satmak olan
kuruluglar olarak tanimlamaktadir. Haber ajanslari, 6zellikle kiiresellesme ile birlikte iirettikleri ve
diinyaya pazarladiklari haberlerde kamuoyunu aydinlatmay1 kendilerine gorev olarak edinmislerdir.

Diinyada ilk haber ajansi Paris’te 1835 yilinda kurulan Havas olmustur. Havas, II. Diinya Savasi
sonrast Agence France Press (AFP) adini almistir. Daha sonralari ABD’den United Press International
(UPI), Associated Press (AP), Ingiltere’ den Reuter, SSCB’den Tass haber ajanslari faaliyetlerine
baslamistir (Tokgoz, Temel Gazetecilik, 1981, s. 38). Uluslararas: alanda giici elinde bulunduran bu
ajanslar araciligiyla haber akisi, merkezden cevre iilkelere seklinde gerceklesmis ve enformasyon
dengesizligi yasanmistir. Bu merkez-gevre modeline gore diinya egemen merkez ya da bagiml cevre
topraklara boliinmiistiir; birincisinin ikincisine haber akig1 tistiinliigti vardir, ikincisinin yani bagimli
cevre tilkelerinin uluslararasi haber olanaklarindan faydalanmak icin hicbir alternatifi olmamaistir
(McQuail & Windahl, 2010, s. 269).

Daha sonra enformasyonu iiretme, dagitma, elde bulundurma gibi merkez-cevre fiilkeler
arasindaki dengesizlikleri onlemek adina NWICO (New World Information Communication Order) fikri
ortaya atilmistir. NWICO ile daha az gelismis tilkelerin Batili iilkelerin olusturdugu enformasyon
emperyalizmi karsisinda ayakta kalabilmeleri adina bu iilkelerde ulusal haber ajanslari kurarak haber
aligverisini dengelemek ve bu iilkelere yardimcr olmak amaglanmistir (Boyd-Barret, 2011, s. 89). Boylece
enformasyon akisinda daha adaletli bir ortam olusturulmaya ¢alisilmistir.

Haber ajanslari, ulusal gereksinimlerle birlikte uluslararasi ticaretin gelismesi sonucunda
kurulmalar1 sebebiyle de toplumsal yasamin ekonomi, ticaret, kiiltiir, siyaset gibi pek ¢ok unsuru ile
etkilesimde olan kiiresellesmenin ilk drnekleri olmuslardir (Girgin, 2002, s. 108). Kendi iilkelerini temsil
eden uluslararas1 haber ajanslari, kiiresellesmeninde etkisiyle diinyaya yayilimi gerceklesen fikirleri ile
her donemde bu siireci eklemlenerek ilerlemisler ve pek cok mecra araciligiyla farkli iilkelerde
propaganda faaliyeletleri yiirtitmiiglerdir.

Ayrica bu donemde genis propaganda faaliyetlerini igeren bir haber merkezi de kurulmustur.
Diplomatlar, bilim adamlar1 ve gazetecilerin mensup oldugu 59 ¢alisan1 bulunan “Dogu Haber Ajans’t
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(Nachrichtenstelle fiir den Orient)” cesitli kaynaklardan bilgi toplamak, cephede, Alman savag esirleri
kamplarinda ve Miisliiman bolgesinde Alman yanlisi propaganda ¢alismalarini yaymak amaciyla savas
sirasinda 24 dilde 3 milyon tirajhi toplam 1.012 farkli yayin (brosiirler, kitaplar, gazeteler ve filmler, vb.)
sunmustur (Piper, 2014). Boylece propaganda, pek ¢ok haber ajansi tarafindan haber aktarma hususunda
kullanilan yontemlerden biri olmustur.

Lippmann (1922, s. 253), baslangicta kamuoyu denen bir giiciin varliginin hafife alindigin,
Amerikal1 siyasi yazarlarin, hiikiimetin bu ortak iradeyi nasil ifade edecegini bulmakla ya da ortak
iradeyi var olduguna inandiklar1 hiikiimetin amaglarin altiist etmekten/bozmaktan nasil koruyacaklar:
ile ilgilenmis olduklarini ve geleneklerine gore ya fikirlerin ehlilestirilmesini ya da onlara itaat edilmesini

temenni ettiklerini belirtmistir.

Birinci diinya savagi ile hiikiimet politikalarinda kamuoyunun belirleyici bir faktor oldugu
kesfedilmis, sivillerin savasa katilmasini gerektiren bir topyekun savas halinde moralin 6nemli bir askeri
unsur oldugu goriilmiis ve propaganda kamuoyu {iizerindeki kontroliin temel aract ve ulusal
cephanelikte de temel silah olarak ortaya gikmistir (Welch, 2019, s. 18). Boylece uluslar propaganday1
gesitli kitle iletisim mecralari ile aktif olarak kullanmaya baslamistir.

IIk modern hiikiimet propaganda operasyonu, ABD baskan1 Woodrow Wilson tarafindan I. Diinya
Savagi sirasinda Ingiltere yaninda savasa girmek igin gorevlendirilen Walter Lippman ve Edward
Bernays'in Creel Komisyonu'na katilmas1 ve kamuoyunun fikirlerini yonlendirmek ve etkilemek tizere
baglatilmistir. Creel Komisyonu, Almanya’ya karsi kurulan bir hiikiimet propaganda komisyonudur.
Diinyanin ¢ogunun diislincesini yOnetmeyi amaglayan bu komisyonun c¢alismalari, devlet
propagandasinin egitimli sinuflar tarafindan desteklendiginde, ne kadar biiyiik bir etkiye sahip
olunabilecegini gozler dniine sermis ve Hitler gibi pek ¢ok siyasi tarafindan bagvurulan bir yontem haline
gelmistir (Chomsky, 2002, s. 7).

Bektas (2013, s. 160), ulusal propaganda ile {ilkeyi giiclii ve iyi tanitmanin amaglandigin
belirtmekte ve bir iilkenin uluslararas1 propagandasiin amaci geregi siirekliligine dikkat cekmektedir.
Bu nedenle pek ¢ok haber ajansi bu amag dogrultusunda iirettigi icerikler agisindan yogun propaganda

kullanimini sirdiirmektedir.

Devletlerin kullaniminin yani sira devletin fikirleriyle uyumlu bir sekilde faaliyet gosteren bazi
bagimsiz kuruluslarda zaman zaman empoze edilmek istenen fikir ve diisiinceleri yaymak amaciyla
propanda teknigini kullanmistir. Sanders (1975, s. 119), Ingiltere’de kurulan "Wellington House" olarak
adlandirilan propaganda biirosunun Ingiliz propaganda drgiitiiniin ana merkezini olusturdugunu ve bu
blironun yaptigi calismalarda cok etkili olmasmin yami sira bu calismalar1 gizli yiiriitmesinde,
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parlementonun bile varligindan biiyiik Olciide habersiz oldugunu vurgulamistir. Cesitli yontemlere
| 1058 | gelistirilen propaganda faaliyetleri sonraki yillarda doniisiime ugramis ve Joseph Nye tarafindan
yumusak gii¢ olarak tanimlanan kavram ile devletlerin baska devletlere giic kullanmadan istedigini
yaptirabilecegi diislincesi gelismistir.

Nye (2004, s. 5-8), bir iilkenin diinya siyasetinde istedigi sonugclar1 elde edebilecegini, giindemi
belirleyerek diinya siyasetine digerlerini dahil etmeyi yalnizca askeri gii¢ ya da ekonomik yaptirimlarla
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zorlayarak degil, iilkenin kendi i¢ uygulamalariyla ve politikalariyla belirledigi orneklerde kendi
kiiltiirtinde ifade ettigi degerlerden ve bagkalariyla iliskilerini ele alma bi¢iminden kaynaklanan
yumusak gii¢ unsuru ile gerceklesttirildigini belirtmistir.

Bu bakimdan 1953 yilinda ABD’de Enformasyon Ajansi (United States Information Agency-USIA)
kurulmustur. USIA, ABD’nin farkhh {ilkelerdeki kiitiiphanelerinin isleyisi, filmlerin, radyo
programlarinin, metinlerin ve makalelerin yerel medyalara yerlestirilmesi ve bu ajans tarafindan iiretilip
basilan materyallerin dagitimi gibi Ozellikle ABD’yi tamitmak igin gergeklestirilen faaliyetleri
yuriitmiistiir (United States Information Agency, 1978, s. 85). Farkl tilkeleri kapsayan USIA faaliyetleri
ile uluslararas: alanda gergeklestirilen propagandalar boylece bir merkez tarafindan yonetilmistir.
Devletlerin kurmus oldugu bu kurumlar aracilifiyla sistematik bir sekilde yurtici ve yurtdisinda
propaganda faaliyetlerini yiiriitmek amaclanmustir.

Medya, giiglii bir kurum olarak kitleler tarafindan dogru olarak kabul edilen sdylemler yoluyla
enformasyon ve bilgi dagitimi yapmaktadir (Laughey, 2010, s. 115). Medyanin giliciiniin artmasi ve bu
giiclin farkedilmesi ile propaganda faaliyetleri agirlikli olarak Kkitle iletisim araglar1 araciligiyla
gerceklestirilmistir. Kitle iletisim araclarinin {irtinleri olan filmler, diziler, video klipler, haberler,
belgeseller vb. iiriinler uluslararas: propagandalarda materyal olarak siklikla kullanilir hale gelmistir.

ABD’de diger iilkelerde oldugu gibi propaganda faaliyetlerini yiiriitmek amaciyla Office of War
Information(OWI) kurulmustur ve OWI radyo yayinlari, gazeteler, posterler, filmler gibi medya tirtinleri
araciligryla cephe hakkinda bilgileri sivil vatandaslara ulastirmistir. OWI, daha sonralar1 yurtigi ve
yurtdisi olmak tizere iki subeye ayrilmis, yurtici sube vatandaslarini savas ve savasin gidisat1 hakkinda
bilgilendirmeyi gorev edinirken yurt disi sube miittefik kamplarindaki sivilleri bilgilendirmenin yani
sira diisman giiglerini terorize etmek igin propaganda teknikleri ile psikolojik bir savas ytirtitmiistiir
(Cory, 1943, s. 39).

OWT'nin yurt dis1 subesi tarafindan II. Diinya Savasi sirasinda hazirlanan “The Town (1945)” isimli
belgesel film 11 dakikalik bir propaganda filmi 6zelligi tasitmaktadir. Bu film ile Amerika’nin Madison
kasabasinda yasayan etnik agidan farkli sakinlerin yer aldig1 Amerika'nin kiiltiirel degerlerini diinyaya
pazarlamak amaglanmustir (Kotlowski, 2016, s. 79-80). “Why The Fight” isimli propaganda icin kullanilan
7 filmlik bir dizi ile savasta savasan Amerikan askerlerini hakli gostermenin ve ABD halkinin savasi
desteklemesini saglamak amaglanmuis, savas sirasinda kullanilan en iyi propaganda bigimi olan radyoda
ise Fireside Chat, diinya capinda yayinlanan “This is War” ve “Our Secret Weapon” isimli programlarla
propaganda faaliyetleri stirdtirtilmiistiir (Riddle, 2017) .

Sovyet Rusya’da da propaganda iceren materyaller pek c¢ok kitle iletisim kanali yoluyla
pazarlanmistir. Davranista koklii degisikliklerin ve kitlesel doniisiimiin gerceklesmesi icin kitlelerin,
liderligin ideolojisini (hedeflerini ve vizyonunu) kendilerinin fikirleriymis gibi benimsemeleri igin
harekete gecilmistir (Pisch, 2016, s. 111).

Baskan Roosevelt tarafindan ABD’de “Foreign Information Service (FIS)” isimli dis bilgi servisinin
kurulmasiyla Amerika'nin goriislerini yurtdisina iletmek amaclanmis ve bu dogrultuda calismalar
yapilmistir. Amerikan kisa dalga istasyonlar:1 tarafindan Avrupa'ya yaymnlanmak tizere New York
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City’de 0zel bir yer kiralanmus, Birlesik Devletler II. Diinya Savasina girdikten iki aydan kisa bir siire
sonra FIS ilk yaymimi BBC orta ve uzun dalga vericileri araciligiyla Avrupa'ya gondermis ve spiker
William Harlan Hale “Size Amerika’dan Sesler getiriyoruz. Bugiin ve bundan sonra her giin sizinle Amerika ve
savag hakkinda konusacagiz. Haberler bizim icin iyi olabilir. Haberler kitii olabilir. Ama size gercegi soyleyecegiz.
" acilis konusmasi ile Voice of America Almanya’ya ilk yayimni agmistir (VOA Through the Years, 2017).
Amerika’dan Almanya’ya gerceklesen yayin sonrasinda devletler kendilerine ait haber ajanslarmin farkh

bolge ve tikelerde temsilciliklerini kurmus ve uluslarasi alanda haber dagitimi yapmaya baglamaistir.

Internetin aktif olarak kullanilmastyla birlikte, siyasal alanda da dijitallesme baslamis ve pek gok
siyasi igerik medya yoluyla dolasima girmistir. Bylece yeni medya uygulamalariyla birlikte siyasal
katilm igin yeni olanaklar ortaya ¢ikmis ve siradan vatandaslarda bu mecralarda aktif olarak katilim
gostermeye baglamistir. Bu konuda Rasmus Kleis Nielsen (2011), ABD’de iki kongre secimleri
kampanyasinda yapmis oldugu etnogrtafik arastirmada “arama motoru, e-posta gibi siradan internet
araglarimin siyasal kampanyalarda kullamilmasinin, gelismis hipermedyanin insanlart yonetilen vatandaslara
doniistiirdiigii seklindeki fikri zorlastirdigr bunun yerine internet destekli aktivizm vatandaghgin birlikte iiretimi
icin bir teorilestirmeyi gerektirdigi” onermesinde bulunmustur.

Stephen Coleman ise (2005, s. 180), geleneksel medya ve dijital medya arasinda bir ayrima gider
ve geleneksel medyay1 ulusal ya da bolgesel bir megafon olarak yani monolojik, etkilesimsiz olarak
nitelerken, dijital medyay1 etkilesim iginde bir ortami temsil etmesiyle radar metaforu ile
orneklendirmekte ve dijital medyamin gonderici, alici, iiretici ve tiiketici arasindaki ikilikleri
sonlandirdigini belirtmektedir.

Sosyal medyada bu amaca yonelik olarak bir siyasi iletisim araci olarak giiniimiiz teknolojisinde
kamuoyu desteginin saglanmasi, baz1 diisiince ve davramslarin istenilen sekilde yonlendirilmesi,
glindemin belirlenmesi gibi pek ¢ok hususta kullanim1 saglanan 6nemli bir mecra haline gelmistir. Sosyal
medya uygulamalar1 arasinda yer alan Twitter, 2006 yilinda kurulmasi ile anlik mesajlarin paylagiminin
kolaylig1 sayesinde pek ¢ok kisi tarafindan kullanilmaktadir.

Twitter'in da kurulus amaci bir sohbet baslatmak, insanlar arasinda bir etkilesim kurmak ve
karsilikli sohbet tizerine iligkileri arttirmaktir. Murthy (2012, s. 1061), 140 veya daha az karakter
kisitlamas1 nedeniyle bir mikroblog hizmeti olarak tanimlanan Twitter’t kullanicilarin  belirli
kullanicilara yonlendirilsin veya yonlendirilmesin kisa, genel ve giincel mesajlar1 yayimladiklar: bir
hizmet olarak tanimlamis ve bu mesajlar1 kimin alabileceginin karar verilememesinden dolay1 birbirini
takip etmenin iki yonlii oldugu ¢ogu sosyal platformdan farkli oldugunu belirtmistir.

2011 y1limin Mayis ayinda, Yunan sosyal medyasinda dogrulugu kanitlanmamus bir haber yayilima
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girmigtir. Iddiaya gore, Ispanyollar tarafindan Madrid’teki Sol Meydani'nda alayci bir sekilde yiikseltilen
| 1060 | bu pankart tizerinde “Sssss... sessiz olun. Yunanllar: uyandiracagiz.” mesaji yer almistir (Simiti, 2014, s. 7).
Yunan Meydan Hareketi kapsaminda Facebook ve Twitter gibi sosyal aglarda Ispanyollarin ¢agrisina
karsilik vermek iizere pek ¢ok paylasim yapilmis ve pek ¢ok insan bu mecralar aracilifiyla orgiitlenerek
bu protestolara katihm gostermistir. Buna benzer bir 6rnek Tiirkiye’de yasanan Gezi Parki olaylar
sirasinda olaylarin yasandig1 bolgeden haberlerin genis kitlelere en ¢ok aktarildigi mecralardan Twitter
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ile sosyal medya ortamlarinin alternatif bir mecraya doniisme siireci baslamistir (Dogu vd., 2014, s. 92).
Alternatif medya olarak etkisini pek ¢ok ornek araciligiyla gosteren sosyal medya mecralari pek ¢ok tilke
ve bolgede cesitli amaclarla kullanilmaya baglamistir. Bu bakimdan iilke c¢ikarlar1 dogrultusunda
haberler iireten haber ajanslar1 pek ¢ok iilkede o tilkelere ait dilde haber tiretimlerini gerceklestirmek ve
o {lilkelerde var olabilmek adina Twitter mecrasini aktif olarak olarak kullanir hale gelmistir. Bu
ajanslardan biri ¢calismanin 6rneklemini olusturan Sputnik’tir.

B. SPUTNIK HABER AJANSI

Sputnik, Federal Devlet Uniter Kurumu “Rossiya Segodnya” Uluslararast Haber Ajansi (MIA
Rossiya Segodnya) tarafindan 10 Kasim 2014’te merkezi Moskova olarak kurulmustur. 2013 yilinda
Rusya’nin uluslararasi haber ajansi olan Sputnik’in bagkan1 Dmitry Kiselyov olmustur. Baskan Kiselyov,
Sputnik’in kurulus amacini “daha nesnel haberler ile diinya ¢apinda talep goren alternatif yorumlar sunmak”
olarak aciklamistir (Groll, 2014). Putin ise Sputnik’in kurulus amacim “Anglo-Sakson kiiresel bilgi
akiglarinin tekelini kirmak” olarak tanimlamistir (Rutenberg, 2017). Sputnik haber ajansi da diger ajanslar
gibi mevcut ortamda s6z sahibi olabilmek adina propaganda faaliyetlerini farkl {ilkelerde ve dillerde
ylriitmeyi amaglamistir. Bu bakimdan haber akis sistemleri, internet siteleri, sosyal medya hesaplari,
mobil uygulamalar, radyo yayim ve multimedya basin merkezleri gibi {irtinlerle hizmet veren bir
kurulus olmustur. Sputnik’in merkezi Moskova ve ABD (Washington), Cin (Pekin), Fransa (Paris),
Almanya (Berlin), Misir (Kahire) ve Ingiltere (Londra ve Edinburgh) bdlge ofislerinin bulundugu
iilkelerdir. 30’dan fazla dilde yayin yapan Sputnik’in Tiirkiye servisi ise Aralik 2014 tarihinden itibaren
hizmet vermektedir. 14 Nisan 2016 tarihinde Sputnik’e erisimin Telekomiinikasyon Iletisim Bakanlig
tarafindan idari tedbir karariyla engellendigi bildirilmis, 4 ay sonra bu erisim engelinin kaldirildig:
aciklanmustir (Sputnik Tiirkiye, 2016).

Sputnik haber ajansi, dijitallesen ortama uyum saglayarak gelisen teknolojinin ¢iktilarindan fayda
saglayan bir yaymalik anlayis: yiirtitmektedir. Bu agidan iirettigi igerikleri tek bir medya platformuna
bagli kalmadan Twitter, Youtube, TikTok, Telegram gibi gesitli platformlardan kitlelere ulagtirmay
hedeflemektedir. Sputnik Koronaviriis, Tiirkiye, Diinya, Politika, Ekonomi, Savunma, Yasam, Spor gibi
konular hakkinda haber icerikleri iiretmekte ve FM, DAB/DAB+ gibi frekanslarla ve internet siteleriyle
giinliitk yapmis oldugu radyo yayinu hacminin 800 saatten fazla oldugu belirtilmektedir (Sputnik
Tiirkiye, ty.).

Bu calismada Sputnik’in faaliyet gosterdigi medya platformlarindan Sputnik Twitter hesabi
incelenmek iizere ele alinmistir. Sputnik’in twitter tizerinde 357.912 takipgisi bulunurken Tiirkiye’'de
faaliyet gosteren hesabmin 1.038.746 takipcisi bulunmaktadir. Bu sayisal veriler, Rusyanin Tiirkiye
iizerinde ytirtitebilecegi etkili bir propagandaya dair 6ngorii sunarken kendi tilkesinden baska bir iilkede
daha etkin bir faaliyet ytiiriitmesinin sonuglari agisindan 6nemle iizerinde durulmasi gereken bir durumu
da gozler 6niine sermektedir.

C. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Rusya'min Ukrayna’ya 24 Subat giinii baslattigi isgal operasyonu diinya capinda yanki
uyandirirken Rusya kendi haber ajansi araciligiyla bu durumun hakli gerekgelerini gostermeyi
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hedeflemistir. Bu hedefi dogrultusunda anlik haber akisinin ¢ok hizli bir sekilde gerceklestigi Twitter’da
@sputnik_TR hesab1 ile yer almaktadir. Sputnik’in Tiirkiye’deki hesabi Rusya’daki hesabindan daha
fazla takipgi ve etkilesim almaktadir. Bu arastirmada, Rusya-Ukrayna Savas: siirecinde Sputnik’in
Tiirkiye hesabi iizerinden yapmis oldugu paylasimlar ve savas durumuna yonelik hangi terimlerin ne
siklikla yer aldig igerik analizi yontemiyle belirlenmistir.

1. Arastirma Sorular:
Arastirma kapsaminda su sorulara yanit aranmigtir:

1) Rusya Ukrayna Savasi siirecinde Sputnik Tiirkiye Twitter hesab1 bu savas durumunu nasil
yansitmaktadir?

2) Sputnik Tiirkiye Twitter hesabinda hangi konulari ve terimleri ne siklikla 6n plana gikarmigtir?
3) Savasla ilgili en ¢ok hangi temalar iizerinde durulmaktadir?

4) Sputnik Tiirkiye Twitter hesab1 paylasilan igeriklere gore ne kadar etkilesim almigtir?

2. Yontem

Aragtirmada nicel aragtirma yontemlerinden olan igerik analizi yéntemi uygulanmistir. Ierik
¢oziimlemesine yonelik pek ¢ok tamimlama mevcuttur. Igerik ¢dziimlemesi, yazili bir materyalin veya
gorselin sistematik bir sekilde analiz edilmesi, sayllamayan materyallerin nicellestirilmesi, yazilan ve
sOylenenlerin hazirlanan agiklayici bir yonerge dogrultusunda ne kadar siklikla soylendiginin bulunmasi
seklindeki tanimlarina yer verilmektedir (Aziz, 2020, s. 121).

Arastirma kapsaminda Rusya’nin haber ajansi Sputnik’in Tiirkiye’deki @sputnik_TR kullanict
adiyla Twitter hesabi ele alinmistir. Rusya’nin Ukrayna’ya karsi baslattigl savasin resmi aciklanma tarihi
olan 24.02.2022 ile 24.03.2022 tarihine kadar olan ilk bir aylik siirecte @sputnik_TR hesabindan sadece
Rusya- Ukrayna Savasini konu alan 540 adet Twitter paylasimi tespit edilmistir. Tespit edilen bu
paylasimlarda sik kullanulan kelimeler, tweetlerin aldig: etkilesimler (begeni, yorum, yeniden paylasim)
ve savagin Rus haber ajansi tarafindan nasil yansitildigr incelenmistir.

D. BULGULAR

Twitter 2006 yilinda kurulmas: ile anlik mesajlarin paylagimmin kolaylig1 sayesinde, siyasi
partilerin, siyasi liderlerin, haber ajanslarinin kullanmaya basladig1 ve siradan yurttaglarla etkilesim igine
girebilecekleri bir ortam olusturmustur. Twitter uygulamasinda aktif olarak yer alan haber ajanslarimin
resmi hesaplar1 tarafindan saglanan bilgi akis1 ve etkilesim biiyiik bir 6neme sahiptir. Her iilke bu
mecralar araciligiyla tilkesinin haberlerini kendi iletmek istemektedir. Ciinkii her iilke kendi haber ajansi
araciligiyla diger tilkelerdeki olaylarda nasil yer alacagini belirlemek istemektedir. Rusya tarafindan
baslatilan Ukrayna Savasimin Rus haber ajansi Sputnik tarafindan nasil ele alindiginin incelenmesi de
bu nedenle 6nem arz etmektedir. Bu baglamda Sputnik Tiirkiye Twitter hesabinin incelenmesi énemli
veriler elde edilmesini saglamistir.
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Tablo 1. Sputnik Twitter Hesabinin Tiirkiye Twitter Hesabi ile Karsilastirilmas:

Kullanic1 Kullanic1 Adi Twitter'a katilim tarihi Takipgi Sayisi
Sputnik Tiirkiye @sputnik_TR Kasim, 2011 1.038.746
Sputnik @Sputnikint Nisan, 2009 357.912

Sputnik Twitter hesabinin slogani olan “Telling The Untold” Tiirkiye Twitter hesabinda da
“Anlatilmayanlart Anlatiyoruz” olarak yer almaktadir. Bu sloganla haberciligin tarafsizlifina ya da
seffafligina yonelik bir cagrisim yapiliyor olsada @sputnik_TR hesabindan yapilan paylasimlarda
Ukrayna Savasina yonelik haber igeriklerinde bu seffafligin pek de siirdiiriilemedigi gozlemlenmistir.

Sputnik’e ait Twitter hesabinin 2009 yilindan itibaren aktif olmasina ragmen 357.912 takipgi
sayisina ulastig1 ancak Tiirkiye’de aktif olan @sputnik_TR hesabinin ise bir milyonun tizerinde takipgiye
ulastig1 tespit edilmistir. Bu durum Sputnik’in Twitter hesabinin Tiirkiye’de haber alma konusunda
kendi iilkesinden daha ¢ok tercih edilen bir yapiya sahip oldugunu dolayisiyla tilkesinin propagandasin
yapabilecegi bir giice sahip oldugunu gozler oniine sermektedir.

Tablo 2. icerik Tiirleri
Metin ve GIF Metin ve Gorsel Metin ve Video
Tweet 59 449 32
Oran %10,92 %83,14 %>5,92

Sputnik’in Tiirkiye Twitter hesabindan 24.02.2022 ile 24.03.2022 tarihleri arasinda Ukrayna
Savasini igeren 59 adet metin ve GIF (hareketli resim) igeren, 449 adet metin ve gorsel iceren ve 32 adet
metin ve video igeren toplam 540 paylagim yapilmuistir.

Arastirma sinirhiliklar: cergevesinde belirlenen siirecte yapilan paylasimlarin hepsi bir gorsel, GIF
ya da video ile desteklenmis olup tek basina metnin yer aldig1 bir paylasim yapilmamustir. Tek basina
metin olabilecek paylasimlar1 gorsel ile desteklemek i¢in “Son Dakika” uyarisinin yer aldig1 sari, siyah
ve beyaz renklerin kullanildig1 bir GIF'ten faydalanilmustir.

Resim 1:.Metni desteklemek i¢in kullanilan GIF
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Sputnik Tiirkiye Twitter hesabindan yapilan paylasimlarda ¢ogunlugu gorsel ekli paylasimlar
(%83,14) alirken ikinci sirada GIF destekli paylasimlar yer almis ve video ekli paylasimlar en az sayida
tercih edilmistir.

Tablo 3. En Cok Kullanilan Kelimeler

Kullanilan Terimler Sayis1 Oran
Miizakere 42 %7,77
Operasyon 40 %7,40
Asker/Ordu 31 %5,74
Silah 25 %4,62
Yaptirim 25 %4,62
Saldir 23 %4,25
Baris 20 %3,70
Savasg 12 %2,22
Kriz 12 %2,22
Imha etmek 9 %1,66
Tehdit 6 %1,11
Soykirim 4 %0,74
TOPLAM 237 %43,88

540 tweet igerisinde 42 kez kullanilan “miizakere” kelimesi %7,77 oranla en ¢ok kullanilan kelime
olmustur. “Bir konuyla ilgili fikir alisverisinde bulunma, oylasma” (TDK) anlamina gelen miizakere kelimesi
paylasimi yapilan tweetlerde diger iilkelere mensup siyasilerin Rusya ve Ukrayna icin ¢agrilar1 seklinde
yer bulmustur. Bu kelimeyi 40 kez kullanilan “operasyon” kelimesi %7,40 oranla izlerken igiincii en ¢ok
kullanilan kelime ise %5,74 oranla 31 kez kullarilan “asker/ordu” kelimesi olmustur. En ¢ok kullanilan
kelimelerden %7,40 oranla ikinci sirada yer alan “operasyon” kelimesinin, @sputnik_TR hesab1
tarafindan Rusya’nin Ukrayna’ya kars1 baslattig1 savasta “savas” kelimesi yerine durumu ifade etmek
i¢in siklikla tercih ettigi bir kelime oldugu tespit edilmistir. Sputnik Tiirkiye Twitter hesabi tarafindan en
az kullanilan kelimeler ise “imha etmek”, “tehdit”, “soykirim” olmustur.

Paylagimlarda 25 kez kullanilan silah kelimesinin yalnizca 3 tanesinin silah birakma ¢agrisi olarak
yer aldig1 geriye kalan 22 silah kelimesinin ise niikleer, biyolojik gibi kelimelerle birlikte tehdit iceren bir
anlamda kullanildig: tespit edilmistir.

=
& .
2 Tablo 4. Paylagimlarin Etkilesim Istatistikleri
N
353 Toplam Paylasim Ortalama Paylasim Toplam Yanit Toplam ReTweet Edilme Toplam Begeni
[2a]
5 540 18.6 5.223 5.387 25.180
&
| 1064 | Sputnik Tiirkiyenin Twitter hesabindan 24 Subat 24 Mart tarihleri arasinda giinliik ortalama 18.6

tweet atilirken bu tweetler toplamda 5.223 yanit, 5.387 retweet edilme ve 25.180 begeni almistir. En ¢ok
tweet paylasimi savasin 4. giinii 28 Subat tarihinde 47 kez yapilirken bu paylasimlar toplam 514 yanit,
594 Retweet edilme ve 3.345 begeni almistir.
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Sputnik Tiirkiye'nin Twitter hesabindan yapilan en ¢ok begeni alan paylasimi Kuzey Kore lideri
Kim Jong'un fotografinin yer aldig1 ve Rusya’nin Ukrayna’ya karsi baslattig1 savasin esas nedeninin
ABD'nin kibri ve basina buyruklugu oldugunu acikladigr tweet olmustur. Bu paylasim 625 begeni
alirken 86 kez retweet edilmis ve 62 yanit almistir.

Resim 2. @sputnik_TR hesabinin en ¢ok etkilesim alan tweeti

Resim 3. @sputnik_TR hesabinin en ¢ok etkilesim alan video tweeti

Sputnik Tiirkiye’nin Twitter hesabindan yapilan video paylasimlari arasindan en ¢ok izlenme
sayisina ulasan paylasim, Ukrayna eski devlet bagskani Porosenko” nun canli yaymnda Rusya’y: tehdit

ERCIYES AKADEMI

ederken arkasinda konumlanan bir askerin tiifeginin sarjoriinii yere diislirmesini iceren video olmustur.
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Tablo 5. Paylasimlarda Yaptirim Kelimesi Kullanilmadan Yaptirim Vurgusu Iceren Tweetler

TweetTarihi Tweet icerigi

26.02.2022 Ukrayna’dan Apple’a “Rusya’ya tiriin teslimatini durdur” ¢agrisi

26.02.2022 Moody’s Rusya ve Ukrayna’y1 incelemeye ald1

26.02.2022 Ingiltere’den Rusya’min Ukrayna’yla sinir bolgelerine ve Kuzey Kafkasya'ya iliskin seyahat uyarist

26.02.2022 S&P Rusya ve Ukrayna'nin kredi notunu diisiirdii.

26.02.2022 DELL, Rusya ve Ukrayna satiglarini askiya ald1

26.02.2022 Bloomberg: ABD, Rusya Merkez Bankasi'na yaptirim uygulamay: degerlendiriyor.

26.02.2022 Ingiltere ve Hollanda basbakanlar: Rusya’y1 SWIFT'den ¢ikarma olasiligimni goriistii

26.02.2022 2022 Uluslar Ligi Voleybol maglar1 Rusya’dan alinacak.

27.02.2022 Bulgaristan, Polonya ve Cekya’dan havayolu sirketlerinin Rusya’ya uguslar1 yasaklandi.

27.02.2022 Telegram kurucusu Drov: Servisimizi gegici olarak Rusya ve Ukrayna’ da kisitlayabiliriz

27.02.2022 Norveg Petrol Fonu, Ukrayna’daki durum nedeniyle, Rusya’daki 2.8 milyar dolar degerindeki
yatirimlarini durdurma karari ald:

27.02.2022 FIFA, Ukrayna’daki durum diizelmezse Rusya’y1 turnuvalarindan menedebilir

28.02.2022 Ukrayna, UNESCO’dan Rusya’y1 iiyelikten ¢ikarmasini istedi

01.03.2022 Apple, Ukrayna’daki olaylar nedeniyle iir{inlerinin Rusya’daki satistni durdurma karar1 aldigim
duyurdu

02.03.2022 Ukrayna; Rusya ve Belarus’ta diizenlenen banka kartlarini yasaklad:

03.03.2022 Diinya Bankas1 Ukrayna nedeniyle Rusya ve Belarus’taki tiim programlarini durdurdugunu agikladi.

12.03.2022 Alman bankas: Commerzbank, Ukrayna ile ilgili durum nedeniyle Rusya’daki faaliyetlerini durdurma

karar1 aldi.

Sputnik Tiirkiye'nin Twitter hesabindan yapilan paylasimlarda en sik kullanan terimler arasinda
“yaptirrm” kelimesinin 25 kez kullanildig1 tespit edilmistir. Buna ek olarak arastirma sirasinda yapilan
paylasimlardan 17 tanesinin de siyasi, ekonomik ve kiiltiirel acidan yaptirim vurgusunu igerdigi tespit
edilmistir. Bu 17 paylasimdan yalnizca 3 tanesinin hem Ukrayna hem Rusya icin yaptirnm kararin
icerdigi geriye kalan 14 tanesinin ise sadece Rusya’ya yonelik yaptirim kararini icerdigi gozlemlenmistir.

Sonug ve Degerlendirme

Rusya-Ukrayna arasinda 24 Subat giinii baglayan gerilimler diinya c¢apinda biiyiik yank:
uyandirmistir. Glintimiizde bilginin ¢ok hizli bir sekilde yayildig: dijital iletisim araglar1 da duruma
iliskin artan bilgi ihtiyacinin giderilmesinde sikga tercih edilen bir arag haline gelmistir.

Twitter'm Rusya-Ukrayna Savasi konusunda bilgi akigini sagladigi Tiirkiye twitter hesabi

s @sputnik_TR’den savagin ilk basladig1 giin 24 Subat ile 24 Mart tarihleri arasindaki 29 giinliik siireg
é incelemeye alinmigtir. Bu tarihler arasinda yalnizca Rusya ve Ukrayna Savasi'ni1 konu edinen 59 metin
E ve GIF, 449 metin ve gorsel, 32 video paylasimi igeren toplamda 540 adet paylasim yapildig: tespit
% edilmistir.
R~
[sa

1 1066 | Bu siire¢ icinde incelenen paylasimlardan elde edilen bulgularin binlerce kisi tarafindan merakla

beklendigi goriilmiistiir. Bireyler Rusya-Ukrayna arasinda yasanan savas hakkinda bilgi almak igin
@sputnik_TR hesabimnin ziyaret etmistir. Hesab: takip eden bireyler, savasla ilgili yapilan paylasimlar:
begeni butonu ile desteklemislerdir. Ayn1 zamanda bu paylagimlara yapilan yorumlar araciligiyla da
fikir beyan etmislerdir. Savasin bagladig: ilk giinden itibaren giinliik ortalama 18.6 tweet paylasimi
yapilarak giindem sicak tutulmaya galisilmistir. Rusya’nin haber ajansi Sputnik tarafindan twitter hesabi
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propaganda yapmak, kendini Ukrayna karsisinda giiclii gostermek, yaptirimlara ragmen hedefine
odaklanan bir Rusya resmi gostermek amaciyla kullanilmistir.

17-18 Mart tarihleri arasinda @sputnik_TR hesab: tarafindan 19 tweet paylasimi yapildig: tespit
edilirken bu 19 paylasimdan 9 tanesinin saghk tehdidi ile ilgili ABD’yi sugclayic igerikler oldugu
gozlemlenmistir. Bahsi gegen paylasimlarda ABD'nin Ukrayna’daki biyolojik laboratuvarlar icin 1.6
milyon dolarlik kaynak aktardig: ifade edilmistir. Ayni giin ABD’nin destekledigi bu laboratuvarlarda
insanlara yarasalar araciligiyla hastalik bulastirma yollarinin arandigr iddia edilerek bir endise hali
yaratilmaya ¢alisilmistir. Tiim bu bilgiler 1s181nda bu tiir faaliyetlerin yiirtitiildiigii Ukrayna’nin aslinda
Pentagon’un en biiyiik projesi olduguna dair ifadeler yer almistir. Dolayisiyla Ukrayna, ABD'nin
hizmetinde tehditkar projelere ortak olan ve Rusya'nin ilan ettigi savasta bu savasi kaybetmeye mahkum
bir iilke olarak resmedilmeye calisilmistir.

Yapilan paylasimlar arasindan en ¢ok etkilesim alan gorsel ve video destekli tweetler
incelendiginde tweetlerden birinin bu savasin sorumlusunun Rusya degil, ABD oldugunu igeren bir
paylasim oldugu goriilmektedir. Bu paylasimla Rusya’nin ilan ettigi savasta Rusya’nin negatif algisinin
bir bagka suglu gosterilerek bu savas ortaminin zorunlu bir siire¢ oldugu c¢abasina yonelik bir
propaganda yapildig1 soylenebilir. Etkilesimi en ¢ok olan diger paylasimin ise Rusya’y1 tehdit eden eski
devlet bagkani arkasinda konumlanan askerlerden birinin silahin sarjoriinii diisiirmesi ile alakali
paylasim oldugu tespit edilmistir. Bu paylasimda daha silah tutamayan bir kitlenin, Rusya karsisinda
iilkesine sahip ¢ikmasmin pek de miimkiin olmayacag: alt metnini icerdigi soylenebilir. Dolayisiyla bu
paylasimla da Rus govde gosterisi iceren bir propaganda yapildig: ifade edilebilir. Dolayisiyla en gok
kitle etkilesimine sebep olan bu paylasimlarla @sputnik_TR hesabinin Tiirkiye’de Rusya Ukrayna
arasindaki savasta kendini hakli ve giiclii gosterme propagandasmi yiiriittiigii, sloganindaki
objektifligini kendi cikarlar1 s6z konusu oldugunda stirdiiremedigi goriilmektedir.

Calismanin dikkat ¢ceken sonuglarindan biri olan Rusya’nin Ukrayna’da baslattigi durumu “savas”
olarak nitelemekten ka¢inmasi ve bu kelime yerine %7.40 oranla “Giivenlik giiclerince suglularin
yakalanmas: i¢in diizenlenen dizi eylem” (TDK) anlamima gelen “operasyon” kelimesini tercih ettigi
gozlemlenmistir. Aslinda burada tercih edilen “operasyon” kelimesi ile Ukrayna'nin yakalanmasi,
hizaya getirilmesi gereken bir suclu olarak nitelendirildigi, bu gorevi yerine getirecek giiciinde Rusyanin
kendisi oldugunu igeren bir anlamin vurgulanmak istendigi tespit edilmistir.

Arastirma sonuglar agisindan degerlendirildiginde;

- Rusya Ukrayna Savasi siirecinde Sputnik Tiirkiye Twitter hesabinin savas halini kendi ¢ikarlar1
dogrultusunda hakl bir gerekce olarak “savas” yerine bir “operasyon” seklinde nitelendirerek
yansittig,

- Sputnik Tiirkiye Twitter hesabinda savasla ilgili halki kutuplastiracak bir ifade ve dil
unsurlarinin kullanildigr ve bu paylasimlarin gorselle desteklendiklerinde daha ¢ok ilgi gordiigii,

- Savasin askeri agidan ¢ok Kkiiltiirel, ekonomik ve siyasi boyutlar1 ve sonuglar1 tizerinde
duruldugu belirlenmistir.
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Rusya Devlet Baskani Putin’in “Amerikan kolonisi” olarak nitelendirdigi Ukrayna ile NATO
iiyeligi konusunda yasadig1 sorunlar, bu savasin baslamasinda temel sebep olarak goriilmektedir. Bu
stirecte Sputnik Tiirkiye'nin, twitter uygulamas1 iizerinden gerceklestirdigi paylasimlarla Rusya ve
Ukrayna arasinda yasanan durumu kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda aktardig: tespit edilmistir. Yapilan
paylasimlarda Rusya’nin Ukrayna’ya karsi baslatmis oldugu savast bir zorunluluk olarak gosterme
¢abasi oldugu gozlemlenmistir. Bu zorunluluk kimi zaman ABD'nin Ukrayna’ da ytiriittiigii biyolojik
laboratuvarlarinda gergeklesen saglik tehditlerine kars: olusturulan bir zorunluluk olarak kimi zaman
da Ukrayna'nin saldirilarina kars: bir savunma olarak yer almistir. ABD’nin Irak’ta yasanilanlar icin
yaptirim, yargilama ve cezalandirmanin gerceklesmedigi halde Rusya’nin Ukrayna’da baglattig1 savasta
Rusya’y1 itham etmesi Sputnik Tiirkiye twitter hesabinin yapmis oldugu paylasimla bir “delilik” olarak
nitelendirilmis ve yine kendi hakli gerekceleri dogrultusunda bu savasin kabul edilebilirliginin
propagandasin ytrtitmiistiir.

Etik Kurul Izni

Bu calisma etik kurul izni gerektiren bir ¢calisma grubunda yer almamaktadir.
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