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Son yillarda yasanan teknolojik gelismeler, geleneksel yayincilik
yerine internet yayinciliginin daha ¢ok tercih edilmesinde etkili
olmustur. GUnlik yasamda internet kullaniminin yayginlasmasi,
televizyon yayincliginin - bu alana gegisini  hizlandirmistir.
GlUnUmuzde izleyiciye Ozellikle mobil platform Uzerinden ulasan
yayinlar, program tirlerinde niteliksel ve niceliksel gesitliligi ve
degisimi beraberinde getirmistir. Turkiye’de yayincilik yapan dijital
platformlardaki program turleri, tiketim klltirine uygun olarak
bicimsel ve iceriksel olarak yeniden yapilandiriimistir. Bu ¢alisma,
dijital yayin platformlariyla gelen yayincilik alanindaki déntsimi
gostermesi agisindan 6nemlidir. Dijital platformlarda yayinlanan
dizilerin gelenekseldeki benzerlerine kiyasla tasidigi farkhhklar
calismanin sorunsalini olusturmaktadir. Calismaya érnek olan GAIN
adl dijital platformda yayinlanan ‘10 Bin Adim’ dizisinin ilk sezonda
yayinlanan tim bolimleri icerdigi yapisal ve anlatisal farkliliklari
belirleyebilmek amaciyla incelenmistir. Verilerin analizinde igerik
analizi yontemi benimsenmistir. Sosyal bilimler alaninda siklikla
kullanilan bu yontem, televizyon dizisi gibi gorselligi yliksek
dokiimanlardan elde edilen verileri anlam bitlUnligl icinde
sistematik olarak incelemesi nedeniyle tercih edilmistir. Calisma
sonucunda elde edilen bulgular; yeni dénem yayinciligin bigim, siire,
mekan, oyku ve karakter kullanimi agisindan geleneksel déneme
kiyasla kayda deger bir degisim gecirdigini gostermektedir. Dijital
yayin platformlarinin sagladigi esneklik ve programlarin daha diisiik
bitcelerle yapilabilmesi avantaj olarak degerlendirilse de Uretilen
icerigin  kontrol mekanizmalarinin  denetiminden geg¢meden
yayinlanmasi, toplumsal ve kiltirel yozlasmaya zemin
hazirlayacaktir. Dizi igeriklerinin, kultiirel devamliligi saglamasi
amaciyla ilgili kamu kurumlarn tarafindan desteklenmesi ve
denetlenmesi ile siirecin toplumsal agidan olumlu ilerlemesini
saglayacagi 6ngorilmektedir.
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Abstract

Technological developments in recent years have been effective in
preferring internet publishing more than traditional publishing. The
widespread use of the internet in daily life has accelerated the
transition of television broadcasting to this area. Today, broadcasts
that reach the audience especially through mobile platforms have
brought about qualitative and quantitative diversity and change in
program types. The types of programs on the digital platforms
broadcasting in Turkey have been restructured formally and
contextually in accordance with the consumption culture. This study
is important in terms of showing the transformation in the field of
publishing that comes with digital publishing platforms. The
differences of the series published on digital platforms compared to
their traditional counterparts constitute the problematic of the
study. All the episodes of the first season of the ‘Ten Thousand
Steps’ series, which was broadcast on the digital platform GAIN,
which is an example of the study, were examined in order to
determine the structural and narrative differences it contained. In
this study, content analysis method was used. This method, which is
frequently used in the field of social sciences, has been preferred
because it systematically examines the data obtained from highly
visual documents such as television series in the integrity of
meaning. The findings obtained because of the study show that the
new period of publishing has undergone a significant change
compared to the traditional period in terms of the use of form,
duration, space, story, and character. Although the flexibility
provided by digital broadcasting platforms and the ability to do it
with lower budgets are considered as advantages, the publication of
the produced content without the control mechanisms will pave the
way for social and cultural corruption. It is foreseen that the support
and supervision of the series contents by the relevant public
institutions to ensure cultural continuity will ensure the positive
progress of the process in the terms of society.
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Girig

Radyo yayincihgininilk yillarinda yapilmaya
baglanan  arkasi  vyarinlarin  devami
niteligindeki televizyon dizileri, zamanla
tursel olarak cesitlenmis ve en fazla tercih
edilen televizyon programlarindan biri
olmustur. Ulkemizde tecimsel yayinciligin
basladig1 1990’11 yillarda izleyici odakh yayin
yapan kanallar, farkli beklentileri olan
izleyicilere uygunicerikler liretmis ve diziler
de bundan etkilenmistir.  Kamusal
yayincihgin yapildigi ilk zamanlarda aile
iliskilerinin konu edildigi yapimlar zamanla
polisiye, ask, psikolojik, dram, tarihi ve
hatta bu tlrlerin tamamini barindiran
melez dizilerin yapilmasinda rol oynamistir.
Boylece tiurler tek bir kategoride
birlestirilmis, beklentileri birbirinden farkli
olan izleyiciler ayni diziyi takip edebilir hale
gelmistir.

1990’ yillardan glnimiize degisen
yayincilik anlayisiyla birlikte aylik abonelik,
izle ve o6de, IPTV ve yeni dénem dijital
eglence  platformlari  ile izleyiciler
televizyon karsisinda hi¢c olmadiklari kadar
aktif hale gelmistir (Yengin & Ormanli,
2020, p. 86). Son yillarda bilgi teknolojisi
alaninda yasanan gelismelerin kitle iletisim
araglar Uzerindeki yansimalari beklentinin
otesinde gergeklesmis, bilgi paylasiminda
ve iletisim alaninda internet yaygin
kullanihr hale gelmistir (Dimmick et al.,
2004, p. 19). internetin kullanim
yayginliginin artmasi; televizyon
yayinciiginda kullanilmasini, uluslararasi
yayin platformlarindaki kullanici sayisinin
¢ogalmasini  ve yeni yerel yayn
platformlarinin kurulmasini saglamistir.

Teknolojinin gelismesi, yayin araglarinin
degisimini zorunlu hale getirmis, diziler
internet yayincihig (zerinden izlenmeye
baslanmis (Coteli, 2016, p. 120), izleyicinin
tercih ettigi kategoriler cesitlenmis ve
izleme zamanlari tercih edilebilir olmustur.

istenen programa istenen zamanda
ulasilabilmesi ve istendigi kadar bolim
izlenebilmesi  literatiirde  tikinircasina,
maraton, asiri ve seri izleme anlamlarina
gelen binge watching olarak
adlandinlmistir  (Ozgiir, 2022, p. 748).
internet yayincihgi geleneksel yayinciliktan
farkl olarak izleyici memnuniyetini artirici
imkanlar ~ sunmaktadir.  Yeni  yayin
platformlarinda 6zellikle izleyicinin istedigi
yayini se¢me, duraklatma, ileri ya da geri
alma ve geri bildirim yapma segenekleri
bulunmaktadir. Se¢cme hakkini kazanan
izleyici geleneksel yayincihgi reddedebilme,
internet yayinciligindan da istedigi yayini
secebilme Ozgirligline sahip olmaktadir.
Boylece  televizyon vyayin  akisinda
degismeyen program saatlerinin, izleyiciyi
mecbur birakmasinin 6niine gegilmistir. Bu
yeni yayinciligin izleyici acisindan en blyuik
avantajlarindan bir digeri ise geleneksel
yayincilikta programin  devamini takip
edebilmek amaciyla izleyicinin mecbur
birakildigi reklam aralarindan kurtulmus
olmasidir (Ozel, 2011, p. 55). Teknolojiyle
birlikte artan glinliik hayattaki
enformasyon yogunlugu, bilginin ve
eglencenin kolay erisebilir olmasi, bireyleri
kisa streli yapimlari izlemeye
yonlendirmektedir. Temel amaglarindan
biri  hizh  tiketim olan vyeni yayin
platformlari, fazla zaman almayan ve
izleyicinin sikilmasina olanak tanimadan
biten yeni program tirleri yayinlamaya
baslamistir. Oysa geleneksel yayincilikta
dijital yayin platformlarinin aksine dizilerde
zaman ve mekan degisimi c¢ok sik
yasanmamakta; ancak tlirsel melezlesmeye
siklikla bagvurulmaktadir.

Dinya’nin gelismis (lkelerinde kurulan,
Tiurkiye’de de son yillarda yayginlasan
dijital yayin platformlarinin llkemizde de
hizla yerellerinin kurulmaya baslanmasi,
kitle iletisim araclarinin ayni hizla degisim
slirecine girdigine de isaret etmektedir.



Dinyada ilk televizyon yayinciliginin
gergeklestigi 1936 yilindan glinimize
kadar televizyon izleyicisi kavrami gesitli
asamalar gecirmis, bi¢cim ve anlatida
farkhiliklar yasanmustir. izleyiciler 1960l
yillara kadar yalnizca ekranin verdigine
maruz kalmis, yayin igerigine yonelik
herhangi bir etkide bulunamamistir. Pasif
konumda oldugu dustinilen izleyiciye dair
bu yaklagimin  dijital  platformlarin
kullanimiyla degismeye basladigi
gorilmektedir (Alemdar & Erdogan, 1990,
p. 79). Televizyon karsisindan pasif olan
izleyici tecimsel yayincihgin basladigi 1990
yili itibariyle kismen aktif hale gelmis tek
yonlulikten katilimli yayincilik anlayigina
gecilmis, sunulani oldugu gibi kabul
etmenin Otesine gecmis ve izlediklerini
anlamlandirarak geri bildirim vermeye
baslamistir (Ulug, 2008, p. 116). 1990'li
yillarda internetin  yaygin  erisime
acilmasiyla es zamanl olarak iletisim
araclarinin teknolojilerinde de gelismeler
yasanmistir. Bu durum izleyicilerin medya
araci tercihlerini degistirmelerinde de etkili
olmustur (Ulug, 2008, p. 211).

izleyiciler arasinda 6zellikle cocuklar ve
erken yas donemindeki  genglerin
televizyon ile  etkilesim  kurmalar
toplumsallasmalarina ve farkli kultirler
hakkinda bilgi sahibi olmalarina katki
saglamaktadir. Bu vyas gruplarindaki
izleyiciler, kendilerine rol model sectikleri
televizyon karakterlerinin etkisiyle
yayinlardan olumlu / olumsuz
etkilenebilmektedir (Tokgdz, 1982, p. 3).
Ergenlik donemiyle baslayan bireysellesme
sirecinde, kendi basina karar vererek,
seceneklerden dogru olani ayirt edebilmek
birey olmanin en 6nemli gostergelerinden
biri olarak kabul edilmektedir. Birey
olmanin yuzyih olarak gosterilen 21’inci
ylzyilda teknolojik araglarin etkileme giicii
ve internetin payl yadsinamaz derecede
blyuktlr. Kendi kararini kendi veremeyen
kisinin asla 0zglir olmadigl dustncesi,

bireyselligin 6n plana ¢ikmasini saglamistir
(Atabek, 1998, p. 74). Kuresellesen diinya
Ozgir birey olmanin farkindaligini da
beraberinde getirmektedir. Ozellikle baski
altinda yetismis toplumlarda yetigkin
bireylerin tercihlerini sorgusuzca,
utanmadan, onay alma zorunlugu olmadan
belirleyebilmesi, bu platformlarin takip
eden kisi sayisinin artmasina olanak
tanimaktadir.

izleyicinin ilgi alanlar  dogrultusunda
sunulacak Uriin ya da hizmetin kisisel hale
getirilmesi  bireylere  tercih  kolayhgi
saglamaktadir. izlence c¢esidinin fazla
oldugu gliniimiz yayincihigr géz onilne
alindiginda, izleyicinin kendine hitap
edebilecek olanlari ¢ok sayidaki yayin
icerisinden secmesi zorlasmaktadir (Baser
& Akinci, 2020, p. 866). Geleneksel
donemde farkli kanallarda birbirine benzer
programlar  (retilmekte iken, yeni
donemde neredeyse bu durum son
bulmustur. Tirsel farklihklar iceren, yeni
oyuncu ve sunuculara imkan taninan, Z
kusaginin begenisine sunulan icerikler
Uretilmeye baslanmistir. Degisim hizinin
beklentinin Ustlinde oldugu bu vyeni
donemde yayinlanan dizilerin izleyici odakh
olarak yapilmasi ve karsi konulamayan
tiketim kualtari icinde hizla yenilerine
ihtiya¢ duyulmasi, geleneksel doneme goére
daha az zorlayici programlarin yapilmasina
da olanak saglamistir.

1. Gelenekselden Dijitale Televizyon
Dizileri

Televizyon program tirleri igerisinde sayica
fazla olan diziler, diinya genelinde buyik
bir izler kitleye sahiptir. Gunlik yasantinin
vazgecilmezi olan ve izleyicilerin televizyon
karsisinda gecirdigi zamanin onemli bir
boliminld  olusturan  diziler, yasam
bicimlerinin belirlenmesinde etkili
olmaktadir. Ginimiizde tematik televizyon
kanallari harig ulusal yayin yapan kanallarin
neredeyse hepsinde, 6zellikle prime-time



kusakta vyerli yapim televizyon dizileri
yayinlanmaktadir (Senyurt, 2008, p. 62).

Turk televizyonculuk tarihinde ilk dizi
olarak  kabul edilen yerli yapim
‘Kaynanalar’, 1974 yilinda TRT tarafindan
yapilmis ve yayinlanmistir (Ozertem, 2014,
p. 1). Ulkemizde yerli Gretim televizyon
dizilerinin gelismesi 1975 yilinda Yesilgam
yonetmeni Halit Refig’in TRT igin gektigi alti
bolimlik ve her bolimi otuz G¢ dakika
siren ‘Aski-i Memnu’ dizisi ile olmugstur
(Serim, 2007, pp. 76-78). Ozel yayinciligin
baslamasindan hemen sonra yayincilik
alani bir sektore doniismis ve medya
sektori kavrami kullanilmaya baslanmistir.
Bu donem itibariyle izleyiciler prime-time
saatlerde vyayinlanan ve bu kusagin
tamamini kaplayan dizi bombardimanina
tutulmustur (S. Celenk, 2010, p. 21).

Tecimsel  vyayincilikla  birlikte  Tark
televizyon kanallarinda yogun olarak
Amerikan CBC, ABC ve NBC televizyon
kanallarindan  satin alinan diziler
yayinlamistir. Bu dizilerde betimlenen
hayat tarzlari, toplum icinde var olabilme
cabasi yoniinden Tirk toplumuna ‘yabancr’
nitelik tagimaktadir. Yabanci dizilerin tercih
edildigi 1993-94 yillari arasinda Tlirk yapimi
diziler de artmis ve yabancidan yerliye gegis
dénemi baslamistir. 1996 yilinda kamu
yayincihgl ve tecimsel yayincilik yapan
televizyon kanallarinin dizilere ayirdigi
sire, vyaklasik olarak ylzde dokuza
yukselmistir (Celenk, 2005, p. 303). TRT
o0zel televizyon kanallariyla rekabet
edebilmek amaciyla 1997-2005 vyillari
arasinda, ticari kanallarda yayinlanan
dizilerin benzerlerini yayinlamistir. 2004-
2005 yilarinda ise TRT ekranlarinda her glin
bir yerli dizi yayinlanmistir (Serim, 2007, p.
204). 1990’larin sonlarina dogru edebiyat
uyarlamalarindan  vazgecilmis;  ancak
2000°li yillarda bu tir dizilere tekrar
doénilmistir. Buna neden olarak, yakin
tarihte yasanan siyasal olaylarla ilgili dizi
yapmama aliskanhginin artik terkedilmis

olmasi  gosterilebilmektedir.  Toplumu
etkileyen siyasal olaylarin dizi
senaryolarina dahil edildigi 2001 yapimi
‘Yeditepe  istanbul’, 2004  yapimi
‘Cemberimde Gil Oya’ ile 2006 yapimi
‘Hatirla Sevgili’ dizileri ekranlarda yeni bir
donem baslamasini saglamistir (S. Celenk,
2010, p. 22).

Televizyon yayincilhiginda degisimin
hizlandig1 yillar olarak ifade edilebilecek
2000’lerin basinda, televizyon dizilerinin
her bir bolimi 60 dakika slrmistir.
Genellikle ana haber kusaginin hemen
ardinda vyayinlanan diziler saat 20.30
siralarinda baslayip 21.45’e kadar devam
etmistir. Boylece prime-time kusakta ikinci
bir program yayinlanabilmistir. 2005 vyili
sonrasinda televizyon dizi boliimlerinde 15
dakikalik bir artisa gidilmis, diziler saat
20.00’da baslatilarak 22.00’da bitirilmistir.
Sonrasindaki yillarda ise dizilerin ekranda
kalma sireleri artmis, hatta iclerinde saat
23.30’a kadar siresi uzayanlar olmustur
(Tanridver, 2010, p. 54).

Tiurkiye’de televizyon dizilerine ayrilan
slirenin uzun olmasi o6zellikle 40 yas alti
izleyiciyi geleneksel yayinciliktan
uzaklastirmis, pandemi sirecinin de
etkisiyle son bir-iki yil icinde (lkemizde
dijital platformlara olan ihtiya¢ artmistir
(Aytulun, 2021). Diinya genelinde analog
televizyon kanallan istikrarli bir disus
gostermekte, dijital yayin platformlarinin
sayisl beklentinin 6tesinde ¢ogalmaktadir
(Sanz & Crosbie, 2016, p. 1).

2. Televizyon Dizilerinde
Melezlesmeyle Gelen Tirsel Cesitlilik

Televizyon vyayinlari izleyicilerin kdiltdrel
olarak daha 6nce hi¢ rastlamadiklari yeni
bir yapiyla karsilasmalarina  imkan
tanimistir. Bu yayinlarda gergege yakin,
gercek ya da kurmaca hikayeler hayata
gecirilmektedir. Dolayisiyla televizyon var
olan gercegi bazen oldugu gibi bazen de



degistirip ya da yeniden Uretip izler kitleye
gondermektedir (Bauman, 1998, p. 43).
Televizyon programlari, anlam ve anlati
yontemi bakimindan bagka yapimlara
malzeme Uretmektedir. Bu yoOniyle
televizyon, belli bir ticari yapi araciligiyla
tiketilen kiltarin tekrar Gretilmesini
saglayarak kendi gelisimine temel kaynak
olusturmaktadir.  Boylece  televizyon,
toplumsal  yasamin  kendi icindeki
donguselligiyle birlikte etkinligi artan bir
Uretim aracina donGsmdistir.  Kiltlrin
yeniden Uretim sirekliliginin saglanmasi ile
televizyon programciligl, icinde bulundugu
cografyadaki yasam ritliel kazanimlarinin
disinda, kendi Urettigi ve toplumlarin
kabuline zorladigi yapiyla da dogrudan
baglantili olmaktadir (Celenk, 2005, p. 78).

Televizyonun kendinden once gelen kitle
iletisim araclarindan farkl olarak en temel
ozelligi, gorsel anlatma becerisinin ve
kullanilan anlati dilinin dogru
kurgulanmasidir.  Seslendigi  toplumsal
yaplya uygun program tlrleri sunan
televizyon, ginlik hayatin bir temsilcisi
konumunda vyer almaktadir. Televizyon
yayinciliginda kullanilan isaretler sistemi,
insanlarin glnlik hayat deneyimlerinden
elde ettikleri tecribelerinin ya da yasam
birikimlerinin televizyon formati araciligiyla
program turleri igerisine dahil edilmesiyle
olusmaktadir. Gostergeler sistemi olarak
ifade edilen televizyon, kodlanmis ikonik
gosterge konumundadir. Burada iliskiler
gercek olmasina ragmen televizyon dili
yapaydir (Turkoglu, 2007, p. 91).

Televizyon anlatisindaki anlatan roliyle
etkilenme alaninda bulunan izleyici kitlenin
blyuk boélimi, gunlik yasam pratikleri
icinde vyer almaktadir. Boylece farkh
turlerdeki televizyon programlari gliniimiiz
izleyicisinin anlatinin birer pargasi haline
gelmesini saglamaktadir (Celenk, 2005, p.
78). Televizyon senaryolarinda anlati yapisi
olusturulurken, olayin gectigi zaman dilimi
izleyici acisindan 6nem tasimaktadir.

Burada 6zellikle dikkat edilecek olan olayin
islendigi zamanin  glinlik yasantidan
alintilar iceriyor olmasidir (Tirkoglu, 2012,
p. 94).

Televizyon programlari, bigimsel olarak
belirlenmis olan bir igerigin hangi tir ile
sunulacagini  gdstermektedir. icerikleri
benzerliklere sahip olan programlar farkli
anlati yapilariyla olusturulabilmektedir.
Programlarin anlati yapisi olusturulurken,
izleyici beklentileri goz onlinde
tutulmaktadir. Bilgi edinme beklentisiyle
programi izleyen hedef kitleye, haber,
tartisma ya da belgesel tirinde bir
programla ulasmak ¢ok da mumkiin
olmayacaktir. Sadece program icerikleri
degil ayni zamanda izleyici beklentileri de
programin anlati yapisini belirlemektedir
(Kars, 2010, p. 89). Televizyondaki tim
program tlirleri programin amaci, hedef
kitlesi, yapim unsurlarinin
degerlendirilmesi, yapim sireci ve ekranda
kalma sidresi bakimindan televizyon
yapimcisini belirli kurallar ve sinirliliklar
dahilinde calismaya zorlamaktadir.
Senaryo, eger drama tirinde yazilacaksa
farkli, egitim programi ya da eglence
programi olarak islenecekse  farkh
kaynaklar kullanilarak yazilmaktadir
(Mutlu, 1995, p. 17). Tarihsel olarak
incelendiginde Turkiye’de yerli dizilerin
tursel, tematik ve teknik 6zellikleri icinde
bir kisminin degismedigi; fakat diger
kisminin ise kendi cergevesinde
degisimlere ve egilimlere ugrayarak farklilik
gosterdigi bilinmektedir. Tir agisindan
degerlendirildiginde ayni sinema
filmlerindeki gibi dizilerde de dramalar,
komediler, melodramlar ve polisiyeler
baslica tirleri olusturmaktadir (Tanridver,
2012, p. 33). Glnlmuzde anlati yapisi
bakimindan benzer 6zellikler gosteren dizi
ve serialler arasindaki anlati farklar
ortadan kalkmistir. izleyicinin bir sonraki
bolimi merak etmesinin saglanmasi, her
iki thriinde benzer 6zelliklerde oldugunun



goOstergesidir. Brezilya dizilerinin temelini
olusturan . pembe diziler de bu tir
yapimlarin alt tlrG olarak  kabul
edilmektedir.

Sinirliiklar  ve  zaman  kullanim  sekli
bakimindan televizyon anlatisi tiyatroile de
benzerliklere sahiptir. Kullanilan mekan
sayisindaki azlik ve karakterler arasindaki
diyalog  ozelliklerinin  tiyatroyla olan
benzesmesi, durum komedisi tlriindeki
dizilerde belirgin bigimde gorilmektedir (Z.
Celenk, 2010, p. 85). Bu vyapimlarda
oyuncular ve mekanda sireklilik vardir.
Bollimlerde oykideki komiklik ev ya da is
yeri gibi tanidik mekanlar (izerinde
kurgulanmaktadir (Z. Celenk, 2010, p. 86).
Her bolim kendi icinde mantikli bir giris-
gelisme-sonucu olan ve birbiriyle c¢ok
baglantil olmayan oykilerden
olusmaktadir. Dizilerdeki streklilik oykiide
olusturulan akistan cok hem karakterler
hem de kullanilan  mekanlar ile
saglanmaktadir (Z. Celenk, 2010, p. 90).

Bollinip  tdrlere  ayrnilan  televizyon
programlari metinlerdeki anlati akisini
koruyabilmektedir. Her glin her saat yayin
yapmay! vaat eden ve bunu saglayabilen
televizyon, anlati yapisini da bu dogrultuda
kurgulamaktadir. Televizyon anlatisi tlrler
arasindaki mutabakattan 6te, tirleri kendi
icine alarak birbirine benzer hale
getirmektedir.  Turler arasindaki bu
benzerlik hali paradigmatik boyutta yani
sonlanma ve sentagmatik boyutta yani
parcalanmada ortaya c¢ikmaktadir (inal,
2001, p. 261). Geleneksel yayinciliga gore,
teknolojinin sagladigl avantajlarin yani sira
maliyet giderlerinin dijital yayincilikta
azalmasi programlarda tirsel ¢esitlenmeyi
ve vyapisal degisimleri beraberinde
getirmistir. izleyici odakh yayincihigin
merkeze alindigi bu slrecgte interaktif
yayinciiga uygun vyayinlar yapilmaya
baslanmistir.

Televizyon dizileri kendi iginde farkli tirler
barindirmaktadir. Farkliliklar dizilerin ayirt
edilebilmesinde 6nemli goérevleri yerine
getirmektedir.  Glinimuizdeki  dizilere
bakildiginda bu tirlerin artik net gizgilerle
ayrilmadigi  gorilmektedir  (Tanridver,
2010, p. 112). Son yillarda dijital yayincilik
platformunun kullaniminin baslamasiyla,
ozellikle televizyon dizilerinde yayginlasan
etkilesimli yayincihik ile tir ve islevin
varhgini  degisime  ugratacak seyirci
midahaleleri gindeme gelmistir. Yayincilik
alanina kazandirilan bu yeni platformlarda
yapilan yayinlar, program tirlerinin
keskinliklerini  yitirmesine ve  hatta
birbiriyle icice gegcmesine, bir diger ifadeyle
de tilrlerin  melezlesmesine  neden
olmaktadir (Ugurlu et al., 2014, p. 45).

3. internet Yayincilig) ve Dijital
Platformlar

Televizyon vyayinciigi dinya genelinde
blyik bir degisim sireci gecirmektedir.
1990’'lara  kadar askeri ve akademik
amaclarla  kullanilmis  olan internet,
1990’larla birlikte ticari amaclar
dogrultusunda, kisisellestirilerek
kullanilmaya baslanmistir. Yeni iletisim ¢agi
olarak ifade edilen bu doénem iginde
internet kullanim alanlari gesitlenmis ve
yasamin vazgecilmez bir pargasi olmustur
(Dikmen, 2017, p. 425). internet, bireysel
Ozgurlik alani  olusturan demokratik
acthmlar sunabildigi gibi ayni zamanda
askeri kokenine vyakisir bir bicimde c¢ok
gucli  bir denetim olanagini  da
saglamaktadir (Atabek, 2003, p. 61).
internet  enformasyonun,  yayilmasini
saglayan bir ara¢ olmanin disinda,
gliniimizde yeniden uretilerek sunuldugu
bir ortama donusmustir (Karaduman,
2002, p. 171). Gerek ulkemizde gerekse
diinyada oOnce televizyon vyayinciligl
ardindan da internet teknolojisi genis
kitleler tarafindan yogun ilgi gérmus ve
yillar icinde 6nem kazanmistir. Televizyon



yayinlari uzun yillar kitlelerin goruslerini,
disincelerini bicimlendirmis; ancak
internetle birlikte farkli  bir boyut
kazanmustir.

internet yayin platformlari teknolojisiyle
birlikte gelen dijitallesmenin bir Griniduar
(Saki Aydin, 2019). Cevrimigi programlama
anlamina gelen internet yayinciligi medya
icerigini, bir bilgisayar ekrani, tablet veya
akill telefon aracihgiyla kullanilabilir hale
getirmektedir. Bu yayincilik anlayisinda
medya icerigi degistirilebilmekte veya
onemli o6lcide tamamlanabilmektedir
(Ferguson, 2012, p. 143). Glinimizde
diinyada vyapilan herhangi bir yayina
internet aracihgiyla erisilebilmektedir.
internet ile istenilen mekanda radyo ve
televizyon yayinlari takip edilebilmekte ve
gazeteler kolaylikla  okunabilmektedir
(Atabek, 2003, p. 63).

internet yayinciligi geleneksel yayinciliga
kiyasla daha hizli yayginlasmistir. Kitle
iletisim araclari tarihine bakildiginda;
yayinlarin 50 milyon kisiye ulasabilmesi icin
radyo yayincihginin baslangicindan itibaren
38 yil gecmis, televizyon yayinciliginda ise
bu sure 13 yil olmustur. Oysa internet
yayincihginda dort yil icerisinde 50 milyon
kullaniciya kolayca ulasabilmistir (Mumay,
2003, p. 72). Sinemaya alternatif olan bu
yayincilik elbette televizyona da alternatif
olmustur. Dizilerde degisimin yasandigi bu
yeni donem her gecen gin bir farklilkla
kendini gostermektedir. Netflix ile yaygin
olarak dinya genelinde baslayan dijital
yayin platformlari, yenilerinin kurulmasini
da beraberinde getirmistir.

Geleneksel donemi ifade eden analog
yayinciliktan,  dijital déneme  gegisi
vurgulayan dijital yayincilik ile ses ve
goruntliinin internet Uzerinden
iletilebilecegi cok sayida iletisim aracina
kullanim olanagi taninmistir. Bu yayincilik
seklinin yayginlasmasi dijital yayincilik
platformlarinin kurulmasina zemin

olusturmustur (Sari & Sancakli, 2020, p.
248). Yeni teknolojilerin bireyler arasindaki
yayginlasma  nedenlerinin  temelinde
kullanicilarin beklenti ve ihtiyaclari vardir
(Geray, 2003, p. 183). Karaduman ve
Aciyan (2019, p. 684) tarafindan yapilan bir
arastirmaya gore, genc niifusun internetle
olan baginin gicli oldugu tespit edilmistir.
Arastirma sonuglarinda katilimcilar
internetten dizi izlemeyi; zaman ve mekan
gozetmeden kullanilabilir olmasi, 6zglr
hissettirmesi, erisimin kolay olmasi gibi
unsurlardan dolayr tercih ettiklerini
vurgulamistir.

Ulkemizde vyerli ve yabanci internet
yayincihgi iki baslik altinda
degerlendirilebilmektedir. Bunlardan ilki
Set-Top Box (STB) olarak tanimlanan
platform  yayincillik  anlayisidir.  Bu
yayincilikta  izleyici  yayinlari  isterse
geleneksel donemden kalma yayin grubuna
ait bir alici Gzerinden, isterse de ayni
yayinlari diger bir alternatif ile internet
ylzerinden izleyebilmektedir. Bir diger
yayincihk anlayisi olan dijital yayincilikla
birlikte kullanimi baslanan Over-The-Top
TV (OTT TV)'dir. STB olarak ifade edilen ve
televizyona yayinin gelmesini saglayan bu
donustlricld, antenden ya da kablodan
gelen sayisal isareti almakta, kodu ¢6zerek
analog ses ve gorintl saglamaktadir.
Etkilesimli  yayincilikta  kullanilabilecek
gerekli yazilim-donanim iceren STB'ler,
televizyonla baglantisi ile izlemeyi olanakl
hale getirirken, telefon baglantisi ile de
etkilesimi mumkiin kilabilmektedir. Analog,
dijital ya da karma tiplere sahip olan bu
yayincilik tipinde ayni zamanda dijital
yayincihk ile  etkilesimli  yayinciligin
yapilabilmektedir (Durmaz, 1999, p. 355).
Dijital platform yayincihigindan 6nce
¢ogunlukla kablo TV ve uydu alicilar igin
kullanilan STB’ler televizyonun sahip
oldugu kanal sayisindan ¢ok daha fazlasini
izleyebilme imkani tanimaktadir. izleyicinin
talebi dogrultusunda STB kullanilarak



o0demeli sistemler veya 0zel kanallar
izlenebilmektedir. Turkiye’de yayin yapan
STB kanallariarasinda; D Smart Go, Tivibu
Go, Bein Connect, Kablo Web TV vyer
almaktadir. ikinci yayincilk anlayisi olan
OTT TV, video igeriklerinin internet
Uzerinden son kullanicilarin  gevrimigi
cihazlarina tasinmasiyla gergeklestirilen
yayincilik olarak tanimlanmaktadir.
Internet Protocol TV (IPTV)'den farkl
olarak agik internet kullanmasi sebebiyle
yayinlardaki goruntiu kalitesi degiskenlik
gosterebilmektedir. Web TV'den farki ise
televizyondan izleniyor olmasidir (Akaydin,
2014, p. 22). Ulkemizde yayin yapan OTT
TV’ler; Mubi (2007), Turkcell TV Plus
(2014), Blue TV (2015), Netflix (2016),
PhuTV (2016), Video (2016), Youtube
Premium (2018), Apple TV (2019), Amazon
Prime (2020), GAIN (2020), Film Box +
(2020), Exxen (2021), Disney + (2022)’dir.

Turkiye’de 2020 yilinda hizmet vermeye
baslayan GAIN’nin Ocak 2021 verilerine
gore toplam 750 bin abonesi
bulunmaktadir.  Televizyonculugun ilk
yillarindan giinimiize kadar devam eden
televizyon dizilerine alternatif olan bu
dijital platformlarda yayinlanan yeni
donem dizilerin; tirsel kullanim farkhliklari,
mekansal degisimler, karakter sayilarive en
onemlisi de b6élim yayin siirelerinin makul
Olglilere indirilmis olmasi, izleyicilerin
ilgisini bu platformlara ¢evirmistir.

4. Arastirmanin Metodolojisi

Bu calismada nitel arastirma
yontemlerinden biri olan igerik analizi
yontemi kullanilmistir. icerik analizi sosyal
bilimler alaninda yapilan arastirmalarda
siklikla  kullanilan nitel bir arastirma
yontemidir.  icerik analizi kitle iletisim
araclarindan, arsivlerden ve yéntem bilimi
tarafindan elde edilen islenmemis verileri
bilimsel bir anlama kavusturmak amaciyla
kullanilabilmektedir (Boke, 2011, p. 332).
Toplanan verileri aciklayacak kavramlara ve

bunlar arasindaki iligkileri belirleyebilmek
amaciyla bu yontem tercih edilmektedir.
Betimsel analiz kullanilarak 0Ozetlenen
veriler igerik analizinde derinlemesine
incelenebilmekte, boylece bu analiz
yontemi ile betimsel analizde fark
edilemeyen kavramlar ortaya
cikartilabilmektedir (Yildinrm & Simsek,
2013, p. 227).

icerik analizi, iletisimin hemen her alaninda
kisiler arasi iletisimden radyo-televizyon
programlarina, foto romanlardan ¢izgi
filmlere, belgelerden gorsellere ve
gazetelere, sinema filmi ya da televizyon
dizisi gibi gorselligi yiksek dokiimanlardan,
afislere, posterlere, anketlere, grup
gorliismelerine kadar pek cok alanda elde
edilen bilgilerin anlam butinlGgiine sahip
olmasi agisindan sistematik olarak yapilan
bir inceleme ydntemidir. icerik analizi ayni
zamanda sadece var olanin oldugu gibi
goriinen halini degil, iceriginin ve
goriinmeyen yonlerinin de incelenmesinde
kullanilabilmektedir (Mayring, 2007, p. 2).

4.1. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Calismanin evrenini olusturan On Bin Adim
dizisi, geleneksel medyada ve internet
platformlarindaki diger dizilere gore; siire
olarak kisa olmasi, konularinin ylzeysel
islenmesi, izleyicide merak duygusundan
ziyade anlik haz olusturmasi agisindan
arastirmaya uygun bir 6rnek teskil
etmektedir. Abonelik sistemiyle hizmet
veren bir dijital yayin platformu olan
GAiIN’de vyayinlanan bu dizinin ki
sezonunun tim boélimleri ¢alismanin
evrenini, orneklemini ise birinci sezonda
yayinlanan  on  boélimin  tamamini
olusturmaktadir. Orneklemin ilk sezon ile
sinirlandiriimasinin  nedeni, dizinin ikinci
sezonunda da konu basliklari disinda
islenisin birinci sezon ile ayni olmasidir.

4.2. On Bin Adim Dizisinin Ozeti



Yonetmenligini Duygu Guzel Meri¢’in
Ustlendigi~ senaryosunu Devin  Ozgir
Cinar’in yazdigi “10 Bin Adim” adli dizi,
GAIN adli dijital platformda yer alan
dizilerden biridir. GAIN’in kuruldugu ilk yil
yayinlanmaya baslanan bu dizinin konusu,
iki eski sevgilinin diizenli olarak yapmaya
basladiklari glinliik yurtylsler ekseninde
sekillenmektedir. Dizinin iki ana
karakterinden biri olan Ezgi (Devin Ozgiin
Cinar) orta yasta emlakgilik yapan yalniz bir
kadindir. Diger ana karakter Memet (Engin
Gulnaydin) ise herhangi bir iste ¢calismayan
yalniz yasayan bir erkektir. Saglikli yasam
icin standart bir bilgi olarak kabul edilen
‘giinde 10 bin adim atilmasi gerektigi‘
Onerisine uyarak birlikte her gin 10 bin
adim ylrimeye karar veren bu iki eski
sevgilinin yarayusleri sirasinda
kendilerinden, hayattan ve  glnlik
olaylardan konulari konustuklar bir kurgu
Uzerine olay oOrglst olusturulmustur.
Yirtyusleri sirasinda bitiin kicik hesaplari
bozulan, hicbir kestirme vyollari kisa
olmayan bu iki eski sevgili ve yeni yol
arkadasinin her seye ragmen her gin
adimsayari calistirarak ylrimeleri ve bu
esnada baslarina gelen beklenmedik
olaylar, ‘10 Bin Adim‘ dizisinde
islenmektedir. iste, yolda, teneffis
arasinda izlenebilecek uzunlukta yapilan bu
mini dizi, modern dinyanin zamanla
yarisan insanina hitap etmektedir. Hap
niteliginde hazirlanmis senaryosu ve
dinamik c¢ekimiyle izleyicinin  gunlik
hayatindan izler tasimaktadir.

Tablo 1. On Bin Adim Dizisi Kiinyesi

Dizinin Adi On Bin Adim

Yayinlandig GAIN

Kanal

Yapimci Faruk Ozerten
Nisan Ceren Gégen

Yénetmen Duygu Glzel Merig

Senaryo Devin Ozgiir Cinar

Oyuncular Erol GUnaydin

Devin Ozgiir Cinar

Yapim Sirketi | Zamkinos Film

Yayin Kanal GAIN

Yayin Tarihleri | 30 Aralik 2020 — 3 Subat 2021 (1.
Sezon)

31 Aralik 2021-30 Ocak 2022 (2.

Sezon)

Sezon Sayisi 2

Yayin Suresi 10 Dakika

Tira Komedi

Konusu iki eski sevgilinin saghkl yasam
icin her gin 10 bin adm
ylirimesi

islenen Arkadaslik, dostluk

Tema(lar)

5. Arastirmanin Bulgulari

Turtndn komedi oldugu belirtilen bu dizide
komedi unsuruna vyeterince zaman
ayrilamamasina neden olarak, bolimlerin
gelenekseldeki dizi surelerinden ¢ok daha
kisa olmasi gosterilebilmektedir. Dizide
hareketli cekim uygulamasinin sabit mekan
kullanimindan fazla olmasi, izleyicilerin
hareketle birlikte cogalan heyecan ve
merak duygusunu beslemektedir, ancak
ayni zamanda hareket fazlahg izleyicide
odaklanma sorununa yol acabilmektedir.

5.1. Bolim Sayisi

Geleneksel yayincilikta televizyon dizileri
13 bolimlak seriler halinde
yayinlanmaktadir (Senyurt, 2008, p. 65).
internet platformlarinda yayinlanan
dizilerin bir sezondaki bolim sayilar
geleneksel yayinciliktan ve birbirlerinden
farkhlik gostermektedir. Bu anlamda dijital
platformlarda bir standart
bulunmamaktadir. Saki Aydin (2019, p.
1171)’a gore dizilerdeki strelerin kisalmasi
dijital yayin  platformlarinin  tercih
edilmesinin en temel sebeplerinden biridir.
Bu yeni vyayincihkta dizi, film ve de
belgesellerin sezon sayisi, bolim sayisi ve



slresi izleyicilerin talepleri dogrultusunda
olusturulmaktadir. On  Bin Adim dizisi
yayinlandigi iki sezonda da 10’arl boliimler
halinde yayinlanmistir.

5.2. Yayin Suresi

Tirk televizyon dizi tarihinde bakildiginda
hem kamu yayincihig hem de tecimsel
yayincilik donemlerinde dizi stirelerinin her
gecen yil arttigl gorilmektedir. 2000’li
yillarin ilk zamanlarinda 60 dakika
yayinlanan diziler, 2005 sonrasinda 75
dakikaya gikartilmistir (Tanriéver, 2010, p.
54). 2010 yih itibariyle dizi slrelerinin 90
dakika yapilmasi sonrasinda set ¢alisanlari
ve oyuncular tarafindan ‘yerli dizi yersiz
uzun’ eylemi gerceklestirilmistir. Dizi
slrelerinin glinimize kadar daha da
uzatilarak 150 dakikayi buldugu
bilinmektedir (Agkog, 2021). Calismaya
konu olan bu dizi degerlendirildiginde sire
bakimindan bir benzerinin Tirkiye'de
herhangi bir televizyon kanalinda ya da
dijital platformda yayinlanmadigi
gorilmektedir. Dijital yayin platformlarinin
yayinciiga baslamasiyla birlikte yayin
streleri kisaltilmistir.

Geleneksel yayinciliga oranla izleyiciye ¢ok
sayida avantaj sunan dijital yayin
platformlarinin en 6ne ¢ikan farklihgr yayin
sureleri olmustur. Televizyon kanallarinda
reklamlarla birlikte dizi streleri glinimizde
neredeyse (¢ saati bulurken, bu sire
internet yayinciiginda 40 ile 80 dakika
arasinda degisiklik gostermektedir.
istenilen zaman ve mekanda izlenme
olanagl saglayan kullanim avantajlariyla
dijital platform yayinciliginin, 6zellikle son
birka¢ yil icinde hem diinyadaki hem de
Ulkemizdeki kullanimi  hiz  kazanmustir.
Hedef kitlesinin  blyltk bir Pazar
olusturdugu fark edilmis, bu da yeni yayin
platformlarinin kurulmasina olanak
tanimistir (Cagil & Masdar Kara, 2019, pp.
11, 13).
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Tablo 2. On Bin Adim Dizisi Yayin Siireleri

Bélim | Béliim Adi Béliim Siiresi

1 Eski Sevgili 9dk 50sn

2 Yalan 9dk 51sn

3 iliski Kogu 10dk 10sn

4 Ayrilik Cantasi 9dk 34sn

5 insanlik 8dk 50sn

6 Cesaret 10dk 5sn

7 Mutluluk 10dk 18sn

8 Kitle 10dk 40sn

9 Monotonluk 7dk 31sn

10 Sadakat 9dk 13sn
Geleneksel vyayincilik donemine gore
internet  vyayinciliginda  dizi  sureleri

azaltilmis; ancak On Bin Adim adli dizi ile bu
azalma farkh bir boyuta tasinmistir. Bu
dizide bolim sireleri benzerlerine oranla
¢cok daha kisa tutulmustur. Tablo 2'de
goriilecegi gibi ilk sezonda yayinlanan 10
bolimin bolim sireleri 7dk 3sn ile 10dk
40sn arasinda degismektedir. Bolimlerin
ortalama vyayin sidresi 9dk 10sn olarak
hesaplanmistir.

5.3. Tur Dagihmi

Yayin tir ve cesitliliginin fazla oldugu
glinimiz yayincilhiginda, izleyicinin
begenisine uygun programlari segmesi
oldukga zordur. Hedef kitlenin ilgi alani
dogrultusunda sekillendirilen yayin
icerikleri, bu yayinciligin tercih edilmesi
acisindan 6nem tasimaktadir. Televizyon
yayin kanallarinin ¢oklugu disinda vyeni
yayin platformlarinin sayica artmasi, izler
kitlenin bu vyayinlar arasindan segim
yapmasini  zorlastirmaktadir (Baser &
Akinci, 2020, p. 866).

Bu calisma kapsaminda GAIN’de
yayinlanan On Bin Adim adli dizisinin ilk
sezonda yayinlanan tim  boélimleri
incelenerek, ¢calismaya konu olan bu dizinin
bollimler arasindaki tirsel dagilim oranlari



tespit . edilmeye  cahsilmistir.  GAIN
tarafindan _komedi tlridi oldugu belirtilen
dizide, ne oranda komedi unsuru barindigi
ve kullanilan tir yapisinin zaman ve
mekana gore dagilimi ortaya konulmaya
cahsiimigtir.
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Tablo 3. On Bin Adim Dizisi TUrlerin Kullanim Sirelerine Gére Dagilhmi

. W DRAM- | DRAM- .| DRAM- , AKSIYON-
. BOLUM ) KOMEDI .| AKSIYON/ .| ToPLAM
BOLUM |~ BRAM/ sn AKSIYO | MACERA/ Jsn KOMEDI sn KOMEDI/ SORE/sn
N/sn sn /sn sn
. Eski 402 0 0 173 0 0 0 575
Sevgili %69,91 | %0,00 | %0,00 | %30,09 | %0,00 | %0,00 %0,00 | %100,00
72 0 413 91 0 0 0 576
2 Yalan
%12,50 | %0,00 | %71,70 | %15,80 | %0,00 %0,00 %0,00 | %100,00
3 liski 202 0 0 0 0 0 393 595
Kogu %33,95 | %0,00 %0,00 %0,00 | %0,00 %0,00 %66,05 | %100,00
. Ayrilik 479 0 0 81 0 0 0 560
Cantasi | o554 | 9%0,00 %0,00 | %14,46 | %0,00 %0,00 %0,00 | %100,00
, 72 120 0 0 0 0 322 514
5 Insanhk
%14,01 | %23,35 | %0,00 %0,00 | %0,00 %0,00 %62,65 | %100,00
124 187 0 266 11 0 28 616
6 Cesaret
%20,13 | %30,36 | %0,00 | %43,18 | %1,79 %0,00 %4,55 | %100,00
. Mutlulu 602 0 0 0 0 0 0 602
k %100,00 | %0,00 %0,00 %0,00 | %0,00 %0,00 %0,00 | %100,00
_ 446 18 0 159 0 0 0 623
8 Kitle
%71,59 | %2,89 %0,00 | %25,52 | %0,00 %0,00 %0,00 | %100,00
9 Monoto 273 0 0 0 0 161 0 434
nluk %62,90 | %0,00 %0,00 %0,00 | %0,00 | %37,10 %0,00 | %100,00
522 13 0 0 0 0,00 0 535
10 Sadakat
%97,57 | %2,43 %0,00 %0,00 | %0,00 %0,00 %0,00 | %100,00
TOPLAM 3194 338 413 770 11 161 743 5630
%56,73 | %6,00 %7,34 | %13,68 | %0,20 %2,86 %13,20 | %100,00
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On Bin Adim dizisinin birinci sezonundaki
on boliminin tursel dagilimi Tablo 3'te
gorilmektedir. Elde edilen sonuclara goére
komedi dizisi oldugu iddia edilen bu dizinin
sadece %13,68 oraninda komedi unsuru
barindirdigi  tespit edilmistir. Komedi
tlrindn en c¢ok kullanildigr bolim %43,18
ile Cesaret adli altinci boélim olmustur.
Dizinin ilk sezon tim bdlimlerinin
%56,73’U dram tiriinde islenmistir. Oyle ki
ilk sezonun Mutluluk adhl yedinci bolimi
%100, Sadakat adli onuncu bolim ise
%97,57 oraninda dram tirl icermektedir.
Diger alt tlrlerin orani  tabloda
gorilmektedir.

5.4. Cekim Mekanlan

Hem geleneksel yayincilikta hem de dijital
yayincilikta dizilerin ¢cekim oncesi hazirhk
asamasl, ekipteki herkesin bir
sorumlulugunun oldugu, oldukca fazla
emek isteyen bir slirecte
gerceklesmektedir. ilk olarak mekan
belirlenmesiyle baslanan dizi ¢ekim
calismalarinda, oOncelikle ¢ekim mekanin
iceride mi disarida mi olacagi
kararlastirlmaktadir. ic mekan ise gercek
mekan mi stidyo mu kullanilacagi, dis
mekan ise ¢ekime uygun hale getirilmesi
Uzerine calisilarak gerekli g¢ekim izinleri
alinmaktadir. Senaryonun gectigi tarihi
doneme goére mekan, dekor ve aksesuar

dizenlemeleri  yapilmaktadir.  Geg¢mis
déneme ait bir senaryonun g¢ekimi
yapilacaksa tarih uzmanlarindan

danismanlik alinarak; belge niteligi tasiyan
ve donemi anlatan film, video kayit, kitap,
gazete, resim, fotograf gibi kaynaklar
incelenerek; dekor, kostiim, aksesuar ve
her tarli objenin  dogru kullaniimasi
saglanmaktadir. izleyicide gercek
duygusunu olusturmak; ancak c¢ekimde
kullanilacak her tirli objenin dogru
kullanilmasiyla mimkdin olabilmektedir. Bu
diizenlemeler kullanilacak mekanin
farklihgina gore de degiskenlik
gostermektedir. ic mekanda yapilacak bir
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cekimde mekanda kullanilan dekor ve
aksesuar Onem tasirken, dis mekanda
doneme ait sokak, cadde ve binalar ile
gorlintliye giren otomobiller, senaryoda

gecen doneme uygun olarak
diizenlenmektedir.
Televizyon program  tlrleri icinde

popllerligi yiksek olan televizyon dizileri,
ayni ana karakterler etrafinda doénen, tim
bolimlerde strekliligi olan mekanlarin
kullanildigl ve birden ¢ok olay dizisinin yer
aldigi dramatik anlatilar bitini olarak
tanimlanmaktadir. Her bir bolim kendi
icinde bir anlam butlnliglu barindirmakta,
ilerleyen bolimlere sarkan herhangi bir

plriz kalmadan  bolimler  devam
etmektedir (Mutlu, 1991, p. 297). Dizilerde
mekan, dekor ve oyuncular sabit

tutulurken, her bélim kendi icinde baslayip
devam eden ve de sonlanan bir konuda
ilerlemektedir (Mintz, 1985, p. 115). Durum

komedisi tlrindeki dizilerde temel
ozelliklerinden biri  mekan kullanimi
olmaktadir. Secilen mekanlar stidyo-

platoda (¢ ya da dort ana mekana
bolliinerek  olusturulmaktadir.  Bdylece
maliyetin dislk tutulmasi saglanmaktadir
(Kars, 2003, p. 16).

On Bin Adim dizisinin ¢ekimleri, istanbul’da
hem Avrupa hem de Anadolu yakasinda

gerceklestirilmistir. Birinci bolimde
Goztepe Bagdat Caddesi‘nde, ikinci
bolimde Kadikdy Kalamis sahilinde,

sonraki bolimlerde ise cogunlukla yiriyus
alanlarinin  bulundugu sahil kenari ve
parklarda ¢cekimler yapilmistir.

Dis mekana gore daha kolay kontrol
edilebilmesi, 6nceden hazirlanilabilmesi,
¢ekim siresinin uzamasi durumunda gin
ISIgI sorununun yasanmamasi ve ¢ekim
glniindeki hava durumu degisimlerinin
olusturacagl zorluklar gibi faktorlerin
online gecilebilmesi amaciyla, geleneksel
televizyon vyayinclhiginda dizi  ¢ekim
mekanlarinin  blyik bélimi i¢c mekan
olarak tercih edilmektedir.



Tablo 4. On Bin Adim Dizisi Cekim Mekanlar

BOLUM . iC MEKAN KULLANIM DIS MEKAN KULLANIM .
SAYISI ROLUYFAD! SURESI SURESI TOPLAM SURE
1 7
1 Eski Sevgili 80 395 275
%31,30 %68,70 %100
154 422 576
2 Yalan
%26,74 %73,26 %100
ek 0 595 595
3 iliski Ko
I3kl Rogu %0,00 %100,00 %100
387 173 560
4 Ayrilik Cantas
yrilik Gantasi %69,11 %30,89 %100
) 186 328 514
5 Insanhk
%36,19 %63,81 %100
6 Cesaret 305 311 616
%49,51 %50,49 %100
7 Mutluluk 324 278 602
%53,82 %46,18 %100
212 411 623
8 Kitle
! %34,03 %65,97 %100
0 434 434
9 Monotonluk
notoniu %0,00 %100,00 %100
0 535 535
10 Sadakat
%0,00 %100,00 %100
TOPLAM 1748 3882 5630
%31,05 %68,95 %100
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Komedi. unsuru barindiran  dizilerde
genellikle  i¢ mekan kullanilmakta, dis
mekan c¢ekimi yapilacaksa da bu stiidyo
ortaminda gerceklestiriimektedir. On Bin
Adim  dizisinde mekdn kullanimina
bakildiginda ilk sezonda yayinlanan 10
bolimde de Tablo 4’te gorilecegi gibi dis
mekan agirlikl gekimler yapilmistir. Dizinin
%68,95’i dis mekanda cekilmistir. Ugtincii,
dokuzuncu ve onuncu bélimlerde ise
sadece dis mekan kullanilmistir.

5.5. Karakter Kullanimi

Durum komedisi tirindeki dizilerin
karakterler tizerine kurgulanmasi, diger dizi
tiirlerine nazaran daha énemlidir. izleyiciler
karakterleri ne oOl¢lide begenirse dizi de o
Olcide  ¢ok izlenmektedir.  Durum
komedilerinde karakterler izleyicilerin
kendilerinden bir seyler bulabildikleri,
kolaylikla bag kurabildikleri kisiliklere
blrliindurilmektedir (Wolff, 1988, p. 183).
Begeniyi artirmak icin ¢ok Unli oyuncuya
ihtiyac yoktur. Burada dikkat edilmesi
gereken oyuncu ile karakterin uyumlu
olmasidir; ancak o zaman karakterin komik
olmasini saglanabilmekte ve beklenen
basari elde edilebilmektedir. Komikligi
izleyici tarafindan begenilen ve tercih
edilen oyuncularin yapmasi, izleyicinin
daha c¢ok gililmesini saglayacaktir (Mintz,
1985, p. 17).

Durum komedilerinde ana karakterlerin
yani sira yardimci karakterler de sirekli
oyuncu kadrosunda yer almaktadir.
Bitgenin kisith tutulmasi durumunda dizide
kullanilacak  yardimci  karakter sayisi
azaltilmaktadir (Yaktil Oguz, 2002, p. 19).
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Tablo 5. On Bin Adim Dizisi Birinci Sezon Karakter Sayisi Dagilimi

o 4 KARAKTER SAYISI/sn
Bs(i\ws'\l" BOLUM ADI
2 3 4 BOLUM SURESI/sn
) o Sevail 402 0 173 575
| VEIIIl
g %69,91 %0,00 %30,00 %100,00
) Vatan 0 576 0 576
%0,00 %100 %0,00 %100,00
X ek Kocd 105 26 414 545
3k Rog %19,27 %477 %75,96 %100,00
479 81 0 560
4 Ayrilik Cant
yrilik Gantasi %85,54 %14,46 %0,00 %100,00
. - 342 172 0 514
%66,54 %33,46 %0,00 %100,00
] Cocaret 322 266 28 616
%52,27 %4318 %4,55 %100,00
270 44 288 602
7 Mutluluk
uHui %44,85 %7,31 %47,84 %100,00
. e 181 442 0 623
%29,05 %70,95 %0,00 %100,00
297 70 67 434
9 Monotonluk
notoniu %68,43 %16,13 %15,44 %100,00
535 0 0 535
10 Sadakat
%100 %0,00 %0,00 %100,00
OPLAM 2933 1677 970 5580
%52,56 %30,05 %17,38 %100,00
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iki ana karakter ({zerinde kurgulanan
senaryoya. sahip bu dizide, durum
komedilerinden farkh olarak strekli
yardimci oyuncu kullanimi tercih
edilmemistir. Bolimler incelendiginde ana
karakterler diginda diziye dahil olan
yardimci oyuncularin her bolimde degistigi
tespit edilmistir. Karakter sayilarinin birinci

sezondaki kullanim oranlar Tablo 5’te
gorilmektedir.  Bolimlerin ~ tamamina
bakildiginda iki karakter kullaniminin

%52,56 ile ¢ogunlukta oldugu belirlenmis,
hatta Sadakat baslikli onuncu bdlimde
sadece iki ana karaktere vyer verildigi
gorilmustr.

Sonug

Ulkemizde geleneksel yayincilik yapan
televizyon kanallar ile vyerli yatinmcilar
tarafindan kurulan dijital yayin
platformlarinda 2014 yih itibariyle dijital
platform yayinciligina baslanmistir.
Degisen diinyaya ayak uydurma
zorunlulugunun bir sonucu olan vyeni
yayincilik doneminde kitlelerin tercihlerini
bu yone kaydirmasi yayincilik bigiminin
gelismesine katki saglamistir.

Bu ¢alismada, bir dijital platform dizisi olan
On Bin Adim adli dizinin geleneksel
yayincilikta yapilan komedi tirindeki
dizilere gore farkliliklari ortaya konmaya
calisilmistir. Calismadan elde edilen veriler

yeni donem yayinciigin; bigim, sire,
mekan, oOykd, karakter kullaniminda
geleneksel doéneme kiyasla onemli bir

degisim gecirdigini gostermektedir. Dizinin
bolum sayisi, cekim mekanlari, yayin siresi,
tur dagihmi  ve karakter kullanimi
bakimindan farklihklar barindirdigi
gorilmektedir. Dizi yayin sireleri dijital
platformlarla birlikte daha makul siirelere
indirilmis, bu da izleyicinin bu yayincilig
tercih etme oranini artirmigtir.

Calismadan elde edilen bir diger sonug ise
dizi  cekim mekanlarinin  geleneksel
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yayincihiktan farkli oldugu tespitidir. Bu

dizide, dizi c¢ekim bitcesinin 6nemli
kalemlerinden biri olan mekan
kullaniminda, diizenlenmis i¢ mekan

kullanimina gidilmemistir. Bunun yerine
cogunlukla maliyeti olmayan dis mekan
kullanimlari ve ¢ok olmamakla birlikte
durum komedilerinde kullanilan dekordan
olusturulmus mekan vyerine, gergek ig
mekanlar tercih edilmistir. Boylece hem
maddi olarak biitgeden bir kalem eksilmis
hem de mekan 6n hazirlik asamasi ortadan
kalkmustir.

Dizinin yayinlandigi platformda her ne
kadar dizinin komedi tliriinde oldugu
soylense de calismanin sonuglarina gore
dizideki komiklik unsuru tasiyan sahnelerin
dram sahnelerinden siire olarak daha az
oldugu tespit edilmistir. Bu dizinin komedi
tirinde yapilmasinin hedeflendigi; ancak
yine silrenin kisa olmasi  kaygisiyla
komedinin senaryoda ve oyunculukta
yeterince yansitilamadigi distintilmektedir.

Karakter kullanimin en fazla dort ile
sinirlandinldigi  dizinin ilk sezonundaki
karakter tercihlerine bakildiginda ise

cogunlukla ana karakterlerin iliski icinde
oldugu, yan karakterlerin tercihine 6nem
verilmedigi gorilmektedir. Buradan
hareketle kisa olan bélim surelerinde konu
bltinlGginli saglamanin  temel amag
oldugu yargisina varilmaktadir. Karakter
sayisinin azligl ve yayin siresinin kisahgi,
anlam bitlnlGglinin saglanmasi agisindan
cok sayida karakterin kullanilmasina imkan
tanimamaktadir. Bu durum bitgenin de
asagl cekilmesini saglamistir.

Kacinilmaz olan degisim yasanirken dizi
senaryolari toplumsal yapiya uygun olarak
hazirlanmali, ozellikle kiiglik yas
gurubundaki izleyicilerin olumsuz
etkilenmelerinin 6nline gecebilecek sekilde
icerikler dizenlenmelidir. Bu degisim
doénemi dizi sektoriiniin gelisimi agisindan
faydali olacaktir. Yayincilik alanina sagladigi



esneklik ve maliyet dusikligu, geleneksel
yayincilikta yayin yapan kanallarin da bu
degisime uygun - program igerikleri
Uretmesini saglayacaktir. Bu yeni donemde
hem bigimsel hem de tirsel olarak
yenilikler devam edecek, izleyicilerin de

interaktif olarak yapimlar Gzerindeki
belirleyiciligi artacaktir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Etik kurul onayi

gerektiren bir ¢alisma degildir.

* Yazar Katki Orani: Uygun degildir.

* Cikar Catismasi: Calisma yazarinin
herhangi bir kurum veya kurulugla ¢ikar
catismasi bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma igin
herhangi bir kurum veya kurulustan
akademik finansal destek alinmamustir.

*  Yazar Beyani: Calisma tezden
Uretilmemistir; herhangi bir
kongre/sempozyum gibi akademik
toplantilarda sunulan bildiriden
Uretilmemistir; herhangi bir akademik
proje kapsaminda Uretilmemistir.

Structured Extended Abstract
Research Background & Problem

In the study, the differences of the series
called Ten Thousand Steps compared to
traditional televisions were tried to be
revealed. In this context, literature was
reviewed on topics such as narrative
structure, genre differences, character
review, use of time and space, and the first
season of the Ten Thousand Steps series
was examined by content analysis method.
The study is important in terms of revealing
the changes made in the new publishing
period and determining the reasons for the
rapid increase in the viewing rates of digital
broadcasting platforms. In this respect, this
study is intended to be a source showing
the change between the traditional period
and the new period publishing approach.

Research Questions
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The current research has aimed to address
the following research questions:

Q1l: What are the differences in terms of
the number of episodes between series in
traditional television broadcasting and
those broadcast on digital broadcasting
platforms?

Q2: What are the differences in terms of
broadcast time between the series in
traditional television broadcasting and
those broadcast on digital broadcasting
platforms?

Q3: What are the differences between
series in traditional television broadcasting
and those broadcast on digital
broadcasting platforms in terms of the use
of space?

Q4: What are the differences between
series in traditional television broadcasting
and those broadcast on digital
broadcasting platforms in terms of
character usage?

Q5: Is there an effect of the new publishing
understanding on the genre change in the
series?

Literature Review

The series, which are numerous among the
television program types, have a large
audience around the world. Series, which
are indispensable in daily life and
constitute an important part of the time
spent by the viewers in front of the
television, are effective in determining the
lifestyles. Today, except for thematic
television channels, almost all national
broadcasting channels broadcast locally
produced television series, especially in the
prime-time generation (Senyurt, 2008, p.
62).

All types of programs on television force
the television producer to work within
certain rules and limitations in terms of the
purpose of the program, its target
audience, the evaluation of the production



elements, the production process and the
duration of staying on the screen. The
screenplay is written using different
sources if it is to be written in the drama
genre, and different sources if it is to be
processed as an educational program or
entertainment program (Mutlu, 1995, p.
17).

Television programs that are divided into
genres can preserve the narrative flow in
the texts. Television, which promises to
broadcast every hour of every day and can
provide this, constructs its narrative
structure in this direction. The television
narrative is more than the consensus
between genres, it makes the genres like
each other by taking them into themselves.
This similarity between sorts emerges in
the paradigmatic dimension, that is, in the
termination and syntagmatic dimension,
that is to say, in the disintegration
dimension (inal, 2001, p. 261).

In the beginning of 2000s, which can be
expressed as the years when the change in
television broadcasting accelerated, each
episode of television series lasted 60
minutes. The series, which usually aired
just behind the main news segment, began
around 8:30 p.m. and continued until 9:45
p.m. Thus, a second program could be
broadcast in the prime-time generation.
After 2005, there was a 15-minute increase
in television series episodes, and the series
started at 20:00 and finished at 22:00. In
the following years, the duration of the
series on the screen increased, and there
were even those whose duration was
extended until 23:30 (Tanriéver, 2010, p.
54).

The long time allocated to television series
in Turkey has distanced the audience under
the age of 40 from traditional broadcasting,
and the need for digital platforms has
increased in our country in the last one to
two years with the effect of the pandemic
process (Aytulun, 2021).

Methodology
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In this study, content analysis method,
which is one of the qualitative research
methods, was used. Content analysis is a
qualitative research method frequently
used in research in the field of social
sciences. It is a systematic, repeatable
technique in which some words of a text
are summarized with smaller content
categories with certain rules-based
encodings (Blyukoztirk et al.,, 2008).
Content analysis can be used to bring
unprocessed data obtained from mass
media, archives and methodology to a
scientific meaning (Boke, 2011, p. 332).

Results & Conclusion

In this study, the differences of the digital
platform series Ten Thousand Steps from
the comedy series made in traditional
broadcasting were tried to be revealed.
According to the data obtained from the
study, it was concluded that the new
period of publishing has undergone a
significant change in the use of form,
duration, space, story and character
compared to the traditional period. It is
seen that the series has differences in
terms of the number of episodes, shooting
locations, broadcast time, genre
distribution, character usage. Series
shooting and broadcast times, which take
almost all the daily life of actors and
shooting crews, have been reduced to
more reasonable times with digital
platforms, and requirements and
obligations have become accessible.
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