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Oz

Bu c¢alisma, Turkiye'de bir grup Instagram
kullanicisinin  Biyografi kullanim pratikleri Uzerinden
dijital kimlik Gretimine dair bir okuma icermektedir.
Kimliklerin yazildigi ve dijital bir hikaye anlatisi olarak
sistemdeki diger kullanicilarla paylasildigl bir alani
ifade eden Instagram Biyografisi, kisinin kendisi
hakkinda anlattiklarina genel bir gerceve cizmekte ve
bir prolog olma o6zellikleri tasimaktadir. Bu ¢alismanin
amacl, Instagram Biyografisi'ndeki (Bio) dijital kimlik
anlatilarinin sistemli  bir panoramasini ¢ikarmak ve
kiltire donisen bu pratigi bir grup kullanici 6zelinde

Abstract

This study contains study on digital identity
production based on Biography using practices of a
group of Instagram users in Turkey. Instagram Biography
(Bio) that represents a space where identities are
written and shared with other users as a part of digital
story narration, portraits how individuals narrate
themselves and it has the properties of prologue. The
purpose of this study is to systematically form panorama
of digital identity narration in Instagram Biography and
understand this practice that turns into a culture based

Anahtar Kelimeler

anlamaktir. Bir 6n arastirma olarak tasarlanan ve evreni
dar tutulan ¢alismada, tabaka 6rnekleme yontemi ile
secilen 300 kullanicinin profillerindeki veriler kodlama
cetveli ile yapilandiriimis ve icerik Analizi metoduyla
¢o6zUmlenmisti. ~ Calisma  bulgulari,  kullanicilarin
geleneksel kimlik anlatilari yerine yeni bir bicemi tercih
ettiklerini, emoji kullaniminin kimlik anlatisinda énemli
bir detay oldugunu ve Biyografi kultirinin lokal ve
evrensel dil kodlarini iceren karma bir kaltir bicimini
yarathigini ortaya koymaktadir.

on a certain user group. In this study that is designed
as preliminary survey and has limited universe, 300
user profiles selected with stratified sampling method
were structured with data code lists and analysed with
Content Analysis method. Findings of this study shows
users generally prefer a new style instead of traditional
identity codes with their occupation, using emoji is an
important detail in identity narration, and Biography
culture is a mixed culture style with local and universal
language codes.

Instagram Biyografisi, Kimlik, Dijital Hikdye Anlaticiligi, Dijital Kiiltiir, Oz-Temsil
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Giris

ilkel topluluklardan cagdas enformasyonel ag topluluklarina degin stoklanan ‘bilgi’,
kilturel ve tarihsel bir gergeklik olmanin yani sira, bir anlat ve retoriktir. Clinkl beseri bilimler
paradigmasinda tecriibe edilen olgusal evren ve bu evrenin ‘insans’ modifikasyonlari, yalnizca
dogrudan verili bir gerceklik degildir; kurulabilen, esnetilebilen, degistirilebilen ve ‘anlatilabilen’
iletisimsel eylemlerdir. Sosyal gercek esas itibariyle, onu tecriibe eden birey ya da toplumun
kolektif suurunda insa ettigi, mevcut retorik olanaklariyla anlatiya dontstirdigl, midahaleye
aclk, canli bir iliskidir. Hall'e (2006: 164) gore, olgusal bir olay, iletisimsel bir olay olmadan
once, bir oyku/anlati olmak zorundadir. Gergegin goériuinguleri, toplumun anlathg! hikdyeler
icerisinde anlam kazanmakta, anlatinin dilindeki ‘durum tanimlarr’, gercekligin kurucu giciine
donismektedir.

Toplumsal Uretimin ve mibadelenin otantik 6zini teskil eden bilgi, gerek ‘seylerin’ bilgisi
gerekse insanligin bilgisi olarak, nazari ve pratik olarak, yani hikaye formunda vardir. Pratik
bilgi, toplumlarin kendileri ve doga hakkinda anlattiklari hikayelerin delaletinde toplumsallasir,
kiltlirt meydana getiren konseptleri imal eder. Toplumun musterek katihmlar organizasyonu ile
kurguladigi ve icra ettigi hikayeler, essiiremli ve artsiremli zabitlarla insanlhigin tarihsel varhgini
anlaml hale getirir ve blok senaryolar kurar. Arkaik uygarliklardan dijital caga kadar, dominant
kurumlarin ve konvansiyonel medyanin anlattigl genis capl meta anlatilarin nirengisinde suur
ve kolektif kimlik kazanan bireyler, yeni iletisim teknolojilerinin insanliga kathg ifadelestirme
olanaklarinin yardimiyla, kendileri hakkinda bir seyler anlatmanin deneyimini kesfetmistir.
Dijital cagda, geleneksel kurumlarin ve medyanin monopol yapisinin muhafazakar etkilerinin
gorece soniimlendigi ve parcalandigl, bireylerin tikel miidahaleleriyle icerik Gretim sirecine
istirak ettigi yeni bir kiltir seti hasil olmus ve insanligin hikayesi tahvil edilmistir. Yeni medyanin
katthm kultlrinG paylasan bireylerin/kullanicilarin igerik treterek medyanin kati eksenini
esnettiklerini ve kendi medyalarindaki anlatilari ile kolektif aklin genislemesine ve diflizyonuna
bizatihi tesir ettikleri argimanini savunan Jenkins (2017: 35), geleneksel kolektif kavrayisin
aksine; kimsenin her sey hakkinda biitlintyle fikre sahip olamayacagi, herkesin nispeten bir
seyler bildigi ve tim bilginin insanhgin ortak mirasi oldugunu ifade etmektedir. Ciinkii hikdye
anlatilarinin Gretim ve dagitim kanallari, yeni medya aparatlarini kullanim bilgisine erisen ve
Uretebilen yeni dijital insanin kullaniminda yeniden yorumlanmakta ve kisiye has, 6znel ya da
gayri toplumsal anlatilarin bile insanligin kilcal damarlarina kadar sirayet ettigi yeni bir sinerjik
eylem filizlenmektedir. Artik toplumu kuran aragsal, rasyonel ve iletisimsel eylemler (Habermas,
1993: 42) tek bir tabanda ve etkilesim kultlirinin kapsam sathina dahil ettigi tim toplumsal
katmanlarda sonsuz kez birlesmekte ve cesitlenmektedir.

Toplumlari bir anlati olarak diistinmek, ‘icra’ edicileri tanimlayan kimlik tirlerini de bir
anlatinin fragmanlari olarak duslinmeyi gerektirir. Dijital cagda, hikdye anlatmanin yeni
enstrimanlarinin ortaya ¢cikmasi ve bu enstriimanlarin ‘siradan’ bireyin kullanimina sunulmasi,
hikaye anlaticiligini yaygin bir kilttre donistirmustir. Kimlik artik, dijital iceriklerle anlatilabilen,
kurulabilen ve paylasilabilen etkilesimli bir yapi olarak vardir. Herhangi bir bireyin insa ettigi
dijital kimligi, ag sistemi icerisindeki diger tlim anlatilarla iliskili konumuyla, kolektif hikayelere
gore degiskenlik gbsteren dinamik bir matrisin parcasidir. Bireysel kimlik hikayelerinin modduler
nitelikleri, baskalarinin anlattiklari hikayelerle rabitalar olusturarak bir taraftan baska hikayeler
icinde donuslr, diger taraftan baska hikayelerin bicimlendirdigi toplumsalin genlesmesini
saglayan denklemin parcasi olur. Hikaye anlaticilari, sistem icerisinde ‘kendilerine’ iliskin bir
hikayeyi anlatirken, ayni zamanda dijital kodlu kimliklerini modellemektedir. Sosyal medya
profilleri, kimligin temsil ve insa edildigi bir alan olarak, anlatilan hikayeyi kimlikle dogrudan
bagli hale getirmektedir.
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Sosyal medya profillerinin géz 6nilindeki ara yiiz tasarimlari ve iletisimsel akisi saglayan
fonksiyon kurulumlari, anlatilan kimlik hikayesinin genel suretini cizmektedir. Bireyin sisteme
girdigi tim igerikler (kalici ve akis igindeki), stirekli degisen, genisleyen ve dinamik bir kimlik
anlatisinin muhtelif varyantlarini ilmek ilmek érmektedir. Bu nedenle, sosyal medya profillerini
meydana getiren bilesenleriayriayriya da bitlinlyle okumak, bireyin hikayelerinden esinlenerek
onun kimligini anlamak igin genis ufuklara kapi aralamaktadir. Kimlik, bireyin 6zgul varhgini
anlamlandiran kurumsal turnusoller olmaktan cikip, bireyin dijital anlatilariyla anlasilan bir 6yki
formuna gecis yapmistir. Bu nedenle kimlik hikayesi, basi sonu belli olmayan ve bireyin anlatma
edimleri strdikge yenilenen, dizem olusturan bir stregtir.

Bu calismada, Instagram kiltlrtne ve bu kiltlrin dijital altyapisini olusturan fonksiyonlar
setinin, kimligin dijital bir hikdye olarak yeniden yapilanmasindaki efektif konumuna
bakilmaktadir. Kimligin dijital bir hikdye anlatisi olarak ele alinmasinin sebebi; dijital hikaye
anlaticihginin kullanici katkili igeriklerin en iyi sekilde konumlanmasina ve bir 6z-temsil pratigi
olarak yeniden bigimlenmesine olanak saglayan bir teknoloji uygulamasi olmasindan ileri
gelmektedir. Kisiler herhangi bir konuda sectikleri bazi metinleri ve arastirmalarini, multimedya
anlatim opsiyonlarini kullanarak ilging bir hikdyeye donistlrebilmektedir (Robin, 2008: 222).
Kimlige calisma icerisinde, sosyal medyanin multimedya vasitasiyla, kisiye kendi hikayesini
anlatma ayricaligini yaratan bir 6z-temsil/yayin deneyimi olarak yaklasilmaktadir. Bu baglamda,
Instagram Biyografisi olarak teknik bir tanimda anlasilan, kullanicilarin profillerinde kendileri
hakkinda yazili ve gorsel ifadelerle kimlik anlatisi yazdiklari makro alan odaga alinmaktadir.
Kimlige iliskin bir prolog niteligi tasiyan bu tematik anlati aparat, kullanicilarin kendilerini
dogrudan ve 0z ifadeleriyle 6zglrce anlatabildikleri, tanimladiklari ve disa acildiklari bir
temsiliyet kurgusuna aracilik etmektedir. Calismada, Instagram Biyografisinde anlatilan bireysel
hikayelerin genel sistematigini anlamak lzere dizayn edilen teorik ve metodolojik tasarimlar
yoluyla, strecin bilgilerine ulasilmaktadir.

ilgili literatiirde Instagram ve kimlik insasini konu alan c¢alismalara géz atildiginda (Ayan,
2016; Ozdemir, 2015; Soncu & Tam, 2015); bu calismalarin genel hatlariyla Instagram’daki
etkilesimli paylagim kultGrinln kisinin kimliklenmesine aracilik ettigi ve kisisel paylagimlarin
bir kimligin modellenmesi ile ilintili oldugu fikrine odaklandigi ve Instagram’in kimliklerin
yeniden kuruldugu bir alan oldugu konusunda konsensis gelistigi gorilmektedir. Instagram’i
genclerin kiltlrel kimliklerinin gorsel estetik ve manipllasyon teknikleriyle dontstigi cagdas
bir alan olarak ele alan Manovich (2016) ise, Instagramizm adi verdigi yeni bir kimlik kiltirintn
detaylarini aciklamaktadir.

Bu calisma ise, literatlirdeki ¢calismalara sirtini vermekle birlikte, onlarin problem edindigi
husustan farkli olarak kimligi dijital bir hikaye anlatisi olarak ve Instagram’in bitliini yerine
yalnizca Biyografi (Bio) Unitesindeki yazim pratikleri 6zelinde aciklamaktadir. Calisma bu yoniyle
ilgili literatiire farkli bir bakis acisi ve kimlik calismalarina katki sunmaktadir.

Neden Instagram Biyografisi?

Instagram, gorsel estetik kiltlrin yikselisi ve toplumsal iletisim sisteminin giderek daha
fazla gorsel iceriklere acik hale gelmesi ile birlikte, bireysel ve kolektif anlatilarin insa edildigi
bir alana donismistir. Manovich’e gore Instagram, sofistike ve gercegin kusurlarindan arinmis
olma amaci guden insanlarin fotograflarini sergiledikleri, distincelerini ve deneyimlerini
digerleri ile kontak kurarak anlattiklari bir alandir. Ozellikle genc kullanicilar ve genclik kiiltiirini
yonlendiren medya profesyonelleri tarafindan Instagram’a gosterilen yogun ilginin nedeni,
gorsellestirme kaltirinin yayginligi ile birlikte, bu yeni medyanin gorsel anlatilari manipile
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eden yazilimlari ve gorsel insa olanaklarini barindirmasidir (2016: 3-11). Instagrammizm adi
verilen coskulu paylasim kiltirinde, salt gorintli yerine, efekt gorlintli estetiginin tercihi,
bireylerin ideal kimligi kurma ergilerinin kolayca tecelli etmesine firsat tanimaktadir. Nitekim,
yeni medyanin altyapisindaki maniptle edici gorsel estetik, hesap edilemez cesitlilik ihtiva eder.
Tum gorsel unsurlarin (hareketli-hareketsiz) birlikte yarattigi gérsel anlatim dili, goklu yapidadir.
Bu anlatim bigimi; tasarim, tipografi, animasyon, 3D bilgisayar teknolojileri, resim ¢izme ve
sinematografi bicimindedir (Manovich, 2006: 3). Instagram ayrica, fotograf depolama 6zellikleri
sayesinde, bireylerin es zamansiz hikaye anlatilari agisindan toplu bir kompozisyon sunmakta
ve fotograflar Uzerinden kimlik etkilesmelerine alan agmaktadir. Kisinin yasanmigliklarinin
kurgulanmis delillerini iceren bu fotograf galerisi, ayni zamanda onun otobiyografisinin gorsel
dokiimantasyonu olarak da tanimlanabilir (Ayan, 2016: 84). Neticesinde, Instagram profilindeki
fotograflarda gosterilen hikayenin pargalari bir araya getirilerek, kisinin biyografisine/kimligine
yonelik anlamli bir okuma yapilabilir. Instagram profillerindeki fotograf dizgeleri bu nedenle, salt
bir gerceklik aktarmasi degil, bireylerin yasamlarini ve kimlik anlatilarini yerlestirdigi éykisel bir
kompozisyonun pargalaridir.

Kimliklerle yakin iliskisi akademik calismalarla kanitlanan Instagram’daki gorsel kiltirin
aksine, bu calismada aykiri bir yon gizilmekte ve otobiyografik anlatilar, kullanicinin Biyografi
Unitesindeki ‘metin’ icerikli (yazili, grafik ve gorsel) pratikleri 6zelinde ¢dzimlenmektedir.
Twitter’daki fotografik olmayan gorseller Uzerine yogunlasan Yazdani ve Manovich (2015),
grafik tabanh (yazi ve gorsel) gostergelerle surdirilen genis ¢apl paylasim sistemine vurgu
yapmaktadir. Fotografik olmayan metin kaliplari da temsil pratiginin 6nemli sacayaklarindan
biridir.

Instagram’daki gorsel paylasimlardaki kimlik anlatisi, gérseldeki hikdyede sunulan yasam
tarzini kimligin gevresine yaymakta; dolayli bir kimlik kurgusu islemektedir. Biyografi ise, profil
sahibinin kendisini dogrudan ve acik uglarda ifade edebildigi, kimligi tanimlayan dnemli bir
detaydir. Ustelik burada yazilan kimlik, makro anlatinin alt unsurlarinda dolayli olarak anlatilan
hikayenin okunmasi igin bir kilavuz ve prolog olma 6zelligi tasimaktadir. Gérsel paylasimlarin
altina nasil ki yazili ifadelerle kisa bir tarif ve anlatt konumlandiriliyorsa; Biyografi de
paylasimlarin genelini betimleyen, netlestiren ve biitlinleyen bir kisisel dnsézdir. Muadil sosyal
medya platformlarinda (Facebook, Twitter v.s.) ‘hakkinda’ opsiyonu olarak sunulan bu 6nsoz,
digerlerinin aksine gbz dnlindedir ve ziyaretgilerin ilk karsilastiklari anlami barindirmaktadir.

Instagram Biyografisi, profil ziyaretgilerine seyretmekte/okumakta olduklari hikaye
hakkinda ipuglari sunmakta, profildeki kisinin kim olduguna iliskin net bilgiler vermektedir.
Gorsel kalturin egemen oldugu bir alandaki ‘yazili’ arayis, calismaya alternatif bir yon gcizmenin
yani sira, gorsel-metin butinselligi Gzerine farkh bir ugrasiyi beraberinde getirmektedir. Gorsel
anlatinin mitemmim catisini kuran ve onu pekistiren bu tematik cati, yazili modullerin hala
etkin bir kimlik aparati olduguna aciklik getirmesi bakimindan da ehemmiyet arz etmektedir.

Yeni Medya Caginin Kimlik Seriiveni: Dijital Hikaye Anlaticihig

Kimlik kavrami ilging ve dikkat gekici bir kavram olmasinin yani sira, sosyal bilimler
literatiiriinde ¢okga tartisilan bir konu olmaktadir. Ozellikle giinimiiz diinyasinda sahip olunan
bir 6zellik ve bir nitelik gostergesidir. En kapsamli tanimi ile bireylerin tim 6zelliklerini igine alan,
hem de bireylerin kendilerini nasil gordiguni hem de toplumun onlari nasil gordigu ile ilgili
bir kavramdir. insanlar sahip olduklari kimlikleri ile var olurlar. Ciinkii insanlar sahip olduklari
kimlikler ile toplumsal gevreye uyum saglarlar (Askin, 2007: 213).
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Kimlik kavrami sosyal bilimler alani igerisinde birgok bilimi ilgilendiren temel bir kavramdir.
Birgok farkli disiplinin bu kavrama kendi perspektiflerinden bakmalari neticesinde ilgili alanin
hizla gelismesine 6nemli etkileri olmustur. Fakat kavramin cok boyutlu olmasi yapilacak
calismalarin ele alinmasini da zorlastirmaktadir (Dalbay, 2018: 162). Bu baglamda calismada
ele alinacak kimlik tiirinlin net olarak ele alinmasi yapilacak olan analizlerin de sinirini gizmesi
acisindan 6nem tasimaktadir. Buglin neredeyse her alanda karsilagilan bu kavramin gesitlerini
bu calismada sosyal aglar icerisinde kullanilan anlami ile ele alarak “dijital kimlik” kavrami
Uzerinde durulacaktir. Dijital kimlik kavrami insanlarin sanal diinyadaki hareketlerinin timi
kapsamaktadir. Dijital aglar denilen ya da sanal diinya olarak adlandirilan ve zaman ve mekan
sinirlamasi olmayan bu yeni diinyada insanlar kendi dijital kimliklerini olusturmaktadirlar.

GuUnUmuz online dinyasinda bir dijital kimlige sahip olmak ve onu surekli gelistirmek her
gecen glin 6nemli bir hale gelmektedir. Dijital kimlik, sosyal medya hesaplarini, profesyonel bir
profili ve diger tim anlasilabilir icerikleri iceren ve bireyin her seyini kapsayan ¢evrim igi kimliktir
(Gilletal.,2015:1219). Dijital kimlik ayni zamanda kisisel profiller, kiltlirel sermaye ve kayitlardan
olusturulan bir kimliktir. Sosyal medyadaki icerikler, Descartes’in Gnll ‘Dlstniyorum, dyleyse
varim’ sozinln sosyal medyada giincellenmesi ile ‘Baglantidayim, dyleyse varim’ ifadesine
donlserek bireyler arasindaki etkilesimlerle olusturulan profilleri kontrol eden bir sosyal gtidi
olusuna 6rnektir (Davison, 2012: 54).

Dijital kimlik, 6znenin kendi hakkinda anlattgl ve sergiledigi online personasi gibidir.
Bagka bir deyisle dijital kimlik, bireylerin ¢evrim igi olarak sergiledikleri sosyal davranislari,
dis diinyaya anlattiklari kimlikleridir. Dijital kimligin bu anlatisal tanimi uluslararasi anlamda
oldukga tartisiimaktadir. Yasal bir kimlik olarak dijital kimlik, bir dizi sosyal ve ekonomik kullanim
durumunda tanim ve kullanma becerisi bakimindan daha da karmasik hale gelir. Dijital kimlikte
kisinin kendisinin kim oldugunu kanitlamasi olduk¢a zordur. Bunun igin kisi, kendini strekli ve
farkli gdstergelerle anlatmaktadir. Ozellikle uzaktan dijital bir hizmet araciligi ile etkilesime
gecen kisilerin ¢ok farkli kimliklere blrlinmesi olduk¢a kolaydir (Grassi et al., 2017: iv). Coklu
kimliklerle kendini ifade eden ve digerlerine anlatan kisi icin, anlati kiiltlrin{n enstrimanlarini
ve olanaklarini kullanmak; gindelik meziyetler arasindadir. Son dénemlerde, kisilerin sosyal
medya kimlik performanslarini ve etkilesim hareketlerini tanimlamak igin kullanilan dijital hikaye
anlaticihgl nosyonu, bu arastirma icin de dayanak olusturan bir dizi teorik bilgi vermektedir.

Dijital hikaye anlaticiligl, yeni iletisim teknolojilerinin kapi araladigi ve insanligin da topyekdn
akisla yoriingesine girmenin yollarini tirettigi dijital cag ‘Ethos’unun pistonu sayilabilecek
yaygin pratiklerden ve bireyler nezdinde parcalanan cekirdek toplumlarin kendilerini var
etme uygulamalarindan biridir. Antik uygarliklarda efsaneler ve protagonistik sahsiyetlerin
retoriginde goriilen genis capli hikdye anlatilari, modern zamanlarda konvansiyonel medyanin
aracgsal icerigine donlismUs, postmodern ¢cagin bireysellesen kiltiir acilimlarinda ise yeni medya
kullanicilarinin erisimine ve kullanimina acilmistir. Center for Digital Stoytelling’in (Dijital Hikaye
Anlaticiligi Merkezi) calismalariyla literatiire giren (Robin, 2008: 222) bu yeni iletisimsel ve
aracsal eylem, bircok arastirmacinin tanimlayici ugraslarini kendinde toplayan (Lambert, 2010;
Robin, 2005-2011) ¢ok kipli bir kavramsal spektrum icermektedir. Koltuk ve Kocakaya (2016: 88),
literatlirdeki tanimlayici ugraslari derleyerek su profili sunmaktadir; dijital hikaye anlaticiligl,
gorsel, mizik, grafik, yazi ve ses Ustl Ozelliklerin otantik hikayeler olarak kullanilmasi ya da
multimedya elementlerini kullanarak bir hikdye ve temsil olusturmaktir. Yeni medyanin igerik
Ureticileri, farkli medya aparatlarini birbiri icinde kullanarak ve fonksiyonlari bir araya toplayarak
bireyselliklerini disariyla paylasmakta, kolektif anlatilara kendisinden bir seyler katmaktadir.
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Couldry’e (2008: 45-50) gore, dijital hikdaye anlaticihgl, dijital kaynaklarin 6z-yayin/
temsil imkanlarinin (bloglar, sosyal aglar, Youtube v.s.) artmasiyla birlikte yukselmistir. Kisiler,
konvansiyonel medyanin tekdizeligi ve merkezi sermaye yapisina karsi disarida kalmak yerine,
kendi otonom yeni medyalarinda, meta anlatilardan oldukga farkli ve sayisiz gesitlilikte anlatilari,
sonu gelmeksizin toplumsal havuza eklemektedir. Konvansiyonel medya yayininin/temsilinin
edilgen nesneleri, kendi kendilerini temsil eden/yayinlayan iceriklerle dunya goruslerini
kamusallagtirirken, bir taraftan da benliklerini ve kimliklerini dijital komsulari ile paylasmaktadir.
Bir 6z-temsil bigimiolan dijital hikaye anlaticihginin yayilimi, diinya ¢apindaki paylasim altyapisinin
sinirli temsil kaynaklarina bir anlati katkisi sunmaktadir. Buradan anlasilmasi gereken, klasik
metin ya da slreg Uretimi ve dagitiminin 6tesinde, igeriklerin yaygin etkisidir (Couldry, 2008:
42). Kisi artik, ilgileri, begenileri, deneyimleri, davranislari, tahayydilleri, ideolojisi, siradisiligi v.s.
dahil, kimligini olusturan her bir temsil partikilin, kiresel paylasim havuzundaki iceriklerin
meydana getirdikleri ile birlikte efektif aksiyonlara kaynaklamaktadir. Ustelik bilgisayar tabanli
anlatilarda, kisinin bireysel girdilerine digerlerinden geri bildirim saglanmakta ve siirecin 6l¢iimu
ve takibi kolaylasmaktadir (Robin & McNeil, 2012: 37-38).

Dijital hikaye anlaticihg, lg tlirde ifade edilebilir: kisisel, tarihsel ve bilgilendirici (Robin,
2005-2011: 2-3). Tarihsel ve bilgilendirici anlatilar genel olarak toplumsal ¢agrisimlar yaparken,
¢alismanin kimlikle ilintili yapisiyla uyum gosteren ve bireyin 6z-temsiline denk disen tir,
kisisel dijital hikaye anlaticihgidir. Bu anlatim tird, kisinin tamamiyla kendini merkeze aldigi
ve dolayl ya da dolaysiz bicimde benligini yaydigi bir anlati ylzeyini tanimlamaktadir. Nitekim
dijital hikaye anlaticihginin kimlikle dogrudan bag da kisisel temsillerin, kimligin taninmasina
ve denetlenmesine sundugu islevsel katkilardan ileri gelmektedir. Bir deneyim seti olan kimlik,
deneyimlerin senaryolastigi dijital hikayelerin temasinda ya da moral kurgusunda yeni haliyle
goriinur olmaktadir.

Dijital hikaye anlaticihgini konu alan ¢alismalar genellikle egitim bilim kapsamindaki
ders sirecleri (Bull & Kajder, 2004; Lewin, 2011) ve sosyal medya sosyolojisi (Lund et al.,
2017; AlNoamany et al., 2016) baglaminda yogunlasmaktadir. Bu ¢alisma ile ilgisi nedeniyle
AINoamany ve digerlerinin (2016: 241), sosyal medya profillerindeki ara ylz 6gelerini bir dijital
anlati olarak tanimlamasi dnemlidir. Onlara gore, profillerdeki basliklar, yazili paylasimlar, web
elementleri, gorseller, linkler ve diger tip multimedya elementleri dijital anlatiyi olusturmaktadir.
Bu bakimdan, Instagram profillerinde yer alan, profil fotografi, kullanici adi, takipgi-takip edilen
sayllari, Biyografialani, gérsel paylasimlar, yorumlar ve begeniler, trans anlatinin pargali unsurlari
olarak yorumlanabilir. Bu unsurlar, hem kendi baslarina anlam ifade eder, hem de bitiinle
kurdugu iliski bakimindan genel anlatiyi bitinler. Nitekim Instagram profil anlatilari, kiresel
ag sistemindeki kullanici Gretimli hikayeler siniflandirmasinda, Twitter’dan sonra en yaygin
0z-temsil bicimi olarak 6ne gikmaktadir (Alnoamany et al., 2016: 245). Bu veriler, Instagram
Biyografilerini kimlikle iligskisi yonlinden agiklanmasi gereken akademik bir ilgi alani yapmaktadir.

Yontembilimsel Tasarim

Bu arastirma, gevrim ici kimligin insa edildigi anlatisal baglami Instagram Biyografisi ile
sinirlayan bir yaklasimla, olasiliksiz 6rnekleme desenlerinden amagli 6rnekleme kategorisindeki
kolay ulasilabilir 6rnekleme esasiyla belirlenen 300 birimlik bir profil seckisinin biyografi yazma
tarzlar acisindan cesitliligi incelemektedir. Arastirma sinirliklari geregi Instagram profili ¢ok
katmanl bir kimlik olarak distinlilmus ve gorsel paylasim alani kapsam disinda tutularak yalnizca
Biyografi (Bio) alaniincelenmistir. Calisma sahasi belirlenirken, bir 6n arastirma olarak tasarlanan
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bu arastirmanin kapsamiyla uyumluluk kistasi cercevesinde, arastirmacilarin erisebildikleri sosyal
aglari igindeki profillerden 1500 birimlik bir dokiim olusturulmustur. Bu dékiim, arastirmadaki
azami cesitlilik temsili ve dengeli cinsiyet demografisi dlcutleriyle 300 birime kadar daraltilmistir.
Benzer niteliklerdeki galismalarin kategorize edildigi daraltma isleminde, birbirlerine ¢cok yakinlk
gosteren ve biyografik olarak anlamlihk degeri dislik olan profiller elenmistir. Daraltmadaki
amag, orneklem hatasini ve belirli bir 6zelligin arastirma sonugclarini etkileyecek diizeyde 6ne
cikarak yaniltict okumaya mahal vermesine karsi tedbir gelistirmektir.

Arastirmada, ‘Instagram kullanicilarinin kimliklerini anlattiklari bir moduil olan Biyografi
alaninda nasil bir temsil gerceklesir ve bu temsil, kimligi hangi bilesenler olarak icerir?’ sorusuna
yanit aranmaktadir. Arastirma bu yonuyle nicel veri paradigmasina dayanmaktadir ve betimsel
model esasinda kurgulanmaktadir. Mevcut bir kiltlri, kullanici pratikleriyle biriken sosyal
alanlarin igerigini kavrayarak tanimlama amaci giiden bu arastirma, Instagram’in gorsel kimlik
insasini tamamlayan alternatif bir sembolik alanin katmanlarini kavramaya ¢alismaktadir.

Arastirma, cinsiyet ve yas degiskeni degiskenleri temelinde su hipotezleri test etmektedir;
H1. Cinsiyete gore Instagram Biyografilerinin icerigi anlamli farkhlik gostermektedir.
H2. Cinsiyete gore Instagram Biyografilerindeki icerik uzunluklari farkhilk géstermektedir.

H3. Cinsiyete gore Instagram Biyografilerindeki cumle/ifade yapilar bicimleri farklilik
gostermektedir.

H4. Cinsiyete gore Instagram Biyografilerindeki odak kimlikler anlamli farkhlik géstermektedir.

H5. Yas kusagina gobre Instagram Biyografilerindeki anlati yapilari anlamh farklihk
gostermektedir.

H6. Yas kusagina gore Instagram Biyografilerindeki kimlik bilesenleri anlamli farklilik
gostermektedir.

H7. Cinsiyete gore Instagram Biyografilerindeki yazim stilleri anlamli fark géstermektedir.
H8. Cinsiyete gore Instagram Biyografilerindeki yazim dili anlamli farklihk gostermektedir.

H9. Cinsiyete gore Instagram Biyografilerindeki emoji kullanimlari anlamh farklihk
gostermektedir.

Arastirmada, betimsel modele uygun bir veri toplama ve analiz yontemi olan icerik analizi
kullanilmaktadir. icerik analizi, potansiyel olarak sosyal bilimlerdeki en énemli arastirma
yontemlerinden biridir ve cogunlukla yazili ve gorsel verilerin analiz calismalarinda kullanilir. Bu
yontemin tanimi, sosyal bilimler literatliriinde zaman icinde yeni tekniklerin ve uygulamalarin
da ortaya konulmasiyla farkliliklar géstermistir. Krippendorff (2004: 18) “icerik analizi veriden
onun icerigine iliskin tekrarlanabilir ve gecerli sonuclar elde etmek tizere kullanilan bir arastirma
teknigidir’” tanimiyla bu arastirma icin gerekli baglami kurmaktadir. Clinkii bu arastirmada
mevcut bir pratigin iceriginin, diger pratiklerdeki tekrarlarina bakilarak genelleme yapma
hedefi s6z konusudur. Bir profildeki kimlik yazim pratigi, diger profillerle ortak tekrarlar/
sikliklar icerdiginde, modelleme icin elverisli bir bulgu setine ulasilmaktadir. Ayrica Weber’e
gore (1989: 9), “icerik analizi, metinden cikarilan gecerli yorumlarin bir dizi prosediir kullanan
bir arastirma teknigidir. Bu yorumlar, mesajin kaynagi, mesajin kendisi ve mesajin hedef kitlesi
ile ilgilidir’” tanimini vererek bu arastirmadaki yontembilimsel sistematigin uygulanisini da



134 % Yeni Medya

o)
Gurur S6nmez, Savas Keskin, Nafis Laleh, G6khan Kémiir A

temellendirmektedir. Cliinkii mesajin kaynagi olan profil (kimlik), mesajin kendisi tarafindan
(biyografi icerikleri) modellenir ve hedef kitlenin (takipgiler) kimlige iliskin izlenimlerine etki
edebilir.

Yukaridaki tanimlardan anlasilacagi Gzere bu tanimlarin ortak paydasi farkh disiplinlerde
birden fazla arastirma sorusuna cevap bulmak amaciyla kullanilan 6nemli bir arastirma teknigi
olmasidir (Kogak & Arun, 2006:22). Bu yontemin esnek yapisi metodolojik anlamda farkli
disiplinlerin kullanimina imkan saglamaktadir. Bu esnek yapi, icerik analizinin en gugcli 6zelligi
olarak ortaya ¢itkmaktadir. Bu sebeple icerik analizi yontemi sosyal bilimler literatliriinde 6nemli
bir konuma sahiptir (Yildirim, 2015: 115). iletisimin gériinen icerigini yapilandirarak teorik
konusmalar yapmayi kolaylastirmasi igerik analizinin dnemli bir niteligi iken ayni zamanda
veriye yaklasim agisindan da bilimsellik kistaslari tanimasi, arastirma sonuglarinin givenirligi
bakimindan diger bir gliclii niteligidir. Bu yontemin tanimlari birbirinden farkhlik gésterse de
burada hepsinin ortaya koydugu o6zellik, “sistematik’”” ve “tarafsiz’’ olmasi gerektigi vurgusudur
(Kogak & Arun, 2006:22). Nitekim bu arastirmada, veriler sistemli bir bicimde elde edilmis
ve veriye yaklasim yoniinden tarafsizlik ilkesi korunmustur. Profil verileri toplanirken, kimligin
mahremiyeti, degerlerinin korunmasi ve arastirma icinde diger profillerle esit bir baglamda
konumlandiriilmasi hususlarina 6zen gosterilmistir.

Arastirma kapsaminda, temel sorun tanimi ve amaglar gergevesinde Olgim yapmayi
saglayacak bir kodlama cetveli tasarlanmis ve her profilin verileri bu kodlama cetveline
aktarilmistir. Her profil igin iki kodlayici belirlenmis ve kodlamalar arasinda uyum problemi
tespit edilmesine bagli olarak 22 birim, rezervdeki birimlerle degistirilmistir. Kodlama cetveliyle
toplanan veriler SPSS programi kullanilarak frekans analizine tabi tutulmus ve cinsiyet ile yas
kusagl demografisi baglamindaki anlamlilik iliskilerini test etmek lizere Chi Square (Ki Kare)
testler uygulanmistir.

Bulgular ve Tartigmalar

Profilleri incelenen kullanicilarin demografik 6zelliklerini* (Cinsiyet ve Yas Kusagl) iceren
verilere gore, erkek ve kadin cinsiyet dagilimlarinda bir esit oran (%47) saglanmistir. Esitligin
nedeni, orneklem grubunun temsil glclini cinsiyet degiskeni baglaminda dengelemektir.
Orneklem grubunun cinsiyet tabanli gesitliligi, LGBTI bireylerin de dahil edildigi (%6) bir temsil
siireci ile arttirilmis, calisma evreni icinde erisimin saglandigi LGBTI kullanicilarin énemli bir
kismi érneklem alinmistir. LGBTi kullanicilar, cinsiyete bagli anlamh farklilik ve benzerlikleri
¢o6ziimlemede farkli bir opsiyon olarak stirecin verimini artbirmaktadir.

Gahsmanin bir diger demografik bileseni ise yas kusagina gére dagilimlardan olusmaktadir.
Kusaga gore bir ayrim yapilmasinin nedeni, dijital yerli ile dijital gocmenler arasindaki niteliksel
farki kategorize edecek bir perspektif kurmaktir. Clinkd dijital kdltir ile iligki, kullanicinin yas
kusaginin dijital devrimin hangi evresine yakin oldugu meselesine bakilarak bir demografik
indirgeme ile anlamlandirilabilir. Dijital kiltir demografisinde yas kusagi, ¢ogu zaman diger
demografik bilesenlerden daha etkili bir kimlik belirleyici olma 6zelligi gdsterir. Nitekim Z kusagi
ile X kusaginin kimlik o6zellikleri ile dijital kultlrdeki varlik sembolleri arasindaki farklar, bu
galismanin 6ne slirdigi savlar icinde dnemli bir yer tutmaktadir. Evrenin yas kusagi agisindan
nispi temsiline ulagsmak Uzere, tabakalara uygun bir dagilim uygulanmistir. Bu agidan profilleri

1 Demografik bilesenlerin cinsiyet ve yas ile sinirlandirilmasinin nedeni, ¢calisma igerisinde yalnizca
profillerin incelendigi bir arastirma sirecinin islemesidir. Profiller baz alinarak diger demografik bilesenlere
ulasilamamaktadir.
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incelenen 80 kullanici (%26,7) X kusagi, 165 kullanici (%55) Y kusagi ve 55 kullanici (%18,3) Z
kusagina mensuptur. Temsilde biylik pay, calisma evrenini yansitacak sekilde Y ve Z kusaklarina
ayrilmistir. Bu kusak dagilimi, Instagram’in ekseriyetle genglik kiltiiriine hitap ettigi gorusu ile
uyusmaktadir. Bunun yani sira, X kusagl temsilcilerinin geleneksel kimlik algilari ve kurumsal
dogmalari degisime karsi daha kati bir direnis sergilerken, Y ve Z kusagl temsilcileri dijital
kiltiridn dinamik ve akiskan kimlik kiltiirine daha kolay adapte olabilecek bir jenerasyonun
pargalaridir. Baska bir deyisle, Y ve Z kusaginin geleneksel duylardan siyrilmis kimlik kdkenleri,
X kusaginin kaniksanmig kimlik bilincinden farkl olarak Instagram’in ¢agdas ve glincellenebilir
kiltirine kaymaya meyillidir.

Profillerdeki Biyografi anlatisi incelemesinde oncelikli olarak, kimlik desenlerinin nasil bir
icerik/tema ile sergilendigine bakilmistir. Cinsiyet ve yas kusagi degiskenlerine gore uygulanan
Ki Kare testine gore, yas kusaklarina iliskin anlamli bir farklilik tespit edilememistir (P=,661>,05).
Test verilerine gore profilleri incelenen kullanicilarin Biyografilerinde kendilerini ortak bir
bicimde cogunlukla Meslek/is (%42), Egitim Diizeyi/Kurum (%14,3) ve Karma (%14,7) kimlik
elementleriyle anlattigini gortlmektedir.

Anlamli bir farkliigin tespit edildigi (P=,000<,05) cinsiyet degiskeni testinin sonuglariniiceren
veriler, Tablo 1./de verilmektedir.

Tablo 1

Cinsiyete Gére Kullanicilarin Instagram Biyografilerinin icerik Dagilimi

Biyografi igerigi Cinsiyet
- Toplam
P=,000<,05 Kadin Erkek LGBTI P
. F 78 33 15 126
Meslek/Is
% 55,3% 23,4% 83,3% 42,0%
et - F 20 22 1 43
Egitim Diizeyi/Kurum
% 14,2% 15,6% 5,6% 14,3%
L F 5 4 0 9
Duygusal iliski Bilgileri
% 3,5% 2,8% 0,0% 3,0%
. . F O 4 0 4
Aile/Soy Bilgileri
% 0,0% 2,8% 0,0% 1,3%
. o F 7 18 0 25
Aforizma/Ozlii S6z
% 5,0% 12,8% 0,0% 8,3%
. F O 1 0 1
Taraftarlik/Takim Ismi
% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3%
L F O 1 0 1
Sosyal Grup mensubiyeti
% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3%
. F 1 8 0 9
Milli Unsurlar
% 0,7% 5,7% 0,0% 3,0%
. F 1 1 0 2
Dini Unsurlar
% 0,7% 0,7% 0,0% 0,7%

Saylr - 13/ Guz - 2022/ -
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. F 15 28 1 44
Tanimsiz/Dogrudan Anlamlandirilamayan
% 10,6% 19,9% 5,6% 14,7%
F 14 21 1 36
Karma
% 9,9% 14,9% 5,6% 12,0%
F 141 141 18 300
TOPLAM

% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Tablo verilerine gore, kadin kullanicilar kendileri genellikle meslek/is (%55,3), egitim duzeyi/
kurum (%14,2), tanimsiz (%10,6) ve karma (%9,9) kimlik desenleriyle ifade ederken; erkek
kullanicilar meslek/is (%23,4), tanimsiz (%19,9), karma (%14,9) ve aforizma/6zIU s6z (%12,8)
desenleri ile ifade etmektedir. LGBTi kullanicilar ise ¢ok biiyiik oranda meslek/is (%83,3)
desenini 6nde konumlandirirken, egitim diizeyi, karma ve tanimsiz desenleri (%5,6) az da olsa
tercih etmektedir.

Meslek ve egitim gosterenlerinin, kisinin sinifsal konumunu ve kimlik sermayesini
ylkselten mispet degerler oldugu distndldigiunde, kullanicilarin bu konudaki temaydlleri
anlamli hale gelmektedir. Karma elementlerle ¢oklu kimlik modellemesine basvuran kullanici
oraninin azimsanmayacak dizeyde olmasi, sosyal medyanin dogasina uygun bir eyleme
aciklik getirmektedir. Bununla birlikte, kullanicilarin dnemli bir bolim, tanimsiz ve dogrudan
anlamlandirilamayan kimlik ifadelerini Biyografilerinde konumlandirarak, hedef kitlelerini
daraltmaktadir. Genel bakista tanimsiz duran bu kimlik anlatilari, bireyin genis Kkitleler
nezdindeki karsiligini da sorunlu yapmaktadir. Testlerdeki ilging veriler ise, din, milliyet, aile, grup
mensubiyeti, taraftarlik ve soy gibi geleneksel kimligin kurucu kodlarina Instagram kultiiriinde
cok fazla yer verilmemesi ve oldukg¢a bireysel anlatilarin yerlesik moda gegmesidir. Yine testler
Uzerinden, kullanicilar arasinda, kimligin aforizmalar izerinden de ifade edildigi, yeni bir kiltirin
inga edildigini not dismek miumkiindur.

Kullanici profilleri lzerindeki bir diger inceleme odagi ise, Biyografilerdeki anlatinin
uzunlugudur. Kisalik ve hizlilhk saikleriyle bicimlenen sosyal medya kiltirinde, 150 karakter ile
sinirlanan bir yazim alanindaki kimligin ifade edilme tarzlari 6nem arz etmektedir. Yas kusagi
degiskeni temel alinarak uygulanan Ki Kare testi sonuglari, anlamh bir farklihgin olmadigini
gostermektedir (p=,145>,05). Yas kusagi testi sonuglari, kullanicilarin Instagram kiltirine denk
disen bir tarzla, kimliklerini genellikle 2-3 kelime/ifade (%45), tek kelime/ifade (%23) ve 4-5
kelime/ifade (%22) araliginda ifade ettiklerini ortaya koymaktadir. Gérece uzun ifadeleri tercih
etme oranlari ise, uzunluk arttikga diismektedir.

Anlamli bir farkhilik iliskisinin tespit edildigi (p=,021<,05) cinsiyet bazli Ki Kare testi ile ilgili
veriler Tablo 2./de sunulmaktadir.

Tablo 2

Cinsiyete Gére Kullanicilarin Instagram Biyografilerindeki igeriklerin Uzunlugu

Biyografi Uzunlugu Cinsiyet
; Toplam
P=,021<,05 Kadin Erkek LGBTI
o F 26 42 1 69
Tek Kelime/Ifade
% 18,4% 29,8% 5,6% 23,0%
. . F 73 55 7 135
2-3 Kelime/Ifade
% 51,8% 39,0% 38,9% 45,0%

Yeni Medya / Hakemli, uluslararasi, e-Dergi /
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) . F 29 28 9 66
4-5 Kelime/Ifade
% 20,6% 19,9% 50,0% 22,0%
) . F 12 16 1 29
6-7 Kelime/Ifade
% 8,5% 11,3% 5,6% 9,7%
o F o1 0 0 1
8-9 Kelime/Ifade
% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3%
F 141 141 18 300

TOPLAM
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Test sonuglarini iceren Tablo verileri, kadin kullanicilarin Biyografilerindeki kimlik hikayesini
genel olarak 2-3 kelime/ifade (%51,8), 4-5 kelime/ifade (%20,6) ve tek kelime/ifade (%18,4)
kullanarak yazdiklarini; erkek kullanicilarin da benzer sekilde 2-3 kelime/ifade (%39), tek kelime/
ifade (%29,8) ve 4-5 kelime/ifade (%19,9) kullandiklarini géstermektedir. LGBTI bireyler ise farkli
olarak, 4-5 kelime/ifade (%50) ve 2-3 kelime/ifadeli (%38,9) kimlik anlatisini tercih etmektedir.

Geleneksel anlatilarda ciltlerce yazilan kimlik biyografileri, Instagram’da 150 karaktere
sikismasina ragmen, ¢cogu kullanicinin bu karakter hakkini sonuna kadar kullanmadan kendini
ifade etmesi, olduke¢a ilging bir ayrintidir ve bu kiltirin farkhhigina parmak basmaktadir.
ifadelerin kisaligi, hikdye anlatma edimlerini de déniistiirmektedir. Burada Emoiji karakterlerin
gorsel anlatim genigliginin etkisi oldugunu belirtmekte fayda vardir. Tek bir gorsel obje/ifade,
bircok yazili anlatimin kapsamina vasil olabilmektedir.

Kimligin dijital bir hikdye olarak anlatilmasini daha net kavramak adina, kullanicilarin
cumle/ifade yapilari da incelenmistir. Yas kusagi degiskenine gore uygulanan Ki Kare testinde,
degiskenler arasinda anlamli bir farkliliga ulasilamamistir (p=,151>,05). Kullanicilar ortak bicimde
ve ekseriyetle tam climle (%52,7) ve eksik cimle/pargali ifadeleri (%40) kullanarak farkl tiirden
iki anlatim tarzini benimsemektedir.

Cinsiyete gore anlamli farkhliklarin tespit edildigi (p=,048<,05) Ki Kare testine iliskin verilerin
detaylari Tablo 3’de yer almaktadir.

Tablo 3

Cinsiyete Gére Kullanicilarin Instagram Biyografilerindeki Ciimle/ifade Yapisi Dagilimlari

137

i ;i Cinsiyet

Bl_yograﬁ Ifade Yapisi : Toplam
P=,048<,05 Kadin Erkek LGBTI

F 77 75 6 158
Tam Cimle

% 54,6% 53,2% 33,3% 52,7%

. F 57 51 12 120

Eksik Ciimle/Pargal Ifade

% 40,4% 36,2% 66,7% 40,0%

F 7 15 0 22
Kisaltma

% 5,0% 10,6% 0,0% 7,3%

F 141 141 18 300
TOPLAM

% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Test sonuglari baglaminda, kadin (%54,6) ve erkek (%53,2) kullanicilarin, kimlik hikayelerinin
yaziminda tam ciimleyi daha fazla tercih ettikleri gdzlenirken, LGBTI kullanicilar (%66,7), eksik
cumle/parcali ifadeleri daha sik kullanmaktadir. Burada belirtiimesi gereken husus, iki kullanim
tarzinin da birbirine yakin siklik oranlari yakalamasidir. Goérsel objelerin (emoji ve grafik) dijital
bir hikaye anlatisi olarak yazili metinlere artikiilasyonu, tam cliimlelere ihtiya¢ olmaksizin pargal
ifadelerin yikselisine aracilik etmektedir. Kimligin tam climle ile anlatilmasi halihazirda en yaygin
yazim tird olmakla birlikte, parcali ifadelerle anlam liretme tarzinin da bir kiltlri besledigini
soylemek mumkindir. Tarih, isim ya da tanimsiz detaylar igceren kisaltmali anlati yapilari da
kullanicilar arasinda kiiglik oranlarda gorulen bir tirddar.

Kullanici profilleri, Biyografide anlatilan kimlik hikayesinin, profil sahibiyle dogrudan iliskisini
O0lgme amaciyla da incelenmistir. Yas kusagi degiskeni temel alinarak yapilan Ki Kare testi
sonuglari, degiskenler arasinda anlamli bir iliski olmadigini géstermistir (p=,842>,05). Kullanicilar
yas kusagina bagh bir farklilik olmaksizin Biyografilerinde yaygin bicimde, dogrudan hesap sahibi
(%90,7) ile ilgili bir kimlik hikayesi yazmaktadir.

Anlaml bir farklilik iligkisinin tespit edildigi cinsiyet degiskeni bazh Ki Kare testinin sonuglari
ise asagidaki Tablo 4’te verilmektedir.

Tablo 4

Cinsiyete Gore Kullanicilarin Instagram Biyografilerindeki iceriklerdeki Odak Kimlik
Dagilimlar

Biyografi Odag) Cinsiyet Toplam
P=,000<,05 Kadin Erkek LGBTi

F o132 132 8 272
Dogrudan Hesap
Sahibi % 93,6%  93,6%  444%  90,7%
Dolayh Olarak Hesap F 9 9 10 28
sahibi % 6,4% 6,4% 556%  9,3%

F o141 141 18 300
TOPLAM % 100,0%  100,0%  100,0%  100,0%

Cinsiyete gore Biyografilerdeki kimlik odagini gosteren test sonuglarina gore, kadin (%93,6)
ve erkek (%93,6) kullanicilar kendilerini anlatinin merkezinde konumlandirirken, LGBTI bireylerin
kendilerini dolayli olarak merkeze aldiklari (%55,6) goriilmektedir. Bu durumun ortaya ¢ikisinda, iki
onemli detay kesfedilmektedir. Birincisi, erkek ve kadin kullanicilarin, postmodern karakterlerini
yansittiklar ‘ben” merkezli kimlik anlatilarinin baskinhgidir. Catismanin ve zithgin sezildigi ikinci
detay ise; dezavantajli bir kimlik kategorisinde tanimlanan LGBTi bireylerin benlikleri ile ilgili
bir takim hamaset sorunlari yasadiklari ya da toplumsal sorumluluklarini benliklerinin 6niline
aldiklaridir. Her iki durumda da LGBTI kimlik mensuplarinin kadin ve erkek kullanicilara gére
toplumsal cinsiyet farkliliklarini, kimlik katmanlarina tasidiklari ifade edilebilir.

Kullanici profillerindeki Biyografi anlati yapisinin cinsiyet degiskeni ile anlamli iliskisini 6lgen Ki
Kare testine gore, cinsiyete gore farklilik olmadigi saptanmistir (p=,115>,05). Kullanicilarin genel
egilimleri, diiz anlatim (%61), lirik/coskulu anlatim (%15) ve mizahi anlatim (%8,3) kategorilerinde
toplanmistr.
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Kullanicilarin  Biyografilerindeki anlati yapisi, yas kusagina gore anlamli bir farklilig
(p=,034<,05) barindirmaktadir. ilgili Ki Kare testinin sonuclari asagidaki Tablo 5’te sunulmaktadir.

Tablo 5

Yas Kusagina Gére Kullanicilarin Instagram Biyografilerindeki Anlati Yapisi Dagilimlari

i ; Yas Kusagi
Biyografi Anlat Yapisi Toplam
P=,034<,05 X Y ya
F 12 30 3 45
Lirik/Coskulu
Anlatim % 150%  18,2%  55% 15,0%
F 59 89 35 183
Diiz Anlatim
% 73,8% 53,9% 63,6% 61,0%
F 3 16 6 25
Mizahi Anlatim
% 3,8% 9,7% 10,9% 8,3%
siirsel/Edebi F 3 14 8 25
Anlatim % 3,8% 8,5% 14,5% 8,3%
F O 4 2 6
Soyut Anlatim
% 0,0% 2,4% 3,6% 2,0%
F 1 8 0 9
Sanatsal Anlatim
% 1,2% 4,8% 0,0% 3,0%
F 2 4 1 7
Diger
% 2,5% 2,4% 1,8% 2,3%
F 80 165 55 300
TOPLAM % 100,0%  100,0%  100,0% 100,0%

Tablo 5’teki verilere gore X kusagi temsilcileri Biyografilerindeki kimliklerini diiz anlatim
(%73,8) ve lirik/coskulu anlatim (%15) teknikleriyle yapilandirmaktadir. Y kusagi temsilcilerinde
anlati yapisi, diz anlatim (%53,9), lirik/coskulu anlatim (%18,2) ve mizahi anlatim (%9,7) ile
kurulmaktadir. Y Kusagi temsilcilerinde ise, diiz anlatim (%63,6), siirsel/edebi anlatim (%14,5)
ve mizahi anlatimin (%10,9) yogun oldugu kimlik iskeleti dikkat cekmektedir. DGz anlatimin
baskinhgi, kullanicilarin salt glindelik dillerini sosyal medya anlatilarina devsirmesi ile ilintili
bir durumdur. Sosyal medya dilinin basit ve ari yapisi, kimlik anlatilarindaki agdali anlatimlari
ve kavramsal yogunlugu golgelemektedir. Buna karsin, Y ve Z kusaklari, X kusagindan farkl
olarak, sosyal medya ile birlikte ylkselise gecen mizahi dili, kimliklerini anlatmada bir araca
donistirmektedir. Kimligin mizaha indirgenmesi asagilayici bir tavir olmaktan ¢ok, sosyal
medyanin eglence kiltirine yakinhga isaret etmektedir.

Kullanicilarin Biyografi anlatilarinda kimliklerini hangi bilesenler ile ifade ettigi kadar, kag
bilesenle ifade ettigi de dnemlidir. Burada bilesenden kasit, kimligi tanimlayan ve aidiyetin
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kuruldugu tanimlayici koddur. Ornegin; meslek belirteci, milliyet, din, aile ya da soy kimligi kuran
bilesenler olarak duslinilebilir. Bilesen sayisinin cinsiyete gore farkhlik gosterip gostermedigini
Olcen Ki Kare testi sonuclarina gore, degiskenler arasinda anlamli bir iliski bulunamamistir
(p=,324>,05). Kullanicilar genel olarak kimliklerini tek bilesenle (%56,3) anlatirken, ¢oklu
bilesenler (%43,7) ile belirgin bir farkin olmadigi gérilmustir.

Kimlik bilesenlerinin yas kusagl degiskenine gore farklihk gosterip gostermedigini anlamak
icinuygulanan Ki Kare testi sonuglarina gére, anlamli bir iliskinin varligi saptanmistir (p=,000<,05).
Test sonuglarini gosteren veriler Tablo 6’da yer almaktadir.

Tablo 6

Yas Kusagina Gére Kullanicilarin Instagram Biyografilerindeki Kimlik Bileseni Dagilimlari

Biyografideki Kimlik Bileseni Yas Kusagi
Toplam

P=,000<,05 X Y

F 68 76 25 169
Tekli Bilegen % 850%  46,1%  45,5% 56,3%

F 12 89 30 131
Coklu Bilesen

% 15,0% 53,9% 54,5% 43,7%

F 80 165 55 300
TOPLAM % 100,0%  100,0%  100,0%  100,0%

Test sonuglari, X kusaginin tekli bileseni (%85) daha fazla tercih ettigini gosterirken, Y
(%53,9) ve Z (%54,5) kusaklarinin goklu kimlik bilesenlerini biyografilerinde konumlandirdigini
ifade etmektedir. Bu veriler, geleneksel kimlik aliskanliklarini ve muhafazakar yapilarini sosyal
medyaya aktaran X kusagi temsilcileri ile sosyal medyanin ¢oklu kimlik secimlerini anlatisina
monte eden Y ve Z kusagi temsilcileri arasindaki farki ortaya koymaktadir. Z kusaginin, Y kusagina
oranla ¢oklu kimlik bilesenlerini biraz daha fazla i¢sellestirmesi; kimlik kiltlri ve suurunun bir
evrim halinde oldugunu soylemektedir. Artik bireyleri tanimlamak igin tek bir geleneksel kod
yeterli degildir; coklu bilesenler ise gelenekselin aksine glincellenebilir miidahalelere agiktir.

Kullanicilarin Biyografilerindeki kimlik anlatisinin yazim stili ile yas kusagi degiskeni arasindaki
Ki Kare testinin sonuclarina gore, anlaml bir iliskinin olmadigi anlasiimistir (p=,981>,05). Her yas
kusagindan temsilciler genel olarak yazi (%61,7) ve yazi+gorsel (%30) agirlikli bir yazim stiline
sahiptir.

Cinsiyet degiskenine gore uygulanan test sonuglari ise anlamh bir iliskinin varligini
gdstermektedir (p=,025<,05). ilgili testin sonuglari asagidaki Tablo 7’'de verilmektedir.
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Tablo 7

Cinsiyete Gére Kullanicilarin Instagram Biyografilerindeki Yazim Stili Dagilimlari

Biyografi Yazim Stili Cinsiyet
- Toplam

P=,025<,05 Kadin Erkek LGBTI

F 100 74 11 185
Yazi % 70,9% 52,5% 61,1% 61,7%

F 11 13 1 25
Gorsel

% 7,8% 9,2% 5,6% 8,3%

F 30 54 6 90
Yazi+Gorsel

% 21,3% 38,3% 33,3% 30,0%

F 141 141 18 300
TOPLAM % 100,0%  100,0%  100,0% 100,0%

Biyografi yazim stillerinin cinsiyete gore farkllik igerdigini gdsteren Tablo verilerine gore,
kadin kullanicilar yaziodakli (%70,9) bir anlatim stilini daha fazla benimserken, erkek kullanicilarin
gorsel (%9,2) ve yazi+gorsel (%38,3) kullanimini diger cinsiyetlerden birimlere gére daha fazla
sectigi gortlmektedir. Yazili anlatim stillerinin yaygin olmasi, Biyografi Unitesinin metin agirlikli
altyapisi ile aciklanabilir. Gorsel ifadelerle birlikte kullanilan yazili metinler ise, multimedya
anlat segenegine yakin durmaktadir. Yazili ve gorsel igerikler, profillerde paylasilan video ve
fotograflarla birlikte dijital hikdye anlatisini tamamlamakta ve zenginlestirmektedir. Yalnizca
gorsel kullanarak kimligi anlatma pratigi ise, kullanicilar arasinda hentiz yayginlasmamistir.

Kullanicilarin Biyografi yazim kiltiiriinin yoresel ve kiiresel 6zelliklerini anlamak igin, kimlik
anlatilarinin yazildigi dil incelenmistir. Cinsiyete (p=,668>,05) ve yas kusagina gore (p=,711>,05)
yazim dilinin farklilik gosterip gostermedigini 6lcen Ki Kare testi sonuglarina gére, anlamliiliskiler
tespit edilememistir. Her iki degisken icin gecerli olmak Uzere, Turkce (%51) yaygin yazim dili
iken, karma (dil+evrensel/emoji) (%31,3) dil kullanimi da 6nemli bir gorlintrlik icermektedir.
Cinsiyete gore yazim stili dagilimlarini iceren veriler, asagidaki Tablo8’de gorilmektedir.

Tablo 8

Cinsiyete Gére Kullanicilarin Instagram Biyografilerindeki Yazim Dili Dagilmlari

Biyografi Anlati Dili Cinsiyet
_ - Toplam

P=,688>,05 Kadin Erkek LGBTI

F 73 72 8 153
Tiirkce % 51,8% 51,1% 44,4% 51,0%

F 17 15 1 33
Evrensel/Emoji

% 12,1% 10,6% 5,6% 11,0%
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45 42 7 94
Karma (Dil+Emoji)
% 31,9% 29,8% 38,9% 31,3%
F 6 12 2 20
Yabanci Dil
% 4,3% 8,5% 11,1% 6,7%
F 141 141 18 300
TOPLAM % 100,0%  100,0%  100,0% 100,0%

Tablodan da anlasildigi izere, cinsiyet farkina bakilmaksizin Tirkge kullanim pratigi baskin
cikmaktadir. Ancak evrensel semboller olarak anlasilan, dil Ustli 6zellikleri sayesinde kiiresel
sistemin her yerinde ayni anlamlara karsilik gelen emojilerin yalniz basina ve yazih dil ile
birlikte kullanilmasi, Instagram Biyografi kiltiiriintin lokal dil 6zelliklerini donlisime ugrattigini
gostermektedir. Tum diinyada, dilin ortak semboller etrafinda toplanmasi gibi bir egilim vardir.
Bunun yani sira, kullanicilarin kimliklerini yabanci dil (%6,7) kullanarak yazmasi, geleneksel
baghliklarinin zayifladiginin ve diger kultirlere karsi daha duyarli hale geldiklerinin gdstergesidir.

Kullanicilarin ~ Biyografilerinde  kullandiklari  emojilerin  tlrini/kategorisini  iceren
incelemede, yas kusagina gore farklilik diizeyini dlcen Ki Kare testi sonuclarina gore, anlamli bir
iliski bulunamamistir (p=,981>,95). Emoji kategorilerinde birbirine yakin bir dagihim gozlenirken,
duygu belirten semboller (%21,8), doga sembolleri (%19,4), mesleki semboller (%18,5) ve jest
ve mimiklerinin (%13,7) diger kategorilere nazaran daha fazla kullanildiklari saptanmistir.

Cinsiyete gore farkhlik gosterdigi anlasilan (p=,024<,05) emoji kategorilerine iliskin veriler
ise asagidaki Tablo 9'da verilmektedir.

Tablo 9

Cinsiyete Gére Kullanicilarin Instagram Biyografilerinde Yer Alan Emojilerin igerik Dagilimlar:

Emoji igerigi Cinsiyet Toplam
P=,024<,05 Kadin Erkek LGBTI
F 9 8 0 17
Jest ve Mimikler
% 18,8% 11,6% 0,0% 13,7%
12 7 4 23
Mesleki Semboller
% 25% 10,1% 57,1% 18,5%
1 1 0 2
Dini Semboller
% 2,1% 1,4% 0,0% 1,6%
7 15 2 24
Doga Sembolleri
% 14,6% 21,7% 28,6% 19,4%
5 2 0 7
Spor Sembolleri
% 10,4% 2,9% 0,0% 5,6%
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Ulke/Milliyet Sem- F 4 8 0 12
bolleri % 8,3% 11,6%  0,0% 9,7%
Giindelik Araglar Foo ! 0 12
% 104%  10,1%  0,0% 9,7%
Duygu Belirten Sem- F 5 21 1 27
boller % 10,4%  30,4%  14,3% 21,8%
F 48 69 7 124
TOPLAM % 100,0%  100,0%  100,0% 100,0%

Test sonuglarina gore, kadin kullanicilar mesleki semboller (%25), jest ve mimikler (%18,8)
ve doga sembollerini iceren emoji kategorilerine Biyografilerinde daha fazla yer verirken,
erkek kullanicilarin duygu belirten semboller (%30,4), tlke/milliyet sembolleri (%8,6) ve jest/
mimik gostergelerini daha sik kullandiklari aciga cikmistir. LGBTI kullanicilar ise, diger cinsiyet
temsilcilerine gore farkh yigilmalarla, mesleki semboller (%57,1), doga sembolleri (%28,6) ve
duygu belirten sembollere (%14,3) agirlik vermistir.

Sonug

Arastirma kapsaminda, Instagram’da Biyografi (Bio) yazma kiltiirlinG teshis etmek amaciyla
cinsiyet ve yas kusagl degiskenleri temelinde belirlenen hipotezlerin tamami dogrulanmistr.
Bu dogrulama, dncelikle Instagram kimligini kuran anlatisal kurgu yaklasimlarinin demografik
katmanla giigli bir korelasyon kurduguna isarettir. Gorsel paylasim alaninin bir psikografik evren
oldugu dustndldiginde, soz konusu demografi etkisinin Biyografi alaninda daha baskin oldugu
ifade edilebilir. Bu durum, yasam stilleri, performanslar ve dijital yetkinlikler gibi anlati/iletisim
becerileri gerektiren kimligin dijital hikayesini kilttrel bir dékiimde kavramak igin énemli bir
bulgu setine ulasildigini gostermektedir.

Instagram, toplumsal hacmini dijital anlati kurgulariyla genisleten ve stirekli yeniden kesfeden
yeni birey tipinin sosyallestigi cazibe alanlarindan biridir. Bireyin kendisine iliskin miistesna
kimlik projesini strekli disa agimladigi ve dijital yurttaslik performanslari sergiledigi bu hikayeler
platformunda, temsilin yeni bir tirl insa edilmektedir. Her ne kadar fotograf ve hareketli
goriintllerin domine ettigi bir miibadele alani gibi goriinse de dijital hikdye anlaticihginin
metin formatlarini da icinde barindiran Instagram, esnek omurgali kimlik tirevlerinin birbirine
zincirlendigi eklektik anlatilarla bliylyen ve baskalasan 6zgiin bir kiltlire aracilik etmektedir.
Kimligin kiresel dinamiklerle bentler olusturarak sinirlarini esnettigi ve saydamlastigi Instagram
paylasim kilturinde, kisilerin birbirine onemli 6lciide benzeyen ve farkhlasan ozellikleri aciga
cikmaktadir. Instagram Biyografisi, ortak bir kiiltlirlin izlerini tasimasi bakimindan birbirini
andiran frekanslar sergiler; ancak kisiyi 6zel kilan tasarim hamleleriyle yazilan anlatilar
yoniinden muhtelif suretler ve yer yer marjinal kisveler Gretir. Bu calismanin bulgulari, Instagram
Biyografisinde ‘yazilarak’ anlatilan kimligin, geleneksel kodlarin uzantilarini sindirmekle birlikte,
kimlige cokelen bazi muhafazakar kodlari asarak dijital tabanl kiresel kodlari aliskanlik haline
getirdigi ve giderek normatif degerlere uyarladigi bir deneyim olma evsafini ortaya koymustur.
Calisma kapsaminda tutulan bir grup Instagram kullanicisi, kimlige yikledikleri anlam itibariyle,
territoryal ya da lokal yurttas olma vasiflarini, dijital yurttaslikla karmaktadir. Bu yeni yurttas
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tipinin kimlik sermayesi, gelenekselin tasidigi olumsallik parametrelerinden ziyade, postmodern
caga Ozgl sinifsal ve tiketim menseili sembolik gostergelerdir. Kullanicilarin kendilerini
cogunlukla meslek kategorisi cercevesinde tanimlamasi, bu sembolik sermaye ile iliskilidir.

Kimligin dijital hikaye olarak anlatiimasi, gorsel kiltlrin igine aldigl temsil olaylarinda
sayisiz farkl yolla sinanan, siirekli tekrarlanan, kiltiriin akiskanligina gére sekil alan likit bir
deneyimdir. Multimedya imkanlarini tek bir platformda sunan Instagram, metinlerin dogasini
da degistirerek yeni sembolik figilirleri, paylasim agina salmakta, kimliklerin vechesi icin cok kipli
rotalar cizmektedir. Evrensel agidan anlasmanin ortak dil kodlarini barindiran emojiler, bireylerin
lokal dillerine evrensel anlamlar katmakla birlikte, alternatif bir kaynasma ve paylasma dilinin
kurulmasi siirecini yaratmaktadir. insansi niteliklerin ve edimlerin, doganin, araclarin v.s. temsil
edildigi emoji kilturinde, kimligin gesitli gorsel unsurlarin is birliginde resmedilmesi olagan
bir tablodur. Calisma kapsaminda incelenen kullanici grubunun Biyografi performanslari da bu
gorsel kultire dogru bir kayma yasandigini géstermektedir. Kimligin yazili anlatim tarzlarinin
slreg icinde gorsel materyallerin yeni versiyonlari ile yer degistirmesi varittir.

Gahsmada, Biyografilerdeki kimlik hikayesinin bigimleri, anlatiyi etkiledigi dislinulen yas
kusagi ve cinsiyet varyantlarinin konumuna gére anlasilmaya galisiimistir. Cinsiyete gore kimlik
yazma kiltiriinde belirgin farkhliklar tespit edilmesine karsin, yas kusaklari arasinda genis
capl ayrimlarin gézlenmemesi, 6nemli bir bulgudur. Bu noktada, cinsiyet ayrimlarinin Biyografi
kiltirinldn pargalanmasinda kusaklar siniflandirmasindan daha keskin ve baskin oldugu
anlagilmaktadir. Kisinin 6znel ben’i (1), sembolik etkilesim siirecinin yasanmasinda cinsiyete
bagl bir tavir almakta ve yaraticihgin kanallarinda cinsiyet izlerine rastlanmaktadir.

Calismanin anlam arz eden diger dnemli sonuglari ise; geleneksel kimligin bltlincil yapisi
ve taniml aidiyet merkezlerinin, dijital kiltiriin merkezsiz jenerasyonunda sayica cogaldigi
ve modiler formlarda cesitlendigidir. Kimligi kuran statik ve genellikle tek bir mekanizmaya
bagli kodlar, Instagram’da degisken, dinamik ve sayisiz mekanizma ile iliski icindedir. Ustelik bu
iliskinin kimlik yazma dilindeki karsihgi, kisalan, sadelesen ve birkag ifadeye kadar sagiimis bir
anlatim tarzidir. Kisalik ve hiz ile karakterize edilen dijital kiiltirde kimlik, 6zetlenmesi gereken,
modifikasyon geciren, dijital jargonlara uyarlanan sembolik bir varolustur.
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Extended Abstract

In this study, the Instagram culture and the effective position of the set of functions that
make up the digital infrastructure of this culture in the restructuring of identity as a digital story
are examined. The reason why identity is handled as a digital storytelling; This is because digital
storytelling is a technology application that allows user-generated content to be optimally
positioned and reshaped as a practice of self-representation. People can turn some texts and
researches they choose on any subject into an interesting story by using multimedia narration
options (Robin, 2008: 222).

In the study, identity is approached as a self-representation/self-publication experience that
creates the privilege of telling one’s own story through the multimedia of social media. In this
context, the macro area, which is understood in a technical definition as Instagram Biography,
is focused on where users write an identity narrative about themselves in written and visual
expressions. This thematic narrative apparatus, which has the quality of a prologue about
identity, mediates a representational fiction in which users can freely describe, define and open
themselves up with their direct and self-expression. In the study, the information of the process
is reached through the theoretical and methodological designs designed to understand the
general systematic of the individual stories told in the Instagram Biography.

The identity narrative in the visual shares on Instagram spreads the lifestyle presented in
the story in the image around the identity; an indirect identity construction works. Biography,
on the other hand, is an important detail that defines identity, where the profile owner can
express himself directly and openly. Moreover, the identity written here is a guide and prologue
for reading the story told indirectly in the sub-elements of the macro narrative. Just as a short
description and narrative with written expressions is placed under visual posts; Biography is also
a personal foreword that describes, clarifies and complements the general posts. This preface,
which is offered as an ‘about’ option on equivalent social media platforms (Facebook, Twitter,
etc.), is unlike the others, and contains the meaning that visitors first encounter.

The Instagram Biography provides clues to the profile visitors about the story they are
watching/reading, and gives clear information about who the person on the profile is. The search
for ‘written’ in an area dominated by visual culture, besides drawing an alternative direction to
the work, brings with it a different effort on visual-text integrity. This thematic framework, which
establishes and reinforces the integral framework of the visual narrative, is also important in
terms of clarifying that written modules are still an effective identity apparatus.

This research examines the diversity in terms of biography writing styles of a 300-unit profile
selection determined on the basis of easily accessible sampling in the purposive sampling
category, one of the improbable sampling designs. Due to the limitations of the research, the
Instagram profile was considered as a multi-layered identity and only the Biography (Bio) field
was examined, excluding the visual sharing field.
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In the research, an answer is sought for the question of “What kind of representation
takes place in the Biography field, which is a module where Instagram users describe their
identities, and what components does this representation include identity?” In this respect, the
research is based on the quantitative data paradigm and is based on the descriptive model. This
research, which aims to define an existing culture by understanding the content of social spaces
accumulated by user practices, tries to grasp the layers of an alternative symbolic space that
completes the visual identity construction of Instagram.

Within the scope of the research, all of the hypotheses determined on the basis of gender
and age generation variables were confirmed in order to diagnose the culture of writing
biographies on Instagram. This confirmation indicates that the narrative fiction approaches
that first establish the Instagram identity have a strong correlation with the demographic layer.
Considering that the visual sharing area is a psychographic universe, it can be stated that the
demographic effect in question is more dominant in the Biography area. This indicates that
an important set of findings has been reached in order to grasp the digital story of identity
in a cultural breakdown, which requires narrative/communication skills such as lifestyles,
performances and digital competencies.

Telling the identity as a digital story is a liquid experience that is tested in countless different
ways in the representation events included in the visual culture, constantly repeated and shaped
according to the fluidity of the culture. Offering multimedia possibilities on a single platform,
Instagram also changes the nature of the texts, releasing new symbolic figures into the sharing
network, and drawing multimodal routes for the aspects of identities. Emojis, which contain the
common language codes of universal agreement, not only add universal meanings to the local
languages of individuals, but also create the process of establishing an alternative language of
fusion and sharing. Human qualities and actions, nature, tools, etc. In the emoji culture in which
it is represented, it is usual to portray identity in collaboration with various visual elements.
Biography performances of the user group examined within the scope of the study also show
that there has been a shift towards this visual culture. It is possible that the written expression
styles of identity will be replaced by new versions of visual materials in the process.

Other significant results of the study are; The holistic structure of traditional identity and
defined centers of belonging are multiplying in number and diversifying in modular forms in
the decentralized generation of digital culture. Static and usually tied to a single mechanism
that establishes the identity, the codes are in relationship with variable, dynamic and numerous
mechanisms on Instagram. Moreover, the equivalent of this relationship in the language of
identity writingis a narrative style thatis shortened, simplified and expanded to a few expressions.
In digital culture characterized by brevity and speed, identity is a symbolic existence that needs
to be summarized, modified, adapted to digital jargons.
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