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Oz

Tiirkiye’de televizyon yayimciliginin basarisi ve uluslararasilasmasi son donemde dikkat ¢ekici bir
olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diinyada yayginlagmasindan yaklasik otuz yil sonra Tiirkiye’de baslayan
televizyon yaymnciligl, giiniimiize kadar olan siiregte biiyiik bir gelisim gostermistir. Uzun siiren tek kanalli
yayin doneminin ardindan daha fazla sayida kanal ortaya ¢ikmis, nihayetinde sermayenin televizyon alanina
giris yapmasiyla 6zel televizyon kanallari izleyiciyle bulusmustur. Ozel televizyonculugun ortaya ¢ikmasi ve
geligsmesiyle birlikte yayincilik mantiginda dnemli degisimler yasanmistir ve bu degisimler giiniimiizde de
etkisini siirdiirmektedir. Bu c¢alismada, Tiirk televizyonlarmin giincel durumunu ve gelecekte yayincilik
anlayisinda olusabilecek muhtemel degisimleri anlamak amaciyla Tiirk televizyon tarihinde 6nemli bir
kirtlmanin yasandigi tarihlere ait yayin akislarindan elde edilen veriler kategorisel igerik analiziyle
incelenmistir. Ozel televizyonculugun ortaya ¢ikisinin ve gelismesinin televizyon sektdriinde yarattigi etkiyi
anlayabilmek adina, Magic Box Star 1 kanalinin kuruldugu 1990 yilina ait yayin akis1 bilgisi ¢alismanin veri
setini olusturmaktadir. Bu amagla, bir televizyon izleme rehberi olma 6zelligi tasiyan TV'de 7 Gong
dergisinin 23. sayisinda bulunan 3-9 Haziran 1990 tarihlerine ait program orneklem olarak alinmistir. Bu
¢alisma i¢in s6z konusu hafta ve saymin se¢ilme nedeni Star 1 kanalinin yayin akisinda ilk kez 6 Haziran
1990 tarihinde uydu kanallar1 arasinda okuyucuya sunulmus olmasidir. TV’de 7 Gong’dan elde edilen
haftalik televizyon yayinlarin verileri, Raymond Williams’in karsilagtirmali program inceleme yontemi
kullanilarak degerlendirilmistir. Williams bu ydntemle televizyon program tiirlerini, belirledigi cesitli
bagliklar altinda kategorize ederek kanal ve program siirelerine gore analiz etmistir. Bu c¢aligmada,
Williams’in kategorizasyonu c¢ergevesinde kamu yayimnciligi ve ticari yayincilik anlayisii benimseyen 6
farkli kanalin yayin akisi karsilagtirmali olarak ele alinmigtir. Bu baglamda, Tiirkiye’de 6zel televizyonlarin
yayinciliga baslamasiyla beraber yayincilik anlayisinda goriilen degisimlerin bir programasyon iizerinden
aktarildigi bu caligmanin, Tiirkiye’deki televizyon ¢aligmalar1 tarihine dair literatiire katki sunmasi
hedeflenmektedir. Gergeklestirilen analiz dogrultusunda ¢ok kanalli yaymncilik anlayigina ge¢is doneminde
yayin akigina ithal igerigin hakim olmasi nedeniyle uluslararasi kiiltiirel akisin tek yonde gerceklestigi
soylenebilir. Bununla birlikte yayincilik teknolojilerinin doniismesine ragmen igerik anlayisinin giiniimiizde
de degismedigi goriilmiistiir.
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A RETROSPECTIVE STUDY ON TURKISH TELEVISIONS IN TIMES OF
MULTI CHANNEL BROADCASTING

Abstract

The development and internationalization of television broadcasting in Turkey is a recent and
remarkable phenomenon. Television broadcasting, which started in Turkey nearly thirty years after the first
broadcast, has shown a great development until today. After a long period of single-channel broadcasting,
more channels emerged, and private television channels were introduced to the audience as the capital
entered. With this, there have been major changes in the broadcasting logic and it continues to be effective
today. In this study, in order to understand the current situation of Turkish televisions and possible changes
that may occur in the understanding of broadcasting in the future, the data obtained from the broadcast
streams of the dates when a significant break in the history of Turkish television was experienced, were
analyzed by categorical content analysis. In order to understand the impact of the emergence and
development of private television broadcasting on the television industry, the data set of the study is the
broadcast flow information of the year 1990, when the Magic Box Star 1 channel was established. For this
purpose, the program of 3-9 June 1990 in the 23rd issue of 7 Gong on TV, which is a television viewing
guide, was taken as a sample. The reason for choosing the aforementioned week and number for this study is
that it was presented to the reader among satellite channels on 6 June 1990 for the first time in the broadcast
stream of Star 1 channel. Data from weekly television broadcasts from 7 Gong on TV were evaluated using
Williams' comparative program review method. With this method, Williams categorized television program
types under various titles and analyzed them according to channel and program durations. In this study,
broadcast streams of 6 different channels, which adopt the understanding of public broadcasting and
commercial broadcasting, are handled comparatively within the framework of Williams' method. In this
context, it is aimed to contribute to the literature on the history of television studies in Turkey, with this
study, which conveys the changes in the broadcasting understanding with the start of broadcasting in Turkey
through a programming. As a result, it can be said that the international cultural flow took place in one
direction, as imported content dominated the broadcast stream during the transition period. However, despite
the transformation of publishing technologies, it has been observed that the understanding of content has not
changed.

Keywords: Television Broadcasting, Turkish Television, Private Television Broadcasting in Turkey,
Tv'de 7 Gong

Giris

Bir kitle iletisim araci olarak televizyon; kiiltiirel, politik ve ekonomik bir giigtiir.
Bu nedenle televizyon iizerine yapilan arastirmalardan elde edilen verilerin sosyal ve
kiiltiirel acidan Onemli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ge¢miste “yeni” olarak
nitelendirdigimiz medya, yani televizyon, zaman gectikce tiikenecegi Ongoriilse de
dontigerek siliregelmistir ve bugiin giindemimizi, degerlerimizi ve hatta yasam bi¢imimizi
belirleyen kitle iletisim araglarindan biri olarak onemini siirdiirmektedir. Televizyon ve
gecmis yillara ait yayinlar, bugiiniin kolektif bilinciyle {izerinde ¢alisilmasi, analiz edilerek
yorumlanmas1 gereken bir olgu olarak giiniimiiz ger¢ekligini anlamlandirmamiza imkéan
tanimaktadir. Ozetle, televizyon tarihi iizerine tartisirken yalnizca gegmisin degil
giiniimiiziin de daha iyi anlasilabilecegi 6nemli bir ¢ikis noktasidir.

Kiiresellesmeyle birlikte diinyanin bir¢ok tlkesinde yayinlanan Tiirk televizyon
iceriginin gecmisten bugiline geldigi noktayr anlamak, Tiirk televizyon igeriginin
giinimiizdeki durumunu ve potansiyel gelecegini anlayabilmek adma Tirk televizyon
tarihini analiz etmek bu c¢aligmanin asil amacini olusturmaktadir. Diinyadaki onemli
alternatif kiiltiirel akis dalgalarindan biri haline gelen Tiirk televizyon igeriginin kirilma
noktalarindan birinin 6zel televizyonculuga gegis siireci oldugu diisiiniiliirse, Star 1’in
yayin akigina dahil oldugu 1990 yilinin bu degisimin en yogun yasandigr donemlerden biri
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu anlamda arastirma, Tiirk televizyonlarinin ¢ok kanalli
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doneme geg¢is siirecine dair veri sunmasi bakimindan onemli bir boslugu doldurmay1
amagclamaktadir.

1.1. Televizyon Calismalarina Genel Bir Bakis

Televizyon, kitlelerin 20. yiizyilin basiyla birlikte deneyimlemeye basladigi ve
yilizyilin ortalarindan itibaren yogun bir sekilde takip ettigi, bu nedenle de yasamin biitiin
yonleriyle etkilesimli bir teknoloji olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyonun bu 6zelligi
toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasi boyutlarda tizerinde diisiiniilmesi ve arastirmalar
yapilmasi ihtiyacini da beraberinde getirmistir. Televizyon kullaniminin yayginlagmasiyla
paralel olarak gelisim gosteren televizyon g¢alismalari, ¢esitli sosyal bilim temellerinden
hareketle desteklenmis; bu yolla televizyonun getirdigi firsatlar ve olumsuzluklar giincel
baglamda tartismaya acilmistir (Miller, 2009; Bignell, 2012; Gray ve Lotz, 2019). Ayrica
televizyon igeriklerinin kamunun yararint giiden bir yapida olup olmadig1 ve bunun tam
olarak ne anlama geldigi de televizyon caligmalar1 icerisinde 6énem atfedilen konulardan
biri olmustur (Raats ve Jensen, 2021).

Kamu yayimciligi ya da kamu hizmeti medyasinin temel arglimani, kamu yarari
temelli yayimncilik yapan kuruluslarin, biiytikliikleri, ¢esitlilikleri, en iyi elemanlara sahip
olmalari, denge gozetmeleri ve kaliteli icerikler ortaya koymalariyla topluma hizmet
etmeleridir (Meijer, 2005; McCauley vd, 2016; Virk ve Kindsiko, 2019). Kamusal
yayincilik genis bir yelpazede yayinlar hazirlamak ve bunlar siirdiiriilebilir hale getirmek
anlamma gelmektedir. Azinliklar ve dezavantajli gruplar i¢in de programlar iiretmek ve
catis1 altinda miimkiin oldugunca farkliliklar1 barindirmak bu kavramin kapsaminda
degerlendirilmektedir. Bu yayincilik anlayist yalnizca eglendirmek degil, nitelikli popiiler
icerikler liretmek amacini da tasimaktadir. Bu kapsamda bilgilendirici iceriklerle birlikte,
insanlarin yasam kaliteleri ylikselmektedir. Kamusal yayincilik, farkli program tiirleri ile,
insanlar arasindaki farkliliklari temsil etmektedir (Keane, 2015, s. 115-116). Televizyonun
toplum i¢in fayda saglayan bir ara¢ olmasi yoniindeki bu girisimler zaman igerisinde
sermayenin yayincilik alanina hakim olmasiyla tartigmaya agilmig, televizyonun insanlar
ve toplum {izerindeki yikici etkilerini vurgulayan elestirel goriisler ortaya g¢ikmaya
baslamistir.

Televizyonla ilgili elestirel bir bakis agisina sahip olan Neil Postman, televizyonun
egemen Kkitle iletisim araci oldugu donem ile basim teknolojisinin hakim oldugu dénemi
karsilastirmis ve yeni bir aracin ortaya c¢ikmasiyla igeriklerin ve insanlarin zihinsel
isleyislerindeki doniigsiimlerinin analizini gerceklestirmistir. Her yeni kitle iletisim aracinin
yeni bir icerik bi¢imi talep ettigini ve bu igerikler vasitasiyla insanlarin ve toplumun
diisiince yapisinda ve sdylemlerinde birtakim degisiklikler meydana geldigini iddia eden
Postman’a gore, televizyon teknolojisi ile oncesindeki teknolojiler karsilastirildiginda bir
geriye gidis s6z konusudur. Diisiince bigimleri ve sdylemleri degisen insanlarin bir eglence
ve anlamsizlik diinyasinda bulunduklarini, bu durumun ise gelecek icin tehlike
barndirdigini vurgulamaktadir (Postman, 2018, s. 40-43). Televizyona elestirel yaklasan
bir diger diisiiniir olan Bourdieu, televizyon yayinlarinin {iretim asamasinda temel bir
mantigin bulundugunu soylemektedir. Bu mantifin temelinde belirli simirhiliklar yer
almaktadir. Ona gore, zaman smiurliligi, kiiltiirel ve ahlaki sinirlar, siyasi smirlar ve
miilkiyet (ekonomik) smirlari, televizyon igerik iiretiminin arkasinda yatan temel
etmenlerdir. Sinirliliklar televizyon c¢alisanlarinin eylemleri sonucu olusan bir olgu
degildir, aracin topluluklarla iliskisinde yatan temel mantigin sonucunda meydana
gelmektedir. Televizyon igerik iireticileri, birer O6zne degil nesne konumundadir.
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Calisanlar, temel {iretim mantiginin icracisi olarak gorev almaktadir (Bourdieu, 2000, s.19-
21).

Televizyon calismalarint sekillendiren bir diger akimi ekonomi politik temelden
hareket eden diisiintirler olusturmaktadir. Bu akima gore ekonomik mantik, iletisim stireci
ve oOrgiitlenmesinin temelidir ve televizyon, kitle iletisiminin onemli bir pargasi olarak
goriilerek ¢alismalara dahil edilmistir. Elestirel akimin onemli temsilcilerinden Max
Horkheimer ve Theodor Adorno, kitle iletisim araglar1 ve kiiltiir iliskisini ele alarak “kiiltiir
endiistrisi” kavramini ortaya atmislardir. Horkheimer ve Adorno’ya gore, ¢agdas kiiltiirel
tirtinler, birbirlerinden farkli niteliklere sahip degillerdir ve aralarinda ayrim yapilmasi
giictiir. Bu iirlinler teknik bir mantik uyarinca seri olarak {iiretilmektedirler. Bu haliyle
bizzat kiiltlir bir endiistri durumuna gelmis ve kiiltiir tiriinleri metalagmistir. Kiiltiir tirlinleri
pazara girdiklerinde metalagmazlar, bu iiriinler satilma amaciyla paradoksal bir meta olarak
tiretilen igeriklerdir. Kiiltiirel iirlinler ve eylemlerin standartlagtirilmasi, serilestirilmesi ve
ticari oneminin 6n plana ¢ikarilmasi, onlarin elestirel niteliklerini yitirmelerine neden
olmakta ve Ozgiinliiklerini ortadan kaldirmaktadir. Bu friinleri kitle iletisim araglar
araciligiyla tiiketen insanlarin olusturdugu topluluk ise artik 6zerk bireylerden olusan bir
toplum degil, kitle haline gelmis bir toplumdur (Horkheimer ve Adorno, 2011, s. 131).

Elestirel diisiiniirler kitle iletisim araglarinin yalnizca kiiltiir ile olan etkilesimini
degil, ayn1 zamanda insanlarin diigiince bigimleri ve zihinsel igleyisleriyle ilgisini de
degerlendirmislerdir. Herbert Schiller’e gore (2018, s.11) haberler ve imajlar medya
yoneticileri tarafindan yaratilmakta ve bu igerikler insanlarin inang, kanaat ve
davraniglarini belirlemektedir. Medya profesyonelleri tarafindan iiretilen icerikler esasinda
toplumun kendi ger¢ekliginin disinda yer almaktadir. Bu sayede biiyiik bir manipiilasyon
stireci devreye girmektedir. Gergek disi bilgi ve imaj akisi ile manipiile edilen zihinleri
olusturabilmek, sistemin en 6nemli denetim araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sayede
toplumun faydasina hizmet ettigini ileri siirenler, diizenin devami ve egemenlerin
mesruiyetini saglamaktadir. Boylece alternatif toplumsal sistemlerin insan diisiincesinin
disinda birakilmasi saglanmaktadir. Schiller, en biiyiik somiirii bi¢iminin ortaya ¢ikan bu
durum oldugunu séylemektedir. Artik insanlarin zihinleri isgal altindadir (Glingor, 2016, s.
164).

Medya araciligiyla toplumun ve onu olusturan insanlarin diisiincelerini olusturma
ve manipiile etme diigiincesini ekonomi politik temelde degerlendiren Herman ve
Chomsky, kitle iletisim araglar1 iizerine yaptiklar1 degerlendirme sonucunda, medyanin
sistemli bir propaganda gerceklestirdigini ve bu yaymlarla insanlarin sisteme olan
rizalarmin olusturuldugunu vurgulamaktadir. Kitle iletisim araglar1 aracilifiyla hakim
deger ve davranis kodlari, eglendirme, bilgilendirme ve egitme amacli programlar
icerisinde aktarilmaktadir. Burada sinif ¢atigmalarinin yer aldigi ya da egemen kesimin
sorgulandig1 icerikler s6z konusu degildir. Devletin ve sirketlerin zararina olan igerikler,
medya seckinlerince propaganda slizgeclerinden gecirilerek toplumun bilgisine
sunulmaktadir. Herman ve Chomsky, bes adet propaganda siizgecinin var oldugunu one
stirmektedir: Birinci siizge¢ “kitle medyasimin biiyiikligii, miilkiyeti ve kar yonelimi’dir.
Ikincisi “reklamcilik”, iiiinciisii ise medyanin haber kaynaklarim1 egemen sdyleme uygun
olarak se¢mesini ifade eden “Haber Kaynaklar1”dir. Dérdiincii siizgegte “Tepki Uretimi ve
Zorlayicilar” yer alirken, son siizgegte “Anti-Komiinizm” yer almaktadir (Herman ve
Chomsky, 2017, s. 72-100). Yazarlar ortaya koyduklar1 bu propaganda siizgeglerinin,
haber degerini, yorumu ve sdylemi belirledigini belirtmislerdir. Bu silire¢ sonucunca ortaya
c¢ikan haber akisi, artik toplumda ve medya ¢alisanlarinin goziinde dogallastirilmistir. Yani
bu dogrultuda iiretilen igeriklerin objektif ve profesyonel bir habercilik anlayisinin {iriinii
oldugunu diistinmektedirler (Uzun, 2013, s. 174-175).
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Televizyon ve diger kitle iletisim araclarinin kiiltiir ve ideoloji ile iligkisini
degerlendiren elestirel diisiiniirlerin haricinde, onun art1 deger yaratma potansiyeline vurgu
yapan Dallas Smythe ise radyo ve televizyon programlarini ve izleyicilerini
incelemektedir. izleyicilerin reklamcilar igin birer galisan haline geldiklerini iddia eden
Smythe, bu durumu “kér nokta” argiimani ile a¢iklamaktadir. Ona gore kitle iletisimini ele
alan ekonomi politik yaklagimin kor noktasi, kitle iletisim araglarinin art1 deger yaratma
potansiyelinin gérmezden gelinmis olmasidir. Smythe, diisiincesini ortaya koyarken ilk
olarak alicilar i¢in bir piyasanin mevcut oldugunu vurgulamaktadir. Sonrasinda kanallarin
reklamcilara satigin1  gerceklestirdigi, kanalin zamani ve izleyici reytingleri olarak
adlandirilan bir iirin meydana gelmektedir. Bu baglamda artik iirlin izleyiciye bedava
sunulan icerikler degil, bizzat izleyicinin ilgisi olmaktadir. Smythe diisiincesini daha
sonraki yillarda “izleyici metas1” kavrami olarak giincellemistir (Smythe akt Fuchs, 2015,
s. 132). Bu baglamda kitle iletisimi siirecinde izleyici metalagsmistir. Reklam verenler
biitceleri ile say1 olarak tahmin edilebilecek izlerkitleyi satin almaktadir (Smythe akt
Ozcetin, 2018, s. 214).

Izleyicinin bir meta, toplumun ise kitle olarak degerlendirildigi elestirel bakis
acisina gore, edilgen ve pasif tliketicilerden olusan televizyon izleyicileri, kendilerine
dayatilan diinya goriisii ve kiiltiirii elestirel siizgecten gecirmeden kabul etmektedir.
izleyicinin direnme giicii ve dzgiir eylemi elestirel calismalarda cok az yer verilen bir konu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. S6z konusu bakis agisini sorgulayan ve ona karsi ¢ikan
calismacilar, siirecin isleyisinde farkli bir perspektife ihtiya¢ duyuldugunu belirtmislerdir.
Onlara gore izleyici, televizyon araciligiyla yansitilan diistince bicimleri ve ideolojilere
kars1 elestirel diisiiniirlerin 6ngdrdiigii 6l¢iide savunmasiz degildir. Ayrica televizyon,
toplumda gergeklesen degisim ve doniisiimlerde tek belirleyici etmen olmaktan uzaktir.
Fikirlerini bu temelden hareketle agiklayan Raymond Williams, radyo ve televizyonun
gelisimini incelemekte ve bir teknolojik icadin tek basma kiiltiirel degisimlere yol
acamayacagint sOylemektedir. Bir kitle iletisim aracim1 degerlendirebilmek i¢in onun
yalnizca bir yoniinii ele alip digerlerini kenara birakmak, arastirmacilari yanlis yone
stiriklemektedir. Ona gore bu araglar1 “tarihsellestirmemiz” gerekmektedir. Bu yolla s6z
konusu iletisim araglarinin toplumsal diizen igerisinde nasil konumlandig1 ve toplumsal
¢ikarlara nasil eklemlendigi anlasilabilecektir (Williams akt. Turner, 2016, s. 79). Zira
teknoloji var olan toplumsal durumu doniistiirecek bir belirleyici olmaktan ziyade,
oncelikli olarak mevcut yapiya eklemlenen bir olgudur.

John Fiske ve John Hartley’e gore televizyon ozansal bir islev gormektedir.
Ozanlar, yasadiklar1 donemin kaygilarini, sahip olduklar1 dil sistemi igerisinde ifade
etmektedirler. Ayrica toplumun ve kiiltliriin ihtiyaglarini karsilamaktadir. Bireylere degil,
topluluklara hitap ederler ve sozlii ifade bigimini kullanmaktadir. Merkeziyetgi bir sdylem
islevine sahip olan ozanlar, toplumun egemen mitleri ile ideolojilerinin yeniden iiretiminde
biiylik pay sahibidir. Televizyonda da genel olarak s6z konusu islev devam etmektedir
(Fiske ve Hartley akt. Turner, 2016, s. 121). Bu sayede yazarlar, televizyonun insanlarin
giindelik yasamlar1 ve kiiltiirleri ile olan girift iliskiyi vurgulamaktadir. Televizyon
mesajlart giindelik yasamin bir pargasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve hakim toplumsal
kiiltiriin aktarimint gergeklestirir. Bununla birlikte televizyonda yer alan metinlerin,
izleyici tarafindan dogrudan kabul edildigi ya da bir metnin tek bir anlami ifade ettigi de
tartismali bir yaklasimdir. Fiske ve Hartley, kiiltiirel metinlerin her zaman belirli
muglakliklar barindirdigini ifade etmektedir. S6z konusu igerikler hi¢cbir zaman kiiltiirel bir
durum dizgesini tek basina 6vmez veya desteklemez. Aksine uzlasmaya calisan birden
fazla etkenin ortaya ¢ikarttig1 gerilimleri yansitirlar (Fiske ve Hartley, 2004, s. 124). John
Fiske, televizyon metinlerinin sahip oldugu kodlar ve izlerkitlenin doniistiiriicii gliciinii
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dikkate alarak yapimcilarin ve igerik iireticilerinin kodladigi televizyon mesajlarinin,
izleyici tarafindan doniistiirilebildigini vurgulamaktadir. Metinler tek bir anlama sahip
yapilar degillerdir; kendi iclerinde farkli anlamlar barindirirlar ve diger metinlerle iligki
igerisindedir (Fiske, 1987, s. 127). Televizyon tizerine yapilan degerlendirmelerde,
izleyicinin edilgen olduguna dair diisiincenin karsisinda, 6zerklik talep eden ve aktif
konumdaki izleyicinin yaratici potansiyelinin goz ardi edilmemesi gerektigi goriilmektedir.
Ancak televizyon hakkinda yapilan c¢aligmalar yalnizca metin, izlerkitle ve ideolojik
yaklasimlarla sinirli degildir. Konu hakkinda yapilan gilincel c¢alismalar, televizyon
yayinlarindan elde edilen veriler lizerinden ilerlemektedir.

Giliniimilizde televizyona dair veri temelli ¢alismalar kitle iletisim araglarinin
diiniinii, bugliniinii ve olas1 gelecegini anlayabilmek ve iletisim olgusunu analiz edebilmek
acgisindan biiyilk 6nem tasimaktadir. “Tarihten s6z etmek ge¢misten bahsetmektir. Ama
aynit zamanda, bilim insanlar1 iginse film, televizyon ya da her ikisi simdiki zamandan
bahsetmek demektir” (Mee ve Walker, 2014). Iletisim tarihinin giindelik hayat
pratiklerinin ana ekseninde yer almasi, iletisim konusunda yasanan degisimlerin kitleleri
derinden etkilemesi televizyon tarihinin de daha iyi anlasilmasi ihtiyacina isaret etmektedir
clinkii “televizyon sadece teknik bir ara¢ degil, ayn1 zamanda sosyal, politik, ekonomik ve
kiiltiirel bir giigtiir” (Wasko, 2009, s. 2). Televizyonda yasanan degisim ve gelisimler “yeni
medya” olarak hayatimiza girmesine ragmen halihazirdaki davraniglarimizi degistirip
dontistiirdiigiinden ve geleneksel kitle iletisim aracglarinin  bir uzantis1 olarak
degerlendirilebilecek yeniliklere de isaret ettiginden televizyona dair ¢aligsmalar iletisimin
gelecegine dair ongorii de icermektedir. Miller, yeni medyanin devrimden ziyade evrim
olarak goriilmesi gerektigini sdyle aciklamaktadir:

Televizyonun cagmi yasadigi, gelecegin ise "web" oldugu iddiasiyla da karst
karstyayiz. Belki olabilir. Ama bunun televizyonun yer degistirmesinden ziyade bir
doniisiimiinii icereceginden siipheleniyorum. Televizyon, ¢ogu iilkede devletin egemen
oldugu ulusal bir yayin araci olarak basladi. Ticaretin egemen oldugu kablo ve uydu,
uluslararas1 bir ortama doniistiiriildii, ancak yine de “televizyon” olarak adlandirildi.
Evlerde ve diger mekanlarda yer alan ve baska yerlerden sinyaller ileten televizyon benzeri
bir ekran gelecek olacak. Hatta bir kelime olarak televizyonun simdi “yeni medya”
dedigimiz seyi devralmasi bile olabilir. Dolayisiyla bu doniigiimii degerlendirmek ve
miidahale etmek igin televizyon ¢alismalarindan elde edilen bilgileri kullanmanin
entelektiiel ve politik bir degeri vardir (Miller, 2000, s. 5).

Televizyona dair destekleyici ve elestirel goriislerin verilerle desteklenmesi giincel
literatiirde ihtiya¢ duyulan bir konudur. Televizyon gibi doniisen, aktif ve gilincelligini
koruyan bir olgunun sadece desteklenmesi veya yerilmesi gerg¢ekten anlasilmasini
engelleyebilmekte; kitlelerin giindelik yasaminda biraktigi derin etkinin gérmezden
gelinmesine sebep olabilmektedir. Bu nedenle televizyona, televizyon tarihine, giincel
televizyonun etkisine ve igerigine dair veri temelli ¢caligsmalar biiylik 6nem tagimaktadir.

1.2. Tiirkiye’de Televizyon: Tek Kanalli Televizyondan Ozel Televizyon
Kanallarina Gegis

Televizyon, insanlarin giindelik yasam pratiklerinde 6nemli yer tutan evrensel bir
teknoloji olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Diinyanin her yerinde, televizyon yayinlarina
ulasabilen izleyicilerin, yasantilarinin énemli bir boliimiinde televizyonun sundugu igerik
yer almaktadir. Yayincilik tarihine baktigimizda ise 20. yiizyilin ilk yarisinda Avrupa
devletlerinde ve ABD’de yayimcilik teknolojisinde yasanan gelismeler karsimiza
cikmaktadir. Bu gelismelerin devaminda gerceklesen ilk diizenli televizyon yaymi 1936
yilinda Ingiltere’de baslamistir; 2. Diinya Savasi nedeniyle 1939 yilinda ara verilen
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yayinlar 1945 yilma gelindiginde yeniden baslatilmistir. Ingiltere’nin ardindan 1939
yilinda ABD ve Rusya, diizenli televizyon yayinciligina baslayan {ilkeler olmustur.
Almanya ve Fransa ise 1938 yilinda deneme yayinlarina baslasa da savas kosullari,
yayinciligin siirmesine engel olmustur (Aziz, 2013, s. 49-50).

Tiirkiye’de televizyon yayinlarinin baslamasi ise 20. Yiizyilin ikinci yarisinda
gerceklesebilmistir. Ik olarak 9 Temmuz 1952 tarihinde Istanbul Teknik Universitesi
(ITU) biinyesinde baslayan deneme yayinlari, ayn1 kurumun biinyesinde 1970 yilina kadar
devam etmistir. S6z konusu yayinlar televizyon alicis1 ve izleyici sayisinin diisiik olmasi
nedeniyle Beyoglu bolgesi ve tiniversite gevresinde izlenmistir (Duman, 2013, s. 21-22).
1954 yilinda yapilan bir haberde verilen bilgiye gére istanbul’da yer alan televizyon alici
sayis1 30 olarak bilinmektedir (Serim akt. Unlii, 2015, s. 39). Bu durum o tarihlerde
televizyon yayinlarinin yayginligi hakkinda fikir vermektedir. Yayinlarin siirekli ve yaygin
bir konuma gelmesi ise TRT’nin kurulmasi ve yayin hayatina baslamasi ile
gerceklesmigstir. 1 Ocak 1964 tarthinde TRT yasas1 yliriirliige girmis ve Tiirkiye’de TRT
haricindeki kurumlarin televizyon ve radyo yaymi yapmalar1 yasaklanmistir (Nalgakan, vd.
2017, s. 73). Bu dogrultuda 31 Agustos 1971 yilinda TRT ile yapilan protokol ile ITU,
yayinlarini sonlandirma karar1 almistir (Ozgaglayan, 2000, s. 42). ITU yaymlar
Tiirkiye’deki televizyon yayinciligr tarihinde 6nemli bir yere sahip olmasina karsin, ilk
Tiirk televizyonu yayminin 30 Ocak 1968 tarihinde TRT tarafindan gerceklestirildigi kabul
edilmektedir. Ilk televizyon yayinlar1 haftanin ii¢ giinii, dort saat olarak gerceklesmistir.
TRT ilk yaynlarina siyah-beyaz olarak baslamis, 1982 yilinda girisilen deneme
yayinlarinin ardindan 1984 yilinda tamamen renkli televizyon yaymnina gecis yapmistir.
Renkli televizyon yaymlart baglangigcta {ilkenin yalnizca yiizde 10’luk kismina
ulasabilmistir (Aziz, 2013, s. 204-205).

Tiirkiye’de yayincilik alanindaki gelismelerde renkli televizyon yayinlarinin
baslamasini, TRT nin kanal sayisini arttirmasi takip etmistir. 1986 tarihinde agilan ikinci
kanali 1989 yilinda ticiincii kanal (TRT 3), 1990 yilinda dordiincii kanal ve ayni yil agilan
TRT-INT ile besinci kanal takip etmistir. Ikinci kanalin yayinlarinda agirlikli olarak kiiltiir,
haber ve egitim programlari yer almistir. Dordiincii kanal yalnizca egitim amaciyla
yayinlarim siirdiiriitken, TRT-INT yurtdisina yayin yapmasi amaciyla ortaya c¢ikmigtir.
Boylece 1986-1990 yillar1 arasinda kanal sayis1 bese ylikselmistir. TRT nin yeni kanallar
yayina sokmasiyla beraber, izleyiciler birden fazla se¢enege sahip olmuslardir. Ancak bu
tarihlerle birlikte izleyici farkli kanallar1 yalmizca TRT yayinlarinda degil, uydu ve kablolu
televizyon yaymlariyla da deneyimlemeye baslamistir. Yeni teknolojilerin iilkede
yayginlagsmasiyla, izleyiciye uzun siiredir deneyimledigi tek kanalin ardindan, 20-30
yabanci televizyon kanalini izleyebilme imkam sunulmustur. Ozellikle 1980’lerin
ortalarindan itibaren evlerde kullanilan ¢anak anten sayisi biiyiik bir artis gostermis,
izleyiciler diger iilkelerde yayin yapan kanallara (CNN, BBC, SKY Channel, RTL, RAI,
UNO vb.) kolaylikla erisim saglayabilmislerdir. Bu durum izleyiciler acisindan avantaj
saglasa da Tiirkiye, Yunanistan ve Italya gibi iilkelerde yasal siiregleri karmasik hale
getirmistir. Tlrkiye’de televizyon yayinlarinda var olan TRT tekelinin uygulanmasi, s6z
konusu durumlar sonucunda zorlagsmistir. Bu durumla beraber uydu iizerinden Tiirkge
yayin yapan kanallarin kurulmasi ve lilke capinda yayginlasmasi ise, var olan karmasay1
daha da arttirmistir ve tilke icerisinde biiylik tartismalarla birlikte yarg: siireclerine konu
olmustur (Aziz, 2013, s. 205-207).

Uydu iizerinden Tiirk¢e yayin yapmaya baslayan ilk kanal olan Magic Box Star 1, 1
Mart 1990 tarihinde test yayinlarina baglamig, 7 Mayis 1990°da ise yayin siiresini giinde
bes saate ¢ikarmistir (Yengin akt. Ozgaglayan, 2000, s. 45). Anayasaya gore TRT disinda
bir kanalin Tiirkiye’de yaymn yapmasinin miimkiin olmamasina karsin Magic Box Star 1,
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dénemin Cumhurbaskan1 Turgut Ozal’in da isaret ettigi yasal bosluktan faydalanarak sz
konusu yaymlar1 siirdiirmiistiic. Ozal, 1990 yilinda ABD ziyareti sirasinda gazetecilere
verdigi demecte “Yurt disindan Tiirkce televizyon yayini yapilmasini engelleyen bir kural
yok. Dis memleketlerden bir kanal kiralayan, Tiirkiye’ye yayimn yapabilir” demis, bunun
ardindan Tiirk¢e yayin yapan 6zel televizyon kanal sayisi artmaya baslamistir (Cankaya
akt. Unli, 2015, s. 68).

Tiirkiye’de 6zel televizyonun yaygin hale gelmesi ancak buna uygun yasalarin
bulunmamasi iilke giindemini uzun siire rahatsiz etmis, zaman igerisinde bu soruna ¢éziim
ortaya koyulmustur. 1990 yilindan itibaren siiren tartismalar sonucunda, 1993 yilinda
siyasi partiler yeni yasa yapilmasi konusunda anlasmis ve yayinlarda devlet tekelini
saglayan Anayasanin 133. maddesinde degisiklige gidilmistir. 8 Temmuz 1993 tarihinde
kabul edilen 3913 sayili yasa ile radyo ve televizyon istasyonlar1 kurmak ve igletmek
serbest hale getirilmistir. Bu durumda o6zel televizyonlarin kurulmasi ve isletilmesi
Anayasaya aykiri olmaktan uzaklasmis ancak bu alami diizenleyen yeni bir radyo ve
televizyon yasasina ihtiyag duyulmustur. Bu yasa 20 Nisan 1994 tarihinde uzun siiren
tartismalarin ardindan “Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yayinlar1t Hakkindaki Kanun”
ismiyle ¢ikarilmig ve ylriirliige girmistir. Yeni ¢ikan yasayla birlikte hem mevcut radyo ve
televizyon kanallar1 hem de ileride kurulacak olan yeni kanallara diizenlemeler getirilmistir
(Aziz, 2013, s. 211-212). 1992 yilinda TeleOn, Kanal 6, Show TV ve HBB kanallar1 yayin
hayatlarima baglarken, 1993 yilima gelindiginde Cine5, ATV, Kanal D ve TGRT
izleyicilerin karsisina ¢ikmistir. 1994 yilinda ise bir miizik kanali olan Kral TV yayin
hayatina baslamistir. Tiirkiye’de ilk 6zel haber kanali olarak kurulan NTV, 1996 yilinda
yayin hayatma baslamis, onu 1999 yilinda CNN TURK takip etmistir (Ozgaglayan, 2000,
S. 46-48).

Tiirkiye’de uzun yillardir TRT tekelinin var olmasi ve yayilarinin benzer bigimde
stirmesi, siyasilerin TRT yi hakimiyet altina alma ¢abalari, uydu yayinlariyla ortaya ¢ikan
ve Tiirkiye’ye gelen kanallarin biiytik ilgi gormesine neden olmustur (Aziz, 2013, s. 207).
Ozellikle Star 1 kanalinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte TRT ile biiyiik bir rekabete girismesi
ve bu rekabetin sonucu olarak igeriklerin farklilagmasi, izleyicinin dikkatini ¢ekmistir.
Yayin hayatina baglamasiyla birlikte Star 1, TRT nin yonetici ve spiker kadrosunu transfer
etmis ve futbol mag¢ yayinlarinin haklarini satin almistir (Biiylikbaykal akt. Marash, 2017,
s. 388). Star 1’in aym1 zamanda yayin akigini yabanci film ve diziler, miizik programlari,
NBA karsilagsmalar1 ve eglence programlarindan olustusturarak eglence yoniinii 6n plana
¢ikarmasi, o giline kadar izleyicinin alisik olmadig: bir deneyim yaratmistir (Goneng akt.
Maragh, 2017, s. 388). Zaman igerisinde gizli kamera sakalari, yarigsma programlari, talk-
showlar, reality-showlar, magazinlestirilen haber ve spor programlari, tartisma programlari
gibi geleneksel formattan farkli program tiirleri iretilmistir (Geger, 2013, s. 215).
Izleyicinin yeni arayislarim fark eden is insanlari, yukarida bahsettigimiz yasal bosluktan
yararlanip televizyon kanali yatirimlar1 yaparak Tiirkiye’nin 6zel televizyonculuk tarihinde
yer almiglardir. Bu siire¢ popiiler kiiltiir, yasam bigimi, tiiketim gibi ¢ok ¢esitli konularla
iliskilendirilebilir. Dogrudan tiiketime ve yasam big¢imine yonelik icerikleriyle
televizyonda popiiler kiiltiiriin asil lokomotifi islevini goren programlar ise diziler,
magazin programlari ve reklamlardir (Zorlu, 2016, s. 91). Televizyonun tiikketim, yasam
bicimi, kiiltiir gibi 6nemli kavramlar baglaminda tartisilmasi televizyon igeriginin ne
oldugunu detayl olarak arastirma ve analiz ihtiyacina isaret etmektedir.
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Yontem

Bu ¢alismada, 6zel televizyonculuga gecis donemi hakkinda nitelikli bir tarama
yapilmasina imkan veren 7V’de 7 Gong dergisi veri kaynagi olarak kullanilmig, mevcut
televizyon kanallarinin yayin akisina dair kategorisel igerik analizi gerceklestirilmistir.
Analiz oncesinde veri toplama islemi siirecinde Beyazit Devlet Kiitliphanesi ve Atatiirk
Kitapligi’nda bulunan ilgili dergi kaynaklarimin tamami incelenmis, dergi hakkinda detayli
bilgi elde edilmistir. Daha sonra, 1990’11 yillara ait niishalar taranmis ve ardindan aragtirma
sorusuna uygun verinin elde edilebilecegi dergi sayisi tespit edilmistir. Elde edilen veri iki
aragtirmaci tarafindan capraz kodlama ile kategorize edilmistir. Haftalik program akigini
kategorizasyona gore kodlayan aragtirmacilar fikir ayriligma distiigiinde iiglincii bir
arastirmacinin goriisli alinmistir.

Bir televizyon izleme rehberi, diger bir deyisle “TV guide” olma 06zelligi tasiyan
TV’de 7 Gong, Hiirriyet Gazetesi’nin hafta sonu eki olarak yaym hayatina basladiktan
sonra igerigi genisletilerek ayri1 bir televizyon dergisi olarak yayimmlanmistir. Derginin
cesitli kiitiiphane arsivlerinde taranmasinin neticesinde, 1932 yilinda bir sinema dergisi
olarak yayimlandig1r bilgisine ulasilmis ve adinin bu donemde *“7 Giin” oldugu
saptanmistir. 1974-1975 yillar1 arasinda kaynak kisitliligi nedeniyle netlestirilemeyen bir
tarihte radyo ve televizyon dergisine donilisen derginin adi “7TV’de 7 Giin” olarak
degismistir. 1984 yilinda 13. sayis1 ile birlikte “Gong” adinda bir magazin dergisi ile
birlesmis ve 7V de 7 Gong adiyla yayin hayatina devam etmistir. Derginin igerigi ve hacmi
magazin, radyo, televizyon ve sinema konulari ile zenginlestirilmistir.

Bu ¢alismada, veri kaynagi olarak belirlenen TV’de 7 Gong dergisinden elde edilen
verilerden hareketle 6zel televizyonculuga gecisin yasandigi kritik bir hafta olan 3-9
Haziran 1990 tarihleri orneklem olarak alimmmistir. Bu tarihlerin segilmesinin nedeni,
derginin 3 Haziran 1990 tarihli 23. sayisinda yer alan yayin akis bilgisine gore, 6 Haziran
1990 tarihinde Starl kanalinin yayin akisinin ilk kez uydu kanallar1 arasinda yer almasidir.
Dergiden elde edilen haftalik program verisine, Raymond Williams’mn (1990, s. 71)
karsilagtirmali inceleme yoOntemi kullanilarak kategorisel igerik analizi uygulanmistir.
Williams’in uyguladigi isleme gore bir haftalik yayin akis dagilimi program tiirleri
odaginda kanal ve saatlere gore incelenmistir. Bu kapsamda, bu calismanin amaci
Williams’in 1973 yilina ait yaym akisi iizerinde gerceklestirdigi kategorizasyona gore
Tiirkiye’nin 0zel televizyona gegis siirecindeki ilk haftasinin programimi kategorize
etmektir. Caligmanin arastirma sorusu asagidaki gibidir:

Arastirma Sorusu: Tiirkiye’nin 6zel televizyonculuga gegis siirecinde 06zel
televizyonun ve devlet televizyonunun program akisi nasildir?

Buna gore, arsiv taramasindan elde edilen bir haftalik yayin akis bilgisi Williams’in
belirlemis oldugu 12 kategoriye gore iki farkli aragtirmaci tarafindan ¢apraz kodlanmistir.
Bu kategoriler sirasiyla; haberler ve kamusal olaylar, 6zel programlar ve belgeseller,
egitim, sanat ve miizik, ¢ocuk programlari, drama, filmler, genel eglence, spor, dini
yayinlar, tanitim ve reklamlar olarak siralanmistir.

Bu ¢aligmada, Williams’1n ana kategorilerin altina eklemis oldugu 18 alt kategoriye
ek olarak yeni kategorilere ihtiya¢ oldugu tespit edilmistir ve 5 adet alt kategori
eklenmistir. Bunlar sirasiyla; drama kategorisinin altina eklenen “yabanci diziler” ve “yerli
diziler”, filmler kategorisinin altina eklenen “yabanci filmler” ve “yerli filmler”, genel
eglence kategorisinin altina eklenen “video klip programlart” alt bagliklaridir. Bu
calismaya dahil edilen programda 6 kanal yer almaktadir. Bunlar; TRT 1, TRT 2, TRT 3,
TRT GAP, TRT INT ve STAR1 kanallaridir.
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Raymond Williams’in yonteminden hareketle bu calismada, haftalik yaymn akis
verisine uygulanan igslemlerin ilk agsamasinda, yayin akisinda bulunan programlarin tamami
dakika cinsinden yazilmigtir. Ardindan, yayimn siireleri veri setinin kolay anlasilmasi ve
birim degerinin netlestirilmesi i¢in ondalik tabanda olacak sekilde saat cinsine ¢evrilmistir.
Boylece verinin tek bir birim degerde ve kolay anlasilir olmasi saglanmigtir. Saat cinsinden
yazilmis olan degerler Tablo 1°de yer almaktadir. Aym tabloda toplam degerlere de yer
verilmistir. Ardindan, Williams’in metodu takip edilerek, “Tip A” ve “Tip B” olarak
belirledigi kategorilere gore saat cinsinden elde edilmis olan veriler yiizdelik oranlara
cevrilmistir. Bu sayede, Tip A ve Tip B olarak ayrilan gruplarin, belirlenen kanala ait
toplam yayin siiresine oran1 bulunmustur ve bu veriler yiizde ile ifade edilmistir.

Williams, yontemini olustururken program dakikalarinin saat cinsine gevrildigi
asamada ondalik sayilar1 yuvarlayarak tablolagtirmistir. Bu kapsamda, ¢alismamizda da
ayn1 yontem takip edilerek ondalik sayilar yuvarlanarak tabloya eklenmistir.

Bulgular
Tablo 1. Saatlere Gore Program Dagilim

ORNEK HAFTA: 3-9 HAZIRAN 1990 TRT TRT TRT  TRT TRT  STAR
HAFTASI 1 2 3 GAP INT 1
A. HABERLER VE KAMUSAL OLAYLAR
Haberler 15,4 3,3 1,3 3,8
Haber Magazin (Genel) 12,8
Haber Magazin (Etnik) 0,4 0,5
Kamusal Olay Tartismalar 2,1 1,2
TOPLAM 30,7 45 1,8 3,8
B. OZEL PROGRAMLAR VE
BELGESELLER
Ozel Programlar 41 55 3,8 1,8
Belgeseller 0,6 2,3 1,1 1,8 2,8
TOPLAM 4.7 7,8 11 5,6 4,6
C. EGiTiM
Okullar, Kolejler vb. 21,6 0,3
Aydmlatzcz/égretici 0,8 0,4 1
Yetiskin egitimi 6,8 0,7 1,3 15
TOPLAM 29,2 11 2,6 15

D. SANAT VE MUZIK
E. COCUK PROGRAMLARI

Cizgi Filmler ve Kuklalar 2,3 2 3,5 1,9 2
Diger Eglenceler 2,7 0,3

Egitim 7,5 0,6 0,9
TOPLAM 10,2 2 4,4 2,8 2
F. DRAMA

Oyunlar 0,4

Yabanci Diziler 6,2 7,8 45 16
Yerli Diziler 7,1 2,1 5

Seriler 0,8

TOPLAM 13,7 8,6 4,5 2,1 5 16
G. FILMLER
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Yabanci Filmler 7,1 4,3 2,9

Yerli Filmler 0,9 15 4,2

TOPLAM 71 4,3 4,4 4,2

H. GENEL EGLENCE

Miizikal Gésteriler 6,8 3,6 34 2 2,9

Varyete Gésterileri 0,5 2,2

Oyunlar, Yarigmalar 2,1 1,9

Talkshow'lar

Video Klip Programlari 0,5 0 13,5
TOPLAM 9,4 41 3,4 3,9 51 13,5
I. SPOR 9,5 0,5 15 0,8 13
J. DINI YAYINLAR 07 05 0,3 0,41

K. TANITIM (iC) 0,3

L. REKLAMLAR 0,8

SAAT TOPLAMI 116,1 314 16,9 26,8 23,21 44,5

Tablo 1’de devlet destekli televizyon kanallar1 TRT 1, TRT 2, TRT 3, TRT GAP ve
TRT INT ile Tiirkiye nin ilk 6zel televizyonu STAR 1 kanalinin program dagilimia yer
verilmistir. Haberler ve kamusal olaylar kategorisinde en ¢ok yaym yapan kanalin TRT 1
oldugu goriilmektedir. Sabah 07:00’de “Giin Bagliyor” ile agilan kanal, gece 24:00’te “Giin
Biterken” ile kapanmaktadir. Giin ortasinda ise 15 dakikalik kisa haber biiltenleri 09:00°da,
15:00’te, 18:00°de, 18:40°ta, 20:00’de ise hava durumu ile birlikte yayin akisima dahil
edilmistir. Haber ve kamusal olaylar kategorisinde icerige yer vermeyen kanallar ise TRT
3 ve STAR 1 kanallaridir. TRT 1 igerigine alternatif icerik sunan TRT 3’iin giincel olaylara
yer vermemesi kabul edilebilir bir durumken yeni bir kanal olan STAR 1°’de haber, haber
magazin ve kamusal olay tartismalarina yer verilmemesi dikkat ¢ekicidir. Yaym hayatina
yeni baglayan bir kanal icin gilincel gelismelere program akisinda yer vermemesi stratejik
bir karardir.

Ozel programlar ve belgeseller kategorisinde en ¢ok yaymn yapan kanal TRT 2
olmustur. TRT 2, bir kiiltlir sanat kanal1 olarak yaymn yapan tematik bir kanal olmasiyla
diger kamu yayinciligi yapan kanallardan daha fazla belgesel ve 6zel program yayini
yapmistir. Star 1 kanali ise bu tiir igerige hi¢ yer vermemistir. TRT 2’nin 6zel programlari
sunlardir; Diinya Cevre Giinii 6zel yayini, Tarim Isletmeleri 6zel yaymi, Dénence,
Genglerle, Market, Miizik Diinyasindan, Asiklarimiz, Yasama Sevinci, Son 7 Giin Tiirkiye.
Belgesel yayinlar1 ise Marmara Denizinin gilincel durumu {izerine hazirlanmis olan
Denizlerin Sesi yerli belgeseli, Kapali Kutu Hindistan belgesel serisi, Okavango belgesel
serisi olarak akista yer almistir. Yabanci kurgu igeriklerin yer aldigit TRT 1°den farkl
olarak TRT 2’de kurgu olmayan yabanci icerik yer almaktadir.

Egitim kategorisinde ciddi bir farkla en ¢ok yaymn yapan kanalin kar ve rating
amaci giitmeyen TRT 1 oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla televizyonun bilgilendirme ve
egitim islevini TRT 1 kanalinin {istlenmis oldugu agiktir. Bu yayinlar sabah 08:00°de Acik
Ogretim yayinlari, 10:40°ta ise Okul Televizyonudur. Yetiskin egitimi kapsaminda
degerlendirilebilecek olan “Hanimlar igin” programi akista sabah 09:10°da yer almaktadir.
Bununla birlikte, TRT 3 ve Star 1 kanallarinda egitim kategorisinde yayinlara hi¢ yer
verilmemistir. TRT 3, kurulus amaci olarak geng yetiskinlere yonelik eglence yayini
yapma amactyla kurulmustur. Bu sebeple egitim icerigine yer vermedigi ifade edilebilir.
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Cocuk programlar1 kategorisinde ise, TRT 1 en fazla ¢ocuklara yonelik yayin yapan
kanal olmustur. Alt kategoriler incelendiginde, ¢ocuklara yonelik yayinlarin agirlikli olarak
egitim maksadiyla yapildigi goriilmektedir. Dénemin popiiler ¢ocuk egitim programi olan
Susam Sokagi, sabah 09:40’ta ve 16:30°da her giin 45 dakikalik iki yeni boliim olarak
Tiirkgceye uyarlanmis versiyonuyla bu kategoride yer almaktadir. Buglin TRT nin yerli
cocuk programi ve ¢izgi film iiretiminde geldigi noktaya kiyasla 1990’1 yillarin
cocuklarinin uyarlama yabanci icerige maruz kaldigi acikca ifade edilebilir. Bugiin ise
TRT’nin uzun yillar siiren yayincilik tecriibesi de ele alinarak, ¢ocuk egitim ve cocuk
eglence kategorisinde kendi yapimmi Tretebilecek olgunluk diizeyine eristigi
gorilmektedir.

Glinlimiizde de Tiirk televizyon igeriginin biiyliik bir kismini olusturan drama
kategorisinde en fazla yayin Star 1 tarafindan yapilmistir. Star 1 kanali 44,5 saatlik toplam
yayminin 16 saatinde dizi yayini gergeklestirmistir. Bunlar Tiirk dizisi olmayip basta ABD
olmak iizere yabanci iilkelere ait dizilerdir. Hafta boyunca yayinlanmis olan Ates Cemberi,
Cimri ve Tath Ask dizilerinin yeni bolimleri, haftalik degil giinliik olarak
yaymlanmaktadir. Bu donemde seyircinin yurt dist kaynakli iceriklere maruz kaldigi
sOylenebilir.

Star 1’in televizyon yayinciligina dahil oldugu ilk haftada biitiinliyle yabanci dizi
icerigi yayinlamistir. Tabloda TRT 1’in drama kategorisinde yerli diziye daha fazla siire
ayirdigr goriilmektedir. Bu diziler genellikle prime time saatlerinde yayinlanmaktadir.
Fakat bu donem i¢in prime time’in, bugiinden farkli olarak takriben 18:00-19:00 saat
araliklarinda basladigi sdylenebilir. Zamanla prime time siiresinde aksam saatlerine dogru
kayma oldugu ifade edilmelidir. Kuruntu Ailesi, Dostlarimiz, Ugurlugiller, Yalanc1 Safak
ve Bizimkiler dizileri haftalik olarak 40-45 dakika civarinda bir siireyle yayimlanmaktadir.
Bununla birlikte TRT 1’in yabanci diziye siire bakimindan daha az yer verse de kayda
deger oranda yabanci dizi yaym yaptig1 da goriilmektedir. Zoro, Wolf, Yalanc1 Safak,
Sahil Giivenlik, Valentina ve Palyaco, Sinirdaki Kasaba dizileri yayin akisinda bir defa yer
almis, Yalniz Sen dizisi ise hafta i¢i her sabah saat 10:15’te yaymlanmistir. Savas ve
Anilar, Roseanne ve Alacakaranlik Kusagi dizileri hakkinda yaymn akisinda ek bir duyuru
paylasilmistir. Buna gore, ekranda yayinlandigi ayni anda orijinal dizi sesi FM Radyo 4’ten
ses versiyonu olarak da yayinlanmaktadir.

Filmler kategorisinde en fazla yayini yabanci film yayinlayarak TRT 1 yapmustir.
Ardindan sirasiyla TRT 3, TRT 2 ve TRT GAP kanallar1 gelmistir. TRT INT ve Star 1
kanallarinda ise film yaymi bulunmamaktadir. TRT 1’in “Pazar Sinemas1” olarak 10:30’da
yayinladigt Moochie of the Little League, Prime time saatlerinde yayinladigi Maske, ve
“Gece Sinemas1” olarak 23:30°te yayimladigi Piranha filmlerinin tamami ABD yapimi
filmlerdir. Yayin saatleri bugiiniin yayin akisiyla kiyaslandiginda ayni kalmistir. Hafta igi
gece sinemast manti81, hafta sonlar1 yerini sabah saatlerinde yayinlanan yabanci dizilere
birakmustir.

Genel eglence kategorisinde Star 1 kanali en fazla yayin1 yapmistir. Bu yayinlarin
tamami1 video klip programlarindan olugsmaktadir. 1990’11 yillar, Star 1’in Onciiliiglindeki
bu klip yayin1 anlayisinin ortaya ¢iktig1 ve ylikselerek devam ettigi bir zaman dilimi olarak
kabul edilebilir. Klip yayinlar1 bu siirecten sonra oldukca dikkat cekici bir ivme
kazanmistir ki ilerleyen yillarda sadece video klip yayimi yapan miizik kanallar
kurulmugtur. Bu ¢alismanin bulgularinda da agik¢a goriilmektedir ki Star 1’in uzun saatler
boyunca siiren video miizik yaymi bu degisim ve ivmeyi dogrulayan ve Ongoren bir
durumdur. Giiniimiizde, miizigin gorsel igerigi halen onemini yitirmemis olsa da video

190



INIF E-DERGI Kasim, 2022, 7(2), 179-196.

kliplerin mantiginin degisime ugradigi sdylenebilir. Bu anlamda, miizik ve gorsel kiiltiir
iliskisi sekil degistirmistir ve program akisi buradaki ilk kirilmay1 6ngoriir niteliktedir.

Spor kategorisinde toplam 13 saat ile en fazla yayin siiresi Star 1 kanalina ait olup,
NBA Basketbol ve Brezilya futbol yaymlar1 yapilmistir. Inceledigimiz haftanin Diinya
Kupasi maglarina tekabiil etmesi, TRT 1’in 6zellikle cuma ve cumartesi giinii spor agirlikli
icerik yayinlamasina neden olmustur. Yayin akisina bakildiginda Cuma giinii Diinya
Kupast 90 ve Arjantin-Kamerun maglar1 yaymlanmistir. Cumartesi giinii ise SSCB-
Romanya, Italya-Avusturya Diinya Kupasi magclart naklen verilmistir. Fakat bu 6zel
durumun diginda TRT 1’de Pazar giinli yayinlanan Spor Stiidyosu programi disinda bir
spor programi yer almamaktadir. Buradan hareketle TRT nin yayin akisinda spor i¢eriginin
Diinya Kupast’nin olmadig: tarihlerde kendine daha az yer bulabilecegi tahmin edilebilir.
Burada, Star 1’in yayin hayatina basladigi ilk hafta 13 saatlik bir siire ile NBA maglar1 ve
Brezilya futbolu yayinlamay:r tercih ettiginin alti ¢izilmelidir. Yeni ve alternatif bir
yayincilik anlayisinin ilk sinyallerini veren Star 1 icin, bir anlamda ‘tematik’ yaymciligin
onlinii actif1 ifade edilmelidir. Bir kirilma noktasi olarak degerlendirebilecegimiz bu
donemin ardindan, sadece spor yayini yapan 0zel spor kanallar1 Tiirk televizyonlarinda
kendine yer bulabilmistir. Bununla birlikte, spor bir uluslararasi igerik olarak siradan
izleyicinin her zaman yakinen takip ettigi bir igeriktir. Dolayisiyla Star 1’in yayin hayatina
basladig: ilk hafta boyunca sergiledigi yayincilik hamlesi, siradan vatandasin takip ettigi
kanallar arasina girebilmesini saglamistir. Boylece oldukca ses getirmis ve bir izleyici
kitlesi olusturabilmistir.

Bununla birlikte, dini yaymnlar, tanitim ve reklamlar kategorilerinde yayin siiresi
oldukca azdir. Kanallarin yayin saat toplamlari incelendiginde, en fazla siire yaymn yapan
kanal TRT 1’dir. Bunun nedeni kanallarin agilis ve kapanis saatleridir. TRT 1, sabah
saatlerinden geceye kadar yayin yaparken, TRT nin diger kanallar1 6gle, ikindi saatlerinde
acilip geceye kadar yayin yapmaktadir. Star 1 kanali da 6gle vakti yayinlarina baglayip
geceye kadar yayinlarini siirdiirmektedir.

Tablo 2. Programcilik Tiplerinin Karsilastirmah Yiizde Oranlari

3-9 HAZIRAN 1990 TRT1 TRT2 TRTS3 TRT GAP TRT INT STAR1

TiP A 65,2 42,6 18,3 53,7 54,7 4,5
TiP B 26,2 54,1 72,7 38 43,5 66,2
SAAT TOPLAMI 115,2 31,4 16,9 26,8 23,21 44,5

Tablo 2’de, Tip A ve Tip B olarak ayrilan kategorilerin, kanallara ait toplam yayin
stiresine oranlar1 verilmektedir.

Williams’in belirledigi Tip A; haberler ve kamusal olaylar, 6zel programlar ve
belgeseller, egitim, sanat ve miizik, ¢ocuk programlan ve oyunlar kategorilerini
icermektedir. Tip B ise; drama, diziler ve seriler, filmler ve genel eglence kategorilerinden
olusmaktadir. Diger kategoriler ise bu siniflandirmaya dahil edilmemistir.

Buna gore 1 haftalik toplam yayin siiresine bakildiginda Tip A, kamu hizmeti
yapan TRT 1, TRT GAP ve TRT INT kanallarinda agirliktadir. Tip B’de ise ticari yayin
yapan Star 1 kanali agirliktadir. Yayin hayatina yeni baslayan 6zel bir televizyon olarak
Star 1’in Tip B kategorisindeki yaymlarinin agirlikta olmasi olagan bir sonucken, TRT 2
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ve TRT 3’iin kamu hizmeti yapan kanallar olarak Tip B agirlikli yaymn yapiyor olmasi
dikkat cekicidir.

Sonug¢

STAR 1 TV’nin televizyon rehberi yayin akisina dahil edildigi ilk hafta yayin akisi
bulunan tiim kanallarin icerik analizinin kategorisel olarak gerceklestirildigi bu ¢alismada
kamusal-6zel yayincilik karsilastirmasi yapilmasini miimkiin kilacak ve 6zel sermayenin
dahil olmasiyla degisen televizyon yayinciligi anlayisini analiz etmeyi miimkiin kilacak
bulgulara ulasilmistir.

Oncelikle, yaym hayatina yeni baslayan bir kanal olan STAR 1 igin giincel
gelismelere program akisinda yer vermemek stratejik bir karardir. Giincel olaylari
izleyicilerle paylasmama yani yayin akisini haberden tamamen uzak tutma karari
giintimiizde kurulan kanallarin bir kisminin da tercihi olabilmektedir. Giinlimiizde habere
ulagsma yollarinin farklilagsmis olmasi bir yana, habercilik anlayis1 ve durusu sergileme
yiikiimliiliiginden uzak durarak daha tarafsiz bir yayincilik yapmak ve daha genis bir
izleyici  kitlesine ulagsmak televizyonculuk i¢in Onemli bir se¢im olarak
degerlendirilmelidir.

Icerik konusunda yerlesik anlayisin iilke ¢apindaki temsilcisi ve hatta yayncilik
geleneginin Onciisti olan TRT yaymnlarindaki gesitlilige karsin, STAR 1 TV nin tiim haftay:
kapsayan yaymn akisma bakildiginda total silirenin {igte birinin kurguya, ligte birinin
miizige, kalan tligte birinin de spor igerigine ayrildigr goriilmektedir. Star 1’in televizyon
yayinciligina dahil oldugu ilk haftada biitiiniiyle yabanci dizi igerigi yayimnlamasi bilingli
bir tercih olarak degerlendirilebilecek olup, yabanci iilkelerden ithal edilen dizilerin uzun
siire ekranda gosterilmesi uluslararasi kiiltiirel akisin tek yonde gerceklestigine dair bir
acik veri sunmaktadir. Yabanci dizinin hazir icerik olmasi nedeniyle kurulma agamasinda
olan bir televizyon kanali tarafindan tercih edilmis olmasi anlasilabilir bir durumken, bu
tir kararlarin seyirci ve kiiltiir politikas1 agisindan orta ve uzun vadeli sonuglart goéz
oniinde bulunduruldugunda iilkelerin kendi kurgu icerigini olusturmasinin énemi daha net
goriilebilir.

Analiz edilen haftada uydudan izlenebilen ve iilke geneline yayilmadigi i¢in analiz
dist birakilan kanallarin diginda mevcut tim kanallarin yaym akisi degerlendirildiginde,
ozel televizyonculuga gec¢is doneminde Tiirk televizyon izleyicisinin ¢ogunlukla yabanci
dizi igerigine maruz kalmasi dikkate deger bir durumdur. Ulkelerin televizyon program
akisinda basta kurgu olmak tizere kendi igerigini iiretiyor olmasi, iilkenin kiiltiirel
sermayesine ve kiiltiir politikasina dair 6nemli sonuglara isaret edebilmektedir. Bu nedenle
giintimiizde Tiirk televizyonculugunun agirlikli olarak kendi igerigini iiretiyor olmasi
dikkate degerdir. Ozellikle Tiirkiye'nin televizyon dizisi sektdriinde iiretimin rekabet
ortaminda hizlanmasi ve iyilesmesi sonucu olarak {ilke sinirlar1 disinda da Onemli
basarilara ulasmasi bir zamanlar tek yonlii gerceklesen kiiltiirel akisin ¢ift yonlii hale
geldigini gostermektedir.

STAR 1’in diger stratejik karar1 olan miizik yayimi ise yakin donemde gelisecek
miizik klibi anlayisina dikkat ¢ekmektedir. ilerleyen yillarda ortaya cikacak miizik
kanallar1 sayesinde gorsel kiiltiir ve miizik iliskisi vazgecilmez bir hal alacak, giiniimiizde
sosyal medya ve popiiler kiiltiir sayesinde daha da degisen bu ayrilmaz ikilinin ilk adimlart
atilmis olacaktir. STAR 1 kanalinin yayinladig: icerigin son ayagi olan spor ise en hizl
uluslararasilagabilen ve seyirci tarafindan kabul goren igeriklerden biri olmasi sebebiyle
onemli bir se¢imdir. Gliniimiizde yayin hayatina baslayan dijital platformlar da kurgu,
miizik ve spor icerigine yatirim yaparak kiiltiirel sinirlar1 en kolay asabilen igeriklerle
basar1 sansii arttirmaktadir. Platformlarin, yani yayincilik teknolojilerinin degismesine
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ragmen seyircinin dikkatini ¢ekip ilgisini taze tutabilecek igeriklerin degismedigini
sOylemek miimkiindiir. Televizyon yayinciligina yeni bir kanal olarak adim atilan ilk
haftada tercih edilen bu kolay izlenebilir, kisa siirede tiiketilebilen ancak ilgiyi de diri tutan
igerigin internet yayinciligina adim atan bir platformda da karsilik buldugunu gérmek
icerigin ne kadar degistiginin sorgulanmasini gerektirecektir.

Televizyon tarihine dair bu tiir caligmalarin bir sonraki ayaginda televizyon igerigi
konusunda ana kavramlardan biri olan “infotainment” yani enformasyon igeren eglence (ya
da eglence igeren enformasyon) yaklagiminin benimsenip benimsenmedigini anlamak
tizere program igeriklerinin derinlemesine incelemesini gerektirmektedir. Infotainment
gilinlimiiz popiiler kiiltiirliniin de kilit kavramlarindan biri oldugundan degisen kitle iletisim
araglarina ve medya anlayisiyla degisip degismedigini gérmek dikkate degerdir.

Extended Abstract

Television has been a communication technology that the masses began to
experience at the beginning of the 20th century and used extensively since the middle of
the same century becoming an interactive mass media tool in all aspects of life. The
characteristics of television reveal that it should be considered in social, cultural, economic
and political dimensions. Television studies, which started to develop in parallel with the
widespread use of television, were supported by various social sciences, and the
opportunities and criticisms regarding television were opened to discussion. Today, data-
based studies on television are important in terms of understanding the past, present and
possible future of mass media and analyzing the phenomenon of communication since we
do not have much data on television studies. This study stems from the need to know more
about television through the history of it.

Combining supportive and critical views on television with data is a necessity in
current literature. Supporting or criticizing a technology that is always transforming, active
and up-to-date, such as television, without data analysis can prevent it from being truly
understood. This situation can lead to the ignoring of the deep impact it has on the daily
life of the masses. For this reason, data-based studies on television, television history, the
impact and content of current television are of great importance.

Television is a universal mass communication tool that has an important place in
daily life practices. The content offered by the television takes place in an important part of
the lives of the viewers, who can reach television broadcasts all over the world. When
looking at the history of broadcasting, we see the developments in broadcasting technology
in the European states and the USA in the first half of the 20th century. Following these
developments, the first regular television broadcast began in England in 1936. The
broadcasts, which were interrupted in 1939 due to World War 11, were resumed in 1945.
After the UK, the USA and Russia were the countries that started regular television
broadcasting in 1939. Although Germany and France started trial broadcasts in 1938, the
war conditions prevented the broadcasting from continuing. It is accepted that the first
Turkish television broadcast was made by TRT on January 30, 1968. The first television
broadcasts took place three days a week, for four hours. TRT started its first broadcasts in
black and white, and after trial broadcasts in 1982, it switched to full color television
broadcasting in 1984. Color television broadcasts initially reached only 10 percent of the
country.

In the developments in the field of broadcasting in Turkey, the start of color
television broadcasts was followed by the increase in the number of channels by TRT. The
second channel, opened in 1986, was followed by the third channel (TRT 3) in 1989, the
fourth channel in 1990, and the fifth channel, TRT-INT, which opened in the same year.
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The broadcasts of the second channel mainly featured cultural, news and educational
programs. While the fourth channel continues its broadcasts for educational purposes only,
TRT-INT has emerged for the purpose of broadcasting abroad. Thus, the number of
channels increased to five between 1986-1990. With TRT broadcasting new channels,
viewers have had more than one option. However, with these dates, the audience started to
experience different channels not only in TRT broadcasts, but also in satellite and wired
television broadcasts. With the spread of new technologies in the country, the audience has
been given the opportunity to watch 20-30 foreign television channels, after the only
channel they have experienced for a long time. Especially since the mid-1980s, the number
of dish antennas used in homes has increased greatly, and viewers can easily access
channels broadcasting in other countries. Although this situation provides an advantage for
the audience, it has complicated the legal processes in some countries. The implementation
of the TRT monopoly in television broadcasts in Turkey has become difficult as a result of
these situations. Along with this situation, the establishment of channels broadcasting in
Turkish via satellite and their spread throughout the country further increased the existing
confusion and became the subject of judicial processes with great debates within the
country.

Magic Box Star 1, the first channel to broadcast in Turkish via satellite, started test
broadcasts on March 1, 1990, and increased its broadcast time to five hours a day on May
7, 1990. The channel started its real broadcast life on October 4, 1990. Although it is not
possible for a channel other than TRT to broadcast in Turkey according to the constitution,
Star 1 continued its broadcasts by taking advantage of the legal loophole.

The existence of the TRT monopoly in Turkey for many years and the continuation
of its broadcasts in a similar way, the efforts of the politicians to dominate TRT, caused the
channels that came to Turkey through satellite broadcasts to attract great attention.
Especially with the emergence of Star 1 channel, it entered into a great rivalry with TRT
and the differentiation of the contents as a result of this competition attracted the attention
of the audience.

The aim of this study is to analyze the effect of the emergence and development of
private television broadcasting on the television industry within a comparative text to the
state broadcasting. The broadcast stream information of the year 1990, when the Magic
Box Star 1 channel was established, constitutes the data set of this study. For this purpose,
the program of 3-9 June 1990 in the 23rd issue of 7V'de 7 Gong, which is a TV guide, is
taken as a sample.

The reason for choosing the date in question for this study is that it was presented
to the reader among satellite channels on June 6, 1990 for the first time in the broadcast
stream of Star 1 channel. Data from TV'de 7 Gong were evaluated using Raymond
Williams' comparative program review method. Results show that channels that start
broadcasting choose to reach out as many viewers as possible with fiction, music, and
sports. Since these three types of content are still “sine-qua-non” for the platforms that
become a part of our daily lives, this study makes us question how much the content
changes throughout the revolutionary technological changes that take place.
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