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POPULER KULTURUN TASNIF ETTiGI BEDENLERIN
SINIFSAL-SIYASAL iZDUSUMLERI
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Oz

Toplumsal cinsiyet calismalari, pro-feminist bir alan olarak, erkeklik calismalari ile
birlikte her gecen gun daha da genisleyen bir literatiirii iceriyor. Bu genislemenin
yani sira, toplumsal cinsiyet calismalarinin konulari da cesitleniyor ve her gecen
gin calismalara yeni katmanlar ekleniyor. Toplumsal cinsiyet calismalar1 icerisinde,
bu baglamda, en merkezi mecralardan birisi beden ve toplumsal cinsiyet iliskileri.
Dolayisiyla bu calismada, beden meselesi, toplumsal cinsiyet iliskileri dolayimuyla,
reklamlar, diziler basta olmak tzere populer kultur urtnlerinde ne tur temsiliyetlerle
dolasima sokuluyor, sorusu uzerinden takip edilmeye calisilacak. Hangi bedenlerin
hangi simifsal temsiliyetleri isaretledigi, alt ve ust simflara iliskin kadin ve erkek
bedenlerinin, hangi toplumsal cinsiyet politikalari, diskurlar etrafinda nasil sekillendigi
bu calismada, kimi poptler 6rnekler araciligiyla ele alinmaya calisilacak.
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CLASS POLITICAL PROJECTIONS OF BODIES
THAT IS CLASSIFIED BY POPULAR CULTURE

Abstract

Gender studies, as a pro-feminist field, includes an ever-expanding literature along
with masculinity studies. With this expansion, the subjects of gender studies are also
diversifying and new layers are added to the field, day by day. In this context, one
of the most central stream in gender studies is body and gender relations. Therefore,
in this study, it will be tried to follow the question of what kind of representations
the body issue is put into circulation in popular culture products, especially in
advertisements and TV series, through gender relations. In this study, we will try to
discuss which bodies mark which class representations, how the bodies of men and
women of lower and upper classes are shaped around which gender policies and
discourses, through some popular examples.

Key Words: Gender, body, social classes, advertisements

Giris

Feminizm ve erkeklik calismalari ile baslayan ve giderek toplumsal cinsiyet olarak
daha melez bir sekilde surdurtlen sosyal calisma alanina iliskin arastirmalar, calismalar,
etkinlikler her gecen gun biraz daha artiyor (Hemmings, 2005; Clatterbaugh, 1998,
p. 22). Toplumsal cinsiyet calismalarimin en yetkinlestigi alanlar stiphesiz ki kadin
oznelliginin gincel durumunu arastiran ve onu hak ettigi dereceye yukseltmeye calisan
feminist calismalar (Hemmings, 2005; Clatterbaugh, 1998) ve erkekligi hem ezme
hem de ezilme bicimi tzerinden okumaya calisan hegemonik erkeklik calismalaridir
(Connell, 1995; Connell & Messerschmidt, 2005; Selek, 2011; Mater, 1999; Cengiz et
al., 2004).

Erkekligi ve kadinhigi yalnizca bir cinsiyet degil ama toplumsal-kiltirel normlar
tarafindan olusturulmus, atanmis, insaa edilmis temsiliyetler ve bu temsiliyetlerin
olusturulma diizenegi olarak goren guncel toplumsal cinsiyet calismalarinin en fazla
yol kat ettigi inceleme alanlarinin basinda stiphesiz ki medyanin ve populer kultur
drtnlerinin toplumsal cinsiyet baglaminda elestirel okumalara tabi tutulmasi geliyor
(Yilmaz, 2013; Arslan, 2011; Brants & Zoonen, 1998; Elgun & Pira, 2004). Zira
medyanin guicit ve bu gucin rol modeller ve temsiliyetler yaratmadaki yetenegi ile gtincel
toplumsal cinsiyet rollerini olusturmada oynadigi baskin rol tartisilamaz. Dolayisiyla
hem dinyanin hem de tlkemizin medyasinda toplumsal cinsiyet rollerinin temsiliyeti
uzerine oldukca genis bir literatire ulasmak her daim mumkun. Bu literaturun
ve kendini yerlestirdigi elestirel pozisyonun temel derdi kadimin toplumsal olarak
ikincil pozisyona yerlestirilmesi ve erkegin kadina egemen pozisyonunun televizyon
ve populer kultir dinyasinda normalize edilip dogallastirilmaya calisilmas: oluyor.
Toplumsal cinsiyet calismalari, yalnizca kadin & erkek(ler) arasi esitsizliklere degil,
ayrica, kadinlar ve erkeklerin ten renklerine, etnik aidiyetlerine (Frydenberg & Lewis,
1993) ve sinifsal pozisyonlarina (Crane, 2000) ve bu aidiyetlerin beslendigi ve besledigi
onyargilar, toplumsal onbelirlenimlere de bakmaya calisiyor.
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Hulasa, Turkiye’de ana akim toplumsal cinsiyet calismalart ve medya/poptler kultir
arastirmalarinda, kadinlarin ve erkeklerin esitsiz konumuna iliskin tespitler cokca
yapildi ve yapilmaya devam ediliyor (Yavuz, 2015). Bizim burada yapmaya calisacagimiz
sey, daha ziyade Turkiye populer kulturit ve onun sahnesi olan medyasinda toplumsal
cinsiyet temsiliyetlerinin sinifsal ve toplumsal tabakalasmaya gore nasil imal edildigi
olacak. Baska turlu soylersek, burada soz konusu olan sey, hangi toplumsal cinsiyet
biciminin, bedeninin ve rolintn hangi toplumsal sinifa ait kimlige ilistirildigi, uygun
goruldugu, imal edilerek cogaltildign olacak.

Buradan yola cikarak, oncelikle, bu calismada, temsiliyet denilen seyin ne anlama
geldigi ardindan da, kadin ve erkek temsilleri ve onlarin temsil ettikleri sosyal
tabakalarin/siniflarin kiltiirel ve maddi sermayesine atfen; kadin ve erkeklerin temsiliyet
duzeyinde (reklam, dizi, film vb..) ait olduklar1 simflar ve bu temsiliyetin de goziine
kestirdigi musteri kesiti, alt-simf ve orta-tist simf olarak tasnif edilecek ve bu siniflara
yakistirillan toplumsal cinsiyet rollerinin reklamlarda ve televizyon ekranlarinda nasil
imal edildigine bakilacak. Ayrica, belirli kliseler etrafinda imal edilen bu temsiliyetlere
yakistirllan, beden olcileri, adab-1 muaseret, istihdam tercihleri, bos zaman ve eglence
pratiklerinin ne turden, simf iliskilerini ve toplumsal cinsiyet rejimlerini besledigi
ve tum bunlar tarafindan nasil beslendigi de bu calismanin bir baska mecrasi olacak.

Dolayisiyla, bu calismada bahsedilen temsiliyetlerin en sofistike bicimlerini sergilemek
uzere, dizilerden, TV filmlerinden, reklamlardan ve genel olarak medya dunyasindan
bir orneklem evreni secildi. Bu orneklem evreninin o6nemli bir kismi yakin donem
ya da yakin gecmis (2010-2020) Tirkiye medyasinda cok konusulan, diziler, filmler
ve reklamlarda cogaltilan erkeklik ve kadinlhik Kkliseleridir; ornegin final yapmasinin
tzerinden yillar gecmesine ragmen, hala degisik yaymn kusaklarinda ve yurtdisinda
izlenme rekorlar1 kiran Ask-1 Memnu dizisinin tipleri; Recep Ivedikin®> uzatmali
macerast ve gittikce kitchlesen taklitleri; ilk yaynlandigi donemden bu yana yillar
gecmesine ragmen artik ozellikle sosyal medyada, ‘kashi-yakisikll’ metrosekstel erkegin
musteart olarak kullanilan biscolata erkegi.. Tabii ki, 90’larin sonunda Deli Yiurek
(Sinav, 1998 - 2002) ile baslayan, Kurtlar Vadisi (Sinav et al., 2016) ile suren Eskiya
Dunyaya Hukimdar Olmaz (Tan et al., 2015-2021) ile 2020’lerde en sofistike haline
erisen, devletin ve erkekligin derin simalari. Bir de, bir tir oldies but goldies nostaljisi
ile strekli artikule edilen 707 yillar Turkiye'sinin Kara Murat® Inek Saban* gibi

2 Recep Ivedik; Sahan Gokbakar'in basta bir TV skeci olarak baslayan kurgusal karakteri. Recep
ivedik, kendi deyimiyle agresif, kompleksli; ama o6ziinde de kedi gibi uysal bir insandir. Internette
cokeca izlenmesinin ardindan, sinemaya uyarlandi. Kadin dismanhgi, populizmi ve agdal erkekligi
bakimindan cokca elestirildi. (Gokbakar, 2008, 2009, 2010, 2014, 2017, 2019) https://tr.wikipedia.
org/wiki/Recep_%C4%B0Ovedik_(karakter)

3 Kara Murat, Rahmi Turanin yarattigl, Abdullah Turhan'in ¢izdigi bir ¢izgi roman kahramam. ilk
olarak Gunaydin’da yayimlanmaya baslayan bir ¢izgi roman serisi olan Kara Murat, film yapimcist
Turker Inanoglu tarafindan sinemaya uyarlandi. Cineyt Arkin tarafindan canlandinlmis olan tarihi
Turk kahraman. (Inanoglu, 1972, 1973, 1974, 1975, 1976, 1977, 1978). https://tr.wikipedia.org/wiki/
Kara_Murat

4 Inek Saban veya Saban Darstubekoglu, Rifat Tlgazin Hababam Smifi adli romaninda yarattigi hayali
karakter. Romandan uyarlanan ayni isimdeki film serisinde oyuncu Kemal Sunal'm canlandirdigi ka-
rakter ile Turk halki arasinda bilinirligi artt;; ayrica Hababam Simifi serisinden ayri olarak 1978 yi-
Iinda inek Saban adhi bir film cekildi. inek Saban'in sevilmesi ile birlikte Kemal Sunal, bircok filmde
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tipleri. Bu tipler, tarihsel olarak Turkiye toplumunun ozellikle erkekliginin kollektif
biling disini, giincel olarak da pek cok bicimde kolektif hafizanin olusmasina pek cok
bicimde katki sunmus tipolojiler oldugu icin tercih edildi.

Orneklem evreni icinde secilen kadinlarin ise Duygu Asenamin (Asena, 2011) dedigi
gibi hala “adi yok”. Kadinlarin, medya ve televizyon dinyasinda temsiliyeti ister yakin,
ister uzak Turkiye'nin tarihi icinde olsun, tumuyle toplumsal cinsiyet, muhafazakarlik
ve erkeklik rejiminin kodlarini insa etmek tzere olusturulmus. Kadin, 6rnegin Bihter
Ziyagil’> ya da Iffet (Tibet, 1982) orneginde oldugu gibi, kotw’ ya da muphem bir
pozisyonda oldugunda bir isim ya da lakap edinebiliyor, bunun disinda Kara Muratin
annesi, sevdalis1 ya da metresi olabiliyor; ya da menstruasyon guntunde maca ¢ikmak
zorunda olan, is gorusmesine giderken koltuk alti terlememesi gereken kadin olabiliyor.
Tum bu adsiz temsiliyetler icerisinde, klise haline gelebilmis belki de tek isim
Ayse Teyze® ve onunla 6zdeslesmis olan camasir suyu markasi, ki gene Turkiyenin
muhafazakar erkeklik rejimi icerisinde dusundugtimuizde, Ayse Teyze'yi, Bihter Ziyagil'in
negatifi olarak, bir kadin olarak ismiyle birlikte televizyonda var olmay1 basarmis, nadir
kliselerden birisi olarak gormek gerekir.

Sonuc¢ olarak, bu calismanin 6rneklem evreni icerisine dahil edilen, erkek ve kadin
kliseleri, medya ve televizyon dunyasinda, belirli erkeklik ve kadinlik rollerini, belirli
sinifsal baglamlarda ve bu simifsal baglamlarin bedensel somutlanisinin Tirkiye'nin
muhafazakar toplumsal cinsiyet rejiminin kliseleri etrafinda ele almaya musaade edecek
bir temsiliyet seti olusturacak sekilde secilmistir.

1. Temsiliyet, Tipoloji, Klise

Hall'un (2017) mitemadiyen dile getirdigi tzere, dil, kultur ve populer kaltar, bir
kodlama ve kod acimlama (coding/decoding) sistemidir. Bu kodlama ve kod acimlama
sirecinin tasiyicist ise elbette temsiliyet surecleridir. Temsiliyet ise, Saussure'un (2001)
bahsettigi anlamda, parole ve language arasinda, gosteren ve gostergelere ihtiyac duyar
ki, bir yandan temsiliyet/mesajin kultirel baglami olusturulsun, bir yandan da gene
kultirel baglama oturtulmus mesaj dogru bir sekilde, hedef kitlesine (siyasi cevre,
urin misterisi, popiler kultir tuketicisi vb...) ulasabilsin. Ote yandan, temsiliyet/
urun ile hedef kitle arasindaki iliski her zaman dogrusal bir sekilde calismaz. Hall'a
(2017) gore, bu sureci etkileyen pek cok degisken vardir; Saussure’e (2001) gore,
kelimelerin/kavramlarin anlami ozsel degil kultureldir ve anlam sosyo-kdltirel olarak
insaa edilir; Bakhtin (2005), Saussure’un kelimelere/kavramlara atfettigi sosyo-kulturel
anlam katmanim (elbette bu katmani da icererek) biraz daha inceltir ve neredeyse iki
kisinin sohbetinde (mimikler, jestler, ses tonu, paylasilan kultir, tarihsel arkaplanlar

“Saban” adl karakteri canlandirdi. https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0Onek_%C5%9Eaban

5 Halit Ziya Usakhgil'in klasik eserinden televizyona dizi olarak uyarlanan Ask-1 Memnuwnun kadin
karakteri. Kendinden yasca biiyik Adnan Bey ile evlidir, hatta neredeyse Adnan Bey'in kizi ile ak-
randir, ve Adnan Bey’in genc yegeni Behlil ile yasak ask yasamaktadir. 1975 yapim dizide Mujde
Ar, 2008 yapimi dizide Beren Saat tarafindan canlandirlmistr. https:/tr.wikipedia.org/wiki/Bihter_Zi-
yagil

6 Ayse Teyze; ACE reklamlarin da tamidigimiz, camasirlarin dostu, mikroplarin dusmani, siipermenin
yareni , ultra stiper kahraman. ucamiyor. https://eksisozluk.com/cirt-ayse-teyze--60894
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vb...) diyalojik olarak insaa edilen anlamdan baska bir anlam insaasini imkansiz goriir.
Dolayisiyla, language denilen yapimin sifrelerini ¢ozen parole asamasinda, toplumsal
kultiran anlam dunyast ve bu anlam dunyasi icinde, kollektif bilincin arketipleri,
kulttrel ve sanatsal evren tarafindan yaratilmis tipolojiler ve populer kultur ve medya
tarafindan yaratilmis kliseler son derece onemli bir yerde durur.

Ote yandan, Ulus Bakerre (2015) gore, distncenin yerini giderek kanaatin aldig
malumatfurusluk evreninde, tipolojilere yedirilmis afektivite (hissiyatlar/duygulanimlar)
sosyolojinin icine dustugu c¢ikmaz sokakta bir yol gosterebilir, cunki, tipoloji
toplumsaldir.  Tipoloji ya da tiplestirme belirli bir kultirel baglamda, dunyaya anlam
atfetmedir. (Dryer, 2006). “Genis anlamda tip, kimi ¢zelliklerin one ¢iktigi, degisim ve
gelisimin potansiyel olarak var oldugu ama minimize edildigi, sade, canli, hatirlamasi
ve kavramasi kolay ve gercek hayatta sikca karsilasilan, bilinen bir nitelendirmedir”
(Dryer, 2006, p. 259). Ne var ki, toplumun kanli canli kesitini alan bir tip(oloji)
ortaya koymak, pek cok sebepten dolayr cok zordur. Tipoloji olusturmanin zanaat ve
sanat kesisiminde gerektirdigi maharet, kultur endustrisinin post-fordist bir tretime
ihtiya¢c duyuyor olmasi (Adorno, 2007), kitlelerin temsiliyet diizlemlerindeki alimlama
duizeyinin her zaman ongoralduga gibi olmamasi (Hall, 2017); tipolojiden esirgenen
emek, klise tretimine yol verir.

Hall'a gore klise neredeyse (tipoloji kadar) dogaldir; ama gene de, tipoloji ile klise
arasinda derinlikli bir ayrim vardir ve bu ayrim klisenin tam da dogalmis gibi
olmasindan baslar: “Kliselestirme, insanlari doga tarafindan sabitlenmis olarak temsil
edilen bir kac basit, temel ozellige indirger” (Hall, 2017, p. 332). Kliseler de,
tipolojiler ile ayni yerde turetilmeye baslar, “bir kisi hakkinda kolayca hatirlanan,
taninan” Ozelliklerin abartilip, kisi hakkindaki her seyin bu ozelliklere indirgenmesiyle
olusturulur, bu ozellikler abartulir, basitlestirilir, bu 6zellikler sonsuza kadar sabitlenir;
yani kliselestirme farka indirgemedir, farki 6zsel ve dogal hale getirmedir (Hall, 2017,
p- 333); dogal indirgenmis oznelligin tam bir kapanma icinde, sembolik sinirlar icinde,
klisenin icermedigi butin diger her seye kapali olmasidir (Dryer, 2000).

Gene Dryer'e gore, kliselestirme son derece etnomerkezli bir seydir ve ozellikle,
gic esitsizliklerinin oldugu yerlerde, kendini disa vurma egilimindedir. Genellikle
otekilestirilen, dislanan gruplar klise haline getirilirler (Dryer, 2000).

Bu dislanma tzerinden devam edersek, Turkiye’de yoksullar ve bilhassa yoksul ev
kadinlar1 kliselestirmenin en yaygin nesnesi/hammaddesi konumundadirlar.

2. Avam
2.a. Tertipli Ev Hanimlari: Ayse Teyze, Kibariye, IKadirgali

Populer kultar artnleri ve medyada kadinlarin temsiliyetleri ya da buradaki baglami
ile kliselestirilmesi, en temelde ulus devletin ve endistriyel modernizmin toplumsal
yapiyt tasnif etmekte kullandigi kimi vecheler araciligiyla olusturulurlar. Ulus devlet,
kadin bedenleri aracihigiyla yalmizca kamusal alami ve vatan duygusunu degil (Gole,
2004; Zihnioglu, 2003), toplumsal smiflarin davrams kaliplarimi ve ulus devletin bu
smiflarin kadinlarindan beklentilerini de kimi zaman dikte kimi zaman da ima ederek
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olusturur (Calislar, 2011).

Dolayisiyla, kadinlarin populer kiltiar drunlerindeki temsiliyeti, modern hayatin ve ulus
devletin kadinlara bictigi temsiliyetler ile dogru orantilidir, sapkinlik olarak damgalanan
kadin temsiliyetleri ise bu normlarin disinda bir yerlere isaret eden temsiliyetlerdir
(Calislar, 2011). Ne var ki, ulusun ve modern dunyanin, tek bir kadin temsiliyeti
yoktur. Makbul olan ya da olmayan temsiliyetler, zamana, mekana, ulusal kultire ve
simfsal yapiya gore farkhlik arz ederler. Ornegin, sigara ya da alkol tiketen kadin
imgesi, alt smiflar icin inancsizhgin ve ahlaksizhgin (Ozman, 2010) timsali iken,
dst smmiflar icin otonomi, irade ve ozgurligun simgesi olabilir. Simdi bu ve benzeri
durumlar tzerinden, kadinlarin ve erkeklerin sahip olduklari bedenler ve tuketim
aliskanlhiklar1 aracihigiyla nasil tasnif edilmeye cahsildiklarina bakalim.

Goffman, bu imalat surecini ABD merkezli olarak degerlendirdigi, reklamlar ve
toplumsal cinsiyet tzerine 1979 yilinda yayinlanan incelemesinde oncelikle “gercek
hayattan alindig1 varsayilan sahnelerin son derece manipile edilmis” (Goffman, 2020: 9)
temsiller oldugunun altimi cizerek baslar. Goffman’a gore, yogun bir sekilde manipule
edilmis olan bu sahnelerin manipilasyonu, sahnenin kendisinin bizzat hazirlanmis
bir dekor olmasinin otesinde, bu sahneye ilham vermis olan, “dogal aile hayati”’nin
kendisinin son derece manipulatif olmasidir:

insanlarin, etraflarindaki davramislari yeni bir bakis acisindan gorebilme kapasitesi,
onlarin teshirleri kullanmasim karmasiklastinr... [Insan] teshirleri semptomdur, portre
degil... ifade edilen, pek de disavurulan varhgin niteligi degildir... [D]isavurum ekseriyetle
icgudiisel degil, toplumsal olarak ogrenilmis ve toplumsal olarak oruntulendirilmistir...
[Bireyler] bir ozelligi olan, bu o6zelligi disa vuran ve bu karakterolojik disavurumun
gayet dogal oldugu nesneler olmayr ogrenmektedirler. Dogalarimiza iliskin kendi
hipotezlerimizi teyit etmek tizere sosyallesiriz... (Goffman, 2020: 9).

Dogal olarak kadinlik ya da hiyerarsi basamaklarinda yukselememis kadinligin, toplumsal
olarak atanmis rollerinin dogalmiscasina manipile edilme durumunun dogallastirilmasi
ozellikle, yoksul kadinlarin bedenlerine, hayatlarina, iliskilerine yapistirilan/yakistirilan
genel bir egilimdir.

Medyadaki bu kadin dogalligrkadinin dogast klisesi, ulus devletin kadina bicmis
oldugu, tasrada, varoslarda, semtlerde yasayan, evli ise genellikle calismayan ya da
vasifsiz islerle istigal eden alt simiftan yoksul kadinlarin, hanenin ikincil tyesi kadin
roli ile uyumludur. Bu temsiliyet ile baglantili olarak, alt siniflar1 hedefleyen trtnlerin
reklamlarinda kadinlar, temiz, tertipli, ev ekonomisinden anlayan, ahlaksiz degil ama
uyanik ve hamarat kisi/klise olarak gosterilirler (ONA, ACE, Sok Market reklamlar1).
Ictimai hayatlarinda, disariya yemege gitmezler, dahasi yoksul aileleri  sanki hic
0gle yemegi yemiyorlarmiscasina, aksam yemegiyle ya da kahvalti ile beslenirlerken
goruruz’ (Bizim Yag ve Coca Cola reklamlar1), kadin giinlerinde sosyallesirler (Paykek)
dugiinlerde eglenirler (Falim). Ust simiflar gibi basket oynayarak viicutlarim guzellestiren
cocuklarin tersine, futbol oynayarak elbiselerini kirleten (Kirlenmek guzeldir - OMO)

7 Bunun elbette bir nedeni var; 6gle yemeginde kadinlar evde ya yalmizdirlar ya da hane tyelerinin
bir kismi ya da tamami, okulda, iste sokakta olur; dolayisiyla, ailenin bir arada olmadigi ortamda,
rol dagilimi ve kadinhik pozisyonlara temsiliyetlere isnad edilemez.
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cocuklarina sefkat ile yaklasirlar (Pinar Sut ve Kinder Cikolata reklamlar1) ve geleneksel
aile formunun bir tyesi olarak, anne-kiz, gelin-kaynana ya da ebeveyn olarak hane
icinde tamimli bir rol ile karsimiza cikarlar.

Alt smuftan kadinlar poptiler kultiur tranlerinde cinsellikten azade anne-baci gibi
temsiliyetlerde karsimiza ciksalar da onlarin bedensel sergilenisi, dizilerde ve reklamlarda
iki temel bicimde sergilenir. Dizilerde yoksul kadinlar bilhassa gundelikci, temizlikci,
kapici rolindeki kadinlar dogurmaktan amorf olmus bedenlerle gorunturler (En Son
Babalar Duyar, Avrupa Avrupa, Zengin Kiz Fakir Oglan, Genis Aile, 80’ler vb...) Onlarin
bu anac amorflugu, dizilere samimiyet ve aile sicakligi ekleyen temel motiflerdendir.
Ote yandan, reklamlarda alt simiflardan kadinlar, klasik Tirk kadinimi cagristiran, kilolu
degil ama balik etli, seksi degil ama bakimhi ev ekonomisini bilen (Seda Sayan ve Ayse
Teyze), temiz, titiz kadinlardir.

Hem reklamlarda hem de dizilerde belirli bir aile pozisyonu (anne, es, kiz, kaynana)
olarak temsil edilen bu kadinlara iliskin herhangi bir cinsel gonderme yapilmaz, adeta
cinsiyetsiz gibidirler; bu ailelerin liseye giden talebeleri ise hem reklamlarda hem de
dizilerde kenar mahallenin harbi kizlan olarak temsil edilirler (Molped reklamlar1, Arka
Siradakiler, Hayat Bilgisi vb..). Harbi olmayanlar ise belli ki kotit yola duseceklerdir
(iffet, Yaprak Dokiamit).

Dar bir sosyal cevrede, aile iliskileri icerisinde ve kocalarina bagiml olarak cizilen
bu kadinlar her vesile siddete maruz kalirlar ve bu siddetin resmedilisi (Paramparca,
Cocuklar Duymasin, Oyle Bir Gecer Zaman Ki) kimi zaman erkegin kotulugu gibi
gosterilse de, kimi durumlarda kadina uygulanan siddet, ait oldugu sinifin habitusunu
zorlayan, kadinlarin miustehak: olarak gorulir, gosterilir (iffet).

Geleneksel aile kurumunun kenar mahalle ictimaiyati icerisinde resmedilen, amorf ve
asekstiel bedenli kadinlar1 ya da kizlarinin ailevi durumlar hediye reklamlariyla da
iyice pekistirili. Ornegin orta ve tust siflari hedefleyen sigorta ve tatil reklamlar
(Sigortam Net, Anadolu Sigorta, Elexus Hotel, Setur, Jolly) bir armagan olarak bu simf
erkeklerine takdim edilirken, alt simiflarin kadinlarina-annelerine takdim edilen anneler
gint ya da kadinlar gunit hediyeleri mutfakta onlarin isini kolaylastiracak yardimci
ev aletleridir (Arnica).
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Popiiler kiiltiir ve medyada, alt ssnif kadinlanin bedensel temsiliyeti

Figure 1: Ayge Teyze, Ace Flgurs 2: Kibarbys, Figure 3: "En Son Babalar Figure 4: “B0"ler” Figure 5: "Cocukdar
reklam milsafirlik vemali Pay-Kek Duyar” dizisinin annesi. dizisinin Annesi. Duymanin Dizisi®nin
reklaminda. Hizmetcl Emine’sl,

P

siz BENI

HAK ETMEDINiZI —

Figure 9: Geleneksel kodlann digina

Figure &: Falim Sakiz Figure 7: jok Market Figure B: Gelenskzal kodlann
gakam, alt siraf kadinlarsn
reklamanda talih bekleyen reklaminda Seds Sayan ve dipina gikan, alt senef kadinfann
ey e e el darngainisaine bir g r.lvrgallnmnlmn-bur bagka Grmegi ,
¥ g olan “iffet” filminds, ifet/ Yaprak DSkolml™ dirisinds
MCjde A, : Ferbunde fDeniz Cakor,

Bu turtunlerdeki kadin temsiliyeti, en basta bahsettigimiz klise turetimi ile son derece
uyumludur; her seyden once, bu kadinlar butun sosyo-kiltirel sinifsal baglamlarin
disinda, neredeyse bir belgesel sarihliginde, kendi habituslarnt icinde butin diger
ozelliklerinden kopartilmis bir sekilde reklamlardaki, dizilerdeki ‘dogal’ hayatlarina
devam ederler.

2.b. ErReRligin Kitabini Yazanlar: faRir, gururlu, sert, hetero

Turkiye’de ozellikle yoksul erkekler arasinda, erkekligin insaa edilmesinde, macoluk,
siddet, militarizm, cile, kabadayilik, sertlik & uzlasmazlik, mahalle ve cemaat tizerinden
kurulan aidiyet kultira, yoksul keyfi tzerinden olusturulan kimlikler (tofask/apacilik
vb..) son derece belirleyicidir. Bu o6geler, 6rnegin macoluk ya da uzlasmazlik, daha
egitimli beyaz yakali yuppie erkekligi icinde de gorulir ama oOrnegin, cilekeslik
melodram1 ve kabadayilik kombinasyonu ile degil.

Dolayisiyla, yoksullar arasinda erkekligi kabadayilik, macoluk ve yoksullara ozgu,
berdus bir keyif arayisi olarak tecesstim ettiren sey, onun cogunlukla belirli bir aidiyet
uzerinden tanimlanan (tofascilik, mahallelilik, Kurtluk, milliyet¢ilik vb...) siddete acik,
cileci yapisindan ve ufku militarizm tarafindan belirlenmis anlatisindan beslenir.

Populer kultir urunlerinde, ozellikle televizyon dizileri ve sinema filmlerinde, kadin
cinselligi ile birlikte neredeyse hazir misterisi bulunan temsiliyet, kaba saba, kufurbaz,
kendi kafasina gore yasayan, berdus, kodumu oturtan, tas1 gedigine yerlestiren, maco
erkek modelidir (Sevkat Yerimdar, Recep Ivedik, Ali Desidero).

Bu tarz urunler, ozellikle alt smiflar icin, reklamlardan dizilere, porno filmlerden,
komedi senaryolarina kadar pek cok bicimde ekrana yansitilmis, temsil edilmistir.
Daha gerilerden baslarsak, tarihsel Turk erkeginin kurulusu, ustelik butin Osmanh
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Homofili edebiyatini asarak, Bizans'in escinsel yoneticilerini, kiffar topraklarimi ve azgin
kadinlarini fethetmeyi kendisine vazife edinmis, yakisikli, gozuni budaktan sakinmayan
Tarkan®, Karaoglan®, Malkocoglu® (Milliyet Gazetesi, 2013), gibi karakterler modern
Turkiye populer kultirinde maco erkek karakterinin ilk ve onemli temsiliyetleridir.

Bu karakterlerin baglatuig1 sert, uzlasmaz, boyun egmez ama kadimina karsi sefkatli,
dost canlist maco erkek modeli sonraki yillarda Yesilcam melodramlarinin ve populer
kiltariin en temel motiflerinden birisi olacaktir. Ozellikle Kadir Inanir, Ciineyt Arkin,
Kartal Tibet gibi jonlerin canlandirdigl karakterlerin neredeyse istisnasiz tamami bu
temel erkeklik anlatis1 tizerine insaa edilmistir.

70’li yillarin sonunda Yesilcam sinemasinda yasanan derin krizlerle birlikte bu macoluga
derin bir cinsel kudret izafe edilse de, 12 Eylul darbesiyle birlikte Turkiyeli maco
erkek arabesk kusagina teslim olmus ve boyun egmez cesaretine ve derin cinsel
kudretinin yanina icli karanlik bir melankoli eklenmistir.

Kemal Sunalin “Inek Saban” tiplemesiyle riiseym halinde olan, siradan insamin sa¢ma
hikayesinde sakli maco yan sonraki yillarda daha sertleserek mantiksal sonuclarina
erismis, bir yanda Recep Ivedik gibi hem eline hem de diline agir bir delikanlinin
Istanbul varoslarindan zuhur etmesine vesile olmus hem de Sahin K.11 gibi bir porno
yildizinin ironik ytikselisini esinlemistir.

Alt siiflarin macolugundan milhem toplumsal cinsiyet temsilleri yakin zamana kadar
yakisikli erkegin yuz guzelligi ya da Kemal Sunal gibi tipsiz ama sempatik temsiliyetler
uzerinden yurumustir; Ali Simsekin (2005) orta simfligin yeni normlar1 tzerine
yapmis oldugu calismalarda da belirtildigi tizere, ‘siradan insan’ artik kendisiyle barisik
kendisiyle kafa bulabilen insan degil, yukaridan bakilan, onunla kafa bulunan insandir
ve bu bakimdan da ‘cool’ degildir. Kultarel normdaki bu degisim, elbette komik ya
da dramatik temsiliyeti ile sinirli kalmamis, erkek bedeninin kendisi de seksi bir obje

8 Tarkan, Sezgin Burak tarafindan yaraulan kurgusal Hun savascist ve aymi isimli cizgi roman serisi.
Daha onceki ¢izgi romanlardan gerek anlatim gerekse cizgi acisindan ¢ok farkli olarak tasarlanmis,
14 Nisan 1967'de Huurriyet'te gunlik bantlar halinde yayimlanmaya baslamistir. Tarkan karakteri “atil
kurt!” sozuyle bilinir. 1968 ile 1973 yillar1 arasinda 8 tane Tarkan filmi cekildi: Bozkirlar Sahini
Tark-Han, Tarkan Camoka’'ya Karsi, Tarkan: Canavarli Kule, Tarkan, Tarkan: Gumus Eyer, Tarkan:
Viking Kani, Tarkan: Alun Madalyon, Tarkan: Gucli Kahraman https:/tr.wikipedia.org/wiki/Tarkan_
(%C3%A7izgi_roman)

9 Karaoglan, ilk kez 1 Nisan 1963’te Turkiye'de yayimlanmaya baslayan, Suat Yalaz'in yazip cizdigi
haftalik tarihi cizgi roman dergisidir. Dergi haline gelmeden once de ilk kez 3 Ocak 1962’de Aksam
Gazetesi'nde tefrika edilmistir. Ttrkiye’de 1965 ve 1972 yillar1 arasinda 7 defa sinemaya uyarlanmis-
ur. https:/tr.wikipedia.org/wiki/Karao%C4%9Flan_(%C3%A7izgi_roman)

10 Malkocoglu, Ayhan Basoglu tarafindan yazilan ve cizilen cizgi roman. Malkocoglu, 26 Ekim
1964'te, Cumbhuriyet Gazetesinde yayma baslar. Malkocoglunun gordugu ilgi, filmleri de pesinden
getirir. Toplam sekiz Malkocoglu filmi cekilir; Malkocoglu, Malkocoglu Krallara Karsi, Malkocoglu
Kara Korsan, Malkocoglu Akincilar Geliyor, Malkocoglu Olim Fedaileri, Malkocoglu Avrupa’yr Tit-
reten Turk, Malkocoglu Cem Sultan ve Malkocoglu Kurt Bey. https:/tr.wikipedia.org/wiki/Malko%-
C3%A70%C4%9Flu_(%C3%A7izgi_roman)#cite_note-1

11 Sahin K, Sahin Yilmaz veya gercek adiyla Saban Acar[1] (d. 1968; Ortakoy, Aksaray), Turk por-
no oyuncusu ve yonetmen. Sohretini Istanbul Life (istanbul Hayat) serisinden 170'in tizerinde di-
stk butceli porno filmde oynayarak kazanmistur. https://tr.wikipedia.org/wiki/%C5%9Eahin_K
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olarak, kadinlarin tiketimine sunulmaya baslamistir. Kivan¢ Tathtugun'? oynadig
tutunamayan boksor tipolojisinin karin kaslari yeni donem erkekligin koordinatlarina
da isaret etmektedir ki, sonrasinda Biscolata erkegi® dedigimiz erkegin ortaya cikmasiyla
birlikte, alt sinif erkekler spor salonlarini doldurmaya baslamislardir.

Alt siuflara hitap eden tarihsel ve giincel erkek modeli macodur, serttir, eskiden
sadece yuzii guzelken simdi bedeni de teshire sayan ve seksidir. Bununla birlikte hala
degismeyen seyler vardir, bu seksi beden mutlaka ki heteroseksiieldir, hala makbul
kadinin pesindedir, evlenecegi kadinlar ile eglenecegi kadinlar hala farkh farkhdur,
gururludur, fakat o seker reklaminda da denildigi gibi sert dis kabugu kirildiginda
icinde miukemmel bir akiskan tathilik vardir.

Fakat burada gene, klise meselesine donersek, guncel erkekligin kliselerinden birisi
su ya da bu sekilde Kara Murat/Tarkan arketiplerinden tretilmis, nadiren romantik
ama cogunlukla sevisgen, dosta guven dismana korku veren, annesine daima sevgi
dolu, sevgilisi ile karmasik bir tipoloji... Goffman’in (2020) diliyle soylersek, erkegin
doga durumu da, gundelik hayatta ve medyada siklikla sergilenen, macolugun pek cok
degisik bicimi.

Ote yandan, Kkliselestirme bahsinde en basta soylendigi tzere, klisenin en temel
ozelliklerinden birisi, dogal icermeyi ve toplumsala kapanmayr etnomerkezci bir
baglama indirgemesidir; (Dryer, 2006; Hall, 2017) toplumsal olarak ikincil olan etnik
unsur bu anlamda daha kullanishidir.

Etnomerkezli Kklisenin Turkiye'deki mustear:, ‘Kiro’dur ve medya/gosteri dinyasi
agisindan ikili bir islevi vardir, ornegin Recep Ivedik tiplemesi ya da bizzat Ibrahim
Tatlises’in hayatinda tecessim eden performansinda gorilecegi gibi; bir yandan sanat
halka indiriyormus gibi yapar, tst smiflarin habitusuna iliskin degisik adab-1 muaseret
buketlerini, erkeksi jestlerle, islevsiz kilip askiya alarak, sergiledigi hasbilik, ‘delikanlilik’
performansiyla, populist dalgaya goz kirpar (Ornegin, Recep ivedik’in Yogacilarla
karsilasma an1); diger yandan da, orta ve ust smiflar ile alt simiflarin simirini insaa
eden performanslara imza atar, ‘Risotto’yu kimler yiyebilir, viskinin yaninda lahmacun
olur mu, enerji icecegi ile bisgiivi yemek mubah midir, susi kadin bedeninde servis
edilebilir mi vb...

Bu katmanda, erkegin dogallign sertlik ve macoluk tuzerinden kurgulandigindan,

12 Kivanc Tathtug (d. 27 Ekim 1983, Adana), Turk oyuncu ve eski mankendir. 2002 yilinda Best
Model of Turkey ve ardindan da Best Model of the World secilmesiyle adin1 duyurmustur. https://
tr.wikipedia.org/wiki/K%C4%B1van%C3%A7_Tatl%C4%B1tu%C4%9F Kivan¢ Tatlitug “Kuzey Guiney”
dizisinde basrol oynayacagi kesinlesince eski Turkiye ve dinya boks sampiyonlarindan biri olan Ara
Karanfil'den rol aldigi diziye gercek bir boksor gibi hazirlanmak icin dort ay boyunca her gin en az
iki saat boks egitimi aldi. https://www.posta.com.tr/magazin/kivancin-kaslarinin-sirri-agir-askeri-egitim-
de-gizli-87270

13 Yakisikli ve “miutevazi” Biscolata erkeklerinin gorildugii reklam filmlerinde, erkekler uzun boylu,
kash ve her daim fittir. “Erkegin kalbine giden yol midesinden gecer” ogretisi degistirilerek “Kadinin
kalbine giden yol midesinden gecer” olarak degistirilmis ve hayattan ne istedigini bilen ve kendine
guvenen Biscolata kadinin “Heyecanim ol, cunkit ben boyleyim...” sesine kulak verirler. Biscolata er-
kegi, aski icin herseyi goze alir ve Biscolata kadimina ulasmayi basarir. https:/www.adjustbrand.com/
kreatif/kampanyalar/yeni-biscolata-mood-reklaminda-biscolata-erkegi-aska-yelken-aciyor/
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reklamlar (ornegin jilet reklamlarimin bickinligl), diziler (Cukur, Ariza, Ezel'in maco
cilekesligi) ve filmler (Recep ivedikin patavatsiz populizmi) de, toplumsal cinsiyetin
bu katmanina uygun Kkliseler, temsiller tzerinden yurur.

i'q:ﬂrr EElEdy v iy Sl S sl e iorily vl Deralirarar] il el

3. Orta Ust Siniflar
3.a. Orta Ust Sinif Kadinlar: Seksi, Fit, Ozne, Gurme...

Ozellikle son yillarda gelisen sosyal bilimler calismalarimin da isaret ettigi tzere,
ust swiflar, siifsal ayrimlarini ham sermayedarlik ve mevduat hesaplar tizerinden
degil, eglenme bicimleri ve bos zamanlarini anlamli kilma aktiviteleri tizerinden de
yapilandirmaya calismakta, bunun da smnifsal bir ayrim olmasi icin 6zel bir caba sarf
etmektedirler (Simsek, 2005; Bali, 2002).

Dolayisiyla, popiiler kultur trtnlerinde, reklamlar ve dizilerde, orta iist sinifi hedefleyen
artnler de bu simflarin begenisine uygun ve bu begeniyi besleyen temsiliyetler
uzerinden kendilerini sergilemeye calismaktadirlar. (Bourdieu, 2015; Osgerby, 2001).
Ozellikle yeme-icme reklamlarinda, idare ve ev ekonomisinden anlayan yoksul ama
tertipli musfik aile kadim1 motifi bu katmanda kendisini, lezzet ve gusto ehli, basaril,
modern, birey kadina birakir.

Dolayisiyla, bu katmanda bambaska kadin temsiliyetleri ile karsi karsiyayiz. Oncelikle
bu kadinlarin ictimai hayati geleneksel ev hayati ve komsuluk iliskileri ile simirh
degildir, cinsel hayatlari, otonom alanlari, genel kabul gérmus estetik olctlerine uygun
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bedenleri ve hepsinden ¢nemlisi bir isleri vardir.

Populer drinlerde kadinlarin ictimai hayatindan baslarsak, bu kadinlar reklamlarda
genelde kendi baslarina yasayan, kendi ayaklarinin tzerinde duran kadinlardir (Kotex,
Axe, Nesfit). Dolayisiyla bu kadinlarin ictimai hayati reklamlarda aile tizerinden degil,
arkadas cevreleri tizerinden ele alimir. Dizilerde ise orta tst simif kadinlar ister aile
icerisinde isterse de tek yasayan kadinlar olarak gosterilsinler, bunlarin temsiliyetleri
ayaklarinin astunde durabilen, kendi otonom alanlar1 olan kadinhik hikayeleridir.
Onlarin boyle olmalarinin en énemli sebebi, alt simf kadinlardan farkli olarak ya bir
sembolik sermayeye (egitim, st smiflara mensup olmak) (Ornegin Ask-1 Memnunun
Bihter'i) ya da likit sermayeye sahip olmalaridir (Ufak Tefek Cinayetler, Paramparca)
(sirket yoneticiligi, resmi yar1 resmi kurumlarda yoneticilik vb..)

Gene varsayimsal iktisadi ozgurluge ve kendi ayaklari tizerinde duran gucli kadin
anlatisina bagl olarak, orta ust smif kadinlarnn alt simf kadinlarindan ayiran bir
diger ozellik, onlarin olduk¢a canli bir cinsel hayata sahip olmalaridir. Ozellikle
kondom reklamlar1 tamamen orta simifa hitap eder (Okey reklami), cinselligin haz
ile bulusturuldugu ve oldukca fallik gondermelerle yiklu (Magnum/dondurma)
reklamlarindaki orta simif kadin temsiliyetinin biz oral seksi ve orgazm olmay1 bildigini
anlariz. Bu kadinlar cinsel olarak daha o6zgur, toplumsal olarak daha bagimsizdirlar
(Browni Intense reklami); gecenin bir vakti alisveris yapmaya c¢iktiklart icin ya da
sevgilisiyle aksam yemegine gittigi icin (Koltuk alti Deodoranti ve Axe reklamlar1)
kimseye hesap vermezler kimseden de dayak yemezler. Erkeklerle iliskileri daha dengeli
resmedilir ve bu kadinlarin erkek siddetine maruz kalmadiklar1 cins bilincine daha
fazla sahip olduklar1 varsayilir (Behzat C.’nin Savcl Esra’s1) (oysa okumus orta siniflar
arasinda siddet tahmin edilenden daha ytuksektir'* (Kirag, 2016).

Bu kadinlar bir ise ve kendi 6zerk alanlarina sahip olmakla birlikte, onlar1 alt simif
temsillerinden ayiwran en temel temsiliyetlerden birisi de bunlarin gen¢ olanlarimin
seksi, yasl olanlarinin ise en azindan bakimli ve alimhi olmalaridir (Ask-1 Memnu).
Dolayisiyla tist siniftan kadinlarla ilgili reklamlar ve poptler urtinler bu bedensel durum
ile ilgilidir. Aile saadetinin bekasi icin lezzetli margarin ve hafif cicek yag kullanan ev
kadinlari, orta simf kadinlar s6z konusu oldugunda, yalniz ya da dostlariyla resmedilen
ve orta sinif zevklerine evinden ve ortamindan sahit olabildigimiz fit bir kadina
dontusir.  Ozellikle diyet urtinleri (Nesfit), tatil reklamlar1 (Tatil Turu reklamlar1) ve
bedensel giizellik tizerinden giden diziler genelde fit-atletik-zarif-seksi (Cilek Kokusu -
Giinesin Kizlarn®, Umutsuz Ev Kadinlar1) géruntimlii bir kadin tizerinden hayat bulur.
Alt siiftan ust sinifa bir mobilizasyon saglayan kadinlar (Hanmimin Ciftligi) guzeldirler
ve smif atlama bu giizelliklerinin bir hediyesi gibidir.

14 “Sabanct Universitesi, TUSIAD, Birlesmis Milletler Nifus Fonu ve Sabanci Vakfrnin hazirladigi ra-
porda, tniversite mezunu beyaz yakali kadin calisanlarin ytuzde 75'i hayatlarinda en az bir kez siddete
ugradigr belirtildi. Rapor, calisan kadinlarin yizde 40'min psikolojik-duygusal siddete, yiizde 35’inin
sosyal siddete, ytizde 17’sinin ekonomik siddete ve yuzde 8inin fiziksel siddete maruz kaldigini ortaya
koydu”

15 Bu iki dizi, sonralarni ¢ok taklit edilecek olan, yazhik genclik dizileridir. ~Universiteden heniiz
mezun olmus olan insanlar, cogunlukla moda, tasarim sektdrunde calisirlarken, bir yandan da simifsal
farkliliklara oturtulmus ask hikayeleri tizerinden ask maceralar yasarlar.
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Tahmin edilecegi tizere, bedensel farkindaliklar yuksek (Epilasyon makinalari, Weet ve
agda reklamlari, Kotex ve bedensel ozgurluk temali reklamlar), saglikli beslenmeyi ve
atletik bir viicuda sahip olmay1 bilen (Meyve suyu, spor aletleri, dogal trun ve icecek
reklamlar1), cinsel hayatlar1 renkli ve sosyal olarak daha bagimsiz gértinen bu kadinlar
toplumsal isbolumu hiyerarsisinde oldukca yuksek yerlerde goruntrler (Zerda, Ufak
Tefek Cinayetler, Yasak Elma, Asmali Konak) ve alternatif islerle ugrasirlar; modacilik
(Kiralik Ask), sanatcilik-yazarhk (Umutsuz Ev Kadinlarl), yoneticilik, is kadinhg
(Kirallk Ask, Ask-1 Memnu, Zehirli Sarmasik, Erkenci Kus, Inadina Ask, Bay Yanlis)
vb..

Popdiler kiiltlr ve medyada, orta-list simf kadinlanin bedensel temsiliyeti
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bagka Magnum meklami.

3.b. Ust Sinif ErkeRler: Sofistike, Kiiltiirlii ama ille de Bickin

Populer kultir uriinleri icerisinde en fazla temsil edilen en fazla islenen konulardan
birisi de orta ve st gelir diizeyine mensup erkeklerin yasam tarzi ve kendi erkekliklerini
insa etme, sergileme bicimleridir (Ornegin, Ask-1 Memnu'nun Adnan Ziyagil’i'®). Burada
da, toplumsal cinsiyet rejiminin degisik temsiliyetleri, dizinin habitusuna uygun bir

16 Adnan Ziyagil, varhkl, 50 yaslarinda bir istanbul beyefendisidir. Esini kaybetmis ancak cocuklarina
duskun, sakin, dirust ve caliskan biridir. Daha sonra bekar hayatindan sikilip Firdevs Hamim'in ken-
disinden yasca kiicitk olan kizi Bihter Yoreoglu ile evlenir. https:/tr.wikipedia.org/wiki/Adnan_Ziyagil
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sekilde boca edilir (6rnegin Zerdamin Sahin Bey’i!'’, Asmali Konak'in Seymen Aga’si'®).
Macoluga iliskin, sertlik, boyun egmezlik, uzlasmazlik gibi temel dusturlar burada da
eni konu ele alinsa da, baska siifsal iliskiler ve baska baglamlarda hikayelerin anlatilar
olusturulmaya calisihir. Simdi bu tipolojileri yar1 feodal okumus tst simflar, yan
isadam1 yar1 mafya kahramanlar, kentli burjuvalar ve orta simiflarin bohem okumuslar
aracihigiyla tasnif edip, temsiliyetlerindeki karakteristikleri sergilemeye calisalim.

Ulkemizin ana akim medyasinda, en iyi temsil edilen ust simf karakterleri, bir
ayagr metropollerde karizmatik toprak agalarinin modernlik ile geleneksellik arasinda
surtunen oedipal ailevi iliskileri ve yarim kalan ask hikayeleridir. Bu hikayelerde erkegin
macolugu, okumusluguna ragmen defaten yiizlesmek zorunda kaldigi macolugu, onun
geleneksel kokenlerine, sarkli kulturtine ve adi konmasa da Kurt torelerine baglanir. Bir
yanda, babasmnin ve kimi zaman annesinin sahsinda asmak zorunda oldugu geleneksel
iliskiler ve geleneksel husumetler, diger yanda modern is hayatnin stresi, bir baska
acidan da, geleneksel asiret kurgusunun makbul gordugu evlenilecek kadin ile ashnda
astk olup evlenmek istedigi modern okumus, kadin arasindaki gelgitler. Zerdanin
sevgilisini oynayan Yavuz Bingdl ve Asmali Konak'in Segmen Aga’st bahsettigimiz
tipolojinin en iyi temsilidir.

Erkeklik tzerine yazan arastirmacilarin tizerinde en fazla durduklarn bir baska mesele,
erkeklerin efsaneler anlatisi ile kurmaya calistigi rabitanin cile tizerinden dolayimlanmasi
ve bu ikisinin bir diskur ve bedensel performansta hayat bulmasi durumudur. Poptler
kultir uruanleri icerisinde gene ozellikle dizilerde kendisini bulan bir baska tst-orta
sinif temsiliyeti bileginin hakkiyla tasradan ya da varoslardan en yukariya tirmanmus,
okumamis ama kaltarla, piskin degil ama pismis, gosterisci degil ama ince zevkleri
haiz yar isadami goranumlid mafyatik erkeklerdir.

Bu tipoloji temelde Mario Puzzonun olumstiz eseri BABA'" romanindan ve onun
sinemaya uyarlanmis halinden esinlenen anlatinin tzerinde icra edilen bir takim
temsiliyetlerdir. Temelde Kenan Imirzalioglunun canlandirdigi tiplemeler ile baslayan
bu damar Necati ve Raci Sasmaz kardeslerin Kurtlar Vadisi ile yakalanmasi zor bir
basartya ulasmistir. Kurgusundaki ve senaryosundaki metafizik ve fantastik ogeler
bir yana, bu hikayelerde, sokaktan gelen ve yukarilara bileginin hakkiyla tirmanan
performatif erkegin hikayesi bu dizilerde oldukca basarili bir sekilde ele alinir ve
dahasi, bu temsiliyet oldukca onemli bir sekilde, ozellikle alt siniftan gencler icin
kurucu rol model olarak populer kilturin en 6nemli kilometre taslarindan birisidir.
Erkek cilesine, maceraseverligine ve siddetin solensellestirilmesi tzerinden kurulan

17 Sahin Eroglu (Sahin Aga), torelere bagli, son derece karizmatik, romantik ve gucli bir karakter.
https://listelist.com/aga-dizileri/

18 Seymen Karadag, koklu ve giiclit bir ailenin cocugu.Ozcan Deniz'in canlandirdigi Seymen Aga ka-
rakteri, asiret reisinin oglu olarak, buyik kentte okumus kente dénmus ve yoresinin kalkinmasi icin
ve kadmlarin hak ettigi yere ulasmasi icin calisan, mitistakbel asiret reisi tipolojisinin ilk versiyonudur
ve sonralart cokea taklit edilmistir. Karakteriyle ‘ideal ve romantik’ bir agay1 gozler onune serer. https:/
listelist.com/aga-dizileri/

19 Baba, Amerikali yazar Mario Puzonun yazdigi orijinal olarak 1969’da G.P. Putnam’s Sons tarafin-
dan yaymlanan bir romandir. ABD’ye yerlesmis Don Vito Corleone’nin reisligindeki Sicilyali bir Mafya
ailesinin hikayesini anlatmaktadir. Roman 1945-1955 yillarn1 arasinda gecmekte ve Vito Corleone’nin
cocukluktan yetiskinlige kadar gecmisi de irdelenmektedir. https:/tr.wikipedia.org/wiki/Baba_(roman)
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erkekligin en guzel Ornegi bahsettigimiz dizinin bizzat kendisi ve varyasyonlarinda
temsil edilen mafya-isadami tipolojisidir.

Deliyiirek ile baslayan ve Kurtlar Vadisi ismiyle miisemma/generic hale gelen mafya-
devlet prodiksiyonlarinin guncel bir baglami daha var. AKP iktidar1 boyunca, cevreden
merkeze dogru yiuriiyen, deyim yerinde ise ‘yirtmayr basaran’ esnaf/kabadayi/mafyoz
tipolojinin, kendisini mutenalastirmaya ¢alismasi. Ornegin, Deli Yirek Yusuf Miroglu®,
araba galericisi bir kabaday1 olarak mahallenin meczubundan kissalar dinler, burjuva
bir ailenin kiz1 ile “yasak ask” yasardi; ayni sekilde Kurtlar Vadisi ve Eskiya Dunya’ya
Hukumdar Olmaz dizilerinde, oto-alim satim, kiralama en merkezi meslekti; ne var ki,
bu diziler de ozellikle Cukur>un mahalle(li) siddetini orta simiflara kentli tutunamayan
kultaru ile soslayarak, pazarlayabilmis olmasinin ardindan, kendilerini mutenalastirmaya
calisiyorlar; Cukurun kimya muhendisi, rock stari, dogus sanatlari uzmani ve sanat
tarihinden Ayvazovski'yi muarizlar1 ile tartisabilecek kadar anlayan Yamacinin,
paramiliter dizilere yarattugr kultturel sok, kabadayilarin habitusuna miidahale edilerek
asilmaya calisiliyor.

Ornegin, Miroglu tipolojisi icin, mahalleli olmak demek, yoksul adab-1 muasereti
icinde, mutevazi bir hayat surmek demek, ‘delikanh raconwnun bir parcasiydi. Ote
yandan, 2015’ten beri yayinlanan Eskiya Diinyaya Hukumdar Olmaz'in erkeklerinin
habituslar, iliskileri mumkun oldugunca sofistike hale getilirmeye calisiliyor.

Son yillarda gelisen bir baska tipoloji de, entelektiiel bohem erkegin varolussal
sancilar1 ile cinsel sikintilarmin bogum bogum ic ice gectigi kimi karakterlerdir.
Ozellikle Kaybedenler Kulubivniin DJ kankalari, Duman muzik grubunun sosyetik
dilberlere diizenledigi akinlarin dedikodu siitunlarina tasinmasi ve cogaltilmasi, Incir
Recelinin esas oglam Halil Sezai’si, Fzelin Kenan Imirzalioglu'su ve Behzat Cnin
kimi karakterleri tam olarak boyledir. Varoslarin ve tasranin sig hanzolarina karsi,
Kadikoy'iin, Istiklal'in Kizilay'in bohemleri varolus kaygilariyla daha hemhaldir, edebiyat
ve miuzik ile daha icli dish, daha rafine zevkleri haiz olsalar da, kadinlara karst boyun
egmezlikleri, dusmanlarina karsi her daim tetikte duruslar1 ve erkekliklerini kadinlara
kars1 elde ettikleri skorlar tizerinden tanimlamalari, onlarmm hikayelerini bir yandan
Kara Murat'n hikayesine baglarken, diger yandan da, gelismekte olan kulturel yeni
orta sinif habitusuna baglasa da, onlar1 macolugun bohem haliyle tasnif etmemize mani
olamaz.

Daha once de soyledigimiz tzere, toplumsal smiflarin tasnifinde guncel baglam, bos
zamanin yaratilmasi ve bu bos zamanin elitlere has aktivitelerle anlamli kilinmasidir.
Eger burjuva erkekligini bu sekilde bir tasnife tabi tutarsak, belki de karsilasacagimiz
tek ornek, Ask-1 Memnunun Adnan Ziyagil'idir. Neredeyse calisirken hi¢c gormedigimiz,
genelde kitap okurken, marangoz atolyesinde bir seyler yaparken, siir okurken ya da
yazarken goruriz onu. Islerini belirli bir sisteme oturtmus, belirli bir gelir seviyesine
ulasmis ve hepsinden onemlisi, diger erkeklerde pek karsilasmadigimiz sekliyle kendi
kudretinden emin olmanin verdigi guvenli son derece miitevekkil ve miutevazidir.

20 Yusul Miroglu, Deli Yirek dizisinin bas karakteri. Kenan Imirzalioglu tarafindan canlandinlmstr.
Sagduyusu ve kahramanlara 6zgu icguduisel bir refleksi her zaman basarili olmasim saglamistir. Kariz-
matik ve guclia bir karakterdir. https://tr.wikipedia.org/wiki/Yusuf_Miro%C4%9Flu

167



168 Popiler Kiltdrin Tasnif Ettigi Bedenlerin Sinifsal-Siyasal izdiistimleri

Ne var ki, ust simiflar arasinda, erkekligin temsiliyetinin en rafine ve sofistike hali
Ask-1 Memnunun, Adnan Ziyagil'ini saymazsak daha dogru duzgin bir burjuva is
adami1 temsiliyeti ile tamistirllmis degiliz. Bu durum hem diziler, hem filmler hem de
reklamlar icin boyledir.

Popiiler kiiltiir ve medyada, orta-iist sinif erkeklerin temsiliyeti

Figure 1: “Kaybedenler Kulibi"nin, kankalan, Figure 2: Halil Sezai “Cilek Reseli”™ filminde Figure 32 " Ask-1 Memnu™
varclug scisani, saks, alkol ve falsafe e Cihanglr sakini, bir bohem olarak, varaluguna dizlsinda, Adnan Zyagil

gidermeye caligryor anlam katmaya caligryor, karakieri

Figure 4: Dogu Karadeniz'den gelip, stanbulun sahibi olan, Figure 5: Kenardan gelip, lstanbul'un sahibi olan, erkeklifin ¢iledi

bu esnada sofistike-lst sinif bir yagam tarzina erigen, yolunda yirtiyen ama salon adamhgini da racon kabadayilign

mafyansn “Egkiya DOnyaya Hikimdar Olmaz™daki temsill. da ayri derinlikte bilen, dst sinif mabyanin "Eze"de temsil
adiligl,

Bu isin boyle olmasinda, Tirkiye egemen simiflarimin sofistike zevkler edinmeyi
ogrenmeye baslamasinin, 90’lardan itibaren oldukca kisa bir tarihe sahip olmasinin
(Bali, 2002; Simsek, 2020) elbette onemli bir rolu vardir.

Sonucg

Buraya kadar soylediklerimizi toparlarsak, toplumsal cinsiyet ve onun degisik temsiliyet
bicimleri, rol dagilimlari, kadin ve erkeklerin bedenlerini isaretleyerek, belirli beden
formlarini belirli simifsal ve etnik koordinatlara yerlestirerek populer kultur trtnleri,
diziler, sinemalar uretmeye devam ediyor.

Bu temsiliyetlerde, alt ya da ust simflardan olmasi kadinin ikincil erkegin hegemonik
olmas: varsayimini degistirmiyor. Yalnizca, asag smiflar icin olusturulan temsiliyetlerde,
daha kaba olan, ist simflara dogru ilerledikce daha sofistike oluyor. Baska tiirli
soylersek, orta smflar icin yapilan bir reklam ya da dizi de, kadinin kendisine
ait bir is ya da eve sahip olmasi, onu oOrnegin magnum reklamlarinda oldugu
gibi, nesnelesmekten ve ufku, devlet, toplum, militarizm, geleneksel aile yapisi ile
siirlandirilmis olan oteki toplumsal cinsiyet kurallarindan bagimsiz kilmiyor.

Benzer bir sekilde, asagi simiflar arasinda kiroluk ya da kabadayilik olarak isaretlenen



ARdeniz Universitesi 169
Sosyal Bilimler Enstitlist Dergisi (AKSOS)

erkeksilik, maskulen tavir, toplumsal hiyerarsi de yukarilara dogru yol aldikca, daha
sofistike hale gelse de, Kaybedenler Kulubu o¢rneginde oldugu gibi, onun toplumsal
cinsiyet ve kadin bedeni ile kurmus oldugu iliski, Kara Murat skorculugu ve
macolugunun otesine gecemiyor.
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