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Dijital ve sosyal medyanin gelisimiyle birlikte isletmeler markalarini tanitacak
birilerini bulmayr amaglamaktadir. Kelime olarak etkileyen kisi olarak denilen
influencerlar yazari boyle bir kitap yazmaya yonlendirmistir. Kitabin yazari, gece hayati
blogunda yazarlik, ardindan sosyal medya stratejisti ve simdide Hearst Magazines Digital
Media’da influencer stratejileri ve isbirlikleri boliimiinde kidemli yonetici olan Brittany
Hennessy, sosyal medya caginda kendi markanizi yaratmanizi saglayacaktir. Influencer
diinyasinin  tiim detaylarim1  ve pif noktalarin1 rakipsiz bir anlayisla
aktarmaktadir. Deneyimleriyle birlikte goriislerine yer verdigi bu ¢alismada, kendisi de
bir influencer olan ve yine bu alanin ilkleri olarak gosterilen Brittany Hennessy’nin
Influencer Sosyal Medya Caginda Marka Yaratmak adli calismasi tanitilmaya ¢alisiimistir.
Yazar bu kitapta igerik olarak influencerin pazarlama diinyasinda basarili olmak adina
gerekli duyduklar: tiim temel bilgileri sunmaya ¢alismaktadir. Sosyal medyada Kkitleleri
etkilemek ve markanizi sunarak hak etiginiz sirkete ulasmak adina faydali bir kitap
olacaktir. Influencerlarin ne oldugunu belirtmek amaciyla bu ¢alismay1 yapmaktadir.
Yaptiginiz isten nasil para kazanacagimiz konusunda yoénlendirici olmaktadir.
influencerlarin durumu hakkinda genel bilgi vermeye calisan bu kitap alaniyla ilgili
kullanicilara kaynak olacak bir basvuru niteligindedir. Instagram’da gezerken sizde
digerleri gibi olmak istediginizde yol gosterici bilgi verecek bir kitaptir. Dért ana kisim ve
sekiz bolimden olusan bu eserin hedef kitlesi influencer olmak isteyenlere temel
deneyimleriyle bilgi saglamaktir. Kitapta tek bir metodoloji ele alinmistir. Yani yazarin
yasamsal deneyimlerinin anlatildigi kisisel goriisler ve onerilere yer verilmistir.
Markalarim1 etkin hala gelmeye c¢alisan isletmelerin yapmaya calistign biiyiik
kampanyalarda etili olmak istemekteler. Influencerlerin nasil etkili olacagini anlatmaya
¢alisan yazarin yazdigl bu yazi sayesinde ilkeleri belirleyerek alandakilere yonlendirici
bir rehber olacaktir. Influencerlarin yapacaklari etkili iletisimden para kazanmalarina
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kadarki stirece yonelik onerileri biinyesinde barindirmaktadir. 208 sayfadan olusan kitap
dort kisim ve sekiz boélimden olusmaktadir. Yazar tim boliimlerde yasanmis 6rnek
olaylarla desteklerken son boliimde alanla ilgili bir de terimler s6zliigii vererek calismayn
tamamlamistir.

Kitap sosyal medya alanlarinda etkili olan influencerlarla ilgili konularin ele
alindig1 bolimlerden ilkinde bir kitle olusturulmasi gerektigini belirtmektedir. Bu
anlamda islenen ilk bdliimde ana sayfanin belirlenmesi gerektigidir. Burada &ncelikle
influencerin yapacaklarina yonelik olarak yazar Times dergisinde yayinlanan ve igerik
iiretenlerle diinya ¢apinda iinlii olanlarin durumunu da kiyaslamaktadir. icerik iiretenler
giliven olusturmak i¢in hazirliklar yaparak video ¢ekmeleri gerektigini, takipg¢i sayisini
arttirmak i¢in pazarlama tekniklerinden yararlanarak medya tinliileri ile yaptig1 isi geregi
line kavusturabileceklerini belirtmektedir. Influencerlar iki kategoriye ayiran yazar
bunlari igerik iireticiler ve hayatini paylasanlar seklinde ifade etektedir. Bir kisi sifirdan
bir islemi gerc¢eklestirecegi zaman ilk 6nce digerlerinin yasantilarinin renkli fotograflarini
yayinlayarak ulasabileceklerini belirtmektedir. Ierik tireticilere Blogger, Vlogger, uzman
ile hayvanlar, cocuklar ve cansiz nesnelerden olusan imgeleri kullanmalar1 gerektigini,
hayatini paylasanlara 6rnek olarak da 6zel yetenekliler, girisimci, tist diizey markalarla
calisan mankenler, {inli, saygin kisi ve gercek insanlar diyebilecegimiz bir gruptan
meydana geldigidir. Bir insanin neden influenser olmak istemesiyle ilgili olarak bazi
durumlar1 aciklamaktadir. Bunlar; kariyerine deger katmak igcin manken ya da
oyuncularin yaptiklar1 ve giydikleri ile etraflarindaki takipgilerinin artmasina neden
olabilmektedirler. Bunu yaparken de markalarla da isbirligi yapmas1 gerektigi. icerik
yoniiyle yapilan bu kitap elestirisindeki kisimlar itibariyle inceledigimizde ilk olarak kitle
olusturmak bu da ana sayfa ve takipci Kkitlesi elde etmekle ilgili bir durum ele
alinmaktadir. Ana sayfa olustururken oncelikle Google da yapacaginiz aramalar ve
oradaki yerinizi arttiracak faaliyetler konusunda neler yapmalisiniz denildiginde bunu
kontrol etmenin tek yolunun liretmekten gegiyor oldugudur.

Isim bulmak nedir ki? Sorusuna yaptig1 aciklama; marka olustururken buna isim
vermek Onemli ve bir o kadar da zorlugudur. Verilen isim siirekli internette
bulunacagindan bir yil sonra pismanlik yasatmayacak bir isim tercih edilmelidir. Burada
kurulacak ismin kisa yoldan kendi ismini vermesi de olacag gibi bir birlesik isimde olmas1
miimkiindiir. Tutarli ve pazarlamasi zor olmayan bir isim olmas1 énemlidir. Siteye verilen
isim ile Instagram’daki isim arsinda fark olmamasina dikkat edilmelidir. Bu size daha
sonraki stlirecte yasanacak degisimlerle ilgili olan sikintilardan kurtaracaktir. Sahibinin
sen olmasi durumunda isim ¢alinmasini yapabilmek adina tiim platformlarda yer
alinmali. Yani dort biiylik alanda Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube alanlarinda
bulunarak marklarin tretilen igerikleri ve takip¢i durumlarini buralardan inceleyerek
size ulasabileceklerini belirtirken, insanlarin ev yasamlar1 ile ilgili Blog yazisi
olusturmaya calistiklarinda ise Pinterest’in en iyisi oldugudur. Blogunuzla ilgili sizin
eviniz konumunda oldugu buradaki yapilan tiim durumlarin kontroliiniin gerekliligidir.
Bunu hazirlamak ve idaresinin kolayligidir. Burada bu Blog olusturup ve basitten bunu
nasil yapacaginizla ilgili bilgi verilmistir kitapta. Ayrica konuya iliskin kisa bir yasanmis
hikaye ile de konu desteklenmektedir. Yapilacak sitelerin modern bigimde tasarlanmasi
gerektigini bildirirken buna yo6nelik olarak uzman tavsiyelerini maddeler halinde
siralamistir. YouTube videolar: gekerek Vlog olusturmak olarak degisik videolar ¢ekilmesi
gerektigini soylemektedir. Burada kullanilacak i¢regin slogan resim ve filmin durumuyla
ilgili yonlendirmelerde bulunmaktadir. Buna yonelik olarak bir de influencer gortisiinii de
belirtmektedir. Instagram icin markalarin daha ilgili oldugunu ve enerjinizin biiytik
kismini burada harcamanizin gerekli oldugunu belirtmektedir. Profil fotografinizin
mutlaka olmasi gerektigini ve logo yerine bunu tercih etmeniz gerekmektedir. Bu minik
alana biiyiik bir resim koymaya calisiimamasi gerektigidir. Bas ve giiliimseyen bir yiiziin
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olmasi yeterlidir. Biyografilere anlamsiz ifadeler koymaktan sakinilmasi gerektigini
belirtmektedir. Buraya basit ifadeler kullanin ve kendi adiniz1 kullanmaya dikkat edin
denilmektedir. Markalar sayfaniza dikkat eder ve bu konuda yapilanlar iginde
hassastirlar. Tim platformlarda igerik iretirken markalar i¢in sesiniz duyuracaginiz
slirede yapmaniz gereken bes énemli unsur ise; daha sik paylasim yapmak, kapsayici
olmak, olumsuz tavir takinmamak yaninda asir1 olumlu da olunmasi gerektigi yaninda bir
de isi bir adim daha ileri gotiirerek hangi tarz igerik lretmek gerektigi sorusunu
sormalisiniz. Farkli kampanyalarda secilebilecek iyi bir influencer olamaya gotiirecek
dortigerik tipi ise; kendi fotografiniz, yasadiginiz yerle ilgili fotolar, iiriinlerin fonograflari
ve video iceriginin oldugu videolardur. Icerik ve reklamlarda 70 /30 kurali yani yedisi sizin
ve lcli de sponsorun olacak sekilde olusturulmalidir. Kullanmadiginiz inandirici
olamayan paylasimlardan kaginmaniz gerektigidir. Burada da yine influencer alarmi ve
buna bagl olarak konuyla ilgili bir¢cok yasanmishk 6rnekleri vererek konuyu
pekistirmeye calismistir. Takip¢i Kitlesini arttirmak adina markalarin siirekli reklam
verdikleri yerleri kullanmak yerine giivenen, sadik bir takipgi kitlesine sahip influencer
kullanan markalar miikemmel bir etkileme yolu elde etmekteler. Instagram’da 100 bin
takipgiye sifir noktasindan ¢ikararak ulasabilmek adina neler yapmaniz gerektigiyle ilgili
olarak size onerilerde bulunarak yilmadan hatali denemeler de yapip 6zverili bicimde
ilerlemelisiniz ve sizin igeriginizi begenen takipcilerinizin olmasina ¢alismalisiniz. Burada
istenilen takipci sayisina ulasabilmek adina uyulmasi gereken bes agamali bir ¢alisma
planini géstermeye calismakta ve giincel yasanmiglik 6rnekleriyle bunlara destek olacak
tanimlamalarla da gliclendirmektedir. Takipgi kitlesinin yorumlari, sizi takip edenlerin
yapilan yorumlari okuyarak karar verdigini unutmamak gerekir. Siz sorulan sorulara da
uygun sekilde cevap vermeye dikkat edilmelidir. Takiplilerinize gereken degeri verin ve
onlarda sizin degerinizi arttirsin. Yorumlardan olumsuz olanlarla da karsilasabileceksiniz
ama bunlara takilmadan isinizi siirdiirmelisiniz. Bir de takip¢i ve begeni satin alma yoluna
gitmemek ve bunu denememek gerektigini bildirmektedir. Kendi isinizi kendiniz yapin
yaris degil uzun bir kosu oldugu bu siirecin.

Kitabin ikinci kisminda ele alinan markanizi parlatmak bashgiyla ilgili olarak
gerekli avantajlarin neler oldugunu ve neleri yapmanizin gerektigidir. Burada marklarla
yapacaginiz pazarlik masasina ne kadar ¢ok unsur getirirseniz iyi bir 6demeyi hak etme
sasiniz da o kadar artacagidir. Etkilesim siirecinde size ilk sorulacak soru takipgi sayisidir.
Takipcilerinizle ne kadar siki bir etkilesim icinde oldugunuzun énemi yaninda kisa ve
basit bir denklem sunmaktadir. Begeniler ve yorumlari toplayip takipgilere
boldiigiimiizde etkilesim oranina ulasilacagini belirtmekte. Etkilesim oraninda ytiizde ti¢ii
gecmeyi hedeflemek gerekmektedir. Sonraki siirecte takipgilerle ilgili olarak 6nemli
olarak ele alinacak diger unsurlar ise yasa cinsiyet ve konumlarin oldugu ve bunlarla ilgili
olarak neler olmasi gerektigini a¢iklamaktadir. Markalarin yalnizca yetenekli olan
influencerlar1 tercih ettigi burada o6nemli olanin kamera karsisinda olmasindan
konusmasina kadar olan siireci iyi kullanmasidir. Bunu da ¢ok ¢alisarak
basarabileceklerini belirtmekte ve bu anlamdaki tavsiyeleri ise; talimat almaya alismak,
sponsorun gostermis oldugu tiriinii nasil satabilecegini 6grenmesi gerektigi, her durumda
miikemmel olabilecek bir pozunuzun olmasi, aksesuar kullanma konusunda diretmemek
ve fotograf diizenlemesini denememeniz gerektigidir. Video ¢ekerken hemen duruma
adapte olabilmelisiniz, senaryo, viicut dili ve boslugu dolduran kelimeler konusunda hazir
olabilmelisiniz. Kanallarinizda canli yayin agmalisiniz bu siirecte yapmaniz gereken ii¢
onemli unsur, arastirma yapmak, etkinlie uygun bi¢cimde giyinmek ve bu durumun
sizinle ilgili olmadigini da unutmamaniz gerektigidir. Bir marka {riinlerini size
gonderdiginde sizin bir icerik olusturarak sunmaniz istenildiginde prodiiksiyonla ilgili
olarak yapmaniz gereken direk internette sunulabilecek bir icerik olmalidir. Rakiplerin
arasindan siyrilabilmek icin ilgi cekici mekanlar veya goz alic1 performans sunmalidir. Her
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bolimiin sonunda {inlii olan bazi influencerlar ve konuya iligkin olaylar ve iceriklerle
pekistirmeler yapilmaktadir. Dordiincii bolimde internet sitelerin ve marklarin
kesfedebilmesi icin basin olarak kullanmanin 6nemli oldugudur. Burada yapacaginiz
calismada hakkinizdaki bilgilerle kendinizden bahsedin sonra isbirliginizin neler oldugu
kimlerle hangi projelerde ¢alismis oldugunuzdur. iletisim sayfanizi da hazirlayarak dijital
evinize ¢ekidiizen verdiginizden diger insanlara ulasilabilirligidir. Halkla iliskiler ve e-
posta listeleri konusunda herkesin iicret talep etmesi diger markalarin para almayanlari
sayfalari tercihinde etkili olmaktadir. Siz de hoslandiginiz bir sayfanin basin béliimiindeki
alanda bulunan e-posta adresine gosterilen tiirde bir yazi yazabilirsiniz. Buradaki yazida
kendinizi tanitin, istatistiklerinizden bahsedin ve amacinizi séyleyin ¢alismak istediginiz
bu markadan bir yanit gelecektir. Kendinizi alanda biraz belirttikten sonra marka ve
marka temsilcileriyle iletisime gecebileceginizdir. Uygun bir e-posta ile kendinizi
tanitabilirsiniz. Elinizde uygun bir basin kiti ya da tanitim metni olmalidir ve bunu
firmalara uygun bicimde ve kibar olarak iletmelisiniz.

Ugiincii kisimda etkiyi nasil gelire gevirecegimiz iizerinde durulacaktir. Burada
besinci boliim olarak goriilen alanda degerinizi belirleyen ve nasil ulasacaginizi anlatan
para konusu iizerinde durulacaktir. Yaptiginiz giizel ¢alismalar sonucunda artik sizi
buluyorlar ve e-posta atarak baglanti kuruyorlar. Mutlak tiim e-postalariniza cevap
vermeniz gerekmektedir. Burada ¢alismada licreti etkileyen bes faktor bulunmaktadir.
Bunlar takipgi sayisi, etkilesim, icerigin kalitesi, taninirlik ve yetenek ile son olarak da
istatistiklerin oldugu sdylenmektedir. Calismaniza dair bedel belirlerken dagitim bedeli
yani kanalinizda olmasinin bedelinin ne olacag ile sizin yetenek bedelinizin toplami
markadan istemeniz gereken bedeli gosteren formiildiir. Buradaki bedel belirlemede
fotografciniz, cekim alani, dekorasyonlar, kiyafetler ve saatlik ¢calisma ticretiniz bu bedeli
belirlemede etken olacaktir. Saatlik iicrete dahil edileceklere marka temsilciyle goriisme,
reklam metninin okunmasi, mekan bulmak, fikir panosu olusturmak ve icerigi cekmek
diyebiliriz. Anlasma yaparken iicret belirlemede pazarhik yapilmahdir. Onerilen iicret
kafanizdakiyle yakinsa konuya yonelik olarak daha fazla bilgi edinmek islediginizi
bildirmesidir. Size isiniz karsiiginda iicretsiz bir Uriin ya da hizmet onerildiginde
kendinize su iki basit soru sorun; bir kampanyada mi1 yer alacagim yoksa yalnizca bir
icerikten mi olusmakta? Ve benim bundan ne gibi bir ¢ikarim olacak seklindedir. Bunun
yaninda sizin reklamini yapacaklar mi1? Seyahat edebilecek miyim ve bu firma hak ettigi
sirketlerden birisi midir? Bunlara uygun cevap buldugunuzda makul bir e-posta ile
karsilik verebilirsiniz. Eger uygun bir cevap alamadiginizda yine kibar bir e-posta ile
karsilik verebilirsiniz. Size onerilen bir firsati geri ¢evirmek neticesinde yapacaginiz bu
secim kapattiginiz kazang kapilarina degecek tiirde olmalidir. Kabul etmeme durumu ise
karsi tarafca normal bir durumdur. Markalar influencerlarin durumunu bilmediklerinden
bu durum siklikla yasanmaktadir ve tiim tekliflere yazi bicimde e-posta ile cevap
vermelidir.

Kitabin altinci boliimiinde marka ile anlasmaya varildiktan sonra influencer ile
yapilan s6zlesme ele alinmaktadir burada sézlesmenin detayli okunulmadigi ve avukat ya
da menajer yoluyla yapiliyorsa maddeler konusunda iki taraf icinde en uygununa
ulasildiginda s6zlesmenin imzalanabilmesidir. Yapilacak olan sézlesmelerde birbirinden
farkliliklar olacag gibi hepsinde olabilecek temel maddeler igin, kisisel bilgiler, kampanya
detaylari, ¢ekim programinda ait detaylar, kampanyanin sonunda teslim edilmesi
gerekenler, yapilan ¢alismanin gecerlilik sliresi ve yayin tarihleri ile miinhasirlik yani o
ise ayrilmis olan malzemeler sartlar ve siire yoniiyle miinhasirlik ele alinmaktadir. Resmi
tatil, moda haftasi, okula dontis gibi tarihsel detaylara da dikkat edilmelidir. Bunlarin
yaninda gekilen videolarin kullanim durumu vardir. Buradaki icerikler, video ve diikkkan
reklamlar1 ile basili reklam unsurlari ve satis noktalar1 diisiiniilmesi gereken
basamaklardir. S6zlesmede en 6neli b6lim 6demedir. Bu konuda {icretin ne oldugu,
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o6deme sartlar1 ve evrakiller yani fatura durumu ile ilgili olan alanlardir. Yine s6zlesmede,
yapilmas1 gerekiyorsa seyahat durumunun ayarlamasi yapilmali ve marka yetkilisi
gerceklestirmektedir. Yapilacak olan kampanyanin agiklamasi tam bicimde okuyacak
sizden istenilenler ve yapmaniz gerekenlerin neler oldugunu belirten alanlara dikkat
etmenizdir. Kitabin yedinci boliimiinde ¢alisilan menajerin nasil bulacaginiz ve bununla
calismaya hazir olma durumunuzu belirtmektedir. Iyi bir influencer kendi isi ile ilgili
olarak giizel calismalar yaparken diger siirecleri ele alacak en az bir asistan, yonetici,
halkla iliskiler sorumlusu, avukat ve menajerden olusan ekibinin olmasi gerekli
oldugudur. Menajerlerin yaptig1 bazi hatalari su bicimde siralamistir. Bunlar; arama ya da
e-postalara zamaninda cevap vermemeleri, kii¢ciik paralarin hesabini yapiyor olmalari,
influencerlarin teklifle ilgilendigini bildigi halede ilgilenmediklerini sdylemesi, licret
konusunda anlasildigi halde tekrar taleplerde bulunmasi, influencera sormadan
kampanya konusunda wuygun olmadigin1 Dbildirmesi seklinde siralanmaktadir.
Menajerinizle yiiz ylize bulusun ve kariyerinizi tehlikeye sokacak kisi ile ¢alismamaya
6zen gostermelisiniz. Menajerinizin ge¢misine bakin ve diger menajerlerle konusup
konusmayacagini sorarak 6grenin. Menajerinizle konusurken kendinizle ilgili olarak
uzmanlik alaniniz belirtmenizde fayda olacaktir.

Kitaptaki dordiinci kisimda gelecegi tasarlamak adina yapilacaklari
belirtmektedir. Buradaki sekizinci ve son bdliimiinde islerin sonrasindaki adimlara
ulasmak adina hedefin ne oldugu ayarlanmasi gerektigidir. Influencerlara islerini
yapmalar1 konusunda yaptig1 dneriler olarak; bir fikir panosunun olusturulmasi, fazlaca
fotograf cekimi yapilmali ve digerleriyle birlikte teslim edilmeli, fazladan génderi paylasin
Instagram’da ve hikayenizi paylasin seklindedir. Uzun vadeli isbirliklerinin olmasi
nedeniyle yapilan isleri resmiyete dokerek marka ile yapacaginiz isbirligini
belirlemenizde fayda olacagidir.

Kitabin sonug¢ béliimiinde; bir influencer olarak yapacaklar: icin her alanda
ilerleyerek var olmak isteyenlere yapmalar1 gereken li¢ gérev olarak; Vblogger, Blogger
ve Instagram yildizi olmak, hassas olunan konu ile konusurken diisiinmek i¢in kendinize
vakit ayirmak ve en biiyiik hedefinizi yazin ve ise baslayin seklinde siralamaktadir. Kitap
bu alanda ilerleyeceklere faydal ve yonlendirici kaynak kitap olacaktir. Bu kitabin etkisi
konusundan bazi yorumlara gore eger sosyal medyada ticari olarak bir yerler kesfedip
burada markanizi olusturmak istiyorsaniz 6nemli bir yol gosterici olacagdir.
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