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Ozet: Toplumsal degerler sistemi erkeklige ayricalikl bir konum sunmaktadir. Erkekler,
toplumsal alanda kendilerine yiiklenen agir isler sebebiyle bu ayricalikli konumu hak
ettiklerini diistiniirler. Ailede baslayan toplumsal cinsiyet 6grenimi, sosyal iliskilerle de-
vam ettirilir. Bu 6¢renimi kitlelere yayan bir arag olarak medya, toplumsallasma siire-
cinde onemli bir rol oynamaktadir. Toplumsal cinsiyetlerine gore kadinhg: ve erkekligi
belirleyen ayristirma, ayrimcilik anlamz yiiklenerek, sosyal kurumlar tarafindan top-
lumun her alaminda siirdiiriilmektedir. Ataerkil sisteme dayali toplum yapisi, cinsiyet
temelli ayrimciligin ortaya ¢ikmasindaki baslica sebeplerden birisidir. Ataerkil toplu-
luklarda kadinlar her zaman geleneksel rolleriyle var olurlar. Cocuklari biiyiitmek ve
temizlik yapmak gibi sorumluluklar yiiklenen kadinin aksine erkek, giiciin ve dayanik-
liligin simgesi olarak goriiliir ve onemli islerle goreviendirilir. Toplumun her alaminda
oldugu gibi kadinlar spor alaninda da ikinci plana itilmektedir. Giig, rekabet, hirs ve ¢a-
tisma konulariyla 6zdeslestirilen spor alani, erkekler kadar fiziksel giice sahip olmayan
kadinlar: yok saymaktadir. Bu nedenlerden dolayi, spordaki kadin ve erkek esitsizligi,
bu ¢alismanin odaklandigi temel noktadir. Spor basiminin haber séylemi araciligiyla
yayilan erkek egemenligi konusu da bu ¢alismanin tizerinde durdugu diger bir 6nemli
konudur. Bu baglamda Tiirk spor basini, calismanin arastirma boliimii icin segilmistir.
Tiirk spor basinin en énde gelen iki gazetesi, Fotomag ve Fanatik gazetelerin 2013, 2014
ve 2015 yillarindaki birer haftasina ait sayilari incelenip, cinsiyet ayrimciligina yonelik
bulgular arastirlmigstir.

Anabhtar kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Cinsiyetgilik, Spor, Spor Basini, Ayrimcilik.
Giris

[gerisinde yasadigimiz toplumun cinsiyetlere 6zgii olarak nitelendirdigi bircok is ve
sorumluluk vardir. Yiizyillardir stiregelen kiiltiiriin tiriinii olan toplumsal degerler,
toplum icerisinde varligini siirdiiren bireylerden, kadinlardan ve erkeklerden ayr1
ayr1 beklentilere sahiptir. Biyolojik ve fizyolojik olarak farkliliklar gosteren kadin ve

* Ars. Gor., Marmara Universitesi, Heti§im Fakiiltesi, Gazetecilik Bolumii.

Gonderim 3 Haziran 2016
Kabul 30 Haziran 2016



[NSAN&INSAN (3/9 YAZ/SUMMER 2016)

erkek, bu farkliliklarindan yola ¢ikilarak toplumsal olarak da birbirinden ayristiril-
mustir. Toplumsal norm ve degerler sisteminde iki ayr1 kutba oturtturulan bireyler,
dogduklar1 andan itibaren kendilerinden beklenen rolleri ve sorumluluklar1 6gren-
meye baglarlar. Dogurganliklar1 sebebiyle geleneksel rolleriyle 6zdeslestirilen kadin-
lar, ataerkilligin gecerliligini stirdiirdiigii toplumlarda, erkeklere yiiklenen degerler
neticesinde, ikincil konumdadir. Kendilerine yiiklenen 6nemli is ve sorumluluklar
karsisinda kadinlara gore ayricalikli bir konumu hak ettigi disiiniilen erkekler ise
toplumda egemendir. Ik olarak aile ve sosyal gevre tarafindan baslatilan kadin ve
erkek arasindaki ayristirma, medya tarafindan devam ettirilmekte ve tekrarlar sa-
yesinde pekistirilmektedir. Medya, toplumsal cinsiyet kaliplarinin, kimliklerinin ve
rollerinin bireyler tarafindan benimsenmesi asamasinda dnemli bir rol oynar. Aile
ve sosyal ¢evre tarafindan baslatilan toplumsal cinsiyet egitimi, medyanin bir egitim
aracina doniismesiyle ve toplumsal cinsiyet mesajlarinin dagiticisi roliine biiriinme-
siyle genis kitlelere aktarilmaktadir. Toplumsallagma siirecindeki bu 6nemli islevleri
nedeniyle medya, yapilan bu ¢aligmanin da dnemli bir yerini teskil etmektedir. Ce-
kismenin ve rekabetin en iist seviyelere ¢iktig1 spor alani ise erkek giicliniin yticel-
tildigi ve kadinlarin 6nemsizlestirildigi alanlarin basinda gelmektedir. Bu baglam-
da ¢aligma kapsaminda spor ve temsil konusuna odaklanilarak, Tiirk spor basinin
toplumsal cinsiyet kalip yargilarindan etkilendigini, kadin ve erkek i¢in ayr1 ayri
tutumlar benimsedigini ortaya koymasi bakimdan 2013, 2014 ve 2015 yillarinin
rastgele segilen birer haftasina ait Fotomag ve Fanatik gazeteleri, en ¢ok okuyucuya
ulagan gazeteler olmasi nedeniyle incelenmistir. Tiirk spor basinin haber diline yan-
styan, kadin ve erkegi ayristiran toplumsal cinsiyet kalip yargilari, séylemler aracili-
g1yla kitlelere yayllmakta ve medyanin tekrarlar1 sayesinde bireylere benimsetilmek-
tedir. Elde edilen aragtirma sonuglariyla, yazili basin tarafindan beslenen toplumsal
cinsiyet esitsizliklerinin farkina varilma noktasinda bir katk: saglanmasi amaglan-
mistir.

Toplumsal Cinsiyet Kavrami ve Kapsami

Cinsiyet kavramini, biyolojik bir terim olarak ortaya koyan Ann Oakley, toplumsal
cinsiyet kavramini ise psikolojik ve kiiltiirel bir terim olarak ifade eder. Cinsiyet, ka-
din ve erkek arasindaki biyolojik farkliligin 6tesinde, kiiltiirden kiiltiire degisen, an-
lam kazanan bir kavramdir. Antropologlar, cinsiyet kavramini, birbirlerinden farkli
olarak tanimlayan bir¢ok kiiltiir ve toplum ile karsilagmistir. Farkli toplumlardaki bu
farkli tanimlarin, ¢ikis noktas1 biyolojik olarak ayirt edilebilen cinsiyet kavramidir.
Fakat farkli iki kiiltiiriin cinsiyet kavramini tanimlama anlaminda ortak bir noktada
bulusabileceklerini séylemek pek miimkiin degildir. Her toplumun kendi kiiltiiriine
gore tanimladig1 cinsiyet kavramindan yola ¢ikarak, cinsiyetin sadece biyolojik fark-
lilik olmadiginy, kiiltiirel 6gelerin cinsiyeti sekillendirmede 6nemli bir rol oynadigini
soylenebilir'.

Toplumsal cinsiyet; biyolojik cinsiyetten farkli olarak, toplumsal ve kiiltiirel olarak
belirlenir. Dolayisiyla, igerigi toplumdan topluma oldugu kadar tarihsel olarak da de-

1 Ann Oakley, Sex, Gender and Society (London: Temple Smith, 1972), 159.
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gisebilen “cinsiyet konumu” ya da “cins kimligi” olarak ifade edilebilir. Bu anlamiyla
toplumsal cinsiyet, yalnizca cinsiyet farkliligini belirlemekle kalmaz, ayn1 zamanda
da cinsler arasindaki esitsiz gii¢ iliskilerini de belirleyen bir yol izler’. Kadinligin
ve erkekligin, biyolojik farkliliklarin yani sira toplumsal, kiiltiirel ve tarihsel olarak
belirlendiginin altini ¢izmek i¢in kullanilan toplumsal cinsiyet kavramyi, cinsiyetin
toplumsal olarak iiretildigine isaret eder. Cinsiyetin toplumsal olarak insa edilmesi,
ayn1 zamanda toplumsal cinsiyetin de degistirilebildigini giindeme getirmektedir®.

Toplumsal cinsiyet, birgok sekilde bireylerde kendisini disa vurmaktadir. Bireylerin
viicut sekli, kendilerini kabullendirme bigimleri hatta konusma ve hareket sekilleri
toplumsal cinsiyet kalibryla tiretilir*. Bu kaliplar, toplumda etkin birer aktér olarak
kadinlarin ve erkeklerin, giindelik yasam pratikleri sonucu ortaya ¢ikan, eylemler-
den olusur. Toplumsal yasamda iiretilen, dinamik, doniisen ve yasayan iliski oriintii-
lerinden olusan toplumsal cinsiyet kaliplari, giinliik ‘performanslar’ olarak da tanim-
lanabilir. Performatif (s6ylemsel) olarak giindelik pratikler i¢inde kuruldugu i¢cin ve
kurgu olmasi itibariyle sorgulanabilir, askiya alinabilir, reddedilebilir ya da yeniden
olusturulabilir. Kisacasi, toplumsal cinsiyet, toplumsal yasamda tiretilmekte, tiiketil-
mekte, doniistiiriilmekte ve yeniden iiretilmektedir®.

Toplumsal Cinsiyet Kimligi, Rolleri ve Stereotipleri

Toplumsal cinsiyet kimligi, bireylerin kadinin, erkegin ya da bu iki kategori disin-
daki kimliklerin, i¢sel benlik bilinci olarak tanimlanabilir®. Toplumsal cinsiyet bir
siniflandirma sistemi olup, viicutlara atfedilen karakteristikleri ve davranislar ta-
nimlar. Bu karakteristikler ve davranislar eril ve disil olmaya dayandirilmaktadir’.
Toplumsal cinsiyet kimligi, bireylerin biyolojik cinsiyetlerine uygun ve tutarli olma
sartiyla belirlenir. Bir kadindan, kadins1 davranislar sergilemesi beklenirken, bir er-
kekten de erkeksi davranislar sergilemesi beklenir®. Cinsiyet terimi ile gogu zaman
biyolojik cinsiyet farklilig1 kastedilirken, cinsiyet kimliginde ise cinsiyetle ilgili psi-
kolojik ozellikler 6n plana ¢ikarilmaktadir. Bireylerdeki cinsiyet kimliginin ortaya
¢ikisy, nasil kadin ve erkek olunacaginin anlagilmasiyla baglar. Toplum tarafindan
cinsiyetlerine uygun goriilen normlar1 ve beklentileri 6grenen bireyler, kimlikleri-
ni (erilligi ve disiligi) kiiltiirel kaliplara gére sosyal olarak insa ederler. Disilik; yu-
mugaklik, konuskanlik, anlayishilik, naziklik, digerlerinin duygularinin farkinda ol-
mak, dinine baghlik, dis goriintisiiyle ilgili olma, aligkanliklarinda diizenlilik, giiven
duyma ihtiyaci, duygularin: kolay ifade edebilme, sanat ve edebiyattan hoglanan ve
sosyal bilimlerde yonelim olarak kabul edilir. Erillik ise; saldirganlik, bagimsizlik,

2 Fatmagiil Berktay, Tek Tanrili Dinler Karsisinda Kadin (Istanbul: Metis Yayinlari, 2000), 16.

3 Sevda Alankus, “Onsoz: Neden Kadin Odakli Habercilik?”, Habercinin el kitabi: Kadin Odakli Habercilik, drl.,
Sevda Alankus (Istanbul: IPS, 2007), 28-29.

4 Judith Butler, Undoing Gender (Newyork: Routledge, 2004).

5 Erol Maral, “Iktidar, Erkeklik ve Teknoloji”, Toplum ve Bilim Dergisi 101 (2004), 128.

6 Riki Wilchins, “Queerer Bodies”, Gender Queer: Voices From Beyond The Sexual Binary, ed., Joan Nestle, Clare
Howell ve Riki Wilchins (Los Angeles: Alyson, 2002).

7 Jamison Green, Becoming A Visible Man (Nashville: Vanderbilt University Press, 2004).

8 Julie L. Nagoshi, Craig T. Nagoshi ve Stephan/ie Brzuzy, Gender and Sexual Identity (New York: Springer,2004),
5.
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duygusal olmama veya gizleme, nesnel davranma, kolay etkilenmeme, bilimsel olma,
fen bilimlerine egilimli, kolay heyecanlanmama, rekabet¢i, mantikli, kamusal alana
yonelik, basarili, kuvvetli, lider gibi davranabilme, ¢calisma hayatinda bagarili olmak
gibi ozellikleri ierir®.

Toplumsal cinsiyet rolleri, gesitli ilgi alanlarini, sorumluluklar: imkanlar, limitleri
ve davranislar1 dikte eden toplumsal normlar, kurallar ve standartlar olarak tanimlar.
Toplumsal cinsiyet rollerinin yapisi ¢esitli boliimlerden olusur. Kisinin kiyafet segi-
minden is se¢imine kadar giinliik hayatta etkili bir rol oynar. Bireyler sosyal hayatta
nasil davranacaklarini ve kabul goren davranislarin hangileri olacagini, cinsiyetle-
rinden Ogrenirler. Bireyler icinde bulunduklar: kiiltiiriin toplumsal cinsiyet rollerini
ister kabul etsin, ister etmesin, bu roller sosyal organizasyonlarda giiclii anlamlar
icerir ve topluma 6nemli 6l¢lide etki eder. Bu nedenle, insanlar kacinilmaz olarak
geleneksel ve kaliplasmis toplumsal yargilari, sectikleri belirli toplumsal cinsiyet rol-
lerine bakmaksizin benimserler'®. Toplumsal cinsiyet rolleri, kiiltiir tarafindan ta-
nimlanmus, siniri ¢izilmis kadin ve erkege ait davranislar biitiintidiir. Sosyo-kiiltiirel
bir siireg olan toplumsal cinsiyet rollerinin hayata gegirilmesi roliin 6grenilmesi, top-
lumsallasma, igsellestirme gibi siiregleri icermektedir. Bu {iglii iliskinin devamliligini
ve yeniden iretilmesini saglayan da anne, baba, aile, 6gretmenler, arkadas gruplari
ve medya gibi iligki oriintiileri ve kurumlardir'.

Toplumsal cinsiyet stereotipi ile tiretilen inanislar, kadin ve erkegi tanimlar, hatta na-
sil olmasi gerektiklerini de belirler. Stereotipler, genel toplumsal cinsiyet inang siste-
minin bir pargasidir ve cinsiyet algilarini etkiler. Bu inang sistemi, toplumsal beklen-
tilerin biiyiik bir parcasi olarak nakledilir ve cinsiyetlere gore uygun rolleri belirler.
Aile, medya ve akranlar, kadin ve erkegin kim olduguna ve nasil olmasi gerektiginin
belirlenmesinde biiyiik paya sahiplerdir. Toplumsal cinsiyet stereotiplerinin daya-
niklilik degerini arttirmak i¢in, stereotiplerin erken yaslarda nasil gelistirildigini ve
¢ocuklar tarafindan cinsiyetlere ait uygun davranislarin nasil dl¢tildiiklerini dikkate
almak gerekir. Iki aylik bir bebek, kadin ve erkek sesini ayirt edebilir. Altinc1 ayda
kadin ve erkek yiizleri arasindaki farkliliklar1 ayirt edebilir. Iki ya da ii¢ yagina gel-
diginde ise kendi cinsiyetine uygun olarak iiretilen oyuncagin hangisi oldugunu ve
hangi aktivitelerin cinsiyetine uygun olabilecegini bilir. Bu 6zellikler, nadiren farkli-
lik gosterebilir'.

Cinsiyete Dayal1 Ayrimcilik

Cinsiyetgilik terimi negatif bir anlam yiiklenerek, cinsiyete dayali ayrimcilik terimi
ile ayn1 anlamda kullanilmaktadir. Cinsiyete dayali ayrimcilik; kadin ve erkegin top-
lumsal cinsiyet kalip yargilarindan olusan, 6ziinde kadin cinsine yonelik ayrimecili-

9 Aysel Giinindi Ersoz, “Tirk Atasozleri ve Deyimlerde Kadina Yonelik Toplumsal Cinsiyet Rolleri, Gazi
Universitesi Tiirkiyat Dergisi 6 (2010), 170.

10 Joy L. Johnson, Lorraine Greaves ve Robin Repta, Better Science With Sex and Gender: A Primer For Health
Research (Canada: Women’s Health Research Network, 2007), 23.

11 Robert William Connell, Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar: Toplum, Kisi ve Cinsel Politika, ¢ev., Cem Soydemir
(istanbul: Ayrinti Yayinlari, 1998), 79.

12 Encyclopedia of Women and Gender, Judith Worell (California: Academic Press, 2002), 562-563.
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g1 ifade etmektedir. Erkek egemen toplumlarda kadini erkege gore ikincil ve agag1
konuma oturtan biitiin tutum, davranis ve etkinlikler ile bunlar1 yeniden iretmek

i¢in biitiin kurumsal ve ideolojik olanaklarin kullanilmasi, cinsiyet ayrimcilig1 olarak
adlandirilabilir®.

Sancar, erkek egemenligine dayali toplumsallig1 anlamak i¢in iki farkli boyuta bak-
manin énemini vurgular'. 11ki, erkekler ve kadinlar arasinda tahakkiime dayali esit-
siz iligkilerin nasil yaratildigini1 anlamaktir. Ikincisi, bazi toplumsal davranus, islev,
konum ve pratiklerin eril, bazilarinin nasil disil anlamlar tasidigini anlayabilmektir.
Ayni isi yapan kadinlarin erkeklerden daha az kazanmasi ya da siddetin genellikle
erkeklerden kadinlara yoneltilen bir unsur olmasi ilk sorunun baglamini olusturur.
Makine kullaniminin eril, ev temizlemenin disil anlamlar tasidig1 ve erkeklerin yap-
t1g1 isin daha degerli oldugunu sdylemek ise ikinci sorunun baglamini olusturarak
cinsiyet esitsizliklerinin dayandig: giigleri anlamak agisindan 6nem arz etmektedir.
Cinsler arasi esitsizlik yaratan somut iktidar iliskileri kadar toplumsal iliskilerin
kendisini cinsiyetlendiren ve diger toplumsal esitsizlikleri de cinsiyet esitsizlikleriyle
iligkili hale getiren cinsiyet diizeni ya da cinsiyet rejimi, cinsiyete dayali esitsizlikleri
besler ve bu esitsizlikleri normallestirir.

Medyanin Cinsiyet Soylemi

Medya; yonlendirme, diizenleme, iktidar iliskilerini yerlestirme ve pekistirme 6zel-
likleriyle iktidar iligkilerinin normallesmesini ve rizanin saglanmasinda 6nemli bir
isleve sahiptir. Medya ayrica, esitsiz gii¢ ve iktidar1 s6ylemsel bazda ele alip elesti-
rerek, dalga gecerek ve tekrarlayarak siradanlastirmaktadir. Béylece erkek iktidar:
medya tarafindan imgesel 6geler ve diger pratikler araciligiyla tiretilip pekistirilmek-
tedir'®. Bir kurum fonksiyonu olarak esitsizligin saglanmasi adina medya, ilk olarak
farkliliklar yaratir ve bu farkliliklar: kendisinin iirettigini gizler. Bu yontemle yara-
tilan farkliliklarin hayatin dogal bir pargas gibi gériinmesini saglar. Farkli gruplara
farkli mesajlarla iletilen bu toplumsal cinsiyet farkliliklari, daha 6nceden olusturul-
mus farkliliklar1 destekleyici niteliktedir'.

Toplumsallagsmanin 6grenilmesinde sadece aile, arkadas ve sosyal ¢evre etkili degil-
dir. Toplumun hizmetine sunulan tiim kurum ve nesneler 6zellikle de medya, cinsi-
yete ve toplumsal cinsiyet rollerine iliskin kalip yargilar1 yeniden tireterek dayatmak-
tadir. Ornegin; televizyon reklamlarinda uzman tavsiyelerinde bulunan en akalli, en
bilgili kisi olarak gosterilen erkekler ve bu erkeklerin ev islerinden sorumlu, evine
diiskiin olarak gosterilen, dogasi geregi de boyle bir konumu hak ettigi iddia edilen
kadinlarin yasamlarini izleriz'. Medya kadinlarla ilgili stereotip imajlar kullanmak-

13 Niliifer Timisi, Medyada Cinsiyetgilik (Ankara: KSSGM Yayinlari, 1997), 24.

14 Serpil Sancar, Erkeklik: Imkansiz Iktidar, Ailede, Piyasada, ve Sokakta Erkekler (Istanbul: Metis Yayinlar,
2013), 175.

15 Goniill Demez, “Sanal Diinyanin Kisisel Alani: Bir Sosyal Paylasim Agi Olarak Facbookta Erkek(lik)
Tartismalarr”, Medyada Hegemonik Erkek(lik) ve Temsil, Ed., lker Erdogan (Istanbul: Kalkedon Yaynlari, 2011),
328-329.

16 Michael Kimmel, The Gendered Societ (Newyork: Oxford University Press, 2011), 290.

17 Pinar Seden Meral, “Erkek Hegemonyasimin (Yeniden) Uretimi: Dergi Reklamlarinda Hegemonik Erkekligin
Temsili’, Medyada Hegemonik Erkek(lik) ve Temsil, Ed., Ilker Erdogan (Istanbul: Kalkedon Yaynlari, 2011), 299.
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tadir. Bu imajlar kadinlari ikinci planda tutan, erkek bagimliligina vurgu yapan bir
ideolojiye hizmet edip, kadinlarin eve ve aileye iliskin rollerini 6n plana ¢ikarmak-
tadir. Bu tiirden bir toplumsal cinsiyete iliskin bakis agisinin cinsiyet esitliginin ge-
lisimini engelleyici bir islev gordiigii kabul edilmektedir'®. Medya kitlelere normal
bir erkegin imajini, sahip olmasi gereken fikirleri, nasil davranmasi ve gériinmesi
gerektigi mesajlarini aktarir. Kiiltiirel beklentiler, dergi, film, spor programlari, tele-
vizyon programlar1 ve reklamlar aracigiyla aktarilir. Normal erkek profilinin hangi
ozelliklere sahip olmasi gerektigini belirleyen medya, ideal erkek olmanin kriterle-
rini de kitlelere aktarmis olur. Medyanin profilini ¢izdigi ideal erkek, sportif faali-
yetlere katilmal1 enerjisini bagar1 ve kariyerine yonlendirmeli, entelektiiel ve fiziksel
yeteneklerini gelistirmeli, rekabet¢i, yapici, maceraci, bagimsiz, uzman, giicli, sert,
cinsel olarak saldirgan, duygularini kontrol altinda tutan olmalidir®.

Tiirk Spor Basinin Habere Bakis A¢isi

Spor, toplumsal yapinin 6nemli ve ayrilmaz bir pargasi olma 6zelliklerinin yani sira,
toplumsal yapi igerisinde yer alan bireylerin, toplumsal yapiy: sekillendirmede et-
kili olabilecek secimleri yapmalarinda, toplumsal ve kiiltiirel anlamlari, degerleri ve
sembolleri 6grenmelerinde 6nemli bir isleve sahiptir®. Sporun icerisinde bulundugu
toplum yapisindan etkilendigi ve ayni zamanda da bu toplumsal yapiy: etkiledigini
diistintirsek, spor basininin bu etkilesimde 6nemli islevlerinin oldugunu sdylenebi-
lir. Toplumda egemen olan ideolojilerin ve kalip yargilarin en fazla karsilik buldugu,
soziinlin gectigi alanlardan biri de spor alanidir. Egemen ideolojinin sekillendirdigi
toplum yapist spor alanina da etki etmektedir. Icerisinde bulunan toplumun cinsi-
yetlerden beklentileri ve cinsiyete dair yargilar1 spor alaninda faaliyet gosteren her
bireye ve kuruma izlemeleri gereken yolun rehberligini yapmaktadir. Yasamin her
alan1 gibi spor da bir ¢ekisme alanidir. Giice ve sert sartlara dayanmay1 esas kilan
spor, diger toplumsallagsma alanlar: gibi iktidar iligkilerinden bagimsiz degildir.

Tiirk spor basini, okuyucularin ilgisini gekmek ve heyecani arttirmak i¢in yazi dilini
etkili bir haber diline dontistiirtir. Sporun dogasindan kaynaklanan kazanma hirss,
heyecan ve rekabet gibi insani duygular kelimelere dokiilerek okuyucuya etki etmek
istenilir. Spor basininda basariy1 temsil eden kelimeler; zafer, ezmek, parcalamak,
dagitmak vb. gibi kelimelerdir. Spordaki rekabetin dayattig1 basariya ulasma zorun-
lulugu spor basininin da haber dilinde bu kavramlar1 kullanmasina yol agmaktadir.
Diger bir kavram yumag ise militarist kavramlardir. Sporun kazanma amaciyla ya-
piliyor olmasi hatta bu amag disindakilerin spordan sayilmamasi, sporu bu tanimiyla
isleyen spor basininin savasa hazirlanan “silahli kuvvetleri” motive etme amaci tasi-
yan kavramlari kullanmasini mesru kilar. Sporun, savunma ve hiicum amagl strate-
jileri, giice dayal1 taktiksel gereklilikleri ve bunlarin kat1 bir disiplin icinde yapilma

18 Roger Smith, “Imgeler ve Esitlik: Kadinlar ve Ulusal Basin’, Medya, Kiiltiir, Siyaset, dzl., Siilleyman frvan
(Ankara: Ark, 1997).

19 Serdar Kaypakoglu, Toplumsal Cinsiyet ve Iletisim, (Istanbul: Naos Yayinlari, 2003), 104.

20 [lknur Hacisoftaoglu ve Canan Koca, “Spor Medyasinda Hegemonik Erkekligin (Yeniden) Uretimi: ‘Delikanl
Gibi Yasayn, Delikanli Gibi Oynayin™, Medyada Hegemonik Erkek(lik) ve Temsil, Ed., ilker Erdogan (istanbul:
Kalkedon Yayinlari, 2011), 70.
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sart1, yine silahli kuvvetler ile benzerlik gosterir. Kisaca spor basininin haber dilini
olusturan 6geler spor kavram ve s6z dizilimleri, ulusal semboller, deyimler, milita-
rist kavramlar, patolojik kavramlar, doga kavramlari, ekonomi kavramlari, mitolojik
kavramlar, argo sozciik ve soz dizilimleri bi¢cimindedir*. Medya ve ozellikle spor
basinini cinsiyet¢i sdylemlerinin kaynagini i¢inde yasadigimiz toplumun dili olan
Tiirkgeden alir. Dilimize yerlesmis olan deyimler, deyisler ve atasozleri toplumsal
cinsiyetin ytikledigi anlamlari tasir. Dilimiz, dilbilgisi seviyesinde olmasa da atasoz-
leri ve deyimlerle cins ayrimini yansitir. Kadinin toplumdaki ve ailedeki konumu,
yikiimliliikleri ve ozellikleri egretilemeler ve otekilestirmelerle agikea ifade edil-
mektedir. Atasozlerimiz ve deyimlerimiz kadin ve erkegi birbirinin 6zellikleri ile
betimlemektedir®.

Fanatik ve Fotomag¢ Gazetesi Haberlerinin Analizi

Tiirk spor basinin en koklii ve en ¢ok okura ulasan gazeteleri olmalar1 nedeniyle ¢a-
ligmanin arastirma boliimii i¢in segilen Fotomag ve Fanatik gazetelerinin 2013, 2014
ve 2015 yillarina ait birer haftalik sayilari, Tiirk spor basinin cinsiyete dayali haber
politikasini ortaya koymasi ve genel bir gériiniim vermesi amaciyla rastgele secil-
mistir. 2013 yilinin 26. haftasindaki, 2014 yilinin 16. haftasindaki ve 2015 yilinin 28.
haftasindaki Fotomag ve Fanatik gazeteleri incelenmistir. Tiirk spor basininin habere
iliskin genel bir goriimiinii aktarmasi amaciyla icerige dair bilgiler verilecektir. Bu tez
kapsaminda incelenen gazete sayilarinda yer alan ve cinsiyet ayrimcilig1 6geleri ice-
ren haberlerin analizinde elestirel soylem ¢oziimlemesi uygulanmistir. Elestirel soy-
lem ¢6zlimlemesinin saglayacag: yontemsel metotlarin 15181nda, ideolojik yapinin
iriinii olan ve sOylemler araciligiyla dile, dolayisiyla topluma yerlesen cinsiyet¢i
ifadelerin spor basinindaki kullanimina Fanatik ve Fotomag gazetesindeki haberler
araciligiyla deginilecektir.

Haber ve Soylem

Haber gercek olaylara dayansa da neticede olay1 izleyen ve aktaran gazetecinin zihin-
sel siirecinden gegerek islenir ve okuyucuya sunulur. Habere konu olayi, olguyu ha-
berin hammaddesi olarak diisiindiigiimiizde, bu hammadde gazetecinin biligsel algi,
yorum ve degerlendirme siizgeglerinden gegerek habere doniistiiriiliir. Haber metni
gazetecinin metni olusturma agamasindaki etkileri nedeniyle aslinda gergek olayin
birebir yansimasi degildir. Dolayisiyla haberler ger¢ek olaylara dayansalar bile, olay-
lar1 saf ve piir bir sekilde aktaramazlar. Haberler ancak gercek olaylardan beslen-
mis kurmaca anlatilar olabilir. Van Dijke gore, bu kurmaca metnin ¢éziimlenmesi
agamasina mutlaka haberi iiretenin de eklemlenmesi gerekir®. Séylem ¢6ziimleme-
si, metindeki icerigin analiz edilmesi, metne igerilmis anlamlarin, kullanilan dilsel
Birimler(sozciikler, timceler vb.) araciligiyla incelenmesidir. Séylem ¢oztimlemesi,
metinde kullanilan dilin agik anlamlarina bakmakla yetinmez, s6zciiklerin, terimle-

21 A. Yal¢in Kaya, “Spor Basininda Dil Kullanimr”, Selguk Universitesi Hetisim Fakiiltesi Dergisi 2 (2002), 143-
148.

22 Nuray Alagdzlii, Dil ve Cins: Tiirk¢e Atasdzlerinde ve Deyimlerde Kadin Uzerine Egretilemeler ve Toplum-
Biligsel Yapi, International Journal of Central Asian Studies 13 (2009), 41-43.

23 Teun A. Van Dijk, Text and Context (London: Longman, 1997).
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rin ve kavramlarin igerisinde iiretildikleri iliskilere, tarihsel siireclere, paradigmaya
da bakarak inceleme konusu kapsamina dahil eder. Van DijK'in sdylem ¢ozliimleme
yonteminin esaslarini vurgulayacak olursak; metnin 6ncelikle ne sdyledigi, ne ile
ilgili oldugu ve ne anlama geldigi lizerinde durulmalidir®.

Elestirel soylem ¢oziimlemesi, sdylem ¢oziimlemeleri arasinda disiplinler aras: yak-
lasimlarla gelisen ve ideoloji yiiklii oldugu iddia edilen dilsel yapilar1 dil biliminin
yontemlerinden yararlanarak sistemli bir sekilde agiklamay1 amaglayan bir ¢6ziimle-
me yontemidir. Ideoloji, dili kontrol altinda tutan bir giictiir. Ideolojinin hakimiyeti
altinda olan séylem, hem zihni temsil eden hem de zihni yonlendiren bir gii¢ olarak
ortaya ¢itkmaktadir. Bu nedenle elestirel sdylem ¢oziimlemesi, herhangi yazili ya da
sozlii metnin arka planinda hangi ideolojik etmenlerin rol oynagini ve séylemin bu
etmenler dogrultusunda nasil kurgulandigini anlayabilmek, séylemin yanli ya da
nesnel olup olmadigini ayirt edebilmek agilarindan 6nem arz eder. Kisacasy, elestirel
soylem ¢oziimlemesi “bakmak” ve “gdrmek” arasindaki farkin bilimsel yontemlesti-
rilmesi olarak da diistiniilebilir®.

Arastirmanin Bulgu ve Analizleri
A. Igerige Dair Veriler

Yapilan arastirma kapsaminda incelen gazetelerin 2013, 2014 ve 2015 yillarinin birer
haftalarindaki sayilarina ait haberlerin, spor dallarina gore dagilimi, cinsiyetlere gore
dagilimi ve bu haberlerde kullanilan fotograflarin cinsiyetlere gore dagilimi asagida-
ki tablolarda gosterilmektedir. Tiirk spor basininin habere bakis a¢isini, nicel verilere
dayandirip ortaya koymay1 amaglayan igerige dair ¢éziimleme, ¢alisma kapsaminda
uygulanacak olan sdéylem ¢6ziimlemesinin destekleyicisi niteligindedir. Gazetelerin
yapmis olduklar1 haberlerin, sporun hangi alanlarini, hangi yogunluk oranlarinda
kapsadigini bilmek, haber dilindeki ifadelerin temelini olusturan yapilar1 anlamak
agisindan 6nemlidir.

Tablo 1. 2013 Yilmin 26. Haftasina Ait Gazete Haberlerinin Spor Dallarina gore
Dagilimi

Gazete Fotomag Fanatik
Incelenen Spor Dallar: Sayist Yiizde (%) | Sayisi| Yiizde (%)
Futbol 490 82,77 525 76,53
© | Basketbol 19 3,21 37 5,39
& [ voleybol 14 2,36 9 1,31
Diger Spor Dallar: 54 9,12 99 14,43
Organizasyon Konulari 15 2,53 16 2,33
Toplam Say: 592 100 686 100

24 Nazife Giingér, Ietisim, Kuramlar ve Yaklasimlar (Ankara: Siyasal Kitapevi, 2013), 247-250.
25 S. Nalan Biiyiikkantarcioglu, “Séylem Incelemelerinde Elestirel Dilbilimsel Boyut: Elestirel Soylem
Goziimlemesi ve Otesi”, Haberi Elestirmek, Ed., Omer Ozer (Konya: Litaratiirk, 2002),
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2013 yilinin 26. haftasindaki Fotomag gazetesinde yer alan toplam 592 haberin
490’n1n1 futbolla ilgili haberler olusturmaktadir. 19 haber basketbolla, 14 haber vo-
leybolla, 54 haber diger spor dallariyla ve 15 haber de organizasyon konulariyla ilgi-
lidir. Haberlerin yiizdesel oranlarina bakildiginda, futbolun diger spor dallarina gore
tstiinlitk saglamaktadir. Fanatik gazetesinde ise yer alan 686 haberin 525’i futbolla,
19’u basketbolla, 14’ti voleybolla, 54’1 diger spor dallariyla ve 15’i de organizasyon
haberleriyle ilgilidir. Yiizdesel oranlara gore futbol yine en biiyiik yiizdesel orana
sahiptir.

Tablo 2. 2014 Yilmin 16. Haftasina Ait Gazete Haberlerinin Spor Dallarina gore
Dagilimi

Gazete Fotomag Fanatik
Incelenen Spor Dallar Sayisi | Yiizde (%) Sayist | Yiizde (%)
Futbol 555 93,91 475 88,79
X | Basketbol 22 3,72 38 7,10
& [ Voleybol 7 1,18 4 0,75
Diger Spor Dallar: 3 0,51 15 2,80
Organizasyon Konular: 4 0,68 3 0,56
Toplam Say: 591 100 535 100

2014 yilinin 16. haftasindaki Fotomag gazetesinde yer alan toplam 591 haberin
555’ini futbolla ilgili haberler olusturmaktadir. 22 haber basketbolla, 7 haber voley-
bolla, 3 haber diger spor dallariyla ve 4 haber de organizasyon konulariyla ilgilidir.
Haberlerin ytizdesel oranlarina bakildiginda futbol, tiim haberler icerisinde en yiik-
sek orana sahiptir. Fanatik gazetesinde ise yer alan 535 haberin 475’ini futbol, 38’ini
basketbol, 4’iinii voleybol, 15’ini diger spor dallar1 ve 3’tinii de organizasyon konulu
haberler olusturmaktadir. Futbol en yiiksek yiizde ile yine ilk siradadur.

Tablo 3. 2015 Yilimin 28. Haftasina Ait Gazete Haberlerinin Spor Dallarina gore
Dagilimi

Gazete Fotomag Fanatik
Incelenen Spor Dallari Sayisi | Yiizde (%) Sayist | Yiizde (%)
Futbol 460 94,65 524 91,45
2 | Basketbol 8 1,65 20 3,49
& | Voleybol 5 1,03 2 0,35
Diger Spor Dallar 12 2,47 25 4,36
Organizasyon Konular 1 0,21 % 0,35
Toplam Say: 486 100 573 100

2015 yilinin 28. haftasindaki Fotomag gazetesinde yer alan 486 haberin 460’11 fut-
bolla ilgili konular olusturmaktadir. 8 haber basketbolla, 5 haber voleybolla, 12 haber
diger spor dallariyla ve 1 haber de organizasyon konulariyla ilgilidir. En ¢ok yiizdeye
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sahip olan spor dali futbodur. Fanatik gazetesinde ise yer alan 573 haberin 524’iinii
futbol, 20’sini basketbol, 2’sini voleybol, 25’ini diger spor dallar1 ve 2’sini de organi-
zasyon haberleri olusturmaktadir. Yiizdesel oranlamada futbol yine ilk siradadur.

Tablo 4. Toplam Haber Sayisi

Toplam Haber Sayilar1 Fotomag Fanatik Toplam
2013 592 686 1278

2014 591 535 1126

2015 486 573 1059

Toplam 1669 1794 3463

Fotomag gazetesi 2013 yilinin 26. Haftasinda 592 habere sahipken Fanatik gazetesi
686 habere sahiptir. Fotomag gazetesi 2014 yilinin 16. Haftasinda 591 haber tiretir-
ken, Fanatik gazetesi 535 haber iiretmistir. 2015 yilinda ise Fotomag gazetesi 486
haber sayisina ulagirken, Fanatik gazetesi 573 haber sayisina ulagmistir. Ug ayr1 yilin
ti¢ ayr1 haftasindaki Fotomag ve Fanatik gazetelerine ait sayilarda toplam 3463 haber
yer almigtir.

Grafik 1. 2013-2014-2015 Yillarina Ait Fanatik ve Fotomag¢ Gazetesi Sayilarinda
Incelen Toplam Haberlerin Spor Dallarina gére Dagilimi

ORGANIZASYON
KOMULARI; 41

DIGER SPOR
DALLARI; 208
|

VOLEYBOL; 41

BASKETBOL: 144

FUTBOL: 3029

incelenToplam Haber 3463

2013, 2014 ve 2015 yillarina ait Fanatik ve Fotomag gazetelerinde incelenen toplam
3.463 haberin 3029’u futbolla, 208’1 diger spor dallariyla, 144’ti basketbolla, 41’i vo-
leybolla, 41’i organizasyon konulariyla ilgili haberlerdir. Yillara ait haber sayilar1
dikkate alindiginda futbolun en ¢ok haberlestirilen spor dali oldugu goriilmektedir.
Ug yilin toplamina bakildiginda futbolun, tiim spor dallar1 iizerinde bir yere sahip
oldugu goriilmektedir.
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Tablo 5. Kadnlarla Ilgili Haberlerin Yillara Gore Dagilimi

Kadinlarla flgili Haber Sayilar1 Fotomag Fanatik
2013 44 64

2014 22 25

2015 6 12

Toplam 72 101

2013 yilinin 26. haftasindaki Fotomag gazetesinin 592 haberinin 44’ii, Fanatik ga-
zetesinin 686 haberinin 64’1, 2014 yilinin 16. haftasindaki Fotomag gazetesinin 591
haberinin 22’si, Fanatik gazetesinin 535 haberinin 25, 2015 yilinin 28. haftasindaki
Fotomag gazetesinin 486 haberinin 6’1, Fanatik gazetesinin 573 haberinin 12’si ka-
dinlarla ilgilidir.

Tablo 6. Fanatik ve Fotomag Gazetelerinde Kullanilan Haber Fotograflarimn Yillara ve
Cinsiyete Gore Dagilimi

_ Gazete Fotomag Fanatik

= Yil Kadin Erkek Kadin Erkek
é 2013 17 266 30 248
>§D 2014 11 254 22 219
g 2015 4 225 5 256
- Toplam 32 745 57 723

2013 yilinin 26. haftasinda Fotomag gazetesinde 17 tane kadin, 266 tane de erkek
fotograf1 yer almistir. Fanatik gazetesinde ise 30 tane kadin fotografi kullanilirken
248 tane de erkek fotografi kullanilmigtir. 2014 yilinin 16. Haftasinda Fotomag gaze-
tesinde 11 tane kadin fotografina yer verilirken, 254 tane de erkek fotografi yer veril-
mistir. Fanatik gazetesinde ise 22 tane kadin fotografi yer alirken, 219 tane de erkek
fotografi gazetede yer almistir. 2015 yilinin 28. Haftasinda Fotomag gazetesinde 4
tane kadin fotografi kullanilirken, 225 tane de erkek fotografi kullanilmistir. Fanatik
gazetesinde ise 5 tane kadin fotografi kullanilirken, 256 tane de erkek fotografi gaze-
te haberlerinde kullanilmigtir. Ug ayr1 yilin toplaminda Fotomag gazetesinde 32 tane
kadin, 745 tane erkek fotografina yer verilirken, Fanatik gazetesinde 57 tane kadin,
723 tane kadin fotografi kullanilmistir. iki gazetenin 2013, 2014 ve 2015 yillarina ait
belirli haftalarindaki sayilarinin toplaminda 89 tane kadin fotografi kullanilirken,
1468 tane de erkek fotografinin kullanildig1 goriilmiistiir.

Tiim bu icerige dair analiz verileri gostermektedir ki, erkeklerin en ¢ok ilgi goster-
digi spor dali olan futbol, haberlerde en ¢ok kaleme alinan konu olmustur. Yiiksek
performansa ve ileri derecede beden giicline dayanan bir spor dali olmasiyla, erkek
egemenliginin hakim oldugu toplum yapisinda futbol, erkekligin ispatlanma alani
olarak da medya séylemine yansimaktadir. Kadinlarin daha az beden giiciine daya-
nan spor dallarina yénlendirilmesiyle spordaki hakimiyetin tek sahibi olan erkekler,
spor basininda da hakimiyetlerini ilan etmislerdir. Haber sayilarina bakildiginda,
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erkek haberlerinin neredeyse tamamini futbol haberleri olustururken, kadin haber-
leri diger spor dallarini gercevesinde olusmustur. Sayisal anlamda kadin haberleri-
ne ezici bir Gstiinlitk kuran erkek haberleri, kadinlarin spor alanlarinda oldugu gibi
spor basininda da ikincil konumunu beslemektedir. Haber gorselleri incelendiginde,
saysal Gstiinliigliniin tesinde, erkek fotograflari, erkek bedeninin giiciinii simge-
leyen giiglii ve kasli yapisiyla sunulmustur. Kadinlarin fotograflari ise birlikteligi ve
uyumu temsil eden takim fotograflar1 arasindan segilmistir. Az sayidaki kadin ha-
berlerinin tamamina yakini i¢ sayfada haberlestirilmis olup, birinci sayfadan verilen
habere rastlanilmamugtir.

B. Soyleme Dair Haber Coziimlemeleri
1. Cinsiyet Farkliligina Gondermede Bulunan Kalip ifadeler
a) Erkekligin Yiiceltilmesi

Asagidaki haberler incelendiginde, gazetelerde yer alan haberlerin erkek sporcula-
rin1 ve takimlarini, kiiltiirel yap1 icerisinde deger atfeden takma isim ve sifatlarla
yiicelttigi gortilmektedir.

“Trabzonspor Takima Abi’ Transfer Edecek” (Fotomag, 2013) “2013-2014 Si-
vasspor-Yigidolar” (Fanatik, 2013) “Ikisinden Birisi Timsah Olacak” (Fanatik, 2013)
“Pasa Scarione’yi Bitirdi” (Fanatik, 2013) “Gakgos Sollied’i Bekliyor” (Fanatik, 2013)
“Kral Geliyor” (Fotomag, 2013) “Kaplana Bir $ey Olmaz” (Fanatik, 2014) “Abdurra-
him Baba” (Fotomag, 2014) “En Centilmen Genglerbirligi” (Fotomag, 2014) “Pan-
zerler Cenk'in Pesinde” (Fanatik, 2015) “Aslana Go6z Kirptr” (Fanatik, 2015) “Kara
Kartal” (Fanatik, 2015) “12 Dev Adam Olusuyor” (Fanatik, 2015) “Caykur Rizenin
Yeni §ovalyesi” (Fotomag, 2015) “Alemin Kral1 Geliyor” (Fanatik, 2015) “Firtina Bas-
lad1: 5-0” (Fanatik, 2015) “Pitbull Melo Inter’e” (Fotomag, 2015)

Futbol kuliiplerinin ve erkek sporcularin “aslan”, “kartal”, “firtina”, “panzerler”, “gak-
gos’, “yigido”, “pasa’, “timsah’, “pitbull” gibi lakaplar: Tiirk spor basininda sik¢a rast-
lanan metafor kullanimina 6rnek olarak gosterilebilir. Hayvan benzetmeleriyle, hay-
vanlarin yirtici gliciine ve kuvvetine, yerel konusma diline 6zgii tabirlerle, erkekligin
ve delikanliligin 6zelliklerine ve doga olaylarina dayanan benzetmelerle, doganin
gliclii ve vahsi yapisina gondermelerde bulunulmaktadir.

Sporcularin ve spor alaninda yoneticilik pozisyonlarinda bulunan kisilerin, toplum-
da deger atfedilen “baba” ve “abi” gibi lakaplarla adlandirilmasi, bu kisilerin top-
lumsal kimliklerine gondermede bulunmaktadir. Ataerkil toplum yapisi icerisinde
tizerine degerler yiiklenen ifadelerin kullanilmasi, Tiirk spor basinindaki cinsiyetci
sOylemin varligini bir kez daha ortaya koymaktadir.

“Kral’, “pasa’, “sovalye” gibi eril yonetim sistemlerinin st pozisyonlarinda gorev
alan kisiler i¢in kullanilan lakaplar ile erkek sporcularin bulunduklar: spor dallar:
icindeki 6nemli ve iist diizeydeki konumlar1 vurgulanmaktadir. Gazete haberlerinde
yer alan, erkekligi yticelten ifadelerin kullanimu, ataerkil toplum yapisinin haber soy-
lemi tizerinde erillik insa edici etkisini gostermektedir.
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Takimlarin ve sporcularin “centilmenlik” gibi erkeklik 6zelliklerine vurgu yapan ifa-
delerle temsil ve takdir edilmesi, kadin sporcularin toplumda oldugu gibi Tiirk spor
basininda da erkeklere gore ikincil pozisyonda bulunduklarinin gostergesidir. Habe-
re konu olan kadin sporcularin ve kadin takimlarinin siradanlastirilan basarilari, eril
soylem igerisinde takdir edilmezken erkek sporcularin siradan basarilari ise dvgii ve
yiiceltme 6geleri igeren ifadelerle haberlestirilmektedir.

Erkekligi yticelten lakaplarin spor basininda kullanimi hegemonik erkekligin spor
basini tarafindan yeniden iiretildigini gostermektedir. Tek tip erkeklik yaratmay:
hedefleyen, spor basininin cinsiyetci lakap kullanimi, kadin sporcular1 oldugu gibi
egemen erkeklik degerleri disinda kalan erkekleri de degersizlestirmektedir. Giiciin
ve dayanikliligin mitkemmel bir beden yapisi ve sinirlar1 zorlayan bir ¢alisma ile elde
edilebilecegi diisiincesi, bu sartlar1 karsilayamayan ve egemen erkekligin disinda ka-
lan erkeklerin spordaki varligini giiglestirmektedir.

b) Kadinligin Toplumsal Cinsiyet Ozellikleriyle Temsili

Asagidaki haberler incelendiginde, kadinhigin fiziksel 6zelliklerine gondermede bu-
lunan, toplumsal cinsiyet kaliplarinin kadinlar i¢in bigtigi rollere uygun niteleme
sifatlar1 ve lakaplar spor basinin kadinlarla ilgili haberlerinde sikilikla kullandig ifa-
deler arasinda yer almaktadir.

“Avrupa Sultani Galatasaray” (Fanatik, 2014) “Altin Kizlar” (Fanatik, 2014) “Melekler
Eczacibasi Oniinde” (Fotomag, 2014) “Periler, Ispanya ile Liderlik Magina Cikiyor”
(Fotomag, 2013) “Geng Kizlar Sirbistan1 Yendi” (Fanatik, 2013) “Yenge Milano’yu
Ozledi” (Fotomag, 2013) “Kizlar Yar1 Finalde” (Fanatik, 2013) “Filede Gen¢ Kizlar
Kazandr” (Fanatik, 2013)

“Sultanlar”, “Periler”, “Melekler”, “Geng kizlar”, “Altin kizlar” lakaplari ile cinsiyetci
soylem okurlara aktarilmakta, farkli spor dallarinda faaliyet gosteren kadin sporcu-
lar ve takimlar, kisi ya da takim isimleriyle degil de bu takma isimler ile temsil edil-
mektedir. A Milli Kadin Basketbol Takimi yerine “Potanin Perileri’, A Milli Kadin
Voleybol Takimi yerine “Filenin Sultanlar1”, Fenerbah¢e Kadin Voleybol Takimi ye-
rine “Sar1 Melekler” takma isimleri kullanilmaktadir. Oyle ki, zamanla haber diline
yerlesen bu lakaplar, haberde kadin takimlarinin gergek isimlerini kullanmaya bile
gerek birakmamaktadir.

Kadinlarin fiziksel giiciiniin degil de toplumsal cinsiyet kabullerinin kadinlikla 6z-
deslestirdigi duygusallik, giizellik, zarafet gibi kadinligin temel 6zellikleri gibi gos-
terilen bu ozelliklerin spor basini tarafindan 6n plana ¢ikarilmas: erkek egemen
ideolojiye hizmet etmekte ve kadinlarin toplum tarafindan erkeklere gore ikincilles-
tirilen pozisyonlarini desteklemektedir. Takma isimlerin kaynagin1 olusturan cinsi-
yetci soylem, toplumsal cinsiyetin kadinlara atfettigi degerleri ve ozellikleri yeniden
tiretmekte olup bu kalip yargilar1 normallestirmektedir. Bu kalip ifadelerle kadinla-
rin yaptig1 spor faaliyetlerinin giice ve dayanikliliga dayanan kosullar1 gérmezden
gelinerek, spor faaliyetleri arasinda kadinlarin “narin” bedenleri i¢in uygun oldugu
disiintilen spor dallar1 belirlenmektedir.
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Séylem ile topluma aktarilan kadinlar ile ilgili bu cinsiyetci ifadeler, toplum tarafin-
da karsiligini bulmakta, ¢ift yonlii bir iletisim olusturmaktadir. Haber bagliginda ya
da haber metninde gegen takma isimler ve sifatlar, haberin fotografi ile desteklen-
mektedir. Erkek sporcularla ilgili haberlerde, fiziksel giicli 6n plana ¢ikaran fotog-
raflarinin kullanilmasinin aksine kadinligin uyumluluk, iyimserlik ve uzlagmacilik
gibi toplumsal kimlik 6zelliklerini vurgulamay1 amaglayan, sporcularin birlikte ayn1
karede yer aldig1 fotograflar kullanilmaktadir.

“Geng kizlar” ve “Altin kizlar” ifadeleri kaynagini giinliik konusma dilinde sikga
rastladigimiz “Kiz gibi oynamak” ifadesinden almaktadir. Kadinlarin fiziksel giice
dayanan oyunlarda basarisiz olacag: diisiincesinin ifadeye yansiyan bu anlayis bigi-
mi, kadin sporcularin, spor faaliyetleri dncesindeki ve sonrasindaki haberlerine de
yansimaktadir.

Eril sdylemin erkekligi gii¢ ve dayaniklilik 6zellikleriyle yiicelttigi, kadinlari ise top-
lumsal kabullere dayanan disil lakaplarla ve sifatlarla nitelendirdigi haberler, spor
basininda oldukga az yer verilen kadin sporcularin basarilarini golgelemekte ve cin-
siyet¢i soylemin yayginlasmasina hizmet etmektedir.

2. Erkek Bedeninin Giicii, Saldirganlik ve Kadina Verilen Deger

Toplumsal cinsiyetin erkek bedeni ile 6zdeslestirdigi, giiglii bir fizyolojik yapiya sa-
hip olma, duygusal olarak saglam goziikme gibi miikemmellige yakin anlamlar, aga-
gidaki haberlerde goriildiigii tizere, Tiirk spor basini tarafindan yaygin bir sekilde
kullanilmaktadir.

a) Erkek Bedeninin Giicii

“Firtina Turp Gibi” (Fotomag, 2013) “Roket Adam Farfan” (Fanatik, 2013) “Ferrari
Pilotu Gibiyim” (Fanatik, 2013) “Iste Adam Gibi Adam Slaven Bilic” (Fanatik, 2013)
“Bogazin Yeni Bogas1 Loic Remy” (Fotomag, 2015) “Giiglii Bal-Kes” (Fotomag, 2015)
“Van Persie Kaya Gibi” (Fanatik, 2015) “Makine Poldi” (Fanatik, 2015)

Haberlerini genellikle futbolla ilgili konulardan segen spor basini, futbolun giice da-
yali, dayaniklilik ve yiiksek efor gerektiren sartlarini, erkek sporcular i¢in bir gosteri
alan1 olarak gormektedir. Iginde yasanilan ataerkil toplum yapisinin etkisiyle, kimin
daha giiglii, kimin daha dayanikls, kimin daha ¢ekismeci oldugu futbol miisabakala-
rinda gosterilen fiziksel performans ile belirlenmektedir.

“Turp gibi’, “kaya gibi”, “boga gibi”, “makine gibi” saglamlik ve dayaniklilik ile 6zdes-
lestirilen benzetmeler, sporcularin giiglii bedenlerine gondermede bulunmakta, elde
ettikleri basarilarin temelinde bu 6zelliklerin yattiginin mesajin1 vermektedir. Ba-
sary1 fiziksel giice dayandiran bu benzetmeler, basarinin tek yolunun giiglii bir be-
den yapisindan gectigini sdyleyerek kadinlar1 ve diger erkeklikleri yok saymaktadir.
Erkek bedeninin sert ve yorucu antrenman kosullarina kars1 adeta bir gii¢ makinesi
islevi gostererek dayanmasi, olas1 beden sakatliklar: ihtimallerinin gérmezden gelin-
diginin gostergesidir. Her kosulda giiclii olmay1 dayatan spor kosullari, bedensel sa-
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katliklarin, erkekler tarafindan erkekliklerinin sakatlanmasi seklinde algilanmasina
neden olmaktadir.

“Roket adam” ve “Ferrari pilotu” benzetmeleri ise sporda fiziksel giiciin yaninda hi-
zin da 6nemli oldugunun altin1 ¢izmekte ve erkekligin toplum tarafindan 6vgiiye
deger bulunan yanlarini 6n plana ¢ikarmaktadir. Yavaslik gibi eksiklik olarak nite-
lendirilen kavramlarin sporda yerinin olmadigi, sporun sadece giiglii, hizli yani mii-
kemmel erkekler tarafindan yapilabilecegini soylemektedir.

“Adam gibi adam” ifadesi, erkek egemen toplum yapisinin erkeklik ve adamlik kav-
ramlarina yiikledigi pozitif anlamlari, spor alaninda basar1 elde etmis kisilere aktara-
rak aslinda erkekligin, basarinin 6n kosulu oldugunu séylemektedir. Kiiltiir igerisin-
de kadinlig1 temsil eden 6zelliklerin ev ve diger 6zel alanda kalan yapilarla 6zdesles-
tirilmesi, erkekligin kadinliga gére daha iistiin oldugu diisiincesini savunmaktadir.
Spor basinin da i¢inde bulundugu kiiltiirden beslendigi ve bu kiiltiir i¢erisinde yasa-
yan okurlara seslendigi, kullandig1 haber dilinden kolayca anlagilmaktadir.

Tiirk spor basini, sporun akla ve saglam bir mantaliteye dayanan tarafini gormezden
gelerek, basariy1 giic ile 6l¢en ataerkilligin spor anlayisini benimsemektedir. Sporcu-
lar1 ve takimlary, giig ile iliskilendirilmis nesnelere ve yapilara benzeten spor basinin
cinsiyetgi soylemi, daha énceden eril anlamlar yiiklenmis sozciikleri de haber diline
ekleyerek ataerkilligin getirdigi genel sdylemi spor haberleriyle de pekistirmekte ve
yayginlastirmaktadur.

b) Saldirganlhik

Asagida yer alan haberler incelendiginde, Tiirk spor basininin metaforlara ve ben-
zetmelere dayanan haber dilinin, saldirganlik 6geleri iceren sdylemlerine tanik olun-
maktadir. Haberlerini, ¢ekisme ve gerginligin {ist diizeyde oldugu futbol oyunu ¢er-
gevesine oturtturan gazeteler, séylemleri araciligtyla sporun bir 6liim kalim savasi
icerisinde gerceklestigini gostermektedir.

“Yildirimidan UEFAya Savasg Ilani” (Fotomag, 2013) “Daha Hirsli Daha [ddalr” (Fa-
natik, 2013) “Sneijder Hirsiz Kovalad1” (Fanatik, 2013) “Kartal Artik Adebayor ile
“Cenk” Edecek” (Fotomag, 2013) “Bolu Taarruzu” (Fotomag, 2013) “Savagmaya Gel-
dim” (Fanatik, 2013) “Savagan Kartal” (Fotomag, 2013) “Horoz Kesmek Isteyenler”
(Fanatik, 2013) “Caniyla, Kaniyla, Alin Teriyle Sampiyonluga Kosuyor” (Fotomag,
2014) “Terle, Kanla, Gururla” (Fotomag, 2014) “Galatasaray’in Askerleriyiz” (Fana-
tik, 2014) “Gergek Bir Asker: Selcuk” (Fotomag, 2014) “Devlerin Taht Savas1” (Fana-
tik, 2014) “Firtinadan Yerli Taarruzu” (Fanatik, 2014) “Yiirek Savasc¢ilar1” (Fotomag,
2014) “Barga’la Aslanim” (Fanatik, 2014) “Bize Savas¢1 Lazim” (Fanatik, 2014) “Ha-
minin Bombacilar1” (Fotomag, 2014) “Aslanin Yeni Avi Ralf” (Fotomag, 2015) “Orta
Saha Kopek Gibi Isiracak” (Fanatik, 2015) “Cardozo Bomba Gibi Geliyor” (Fanatik,
2015) “Kimseden Korkmam” (Fotomag, 2015) “Rakiplerin Gii¢lii Olmasi Beni Asla
Korkutmaz” (Fotomag, 2015) “Ozbek Bombaladi” (Fanatik, 2015) “Imparator Emir
Verdi: Vurun Kellesini” (Fanatik, 2015) “Pazzini Bombas1” (Fotomag, 2015) “Baskan
Esti Guirledi” (Fanatik, 2015)

67



[NSAN&INSAN (3/9 YAZ/SUMMER 2016)

“Savagsmak’, “taarruz etmek’, “cenk etmek’, “kesmek’, “par¢alamak’, “bombalamak’,
“avlamak’, “1sirmak’, “esip giirlemek”, “korkusuz olmak” gibi siddet ve saldirganlik
ifadelerinin gectigi haberlerden anlagilacagi {izere, haber dili yogun bir sekilde savas
metaforlar1 icermektedir. Hegemonik erkekligin ‘savas¢r’ erkeklik olarak tanimladi-
81, korkusuz olmayi, zorluklardan kaginmamayz, 6liimii bile goze alabilecek inang ve
kararlilikta olmay1 dayatan kriterleri, erkekler i¢in spor alanini savas meydanlarina
doniistirmektedir. Diger erkeklerin gerisinde kalmanin, erkeklikleri i¢cin olumsuz
diislinceler yaratacagi inanci, erkeklerin spor alanlarinda gosterdikleri saldirganlik
boyutundaki performanslarinin kaynagini olusturmaktadir. Yaratilan bu savas: an-
diran spor ortami, spor basininin kullandig1 saldirganlik 6geleri igeren sdylemini

mesrulastirmaktadir.

“Daha hirsli daha iddialr”, “terle kanla”, “caniyla kaniyla® “askerleriyiz” gibi ben-
zetmelere bagvuran ifadelerin yer aldigi haber soylemleri, erkek sporcular i¢in
bir hedef gostermektedir. O hedef, erkeklerin askerlik donemlerinde yasadiklari,
zorlayic1 fakat altindan basariyla kalktiklar:i donemleri isaret etmektedir. Ancak
askeri bir disiplinle, katildiklar1 spor miisabakalarindan basariyla ayrilabilecekleri
diisiincesini besleyen spor basininin bu militarist sdylemi, erkekler i¢in en énemli
erkeklik deneyimi olan askerlik donemlerine géndermelerde bulunmaktadir. En sert
kosullara, askerlik donemlerinde dayanabilen erkeklerin, sporun bu zorlayici sartla-
rina da kolaylikla dayanabileceklerinin mesaj1 verilmektedir. Militarizmin ve hege-
monik erkekligin birbirini besleyen iliskisi, spor basininda da kendini gostermekte
ve egemen erkek sdylemini yayginlastirmaktadir.

Siddet ve saldirganligin séylemsel zemin icerisine dahil edildigi, gazetelerin erkek
egemen sdylemi, okuyuculari ile bir biitiinlitk olusturmaktadir. Toplumsal yapinin
beklentilerine uygun olarak c¢izilen erkeklik kaliplari, spor alaninda faaliyet goste-
ren sporculara oturtulmakta ve oradan da okurlara sunulmaktadir. Birbiriyle ice ice
gecmis cinsiyetci, siddet ve saldirganlik i¢eren ifadeler toplumdaki genel sdylemle
bu sekilde iliskilendirildiginden “g6ze batmamakta”; bdylece bu sdylem, spor basi-
ninin tekrarlayici kullanimlar: neticesinde normallestirilmektedir.

c) Kadina Verilen Deger

Asagidaki haberler incelendiginde, habere konu olan erkek sporcularin kadinlarla
iliskileri ve kadinlik hakkindaki diisiinceleri, erkek olmalarinin sagladig rahathigin
verdigi bir giiven ile iligkilendirilerek sunulmustur.

“Arda Turan'n Cesme Keyfi” (Fanatik, 2013)
“Futbol Kadinlardan Guizel” (Fanatik, 2013)
“Selguk Stres Atiyor” (Fanatik, 2013)

Toplumsal diizende erkeklige atfedilen evi ge¢indirme, aileyi koruma, diizeni sagla-
ma vb. gibi roller, erkeklerin bu isleri yapmalarindaki zorluklara deginerek, kadinlar
tizerindeki tahakkiimlerini megrulastiran bir sebep olarak gosterilmektedir. Calisan-
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larinin ¢ogunun erkek oldugu Tiirk spor basinin sektorel yapisi, kadinliga bu eril
gerceveden bakmakta dolayisiyla erkekligi kadinligin iizerinde gormektedir.

Haber dilinde kullanilan “stres atmak’, “keyif yapmak” gibi rahatlatic1 davransslar,
haber gorsellerinde goriildiigii iizere, kadinlar {izerinden yapilmakta; sonugta, bu
sporcularin yaptiklar1 spor faaliyetlerinin yorgunlugunu, kadinlar ile attiginin me-
saji verilmektedir. Habere sportif faaliyetleri ile degil de erkek sporcularin stresini
attig1 bir nesne olarak konumlandirilan kadinlik, bu eril séylem tarafindan al¢altil-
maktadir.

“Futbol kadinlardan giizel” ifadesinin gectigi haber arka planda, erkek olarak yaratil-
manin kadinliktan Gstiin oldugu diisiincesini aktarmaktadir. Erkekligin ispatlanma
alani olarak diisiiniilen, fiziksel giice dayanan spor faaliyetleri, kadinlarin elde ede-
medigi bir deger olarak goriilerek, erkekligin vazgegilmezleri arasinda sayilmaktadir.
Egemen erkek diinyasinda var olabilme savasinin bir pargasi olan spordaki basari,
haber soyleminin aktarimiyla, erkekler nezdinde kadinlardan daha fazla deger tasi-
digin1 gostermektedir.

3. Erillestirilen Kadinlar

Asagidaki haberler incelendiginde, erkeklerle 6zdeslestirilmis toplumsal cinsiyet
kimlik 6zelliklerinin, kadin sporculara aktarildig1 goriilmektedir. Gazeteler, kadin
sporcularin elde ettigi basarilar1 konu alan haberlerinde, siddeti ve saldirganlig: cag-
ristiran ifadeler ve takma adlar kullanmistir.

“Simgek Gibi Cakt1” (Fotomag, 2013) “Rakibini Devirip Bir Kez Daha Yar: Finalist
Olur” (Fanatik, 2013) “Karatede D6vdiik” (Fotomag, 2013) “Avrupanin Aslan1” (Fo-
tomag, 2014) “Disi Melo, Isil Alben” (Fanatik, 2014) “Aslan Kalpli Kizlar” (Fanatik,
2014) “Kaptan Gemisini Kurtardi” (Fanatik, 2014) “Melonun Askerleri” (Fotomag,
2014) “Serena Ablasi Venuse Acimadi” (Fanatik, 2015)

“Cakmak’, “devirmek’, “dovmek”, “acimamak” gibi siddet anlamlarina sahip kelime-
ler, kadin sporcularin spordaki basarilarin1 anlatmak i¢in kullanilmistir. Boylece,
erkekler diinyas1 olarak adlandirilan spor alaninda, kadinlarin var olabilmelerinin
ancak eril 6zelliklere sahip olunarak basarilabilineceginin alt1 ¢izilmektedir. Eril s6y-
lemin kadinlarla ilgili haberlerde etkin olarak kullanilmasi, kadinlarin spor alanla-
rinda geleneksel rolleriyle temsil edildiginin gostergesidir. Kendilerine 6zgii olma-
yan niteliklerin haberde, basarilaryla iliskilendirilmesi, bunun bir 6rnegidir.

“Aslan’, “kaptan’, “asker” gibi lakaplarin kadin sporcular i¢in kullanilmasi, ataerkil
toplum diizeninde, erkege yiiklenmis anlamlarin, kadin sporculara aktarildiginin
bir diger gostergesidir. Toplumsal alanda yo6netici pozisyonunda bulunan erkekligin,
oviilme sifat ve isimlerinden olan bu kelimeler, kadinlar i¢in kullanildiginda metafo-
rik anlatim erkeklige gonderme yapmaktadir. Aslan olan, kaptan olan, asker olan hep
erkektir. “Disi aslan” haberinden anlasilacag: tizere, haber dilindeki metaforik dil, bir
erkek sporcuyu aslan, kadin sporcuyu da o aslanin disisi olarak nitelendirmektedir.
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Haber dilindeki bu metaforik anlatimin temelinde yatan erkek egemen sdylem, kadin
sporcularin bagarilarini 6nemsizlestirmekte ve haber dilinin cinsiyetgi yapisini giig-
lendirmektedir. Oyle ki, kadin sporcularin erkekligi cagrigtiran anlatim bigimlerini
ve kelimelerini, kendi takimlar1 ve arkadaglar1 icin 6vgii sifat1 olarak kullanmalari,
haber dilinin toplumsal yap1 ile uyumlulugunu ve dile yerlesen cinsiyet¢i sdylemin
varligini ispatlamaktadir.

4. Onemsizlestirilen Kadin Basarisi

»

Erkek spor takimlarinin ve erkek sporcularin kazandigi basarilar1 “destan”, “tarih
yazmak’, “gogiis kabartmak” gibi yiicelten anlamlar iceren sozciiklerle tasvir eden
gazetelerin, spor organizasyonlarindaki kadin basarilarinin ardindan nétr bir dil
kullandigini gérmekteyiz. Asagidaki haberler incelendiginde, erkeklerle kiyaslanan
kadinlarin elde ettikleri basarilar kiictimsenerek, dnemsizlestirilmektedir.

“Altin Yagmuru” (Fotomag, 2013) “Minderin Tozunu Attik” (Fanatik, 2013) “Haydi
Sultanlar” (Fotomag, 2013) “Cagladan Tarihi Altin Madalya” (Fotomag, 2013) “Fe-
nerbahce Ceza Alirsa Kutlamalara Kadin ve Cocuklarla Birlikte Baslayabilir” (Fana-
tik, 2014) “Kadin Takimimiz Gibi Oynayin” (Fotomag, 2014) “Kizlarimiz Imkansizin
Bagarilabilecegini Bize Gosterdi” (Fotomag, 2014) “Fener Isyanda” (Fotomag, 2014)
“Yaptiklar1 Atki Sovlarla adeta Erkekleri Aratmayan Kadinlar...” (Fanatik, 2014)
“Diger Maglar1 Hi¢ Aratmayacak Tezahiiratlari ile...” (Fotomag, 2014)

Fotomag gazetesinin ayni sayfasinda yer alan iki ayr1 haberde, jimnastik dalinda
Tiirk Milli Takimi adina altin madalya kazanan erkek sporcular “tarih yazdilar” ifa-
desi ile haberlestirilirken, giires dalinda ayni bagarry1 gosteren kadin sporcular “al-
tin yagmuru” baghginin altinda habere konu edilmigtir. Iki haber arasindaki sdylem
fark: agikca ortadadir. Zor kosullar altinda, @istiin bir ¢aba karsiliginda elde edilmis
bir bagar1 oldugunun alt1 gizilen, erkek sporcularin haberinin karsisinda kadin spor-
cularin haberi, ¢ok fazla emek sarf etmeden ve yorulmadan elde edilen bir basariy:
anlatir gibi haberlestirilmistir. Kadin sporcularin yaptigi isin sadece ‘gokten yagan
altin madalyalar1 tutmak’ oldugunun izlenimi verilmistir. Fanatik gazetesinde de “ta-
rih yazmak” ile tabir edilen erkek sporcularin basarisi karsisinda kadin sporcularin
basaris1 “minderin tozunu attik” baghiginin altinda 6nemsizlestirilmektedir. Kazani-
lan 6nemli basar1 “toz atmak” ifadesinin verdigi ‘siradan’ anlami ile 6nemsizlestiril-
mektedir.

“Haydi sultanlar” haber basliginda, kararlilig1 ve inanci temsil etmeyen “haydi” ke-
limesi ile haber dili duygusuzlastirilmistir. Erkek sporcularin miisabakalar1 6nce-
sindeki haberlerinde de saldirganlik ve siddet anlamlar1 iceren kelimelere bagvuran
gazeteler, “Haydi” kelimesiyle, voleybol dalinda sampiyonluk magina ¢ikacak olan
kadin voleybol takimina kars1 bir tiir giivensizligi ifade etmektedir. “Imkansizi ba-
sarmak” ifadesinin gectigi haberden anlasilacagi tizere, kadin sporcularin elde ettigi
basarilar1 ‘mucize’ olarak nitelendiren spor basininin bu haber dili, sporda kadin ba-
sarilarinin 6nemsizlestirildiginin gostergesidir.
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Futbol kuliiplerinin statlarinda kotii tezahiirat vb. gibi kurallara uymayan davranis-
larin sergilenmesi halinde, kuliiplere Tiirkiye Futbol Federasyonu tarafindan, erkek
seyircilerin stada alinmamasi cezasi verilmektedir. Cezali bulunduklar: futbol mii-
sabakalarini kadin ve ¢ocuklarin giris yapabildigi statlarda oynayan takimlar, erkek
seyircilerin yiiksek sesli tezahiiratlarindan yoksun birakilmis olurlar. Dezavantaj
olarak adlandirilan bu durumun, spor basinina yansimasi ise kadin seyircilerin des-
teginin 6nemsizlestirilmesi seklinde olmaktadir. “Erkek seyircileri aratmayan” ifade-
sinin kadinlar1 erkeklerle karsilagtiran anlami, kadinlarin desteginin ‘beklenmedik’
olarak nitelendirildiginin bir gostergesidir. Kadin sporcularin spordaki basarisina da
bu ¢er¢eveden yaklasan spor basini, kadinlari spor miisabakalarinda oldugu gibi se-
yirci konumlarinda da dnemsizlestirmektedir.

“Kadin takimimiz gibi oynayin” ciimlesiyle, erkek futbol takimina seslenen Galata-
saray futbol kuliibii antrenériiniin bu ifadesini “ilging sozlerle motive etmek” ciimle-
siyle yorumlayan haber, spor basininda alisik olunmadik bir séylemle karsilagildigi-
ni1 isaret etmektedir. Kadin sporcularin, erkek sporculara 6rnek olarak gosterilmesi,
egemen erkek soylem icerisinde pek de rastlanacak bir durum degildir. Buradaki
diger bir ayrint1 ise, kadin sporcularin yine eril 6zelliklerle tasvir edilmesidir. “Er-
kek gibi oynamak” metaforu ile iligkilendirilen kadin takiminin kazandig: basari,
erkekligin 6zelliklerinin gosterilmesiyle elde edildigini 6ne ¢ikaran bir séyleme do-
niismektedir.

Erkek beden giicii ve dayanikliliga dayanan spor kiiltiirti, kadin sporcularin basari-
larina aliskin degildir. Zor sartlar ve uzun bir miicadelenin ardindan kazanilan ba-
sarilar spor basini tarafindan ¢esitli uygulamalarla 6nemsizlestirilmektedir. Onemli
basarilarin ardindan yapilan haberlerin sayfa diizeni igerindeki yeri, haber basligin-
da ve metninde basariy1 eril 6zelliklere baglayan metaforik dil, igerisinde duyguyu
ve inanci barindirmayan kelimelerin kullanimi, spor basininin kadin basarilarini
onemsizlestirdiginin gostergelerindendir.

Sonug

Fiziksel giice dayanan bir spor anlayisini benimseten toplumsal cinsiyetin ideolojik
kurumlari, kadinlar1 spor alaninda 6nemsizlestirmektedir. Bu baglamda toplumsal
yapiy1 yansitan, kadin-erkek arasindaki cinsiyete dayali ayrimciligin en fazla yapil-
dig1 toplumsal alanlarin basinda gelen spor alani, ¢aligmanin arastirma boliimiinde
incelenmistir. Medyanin egemen erkek séylemi en fazla yaydig1 mecralardan biri
olan yazili basina, sporla ilgili konular1 haberlestiren basin tiirii olmasi sebebiyle de
spor basinina odaklanilmistir. Tiirk spor basinda en ¢ok tiraja ulasan gazetelerden;
Fotomag ve Fanatikde yer alan haberlerin incelendigi ¢aligmada, cinsiyet ayrimcili-
gina dair onemli bulgulara ulagilmistir. Spor basinin genel bir goriintiisiinii sunmasi
acisindan yapilan igerik analizi sonucunda, incelenen gazetelerde yer alan haberlerin
ezici bir ustiinlitkle erkeklerle ilgili oldugu gézlenmistir. Soylemsel ¢alismanin ze-
minini hazirlayacag: diisiincesiyle aktarilan igerige dair verilerin ardindan, ¢alisma-
nin ana yontemi olan elestirel sdylem analizi ile belirtilen tarih araligindaki gazete
haberleri incelenmistir. Giinliik hayatta siklikla rastladigimiz, kadinlar: bir sekilde
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kiigiimseyen, degersizlestiren ve erkekleri ise yiicelten sozciiklere ve deyimlere,
incelenen haberlerde de sik¢a rastlanilmistir. Cesitli konu basliklari altinda incelenen
haberler, erkek egemen sdylemin, Tiirk spor basini tarafindan da kullanildigini ve
yayginlastirdigini gostermistir. Gazetelerin neredeyse tamami erkek sporcular1 ve
erkek takimlarini kapsayan haberlerden olusturulmus, az sayida yer verilen kadin
haberlerinde de kadin sporcular ve kadin takimlari, cinsiyet ayrimciligi 6gelerine
maruz birakilmistir. Erkek sporcularin elde ettigi basarilarinin ardindan, erkekligi
ylicelten sifatlar, sozciikler ve deyimler kullanan gazeteler, kadin basarisini da kul-
landig1 vurgusuz ifadelerle siradanlastirarak 6nemsizlestirmistir. Kadin sporcularin
kazandig1 basarilari, toplumda erkeklikle 6zdeslestirilmis ifadelerle sunan gazeteler,
kadinlarin spor alaninda erkeklere 6zgii fiziksel 6zellikler sayesinde var olabilecek-
lerinin mesajini vermistir. Yapilan aragtirma sonuglar1 ve haber incelemeleri goster-
mistir ki, toplumun kadin ve erkege atfettigi degerler, medya tarafindan da pekis-
tirilmekte ve kitlelere aktarilmaktadir. Kadin ve erkek arasinda dogduklar: andan
itibaren baglayan ayristirma, zamansal ve mekéansal anlamda degisiklige ugramadan
devam ettirilmektedir. Toplumsallasmanin her alaninda oldugu gibi spor alaninda
da kadinlar ikinci plana itilmekte ve dnemsizlestirilmektedir. Ataerkilligin ve erkek
egemenliginin dayattig1 degerler kadinlar1 oldugu kadar erkekleri de etkilemekte,
ideal erkeklik 6zelliklerine ulagmak igin iistiin ¢aba gosteren erkekler, bu séylem-
le birlikte insani ozelliklerinden ayristirilarak adeta “makinelestirilmektedir”. Aile,
sosyal ¢evre ve medya tarafindan ayristirilan bireyler, karsi cinsiyle ¢atismas: gerek-
tigi diistincesine kapilmaktadir. Ayristirmadan payina daha az deger diisen kadinlar,
erkekler tarafindan ayrimcilik unsurlarina maruz birakilmaktadir. Séylemsel olarak
yayilan erkek egemenligine dikkat ¢ekme, spor alanlarinda ayrimciliga ugrayan ka-
dinlarin, sporun erkek giiciine dayal1 yapis: karsisinda dnemsizlestirildigini goster-
me amacl tagtyan bu calismayla, toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin oniine gegme
noktasinda bir farkindalik yaratma da hedeflenmistir.

Kaynakga

Alagozlii, Nuray. “Dil ve Cins: Tiirke Atasozlerinde ve Deyimlerde Kadin Uzerine
Egretilemeler ve Toplum-Bilissel Yap1”. International Journal of Central Asian
Studies. 13 (2009): 37-48.

Alankus, Sevda. “Onsoz: Neden Kadin Odakli Habercilik?”. Habercinin el kitab:
Kadin Odakli Habercilik. Drl. Sevda Alankus. Istanbul: IPS, 2007.

Berktay, Fatmagiil. Tek Tanrili Dinler Karsisinda Kadin. Istanbul: Metis Yayinlari,
2000.

Butler, Judith. Undoing Gender. Newyork: Routledge, 2004.

Biiyiikkantarcioglu, S. Nalan. “Séylem Incelemelerinde Elestirel Dilbilimsel Boyut:
Elestirel Soylem Coziimlemesi ve Otesi”. Haberi Elestirmek. Ed. Omer Ozer.
Konya: Litaratiirk, 2000.

Connell, R. William. Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar: Toplum, Kisi ve Cinsel Politika.
Gev. Cem Soydemir. Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1998.

72



MEHMET BUYUKAFSAR

Demez, Goniil. (2011). “Sanal Diinyanin Kisisel Alani: Bir Sosyal Paylasim Ag1
Olarak Facbook’ta Erkek(lik) Tartismalar1”. Medyada Hegemonik Erkek(lik) ve
Temsil. Ed. Ilker Erdogan. Istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2011: 325-352.

Ersoz, A. Gulnindi. “Tirk Atasozleri ve Deyimlerde Kadina Yonelik Toplumsal
Cinsiyet Rolleri”. Gazi Universitesi Tiirkiyat Dergisi. 6 (2010): 167-181.

Fanatik. (2013, Haziran 24). “2013-2014 Sivasspor-Yigidolar™

Fanatik. (2013, Haziran 25). “Ikisinden Birisi Timsah Olacak”.

Fanatik. (2013, Haziran 25). “Paga Scarion€’yi Bitirdi

Fanatik. (2013, Haziran 27). “Gakgos Sollied’i Bekliyor™.

Fanatik. (2013, Haziran 26). “Geng¢ Kizlar Sirbistan’1 Yendi” .

Fanatik. (2013, Haziran 28). “Yenge Milano’yu Ozledi”.

Fanatik. (2013, Haziran 30). “Filede Geng Kizlar Kazandr”.

Fanatik. (2013, Haziran 28). “Roket Adam Farfan”.

Fanatik. (2013, Haziran 30). “Ferrari Pilotu Gibiyim”.

Fanatik. (2013, Haziran 30). “Iste Adam Gibi Adam Slaven Bilic”.

Fanatik. (2013, Haziran 27). “Daha Hirsli Daha Iddalr”.

Fanatik. (2013, Haziran 27). “Sneijder Hirsiz Kovaladr”.

Fanatik. (2013, Haziran 29). “Savagsmaya Geldim”.

Fanatik. (2013, Haziran 30). “Horoz Kesmek Isteyenler”.

Fanatik. (2013, Haziran 25). “Arda Turanin Cesme Keyfi”

Fanatik. (2013, Haziran 26). “Futbol Kadinlardan Giizel”.

Fanatik. (2013, Haziran 28). “Sel¢uk Stres Atiyor”.

Fanatik. (2013, Haziran 27). “Rakibini Devirip Bir Kez Daha Yari Finalist Olur”.

Fanatik. (2013, Haziran 25). “Minderin Tozunu Attik”.

Fanatik. (2014, Nisan 15). “Kaplana Bir $ey Olmaz

Fanatik. (2014, Nisan 14). “Avrupa Sultan: Galatasaray”.

Fanatik. (2014, Nisan 15). “Altin Kizlar”.

Fanatik. (2014, Nisan 15). “Galatasaray’in Askerleriyiz”

Fanatik. (2014, Nisan 16). “Devlerin Taht Savasr”.

Fanatik. (2014, Nisan 17). “Firtinadan Yerli Taarruzu”.

Fanatik. (2014, Nisan 20). “Bar¢a’la Aslanim”

Fanatik. (2014, Nisan 20). “Bize Savas¢1 Lazim”.

Fanatik. (2014, Nisan 14). “Disi Melo, Isil Alben”.

Fanatik. (2014, Nisan 14). “Aslan Kalpli Kizlar”

Fanatik. (2014, Nisan 18). “Kaptan Gemisini Kurtardr”

Fanatik. (2014, Nisan 16). “Fenerbah¢e Ceza Alirsa Kutlamalara Kadin ve Cocuklarla
Birlikte Baslayabilir” .

Fanatik. (2014, Nisan 20). “Yaptiklar1 Atki Sovlarla adeta Erkekleri Aratmayan
Kadinlar...”.

Fanatik. (2015, Temmuz 6). “Panzerler CenKk’in Pesinde

73



[NSAN&INSAN (3/9 YAZ/SUMMER 2016)

Fanatik. (2015, Temmuz 6). “Aslana Goz Kirpt1

Fanatik. (2015, Temmuz 7). Kara Kartal.

Fanatik. (2015, Temmuz 7). “12 Dev Adam Olusuyor” .

Fanatik. (2015, Temmuz 9). “Alemin Krali Geliyor”.

Fanatik. (2015, Temmuz 10). “Firtina Basladi: 5-0”.

Fanatik. (2015, Temmuz 12). “Van Persie Kaya Gibi”.

Fanatik. (2015, Temmuz 12). “Makine Poldi”.

Fanatik. (2015, Temmuz 7). “Orta Saha Kopek Gibi Isiracak’

Fanatik. (2015, Temmuz 8). “Cardozo Bomba Gibi Geliyor™.

Fanatik. (2015, Temmuz 9). “Ozbek Bombaladr”.

Fanatik. (2015, Temmuz 10). “Imparator Emir Verdi: Vurun Kellesini”
Fanatik. (2015, Temmuz 12). “Baskan Esti Girledi”

Fanatik. (2015, Temmuz 7). “Serena Ablas1 Venuse Acimadr”.

Fotomag. (2013, Haziran 24). “Trabzonspor Takima ‘Abi’ Transfer Edecek”.
Fotomag. (2013, Haziran 28). “Kral Geliyor”.

Fotomag. (2013, Haziran 24). “Periler, Ispanya ile Liderlik Magina Cikiyor”
Fotomag. (2013, Haziran 28). “Yenge Milano'yu Ozledi”.

Fotomag. (2013, Haziran 25). “Firtina Turp Gibi”

Fotomag. (2013, Haziran 27). “Yildirnmdan UEFAya Savas lan1”

Fotomag. (2013, Haziran 28). “Kartal Artik Adebayor Ile Cenk Edecek”.
Fotomag. (2013, Haziran 28). “Bolu Taarruzu”.

Fotomacg. (2013, Haziran 29). “Savasan Kartal”.

Fotomag. (2013, Haziran 24). “Simsek Gibi Caktr”.

Fotomag. (2013, Haziran 29). “Karatede Dovdik”

Fotomag. (2013, Haziran 25). “Altin Yagmuru”.

Fotomag. (2013, Haziran 30). “Haydi Sultanlar”.

Fotomag. (2013, Haziran 30). “Cagladan Tarihi Altin Madalya”

Fotomacg. (2014, Haziran 17). “Abdurrahim Baba

Fotomag. (2014, Haziran 17). “En Centilmen Genglerbirligi”.

Fotomag. (2014, Haziran 17). “Melekler Eczacibasi Oniinde”

Fotomag. (2014, Nisan 14). “Caniyla, Kaniyla, Alin Teriyle Sampiyonluga Kosuyor” .
Fotomag. (2014, Nisan 15). “Terle, Kanla, Gururla”

Fotomag. (2014, Nisan 15). “Gergek Bir Asker: Selcuk’.

Fotomac. (2014, Nisan 17). “Yiirek Savascilarr”

Fotomag. (2014, Nisan 20). “Haminin Bombacilarr”

Fotomag. (2014, Nisan 14). “Avrupanin Aslanr”.

Fotomag. (2014, Nisan 20). “Melonun Askerleri”.

Fotomag. (2014, Nisan 16). “Kadin Takimimiz Gibi Oynayn”

Fotomag. (2014, Nisan 16). “Kizlarimiz Imkansizin Basarilabilecegini Bize Gosterdi”.

74



MEHMET BUYUKAFSAR

Fotomag. (2014, Nisan 18). “Fener Isyanda”

Fotomag. (2014, Nisan 20). “Diger Maglar1 Hi¢ Aratmayacak Tezahiiratlari ile...”

Fotomag. (2015, Temmuz 9). “Caykur Rize'nin Yeni S6valyesi” .

Fotomac. (2015, Temmuz 11). “Pitbull Melo Intere”

Fotomag. (2015, Temmuz 6). “Bogazin Yeni Bogasi Loic Remy”.

Fotomag. (2015, Temmuz 9). “Giiglii Bal-Kes” .

Fotomacg. (2015, Temmuz 6). “Aslanin Yeni Avi Ralf”.

Fotomag. (2015, Temmuz 8). “Kimseden Korkmam”

Fotomag. (2015, Temmuz 9). “Rakiplerin Giigliit Olmasi Beni Asla Korkutmaz”

Fotomacg. (2015, Temmuz 11). “Pazzini Bombasr”.

Green, Jamison. Becoming A Visible Man. Nashville: Vanderbilt University Press,
2004.

Giingor, Nazife. Iletisim, Kuramlar ve Yaklasimlar. Ankara: Siyasal Kitapevi, 2013.

Hacisoftaoglu, Ilknur ve Canan Koca. “Spor Medyasinda Hegemonik Erkekligin
(Yeniden) Uretimi: ‘Delikanli Gibi Yagayin, Delikanli Gibi Oynayin”. Medyada
Hegemonik Erkek(lik) ve Temsil. Ed. Ilker Erdogan. Istanbul: Kalkedon Yayinlar,
2011: 69-95.

Johnson, Joy, Lorraine Greaves ve Robin Repta. Better Science With Sex and Gender:
A Primer For Health Research. Canada: Women’s Health Research Network, 2007.

Kaya, A. Yal¢in. “Spor Basininda Dil Kullanim1” Sel¢uk Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi. 2 (2002).
Kaypakoglu, Serdar. Toplumsal Cinsiyet ve Iletisim. Istanbul: Naos Yayinlari, 2003,

Kimmel, Michael. The Gendered Society, 2. bs. Newyork: Oxford University Press,
2011.

Maral, Erol. “Iktidar, Erkeklik ve Teknoloji”. Toplum ve Bilim Dergisi. 101 (2004):
127-143.

Meral, P. Seden. “Erkek Hegemonyasinin (Yeniden) Uretimi: Dergi Reklamlarinda
Hegemonik Erkekligin Temsili”. Medyada Hegemonik Erkek(lik) ve Temsil. Ed.
[lker Erdogan. Istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2011: 297-323.

Nagoshi, Julie, Craig T. Nagoshi ve Stephan/ie Brzuzy. Gender and Sexual Identity.
New York: Springer, 2014.

Oakley, Ann. Sex, Gender and Society. London: Temple Smith, 1972.

Sancar, Serpil. Erkeklik: Imkansiz Iktidar, Ailede, Piyasada, ve Sokakta Erkekler.
Istanbul: Metis Yayinlari, 2013.

Smith, R. (1997). “Imgeler ve Esitlik: Kadinlar ve Ulusal Basin” Medya, Kiiltiir,
Siyaset. Dzl. Silleyman Irvan. Ankara: Ark, 1997: 338-355

Timisi, Niltifer. Medyada Cinsiyetc¢ilik. Ankara: KSSGM Yayinlar1,1997.
Van Dijk, Teun A. Text and Context. London: Longman, 1997.

Wilchins, R. A. (2002). Queerer Bodies. J. Nestle, C. Howell, & R. A. Wilchins i¢inde,
Gender Queer: Voices From Beyond The Sexual Binary. Los Angeles: Alyson.

Worell, Judith. Encyclopedia of Women and Gender. California: Academic Press.
2002.

75



INSAN&INSAN, Yil/Year 3, Say1/Issue 9, Yaz/Summer 2016, 53-76
e-ISSN: 2148-7537, www.insanveinsan.org

Gender Discrimination in Turkish Sport Press:
A Case Study on Fotomag and Fanatik Newspapers

MEHMET BUYUKAFSAR

Abstract: The system of social values attributes masculinity an exclusive position. The
man considers deserving this privileged position because of handling hard works in
society. Starting in the family, gender knowledge is learned in social relations. Media,
as an instrument of delivering this gender knowledge, plays an important role in
socialization process. The separation that determines the femininity or masculinity
in accordance with social genders, are implemented in every field of society by social
institutions. Paternal social system is the main reason causing the gender-based
discrimination. In paternal societies, the woman exists with her traditional roles. In
contrast to the women whose duties are raising children and cleaning the house, the
man is symbolized with strength, and durability and assigned with vital duties. As
in the most fields of the society, the women are inferior to the men. The sport that is
symbolized with strength, competition, ambition and conflict takes the women as a
second class because of their lack of physical strength. Therefore, the inequality between
the man and the woman is the main point in this study. Also, male dominance, which is
spread via news of sport media, is another important point on which this study focuses.
For the research, Turkish sport press was chosen. Fotomag¢ and Fanatik are the two
leading newspapers in Turkish sport press. So, The sport news in Fotomag and Fanatik
published in 2013, 2014 and 2015 will be examined just for a whole week time period
in order to find out gender discrimination.
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