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All BILGE ™

Once Oligopolistik Mark-up kavramum agahm? Nedir mark-up? Fi-
yatlama iizerine olan etkileri nelerdir?

Prof. Dr.Ering YELDAN: iktisat 6gretisi rekabetgi piyasalarda olusan
birim fiyatlarin, s6z konusu malin son biriminin iiretilmesinde harcanan ma-
liyete egit olacagim1 ongdrmektedir. Malin iiretimi siirecinde piyasaya sunu-
lan bu son birimin maliyetini "marjinal maliyet" diye adlandirmaktayiz. Do-
layisiyla rekabetgi piyasalar, mallarin sati§ fiyatlar: ile marjinal maliyetlerini
birbirine egitleyecek rekabet unsurlarin: igleterek agir1 kar marjlarini eritmek-
te, ayn1 zamanda da tiiketici refah1 agisindan maksimum etkinligi saglamak-
tadir.

Opysa eksik rekabetgi ya da oligopolcii pazarlarda az sayida iireticinin var
oldugu ve bu igletmelerin iirettikleri mallarin sati fiyatlarina marjinal mali-
yetler iizerine bir "ek" getirerek karliliklarini arttirabildikleri goriilmektedir.
Iktisat yazininda mark-up (ben bunu maliyet-eki diye de kullaniyorum) deni-
len bu "ek", marjinal maliyet ve satig fiyat1 arasinda, iiretici lehine bir farkli-
lik yaratmakta ve bu yolla igletmenin oligopolist/tekelci tiirde kar elde etme-
sine olanak saglamaktadir.

(*) Yukandaki sdylesi http://www.isletme-finans.com/mini.htm'den alinmgtir.
(**) Iktisat, Isletme ve Finans Dergisi Genel Yayin Yonetmeni
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Tiirkiye ekonomisinde, 6zellikle imalat sanayinde mark-up tipi fiyat-
lama davranislari oldugunu ileri siiren goriisler, tespitler var. Siz bu ko-
nuda cahisiyorsunuz. Neler soyleyeceksiniz?

Prof. Dr. Erin¢c YELDAN: Ger¢ekten de imalat sanayi iizerine siirdiirdii-
gimiiz caligmalar, sektorde yaygin tiirde bir mark-up tipi fiyatlama oldugu
yoniinde. Ilgingtir ki, Tiirkiye'de sanayi sermayesinin oligopolcii yapisi, 1989
sonrasinda gerceklesen iicret artiglarinin karlan agindirmasini 6nleyecek ve
s6z konusu iicret artiglarini sermaye agisindan hazmedilebilir kilacak meka-
nizmalari1 devreye sokabilmig durumda. Fiyatlarin genel olarak degisken ma-
liyetler art1 kar marji1 yoluyla belirlenmesini olanakl: kilan bu mekanizma sa-
yesinde kar marjlarinin, maliyetlerin istikrarli bir orani ile korunmasi anlami-
na geliyor. Bu kosullarda ticretlerden kaynaklanan maliyet artiglari fiyatlara
dogrudan yansiyabilmekte; boylece reel uicretler ilk agamadaki kazanimlarim
reel olarak yitirirken, gerek goreli fiyat yapisi da rekabetgi fiyatlama kuralla-
rina gore ¢aligsan sektorler aleyhine donmektedir.

Yillar itibariyle bu durum nasil bir seyir izliyor?

Prof. Dr. Erin¢ YELDAN: Simdi Tiirk imalat sanayi lizerine Devlet Is-
tatistik Enstitiisii'nce derlenen verilere bakarsak, 6zel imalat sanayi ortalama-
s1 olarak 1980-88 arasinda mark-up oraninin %30-35 arasinda gergeklestigi-
ni goriiyoruz. Ucret artiglarint izleyen 1989 sonrasi dénemde ise mark-up
oranlarinda bir hareketlilik gozleniyor ve 1990'lar boyunca yiikselme goriilii-
yor. Oyle ki 1994'te 6zel imalat sanayi ortalama mark-up oram %47 ile tarih-
sel olarak en yiiksek degerine ulasiyor. 1994 bir kriz yil1. Ben bu olguyu ¢ok
ilging buluyorum. Yani, mark-up tipi fiyatlama, krizin atlatiimasinda sanayi
sermayesine bir savunma mekanizmasi olusturuyor.

Bu savunma mekanizmasimn fiyat hareketlerine etkisi nasil? Enflas-
yon ile mark-up tipi fiyatlama arasindaki etkilesim icin neler sdylenebi-
lir?

Prof. Dr. Erin¢ YELDAN: Iktisat yazininda fiyat enflasyonu ile oligopo-
list mark-up tipi fiyatlama tizerine gesitli kuramlar ve bu kuramlara dayali
olarak kurgulanmis cesitli makroekonomik modeller mevcut. Leiderman'in
Israil dez-enflasyon programi iizerine yaptig1 bir modelleme ¢aligmas: var or-
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negin. Genelde bir iicret veya benzeri maliyet sokunun mark-up tip1 oligopo-
list fiyatlama yasayan sektorlerde nasil daha yiiksek bir enflasyona dontigebi-
lecegini tartisiyor.

Tiirkiye ekonomisi i¢cin benim 1990-94 arasini ele aldigim ve Tiirk Harb-
is Sendikas: tarafindan desteklenen bir genel denge modelinde de bu iligkiyi
gozlemistik. Bu modelde siirdiirdiiglimiiz analizlerde, tekelci tiirde, mark-up
yiikiine dayal: fiyatlama davraniglarinin enflasyona énemli katkilar icerdigi-
ni gozlemledik. Ornegin 1990'larin bagina iliskin geriye doniik ¢dziimlerimiz,
bu tiirden oligopolcii fiyatlama bigimlerinin ulusal ekonomiye olan yiikiinii
enflasyonda ortalama 6 puanlik ek bir artig, milli gelirde ise %1.5 oraminda
bir kay1p yarattifin1 vurgulamaktaydi.

Dolayisiyla sanayide 6ngoriilen oligopolcii fiyatlama bigiminin Tiirk eko-
nomisine maliyeti sadece fiyat enflasyonu olarak kalmamakta, potansiyel
tiretim kaynaklarim1 da icermekte. Oysa sermayedar iicret ve difer maliyet
unsurlarindaki artiglar tam rekabetgi bir ortamda kargilasaydi, kar oranlari
diigecek ve fiyatlar agagi gekilebilecekti. Bu olasi dez-enflasyon siirecinin ni-
ye kolay kolay devreye girmedigini ve bazi fiyatlarin 6zellikle sanayi alt-sek-
torlerinde ve 6zel egitim ve saghk hizmetlerinde nasil bir direng gostererek,
"yapiskan" bir nitelik sundugunu da anlamamiza olanak sagliyor.

Dez-enflasyon siirecinde goreli fiyatlar ayni1 hizda gerilemiyor. Burada
yogunlagsmanin yiiksek oldugu sektorlerin olas1 kildig1 oligopolcii fiyatlama-
nin yapiskan nitelikli fiyatlariyla, fiyatlarin agagi dogru kat1 goriiniim sunma-
sina yol agiyor.

Dolayisiyla piyasalarda rekabetin arttirllmas: dez-enflasyon progra-
mumizin da énemli bir unsuru, basarih olmak igin bir 6n kosul gibi...

Prof. Dr. Ering¢ YELDAN: Elbette. Zaten uygulanmakta olan program,
aslinda klasik bir enflasyon hedeflemesi programinin smirlarim1 ¢ok agmis
durumda. Bir yanda kamu sektorii dengeleri, diger yandan sosyal giivenlik,
tarimsal destekleme, bankacilik sektoriiniin yeniden diizenlenmesi ve denet-
lenmesi gibi bir dizi yapisal reform unsurunu da igeriyor.

Biitiin bunlarin yaninda, sanayi ve hizmetler sektorlerindeki oligopolcii
yapilarin hizla denetim altina alinarak, rekabetgi bir yapiya kavusturulmasi
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biiyiik Snem tagiyor.. Burada kamu sektorii, bankalari ve KIT sistemi aracili-
giyla bu tiir bir doniiglimiin Truva Atlan olabilir. Rekabet Kurumu daha ge-
nig yetkilerle donatilarak bu tiirden bir doniigiimiin bizzat yonlendiricisi ko~
numuna gegirilebilir.

Ozel Imalat Sanayiinde Reel Ucret Maliyetleri ve Mark-Up Oram
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