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Bilingli nesiller yetistirmek tizere egitim alan 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlig bilgi
ve becerisi hayati 6neme sahiptir. Bu nedenle bu ¢alisma ilk kez pilot uygulama olarak medya
okuryazarligi dersini alan Tiirk¢e Ogretmeni adaylar1 (N: 57) ile bu dersi almamis olan
Ingilizce 6gretmeni adaylarinin (N: 65) medya ve medya okuryazarligi kavramlarina ydnelik
algilarin1 saptamay1, kendilerini medya okuryazari olarak goriip gérmediklerini belirlemeyi ve
medya okuryazarligimi {iniversite egitiminde olup olmamasi gerektigine dair goriislerini
toplamay1 amacglamistir. Bu c¢alismada agik uglu sorular kullanilmis ve nitel veri analiz
yontemleri kullanilmistir. Sonu¢ olarak medya okuryazarligi dersini alan 06gretmen
adaylarinin agik uclu sorulara cevap verirken kullandiklari toplam kelime sayisinin (F: 5099)
bu dersi almayan O6gretmen adaylarinin kullandigi toplam kelime sayisinin  (F: 2915)
neredeyse iki kat1 oldugu saptanmistir. Ayrica katilimecilarin medya tanimlaria bakildiginda
47 (%38) katilmcinin medyay1 ara¢ olarak tanimladigi goriilmiistiir. Medya okuryazarligi
tamiminda ise Ingilizce 6gretmeni adaylar1 bu kavrami en ¢ok bilingli kullanim (F: 16) olarak
tamimlarken Tiirkge Ogretmeni adaylari bu kavrami en g¢ok elestirel diisinme (F: 22) ile
bagdastirmiglardir. Her iki grupta da 6gretmen adaylarinin yarisindan fazlasi kendini medya
okuryazar1 olarak tanimlamistir. Medya Okuryazarligi dersinin tniversite egitiminde yer
almas konusunda ise Tiirkge 6gretmeni adaylarmin ingilizce dgretmeni adaylarina gére daha
yuksek seviyede olumlu goriis bildirdigi gériilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Medya, medya egitimi; medya okuryazarligi, 6gretmen adaylari, 6gretmen
egitimi
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Abstract

The media literacy knowledge and skills of prospective teachers who take training to educate
conscious generations are of vital importance. Therefore, this study aims to find out the
perceptions of prospective Turkish teachers (N: 57) who took media literacy course as
piloting for the first time and those of prospective English teachers (N: 65) who did not take
such a course upon the terms of media and media literacy, to determine whether they see
themselves as media literate or not, and whether media literacy course should be found in
university education. This study is based on qualitative research methods, data were collected
via open-ended questions and qualitative data analysis methods were adopted. Consequently,
it was found that the total number of words (F: 5099) used by the prospective teachers taking
media literacy course for answering the open-ended questions was nearly doubled that of the
prospective teachers (F: 2915) not taking this course. In addition, when the participants’
definitions of media were examined, it was seen that 47 (38%) of the participants described
the media as a tool. As for media literacy definitons, while the prospective English teachers
mostly associated this term with conscious use (F: 16), the prospective Turkish teachers
mostly did so with critical thinking (F: 22). In both groups, more than the half of the
prospective teachers defined themselves as media literate. As to the inclusion of media
literacy course in university education, it was seen that the prospective Turkish teachers stated
positive opinions about it at a higher level than the prospective English teachers.

Keywords: Media, media education, media literacy, prospective teachers, teacher education
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Giris
Gelisen teknolojiye bagli olarak medya iriinlerinin tiiketimi hizlanmis (Demiralay ve
Karadeniz, 2009; Erdogan, 2012) ve medya okuryazarliginin egitimin bir pargasi haline
gelmesi gittikce yer edinen bir konu haline gelmistir. Ozellikle Ulkemizde son yillarda medya

okuryazarlig1 iizerine yapilan calismalarin artmast bu durumun en 6nemli kanitlarindan

birisidir (Cinelioglu, 2013; Inan, 2010; Keles, 2013; Ozay, 2014).

Ortaya c¢ikan ¢esitli ve kismi medya okuryazarligi tanimlarina iliskin olarak Tyner
(1992) fili tamimlamaya calisan kor adamlar benzetmesini kullanmistir. Aufderheide’ye
(1993) gore ise medya okuryazarhigi; degisik sekillerdeki mesajlara ulagma, bu mesajlari
¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yeteneginden olusmaktadir. Hobbs da (1998) medya
hakkinda egitim veren Ogretmenlerin uygulamalarina yon vermek ve tartigmali goriinen
konulara 151k tutmak amaciyla medyanin ¢ocuklar ve gencler {izerindeki olumsuz etkileri,
medya Uretimi, populer kdltir metinlerine odaklanma, politik ve ideolojik gundemin
medyadaki yeri, ilk ve orta egitim kurumlarinda medya ile ilgili ders verilmesi, bu dersin ayr1
ya da baska derslerle birlikte verilmesi ve bu girisimlerin maddi olarak ¢esitli kurumlar

tarafindan desteklenmesi ile ilgili ¢esitli sorulara yanit aramistir.

Medya okuryazarligt konusunda yapilan daha oOnceki c¢aligmalara baktigimizda
calismalarin daha ¢ok medya okuryazarli§i dersini alan 6grenciler ya da bu dersi veren
Ogretmenler tizerine yogunlastigi goze carpmaktadir (Bacaksiz, 2010; Elitok Kesici ve
Kizilkaya, 2016; Kartal, 2013; Semiz, 2013). Farkli boliimlerdeki 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeyleri iizerine arastirmalar yapilmigsa da (Deveci ve Cengelci, 2008;
Karaman, 2010; Sarsar ve Engin, 2015; Yordem, 2012) o6gretmen adaylarinin bu ders
hakkindaki goriislerini ve goriis ayriliklarini irdeleyen nitel ¢aligmalara ihtiyag duyulmaktadr.
Daha 6nce yapilmis olan tiim ¢alismalardan farkli olarak bu ¢alisma, ilk kez pilot uygulama
olarak medya okuryazarlig1 dersi almis olan 6gretmen adaylar1 ile bu dersi almamis olan
farkli bolimdeki dgretmen adaylarinin medya okuryazarligi ve medya okuryazarlhigi dersine
iliskin goriislerini karsilastirmali olarak ele almistir. Boylece medya okuryazarligi dersinin
Ogretmen adaylan {izerindeki olumlu etkileri karsilagtirmali olarak verilecek ve medya

okuryazarlig1 dersinin olumlu etkileri daha da netlik kazanacaktir.

Medya, bilgi aligverisini saglayan ¢evre olarak ele alindiginda (Andersen, 2002, s. 31)
radyo, televizyon, bilgisayar, internet, cep telefonlar1 ve sosyal paylasim siteleri gibi araglar

medya aract olarak ornek verilebilir (Levin vd., 2004, s. 6). Medya, toplumlar1 (Giddens,
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2000, s. 20) ve bireyleri (Galician, 2004, s. 144) 6nemli 6lclde etkilemektedir ¢cunki medya
sadece gazete haberlerini ya da televizyon programlarini kapsamamakta giiniimiiziin gelisen
teknolojisine bagl olarak sosyal paylasim sitelerindeki bir ileti, internet haberlerine yapilan
yorumlar ya da giysi lizerinde yer alan sloganlar gibi farkli sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir
(Pekman, 2005, s. 18). Dolayisiyla medya bilgi paylasimi, eglence ve egitim gibi farkli
amaglarla kullanilmaktadir (Altun, 2014, s. 5).

Medya okuryazarligi ise sadece bilgi edinme kaynaklarina ulagmayr degil aym
zamanda ulasilan kaynaklar1 anlamay1 ve yorumlamayi da kapsamaktadir (Bawden, 200, s.
220) ¢iinkli medya okuryazarligi tartisma ve analiz becerilerini gerektirir (Kartal, 2007, s. 13).
Medya okuryazarliginin dort temel boyutu bulunmaktadir. Bunlar erigim, analiz,
degerlendirme ve olusum boyutlaridir. Bu boyutlar tek tek ele alindiginda; erisim ilgili
kaynaklara ulasabilmeyi, analiz medya iletilerini incelemeyi, degerlendirme kisisel
deneyimlerden yola ¢ikarak ileti hakkinda yargida bulunmay1 ve olusum ise medya iletisi ile
hakkinda yeni iletiler ve mesajlar olusturmay1 kapsamaktadir (Livingstone, 2003; Thoman ve
Jolls, 2004, s. 18). Medya okuryazarligimin kiiltiirel, elestirel ve yaratict yonlerinin de oldugu

vurgulanmaktadir (Burn ve Durran, 2007, s. 2-3).

Medya okuryazarlig1 dersini veren dgretmenlerin, bu dersi alan 6grencilerin ve hizmet
oncesi egitimlerini almakta olan O6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri ve
medya okuryazarligina ait goriisleri 6nemlidir. Deveci ve Cengelci’nin (2008) 20 sosyal
bilgiler 6gretmeni adayr ile yaptiklar1 c¢alismada katilimcilarin medya okuryazarligini
giindemi izleme, haberleri yorumlama, haberlerden sonu¢ c¢ikarma, mesaj1 algilama,
televizyon ve gazetedeki haberleri secerek izleme ve giinliik gazete okuma seklinde
yorumladiklar1 ve medya okuryazarliginin 6gretmen adaylarina kazandirilmas: gereken bir
beceri olarak gordukleri ifade edilmistir. Tirkge, snif ve sosyal bilgiler 6gretmeni adaylarinin
katilimiyla toplam 495 kisi ile yapilan bir arastirmada; katilimcilarin televizyonu en ¢ok haber
izleme amagli kullandiklari, haber programlarinin ilk siray1 aldig, interneti ise en ¢ok bilgiye
erisim amagl kullandiklart goriilmiistiir. Katilimcilarin verdikleri cevaplardan hareketle
medyanin en temel islevinin bilgilendirme ve haber verme oldugu sonucuna varilmistir

(Karaman, 2010).

Hizmet-i¢i dgretmenlerin niteliklerinin gelistirilmesinin bir yolu da hizmet Oncesi
ogretmenlerin niteliklerinin iyilestirilmesinden ge¢mektedir. Medya okuryazarlig1 baglaminda

diisiinecek olursak 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri ve bu konuya iligskin
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goriisleri onem arz etmektedir. Bunun igin farkli boliimlerde 6grenim goren Ogretmen
adaylarmin katildig1 calismalara gerek duyulmaktadir. Bu baglamda Inan (2010) tarafindan
yapilan ve Tiirkge, smif ve sosyal bilgiler 6gretmeni adaylarinin (N: 480) katildigi
arastirmada; Ogretmen adaylarinin medya mesajlarina karsi tepkisel yaklagimlarmin diisiik
seviyede oldugu, haberleri farkli kaynaklardan takip ettikleri, bilin¢li medya okuyucusu
olduklari, Medya Okuryazarligi dersinin gerekliligine inandiklar1 ve bu dersin farkli
diizeylerde de verilmesi gerektigi bulgularina ulasilmistir. Ilgili ¢alismada ayrica dgretmen
adaylarinin % 93’ Medya Ouryazarligi dersinin gerekliligine inanirken % 6,7°si gerekli
olmadigin1 belirtmistir. Yordem’in (2012) 183 Ingilizce Ogretmeni iizerinde yaptigi
aragtirmada katilimcilarin medya okuryazarligi kavraminm bilincinde oldugu ve Ingilizce
Ogretiminde ¢ok farkli medya araglarini kullandiklar1 fakat medya hakkinda nispeten daha az

siklikla egitim verdikleri tespit edilmistir.

Yapilan aragtirmalar hem medya okuryazarligt dersini veren Ogretmenlerin
niteliklerinin hem de bu dersin islenis biciminin yeniden ele alinmasi gerektigini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda hizmet Oncesi egitimini medya okuryazarlig1 egitimi zincirinin
baslangi¢ halkasi olarak diisiinebiliriz. Cinelioglu’nun (2013) 406 sosyal bilgiler 6gretmeni
aday1 lizerinde yaptig1 calismada katilimcilarin en ¢ok vakit gecirdikleri ve bilgi edinme
amagh kullandiklar1 medya araclarinin televizyon ve internet oldugu bulunmustur. Ayrica
medya okuryazarligi dersinin siddet sunumlarina yonelik tutumlar lizerinde etkili oldugu
sonucuna ulasilmistir ¢linkii bu dersi almis olan katilimcilarin genel tutum puanlarmin bu

dersi almayan katilimcilara gore daha yiiksek oldugu bulgusuna rastlanmistir.

Yapilan calismalar dogrultusunda Tiirkiye’deki mevcut medya okuryazarligi
derslerinde analiz, degerlendirme ve fretim gibi st seviyedeki medya okuryazarligi
bilesenlerine ¢ok fazla yer verilmedigi goriilmektedir. Oysaki medya okuryazarliginin nihai
amac1 bu becerileri de bireye kazandirarak onu aktif vatandas haline getirmektir. Egitim
sistemimizin gelecegini olusturan paydaslardan biri olarak d6gretmen adaylarinin da bu nihai
amaca hizmet etmesi beklenmektedir. Bunu gergeklestirebilmeleri i¢in Oncelikle 6gretmen
adaylarimin hizmet Oncesi egitimleri sirasinda bu konuyla ilgili bilgi ve becerilere sahip
olmasi gerekmektedir. 1033 Ogretmen adaymin katilimi ile gergeklestirilen bir c¢alismada
katilimcilarin iletisim becerilerinin sosyal katilim diizeylerini etkiledigi ve incelenen diger
degiskenlere gore en dnemli belirleyici oldugu bulunmustur ve cogunluga bakilarak bireysel

katilim acgisindan aktif vatandas olduklar1 sdylenmistir. Medya okuryazarlik diizeylerine
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gelince, katilimcilarin genel olarak kullanim becerilerinin temel ve orta diizeyde, elestirel
anlayis diizeylerinin orta diizeyde ve iletisim becerileri diizeyinin diisiik diizeyde oldugu

saptanmustir (Kartal, 2013).

Hizmet Oncesi 6gretmenler kadar hizmet i¢i 6gretmenlerin de medya okuryazarlik
diizeylerinin arastirilmasi gerekmektedir ¢iinkii gerek 6gretmen adaylar1 gerekse aktif olarak
devlet okullarinda gorev yapan O6gretmenlerin medya okuryazarligi konusundaki bilgi ve
becerilerinin gelistirilmesi O6nemlidir. 427 smif Ogretmeni ile yapilan bir arastirmada
katilimcilar arasinda yas ve mesleki kideme gore farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Bununla
beraber ilgili katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugunun medya okuryazarlik seviyelerinin yiiksek
diizeyde oldugu fakat medya iletilerindeki mesajlar1 tam olarak almadiklar1 bulunmustur
(Ertek, 2013). Ayrica, diizenli gazete ve dergi takibinin smif 6gretmeni adaylarinin medya

okuryazarlik diizeylerini olumlu yonde etkiledigi bulunmustur (Sarsar ve Engin, 2015).

Elitok Kesici ve Kizilkaya (2016) ise medya okuryazarligi dersini veren 10 sosyal
bilgiler 6gretmeni ile yapmis olduklar1 gorismelerde; ilgili 6gretmenlerin yarisinin bu dersle
ilgili herhangi kursa katilmamis oldugunu fakat ¢ogunun kendini bu konuda yeterli
hissettigini, bu dersi islemek i¢in okullarda 6zel bir sinif bulunmadigini, ders kitabinda bazi
eksiklikler oldugunu ve Ogrencilerin bazi kavramlar1 anlamakta giigliik ¢ektigini tespit

etmiglerdir.

Medya okuryazarligi kavraminin gittikce 6nem kazandig1 giintimiizde bu kavrama ait
bilgi ve becerilerin 6grencilere kazandirilmasi konusunda adimlar atilmis ve okullarda ders
olarak okutulmaya baslanmistir. Ulkemizde ise medya okuryazarlig1 dersi 2007-2008 6gretim
yilinda se¢meli ders olarak miifredatta yerini almistir (Celik, 2008, s. 221-222) fakat bu ders
tek basina m1 verilmeli yoksa bagka derslerle iligkilendirilerek mi verilmeli sorusuna halen
yanit aranmaktadir (Cakmak ve Altun, 2013, s. 153). Ote yandan medya okuryazarlig1 egitimi
veren egitimcilerin, bu dersin egitimini verirken c¢esitli paydaslardan ve uzmanlardan

yararlanabilecegi belirtilmistir (Thoman ve Jolls, 2003, s. 41).

Medya okuryazarlig1 dersinin etkililigini inceleyen ¢alismalardan biri Altun’a (2009)
aittir. Yapilan ¢alismada medya okuryazarlig1 dersinin segmeli olmasinin bu dersin etkililigini
azalttig1 sonucuna ulagilmis ve bu dersin konu analizinin yeterli seviyede olmadigi i¢in daha
kapsamli bir sekilde ele alinmas1 gerektigi ifade edilmistir. Medya okuryazarlig1 dersini alan
ve almayan Ogrencilerin cesitli degiskenler acisindan karsilastirmasini yapan c¢alismalar

bulunmaktadir. Ornegin, Izmir’deki cesitli ilkdgretim okullarinda 6grenim goren 212
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ogrencinin katildig1 aragtirmada medya okuryazarligi dersini alan Ogrencilerin bu dersi
almayan Ogrencilere gore daha ¢ok dergi takip ettigi bulunmustur. Ayrica evde internet
erisimine sahip olan 6grencilerin diger 6grencilere gére daha sik dergi ve gazete takip ettikleri
ortaya cikmustir. Gazete ve dergi takip etme sikliinin medya okuryazarhigi dersindeki
tutumlarini etkiledigi bulunmustur fakat bu dersi alan siiflarda herhangi grup calismasi
yapilmadigr goézlenmistir (Bacaksiz, 2010). Medya okuryazarlig1 dersinin 6grenci iizerindeki
etkilerinin daha iyi anlasilmasi igin bu dersi alan ogrencilerin medya okuryazarlik
diizeylerinin ve bu dersi veren dgretmenlerin yasadiklari sorunlarin belirlenmesi 6nem arz
etmektedir. Ilgili calismalara bakildiginda medya okuryazarligi dersini alan 810 ortaokul
ogrencisi ve bu dersi veren 16 6gretmenin katilimiyla Rize’de yapilan arastirmada; cinsiyet,
medya okuryazarligi dersi ve velinin televizyon denetim durumu degiskenlerinin 6grencilerin
medya okuryazarlik seviyeleri tizerinde etkili oldugu bulunmustur. Buna ek olarak,
ogretmenlerin medya okuryazarlig1 alan bilgisi bakimindan yetersiz olduklari tespit edilmis ve
medya okuryazarlig1 dersi programinin giincellenmesi gerektigi sonucuna ulagilmistir (Semiz,

2013).

Medya okuryazarligi dersinin amacina ulasip ulasmadigini tespit edebilmek igin bu
dersi alan dgrencilerin medya okuryazarlik seviyeleri belirlenebilir. Ortaokul sekizinci sinif
ogrencileri lizerinde yapilan bir arastirmada katilimer Ogrencilerin iyi diizeyde medya
okuryazar1 oldugu fakat bu dersi alan ve almayan Ogrenciler arasinda herhangi anlamli
farklillkk  olmadigi  bulunmustur. Cesitli  sosyo-demografik degiskenler agisindan
incelendiginde sehir merkezindeki okullarda 6grenim goren, sosyo ekonomik diizeyi daha
yuksek olan; kitap, dergi ve gazete okuma aliskanligi olan; daha az televizyon izleyen ve
internet baglantili teknolojik cihazlara sahip olan Ogrencilerin medya okuryazarlik

diizeylerinin daha yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir (Aydemir, 2013).

Gelisen teknoloji bilgiye ulasmada kolayliklar saglasa da bu bilgi yigini1 arasindan
ihtiya¢ duyulan bilgiye ulagma ve ulasilan bilginin ise yararligint ve dogrulugunu belirleme
asamasinda ise medya okuryazarlig1 kavrami 6ne ¢ikmaktadir. Bu noktada se¢meli ders olarak
okutulan medya okuryazarligi dersinin islenis bigimi giderek énem kazanmaktadir. Nitekim
Tiirkiye’deki medya okuryazarligi dersinin bilgi aktarimi ve tanim gercevelerini kapsayan
korumaci yaklagimla verildigi bulunmus ve elestirel diisiinmeyi gelistirecek niteliklere sahip

olmadig1 sonucuna varilmistir. Bulgulardan hareketle medya okuryazarligi dersinin elestirel
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diisiinmeyi gelistirecek sekilde tiim egitim kademelerinde farkli disiplinlerle iliskilendirilerek

verilmesi gerektigi vurgulanmistir (Keles, 2013).

Devlet okullarinda verilen medya okuryazarligi egitiminin Ogrenciler {izerinde ne
derece etkili oldugunun anlagilabilmesi i¢in bu dersi alan 6grencilerin medya okuryazarlik
seviyelerinin bilinmesinde fayda goriilmektedir. Bu amacla medya okuryazarligi dersini almis
olan 10 Ogrenci ve bu dersi almamig olan 10 Ogrenci ile yapilan yari yapilandirilmig
gorismelerde Gormez (2014), bu dersi almis olan 6grencilerin bu dersi almayan 6grencilere
oranla genel olarak medya okuryazarlig ile ilgili kazanimlar1 daha ¢ok ig¢sellestirdikleri fakat
internet Unitesinin kazanimlar1 agisindan iki grup arasinda herhangi farkin olmadig1 sonucuna
ulagsmigtir. Arastirmada elde dilen bir diger bulgu da 6grencilerin en fazla vakit ayirdiklart
kitle iletisim aracinin televizyon oldugu yoniindedir. Sonug¢ olarak medya okuryazarligi
dersinin igeriginin giliniin kosullarina uygun olarak degistirilmesi ve O6gretmenlerin de bu
degisiklikleri takip etmeleri gerektigi vurgulanmustir. Ogrencilerin medya okuryazarligi
konusundaki diistincelerini ele alan bir diger arastirmada, katilimci &6grencilerin sosyal
paylasim sitelerini diger medya araglarina oranla daha fazla kullandiklar1 ve medya takibinde

elestirel olmadiklar1 bulunmustur (Ozay, 2014).

Medya okuryazarligi egitiminin tam anlamiyla basariya ulasabilmesi i¢in egitim
ogretim faaliyetlerinden etkilenen ve bu faaliyetleri etkileyen tiim paydaslarin ortak katilimi
s0z konusudur. Bu amagla katilimci olarak 6grenci, O0gretmen ve aileleri kapsayan bir
arastirmada medya okuryazarligi hususunda 6gretmen egitimine daha fazla 6nem verilmesi,
velilerle isbirligi saglanmasi ve elestirel bakis agisinin kazandirilmasi i¢in okullardaki

altyapinin gelistirilmesi konular1 6ne ¢ikmistir (Tan, 2015).

Egitim ve Ogretimde yer alan cesitli paydaslar {izerinde yapilan arastirma sonuglari
gdz Oniine alindiginda iilkemizde medya okuryazarligi dersinin igerigi ve islenis bi¢imi
agisindan tam bir goriis birligi olmadig1 goriilmektedir. Ogretmen adaylari iizerinde de cesitli
caligmalar yapilmis olsa da medya okuryazarligi dersinin farkli disiplinlerdeki 6gretmen
adaylarn tizerindeki etkisini karsilagtirmali olarak ele alan ¢aligsmalara ihtiya¢ duyulmaktadir.
Bu ¢alisma ilk kez pilot uygulama olarak medya okuryazarligi dersini alan Tiirk¢e 6gretmeni
adaylar1 ile bu dersi almamis olan Ingilizce Ogretmeni adaylarinin medya ve medya
okuryazarligr kavramlarina yaklasimlarini, kendilerini medya okuryazari olarak goriip
gormediklerini ve medya okuryazarlig1 dersinin {iniversite egitiminde yer alip almamasina

iliskin gorislerini belirlemeyi amacglamaktadir. Bu ¢alismay1 diger ¢alismalardan ayiran en
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onemli 6zelligi iki farkli grubu icermesi ve katilimcilar arasindaki farkliliklart nitel olarak

ortaya koymasidir. Bu baglamda aragtirma asagidaki sorulara cevap aramistir:

1- Ingilizce ve Tiirkce Ogretmeni adaylarinin medya okuryazarligi konusundaki
goriislerini belirtirken kullandig1 toplam kelimele sayilar1 kactir? Iki grup arasinda bu
kelime sayilar1 bakimindan herhangi farklilik var midir?

2- Katilimer 6gretmen adaylari medyayr nasil tamimlamaktadir? iki grup arasinda
herhangi farklilik var midir?

3- Katilime1r dgretmen adaylart medya okuryazarligini nasil tanimlamaktadir? iki grup
arasinda herhangi farklilik var midir?

4- Katilimc dgretmen adaylar1 kendilerini medya okuryazari olarak gérmekte midir? ki
grup arasinda herhangi farklilik var midir?

5- Katilimc1 6gretmen adaylari medya okuryazarligi dersinin iiniversite egitiminde

olmas1 gerektigine inaniyorlar mi? Iki grup arasinda herhangi farklilik var midir?

Yontem
Calisma Grubu

Calisma evrenini Ogretmen adaylari olusturmaktadir. Calisma oOrneklemini ise medya
okuryazarlig1 dersini alan ve almayan iki farkli boliimde 6grenim goren 6gretmen adaylar
olusturmaktadir. Amagli Ornekleme yontemi ile arastirmaya bir devlet Universitesinde
Ogrenim goren egitim fakiiltesi tiglincti sinif 6grencileri katilmistir. Bunun nedeni dgretmen
adaylarinin medya okuryazarligi dersini iiglincii smifta almalandir. Medya okuryazarlig
dersini ilk kez pilot uygulama olarak alan ve ti¢iincii sinifta okuyan Tiirk¢e 6gretmeni adaylari
ile bu dersi almamis olan ve yine iiciincii smifta okuyan ingilizce Ogretmeni adaylari
caligmaya katilmistir. Katilimcilarin yas, cinsiyet ve medya okuryazarligi dersini alip

almamalar1 durumu asagidaki tablolarda gosterilmektedir.
Tablo 1

Katilimcilarin cinsiyeti

Frekans (F) Yuzdelik (%)
Kadin 98 80,3
Erkek 24 19,7
Total 122 100,0
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Tablo 1’e goOre arastirmaya 98’1 kadin ve 24’1 erkek olmak {izere toplam 122 kisi
katilmistir. Katilimeilarin tiimii egitim fakiiltesi lisans programinda 6grenim goren 6gretmen
adaylaridir. Bu katilimcilardan 65°i Yabanci Diller Egitimi Bolumi, Ingiliz Dili Egitimi
Anabilim Dalindaki ve 57’si Sosyal Bilimler ve Tiirk¢e Egitimi Bolimi, Turkce Egitimi
Anabilim Dalindaki Uglncl simif ogrencilerinden olugmaktadir. Goriildiigli  tizere

katilimeilarin ¢ogunlugunu (F: 98, %80.3) kadin 6gretmen adaylar1 olugturmaktadir.
Tablo 2

Katilimcilarin yast

Frekans (F) Yuzdelik (%)

18-20 17 13,9
21-23 95 77,9
24-26 9 7,4
26 yas ve lizeri 1 .8
Total 122 100,0

Tablo 2’ye gore calismaya katilan 6gretmen adaylarindan (F: 122) 17°si (%13.9) 18-
20 yaslar1 arasinda, 95’1 (%77.9) 21-23 yaslari arasinda, dokuzu (%7.4) 24-26 yaslari arasinda
ve biri (%0.8) 26 yasin iizerindedir. Ortalama yas ise 21,8 olarak bulunmustur. Katilimcilarin

biiyiik bir kismimnin (F: 95, %77.9) 21-23 yas araliginda oldugu goriilmektedir.
Tablo 3

Medya okuryazarligi dersi alan ve almayan katilimcilar

Ders Frekans (F) Yuzdelik (%)
Alanlar 57 %46,7
Almayanlar 65 %53,3
Toplam 122 %100

Tablo 3’te gosterildigi lizere katilimcilardan yarisindan fazlasi (F:65, %53.3) se¢meli
ya da zorunlu ders olarak Medya Okuryazarligi dersini almamisken geriye kalan kisim (F:57;
%46.7) se¢meli ders olarak Medya Okuryazarligr dersini almiglardir. Bu dersi alan grup
Tlrkge Egitimi Anabilim Dalinda yer almaktadir. Bu ders pilot uygulama olarak Tiirkiye’de
ilk kez bu gruba uygulanmistir. Yabanci Diller Egitimi Boliimii Ingiliz Dili Egitimi Anabilim
Dalinda okuyan 6grenciler segmeli ya da zorunlu ders olarak bu dersi almamiglardir. iki grup
arasinda karsilagtirma yapilabilmesi icin katilimci sayilariin birbirine olabildigince yakin

olmasina 6zen gosterilmistir. Ayrica calisma boyunca daha rahat karsilastirma yapilabilmesi
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i¢in Ingilizce 6gretmenleri adaylart “Birinci Grup”, Tiirkge gretmeni adaylar1 ise “Ikinci

Grup” seklinde ele alinacaktir.
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Veri Toplama Araci

Medya Okuryazarhgi Formu: Bu arastirma agik uglu sorular yardimiyla Medya
Okuryazarligi dersini alan ve almayan Ogretmen adaylariin medya okuryazarligi
konusundaki goriislerini karsilastirmayr amaglamaktadir. Bu nedenle calisma agiklayici
aragtirma modeline sahiptir. Katilimcilar Medya Okuryazarligi dersini alan ve almayan
Ogretmenleri kapsayan iki gruptan olusmaktadir. S6z konusu olgunun daha detayl: olarak ele
alinabilmesi i¢in nitel arastirma yontemine basvurulmustur (Cresswell, Plano Clark,
Gutmann, ve Hanson, 2003; Dornyei, 2007). Katilimcilarin goriislerini elde etmek igin
arastirmaci tarafindan bir Medya Okuryazarligi Formu olusturulmus ve formun gegerligi ve
giivenirligini saglamak i¢in bu form 4 uzmanin goriisiine sunulmustur. Bu uzmanlardan ikisi
Sosyal Bilimler ve Tiirk¢e Egitimi Boliimii, Tirk¢e Egitimi Anabilim Dalinda, diger ikisi de
Sosyoloji boliimiinde bulunan akademisyenlerdir. Uzman goriislerine gore arastirmaci ilgili
formu tekrar diizenlemis ve uzmanlar arasinda form konusunda tam bir goriis birligine
ulagilana degin diizenlemeler devam etmistir. Daha sonra bu formun pilot uygulamasi
yapilmis ve bir grup Ogretmen adaymn ile gergeklestirilmistir. Pilot uygulama sonunda
katilimer goriisleri de esas alinarak form yeniden diizenlenmis ve forma nihai sekli verilmistir.
Medya Okuryazarligi formu iki boliimden olusmaktadir. Oncelikle arastirmacinin amaci ve
form igerigi hakkinda bilgi veren kisa bir 6ns6z bulunmaktadir. Daha sonra katilimcilarin bazi
kisisel bilgilerini paylastigi ilk boliim bulunmaktadir. Burada katilimcilar yas, cinsiyet,
okunan boliim-sinif ve Medya Okuryazarlig1 dersini alip almadiklarini bildirmislerdir. ikinci

bolimde ise dort agik uglu soru bulunmaktadir. Bunlar sirasiyla asagidaki gibidir:

1- Sizce medya nedir?

2- Sizce medya okuryazarligi nedir?

3- Bilingli bir medya okuryazar1 oldugunuzu soyleyebilir misiniz? Nigin? Ornekler
veriniz.

4- Universite egitiminde Medya Okuryazarlig1 dersi olmali m1? Nigin?

Verilerin Analizi

Veri toplama aracindaki maddelere verilen cevaplar yazili goriisler oldugundan verilerin
analizinde nitel veri analiz yontemlerine basvurulmustur. Bu baglamda katilimcilarin agik
uclu sorulara verdigi yanitlar1 simiflandirmak icin goémiilii teoride yer alan stirekli

karsilastirma yontemi esas alinmistir (Glaser ve Strauss, 1980) fakat ilgisiz veri ile



Ege Egitim Dergisi 2016(17) 2: 442 - 480
Medya Okuryazarlig1 Dersinin Ogretmen Adaylar1 Uzerindeki Etkileri
454

ugrasmamak ve ¢aligmaya daha saglam bir altyap1 olusturmak amaciyla veri analizi 6ncesinde
ilgili literatiir taranmig ve daha sonra veri analizine gec¢ilmistir. Bu yoniiyle calisma
Thornberg’e (2012) ait olan bilgilendirilmis gémiilii teoriye dayalidir. Arastirmada nitel veri
analiz yontemleri kullanildigindan 6znelligi azaltmak ve nesnelligi artirmak adina arastirmaci
disinda bagimsiz bir veri kodlayicis1 daha veri analizine dahil olmustur. Bu kodlayict
Ogretmen egitimi konusunda ulusal ve uluslararasi yayinlara sahip olan Tlrk¢e Egitimi
Anabilim Dalinda bulunan bir 6gretim gorevlisidir. Her bir soruya ait kategorileri
olustururken kodlayicilar zikzak ¢izerek veriyi analiz etmisler yani veriyi siirekli bir 6nceki ve
bir sonraki veri ile karsilastirarak bir yargiya varmislardir (Dornyei, 2007). Kodlayici igi
glivenirligi saglamak adina kodlayicilar kendi analizlerini bitirdikten yaklasik {i¢ hafta sonra
olusturduklar1 kategorileri tekrar incelemisler ve baz1 diizenlemeler yapmislardir. Kodlayicilar
arast glivenirligi saglamak iginse verinin %25’inin analizinin tamamlanmasindan sonra iki
kodlayic1 toplanti diizenlemis ve olusturduklar1 kodlar1 karsilastirmislardir. lk yapilan
toplantida kodlayicilar arasi giivenirlik, Sekil 1°de gosterilen Miles ve Huberman (1994, s.
64) formuliine gére %82 olarak bulunmustur. Ik gériismede kodlayicilarin akillarindaki
sorular tartisilarak giderilmis ve degerlendirme kriterlerine agiklik getirilmistir. Verinin
tamaminin incelenmesinden sonra kodlayicilar tekrar bir araya gelmis ve olusturduklar
kodlarin giivenirligi yine Miles ve Huberman (1994, s. 64) formuline gore bu sefer %92
olarak bulunmustur. Veri analizi ile ilgili herhangi bir goériis ayriligi kalmayana degin
kodlayicilarin olusturduklar1 kategoriler karsilastirilmis ve tam goriis birligi saglanmistir

(Bknz. Sekil 1).

goris birligi

Kodlayicilar arasi glivenirlik = X 100

goris birligi + gorus ayrihg

Sekil 1. Kodlayicilar aras1 gtivenirlik (Miles ve Huberman, 1994)

Bulgular

Bu boliimde arastirma sorularindan hareketle elde dilen veri sunulacak ve her bir arastirma
sorusu tekrar belirtilecektir. Analiz sonucunda elde edilen nitel verilerin daha iyi anlagilmasi

icin tema tablolar1 verilecek ve ardindan ilgili temalara Ornek olusturmasi agisindan
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katilimcilarin agik uglu sorulara verdikleri yanitlardan bir boliimii sunulacaktir. Boylelikle bir
anlamda nitel verinin nicellestirilmis olacagi ve olusan temalarin kullanim sikliklar1 ve

yiizdelikleri bulgularin yorumlanmasini kuvvetlendirecegi diisiintilmiistiir.

Ingilizce ve Tiirkce 6gretmeni adaylarinin medya okuryazarh konusundaki goriislerini
belirtirken kullandigi toplam kelimeleri sayilar1 ne kadardir? iki grup arasinda bu
kelime sayilar1 bakimindan herhangi farklihk var mdir?

Aragtirmanin ilk sorusu 6gretmen adaylarinin Medya Okuryazarligi Formundaki acgik uglu
sorulara cevap verirken kullandiklar1 toplam kelime sayilar1 iizerinedir. Bu soru kapsaminda
elde edilen veri asagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 4

Toplam kullanilan kelime sayisi

Grup Kullanilan Kelime Sayist (F)  Yuzdelik (%)
1.Grup (Ingilizce Ogretmenligi) 2915 %36,4
2.Grup (Tiirkge Ogretmenligi) 5099 %63,6
Toplam 8014 %100

Katilimeilarin dort soruya verdikleri cevaplarda kullandiklar1 toplam kelime sayilari
Tablo 4’te verilmistir. Toplamda 8014 kelime kullanilmigs ve bunlarin 2915’i medya
okuryazarligi dersi almamis olan Ingilizce O6gretmeni adaylarma aitken 5099’u medya
okuryazarligr dersini ilk kez pilot uygulama olarak alan Tiirk¢e 6gretmeni adaylarina aittir.
Ayrica, verilen cevaplarin %63,6’s1 ikinci gruba aitken %36,4 1 birinci gruba aittir. Tablodan
da goriildiigii iizere Tiirkce Ogretmeni adaylarmin kullandigi kelime sayisi, Ingilizce

ogretmeni adaylariinkinden yaklasik 1,7 kat daha fazladir.
Tablo 5
Her soruda kullanilan kelime sayisi

Grup 1. Soru (F) 2. Soru (F) 3. Soru (F) 4. Soru (F)

1.Grup 609 541 946 819

2.Grup 739 1104 1712 1544
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Toplam 1348 1645 2658 2363

Tablo 5 katilimcilarin her bir soruya verdikleri yanitlardaki toplam kelime sayisini
gostermektedir. Buna gore birinci grup yani medya okuryazarligi dersi almamis olan Ingilizce
Ogretmeni adaylar1 toplamda birinci soruda 609 kelime, ikinci soruda 541 kelime, {i¢ilincii
soruda 946 kelime ve son soruda 819 kelime kullanmislardir. Ikinci gruptaki medya
okuryazarligir dersini ilk kez pilot uygulama olarak alan Tiirk¢e Ggretmeni adaylari ise
toplamda birinci soruda 739 kelime, ikinci soruda 1104 kelime, glincl soruda 1712 kelime
ve son soruda 1544 kelime kullanmislardir. Gortldiigi tizere ikinci gruptaki katilimcilar tiim
sorulara birinci gruptaki tiim katilimcilardan daha fazla kelime kullanarak cevap vermislerdir.
Bilhassa ikinci, ii¢linci ve dordiincii sorularda bu oranin yaklasik iki katina ¢iktigt
gorilmektedir. Her iki grup da en cok kelimeyi Uclincu soruya verdikleri cevaplarda
kullanmislardir. Kullanilan en az kelime sikligina baktigimizda ise Ingilizce Ogretmeni
adaylarinda ikinci soru en az kelimeye sahipken Tiirk¢e dgretmenlerinde ise ilk soru en az

kelime sikligina sahiptir.
Tablo 6

Her soruda kullanilan ortalama kelime sayisi

Grup 1.Soru 2.50ru 3.Soru 4.Soru
1.Grup 2.3 8,3 14,5 24,8
2.Grup 12,9 19,3 30 27,1

Tablo 6 katilimcilarin her bir soruya verdigi cevaplardaki ortalama kelime sayisini
gdstermektedir. Buna gore birinci grupta yer alan Ingilizce 6gretmeni adaylar ilk soruya
verdikleri cevaplarda ortalama 9,3, ikinci soruda 8,3, Uglincu soruda 14,5 ve son soruda 24,8
kelime kullanmislardir. Ikinci gruptaki Tiirkce dgretmeni adaylar1 ise ortala olarak ilk soruda
12,9, ikinci soruda 19,3, ti¢lincii soruda 30 ve son soruda 27,1 kelime kullanmislardir. Birinci
grupta en yiiksek ortalama son soruya ve en diisiik ortalama ikinci soruya aitken ikinci grupta

en yiksek ortalama Ugiincu soruya ve en diisiik ortalama birinci soruya aittir.

Katihmel 6gretmen adaylari medyayr nasil tammlamaktadir? iki grup arasinda

herhangi farkhhk var midir?
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Ikinci arastirma sorusundan itibaren katilmcilarin agik uglu sorulara verdikleri yamitlarin
temalarina gegilmektedir. Bu arastirma sorusunda katilimci 6gretmen adaylarinin medyay1

nasil tanimladiklari ele alinmis ve ortaya ¢ikan temalar asagidaki grafikte gosterilmistir.

Grafik 1. Medya tanimi temalari
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Grafik 1’e gore katilimcilarin medya tanimlarina baktigimizda bir¢ok kavram ile
karsilasilmistir ve yapilan analizler sonucunda siklik frekansina gore sirasiyla 47 (%38)
katilimc1 medyayi arag olarak tanimlarken yedi (%6) kisi ortam, alt1 (%5) kisi platform ya da
organ, dort (%3) kisi bilgi, ti¢ (%?2) kisi sistem ya da ag, iki (%?2) kisi ise alan, unsur, kavram,
mesaj ya da kanal olarak tanimlamistir. Bunlarin diginda 33 (%27) katilime1r medyay1 haber
ulagtirmak, kuvvet, diisiince, iletisim sekli, bagimlilik, yonetim bi¢imi, bilgi kirliligi, sektor,
kanal, yol ve iiriin gibi diger kavramlarla ifade etmistir. Ug (%2) katilimci ise bu soruya yanit
vermemistir. Grafige bakildiginda katilimcilarin {igte birinden fazlasinin medyay1 arag olarak
nitelendirdigi goriilmektedir. Her iki grupta da belirli bir kavramda yogunlasma olmadigindan
ve ¢ok sayida tema ortaya ¢iktigindan iki grup 6gretmen adayir arasinda bir karsilastirma
yapmak miimkiin olmamistir. Dolayisiyla medya tanimi bakimindan katilimer 6gretmen

adaylan arasinda farkliliktan ziyade benzerlige rastlandigini sdylemek miimkiindiir.

Katilimcilarin medya tanimlarina iligkin 6rnekler asagida sunulmaktadir. Ciimleden
Once yer alan numara katilmcinin sirasimi belirtmektedir c¢unkl ilk 65 kisi Medya
Okuryazarlig1 dersini almamis olan Ingilizce 6gretmeni adaylarmi temsil ederken 66-122 arasi
kisiler Medya Okuryazarlig1 dersini almis Tirk¢e 6gretmeni adaylarii temsil etmektedir. K

harfi ise katilimci anlamina gelmektedir.
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K1: Kiiltiirel ve sosyal olaylar: takip ettigimiz alandir.
K10: Giincel haberleri bize ulastiran televizyon, gazete, internet vb. arag¢larmn timidar.
K33: lletisim aracidir.

K44: Gazeteler, dergiler, kitaplar, televizyon, sinema, radyo gibi araglart kapsayan

diisiinceleri aktarmaya yarayan iletisim aracidir.
K75: Medya, genis kitlelere hitap eden mesajlart ulastirma aracidir.

K86: Insanlarin olaylar, durumlar, giincel haberlerle ilgili bilgi almasina yarayacak her tiirlii
arag, gere¢ medya olarak tanimlanabilir. Bu tanmimdan hareketle internet de medyadir, bir
kitap, gazete veya dergi de. Kisaca basili ve elektronik arag ve geregler medya kapsaminda

degerlendirilebilir.

K93: Bana gére medya, geniy kitleler arasinda iletisimi saglayan; duygu, diisiince ve istekleri
toplumlara, topluluklara ve bireylere ulastiran araglardir. Bunlar yazili ve basili ara¢lar

olabilecegi gibi teknolojik aletler de olabilir.
K120: Insanlarin olduklarini degil, olmak istediklerini gosterdikleri bir platformdur.

Katihmel 6gretmen adaylar1 medya okuryazarhgm nasil tammlamaktadir? Iki grup

arasinda herhangi farkhhk var midir?

Formdaki ikinci soruda katilimcilardan medya okuryazarligini tanimlamalarr istenmistir.
Oncelikle dgretmen adaylarinin verdigi cevaplar ayri ayri ele alinmis daha sonra her iki

gruptan elde edilen toplam temalar asagidaki tablolarda verilmistir.

Tablo 7’de gosterildigi iizere pilot uygulama olarak Medya Okuryazarligi dersini
almayan Ingilizce dgretmeni adaylarinin medya okuryazarligi tamimlarma bakildiginda 27
farkli temanin 6ne ¢iktig1 ve iki katilimcinin soruya cevap vermedigi goriilmektedir. Kullanim
siklig1 sirasina gore baktigimizda ilk gruptaki 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligini;
bilingli kullanim (16), dogru kullanim (11), takip etme (7), ayirt edicilik-etkili kullanim-6rtik
mesaj1 algilama (4), farkindalik (3), etkin kullanim-sorgulama-katki saglama ve haber okuma
(2) seklinde tanimlamislardir. Tabloya gore bu gruptaki katilimcilar medya okuryazarligini en
¢ok medyay1 bilingli kullanma seklinde tanimlamislardir. Hayatla biitiinlestirme, diinyay1
okuma, degerlendirme yetisi, gelisme, ilgilenme, yaz1 okuyabilme, hakim olma, segici olma,

isengeclik, kitle, bilgi sahibi olma, kullanma bilgisi, fikir edinme, farkli kaynaklara
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basvurma, algi yonetimi ve internetle haberlere ulasim (1) temalar1 ise en az kullanim

sikligina sahiptir.

Tablo 7

Birinci grup medya okuryazarligi temalart

Tema Kullanim siklig1 (F)
Bilingli kullanim 16

Dogru kullanim 11

Takip etme 7

Ayrt edicilik 4

Etkili kullanim

Ortiik mesaj1 algilama

Farkindalik 3
Etkin kullanim 2
Sorgulama

Katk1 saglama
Haber okuma
Cevapsiz

Hayatla biitiinlestirme 1
Diinyay1 okuma
Degerlendirme yetisi
Gelisme

llgilenme

Yazi okuyabilme

Hakim olma

Secici olma

Usengeclik

Kitle

Bilgi sahibi olma
Kullanma bilgisi

Fikir edinme

Farkl kaynaklara
basvurma

Alg1 yonetimi

Internetle haberlere
ulagim

Tablo 8’de pilot uygulama olarak Medya Okuryazarligi dersini alan Tiirkge 6gretmeni

adaylarinin medya okuryazarlig1 tanimlarina bakildiginda 24 farkli temanin 6ne ¢iktig1 ve bir
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katilimcinin  soruya cevap vermedigi goriilmektedir. Kullanim sikligi sirasina gore
baktigimizda ikinci gruptaki 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligini; elestirel diisiinme
(22), bilingli kullanim (14), 6rtiik mesaj1 algilama (12), analiz etme-dogru anlama (9), liretim
(8), ayirt edicilik (4), yorumlama-farkindalik-dogru kullanim, bilgi sahibi olma (3) ve takip
etme (2) seklinde tanimlamiglardir. Tabloya goére bu gruptaki katilimcilar medya
okuryazarligini en ¢ok medyayi elestirel diisiinme seklinde tanimlamislardir. Tepki olusturma,
secici davranma, sorgulama, ¢ok yonlii diistinme, degerlendirme, tarafsiz olma, duyarli olma,
kendi yararina kullanma, etkin kullanim, ilgili kaynaklara ulasma, ders ve kendini ifade etme

(1) temalari ise en az kullanim sikligina sahiptir.

Tablo 8.

Tkinci grup medya okuryazarligi temalart

Tema Kullanim siklig: (F)
Elestirel diisiinme 22

Bilingli kullanim 14

Ortiik mesajlar1 algilama 12

Analiz etme 9

Dogru anlama

o

Uretim (medya malzemesi)

Ayrt edicilik 4

Yorumlama 3
Farkindalik

Dogru kullanim

Bilgi sahibi olma (teorik-
pratik)

Takip etme 2

Tepki olusturma 1
Secici davranma

Sorgulama

Cok yonlii diistinme
Degerlendirme

Tarafsiz olma

Duyarli olma

Kendi yararina kullanma
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Etkin kullanim

Igili kaynaklara ulagma
Ders

Kendini ifade etme
Cevapsiz

Tablo 9

Toplam medya okuryazariigi temalar

Tema Kullanim sikligi (F)
Bilingli kullanim 30
Elestirel diistinme 22
Ortiik mesajlar1 algilama 16
Dogru kullanim 14
Analiz etme 9
Dogru anlama

Takip etme

Uretim (medya malzemesi) 8
Ayirt edicilik

Farkindalik 6
Bilgi sahibi olma (teorik- 5
pratik)

Etkili Kullanim 4
Etkin Kullanim 3
Sorgulama

Cevapsiz

Yorumlama

Katki1 saglama 2
Haber okuma

Degerlendirme

Secici olma

Farkl1 kaynaklara ulagma

Hayatla biitiinlestirme 1

Tepki olusturma

Cok yonlii diisiinme
Tarafsiz olma

Duyarli olma

Kendi yararina kullanma
Ders

Kendini ifade etme
Diinyay1 okuma
flgilenme

Geligme

461
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Yazi okuyabilme

Hakim olma

Usengeglik

Kitle

Fikir edinme

Alg1 yonetimi

Internetle haberlere ulasim

Tablo 9’da katilimcilarin toplam yanitlarina bakildiginda 38 farkli temanin 6ne ¢iktigi
ve U¢ katilimcinin soruya cevap vermedigi goriilmektedir. Kullanim siklig1 sirasina gore
baktigimizda katilimci 6gretmen adaylarinin medya okuryazarhigini; bilingli kullanim (30),
elestirel diisiinme (22), ortiik mesaj1 algilama (16), dogru kullanim (14), analiz etme-dogru
anlama-takip etme (9), Uretim-ayirt edicilik (8), farkindalik (6), bilgi sahibi olma (5), etkili
kullanim (4), etkin kullanim-sorgulama-yorumlama (3), katki saglama-haber okuma-
degerlendirme-secici olma ve farkli kaynaklara ulasma (2) seklinde tanimlamislardir. Tabloya
gore bu gruptaki katilimcilar medya okuryazarligini en ¢ok medyayr bilingli kullanim
seklinde tanimlamiglardir. Hayatla biitiinlestirme, tepki olusturma, ¢ok yonlii diisiinme,
tarafsiz olma, duyarli olma, Kendi yararina kullanma, ders, kendini ifade etme, diinyay:
okuma, ilgilenme, gelisme, yazi okuyabilme, hdkim olma, Usengeclik, kitle, fikir edinme, algi

yonetimi ve internetle haberlere ulasim (1) temalari ise en az kullanim sikligina sahiptir.

Yukaridaki tablolarin daha c¢ok anlamli olmasi bakimindan katilimcilarin verdigi
cevaplardan bazilar1 asagida sunulmaktadir. K harfi katilimeiyr rakam ise katilim sirasini

temsil etmektedir.
K2: Medya unsurlarint bilingli bir sekilde kullanimdir.

K30: Medyada gordiigiimiiz haberlerden iyi ve kétii, kaliteli veya kalitesiz olant birbirinden
ayirt edebilmedir.

K51: Medyay: etkili bir bicimde kullanabilme, yaywnlar arasinda bilin¢li bir ayrim yapabilme

becerisidir.

K87: Medya okuryazarligi; sektor tarafindan insanlara sunulan itiriinlerin nasil izlenecegi,
nasil ¢oziimlenecegi ve iiriin se¢iminde nelere dikkat edilecegi gibi konularda bilgi veren veya
toplumda yer alan bireyleri soz konusu alanlar hakkinda bilinglendirmeyi hedefleyen egitim,

ogretim uygulamalarinin genelidir.

K90: Medya okuryazariigint bilin¢li medya kullanimi olarak tamimlayabiliriz. Medya
organlarmmin verdigi mesajlart alirken insanlarin secgici olmalari, mesajlarin oldugu gibi

kabul edilmemesi igin insanlarin sahip olmasi gereken bir beceridir. Gelisen teknoloji ile
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birlikte giincel hayattaki tiim islemler internet iizerinden gercgeklestiriliyorken insanlarin bu
islemleri yaparken dogru hareket edebilmeleri ve internet araciligiyla yaratilan kimi kotii

algilara dur diyebilmeleri i¢in edinilmesi sart olan bir beceridir.

K102: Medyay: dogru ve bilingli kullanmaktir. Ogrenilen bilgilerin, izlenen haberlerin

dogrulugunu, tarafsizligini sorgulamaktir.

Katilimc1 63retmen adaylar1 kendilerini medya okuryazari olarak gormekte midir? Iki
grup arasinda herhangi bir farklihk var midir?

Bir sonraki arastirma sorusunda katilimcilara kendilerini medya okuryazari olarak goriip
gormedikleri sorulmustur. Birinci ve ikinci grupta yer alan 6gretmen adaylarinin cevaplari

ayr1 ayr1 ele alinmis ve daha sonra toplamda olusan temalar asagidaki tablolarda sunulmustur.

Tablo 10

3. Soru temalart - birinci grup

Tema Kullanim Siklig1 (F)
Olumlu Gorlis 30

Kismi Katilim 17

Olumsuz goriis 14

Karma Gortis 1

Kosullu Goriis

llgisiz Cevap

Cevapsiz

Tablo 10’da birinci grupta yer alan katilimcilarin, miilakat formundaki ti¢lincii soru
olan “Bilingli bir medya okuryazar1 oldugunuzu sdyleyebilir misiniz?” sorusuna verdikleri
cevaplara bakildiginda bes farkli temanin oldugu goriilmektedir. Ayrica bir katilimci bu
soruya ilgisiz cevap vermis, bir diger katilimci ise soruyu yanitlamamistir. Kullanim sirasina
gore olusan temalara baktifimizda katilimecilar sirastyla olumlu goriis (N: 30), kismi katilim
(N: 17), olumsuz goriis (N: 14), karma goriis (hem olumlu hem de olumsuz goriis iceren) (N:
1) ve kosullu goriis (N: 1) bildirmislerdir. Tablo 10’a gore ilk gruptaki katilimeilarin yaklasik
olarak yarisinin (N: 30) kendilerini bilingli bir medya okuryazari olarak gordiigiinii séylemek
miimkiindiir. Bunu ise katilimcilarin yaklasik dortte birini olusturan (N: 17) ve kismen bilingli

medya okuryazar1 olduklarini sdyleyen katilimcilar takip etmektedir.

Olumlu goriis bildiren katilimcilar; gercekligi arastirma, farkli haber kaynaklarina
basvurma, objektif olma, dikkatli kullanim, sorgulama, internete erisim sikligi, farkindalik,

zaman yoOnetimi, secici olma, bagimsiz kullanim, etkin kullanim, ayirt edicilik, biiyiik resmi
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gorme, Ortlik mesaj1 anlama, uygun kaynaklara bagvurma ve medyanin siki takibi konularina
deginmislerdir.

Olumsuz goriis bildirenler ise medyay1 takip etmeme, her haberi okuma, biling
eksikligi, sosyal medya kullanim sikligi, internet bagimlilifi, gazete okuma aligkanliginin
olmayisi, medyayr diizenli takip etmeme ve medya okuryazarligt tanimini bilmeme

konularina deginmislerdir.

Tablo 11

3. Soru temalar: - ikinci grup

Tema Kullanim Siklig1 (F)
Olumlu Goriis 34
Kismi Katilim 12
Olumsuz goriis 11

Tablo 11°de ikinci grupta yer alan katilimcilarin, miilakat formundaki tigiincii soru
olan “Bilingli bir medya okuryazar1 oldugunuzu sdyleyebilir misiniz?” sorusuna verdikleri
cevaplara bakildiginda 3 farkli temanin oldugu goriilmektedir. Kullanim sirasina goére olusan
temalara baktigimizda katilimcilar sirasiyla olumlu goriis (N: 34), kismi katilim (N: 12) ve
olumsuz goriis (N: 11) bildirmislerdir. Tabloya gore ikinci gruptaki katilimcilarin yarisindan
fazlasinin (N: 34) kendilerini bilingli bir medya okuryazari olarak gordiigiinii séylemek
miimkiindiir. {lk gruptakiyle benzer olarak bu siralamay: ise katilimcilarin yaklasik beste
birini olugturan (N: 12) ve kismen bilingli medya okuryazar1 olduklarini sdyleyen katilimcilar

takip etmektedir. Son sirayi1 ise olumsuz goriis bildiren adaylar (N: 11) almaktadir.

Olumlu goriis bildiren katilimcilar; 6rtiik mesajlarin farkina varma, segici davranma,
elestirme, analiz etme, medya igerigi olusturma, farkli kaynaklara basvurma, degerlendirme,
tiretim, ayirt edicilik, tahminde bulunma, elestirel diisiinme, siniflama, etkiyi anlama,
sorgulama, analiz etme ve yorumlama konularma deginmislerdir. Ilgili katilimcilardan

bazilar1t medya okuryazarligi dersinin olumlu yonlerine dikkat ¢cekmistir.

Olumsuz goriis bildirenler ise elestirel tutuma sahip olmama, secici olmama, ortik
mesajlara dikkat etmeme, Ust diizey becerilere sahip olmama, bilgi kirliligi, elestirel bakis
acis1 eksikligi ve telefonda fazla vakit harcama konularma deginmislerdir. Ilgili

katilimcilardan bazilar1 ise medya okuryazarligi dersinin olumsuz etkilerine deginmistir.
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Grafik 2.
3. soru temalar: toplam

B Olumlu Goriis

® Kismi Katilim

® Olumsuz Goriis
Karma Gortiis

m Kosullu Gortis

m flgisiz cevap

B Cevapsiz

Tablo 12

3. Soru temalart toplam

Tema Kullanom  Siklig1
(F)

Olumlu Goriis 64

Kismi Katilim 29

Olumsuz goriis 25

Karma Goriis 1

Kosullu Goriis

llgisiz Cevap

Cevapsiz

Tablo 12’de Ogretmen adaylarmin “Bilingli bir medya okuryazari oldugunuzu
sOyleyebilir misiniz?” sorusuna verdikleri cevaplara bakildiginda toplamda bes temanin
oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak bir katilimci bu soruya ilgisiz cevap vermis, bir diger
katilimc1 ise soruyu yanitlamamistir. Kullanim sirasina gore olusan temalara baktigimizda
katilimcilar sirasiyla olumlu goriis (N: 64), kismi katilim (N: 29), olumsuz goriis (N: 25),
karma goriis (hem olumlu hem de olumsuz goriis igeren) (N: 1) ve kosullu goriis (N: 1)
bildirmislerdir. Tabloya gore toplamda katilimcilarin yarisindan fazlasinin (N: 64) kendilerini
bilingli bir medya okuryazari olarak gdrdiigiinii sdylemek miimkiindiir. Bunu kismen bilingli
medya okuryazar1 olduklarini sdyleyen katilimcilar (N: 29) ve bilingli medya okuryazari
olmadiklarini belirten (N: 25) katilimcilar takip etmektedir. Karma ya da kosullu goriis 6ne

stiren katilimcilar ise en az kullanim sikligina (N: 1) sahiptir.

Katilimer 6gretmen adaylarinin verdigi cevaplardan bazilar1 agsagida sunulmustur:
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K3: Evet, ¢linki birden fazla haber kaynagindan okuyorum.

K8: Yeterince bilin¢li oldugumu soyleyebilirim. Ciinkii medyayr dikkatli sekilde kullanmay:

basarabiliyorum. Ornegin, internet kullanim.

K20: Soyleyebilirim. Medyaya hakim oldugumu  diistiniiyorum.  Arastirmalarimin
cogunlugunu medya tizerinden saglyyorum. Ayrica medya iizerindeki gereksiz bilgi kirliliginin

farkindayim ve arastirmalarimi bunu dikkata alarak yapryorum.

K39: Kismen bilingliyim diyebilirim. Neyi, nasil arayacagimi biliyorum ama “Ben bu sayfaya

nasil geldim?” dedigim de olmuyor degil.

K41l: Kismen. Medyay1 kétii bir amagla kullanmiyorum. Ancak medyanin bize sagladigi tiim
olanaklar: kullandigimi da soyleyemem. Ciinkii televizyon, internet pek ¢ok bilgiyi barindiran

bilgi kaynaklaridir. Ama ben bu bilgilerden tam olarak yararlaniyorum diyemem.

K50: Tam olarak séyleyemem. Ama medyanin olumlu ve olumsuz yanlarinin farkindayim.
Toplum iizerindeki etkilerinin, amaclarinin, fayda ve zararlarinin farkindayim ve insanlari bu

konuda bilgilendirmeye de 6zen gosteririm.

K73: Ortaokulda ve Universitede bu dersi almis bir birey olarak medya okuryazart oldugumu
diistintiyorum.  Medya  iceriklerindeki  ortiilii  mesajlart  ayirt  edebiliyorum.
Kullanacagim/izleyecegim medya araglarim secebiliyorum. Bu konuda analizler yapabiliyor

ve medya icerikleri olusturabiliyorum.

K79: Ben ortamn iistiinde bir seviyede medya okuryazari oldugumu soyleyebilirim. Ciinkii
televizyon, bilgisayar, internet gibi ortamlardaki medya drtnlerini kabullenmeden &nce
onlart degerlendirme siizgecimden gecirir ve uygun gormediklerimi aywririm. Ayrica, internet
tizerinden c¢esitli programlar (learningapps, thinklink, prezi, storyboard vb.) sayesinde cesitli
medya iiriinleri ortaya koyabilirim. Iste bu nedenlerden dolayr medya okuryazarliginda

ortamn tistiinde bir seviyedeyim.

K82: Bilincli bir medya okuryazari olma yolunda ilerledigimi diisiiniiyorum. Ciinkii bir yil
boyunca bu dersin hem teorik hem uygulama kismum gordiik. Ornegin, televizyondaki basit
bir reklamin bile altinda aslinda bir¢ok ortiik mesaj barindirdigini gérdiik. Bu yonde reklam

ve ¢izgi film analizleri yaptik.
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K84: Evet, bilingli bir medya okuryazariyim. Ciinkii elestirel medya okuryazarligi dersi
altyorum. Televizyon, internet programlarimi, afisleri, dizi ve filmleri elestirel olarak
inceledigimde hosuma gitmeyen, toplumun ahlaki i¢in uygun olmayan unsurlari gériiyorum

ve ¢evremdeki insanlari bu konuda wyariyorum.

K92: Medya okuryazar: olabilmek, medyayla ilgili her unsurun bilinmesini gerektirmektedir.
Ayni zamanda bilinenin yaninda elestirel diisiinme, analiz yapabilme, tist diizey beceriler Qibi
zihinsel olgunluga da sahip olmak gerekmektedir. Bu agidan kendimi yetersiz buldugum igin

bir medya okuryazari oldugumdan séz etmem miimkiin degil.

’

K96: Kismen bilin¢li bir medya okuryazar: oldugumu soyleyebilirim. “Medya Okuryazarligi’
dersi aldigim i¢in medyaya karsi daha bilin¢liyim. Medyadaki subliminal/ortiik mesajlart
rahatlikla fark edebiliyorum. Medyada bir ileti hakkinda bilgi sahibi olmak igin birkag
kaynaga basvuruyorum. Sikayetlerim varsa RTUK ’e bildiriyorum. Ustelik internette bir bloga
sahibim.

K122: Cok bilingli sayilmam. Ama medya okuryazarligi dersi almaya basladigimdan beri
daha duyarli olmaya basladim diyebilirim.

Katilimci 6gretmen adaylari medya okuryazarhgi dersinin iiniversite egitiminde olmasi
gerektigine inamiyorlar m? iki grup arasinda herhangi bir farklihk var mdir?

Son soruda ise 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi dersinin {iniversite egitiminde olup
olmamasina dair goriigsleri incelenmis ve ortaya ¢ikan goriisler asagidaki tablolarda

verilmistir.

Tablo 13

4. Soru temalart - birinci grup

Tema Kullanim Siklig1 (F)
Olumlu goriis 46

Olumsuz goriis 13

Karma goriis 3

Kismi katilim 1

Fikir yok

Cevapsiz

Ik grupta bulunan Ingilizce 6gretmeni adaylarinin medya okuryazarhig: dersiyle ilgili
gortsleri Tablo 13’te gosterilmektedir. Tabloya gore kullanim siklig1 agisindan bu gruptaki
katilimcilar sirasiyla olumlu goriis (N: 46), olumsuz goriis (N: 13), karma goriis (N: 3) ve

kismi katilim (N: 1) bildirmislerdir. Bir katilimci soru hakkinda fikir sahibi olmadigini
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belirtirken diger bir katilimci ise soruya cevap vermemistir. Gorildigii iizere bu gruptaki
O0gretmen adaylarinin birgogu (N: 46) liniversite egitiminde medya okuryazarligi dersinin

bulunmasi gerektigine inanmaktadir.

Medya Okuryazarligi dersinin {iniversite egitiminde olmasi gerektigine inanan
Ogretmen adaylart iiniversite mezunu olmanin gerekliligi, medyanin yeri ve onemi, daha
erken tanitim, bilinglenme ihtiyaci, genel kiiltiir gelisiminin énemi, teknoloji ¢cag1 gerekliligi,
kitle egitimi, bilingli nesil yetistirme ihtiyaci, 6gretmen olmanin gerekliligi ve kitle iletisim
becerisi konularina deginmislerdir.

Medya Okuryazarligi dersinin {iniversite egitiminde olmasi ile ilgili olumsuz goriis
bildiren 6gretmen adaylarindan bazilar1 boyle bir dersi gereksiz, teorik, sikict veya liiks olarak
nitelendirirken digerleri ise i¢inde bulunduklar1 toplum hakkindaki olumsuz fikirlerini

belirtmis, medya okuryazarliginin sosyal bir yetenek oldugunu sdylemis ya da yogun ders

programi nedeniyle bdyle bir derse kars1 ¢ikmiglardir.

Tablo 14

4. Soru temalart - ikinci grup

Tema Kullanim  Siklig1
(F)

Olumlu goriis 50

Olumsuz goriis 6

Karma gorts 1

Ikinci grupta bulunan Tirkce 6gretmeni adaylarinin Medya Okuryazarligi dersiyle
ilgili goriisleri Tablo 14’te gosterilmektedir. Tabloya gore kullanim sikligi acisindan bu
gruptaki katilimcilar sirasiyla olumlu goriis (N: 50), olumsuz goriis (N: 6) ve karma goriis (N:
1) bildirmislerdir. Goriildiigii lizere bu gruptaki 6gretmen adaylarinin biiyiik ¢ogunlugu (N:

50) tiniversite egitiminde medya okuryazarlig1 dersinin bulunmasi gerektigine inanmaktadir.

Medya Okuryazarlhigi dersinin tiniversite egitiminde olmasi gerektigine inanan ikinci
gruptaki Ogretmen adaylar1 iiniversite mezunu olma gerekliligi, etkili program eksikligi,
gunimiiz ¢ag1 gereklilikleri, 6gretmen nitelikleri, toplum bilincini artirma, dersin islenis sekli,
bilinglenme ihtiyac1 ve teknoloji ¢aginin 6zellikleri konularna deginmislerdir. Bu gruptaki
Ogretmen adaylar1 pilot uygulama olarak aldiklar1 medya okuryazarligi dersinin olumlu

etkilerine de dikkat ¢ekmistir.
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Medya okuryazarligi dersinin iiniversite egitiminde olmasi ile ilgili olumsuz goriis
bildiren ikinci gruptaki 6gretmen adaylar1 bu dersi yorucu ve gereksiz olarak tanimlarken
bazilar1 da pilot uygulamanin istenmeyen uygulamalar1 ve dersin daha erken tanitimi
konularina deginmislerdir. Bu gruptaki 6gretmen adaylar1 pilot uygulama olarak aldiklari
medya okuryazarligi dersinin olumsuz yanlarini dile getirmis ve dersin farkli sekillerde

islenmesiyle ilgili ¢esitli tavsiyelerde bulunmuslardir.

Grafik 3.
4. soru temalari toplam
B Olumlu Gortiis
B Olumsuz Gortis
Karma Goriis
Kismi Katilim
m Fikir yok

m Cevapsiz

Tablo 15

4. Soru temalar: — toplam

Tema Kullanim Siklig1 (F)
Olumlu goriis 96

Olumsuz goriis 19

Karma goriis 4

Kismi katilim 1

Fikir yok

Cevapsiz

Katilimeilarin miilakatin son sorusu olan “Universite egitiminde Medya Okuryazarlig
dersi olmali m1? Nigin?” sorusuna verdigi cevaplar Tablo 15°te gosterilmektedir. Tabloya
gore katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu (N: 96) olumlu goriis bildirmislerdir. Bunu sirasiyla
olumsuz goriis bildiren katicimlar (N: 19), karma goriis bildiren katilimcilar (N: 4) ve kismi
katilim gosteren katilimeilar (N: 1) izlemektedir. Bir katilimer soru hakkinda fikri olmadigini

belirtmis, bir katilimci ise soruya yanit vermemistir.

Katilimcilarin Medya Okuryazarligi dersinin tiniversite egitiminde olup olmamasina dair

goriiglerinden bazilar1 asagida verilmektedir:

K16: Su an hi¢bir fikrimin olmadig: diisiiniiliirse bence olmali.
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K32: Hayir. Seminerlerden de bilgi saglanabilir.
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K34: Olmali fakat medya okuryazarligi dersini sadece slaytlarla medya okuryazarliginin
tamimi verilip ogrencilere konular dagitilip sunum yaptirilmali. Gergekten c¢ok faydasiz
oluyor. Teknolojiyi kullanarak giizel ve etkili bir sekilde ders yapilacaksa kesinlikle olmali.
Tlkokuldaki trafik dersi gibi olmasin.

K37: Evet, olmali. Ciinkii bireyler belli bir yasa gelmis olmalarina ragmen hemen hemen her
gun maruz kaldiklart medyay: ve organlarini etkili ve verimli bir sekilde kullanamiyor. Zaman

kaybt gibi negatif sonuglar ortaya ¢ikiyor.

K41: Olmali. Ancak bos gegen bir ders degil, gergekten bilgiyle dolu olmali. Medyay: bizim

bildigimiz disinda, nasil kullanabilecegimiz bize 6gretilmeli.

K54: Olmali, artik bilim ve bilgi ¢cagindayiz, sonug olarak da bilgi kirliligi artmakta. Bu bilgi
kirliligi icinde dogru bilgiye nasil ulasiriz, yol gosteren tecriibeli kisilerin dersini, sohbetini

dinlemek, karsilikly bilgi alisverisinde bulunmak isterim.

K71: Medya okuryazarligi dersi olmalidir. Ciinkii; bu ders bizim olaylara farkli bakis
acilaryla bakmamizi sagliyor. Bize gosterilenlerin arkasinda daha bir¢ok gésterilmeyen
icerik ve anlamlart algilamamizi sagliyor. Medya tirtinleri ile egitim programlart arasindaki

iliski kurulduk¢a bu degerleri ve ozellikleri medya ile verebilmemizi saglamis oluyor.

K82: Universite egitiminde olmalidir. En basta medya hakkinda bir farkindalik olusmaya
bagslar. Bu ders, giintimiiz bilgi bombardimant altinda bir siirii gibi dogrudan alicilar olmak
verine elestirel bakis acisiyla yaklasan bireyler olmamiza katkida bulunur. MOY dersi,

ortaokuldan itibaren hem teorik hem uygulamali olarak verilmelidir.

K92: Giiniimiiz iletisim teknolojisi medya okuryazari olabilmeyi gerektirmektedir. Ancak bu
durumun bir anda ogrencilere dayatilmasi, yiginca bilginin bir anda 6grencilere asilanmaya
calisilmast ¢ok yanlhs bir tutumdur. Ciinkii her bilgi bir anda égrenilemez. Ogretimi bir
slirece yaymak ve bunun Uzerine uygulamalar yapmak daha dogru olacaktur. Medya
okuryazarligi derslerinin her yas seviyesi ve iinitelerine gére asama asama ogretilmesi

gerekmektedir. Bu yiizden bize yapilan uygulamalar yorucu ve gereksiz.

K109: Olmamalidir. Elestirel beceri c¢ocuklarda ortaokul ve lise donemlerinde
kazandirtimalidir. Medya okuryazarliginin amaci da o6grencilere elestirel bakis agisi

kazandirmak olduguna gore iiniversiteye gelmis bir ogrenciye bu dersi vermek zaman

kaybidr.
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K119: Kesinlikle olmali. Her tiirlii ortiik veya agik mesajin medyadan verildigi teknoloji

caginda bireyler bu yetiyi kazanmis olmalidir.
Sonuc¢ ve Tartisma

Bu arastirma ilk kez pilot uygulama olarak Medya Okuryazarligi dersini alan Tiirkge
ogretmeni adaylar1 (N: 57) ile bu dersi almamis olan ingilizce gretmeni adaylarinin (N: 65)
medya ve medya okuryazarligi kavramlarina yonelik algilarini1 saptamayi, kendilerini medya
okuryazar1 olarak goriip gormediklerini belirlemeyi ve Medya Okuryazarligi dersinin
tiniversite egitiminde olup olmamasi gerektigine dair goriislerini toplamayi amaglamistir.
Arastirma sonucunda Tiirkce 0gretmeni adaylarinin agik uclu sorulara verdikleri yanitlarda
kullandig1 kelime sayisinin Ingilizce 6gretmeni adaylarminkinden yaklasik 1,7 kat daha fazla
oldugu bulunmustur. Bu bulgudan hareketle Medya Okuryazarligi dersini alan Ogretmen
adaylarinin bu dersi almayan 6gretmen adaylarina gore nicelik olarak medya okuryazarlig
konusunda kendilerini ifade etme agisindan daha {istlin oldugunu sdylemek miimkiindiir ki bu
farkliligin medya okuryazarligi dersinin d6gretmen adaylarinda biling yaratmasindan ve konu
ile ilgili bilgilerini artirmasindan ileri geldigi séylenebilir. Katilimci1 goriislerinden hareketle
medya okuryazarligi dersini alan 6gretmen adaylarinin bir bolimd (N: 12) kendilerini kzsmen
medya okuryazari olarak tanimlarken bile bir¢cok sebep gosterdigi, bu sebepleri yeterli
bulmadig1 ve halen gelismekte olduklarini belirten ifadelere rastlanirken bu dersi almayan
Ogretmen adaylarindan kendilerini medya okuryazari olarak tanimlayanlarin gosterdikleri
sebepleri yeterli bulmasi dikkat c¢ekicidir. Medya okuryazarligi dersini alan 6gretmen
adaylarinin siklikla gelisim ve degisim kavramlarini daha 6n plana ¢ikardig: goriiliirken diger
Ogretmen adaylarinda boyle bir durumun s6z konusu olmadigi saptanmistir. Bu durum, ders

sonucu artan bilgi ve olusan bilincin bir sonucu seklinde yorumlanabilir.

Bu calisma medya okuryazarligi konusunda daha once yapilmis olan caligmalarla
cesitli yonlerden benzerlikler ve farkliliklar gostermektedir. Deveci ve Cengelci (2008) ve
Inan’a (2010) ait arastirma sonuglariyla benzer olarak ogretmen adaylarmin biiyiik bir
cogunlugu (N: 96) medya okuryazarligin1 6gretmen olmanin bir gerekliligi olarak goérmiis ve
bu dersin {iniversite egitiminde yer almasi gerektigini savunmustur. Fakat medya
okuryazarlig1 agisindan hem benzerlikler hem de farkliliklar bulunmaktadir. Ornegin; Deveci
ve Cengelci’nin (2008) ¢alismasina benzer olarak bu c¢alismada da 6gretmen adaylarinin bir
kismi medya okuryazarligimi ortiikk mesajlart algilama, glindemi takip etme, haber

kaynaklarinda ayirt edicilik, haber okuma ve yorumlama seklinde tanimlamislardir. Bu
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calismanin ilgili calismadan ayrilan en Onemli oOzelligi ise katilimcilarin medya
okuryazarligim1 daha ¢ok bilingli kullanim (F: 30) ve elestirel diistinme (F: 22) seklinde
tanimlamalaridir. Ayrica bu calismada 6gretmen adaylarinin medya tanimlar1 da ele alinmig
ve katilimcilarin medyayr daha cok (F: 47; %38) ara¢ seklinde gordiikleri saptanmistir.
Katilimer 6gretmen adaylariin kendilerini medya okuryazari olarak tanimlamasi ve medya
okuryazarligs dersinin gerekliligi acisindan bu calisma Inan’m (2010) calismasiyla
ortiismektedir. Oyle ki her iki ¢alismada da katilimcilarin gogunlugu kendilerini bilingli
medya okuyucusu olarak tanimlamis ve medya okuryazarligi dersinin farkli kademelerde
egitimde yer almasi gerektigini bildirmislerdir. Medya Okuryazarligi dersinin Ogretmen
adaylar1 {izerindeki olumlu etkileri bakimindan bu c¢alisma Cinelioglu’nun (2013)
calismasiyla da oOrtiismektedir ¢linkii bu c¢alismada medya okuryazarhigi egitimi almis
O0gretmen adaylarinin konu ile ilgili goriis bildirirken daha c¢ok kelime kullandig1 ve
kendilerini medya okuryazari olarak tanimlarken bile siirekli degisime ve gelisime vurgu
yaptiklar1 bulunurken Cinelioglu’nun (2013) calismasinda medya okuryazarligi dersini almis
olan 6gretmen adaylarinin bu dersi almamis Ogretmen adaylarina gore siddet sunumlarina

yonelik tutum puanlarinin daha yiiksek oldugu bulunmustur.

Medya Okuryazarlig1 dersinin tiniversite egitiminde olup olmamasina iligkin 6gretmen
adaylar1 cogunlukla olumlu goriis bildirmislerdir fakat bir kisim katilimci da bu egitimin
ortadgretimde baslamasindan yana olduklarini ifade etmislerdir. Bu baglamda one ¢ikan
durum 6gretmenlerin kendilerinin ne derece medya okuryazari oldugu ve konu hakkinda ne
tiir bilgi ve becerilere sahip oldugudur. Bir konuyu bilmeden o konuyu iyi 6gretmek ne tiir
olumsuz sonuglara yol acabilirse medya okuryazari olmadan da &grencilere medya
okuryazarligim1 6gretmek de bir 6gretmen icin o kadar gii¢ olabilir. Benzer duruma Elitok
Kesici ve Kizilkaya’nin (2016) ¢alismasinda rastlanmistir ¢linkii katilime1 6gretmenler medya
okuryazarligi konusunda herhangi kursa katilmamalarina karsin g¢ogunun bu konuda
kendilerini yeterli hissettigi saptanmigtir. Medya okuryazarligt 6gretmen olmanin bir
gerekliligi olarak disiiniildiigiinde bu ders hem hizmet 6ncesi 6gretmen egitiminde hem de
hizmet i¢i 6gretmen egitimde daha detayli ve disiplinler aras1 bir yaklagimla ele alinmalidir.
Her ne kadar tlkemizde Medya Okuryazarligi dersi orgiin egitim i¢in se¢meli ders olarak
okutulsa da dersin igerigi ve islenis bigiminin bilgi aktarimindan ziyade uygulamaya donlk
olmasi gerekmektedir. Medya Okuryazarlig1 dersi hizmet 6ncesi egitimde se¢gmeli bir ders
olmanin 6tesinde disiplinler arasi bir yaklasimla, 6rnegin zorunlu bir ders olan Tiirk egitim

sistemi ya da alan derslerinin herhangi biri ile iliskilendirilerek verilmelidir ki 6gretmen
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adaylarinda en azindan teorik anlamda bir farkindalik olusturulsun. Hizmet i¢i egitimlerde ise
uygulamaya dontik calistaylar diizenlenmeli ve alan uzmanlarinin 6gretmenleri hem teorik
hem de pratik anlamda bilgilendirmesi saglanmalidir. Boylelikle giinlimiiziin ihtiyaglariyla
uyumlu olarak 6gretmen adaylar1 medya okuryazarligi konusunda ilgili bilgi ve beceriye
sahip olarak mezun olacak, hizmet i¢i egitimleri sirasinda bu bilgi ve becerilerini gelistirecek
ve nihai olarak da bu dersi alan ortaokul ve/veya lise 6grencileri de dogru ve pratik bilgiler
edinecektir. Medya Okuryazarligi dersini bir dongii olarak diisiindiigiimiizde Ogretmen
adaylar1 da bu dongiiniin icerisinde yer almaktadir ve ilk elden edinilen uygulamaya doniik

bilgiler elde edildiginde uzun vadede basariy1 yakalamak daha kolay olacaktir.
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Extended Abstract

The concept of media literacy is becoming more important as a result of the increased
information resources and technological tools. Since Turkey is among the countries where the
studies conducted in recent years have begun to focus on media literacy levels of prospective
teachers, ¢ an increasing body of studies upon media and media literacy especially in the last
decade is available. The media literacy knowledge and skills of prospective teachers who take
training to educate conscious generations are of vital importance since they are the starting
point of the chain of educational success in a highly globalized and rapidly changing world.
Therefore, this study aims to find out the perceptions of prospective Turkish teachers (N: 57)
who took media literacy course as piloting for the first time and those of prospecitive English
teachers (N: 65) who did not take such a course upon the terms of media and media literacy,
to determine whether they see themselves as conscious media literate or not, and whether

media literacy coouse should be found in university education.

This study is based on qualitative research methods because the opinions of the two groups of
participants were collected via open-ended questions and constant comparison method of
grounded theory was adopted to compare and contrast the opinions of the two groups of the
participants. Prospective Turkish teachers cand English teachers at a state university were
taken as the sample of the present study. Data collection tool was Media Literacy Form
designed by the researcher. The form was sent to the academicians at Turkish Language
Teaching and Sociology departments to gather expert opinion to ensure the validity and
reliability of the data collection instrument. The form was also piloted on a group of
prospective teachers in the same class to determine any misunderstanding and get
suggestions. The form was given the final shape upon the suggestions of the experts and the
participants in the piloting group. The form was first applied to the prospective English
teachers (N: 65) who did not take Media Literacy Course and then to prospective Turkish
teachers (N: 57) who took Media Literacy Course as a selective course under the application
of a piloting study. After the implementation of the form, the emerging themes according to
the constant comparsion method of grounded theory were coded and categorized. However,
Thornberg’s Informed Grounded Theory was taken as the basis of the analysis procedures
since the the previous related studies and started the analysis procedures were examined by
the researcher. A second coder was also involved in the daha coding and analysis procedures

to minimize the subjectivity of qualitative data analyses. Both coders revised their inital
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categories after about three weeks to ensure intra-rater reliability and also inter-rater
reliability formula of Miles and Huberman (1994, p.64) was adopted to identify and increase
the agreement levels of both coders. Frequent meetings were held until there was complete

agreement between the two coders.

Consequently, it was found that the total number of words (F: 5099) used by the prospecitve
teachers taking media literacy course for answering the open-ended questions was nearly
doubled that of the prospective teachers (F: 2915) not taking this course, which could be
attributed to the positive effect of the media literacy course. In addition, when the
participants’ definitions of media were examined, it was seen that 47 (38 %) of the
participants described the media as a tool, 7 (6 %) as an environment, 6 (5 %) as a platform or
organ, and 4 (3 %) as knowledge, to name a few. As for media literacy definitons, while the
English teacher candidates mostly associated this term with conscious use (F: 16), prospective
Turkish teachers mostly did so with critical thinking (F: 22). Conscious use (F: 30), critical
thinking (F: 22), perceiving implied messages (F: 16) and appropriate use (F: 14) themes
have the highest usage frequencies compared to the other emerging themes. In both groups,
more than the half of the prospective teachers defined themselves as conscious media literate
because 30 prospective English teachers found themselves as conscious media literate and 17
of them partly agreed with it whereas 34 prospective Turkish teachers found themselves as
conscious media literate and 12 of them partly agreed with it. As to the inclusion of media
literacy course in university education, it was seen that prospective Turkish teachers stated
positive opinions about it at a higher level than prospective English teachers in that 46
prospective English teachers stated that media literacy course should be given as a course at
university education while this number is 50 for prospecitve Turkish teachers.

In light of the findings, it was concluded that the media literacy course could affect the
knowledge and skills of the prospective teachers positively. Therefore, media literacy course
should be taken with an interdisciplinary approach in relation to curriculum rather than a
selective course for the benefits of prospective teachers in today’s age so that prospective

teachers will step into their classes by being qualified in terms of media literacy.
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