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Gilintimiiz insanin1 ¢epegevre kusatan, kagma olanagi birakmayan
medya kiiltiiriinii anlamaya baglamak icin iyi bir se¢im olarak nitelen-
dirilebilir Medya Calismalari: Teoriler ve Yaklagimlar. Yazar Dan Laughey
kitabina, medya calismalarinin neden bu denli 6nemli oldugunu sor-
gulayarak baglamaktadir (13). Kitapta, gerek arastirmaci gerek akade-
misyen gerekse Ogrenci olarak medya calismalarinin iginde olanlar
i¢in biiyiik 6nem tasiyan konunun, siradan insanlar icin ne ifade etti-
gine uzaktan bakabilmek adina farkl: bir teknik gelistirilmistir. Argii-
manlarinin saglam yapisi yazarin sistemli bir kurgu olusturmasini,
oldukga net bir dille tartistig1 yaklasimlarin birbirine baglanmasini
saglamaktadir.

Laughey, siradan insanlarin hayatlarina sizan medyanin etkilerin-
den kurtulmanin ve kisa bir siire de olsa farkli bir hayat yasamanin
imkansizligini anlatmak igin bes kisa dykii kurgulamistir (9-12). Ilging
senaryolardan olugan ilk dort 6ykii akla daha yakin gériinmektedir.
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Ciinki giindelik hayat igerisinde bir sekilde karsilastigimiz durumlar
senaryolagtirilmistir. Besinci 6ykii ise medyanin hayatimizi ne denli
ele gecirdigi, bu durumdan siyrilmanin ne kadar gergek dis1 kaldig:
tizerine kaleme alinmigtir. Iste tam da bu nedenle yazara gore, ‘Kiiresel
Medya Dalgalar1 Devleti'nden uzak kalmak imkansizdir (11).

Yazar, farkli kurgu teknigi ile medya ¢aligmalarinin énemini tam
da kalbinden yakalamamiza yardimci olmaktadir. Laughey, medya
calismalarini, kendi alt dallarina ayirarak ve temel 6nem arz eden nok-
talara deginerek Ozetlemektedir. Boylece hem yeni baslayanlar igin
hem de alani tekrar gozden gecirmek isteyenler i¢in kisa ve 6z bir
¢alisma olanag1 sunmaktadir. Medya ¢alismalari agisindan ‘temel’ ola-
rak degerlendirilebilecek, akici bir dille yazilmis eser, teori-pratik bir-
likteligini 6rnekler tizerinden agimlamasi ile oldukga keyifli bir bas-
langig kitab1 olma 6zelligini de tasimaktadir.

Baglangicta, medyanin tekil bir yapida olmadigindan yola ¢ika-
rak, miilkiyeti ve denetiminin birkag kisinin elinde olmasina karsin,
iretilen ve tiiketilenlerin gesitliligi ile tiirel ve parcalanmis bir yapi arz
eden medyaya tiirlere ayirarak siniflandirmakta ve ¢ok kisa bir medya
caligmalari tarihgesine yer vermektedir (20-24).

Tarihgenin ardindan Laughey, medya teknolojilerinin &nemini,
Marshall McLuhan'in, igerigin ya da niteligin degil teknolojinin kendi-
sinin yagsamimiz {izerindeki etkisinin 6neminin sorgulandigi ‘Arag
iletinin kendisidir’ baglikli boliimde tartismaya baglamaktadir (25).
Tartisma, McLuhan'in bakis agisinin ne kadar genis oldugunu temel-
lendirecek dogrultuda segilmis tezlerden olusmaktadir. Bu bolim,
Walter Benjamin’in fikirleri gercevesinde ele alinmistir. Bilindigi gibi
teknolojinin olanaklari ile yeniden tiretilmis sanat yapitinin tiim doga-
sinin degismesi, yapilan kopyalarin ‘aura’dan yoksunluklari, Benja-
min felsefesinde 6nemli vurgulardir (Benjamin, 2008: 23). Laughey de
Benjamin’in bu diistincelerini iletisim teknolojileri baglaminda &zetle-
mektedir. Burada ayrica demokrasi ve ilerlemeci siyaset yontinden,
teknigin olanaklari ile yeniden tiretilen sanat yapitlarinin olumlu 6zel-
likler tasidig1 da belirtilmektedir (30).
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Ardindan Bertolt Brecht’in ‘izleyicilerin aktif katilimcr statiide
bulunmalarinin 6nemi’ni ve John Berger’in, Benjamin'in diistinceleri-
ni devralarak, “reklamlarin salt yanilsama yaratmak tiizere biiyiik
sanat yapitlarinin fotografik yeniden tiretimleri olarak stislendigi”
vurgusunu da aracin 6nemi noktasinda tartismaktadir (31). Bylece bu
boliimde, Laughey’e gore Benjamin’in “Arag iletinin kendisidir” siya-
seti agiga vurulmus olmaktadir. Tezi desteklemek i¢in Neil Postman’in
televizyonun diinyay1 bilme bicimleri sunmasinin, Joshua Mey-
rowitz’in ise elektronik medyanin simiflari birlestirerek herkesin esit
bilgi aginda yasamasma olanak saglamasimnin altini ¢izerek aslinda
McLuhan'in bakis agisinin ne kadar genis oldugunu ortaya koymakta-
dir (31-35). Ayrica, McLuhan'in tezine y6nelik olarak Raymond Willi-
ams’in da dile getirdigi gibi, teknolojik belirlenimcilige yonelik ciddi
elestiriler bulundugu da hatirlatilmaktadir (35).

Laughey ortaya koymak istedigi temel noktayi, giiniimiize dek
temellendirilmis farkli kuram ve yontemlerin medyanin olumsuz etkile-
rini nasil tanimlayageldigi olarak belirlemektedir (41). Bunun i¢in en
bagindan, medyanin giticlii bir propaganda, ikna ve tanitim kaynagi
oldugunu ileri siiren uyaran-tepki modelinden, yola gtkmaktadir. Insan-
lar1 sosyallesmis varliklar olarak ele alan “Sosyal Biligsel Kuram”1 bu
baglamda incelemektedir. Bilissel kuramin medyanin sosyal etkilerinin
yanu sira olumlu ve sosyallestirici etkilerini de temellendirdiginin altim
cizmektedir (44). Medya ile kisisel bellegi ilintilendiren ve bellekteki
bastirilmis duygu ve diistinceleri tetikleyen bir yap: olarak ele alinan
“Prim Verme Yaklagimi” da bu baglamda incelenmektedir (46-47).

Bu béliimde, yine aym tezi temellendirmek icin Gerbner’in gelis-
tirdigi televizyon izleme oraninin insanin farkli bir diinya kurgulama
ve diinyay1 farkli algilamalara neden oldugu yaklasimini kisaca ele
almaktadir (47). Ardindan da medyanin giindelik hayatin bir parcasi
haline gelmesinin nasil gerceklestigini “Giindem Belirleme” yaklagimi
ile agiklamaktadir. Medya etkilerini tartistig1 boliimii, yeni teknolojile-
rin kamusal yasama yayilim hizinin 6l¢tildiigi ‘Yeniliklerin Yayilimi
Modeli'ni kisaca hatirlatarak bitirmektedir (50-52). Yazar, tezi destek-
lerken sectigi arglimanlar1 konu cergevesinde bir sistematik igerisinde
oldukga basari ile birbirine baglamakta ve tartismaktadir.
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Laughey’in ele aldig1 bir diger konu medya ¢alismalar1 alaninda
oldukga tartismali bir kavram olan “Ttiiketici Giicti”diir (56). Dolay1-
styla burada ele almacak yaklagimlar da kontrolii dogrudan tiiketici-
nin elinde gorenlerdir. Iki asamali akigla baglamaktadir yazar tiiketici
giiciinii tartismaya. Onggpriilebilecegi gibi, Katz ve Lazarsfeld’in med-
yanin yarattigi etkinin, bireylerin birbirleri tizerinde yarattigi etki
tarafindan nasil azaltildigini hatirlatarak ise baglamaktadir. Ardindan
Kullanimlar ve Doyumlar Kuramu ile izlerkitlenin medyay1 kendi
istekleri dogrultusunda kullandigin belirtirken, her kuramin elestiri-
lerine yer verdigi gibi, bu modelin de neden eksik oldugunun altinm
cizmektedir (59). Buna gore, insan gereksinimlerinin degisiklik gos-
termesi ve oydasim eksikligi, modele gelen en 6nemli elestirilerden
biridir. Ayrica Laughey’e gore, medya beklenti ve gereksinmelerimizi
kargilamada yetersiz kalmaktadir. Ornegin “gise rekorlar kiran bir
sinema filmine bilet alip hayal kirtklig1 yasama sansimiz” vardir (59).
“Tiiketici Direnci” de Laughey’in ele aldig: tiiketici giictine iliskin
kavramlardan bir digeridir. Medyanin amag ve isteklerine karsitlik
sergileyen izlerkitleye odaklanan bir yaklasim olan “Tiiketici Direnci”,
John Fiske'nin iki tiire ayirdigi medya ekonomisiyle desteklenmekte-
dir. Laughey, “Fiske'nin diren¢ kuramlarimin 6zellikle tiiketim giicii
ile iligkili” (60) oldugunu belirtmekte ve “Popiiler kiiltiir medyasinin
medya yapimcilarinin kar amaci tasiyan giindemlerine direnen bir
alternatif kullanim ve memnuniyet olanag1” énerdigini dile getirmek-
tedir. (61). Laughey ayrica kiiltiirel sermayenin tiiketim edimlerinde
en az ekonomik sermaye denli 6nemli oldugunu vurgulayarak bastan
beri tartistig: tiiketici giicliniin biitiiniiyle ekonomik sermayeye bagh
olmadiginin da altini gizmektedir. Iste bu baglamda da yazara gére
medyayz1 elestirel izleme, okuma, tiiketme, yaratma, tiretme, yonetme
yazma ya da diizeltme gibi yeterlikleri de isaret eden medya okurya-
zarhigint da tiiketici gticti kavraminin iginde degerlendirmek gerek-
mektedir (65). Yazar, giintimiizde ¢oklu tehdit igeren anlatilarin, esra-
rengiz programlarin kendi yollarini o6rdiklerini, izleyicinin, eger
detaylar1 doldurmazsa, basarisiz bir tiiketim ¢ukuruna diisecegini
belirtmektedir (65). Medya ¢alismalar1 agisindan oldukga 6nemli bir
nokta olan “Tiiketici Giicli"ne iliskin olarak yazarmn degindigi son
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kavram ise, giiniimiiz diinyasinin biiytik boliimiine hakim olan, tiike-
ticinin hem {iretici hem tiiketici olusudur: “Ureten Tiiketici” (66).

Laughey, tiiketim tizerine tartismay1 tamamladiktan sonra bu kez
onunla taban tabana zithk gosteren kurumsal giicii sorgulamaya bas-
lamaktadir. Burada medyanin kurumsal yap: ve pratiklerinin ve bun-
larin neyin {iretilip neyin tiiketilecegini nasil etkiledigini sorguladig:
ekonomi politik tartisilmaktadir. Yazar Adornonun “Kiiltiir End{istri-
si” kavramindan yola ¢ikmaktadir.

Adorno’ya gore, kimseyi digsarida birakmadan herkesi igine ala-
cak sekilde en diisiik paydada standartlastirilmis drtinler, kiiltiir
endiistrisinin igerisinde yapilandirilmaktadir. Kiiltiir endtistrisi, ticari
basari mantigi ile tiretilmektedir (1991: 65). Yazar, Adorno’nun argii-
manini temel olarak agikladiktan sonra, arglimanin kotiimser bakis
acist nedeni ile siklikla elestirildigini, kimi durumlarda ‘“uyaran-tepki’
modelinin kétiictil medya etkileri yorumlamalarii andirdigin belirt-
mektedir (72). Yazar elestirilerinde, Adorno’nun yaptig1 popiiler-ticari,
ciddi-klasik kiiltiir ayrimini ¢ok seckinci buldugunu da belirterek
standartlastirilmis bir ciddi miizik tiiketicisi profilinin var olma olasi-
Iiginin Adorno’nun aklindan hi¢ gegmeyecegini distindiigiini ifade
etmektedir (70-73). Ancak, kiiltiir endtistrisi standartlagsmasi dtisiince-
sinin medyaya yonelik ardil ekonomi politik bakis agilarinin gidisatini
belirledigini de kabul etmektedir.

Adorno’'nun distincelerini ¢ikis noktasi olarak kabul eden ve
“Kamusalligin Yapisal Déntistimii” ile artik vatandaslarin siyaset, eko-
nomi, ahlak ve diger 6nemli meseleler tizerinde ciddi diistinsel tartis-
malar yirtitebilecegi bir kamusal alanin olmadigini savunan Haber-
mas ise kitapta kamusal alandaki gerilemenin reklamcilik ve hakla
iligkiler alaninda ele alinmasi baglaminda yer bulmaktadir (73).
Medya emperyalizmi de ekonomik politik baslig: altinda tartisilan
konulardan biridir. Yazar burada Amerikan medya ihracatinin basari-
sma deginirken, elegtirel olmayan izleyiciler iizerinde mutlak kapita-
list istilanin olamayacagin belirterek, sorgulanabilirligine dikkat gek-
mek istemektedir (74-77). Ardindan da Herman ve Chomsky’nin pro-
poganda modeline deginip bes yeni stizgeci aciklamaktadir. Bilindigi
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gibi Herman ve Chomsky, giincel olaylar: bildirim yollar1 agisindan
medyann, higbir kosulda tarafsiz ya da onyargisiz olmadigini savu-
nurlar (Chomsky ve Herman: 2006: 81-82). Yazar yalnizca Herman ve
Chomsky’nin olusturdugu bes yeni stizgece degil, gelen elestirilere de
yer vermektedir. Buna gore, hiikiimetler ile biiytik sirketlerin medya
yolu ile ytrtittiikleri propagandayi stizgegten gegirirken ortak ¢ikar ve
amaglara sahip olduklar1 yonitindeki basit 6n kabul elestiriye degerdir.
Yaratmak istedikleri riza tiirti mutlak bir evrensellikte degildir (78-79).

Ekonomi politik baghigi altinda ele alinan son argiiman ise
‘yogunlasma ve holdinglesme’dir. Laughey burada Murdock ve Gol-
ding’in tezine goére yogunlagma ve holdinglesmenin meydana geldigi
ti¢ stire¢ olan ‘biitiinlesme-gesitleme-uluslararasilasma’ baglaminda
konuya yaklagmaktadir (80-82).

Yazar, ayrica iirtin tizerinden yapilan anlamlandirma modelleri
igerisine temsil baglaminda, yeni bir boliimde kisa bir tartisma yiirtit-
mektedir. Burada, medyanin sundugu gergeklik temsillerinin gercek
diinyaya iligkin kisisel deneyimlerimizi ve yorumlamalarimizi belirle-
diginden hareketle, temsilin yorumladigimiz gercekligin bir parcasi
oldugunu, dolayzst ile temsilin gercegi sadece temsil etmedigini, ger-
cekligin anlamima da katkida bulundugunu ifade etmektedir (84).
Temsil baghgr altinda ilk olarak gostergebilimi ele almaktadir. Goster-
gebilimin en temel noktalarina igaret ettigi bu boliimde anlamlarin
dogal ve evrensel gercekler olmadigini, dilsel olarak yapilandirildigini
agimlarken Roland Barthes'in Mythologies kitabindan verdigi érnekle
anlamin yaratilisini 6zetlemektedir (85-86).

Temsil boliimiinde ele alinabilecek en 6nemli konulardan biri olan
ideolojiye ise ¢ok kisa yer ayrilmistir. Burada da sadece egemen ideolo-
ji tezi tizerinden kisa bir tartisma yapilmistir (87-88). Ardindan gelen
“Hegemonya” boliimiinde ise Gramsci'nin diistinceleri tizerinden yine
kisa bir tartisma gergeklestirilmistir (89). En temel sekliyle ideoloji-
hegemonya farkini anlatmaya ¢alisan yazar, hegemonya diistincesinin
medya c¢alismalarindaki 6nemli destekgilerinden olan Hall'un kodla-
ma-kodagimlama modelini de 6zetlemistir. Medya temsilleri tizerinde-
ki hegemonik miicadele konusunda stereotiplestirmeye dikkat ¢ekerek,
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cinsiyetin ve etnisitenin temsili {izerinden verdigi cesitli orneklerle
konuyu daha ilgi ¢ekici hale getirmeyi de bagarmustir.

Laughey’in ele aldigi bir diger konu bashg: ise ‘Postmoder-
nizm’dir (95). Ozgiin bir tartisma yapmaktan ziyade yazar burada
postmodernizmin ne oldugunu acitklamak i¢in modernizmi 6zetleme-
yi ve imge ile metinlerarasilik kavramlari tizerinden postmodernizmi
tartismay1 yeglemektedir. Postmodernizme yapilan elestirilere ve
Baudrillard'in “tistanlatilarin ¢okiisti” ile “hipergerceklik kurami”na
da kisaca deginmektedir (103).

Kitapta genel olarak ilginin dagilmamasi ve metindeki biitiinsel-
ligin bozulmamasi igin konular baglantilandirihirken oldukca 6zen
gosterilmistir. Yazar, postmodernizmin medya ¢alismalarindaki nem-
li bir sonucu olarak ortaya ¢ikan ‘Enformasyon Toplumu’ tezinin son
donemde daha da korkutucu bir yaklasim olan gozetim toplumu
kuramina evrildigini belirterek, (106) yeni bir béliimde enformasyon
toplumu ve gézetim toplumunu ele almaktadir. ilk planda enformas-
yon toplumuna iliskin olumlu diistinceleri ortaya koyan yazar, Toffler
ve Bell'in fikirlerine yer vermektedir. Alvin Toffler, ti¢lincii dalga ola-
rak nitelendirdigi enformasyon toplumunun bizi ve bakis agilarimizi
bireysellestirdigini ve bir drneklestirdigini belirtmektedir. Enformas-
yon ac¢ligimiz pekismektedir (Toffler: 1990: 325). Yazar, Toffler’in olum-
lu diistincelerini ikna edici buldugunu, genel iyimserligin ve teknolo-
jik belirlenimciligin bir tiir dilek olarak yorumlanabilecegini belirt-
mektedir (107). Ardindan da enformasyon toplumuna iliskin iyimser
bakis agilaria karsi Manuel Castells’in gortislerini karsit tez olarak
sunmaktadir. Castells’in, enformasyon kaynakli ag toplumlarinin
parcali ve giivensiz istihdam tiirtine dikkat ¢ektigine de deginmekte-
dir. Olumsuz bakis acilari icerisinde, Ritzer’in kiiresel medya ve enfor-
masyon endiistrilerinin McDonalds ile ayni tiretim yap1 ve pratiklerini
paylastigini belirttigi tezini de hatirlatmaktadir (111). Tezin olumsuz
kismini desteklemek i¢in enformasyon toplumunun bircok tiirtinden
farkli olarak ‘gézetim toplumu’ yaklasimini, enformasyon ve bilgiyi
toplumsal denetim ve esitsizliklerin birincil kaynag1 olarak ele alan
Foucault'nun diisiinceleriyle anlatmaktadir. Yazara gore, “Foucault,
dilin gti¢lii gruplar tarafindan parcalayici bir yapida kullanildigini ve
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tercih edilen diinya temsillerinin, kendilerinin yonetimini kabullen-
mek durumunda kalan toplumun diger bireyleri tarafindan igsellesti-
rildigini 6ne siirerek s6z konusu yaklasimin da 6tesine ge¢cmeyi baga-
rir” (113).

Yazar ayrica egemen goézetim toplumu modelinin Bentham’in
kurguladig1 sekliyle “panoptikon modelinin, hapishane duvarlarin
asip, disiplin toplumuna degin genisledigini, 6zellikle televizyonun
acik sdylemsel bigimler iireterek disiplin ve gézetim ediminde bulun-
ma giictine sahip oldugunu da eklemektedir (113). G6zetim toplumu
sorunlari ile yakindan iligkili bir kavram olan ahlaki panik de 6zellikle
‘etiket kuramy’ ile ilintilendirilerek ele alinmaktadir (118).

“Etiket kuram1”, insanlarin eylemlerinin diger insanlarin tepkileri
tarafindan yargilanarak etiketlendigi fikrine dayanir ki giiniimtizde
medya bu etiketleme siirecinin temel dislisidir (118). Mevcut olaylara
doniik olarak yaygin bir toplumsal tepkimenin olusturulmasini saglar.
Bu konuyu ahlaki panik baglaminda agimlarken yazarin vurgulamak
istedigi nokta, medyanin basmakaliplari serbestce kullanip, ikili kar-
sitliklar tizerinden temsil yaratmasiyla, toplumsal denetimin artmasi-
dir (119) Laughey burada Cohen’in 6rnegini vermektedir (123). Buna
gore, medya “siklar” ile “rockgilar” arasindaki farkliliklar: vurgulaya-
rak Ozellikle bir karsitlik yaratmaktadir. Boylece toplumsal tepkime
inga etmektedir. Gergekte ayni isci sinifi mahallelerinde yasayan siklar
ve rockgilar arasinda yaratilmis farklar tekrarlanmakta ve birbirlerine
zit olarak yansitilmaktadirlar. Boylece medya toplumsal korkunun
bam telini tingirdatmayz stirdiirmektedir. Yeri gelmisken yazar, medya
baglaminda sansiir ve denetlemelerden de kisaca s6z etmektedir.

Laughey, kitab1 sonlandirmadan 6nce, hayranlik kiiltiirtine degin-
mektedir (131). S6hret, yildiz ya da karizma sahibi olma gibi konular
ideolojik bir yap1 olarak ele alinarak tartisiimakta ve bu kavramlarin
birbirlerinden ne kadar farkli olduklar: ve ideoloji agisindan 6nemleri
vurgulanmaktadir. Laughey, kitabimi bitirirken eski medyanin yeni
medya tarafindan nasil iyilestirildigini tartismaktadir. Yeni medya
ekseninde gilintimiiziin énemli konularindan olan korsanlik ve IPOD
kiiltiirii de bu baglamda yerini bulmaktadr.
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Laughey ayrica medya calismalariyla ilgilenmek, daha detayl
bilgi elde etmek ya da arastirma yapmak isteyenler igin gesitli kitaplar
ve internet sitelerini kitabin sonuna ek olarak yerlestirmistir. Medya
Calismalari: Teoriler ve Yaklasimlar, medya ¢alismalari icin genel bir 6zet
niteligi tastyan, oldukca 6z, kolay okunan bir eser olma 6zelligi tasi-
maktadir.
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