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Ozet

Tirkiye'deki geleneksel medyada gorilen yogunlasma ve sonucunda ortaya ¢ikan tek tip medya igerigi,
alternatif medya ihtiyacini dogurmustur. Alternatif medyanin is modelleri iletisim alaninda yiikselen bir ilginin
konusu olmustur. Bu calismada, YouTube’da Tiirkce yayin yapan Flu TV kanali, bir alternatif medya girisimi
olarak is modeli baglaminda monografik bir yontemle incelenmistir. Kanalin kurulusu ve ilerleyen donemdeki
donisimi hakkinda gergeklestirilen literatlir taramasinin ardindan Flu TV temsilcisi ile yari yapilandiriimis
gorisme yapilmistir. Elde edilen bulgular, kanalin ekonomik varolusunun, biyiik oranda marka is birliklerinden
ve YouTube’dan elde ettigi gelire bagli oldugunu gostermektedir. Zira icerik saglayicisinin izleyicilerinden gelen,
gonillilik esasina dayali bir gelir modeli bulunsa dahi bunun kanalin ekonomik varligi icin bir basina yeterli
finansman olusturmadigi anlasiimistir. Fakat yine de izleyicilerin dogrudan kanala destekte bulunabilmesi,
alternatiflik iddiasi icin 6nem tasimaktadir. Flu TV, “izleyiciye istedigini vermemek” olarak 6zetledigi yayincilik
nosyonunu silrdarebilmek ve “alternatif” kalabilmek adina buna uygun icerik ve reklam politikalari
uygulamaktadir. Ote yandan s6z konusu kanalin ekonomik varligi, kendisinden bagimsiz iki degiskene, YouTube
sirket politikalari ve yasalara baghdir. Kanalin kurumsal ve sirdurilebilir is modeli olusturmadaki esnekligi ve
tepkiselligi, hiyerarsik 6rgitlenen kurumsal sirket yapilarina karsi 6nemli bir avantaj olarak 6ne ¢gikmaktadir.
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Creating Alternative Media on YouTube:
Flu TV Business Model

Abstract

The demand for alternative media is growing because of the standardisation of monotype media material
brought on by traditional media consolidation in Turkey. Studies on alternative media business models are
becoming increasingly popular in communication literature spontaneously. In this research, the business model
of Flu TV channel broadcasting in Turkish on YouTube has been examined using a monographic method. After
the literature review on the founding of the channel and its conversion, a semi-structured interview was held
with the Flu TV representative. The findings showed that the economic existence of the channel largely
depended on its income from brand collaborations and YouTube paid. Because even if there is a voluntary
income model from the viewers of the content provider, it was understood that only this did not make up
sufficient financing for the economic existence of the channel. However, the viewers needed to subsidise the
channel directly to claim alternativeness. On the other hand, the economic existence of the channel depended
on two independent variables, YouTube company policies and the law.

Keywords: alternative media, youtube, flu tv, new media, media economy, business model

45



EXTENDED ABSTRACT

Background & Purpose: The broadcasting monopoly of the government in Turkey was
repealed in the 1990s because of the country’s embrace of neo-liberal economic policy. After
that, companies have dominated nearly all the media, and media owners’ relationships with
political powers have developed (Baytar, 2011, p.96). There is a 95% concentration of
conventional media ownership (Media Ownership Monitor, 2020) today in Turkey. This
concentration makes mimetic broadcasting for conventional media inevitable.

According to the press freedom report by the international non-governmental group Reporters
Without Borders (RSF), Turkish media owners have close ties to politicians, work in various
industries and expose the media to various economic linkages. That is why traditional media
continues to operate within the confines of an ideological approach (RSF, 2022).

While these factors drive the demand for alternative media material among viewers, the
emergence of new communication channels also makes it possible (Demirtas, 2017, p. 95).
The acquisition of YouTube by Google and the sharing of the advertising revenues of the
videos on the platform with the channel owners have increased its popularity worldwide
(Contributor, 2007). YouTube, as both a website and a social media app, seems to be at the
top or very close to the top (We Are Social, 2020). YouTube is the most popular social media
site in Turkey (Reuters, 2020, Global Web Index, 2020). The “money-making” functions of
YouTube channels can only function under certain circumstances.

Given this, they must have 1000 subscribers and 4000 hours of viewing during the previous
year (YouTube Is Ortagi Programi, 2020). The channels that meet this requirement can make
money from adverts, channel memberships, super chat and super stickers, YouTube Premium,
and product shelves (YouTube Yardim, 2021). While 55% of the advertising profits go to the
channel owner, YouTube, as a corporation, receives 45% (Edwards, 2015). As to tax issues,
those whose annual income for the year 2022 is less than 880 thousand Turkish Liras are
categorized as exempt from this tax, although the tax rate in Turkey is 15% of income (Sahin,
2022).

Research Method: That YouTube gives channel owners options for earning money is
emerging as a business model for efforts in alternative media. In this study, a case study was
used to evaluate the business model of the new communication channels that formed with the
multiple crises that the traditional media were going through. This study aims to expose the
strategies and distinctive organizational patterns used by alternative channels to build a viable
and authentic economic business model. In this direction, a monographic method was used to
analyze the Turkish-language Flu TV channel on YouTube. Following a review of the
literature on the emergence of the channel and its evolution, a Flu TV representative took part
in a semi-structured interview.
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Conclusion: Flu TV viewers can subscribe monthly, watch live broadcasts immediately, see
advertisements in videos, and donate to the channel on Patreon using the “join” feature. Flu
TV also works with brands on collaborations. Flu TV follows acceptable advertising and
content regulations to uphold the idea of broadcasting, which it defines as “not giving the
viewers what they want” and to continue to be an “alternative.” They do not like commercials
that interfere with their freedom in their content or are unrelated to them. The format executed
by the channel is based on catching sponsorship by the content genre. For example, the
equipment used for filming and editing, the audiobook app in the literature program, and the
food order app in the movie program all air as advertisements. Although its production
resemblance to the media industry, Flu TV seems different regarding its business approach
and content guidelines from conventional media companies. The policies of the YouTube
company and the legislation of governments, on the other hand, are two independent elements
that may affect the channel’s ability to make a living. The unique aspect of YouTube is that it
offers viewers the chance to financially assist content creators by sharing its advertising
income with them. In this sense, YouTube enables material and content creators who are
unable to find a home on other channels to establish a space within its ecosystem that may
compete with alternative media. This potential does not imply unrestricted freedom because
YouTube itself is a for-profit organization. It has a focus on making money, is not required to
be unbiased, and can alter its policies as a result of the choices it makes.

Due to its corporate nature, YouTube is also subject to governmental regulations. Both the
creators and users of YouTube material may be impacted by this arrangement because
governments have the authority to sanction YouTube. For example, the “Social Media Law,”
which took effect in 2020 in Turkey, forced YouTube to establish a representative office
there. Because if the representative office had not opened, it would have first faced a fine,
then a prohibition against businesses advertising on YouTube respectively, and finally, a
penalty for reducing network capacity (Congar, 2020). If the YouTube mentioned above
corporate restrictions and legal factors interfere with the channel’s ability to broadcast and
ability to make a living, Flu TV plans to find new alternative channels as a fallback. The
channel makes a different themself by broadcasting interviews with some leading authorities
on the fundamental concepts of various fields. An essential advantage over large corporation
structures that are hierarchically organized is the flexibility and responsiveness of the channel
in developing a corporate and sustainable business strategy.

This study reveals that the channel’s sponsorship and YouTube revenue are crucial to its
financial survival. Because even if there is a voluntary income model from the content
provider’s viewers, it has been recognized that this alone does not constitute sufficient finance
for the channel’s economic existence. However, it would be a mistake to undervalue the value
of this assistance. One of the most noticeable contrasts between a YouTube channel business
and a typical media business is that the user directly supports the relevant material or channel.
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1. GIRIS

Medya ekonomisi, diger ekonomilere gore daha fazla boyuta sahip bir ekonomidir (Kuyucu,
2014, s.26). Yapilan tanimlamalarda ticaret, endiistri, politika yaklagimi (Doyle, 2002, s.2),
medya sahipligi, reklam ve izleyicinin igerik gereksinimlerini karsilama yaklagimi (Picard,
2002, s.123), gergeklesen iiretim ve tiiketiminin isletme faaliyetleri yaklagimi (Owers vd.,
2004, s.4) gibi medya ekonomisi kavraminin farkli boyutlarda ele alindig1 goriilmektedir. Bu
calismada izleyicilerin igcerik gereksinimlerinden yola ¢ikilmistir. Tiirkiye’deki geleneksel
medyaya sahiplik yapisi bakimindan, Flu TV YouTube kanalina ise tiretim-tiiketim isletme
faaliyetleri bakimindan yaklagilmistir.

Tiirkiye’deki geleneksel medyada %95’lere varan yogunlagma ve medya sahiplerinin
siyasilerle yakin iliskileri goriilmektedir (Media Ownership Monitor, 2020). Uluslararas sivil
toplum kurulusu olan Simir Tanimayan Gazeteciler Orgiitii’niin (RSF) yaymladigi basmn
ozgirliigii endeksinde Tiirkiye, 180 iilke arasindan 149. siradadir (RSF, 2022). Bu kosullar
dogrultusunda Tiirkiye’de tek tip ve egemen diisiinceye hizmet eden geleneksel medya yapisi
goriilmektedir (Dagtas ve Sirvanli, 2020, s.319). Medyanin bu ekonomik ve siyasi kosullarda
liberal-cogulcu medya anlayisina uygun islevlerini yerine getirememesi, izleyici i¢in alternatif
medya ihtiyacini dogurmaktadir (Demirtas, 2017, s.95). Alternatif medyanin tanimi {izerinde
farkli yaklagimlar goriilmektedir. Genel bir ifadeyle ana akim medyaya karsit, ondan farkl ve
ona alternatif olan medya seklinde tanimlanabilmektedir (Adiyaman, 2021, s.89). Alternatif
medyaya; elestirel medya, bagimsiz medya, yurttas medyasi, topluluk medyasi, 6teki medya
gibi yapilar1 veya isleyisleri bakimindan farkli noktalar1 baz alinarak yaklasildigt
goriilmektedir (Aydin, 2019, s.106-107). Downing ise (2001, s.ix) alternatif medyanin bir
oksimoron oldugunu “her sey basgka seyin alternatifidir” diyerek dile getirmektedir. Bailey ve
digerleri (2015, s.27-58), alternatif medyay1 igerdikleri dzelliklere gore 4 tiire ayirmistir: 11k
tiir, icerik iiretimine ve medya organizasyonu siirecine katilan siradan insanlarin var oldugu
tiirdiir. Ikinci tiir; bagimsiz, kiiciik dlcekli bir yapida olan, alisilagelmis sdylemlerin disinda
sdylemlerde bulunan, hiyerarsik olmayanlardir. Ugiincii tiir, devlet medyast ile konvansiyonel
medya arasinda 3’lincli bir segenek olanlardir. Dordiincii tiir ise sivil toplum hareketlerinde
rol sahibi olanlardir.

Her kullanicinin igerik iiretebildigi bir platform olan YouTube’da belirli kosullar1 saglayan
igerik treticilerine maddi kazang imkan1 saglamaktadir (YouTube Yardim, 2021). Bu durum,
kimi kullanicilar i¢in YouTube’u gelir kapisina doniistiirmiistiir (Ekonomist, 2022). Ancak
tiim igeriklerin sadece gelir beklentisi ile iiretildigini 6ne siirmek miimkiin degildir. Basta ana
akim medya disinda kalan iletisim profesyonelleri olmak iizere genis bir entelektiiel emek icin
YouTube, alternatif bir mecra sunmaktadir (Bulut, 2020).

Bu calismada, geleneksel medyanin yasadigi ¢ok boyutlu krizle eszamanli olarak yiikselen
yeni iletisim mecralarinin is modeli, bir 6rnek olay lizerinden incelenmistir. Calismanin
amaci, alternatif mecralarin ekonomik sahicilige dayanan siirdiiriilebilir i modeli
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olusturmadaki stratejilerini ve karakteristik yapilarini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda,
YouTube’da Tiirkge yayin yapan Flu TV kanali, monografik bir yontemle incelenmistir. Gelir
ve giderleri (izlenme/reklam gelirleri, kanal {yeligi gelirleri, Patreon gelirleri, marka is
birlikleri), reklam politikasi, YouTube sirket politikalar1 ve platform-devlet yasal kosullari
gibi konular degerlendirilmistir. Arastirma sorular1 su sekildedir:

e YouTube’un alternatif medya yaratmadaki rolii nedir?

e Flu TV YouTube kanal1 alternatif medya gereksinimlerini kargilamakta midir?

e Flu TV YouTube kanali nasil bir is modeli benimsemektedir?

e Flu TV YouTube kanalinin siirdiiriilebilirligini etkileyen faktorler nelerdir ve bunlara karsi
Flu TV’nin tutumu nasildir?

Flu TV, prodiiksiyon bakimindan bir medya isletmesini andirmasi ile dikkat ¢ekmektedir.
Geleneksel medya isletmelerinden farki ise is modeli ve igerik politikasidir. Farkli bilim
dallarinin temel konularini alanin uzmanlan ile irdeleyen diizenli igerikler iiretmesi ve bu
konsept ile yiiksek abone sayilarina ulasabilmesi ile 6ne ¢ikmaktadir. Flu TV temsilcisi ile
yapilan yari yapilandirilmis derinlemesine goriisme ve dokiiman analizleri ile bu YouTube
kanalinin ekonomik igleyisi incelenmistir. Bir medya isletmesi mantig1 ile calisan,
prodiiksiyon giderleri bulunan bir YouTube kanalinin tiim YouTube gelir imkanlarini
kullanmasina ragmen sadece bununla ayakta durmadigi, farkli gelirler de elde etmek zorunda
olduklar1 goriilmiistiir. izleyicilerin, kanalin ayakta durmasini sadece reklam izlemek gibi
dolayli yollardan degil dogrudan da saglayabilmesi, geleneksel medya sahipligi ile arasindaki
en one cikan farklardan biri olarak goriilebilmektedir. Izleyicinin birgok sekilde yaptig1 maddi
destegin yeterli olmamasi sebebiyle siirdiiriilebilirlik i¢in markalarla is birlikleri gibi ek
gelirlerin gerektigi anlasilmaktadir. Flu TV, bagimsiz ve ezber bozan sdylemlere yer
verebilmek, nispeten daha bagimsiz alternatif igerigini koruyabilmek igin buna uygun igerik
ve reklam politikalar1 uygulamaktadir. igeriklerdeki sorumluluklar her ne kadar YouTube’da
daha esnek olsa da YouTube’un sirket politikalar1 ve devletlerin yasalarla bu platforma
getirebilecegi smirlamalar goz ardi edilmemelidir. Sadece erisim kisitlamasi veya sansiir
degil, gelir vergisi gibi miidahaleler de bulunmaktadir. Flu TV, olasi bir YouTube’a
erisememe durumunda alternatif icerikleri i¢in alternatif mecra arayisinda olacaklarini dile
getirmistir. Dolayisiyla Flu TV, alternatif medya olusturmay1 amaglamistir ve YouTube da
simdilik buna uygun bir platformdur.

2. TURKIYE’DE ALTERNATIF MEDYA iHTiYACI VE YOUTUBE’UN YUKSELISI

Tiirkiye’deki geleneksel medyada 1948’lere kadar patron gazeteci gelenegi varken ilerleyen
yillarda medyada yasanan yogunlasma ile bu dénem sona ermistir (Topuz, 2003, s.329).
Ozellikle 1980’lerdeki neo-liberal politika, 1990’larda da TRT tekelinin kirilmasi ile birlikte
holdingler medya sektoriiniin tamamina yakinina hakim olmus ve ayni donemlerde medya
sahipleri ile iktidar arasinda iliskiler baglamistir (Baytar, 2011, s.96). Giiniimiizde de devam
eden bu siiregte Tiirkiye geleneksel medyasinda enerji, ingaat, sans oyunlart gibi medyadan

49



cok farkli sektorlerde de yer alan is insanlarmin sahip oldugu sirketlerin hakimiyeti
goriilmektedir (Media Ownership Monitor, 2019). Dolayisiyla medya patronlari, sadece
medya patronu olmadiklari i¢in ekonomik ve siyasi iligkilere cok daha agik haldedirler. Bu
durum medyanin, liberal ve ¢ogulcu medya anlayisina uygun islevlerini yerine getirmesi
konusunda hakli bir endise yaratmaktadir.

Kamu kaynakl ticari girisimleri de bulunan 3 sirket (Demirdren, Kalyon/Turkuvaz, Dogus),
geleneksel medya araglarindaki takipgilerin toplamimin %95’ini olusturmaktadir (Media
Ownership Monitor, 2020). Uluslararast sivil toplum kurulusu olan Sinir Tanimayan
Gazeteciler (RSF)’in yayinladigi basin 6zgiirliigii endeksinde ise Tiirkiye, 180 iilke arasindan
149. siradadir (RSF, 2022). Yine ayni kurulusun 2022 raporunda Tiirk medyasinin elestirel ve
bagimsiz kanadmin siyasi iktidar sebebiyle siyasi, yasal ve ekonomik olarak zorluklar
yasadig1 belirtilmektedir. Tiirkiye’deki geleneksel medyada, medya sahipligi ve siyasi iligkiler
sonucunda benzer yayin politikalarina sahip, egemen diigsiinceye hizmet eden, tektip bir
medya yapist gorilmektedir (Dagtas ve Sirvanli, 2020, s.319). Geleneksel medyadaki bu
yapisal sorunlar, alternatif medya olusumlarinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Dagtas
ve Sirvanli, 2020, s.319).

YouTube, 2005 yilinda ABD merkezli kurulan bir video paylasim ve sosyal medya
platformudur. 2006 yilinda Google sirketinin YouTube’u satin almast (Arrington, 2006) ve
2007 yilinda YouTube’a yiiklenen videolarin reklam gelirlerini videoyu yiikleyen igerik
tireticileri ile paylasma sistemine ge¢mesiyle platformun popiilerlik ivmesi diinya ¢apinda
hizla artmaya baglamigtir (Contributor, 2007). Reklam gelirlerinin %45’ini YouTube alirken
%355’ini videoyu yiikleyen igerik ireticileri almaktadir ve bu ylizdeler tartisma konusu
olmaktadir (Edwards, 2015). Her ne kadar ylizdeler tartisma konusu olsa da diger sosyal
medya platformlarina gore daha fazla kazan-kazan durumunu igermesi sebebiyle bu
politikanin video yiikleyiciye sagladigi motivasyon énemlidir.

YouTube, yer aldig1 kategorilerde zirveye oldukga yakindir. We Are Social’in 2020 Ocak
ayinda yayinladig1 rapora gore, diinyada en ¢ok ziyaret edilen siteler ve diinyada en ¢ok
kullanilan sosyal medya platformlar1 arasinda 2’nci sirada bulunmaktadir. Bu kategorilerde
ilk siralarda gelmesi ile ayni raporda yer alan internetteki aktivitelerin %90 oraninda video
izleme oldugu sonucu bir araya getirildiginde YouTube’un bu kapsamlarda olduk¢a 6nemli
bir paya sahip oldugu sdylenebilir. Oyle ki Covid-19 déneminde internetin kullaniminin
artmas1 ve agirligin videolarda olmasi sebebiyle YouTube ve Netflix bir siireligine goriintii
kalitesini diisiirme karar1 almistir (Seker, 2020). Tirkiye, sosyal medyada gecirilen ortalama
slire bakimindan diinyada 15’inci sirada yer almaktadir. Reuters’in 2020 yilinda yayimladigi
rapora gore ise Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu %71°lik oranla
YouTube’dur. Global Web Index’in 2020 raporuna gore de %88 ile ilk sirada YouTube
gelmektedir. Dolayisiyla YouTube, tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de 6nemli bir yere
sahiptir.
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3. YOUTUBE KANALI GELIRLERi VE KOSULLARI

YouTube’da gerekli kosullar1 saglayan igerik {ireticileri, 5 sekilde maddi gelir elde
edebilmektedirler (YouTube Yardim, 2021):

1- Reklam: Video izleme esnasinda ¢ikan reklamlar.

2- Kanal Uyelikleri: Katil butonu ile kanala iiye olunmast.

3- Uriin rafi: Uriin satilmast.

4- Super Chat ve Super Stickers: izleyicilerin canli yaymlarda iicret karsiliginda konusma
penceresinde One ¢ikan, belirgin sekilde goriilebilen yorumlar yazmasi ve cikartmalar
kullanabilmesidir.

5- YouTube Premium: Eger videoyu izleyen kisi, YouTube Premium’a sahipse bunun
gelirlerinden igerik tireticilerinin pay almast.

YouTube kanallarinin “para kazanma” sekmesinin aktiflesmesi igin son 1 yilda 1000 aboneye
ve 4000 saat izlenmeye erismesi gerekmektedir (YouTube Is Ortagi Programi, 2020).
YouTube kanallari, videolarinda reklamlarin gosterilmesi sayesinde izlenme sayisina ve
oranina gore gelir elde etmektedirler. Videolarin goriintillenme sayisi1 degil, izlenme orani
daha 6nemlidir. Ciinkii video siire olarak ne kadar ¢ok izlenmis olursa o kadar ¢ok reklam
goriintiilenmektedir. Kazanglar da reklamin goriintiilenme siiresine gore elde edilmektedir.
Reklamin goriintiilenmis sayilabilmesi i¢in ise en az 30 saniye izlenmesi gerekmektedir
(YouTube Yardim, 2022). Videodaki reklam sayisi da videonun siliresine gore
degisebilmektedir. Buna gore 10 dakika ve alt1 videolara sadece 1 reklam alinabilirken, 10
dakika ve iistii videolara birden fazla reklam alinabilmektedir. Videolarin, reklamverenlere
uygun igerik kurallarma uymasi gerekmektedir. Uygunsuz dil, siddet, yetiskinlere yonelik
igerik, zararli veya tehlikeli eylemler, nefret ve hakaret barindiran igerikler, hassas olaylar
barmdiran videolarda reklam gosterilmeyebilir veya sayisi kisitlanabilmektedir (YouTube Is
Ortag1 Programi, 2020).

Diger gelir elde etme imkéni ise kanal iiyelikleridir. Kanallar, katil butonlarin1 aktif ederek
kullanicilarin kanala aylik 6deme yapabilmesini saglayan iiyelik cesitlerini satin almasini
saglayabilmektedirler. Bunun icin kanalin 1000 aboneye sahip olmasi, para kazanma
sekmesinin aktif olmasi, ¢ocuklara 6zel kanal olmamasi ve kanal {iyeliklerinin kullanilabildigi
ilkelerde yer alma sartlar1 bulunmaktadir (YouTube Yardim, 2022a). Kanallar sadece
abonelerinin gorecegi videolar yiikleyebilmektedir. Ayrica canli yayinlardan da gelir elde
edilebilmektedir. Canli yayinlarda izleyiciler, iicret karsiliginda konusma penceresinde one
cikan, belirgin sekilde goriilebilen yorumlar yazabilmekte ve ¢ikartmalar gonderebilmektedir.
Bunlarin disinda dogrudan maddi bagis da yapilabilmektedir. Canli yayinlarda konusma
penceresi sadece “liyelere 6zel” olarak sinirlandirilabilmektedir.

YouTube resmi olarak igerik iireticilerinin ka¢ izlenme sonucunda ne kadar kazang elde
edecegini belirtmemektedir. Clinkii sabit gelir elde edilmemektedir. Reklam gelirleri analizini
bin gosterim basina gelir (BGBQG) ile agiklamaktadir (YouTube Yardim, 2022b). BGBG’de;
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reklam, kanal tyelikleri, YouTube Premium geliri, super chat ve super etiketler gibi bazi
etmenler temel alinmaktadir. BGBG ile kanalin bin goriintiilenmede ne kadar para kazandigi
goriilebilmektedir. Bu sayede genele olmasa da kanal sahibine bilgi verilmektedir. Reklam
getirileri iilkelere gore de degiskenlik gdstermektedir. Ulkelerin yer aldig1 toplam 3 kategori
bulunmaktadir. Ik kategori ABD, Kanada, Fransa gibi iilkelerin yer aldigi en yiiksek
ticretlendirmelere sahip kategoridir. Turkiye ise Japonya, Arjantin gibi llkeler ile birlikte
ikinci kategoridedir (Demir, 2021). Reklamlar her YouTube kanalinda goriilebilmektedir
ancak para kazanma kosullarimi yerine getiren kanallar bu reklamlardan gelir elde
etmektedirler. Reklamlar, i¢erigin meta verilerine gére YouTube tarafindan otomatik olarak
secilerek gosterilmektedir. Igerige uygun reklam olmadiginda para kazanilan videolarda da
reklam gosterilmemektedir (YouTube Yardim, 2022c). YouTube’dan elde edilen gelirler
vergiye tabi olmaktadir. 476 sayili Cumhurbagkani1 Karari ile Tiirkiye’de YouTuberlarin %15
oraninda gelir vergisi 6demesi gerekmektedir. 2022 yili i¢in, yillik geliri 880 bin Tiirk
lirasindan az olanlar ise bu vergide istisna olarak siniflandirilmaktadir (Sahin, 2022).

YouTube’un kanal sahiplerine sagladigi gelir elde etme imkanlar1 gliniimiizde bu kadardir
ancak kanal sahiplerinin gelirleri sadece bunlarla sinirli degildir. Markalarla ¢esitli bicimlerde
is birlikleri veya Patreon, Subscribestar, Kickstarter, Kreosus gibi izleyicilerin bagislar
yaparak kanali fonlamasina dayanan siteler aracilifiyla da gelir elde edebilmektedirler.
Kanallar, sosyal medya hesaplar1 ile birlikte bu bagis sitelerini de kanallarin profillerine
ekleyerek kolayca ulasilabilmesini saglamaktadir.

4. ARASTIRMA YONTEMI

Calismada bir YouTube kanali monografik yontem ile incelenmistir. Monografik yontem, bir
olguyu veya konuyu ele alarak onu derinlemesine inceleyen arastirma yontemidir. Monografi
yontemi, sadece tek olay1 incelememekte olaylarin birbiri tizerindeki karsilikli etkilerini de
analiz etmektedir. Bu yontemde olgu dar ama derinlemesine ele alinmaktadir (Erginer, 1980,
5.262-265). Calismada olasilikli olmayan orneklem yontemlerinden amagli 6rneklem tercih
edilmistir. Bu 6rneklem tiiriinde amaca uygun inceleme birimi, birimleri tercih edilmektedir.
YouTube’da alternatif medya 6rnegi olarak Flu TV tercih edilmistir. Flu TV, prodiiksiyonu
bakimindan bir medya isletmesini andirmasi ile dikkat ¢cekmektedir. Geleneksel medyadaki
isletmelerinden farki ise is modeli ve igerik politikasidir. Farkli bilim dallarinin temel
konularini alanin uzmanlari ile irdeleyen diizenli igerikler liretmesi ve bu konsept ile yiiksek
abone sayilarina ulasabilmesi ile 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica Flu TV YouTube kanali bir vaka
(case) olarak degerlendirilerek vaka analizi yapilmistir. Vaka analizi, bagimsiz bir betimleme
yontemi olarak tanimlanmaktadir ve tipik vakalar {izerine yapilan ¢alismalardir. Bu analiz i¢in
veriler her tiirlii kaynaktan elde edilebilmektedir (Kaptan, 1998, s.66-67). Bu calismada
veriler, yar1 yapilandirilmis goriisme ve dokiiman incelemesi araglari ile elde edilmistir.

Flu TV adma sorulara yanit vermek tizere Flu TV yetkilisine 14.01.2021 tarithinde mail
yoluyla agik uglu sorular iletilmis ve 25.01.2021 tarihinde yanitlar alinmistir. Bu ¢alismada
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yanitlarin tamaminin yer aldigi toplam 13 soru toplu olarak bir kez mail yoluyla iletilmistir ve
yanitlar yine bir kez mail yoluyla alinmistir. Sorulara verilen yanitlarin ¢alisma icin yeterli
oldugu sonucuna varilarak tekrar soru-cevap ihtiyaci duyulmamistir. Dokiiman incelemesi
olarak, Flu TV YouTube kanalindan ve YouTube kanallar1 ile ilgili veri saglayan Socialblade
(2022), Graphtreon (2022) web sitelerinden faydalanilmistir. Bu siteler araciligiyla gesitli
istatistiki ve durum bilgisi iceren veriler elde edilmistir. Elde edilen verilerin
¢Oziimlenmesinde ve yorumlanmasinda tematik ¢oziimleme tercih edilmistir. Flu TV nin
ekonomik siirdiiriilebilirligini etkileyen gelir ve giderleri (izlenme/reklam gelirleri, kanal
tyeligi gelirleri, Patreon gelirleri, marka is birlikleri), reklam politikasi, YouTube sirket
politikalart ve platform-devlet hukuki kosullar1 gibi konular ¢esitli basliklar altinda
degerlendirilmistir. Bu dogrultuda, alternatif mecralarin ekonomik sahicilige dayanan
stirdiiriilebilir is modeli olusturmadaki stratejilerini ve karakteristik yapilarini ortaya koymak
amagclanmustir.

5. ALTERNATIF MEDYA YARATAN YOUTUBE KANALI: FLU TV

Istanbul Film Akademisi YouTube kanalinda “Olmaz Oyle Sagma Sey” ismiyle programa
baslayan Ilker Canikligil, sonrasinda 2006 yilinda kurdugu ancak aktif olarak kullanmadig:
Flu TV kanalma 2019 yilinda gecis yapmistir. Olmaz Oyle Sagma Sey programinda sinema
ve ¢ekim ile ilgili teknik bilgiler verirken bu programin popiilerlesmesinin ardindan bu
program formatim1 farkli alanlar ile serilestirmistir. Olmaz Oyle Sagma Tarih, Olmaz Oyle
Sagma Bilim, Olmaz Oyle Sagma Felsefe, Olmaz Oyle Sagma Tip, Olmaz Oyle Sagma
Ekonomi, Olmaz Oyle Sagma Siyaset, Olmaz Oyle Sagma Moda, Olmaz Oyle Sagma Miizik,
Olmaz Oyle Sagma Gastronomi gibi programlar yapilmaktadir. Zamanla bu seriye farkl
alanlar eklenirken diger yandan farkli adlarla farkli alanlarda videolar da yapilmaktadir.
Sanat, film inceleme, kurgu, edebiyat ve gesitli kisilerle sdylesiler gibi bir¢ok farkli temada
programlar da bulunmaktadir. Bu programlarda ilgili alanlarin temel konulari “Nedir?”
sorusuyla baglanarak ele alinmaktadir. Alanin uzmanlarina herkesin sormaya ¢ekindigi veya
herkesin bildigini diisiindiigli ancak bilmedigi temel sorular sorulmakta ve tartisilmaktadir.
Tartigma teknigi tam olarak olmasa da yer yer Hacivat-Karagdz, Kavuklu-Pigekar
tiplemelerini andirmaktadir. Fakat kisilerin tipleme rolleri ile programda var olduklar
sOylenememektedir. Kanal igerigi her ne kadar egitim odakliymis gibi goziikse de dogrudan
egitim amaci tasimamaktadir ancak yine de isledigi konulara bakildiginda bu isleve sahip
oldugu soOylenebilmektedir. Kanal kategorisi olarak 2021 yilma dek “film” segenegi
isaretliyken sonrasinda “egitim” seceneginin isaretlenmesi de bunu desteklemektedir. Ilker
Canikligil, kendisini jeneriklerde “showrunner” olarak tanimlamaktadir. Dolayisiyla sadece
bir program yapimecisi, moderatdr veya yonetmen degil, kanalin her seyinin sorumlusudur.
Kanalin su an 698 bin abonesi mevcuttur (Flu TV, 2022).

Flu TV, geleneksel medyanin izleyicilerin gereksinimlerini yeterince karsilamadigi
varsayimiyla bir alternatif medya olmay1 amaglayarak yola ¢ikmustir:
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“Alternatif; icerik, medya, ses ya da her neyse onu yaratmak istiyoruz, en basindan beri
amacimiz buydu.” (Flu TV Temsilcisi, 2021).

5.1. Flu TV’nin Gelirleri ve Giderleri

Flu TV; gelirlerini YouTube reklamlarindan, kanal iiyeliklerinden, Patreon bagislarindan,
marka ig birliklerinden ve canli yayinlarda gelen bagislardan elde etmektedir. Bunlarin yan1
sira program formatini bir sahne gosterisi olarak veya bir markanin YouTube kanali altinda
gerceklestirerek de gelir elde edebilmektedir. Flu TV her ne kadar bir YouTube kanali olsa da
bir medya kurumu gibi stiidyoya, ¢ekimler icin bir¢ok yiiksek kaliteli ekipmana ve c¢alisana
sahiptir (Cinmen, 2020). ilker Canikligil, katildig1 bir YouTube programinda artik yayinci
oldugunu belirterek, kanalin gelirleri kanalin giderlerini karsilamakla birlikte cok olmasa da
kazang da sagladigini, yani kanalin kendini ekonomik olarak ayakta tutabildigini belirtmistir
(Canikligil, 2020a). Canikligil, izleyiciden gelen maddi destekler sayesinde kaliteden 6diin
vermeksizin kanalin ekonomik siirdiiriilebilirligini sagladigindan s6z etmektedir (Cinmen,
2020).

“Patreon destekg¢ilerimiz, YouTube iyelerimiz var. Oradan anlaml bir seyler gelmeye
basladi. YouTube izlenmelerinden gelen ¢ok yiiksek degil tabii hdla c¢iinkii ¢ok nig
icerikler iiretiyoruz. Ama yine de birkag¢ ayduwr iyi gidiyor. Fakat bu saydiklarimiz ancak
prodiiksiyonu,  giderleri, is giiciinii karsiliyor. Bir de serilere aldigimiz
sponsorluklar/reklamlar var. Onlar da epey ise yariyor. Kanali ¢eviriyoruz ama daha
fazlasina cidden ihtiyacimiz var ¢iinkii bu pahali bir is. Aletler, teknik insanlarin emegi,
ofisler, cekim ekibi, prodiiksiyon, post prodiiksiyon vs. epey maliyetli seyler. Buna;
kamera, 151k ve ses ekipmanindan tutun da kurgu vb. programlarinin iicretleri, kurgucu
arkadagslarimizin  kageleri ve tabii ki elemanlarimizin maaslart dahil.” (Flu TV
Temsilcisi, 2021).

Flu TV’nin ¢ok sayida programciya sahip olmasi, gider kalemleri arasinda 6ne ¢ikmaktadir.
Flu TV’nin programcilarla arasindaki ekonomik iliskinin siirdiiriilebilirlikteki yeri oldukca
onemlidir. Ciinkii birgok programciya sahip olan bu kanalda program basina sabit belirli
miktar 6deme gibi bir durum s6z konusu degildir:

“Daimi programcilarimizla esasen goniil bagimiz var. Ama elbette ki kazan-kazan bir
modeli benimsedigimiz ve kimsenin emegini karsiliksiz birakmak istemedigimiz igin
izlenmelerden pay verme, sponsorluklardan/reklamlardan payr béliisme, baska
alanlarda onlara destek olma, is yapma vb. birlikte karar verdigimiz bol paylasiml bir
hayatimiz var. Programa konuk gelen kimseye para odemiyoruz. Inanmast zor ama
gergek.” (Flu TV Temsilcisi, 2021).

Flu TV’nin gelirlerinde O6nemli bir paya sahip olan Patreon ve kanal iiyelerinin
konumlandirilmasinda bir izleyici ya da patrondan ziyade daha farkli bir olusum soz
konusudur:
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“Bir kere bize ¢ok biiyiik destek veriyorlar maddi boyutunun disinda da. Onlara hep
ozel bir seyler yapmak istiyoruz ama araya maalesef Covid-19 girdi, projelerimizi
erteledik. Simdilik sadece canli yayinlarimiz ve program sorularini onlardan toplama
hosluklarimiz var. Bir de tabii her hafta 6n gosterim yapiyoruz onlara. Onlari da
kanalin ekibi olarak goriiyoruz. Fikir aligverislerimiz de ¢ok oluyor.” (Flu TV
Temsilcisi, 2021).

5.1.1. YouTube izlenme/Reklam Gelirleri

Socialblade (2022), YouTube kanallarinin analizini yaparak, tahmini olarak giinliik, haftalik,
aylik ve yillik olarak ne kadar izlenme geliri elde ettigini gostermektedir. Buna gore Flu
TV’nin aylik kazanci 932$-14.900$°dir. Tahmini fiyat araliginin ¢ok yiiksek olmasinin sebebi
reklam verenlere gore iilkelerin ve kanal/video kategorisinin farkli iicrete tabi olmasidir.
Aralik ¢ok acik oldugu i¢in bu miktarlar ilizerine saglikli degerlendirmeler yapabilmek zordur.

Sekil 1. Socialblade’te Flu TV'nin Genel Gorinimu (SocialBlade, 2022)

FLUTV

Otanik ICERIKLER

A ..‘ Flu TV OFU_D

DONELER  WIDE M owana T Y Kullanees S Aralie 2006'da T

One Clkan Kuty Benrer Kanallor Katlarscs Videolan

Detayh Istatisticler

Gelecek Projeksiyonian

94.760. 1.609. 82.845. 414.

Social Blade Abone _ Video Olke Egitim
Siralamasi Siralamas)  Goriintileme  gyralamasi  Kategorisi

Siralamasi (Tiickiye) Siralamasi

6B 794 - 12.7 bin dolar 3.175 milvon™"
Son 30 Giin lgin Aboneler Tahmini Aylik Kazanglar S o i Ve

Gonriintiilenme Sayisi
. | ' 9.5 bin dolar - 152,4 bin
dolar

Toplam Aboneler (Aylik)

Tahmini Yilik Kazang Toplam V'?:;’ﬂff:;‘)’"‘”'e“m‘
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Tablo 1. Flu TV'nin En Cok GorUntllenen
Tahmini Gelirleri

10 Videosunun Goruntlilenme Sayilari ve

Tarih Video Adi izlenme Sayisi Yorum Sayisi | Tahmini Gelir
01022020 | C0rona = Dr. Oytun Erbas = Olmaz Oyle 1,6 Milyon 2 Bin 800-6,4 Bin $
Sagma Tip — B3
Kizil Devrim, Komiinizm ve Stalin — Ug
13.09.2019 | Devrim (Rouge) — Olmaz Oyle Sagcma Tarih! 1,3 Milyon 2 Bin 652-5,2Bin S
—Bolim 11
Ekonomi Nasil Diizelir? Ali BABACAN | : ) 650 - 5,2 Bin
07.01.2022 Olmaz Oyle Sagma Ekonomi B16 1,3 Milyon 6 Bin S
ZAMAN NEDIR? — Olmaz Oyle Sacma Bilim _ . 598 — 4,8 Bin
09.10.2020 — Erkean Ozcan — BOG 1,2 Milyon 3 Bin S
Harari, Sapiens ve Osmanl Tarihi - Olmaz ) ) 580 —4,6 Bin
17.05.201 ‘. 1,2 Mil 2B ’
05.2019 Oyle Sagma Tarih! - Bélim 1 ! yon n S
07.02.2020 | Hitler - Olmaz Oyle Sagma Tarih! Blim 22 1,1 Milyon 2 Bin 239 _;1,3 Bin
Darbeler 1: Demokrat Parti - Olmaz Oyle ) . 523 -4,2 Bin
24.04.2020 Sacma Tarih Bolim 27 1 Milyon Bin S
- - - .
06.11.2020 Ali Babacan.__Korkacak Blr.Sey Yok! - Olmaz 996,8 Bin 7 Bin 498 — 4 Bin $
Oyle Sagma Siyaset
Raki Hakkinda Dogru Bilinen Yanlislar - Hep ) 487 — 3,9 Bin
04.02.2022 Yeni Kal Mini Serisi - B02 773,8 Bin 000 $
20.12.2019 | Olmaz Oyle Sagma Tarih CANLI B&lim 20 969,7 Bin 624 485 _5’9 Bin
SocialBlade, 2022

Tablo 2. Flu TV'nin Son 1 Aylik Video Gorintilenme Sayilari ve Tahmini Gelirleri

#Shorts

Tarih Video Adi Izlenme Sayisi Yorum Sayisi | Tahmini Gelir
99.07.2022 Ezel Akay — Aydaki gjjm: llker Canikligil — 29.9 Bin 197 15120
Kadin Erkek Cinsellik Farklari - Cinseller - .
20.07.2022 Dr. Selcen Bahadir & Mustafa Seven - BO3 88,1 Bin 402 44-3535
19.07.2022 Girlsnight +1 — Aptal Herifler — SO3B08 46,9 Bin 118 23-1875S
Arinma Gecesi 2 - Yazar Burada Ne Demek
17.07.2022 ) 119,1 Bi 1 —-47
07.20 Istemis? - Aytug Akdogan - B33 9,1 Bin 65 €0 6%
15.07.2022 | Cumhuriyet’in Kisa Tarihi | Gun Zileli — BO1 82,7 Bin Bin 41-3315S
Tlrkiye Modern Mi? - Turkiye 100 Kisi .
13.07.2022 13198 736 66 — 528
Olsaydi - Aydin Erdem - BO3 S ?
Aptal Asklar - Aptal Herifler | Konuklar:
12.07.2022 Avydilge, Utku Baris Andag, Hande Plak - 40,4 Bin 113 20—162S
S03B07
Bir Ginluk Hockney | CiraX | Mert Can )
11.07.2022 B 1 23-1
07.20 Demirtas & Duygu Uysal | BO6 46,4 Bin 47 3-1865
10.07.2022 l\/luhtemelen. Olmezsin - Yeni Metin 30,7 Bin 212 15-123¢
Belgesi 3 | Duygu Uysal
09.07.2022 Sisifos'un Hikayesi - Yeni Metin Belgesi 2 | 315 Bin 175 16-126¢
Duygu Uysal
08.07.2022 Yeni Metin Belgesi 1 - Duygu Uysal 37,3 Bin 291 19-149S
Norveg vs Artvin - Aptal Herifler- Konuk: .
05.07.2022 Burak Vildirmaz - SO3B06 51,7 Bin 122 26—2075S
05.07.2022 Mina’yi Devirmek! -Stajyer - Mina Ekeman 19,5 Bin )1 10-78%
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Mina'yl Devirmek! - Stajyer - Mina Ekeman

04.07.2022 _B10 68 Bin 269 34-2725
01.07.2022 Gelecegin Tar|m| - Aydaki Adam - Konuk: 75 7 Bin 308 38-303%
Erding Arslan - B43
Mastirbasyon - Cinseller - Dr. Selcen .
30.06.2022 Bahadir & Mustafa Seven #Shorts 36 Bin 24 18-1445
¥ ——
30.06.2022 Caz Yapliyoruz! Istanbul Caz Festivali Ozel 4,7 Bin 3 2198
Yayin #Shorts
- > - - :
30.06.2022 Internet Yavas mi? - Aydaki Adam - Konuk: 6.1 Bin 8 3-25%

Cem Celebiler #Shorts

Kadin Erkek Cinsellik Farklari - Cinseller - .
29.06.2022 Dr. Selcen Bahadir&Mustafa Seven - BO3 187,3 Bin >34 94-7495

Mustafa? - Aptal Herifler - Canli Yayin -

28.06.2022 S03B05 46,9 Bin 76 23-1885
Caz Yapiyoruz! - istanbul Caz Festivali Ozel
24.06.2022 | Yayin - Konuklar: Harun izer & Erciiment 30 Bin 99 15-1205S
Orkut
- - - - :
22 06.2022 Internet Yavas mi? - Aydaki Adam - Konuk: 115,9 Bin 601 58— 464 %

Cem Celebiler (TurkNet CEO) - B42

SocialBlade, 2022

Tablo 2°de son 1 aylik videolarin izlenme sayisi ve tahmini gelirleri, Tablo 1’de ise kanalin en
cok gorlntiilenen 10 videosunun izlenme sayis1 ve tahmini gelirleri yer almaktadir.
Gorilintiilenme sayilari arttik¢a elde edilen gelirlerin arttig1 goriilmektedir. Tahmini gelirlerin
araliginin  yine ¢ok agik olmasi degerlendirmeyi zorlastirmaktadir. Fakat yiiklenen her
videonun en azindan binlerce kisiye ulastifi ve her videodan gelir elde edilebildigi
goriilmektedir.

5.1.2. Kanal Uyeligi Gelirleri

YouTube kanallarmin profilinde veya videolarinin sag alt boliimiinde goriilen “Katil” butonu
ile kanallara liye olunabilmektedir. Kanallar, farkli iiyelik kategorileri olusturarak farkli
miktarlar ve o miktarlara gore ayricaliklar tanimlayabilmektedir. Bu miktarlar iptal edilmedigi
stirece aylik olarak Odenmektedir. Flu TV’nin kanal iiyeliginde 5 farkli kategori
goriilmektedir. Bu kategoriler ve kategorilerin sahip oldugu ayricaliklar sdyledir:

Tablo 3. Flu TV Uyelik Secenekleri (Flu TV, 2022)

Kategori Ucret (Aylik) Ayricaliklar
Ogrenci 25t Yorumlarda ve canli soht?ette adinizin yaninda bggllllk rozeti gosterilir. Yeni
videolara daha erken erisim.
Yeni .
l\/I:znuln 5% Yeni videolara daha erken erisim. Uyelere 6zel canli sohbete erisim.
Lux 15¢ Yeni videolara daha erken erisim. Uyelere &ézel canli sohbete erisim.
Kubrick 25% Yeni videolara daha erken erisim. Uyelere &ézel canli sohbete erisim.
God Yayinlanmamis ¢ekimler. Yeni videolara daha erken erisim. Uyelere 6zel
150 £ .
Mode canli sohbete erisim.

Kanala iiye olanlarin ¢ok fazla ayricaliga sahip olmadiklari, kanalin siradan aboneleri ile
abone olmayanlar arasinda ¢ok az farkin oldugu goriilmektedir. Bu 6zellik ile ticretli bir yayin
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platformu olma imkani da mevcuttur. Fakat Flu TV’nin, kanala {iyelik sistemini dogrudan
ayricalik yaratmak amaciyla kullanmadigi, sadece bir nevi bagis odakli maddi destek amagh
kullandig1 goriilmektedir. Flu TV temsilcisi ile yapilan goriismede kategori ayricaliklarinda
belirtilmese de bazi ufak ayricaliklarin oldugu dile getirilmistir ancak bu ayricaliklar1 abone
olma penceresinde belirtmemeleri bu sekilde bir liye c¢ekme gayelerinin olmadigini
gostermektedir. Kanalin kag¢ iiyeye sahip oldugu gériilmemekte ancak Ilker Canikligil’in
verdigi roportajda 600 iiyeye sahip oldugu belirtilmektedir (Canikligil, 2020a).

5.1.3. Patreon Gelirleri

Patreon, destekgilerin igerik iireticilerine abonelik sistemiyle aylik ddeme yapilabildigi bir
web sitesidir. YouTube’da miizisyenlik yapan Jack Conte’nin igerikleri begenilmesine
ragmen bunun maddi karsiligin1 alamamasi1 sonucunda 2013 yilinda bu sitenin fikri ortaya
cikmustir. Destekgiler, Patreon araciligiyla dogrudan igerik tireticilerini
destekleyebilmektedirler. Giiniimiizde 250 binden fazla igerik, 8 milyondan fazla kullanici
tarafindan desteklenmektedir (Patreon, 2022). Flu TV, Patreon hesabinda cesitli hedefler
belirlemekte ve izleyiciler bu hedeflere katki saglamaktadirlar. Hedefte, Patreon
kullanicilarinin neye destek olduklarini belirtmektedir. Bu hedeflerden bir 6rnek su sekildedir:

Sekil 2. Flu TV Patreon Genel Gordndmda (Flu TV Patreon, 2022)

363 1329 ©® v @

PATRONLAR  AYDA _ HEDEFLER

Aylik 4,000 ABD Dolari’'ndan 1.328,77 ABD Dolan

patron ol

Bu kurgucu, bir yapimai ve bir kameraman ise almamizi, teknik ve altyapimizi
gelistirmemizi ve daha fazla iki icerik tretmemizi amachyor.

Paylasmak Takip et 11

Patreon kullanan igerik iireticilerinin, patron sayis1 ve aylik kazang¢larinin istatistiklerinin yer
aldig1 Graphtreon web sitesine gore Flu TV nin 2 yillik grafigi su sekildedir:

Sekil 3. Flu TV'nin Aylik Patron Sayisi (2 Yillik Grafik) (Flu TV Graphtreon, 2022)

450 1800
>
=

— =
© =00 1200 A~
5 5
2 N
'E; 150 600 g
a O
0 0
Ocak 20 Ocak 21 Temmuz 21 Ocak 22 .
Kullanicilar * Kazanclar » Kullanici basina
335 1.262 % 3,77 %
+$%27.3 +%19,6 4+%10,7
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Flu TV’nin zamanla degismekle birlikte 300 ila 450 patron adi altinda destekc¢iye sahip
oldugu goriilmektedir. Bu durum bir veya birka¢ patron degil, ¢ok fazla patronun oldugu
izlenimini yaratsa da kullanict basma diisen miktarin diisiik oldugu goriilmektedir. Buradan
destekgilerin  her birinin patron olmasindan ziyade kiigiik miktarlardaki desteklerin
birlestirilerek kanal igin bir gelir kapisi yaratildigindan bahsedilebilmektedir. Patreon
destekgilerinin  fark yaratan kismi, igerik iireticisini goniilli olarak dogrudan
destekleyebilmesidir. Dolayisiyla igerigin devam etmesini isteyen izleyici, bunu dogrudan
fonlayarak saglayabilmektedir.

Flu TV’nin Patreon platformundaki patron sayis1 ve aylik kazanglarina bakildiginda dénem
donem diisiisler ve artiglar goriilmektedir. Izleyiciler zaman zaman igeriklerin devamini
desteklemis, zaman zaman ise destegini ¢cekmistir. Izleyicilerin desteklerini cekme sebepleri
bilinmemekle birlikte bazi Ongoriilerde bulunulabilir. Bu sebepler; istenilen igerigin
saglanmamasi veya begenilmemesi, Covid-19 gibi kiiresel gelismeler, {ilkenin veya kisinin
ekonomik durumundaki degisimler olabilir. Tiirkiye’de ilk Covid-19 vakast Mart 2020°de
goriilmiistiir (Saglik Bakanligi, 2021). Mart 2020’nin ardindan Ekim 2020’ye dek Flu TV nin
Patreon’daki destekgi sayisinin azaldigi ve ardindan tekrar artisa gectigi goriilmektedir. Ocak
2022’den giiniimiize dek ise diizenli bir diisiis goriilmektedir. Patreon’da bagislar dolar ile
yapilmaktadir. Ocak 2021°de Dolar-TL kurunun 7’lerde oldugu, Aralik 2021°de 18’lere kadar
ciktig1 goriilmektedir (TCMB 2022), Ocak 2022’den sonra Patreon gelirlerinin diisiisii kesin
olmamakla birlikte etkenlerden biri olarak bu goriilebilmektedir.

5.1.4. Marka is Birlikleri

YouTube’da marka is birlikleri; videolara sponsor olarak, video igerisinde iiriin tanitimi
yapilarak, iriin yerlestirerek veya tirlin ile ilgili dogrudan tanmitim videolar: ile
gerceklesebilmektedir. Marka is birliklerinde her ne kadar marka ile ticari bir is birligi oldugu
bilinse de izleyenler markaya iliskin tanitimi yapan kisi ya da kurumu fikir 6nderi olarak
gormektedirler (Ewers, 2017, s.4). Etkileyici unsur olarak marka yerine igerik iireticisi one
cikmaktadir (Coskun, 2018, s.50). Dolayisiyla markalarla yapilan is birlikleri, kanallar i¢in
sorumluluk dogurabilmektedir.

Sekil 4. Flu TV'nin Marka is Birliklerinden Ornekler

getiryemek

Katklanyla
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Flu TV videolarinda, video i¢i {iriin tanittimi veya program sponsorlar1 goriilebilmektedir.
Bunlarin yani sira kanala ait formatin, bagka bir markanin kanalinda gergeklestirildigi de
goriilmiistiir. Ornegin, Olmaz Oyle Sagma Tarih programi 19 Mayis’a &zel olarak Migros
TV’nin YouTube kanalinda yaymlanmistir. Uriin tanitimlarina bakildiginda kanali veya
programi baglamindan koparmayan iiriinler oldugu gériilmektedir. Ornegin kanalda ¢ok kez
sinema alaniyla ilgili teknolojik iiriinlerin tanitim1 marka is birlikleri ile yapilmistir. ilker
Canikligil, bu triinleri pazarlamaktan ziyade teknik 6zelliklerini dile getirerek tanitmaktadir.
Edebiyat programinda sesli kitap uygulamasi, yemek programinda yemek siparisi uygulamasi
reklamimin oldugu goriilmektedir. Bunlarin disinda program ile dogrudan ilgili olmayan,
video icinde yer alan reklamlar da goriilmektedir. Bu reklam, genellikle yabanci dil 6grenme
uygulamasidir.

5.1.5. Canli Yayin Sohbet Penceresi Gelirleri

YouTube kanallarmin gelir elde edebildigi bir diger imkan ise canli yayinlardaki chat
gelirleridir. Izleyiciler, canli yayinlarda iicret karsihginda “super chat” ile konusma
penceresinde 6ne ¢ikan, belirgin sekilde goriilebilen yorumlar yazabilmekte ve “super sticker”
ile ¢ikartmalar gonderebilmektedir.

Sekil 5. Flu TV Canli Yayinlarindaki Sohbet Penceresinden Gelen Bagislar

Canli sohbeti tekrar oynatma v
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Flu TV’nin “Aptal Herifler” isimli canli yayimn serisi bulunmaktadir. Baz1 yayin isimlerinde
“Aptal” kelimesi ile birlikte farkli kelimeler de kullanilmistir. Serinin ilk yaymi 23 Subat
2021 tarihinde gergeklestirilmistir ve 19 Temmuz 2022 tarihine dek 28 yayin yapilmistir. 28
yaymdan 21 tanesinin sohbet penceresinin tekrari bulunmaktadir ve sohbet pencerelerinde
gelen bagis miktarlart goriilebilmektedir. 21 yaymnin kanal iyelikleri ve chat penceresi
gelirleri Tablo 4’te goriildiigii gibidir.
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Tablo 4. “Aptal Herifler” Canli Yayin Serisinde Elde Edilen Gelirler

Kanal Uyelikleri Chat Gelirleri
Chat
. . Yeni . God R Penceresi
Ogrenci Mezun Lux Kubrick Mode Turk Lirasi Gelirleri Diger
Para Birimleri
Alinan 26 Dolar
Uyelik Sayisi >7 3 13 15 2 28 Euro
Uyeliklerin 12 Sterlin
Toplam 142,5% 165¢ 195 375% 300 ¢ 50 Yeni
Degeri 9141,5% Zelanda Dolari
75 BAE
Dirhemi
Toplam 1177,5% 2 Bulgar
Levasi

Bu yaynlarda izleyiciler super chat 6zelligi ile yayina anlik yorumlar yaparak veya sorular
sorarak katilmistir. Bu 6zellikle hem maddi gelir elde edilmekte hem de izleyici aktif katilim
saglayabilmektedir. Diger yandan sadece super sticker gondererek veya yorum yapmadan
super chate katilarak sadece yayina, kanala maddi destek olundugu goriilmiistiir. Sohbet
penceresinden gelirlerin elde edildigi goriilse de 21 yayn i¢in toplam elde edilen gelirin ¢cok
yiiksek olmadig1r soOylenebilmektedir. Fakat canli yayinlarda kazanilan iiyelikler dikkat
cekmektedir. Uyelikler sadece tek seferlik bir gelir saglamamaktadir, iptal edilmedikce aylik
olarak o6demeleri yenilenmektedir. Dolayisiyla canli yayinlar ile hem kanala dogrudan
bagislar gelmekte hem de iiyelikler kazanilmaktadir ancak kazanilan iiyelikler ayn1 zamanda
uzun donemli gelir saglamaktadir.

Tablo 5. Canli Konserler Serisinden Elde Edilen Gelirler

Kanal Uyelikleri
Ogrenci Yeni Mezun Lux Kubrick God Mode
Alinan Uyelik %6 21 16 16 )
Sayisl
Uyeliklerin
Toplam 65t 105 240 £ 400 £ 300 &
Degeri
Toplam 1110 £
Sohbet Penceresi Gelirleri
Tirk Lirasi 10330 ¢
Diger Para 54 Dolar, 157 Euro,_46 Sterlin, ZOOQ Macar Forinti, 300 Cekya Korunasl, 75 BAE Dirhgmi, 22
Birimleri Kanada Dolari, 15 Israil Sekeli, 14 Isveg Kr(;nu, 14 Polonya Zlotisi, 10 Rumen Leyi, 5 Isvigre
rangl

Flu TV’deki bir diger canli yayin serisi ise canli konserlerdir. 19 Temmuz 2022 tarihine dek,
ilk olarak 21 Haziran 2021’de, simdilik son olarak da 27 Mart 2022’de olmak tizere toplam 4
canli yayin konseri gergeklestirilmistir. Konser veren sanat¢ilarin ¢ok bilinen veya anlik
olarak popiiler isimler olmamasi kanalin alternatif yaratma amaciyla ortiismektedir. Sadece bu
4 konser yayininin sohbet penceresi ve abonelik gelirlerinin, 21 canli yayindan olusan “Aptal
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Herifler” serisine neredeyse denk olmasi dikkat ¢ekmektedir. izleyicilerin bu alternatif icerige
ve igerige ortam sunan kanala kars1 pozitif tutumu hakkinda fikir vermektedir.

5.2. Flu TV’nin Reklam Politikasi Ve Ekonomik Siirdiiriilebilirligi

Medya isletmeleri, gelirlerini bir sekilde reklamlardan saglamaktadir. Flu TV de dahil oldugu
platformlarin sagladig1 gelirler disinda bizzat reklam verenler ile de iliski igerisindedir. Flu
TV temsilcisi, izledikleri reklam politikalarini soyle 6zetlemektedir:

“Uyum sart ve bizim o markaya, tirtine, ekibe giivenmemiz de sart. Kullanmadigimiz,
begenmedigimiz, sorunlu buldugumuz hicbir sey Flu TV de tamitiimiyor. Bu siireg ise
bazen bizim PR mailimizden baglyyor, bazen ajanslar veya kisiler bize ulasiyor. Cok
reklam istegi geliyor ama bunun anca %35’ine yer verip is birligi yapabiliyoruz.
Giivenilir igler yapan ve Flu TV de herhangi bir seride sakil durmayacak markalara yer

veriyoruz.” (Flu TV Temsilcisi, 2021).

YouTube’da ¢ok izlenme, ¢ok aboneye ulasma, ¢ok begeni alma gibi subjektif basarilarin
yani sira kanallarin ekonomik siirdiiriilebilirligi i¢in bunlarin devamlilig1 da gerekmektedir.
Flu TV gibi giderleri yiiksek, amaci alternatif medya olan, ¢esitli reklam prensiplerine sahip
bir kanalda bu devamlilik ayr1 bir 6neme sahiptir. Bu konuda Flu TV’nin kisa, orta ve uzun
vadede planinin ise su sekilde oldugu belirtilmektedir:

“Abartmryorum, giiniimiiz gecemiz Flu TV. Kisa, orta ve uzun vadede kanalin ruhuna
uygun is birlikleri ve sponsorluklar almayr diigtintiyoruz. Patreon ve YouTube
destekgilerimize -Covid-19 gecince umarim- daha etkilesimli, ozel konseptler sunmayt
diistintiyoruz. Cok uzun vadede ise kendi kendimizi bagimsiz bir sekilde finanse etmeyi
hedefliyoruz.” (Flu TV Temsilcisi, 2021).

5.3. Flu TV ve Youtube Platformu

YouTube; reklam politikasi, uygunsuz igerik politikasi, onerilen videolar algoritmast gibi
cesitli politikalara sahiptir ve kosullar1 zamanla degisebilmektedir. Dolayisiyla bir giin
kendince uygunsuz gordiigii bir icerigi kaldirma, reklamlarini kapatma ve hatta kanali
kapatma gibi durumlarin séz konusu olmas1 her kanal i¢in gegerlidir. igeriklerin &ne ¢ikmasi
icin algoritmalara yonelik eylemler de gerekebilmektedir ve bu igerigin bagimsizligim
etkileme potansiyeline sahiptir. Flu TV, kendileri i¢in olduk¢a onemli olan bu kosullara
oldukga pozitif yaklagsmaktadir:

“YouTube 'un olabildigince ozgiir bir platform oldugunu diisiiniiyoruz. Algoritmalar
bazen anlasilmaz olabiliyor tabii ama gitgide iyilestiriliyor bizce.” (Flu TV Temsilcisi,
2021).

YouTube bir sirket oldugu i¢in ayn1 zamanda devletlerin yasalar1 ile de muhataptir. Bu iligki
hem YouTube’u hem de YouTube igerik iireticilerini ve tiiketicilerini etkileyebilmektedir.
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Omegin, Tiirkiye’de 2020’de yiiriirliige giren ve “Sosyal Medya Yasas1” olarak 6zetlenen
yasaya gore YouTube, Tiirkiye’de temsilcilik agmaz ise dnce para cezasi, sonra sosyal medya
sirketlerine reklam verme yasagi, sonra ise ag bant genisligi yavaslatilacaktir (Congar, 2020).
Dolayisiyla hem igeriklerin yayinlanmasina ortam saglayan hem de gelirlerinin bir kisminin
elde edildigi YouTube platformunun devletin engeli ile de karsilasabilmesi miimkiindiir. Flu
TV’nin geleceginde YouTube’un sirket politikalar1 ve devletin yasalar1 6nemli bir
belirleyicidir. Flu TV’nin bu konuda da alternatif yaratma anlayisini stirdiirdigi
goriilmektedir:

“Vimeo a¢ariz. Mutlaka bir yol buluruz yaymmlarumiz i¢in.” (Flu TV Temsilcisi, 2021).
5.4. Flu TV ve Sansiir/Otosansur

Geleneksel medyadaki siki denetim ve yaptirimlar, sansiirii veya otosansiirii birlikte
getirebilmektedir. Yeni medyada ise bu durum yine ¢esitli denetimlere sahip olmakla birlikte
geleneksel medyaya gore sinirlar1 daha genistir. Yargilayict olarak se¢ici konumda olan
izleyici 6ne ¢ikmaktadir.

“Biz diinyadan, iilkeden bagimsiz degiliz ki. Otosansiir zaman zaman oluyordur, bu
insanin dogasinda var. Hem toplumla uyum iginde olmak ister hem de bazen lafinin
nereye gidecegini tartar ve o yolu istemez. Bunlar ¢ok normal seyler. Her yaratict kisi,
otosansiir uygular ¢iinkii igine islemistir. Programcilarimiz neyse ki cesur insanlar,
tartisma a¢mayr seviyorlar bu yiizden otosansiir vakasini ¢ok yasamiyoruz. Sansiire
gelince simdiye kadar sansiirledigimiz bir sey olmadi. Kimi zaman elbette bazi
hassasiyetleri gozetmemiz gerekti ve gozettik de. Bunu sanstirden saymamak gerekiyor.
Kontrol deyince kotii algilaniyor iilkemizde. Bir seyi yayinlamadan, kamuya a¢madan
once elbette mutlaka dikkatle izler, okur, nesi var, nesi yok kontrol edersiniz. Bu ¢ok
dogal. Hem yanhs anlasilmak istemezsiniz hem yanls bir bilgi vermemeyi hem de
konustuklarimizin kimseyi incitmemesini istersiniz vb. Yani dogruluk ve tutarlilik olmali
iceriklerimizde. Her videoyu ekibimizin tamami tekrar tekrar izler, sorun yaratacak
soylemler, teknikler vb. var mi, yok mu denetler. Denetlemek de denmez ashinda
hassasiyetle inceler. Bu sansiire girmez, titizlikle ¢calismak bizce bunun adi.” (Flu TV
Temsilcisi, 2021).

Yeni medyada daha ¢ok denetim mekanizmasinda olan izleyici tepkisinin giiniimiizde sosyal
medya iizerinden “ling etmek” seklinde ortaya ¢iktigi goriilmektedir (Diizgiin ve Ozkan,
2017). Kanallar, hukuksal sansiirler disinda sosyal medya linci sebebiyle de endise
yasayabilmektedir. Flu TV nin ling ve yasal denetimler ile ilgili yaklasimi su sekildedir:

“Her ikisi de problem bizim i¢in. Yasal sansiir yasayacagimiz iceriklerimiz yok genelde.
Bir tek alkollii icecek konusunda takilmistik ona, en bastan onlemimizi almistik. Sosyal
medya linci de bizi korkutmuyor ama bazen asirt can sikict oluyor. Kimi zaman bazi
iceriklerde ling gelir tahmini yapiyoruz mesela, hicbir sey olmuyor. Bazen de ¢ok
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alakasiz, ¢ok diizgiin herhangi bir sézden, hareketten ling baslyor. O yiizden fazla
onemsememeyi tercih ettik ¢linkii enerjimizi de heba ediyor.” (Flu TV Temsilcisi,
2021).

6. TARTISMA ve SONUC

YouTube’un one ¢ikan oOzelligi, reklam gelirlerini icerik tireticileri ile paylasmasi ve
izleyicilerin igerik ireticilerine maddi destek olabilme imkani yaratmasidir. YouTube bu
sayede, geleneksel medyada kendine yer bulamayan igeriklerin ve igerik tireticilerinin, kendi
blinyesinde alternatif medya seviyesine gelebilecek bir ortam yaratilmasina olanak
saglamaktadir. Bu olanak, sinirsiz bir 6zgiirliik anlamina gelmemektedir. Ciinkii YouTube
ayni zamanda ticari bir sirkettir, kar amac1 giitmektedir. Tarafsiz olmak zorunda degildir ve
alacagi kararlar ile politikalarin1 degistirebilme potansiyeline sahiptir. YouTube su an igerik
iireticilerine reklamlar araciligiyla maddi gelir imkani sunsa da goriildiigli ilizere medya
isletmesi yapisinda galisan bir YouTube kanali, sadece buradan elde ettikleri gelirle ayakta
duramamaktadir. Izlenme/reklam gelirleri disinda izleyicilerinden de maddi destek
almaktadir. Burada da YouTube’un sagladigi 6zellikler 6ne ¢ikmaktadir. Kanal iyeligi, canli
yayin bagislari, Patreon tarzi bagis sitelerini profillerine eklemek gibi 6zellikler ile kanallarin
reklamlar haricinde maddi gelir elde etmesinin Oniinii agmaktadir. YouTube, kanallarin
gelirlerinden kendine pay aldigi i¢in kanallarin bu konuda Oniinii agmasi ayni zamanda
kendisi i¢in de yararlidir, bunu kazan-kazan mantig1 ile degerlendirmek miimkiindiir.
YouTube’un kendine aldigi reklam geliri payr disinda devletin de kanal sahibinin gelirden
vergi almasi sebebiyle kanallarin gelirlerinde kesintiler olmaktadir.

Flu TV, YouTube’da bir alternatif medya yaratma ve siirdiirmede basarili bir 6rnek olarak
gosterilebilmektedir. Kanal, kendi iceriklerinden Ilker Canikligil’in deyisiyle “izleyiciye
istedigini vermeyerek” (Canikligil, 2020) de izlenmekte, reklamlar dahi bu sebeple 6zenle,
kanal iceriklerine uygun olarak secilebilmekte ve de dis etkenlerle degil dncelikle kanalin
kendi istekleri ile ilerleyebilmektedir. Bagimsiz igerik politikasi, ana akimdan farkl igerik,
alisilagelmisin disinda sdylemlerin bulunmasi gibi 6zellikleri ile alternatif medya niteligini
tasidigr goriilmektedir. Tabii ki bunlar, kanalin tam bagimsiz ve 6zgiir oldugu anlamina
gelmemektedir. Kanal, ekonomik siirdiiriilebilirlige bagimlidir ve su an bu maddi geliri
saglayabildigi i¢in alternatif yayincilik yapilabildigi goriilmektedir. Medya ekonomisi
kavrami gercevesinde bakildiginda, bir medya isletmesi olarak iiretim ve tiikketim faaliyetlerini
gormek miimkiindiir. Flu TV; farkli bilim dallarinin temel konulari, sinema/dizi
degerlendirmesi ve ¢ekim teknikleri, alanlarinda dikkat ¢eken isimler ile sOylesiler ve eglence
iceren canli yayinlarin bulundugu icerikler iiretmektedir. Izleyici de bu alternatif icerigi
tilkketmek ile birlikte dogrudan kanala maddi destekte bulunarak igeriklerin devaminda katki
sahibi olmaktadir. Izleyicinin dogrudan ilgili icerigi veya kanali desteklemesi, bir YouTube
kanali isletmesinin, geleneksel medya isletmesinden en ayirici farklarindan biridir. Flu
TV’nin bir alternatif medya yaratabilmesinin ardinda yatan ana nedenler ise en bastan beri
bunu amaclamasi ve goreceli de olsa basariy1r yakaladiginda da igeriklerine bu dogrultuda
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devam etmesi, etmek istemesi olarak goriilebilir. Bu konuda etkili olan bir diger durum da
YouTube’un sirket politikalar1 ve devletlerin uyulmasimi istedigi yasal gereklilikleridir.
YouTube, Tirkiye devletinin yasalar1 geregi Tirkiye’ye temsilci atamigtir. Eger yasalar
geregi bu temsilciler ¢esitli konularda taviz verir, vermek zorunda kalir veya vermezse
YouTube kanallar1 i¢in kosullar degisebilir. Flu TV temsilcisine, YouTube’a uygulanabilecek
yaptirim ihtimali soruldugunda “Vimeo acariz, mutlaka bir yol buluruz.” diye belirtmesi de
alternatif medya igerigi konusundaki kararliligimi gostermektedir. Diger yandan en basit
ekipmanlarla ve olabilecek her ortamda g¢ekim yapabilme imkanma sahipken stiidyo ve
prodiiksiyon masraflarina girisilmesi de bu konudaki ciddiyeti gostermektedir. Maddi geliri
artirmak i¢in kanalin misyonuna uymayan sponsorluklart tercih etmemeleri de igerik
bagimsizligt bakimindan Onemlidir. Tim bunlar dogrultusunda Flu TV’nin, “bagimsiz,
alisilagelmis sOylemlerin disinda olan, devlet medyasi ile konvansiyonel medya arasinda
3’lincii segenek” olarak tanimlanan (Bailey vd., 2015, s.27-58) alternatif medyanin
gerekliliklerini tasidigi goriilmektedir. YouTube’un kapanmasi veya yasalar sebebiyle
erisimin kesilmesi ihtimaline ¢6ziim odakli yaklagmalari, alternatif medya yaratmak igin
sadece uygun ortamin yetmediginin, bu ama¢ dogrultusunda kararli olmanin da 6nemli
oldugunu gostermektedir.

Flu TV temsilcisinin, editoryal denetim konusunda endiseSinin sansiir/otosansiir degil, titizlik
oldugundan bahsetmesi de YouTube’un alternatif medya icerigine sagladigi avantajlardan
biridir. Ezber bozan sdylemlerin yer alabildigi igeriklerin titizce kontrol edilmesi, Flu TV’nin
iceriklerinde aldig1 sorumluluk ile iligkilidir. Sosyal medyada ling edilmelerini tam olarak
ongoremedikleri i¢in ona Onem vermeden, kendileri icin bu sorumlulugu aldiklari
goriilmektedir. Programcilar ile kanal arasinda tam olarak gelir odakli bir iligki olmamasi
sebebiyle de programcilarin daha cesur sdylemlerde bulundugu sdylenebilir. Flu TV’ nin
tartismalara yol acan cesur sOylemlerde bulunan programcilara yer vermesi, riskli olsa da
bunu yapabilmesi, onu alternatif medya yapmada 6nemli bir paya sahiptir. Eger bu sdylemler
ve kisiler, Flu TV gibi kanallarda da sansiir/otosansiir sebebiyle olmasa, bu igeriklerin yeni
medyada yer aliyor olmasi alternatif medya olusumu i¢in yeterli olmayacaktir.

Flu TV; YouTube’dan reklam gelirleri, kanal iiyeliklerinden aylik gelir ve canli yaymlardan
bagislar almaktadir. Iceriklerine de uygun sponsorluklar alarak markalarla is birlikleri
yapmaktadir. Bu is birlikleri dogrudan videolara sponsor almak, videoda firiin tanitimi
yapmak, program formatin1 farkli YouTube kanalinda veya sahnelerde gergeklestirmek
seklinde olabilmektedir. Patreon platformu araciligiyla da izleyicilerden bagis almaktadirlar.
Dolayistyla is modelindeki agirlik, her medya isletmesi gibi reklam {izerine kurulu olsa da
hem reklam politikast siradan bir medya isletmesi gibi degildir hem de izleyicilerin bu
medyay1 dogrudan maddi olarak destekledigi goriilmektedir. Izleyicilerin maddi destekleri,
kanali bir basina ayakta tutmuyor olsa da maddi katkilarinin yanmi sira sponsorluklar icin
Oniinii agan da izleyicilerin alternatif medya igerigine gosterdigi ilgidir. Flu TV; geleneksel
medyada var olamayacak igerikler, kisiler, icerik isleyisi, is modeli ve aldig1 etkilesim ile
YouTube’da bir alternatif medya yaratmistir. Adinda bulunan “TV” kelimesinin yeni
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medyada karsiligin1 verebilecek cesitlikte ve diizende bir isleyise sahiptir. ihtiya¢ duyulan bir
alternatif medya icerigi eksikligini giderme girigimi, simdilik YouTube gelirleri harici gelirler
ile de desteklenerek ekonomik siirdiirebilirligini saglamaktadir. YouTube, alternatif medya
yaratma imkani1 saglasa da ekonomik sirdiiriilebilirligi, kanalin is modelinin
stirdiiriilebilmesine baglhdir.
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Katki Orani Beyani: Bu calismanin tezden Uretilmesi sebebiyle ikinci yazarin (tez danismani) katkisi
danismanlik ile sinirhidir.

Destek ve Tesekklr Beyani: Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek ainmamistir.
Catisma Beyani: Yazarlar herhangi bir ¢cikar catismasi olmadigini deklare etmektedir.

Bu calismada “Yiksekogretim Kurumlar Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda
uyulmasi belirtilen kurallara uyulmustur.

Bu makale benzerlik tespit yazilimlariyla taranmistir.
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