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inovasyonun Tekstil ihracatina Etkisi: Giineydogu Anadolu
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OZET

Teknolojik ve yonetimsel gelismeler, yenilik¢i politikalar sonucu ortaya cikan
kiiresellesme ideolojisinin ve kiiresel rekabetin en temel dinamiklerindendir. inovasyon,
kavram olarak yeni Uriin ve Uretim sireglerinin ortaya cikartiimasiyla veya mevcut olanlarin
ivilestirilmesiyle iktisadi fayda yaratilmasi anlamina gelmektedir. inovatif faaliyetler, bir
isletmenin lretim ve dagitim hizmetlerinden is yapis yontemleri, tasarim ve pazarlama
yontemlerine kadar her alanda gorilebilir.

Calismada, inovasyonun tekstil ihracati tzerine etkisi incelenmektedir. Tekstil sektori
emek-yogun yapisi ve tasidigl yiksek ihracat potansiyeli ile bircok alt sektorii de besleyen,
ekonomiye onemli katkilar yaratan bir yapiya sahiptir. Arastirma, Gilneydogu Anadolu
Bolgesi'ndeki tekstil sektorii Gzerine gerceklesmektedir. Analiz verileri, bolgede yer alan 9
ildeki toplam 207 tekstil ihracati yapan veya ihracat mali lireten firmalarla, anket yontemi
kullanilarak elde edilmistir. Anket uygulamasi sonucu elde edilen veriler SPSS 21.0 ve EViews 8
ekonometri programi kullanilarak dncelikle frekans analizi, ki-kare bagimsizlik testi, T-Testi ve Levene
Testi ile varyans analizi gibi istatistiki uygulamalar ile yorumlanmistir. Gergeklestirilen analizlerden elde
edilen bulgulara gore inovasyon gostergesi olarak kabul edilen patent sayisi, ar-ge departmani,
firma calisan sayisi, kalite belgesi, fuarlara katilim, firma faaliyet yili, personele verilen egitim
gibi degiskenlerin tekstil ihracati Gzerinde pozitif etkisi bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: inovasyon, Patent, Ar-Ge, ihracat

The Effect of Innovation on Textile Exports : The Case of Southeastern
Anatolia

ABSTRACT

Technologic and managerial developments are one of the fundamental dynamics of
global rivalry and globalization ideology revealing as a result of innovative policies. Innovation,
as a term, means creating economic value through discovering new product and production
processes or enrichment of those existing. Innovative activities can be seen in every
department of an enterprising from production and distribution services to work-doing
methods, designing and marketing methods.

In the study, the effect of innovation on textile exporting is studied. Textile sector with
its labor-intensive structure and the high exporting potential it carries has a structure that
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sustains many sub-sectors and creates important contributions to economy. The study is
carried out on textile sector in South-eastern Anatolian Region. Analysis data is obtained by
using questionnaire method from total 207 firms exporting textile or producing exportation
assets in nine provinces in the Region. Obtained data have been processed to various analyses
by using SPSS 21.0 statistics program and EViews 8 econometrics packet program to find
results of the frequency analysis, chi- square independence test, T- test, anova and Levene
Tests. At the end of the study it has been determined that variants such as patent number,
research and development (R&D) department, number of employee in the firm, quality paper,
participation in trade fairs, firm activity year, train of staff which are accepted as innovation
indication affect the textile exports positively.

Key words: Innovation, Patent, Research&Development (R&D), Exportation.

1.Giris

Kiresellesmenin temel dinamiklerinden biri yenilikgi politikalar Uretebilmektedir.
Klresel rekabette, rakiplerinin dniine gegebilmenin temeli ise Uretimden yonetim anlayisina
kadar tum alanlardaki inovatif faaliyetlerdir, yani rakiplerinin yapamadigl vyenilikgi
politikalardir. Dis ticaret piyasalarinda rekabette Ustiin olma ve piyasa payini yikseltebilmenin
temeli, yenilik¢i politikalar uygulamaktan geg¢mektedir. Bilgi ¢ag olarak literatiire giren
rekabetci slirecte, bilginin de bir tiretim faktori olmasi dolayisiyla bu faktori en etkin kullanan
Ulkelerin kiresel diinyada daha Ustin ve s6z sahibi oldugu goriilmektedir. Sanayi Devrimi ile
birlikte ekonomik ve sosyal yapi degiserek, gelismis enformasyon ve iletisim teknolojileri
hayatin her alaninda yerini almistir. Ginimuzde yasanan politik, ekonomik, sosyal ve
teknolojik gelismeler, kiiresellesme siireci ile birlikte piyasalarda ve yasamin her alaninda
rekabetin siddetlenmesine sebep olmus, kamu ve 6zel sektoriin kurumsal agidan kendilerini
yeniden yapilandirmalarini zorunlu kilmistir.

Bilgi, insan merakinin bir Grindadir. Bilgi’'nin s6zlik anlami “insan unsurunun
kapsayabilecegi olgu, gercek ve ilkelerin timine verilen ad, 6grenme-arastirma-gozlem
yoluyla elde edilen gergek malumat” seklindedir (Dil Dernegi, 1998: 172). Hunt (2003) bilgiyi,
insan davranislarini sekillendiren ve geleneksel olarak gergek ve dogrulanabilir olan
inanislardan olustugu belirtilen bir unsur olarak tanimlamistir. Burada yine bilgi ile alakal,
aslinda onu Ureten ve kullanan bir kavrami daha tanimlamak yerinde olacaktir. Bu kavram bilgi
toplumudur. Bilgi toplumu, toplu yasamda/6rglitte her turlu bilgiyi Greten, bilgi aglarina
baglanan, hazir bilgilere erisen, sahip olunan her tirli bilgileri kolaylikla yayabilen ve her
sektorde kullanan toplum olarak tanimlanmaktadir (Porat, 1978: 29-35). Bilgi toplumu bilindigi
Uzere slrekli yeni bilgi Gretir ve yeni bilgi yeni teknoloji, yeni irin kisaca yeni buluslar olarak
geri donit verir. Bu durum literatiirde inovasyon olarak isimlendirilir.

inovasyon, ekonomik ve toplumsal deger yaratmak icin iriinlerde, hizmetlerde ve is
yapis yontemlerinde yapilan degisiklik, farklilik ve yenilikler olarak tanimlanir (Elgi, 2007: 2).
inovasyon kavram olarak, hem bir siireci hem de bir sonucu anlatir. OECD literatiiriine gore
inovasyon, siire¢ olarak bir fikri pazarlanabilir bir Griin ve hizmete yeni gelistirilmis bir imalat
ya da dagitim yontemine veya yeni bir toplumsal hizmet yontemine déniistirmeyi ifade eder

16


http://www2.zargan.com/tr/page/search?Text=questionnaire

Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Vol/Cilt: 3, No/Say1:5, 2016

(Kuzu, 2008: 9). Oslo Kilavuzu’'na goére inovasyon, isletme ici uygulamalarda, isyeri
organizasyonunda veya dis iliskilerde yeni veya 6nemli derecede iyilestirilmis bir Grin (mal
veya hizmet) veya slireg, yeni bir pazarlama yontemi ya da yeni bir organizasyonel yontemin
gerceklestirilmesi olarak tanimlanmaktadir (Oslo Kilavuzu, 2005, 50). Bu tanimlardan yola
cikilarak inovasyonun, rekabet gilici olusturdugu ve rekabet UstUnlUgl sagladig
anlasiimaktadir.

inovatif faaliyetler makro &lcekte lilke ekonomilerinde iyilesmeler yaratirken mikro
Olgekte ise bircok sektori etkilemektedir. Calismada inovasyonun tekstil sektori ihracatina
etkisi analiz edilmektedir. Tekstil sektorii emek-yogun yapisiyla piyasalarda bircok alt sektori
de etkileyebilen lokomotif sektor olarak bilinmektedir. Yarattigi katma deger ve tasidigi ihracat
potansiyeli ile ekonomik ve bolgesel kalkinma sirecinde 6énemli bir konumdadir. Gerek
diinyada gerekse Tirkiye’de sanayilesme politikalarindan en cok etkilenen tekstil sektord, ilk
siirecinde emek-yogun liretime dayali iken son yillarda teknoloji ve sermaye yogun bir sektor
olma yolunda ilerlemektedir. Ozellikle dis piyasalarda tekstil isletmeleri, piyasa paylarini
korumak i¢in teknoloji, moda-tasarim, marka-patent, katma degeri ylksek uriinler gibi
avantajlari kullanarak yenilikgi politikalari 6ne ¢ikarmalari gerekmektedir.

Analizlerde inovatif faaliyetlerin tekstil ihracatina etkisi Gilneydogu Anadolu
Bolgesi'ndeki tekstil firmalari Gizerinden incelenmektedir. Bolgenin secilmesindeki temel etken
bircok makro ekonomik gostergede Tirkiye ortalamasinin siirekli altinda yer almasidir.
Bolgesel kalkinma politikalarinda 6ncelikli olan Glineydogu Anadolu Bélgesi basta terér olmak
Uzere icinde barindirdigl bircok sosyo-ekonomik olumsuzluklar, bélgenin kalkinmasi icin 6zel
sektore verilen desteklerden istenilen sonuglarin alinmasini da engellemektedir. Ekonomisi agirlkli
olarak tarimsal Grlinlere dayali sanayiden olusmakta olup ihracat rakamlarinda Gaziantep ili disinda
diger illerin potansiyelinin oldukga altinda oldugu gorilmektedir. Gaziantep ili bélgen ihracatinin
yaklasik %70’ini gerceklestirmektedir.

inovatif faaliyetlerin Giineydogu Anadolu Bdlgesi’nde faaliyet gosteren tekstil firmalarinin
ihracatina etkisinin arastirildig1 calismada dncelikle, kavramsal ve teorik gerceve olusturularak literatir
arastirmasi gercgeklestirilmis ve literatlrde yapilan ¢alismalar Gizerinden inovasyonu etkileyen faktérler
tespit edilerek bolgedeki firmalara uygulanmigtir. Veriler, bolgede yer alan dokuz ildeki 207 firma ile
gorisilerek anket yontemi ile elde edilmistir. istatistiki ve ekonometrik analizler de ise belirlenen
hipotezler test edilmektedir. Bu kapsamda belirlenen on bir hipotez, Ki-Kare Bagimsizlik Testi, T-Testi,
Levene Testi ve Varyans Analizi yontemleri kullanilarak yorumlanmaktadir.

2. Teorik ve Kavramsal Cerceve

inovasyon, Latince bir sézciik olan “innovatus” tan tiiremis olup “toplumsal, kiiltiirel ve
idari ortamda yeni yontemlerin kullanilmaya baslanmasi” anlamina gelir. Tiirkce ‘de yenilik,
yenileme ve vyenilikgilik gibi sozciklerle karsilanmaya calisilsa da, bu sozciklerin yaptig
cagrisimlar, gercek anlamini verememektedir. Diger taraftan inovasyon, yeniligin kendisinden
¢cok sonucunu; farklilastirma ve degistirmeye bagli ekonomik ve toplumsal bir sistemi ifade
eder (El¢i, 2007: 1). Drucker’e gore inovasyon, “kaynaklara yeni zenginlik yaratma kapasitesi
kazandirma eylemidir”. Drucker, venilikgiligi, girisimcilige 06zgli bir ara¢ olarak
degerlendirmekte ve her tirli 6rgiitiin temel varolus nedenlerinden biri olarak gormektedir.
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Ayrica yenilikciligin teknolojik oldugu kadar sosyal bir olgu oldugunu vurgulayarak son
zamanlarda gergeklestirilen en etkileyici yeniliklerin sosyal olduklarina dikkat ¢eker (Barker,
2001,23-25). Keith ve Theodore (1984) inovasyonu bir bulusla baslayan, bu bulusun
gelistirilmesi ile devam eden ve pazara yeni bir Urlin, siire¢ ya da hizmet olarak girmesiyle
sonuglanan bir siire¢ olarak tanimlamaktadir. Luecke’ye gore ise inovasyon, “orijinal, yeni ve
degerli bir (iriin, (retim siireci ya da bir hizmet yaratmak igin bilginin sentezi, kombinasyonu
ya da somutlasmasidir” (Luecke, 2011, 3).

Yenilik, ilk defa iktisatgi J. Schumpeter tarafindan kalkinmanin itici gici olarak
tanimlanmistir. Schumpeter’e gére yenilik; tiiketicilerin henitiz bilmedigi bir Griinliin veya
mevcut Urlniln yeni bir 6zelliginin piyasaya siirlilmesi, yeni Gretim yonteminin uygulanmaya
konulmasi, yeni piyasaya girilmesi, yeni tedarik kaynaklarinin bulunmasi ve bir enddstrinin yeni
organizasyona sahip olmasidir (TUSIAD, 2008, 25).

inovasyona iliskin giinimiize kadar yapilan tanimlarin tarihine ve gelisim siirecine
bakildiginda asagidaki ifadelerle karsilasiilmaktadir (Elgi, 2007:24): Becker/Whisler (1967); bir
fikrin, benzer hedefleri olan organizasyonlardan biri tarafindan ilk defa kullanilmasidir. Knight
(1967); inovasyon, bir organizasyon ve onun cevresi icin yeni olan bir degisikligin
gergeklestirilmesidir. Downs/Mohr (1976); organizasyondaki farkli uygulamalardir. Freeman
(1982); endustriyel inovasyon, yeni (veya iyilestirilmis/geliskin) bir Grinin pazarlanmasi ya da
yeni (veya iyilestirilmis/geliskin) bir strecin veya ekipmanin ilk defa ticari kullanimi igin
yurutilen tasarim, Uretim, yonetim ve ticari faaliyetlerini kapsar. Moore/Tushman (1982);
inovasyon, pazardaki bir gereksinimin sentezlenmesi ve bu gereksinime yanit veren Griinin
Uretilmesidir. Drucker (1985); inovasyon, girisimcilerin farkli bir is veya hizmet ortaya koymak
icin degisiklik yapmalarini saglayan aragtir. Bir disiplin, 6grenme yetenegi, uygulama yetenegi
olarak gosterilme oOzelligine sahiptir. Rothwell/Gardiner (1985); "...inovasyon sadece
teknolojik agidan 6nemli bir ilerlemenin ticarilestiriimesi anlamina gelmez (radikal inovasyon),
ayni zamanda teknolojik bilgide kiglik ¢apli degisikliklerin kullanimini da icerir. Rickards
(1985); inovasyon, yeni fikirlerin uygulamaya konmasidir. ...Sistemlerin problemlerinin
(gereksinimlerinin) bu gereksinimlerle ilgili yeni ¢dzimlerle ¢odzlilmesidir. Roberts (1987);
inovasyon = icat + kullanim. icat, yeni fikirler yaratmak ve bunlariisler hale getirmek icin ortaya
konan tim cabalari ifade eder. Kullanim sireci, ticari gelistirme, uygulama ve transferi kapsar;
belli hedeflere yonelik fikirlere ve icatlara odaklanmayi, bu hedefleri degerlendirmeyi,
arastirma ve/veya gelistirme sonuglarinin transferini ve teknolojiye dayali sonugclarin genis bir
alanda kullanimini, yayilmasini ve yayginlastiriimasini da icine alir. Porter (1990); sirketler,
inovasyon ile rekabet avantaji yakalar. inovasyona, hem yeni teknolojileri hem de yeni is yapis
sekillerini kapsayacak sekilde genis bir acidan yaklasirlar. Schmookler (1996); bir isletme
kendisi i¢in yeni bir Grlin veya hizmet gelistirirse ya da kendisi icin yeni bir ydntem veya girdi
kullanirsa teknik bir degisiklik yapmis olur. Belli bir teknik degisikligi ilk yapan isletme
inovasyonu yapandir ve yaptigi bu eylem inovasyondur.

inovasyon kavrami, mikro ve makro 6lgekte yapilan yenilikler olarak tanimlanirken bazi
gostergeler toplumda ve akademik calismalarda inovasyon olarak bilinmektedir. Bu
gostergelere en glizel Ornek arastirma-gelistirme (ar-ge) faaliyetleridir. Calismalarda
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inovasyonun ar-ge calismalarinin bir sonucu oldugu ve dogrusal bir zincirde gerceklestigi
distnilmistir. Bu yaklasima gore, inovasyonu ya bilim ya da pazardan gelen talep
etkilemektedir. ise temel arastirmayla baslanir, ardindan sirasiyla uygulamali arastirma,
deneysel gelistirme, pazarlama ve satis gelir. Dogrusal inovasyon yaklasimi olarak adlandirilan
bu anlayisa gore Uriniln pazara strilmesiyle de inovasyon faaliyeti son bulur.

3. Tekstil Sektérii ve ihracat Potansiyeli

Tekstil sektorl; emek-yogun yapisiyla yaratmis oldugu istihdam imkani, alt Giretim
alanlarindaki katma deger yapisi ve Ozellikle ihracat rakamlariyla ekonomik ve bdlgesel
kalkinma sirecinde énemli bir konumdadir. Gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de sanayilesme
politikalarindan en ¢ok etkilenen tekstil sektord, ilk sirecinde emek-yogun tretime dayali iken
son vyillarda teknoloji ve sermaye yogun bir sektér olma yolunda ilerlemektedir. Kiresel
rekabette tekstil isletmeleri varliklarini devam ettirebilmeleri igin rekabet giiglerini korumalari
ve yenilik yapmalari gerekmektedirler. Rostow’a (1979) gore, tekstil sektori bir Glkenin
kalkinmasinin ilk asamalarinda lider sektor olarak hareket eder. Gelismekte olan Ulkelerdeki
girisimciler, tekstil Gretiminin fazla sermaye gerektirmemesi ve her zaman hazir bir pazarinin
bulunmasi nedeniyle tekstil tGretimine hep ilgi duymuslardir. Tirkiye’de de 1970’lerden
bugiline kadar ekonominin lokomotifi olmus ve diinyada s6z sahibi llkeler arasinda yerini
almistir. Hazir giyim, konfeksiyon, deri gibi alt sektorlerle birlikte distnildiginde tekstil
sektorl, ekonomiye ciddi anlamda déviz girdisi saglayan ve istihdam yaratan bir glice sahiptir.

Diinya tekstil ve hazir giyim ticaret hacminde hakimiyet belirli ilke ve bolgelere aittir.
Diinya Ticaret Orgiitii verilerine (DTO) gére, diinya tekstil ve hazir giyim ihracat pazarinda Cin
%30,6 ile birinci sirada yer almaktadir. Cin’in ardindan ise ilk on Ulke arasinda Hindistan, Hong
Kong, Gliney Kore gibi Uzak Asya Ulkeleri yer almaktadir. Turkiye ise %3,5 ile diinya pazarinda
9. sirada yer almaktadir. ithalat piyasasina bakildiginda ise en genis pazar olarak %8,8 ile ABD
ve %6,6 ile Cin ilk iki sirada yer almaktadir. Tirkiye ise %2,4 ile yine dokuzuncu sirada
bulunmaktadir (Arslan, 2008: 27).
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Tablo 1: Diinyada En Cok Tekstil ihracati ve ithalati Yapan ilk 10 Ulke (x10003)

TEKSTIL TEKSTIL
SIRA ULKE IHRACAT PAY | SIRA ULKE ITHALAT PAY
MIKTARI ($) MIKTARI ()
1 Cin 76.900.205.562 | 30.6 1 ABD 23.375.438.56 | 8.8
2 Almanya | 13.766.178.027 | 5.5 2 Cin 17.667.196.091 | 6.6
3 italya 12.957.236.000 5.2 3 Almanya | 12.535.425.053 4.7
4 Hindistan | 12.872.000.000 5.1 4 Hongkong | 11.265.398.082 4.2
5 ABD 12.167.791.733 | 4.8 5 italya 8.453.932.578 | 3.2
6 Hongkong| 11.307.325.705 4.5 6 Fransa 7.465.732.905 2.8
7 G.Kore | 10.968.000.000 | 4.3 7 Japonya | 7.196.134.559 | 2.7
Birlesik
8 Tayvan | 9.753.000.000 | 3.9 8 crallik 6.663.929.983 | 2.5
9 Tiirkiye | 8.963.669.627 | 3.5 9 Tiirkiye 6.539.559.000 | 2.4
10 | Pakistan | 7.847.679.850 | 3.1 10 Vietnam | 5.992.206.254 | 2.2
* Diinya |250.652.446.481| 100 * Dinya |265.242.960.351| 100

Kaynak: Aydogdu, 2012: 5

Diinya tekstil dis ticaret rakamlarinin gosterildigi Tablo 1 incelendiginde, tekstil
ihracatinda Cin’in, ithalatinda ise ABD’nin lider Ulkeler oldugu goriilmektedir. Cin’in ayrica
ihracatta %30,6’lik pazar payi ile lider olmasina ragmen ithalatta da %6,6 ile ABD’den sonra
ikinci sirada oldugu, bu durumun ise Cin’in biyiik bir pazar yapisinin oldugunu géstermektedir.
Orta Asya ulkelerinin Uretim maliyetleri acisindan avantajli konumu, dis ticaretin tim
sektorlerinde oldugu gibi tekstil ve hazir giyimde de hissedilmektedir. AB lkelerinin ise
markalasmasi ile diinyada tekstil ihracat pazarinda yer aldigi gérilmektedir. Tirkiye’nin ise son
yillarda azalmakla birlikte ortalama %3 - %4 civarinda pazar glict oldugu séylenebilir.

Turkiye'de tekstil sektorl; milli gelirden aldigi pay, sagladigl istihdam, yiiksek ihracat
potansiyeli ve bircok alt sektor ile diislintildiglinde, lokomotif bir yapiya sahiptir. Tekstil (hazir
giyim, konfeksiyon, iplik, hali..vb) sektorii en cok dis ticaret fazlasi veren, olusturdugu istihdam
ile issizligin azalmasina ve toplumun refahina ¢ok ciddi diizeyde katkilar saglayan bir sektordur
. Sektor Glkenin GSYH’sinin %10’undan fazlasini ve imalat sanayinde yaratilan katma degerin
%16’sin1 saglamaktadir. Tirkiye’de tekstil ve hazir giyim sanayi, tarimdan sonra en buyik
istihdama sahip (yaklasik 2 milyon kisi) sanayi dalidir ve lkenin toplam ihracat gelirlerinin
1/5’ini saglamaktadir. GSYiH’a katkisi %11 oranindadir ve iilke imalat sanayi Giretiminin %14’{
bu alanda gerceklesmektedir (iTKiB, 2008).

Emek-yogun (retim yapisiyla piyasada istihdam deposu olarak goriilen sektdr son
donemler de en bliyik bunalimi 2008 kiiresel kriz siirecinde yasamistir. Tim diinyada yasanan
durgunluk Tarkiye’de de sektorii olumsuz etkilemis, 6zellikle ihracatgi firmalar blylk zararlara
ugramistir. Fakat kriz sonrasinda toparlanmayi basaran sektor, diinya ekonomisindeki
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iyilesmeler ve Uzakdogu Ulkelerindeki isglici maliyetlerindeki artis ile birlikte tekrar avantajli
konuma gelmistir. 2008-2009 krizinde disme egilimi kapasite kullanma oranlarinda da
gorilmekte olup, krizden sonraki donemde kapasite kullanim oranlarinda genel bir
toparlanma gozlemlenmektedir. 2014 yilinda tekstil imalati kapasite kullanim orani %79,3 iken
hazir giyim imalati kapasite kullanim orani %77,5 diizeyindedir (TCMB, 2015). Sektorlerin
cirolariincelendiginde ise 6zellikle 2008 kiresel krizden sonraki stirecte ciddi bir artis yasandigi
gortlmektedir. Her kriz sonrasi yasanan bu artis durumlari, tekstil sektériinde daha cok
ihracattan kaynaklandigl sanilmaktadir. Dis ticaret sektoriinde ddéviz kurlarinin ihracat ve
ithalat cirolarina dogrudan etkisi ve kriz sonrasinda dolar ve euronun TL karsisinda
degerlenmesi de tekstil sektoriinde cirolarin artisini etkileyen 6nemli faktorler oldugu
dustndlmektedir.

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

e T = ks til wesHazirgivim gD we Deri Uranleri

Sekil 1: Yillara Gore Ciro Endeksi (2010=100) (BSTB, 2013: 11)

Tekstil ve konfeksiyon sektéri, llkelerin daha ileri sanayilere gecis icin yarattig
sermaye birikimi ve yetismis is glicli sebebiyle ellerindeki en dnemli basamak taslarindan birisi
konumundadir. Ekonomik kalkinmanin ileri asamalarina gecmis gelismis Ulkelerde, tekstil ve
konfeksiyon sektoriniin imalat sanayi Gretimi igcindeki payi stirekli azalirken, gelismekte olan
Ulkelerde ise imalat sanayi lretimi icinde sektoriin payl artmaktadir. Tekstil ve konfeksiyon
sektor, Tirkiye gibi yogun genc niifusa sahip llkelerde ise 6nemli bir istihdam kaynagi olma
ozelligine sahiptir. Asagidaki Tablo 2’de Tiirkiye Dlzey-2 bolgelerinin, tekstil Grlinleri ve giyim
esyasl imalatinda calisan sayisi oranlari bakimindan ilk 10 bolge siralamasi gortilmektedir.
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Tablo 2: Tekstil Sektoéri Diizey-2 Calisan Sayisi

BOLGE . CALISAN
SIRA BOLGE ADI
KODU SAYISI (%)
1 TR10 istanbul 28.2
2 TR12 Bursa, Eskisehir, Bilecik 16.5
3 TR21 Tekirdag, Edirne, Kirklareli 12,0
4 TRC1 G.Antep, Adiyaman, Kilis 9.8
5 TR32 Aydin, Denizli, Mugla 7.2
6 TR63 Hatay, K.Maras, Osmaniye 5.9
7 TR72 Kayseri, Sivas, Yozgat 2.9
Manisa, Afyonkarahisar,
8 TR33 . 2.8
Kitahya, Usak
9 TR62 Adana, Mersin 2.6
10 TR31 izmir 2,0

Kaynak: Aydogdu, 2012: 29

Tekstil sektori ve alt sektor drinleri Tablo 3’te de gorilecegi Uzere Turkiye

ekonomisinin son 30 yilina damga vuran ve disa acilma slirecinde belirleyici olan 6nemli bir

sektordir. Sektoriin ilk yillarinda hammadde ihracati ve nihai Griin ithalati seklinde baglayan

dis ticaret daha sonra katma degeri ylksek konfeksiyon uriinlerinin dis piyasalardaki

hakimiyetiyle ekonomide ciddi degerler yaratmistir. Gerek kapasite miktarlari ile gerekse

istihdam imkanlari ve finansal buyulklikleriyle, (ke ekonomisinde stratejik bir sektor

durumunda olan hazir giyim ve konfeksiyon, tekstil ve hammaddeleri, deri ve hali sektorleri

ayriayriincelendiginde ortak noktanin lilke makro ekonomisinde ciddi bir katma deger yaratan

sektorler oldugu ve ozellikle son yillarda hizla artan pazar yapisiyla dis ticaret agiginin

kapatilmasinda pozitif yonll etki yarattigl sonucuna varilabilir.
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Tablo 3: Turkiye Tekstil Alt Sektorleri Dis Ticaret Verileri (S)

Yillar

Hazir Giyim ve Konfeksiyon

Tekstil ve Hammaddeleri

Deri ve Deri Mamulleri

Hali ve Yer Kaplamalari

ihracat

ithalat

ihracat

ithalat

ihracat

ithalat

ihracat

ithalat

2008

15.234.868.195

2.117.836.346

6.640.492.320

7.301.405.106

1.058.399.814

1.830.908.075

1.158.452.355

210.302.107

2009

12.854.444.401

2.016.595.151

5.374.056.670

6.301.202.314

537.506.218

1.253.847.604

1.075.393.605

141.494.212

2010

14.205.917.174

2.704.270.671

6.352.784.994

9.079.066.534

1.056.794.045

1.623.715.455

1.266.827.803

181.414.971

2011

15.648.660.734

3.165.676.374

7.709.384.326

10.386.750.480

1.261.652.988

2.178.324.096

1.601.798.011

194.097.631

2012

15.753.400.255

2.502.472.382

7.749.225.552

8.674.485.448

1.391.548.345

2.141.519.645

1.997.285.537

176.995.255

2013

17.158.866.915

2.971.390.815

8.370.751.010

9.301.556.059

1.626.301.116

2.337.741.512

2.188.074.345

184.563.409

Kaynak: iTKiB, 2014

4. inovasyon-ihracat iliskisi: Literatiir Arastirmasi

inovasyon kavrami alan arastirmasinda bircok degiskenle iliskilendirilmistir. Bu ¢alisma
acgisindan 6nemli olan inovasyon-tekstil ihracati iligkisidir. Literatlrdeki ¢alismalar daha ¢ok
inovasyon-dis ticaret iliskisi UGzerine olup, inovasyon-tekstil iliskisi Uzerine herhangi bir
incelemeye rastlanamamistir. Dolayisiyla inovatif faaliyetler ile dis ticaret arasindaki iliskiyi
inceleyen calismalara bakildiginda; Hulst v.d. (1991) bes OECD iilkesi icin (Almanya, isvec,
Hollanda, Japonya, Fransa) teknoloji ve uluslararasi ticaret arasindaki iliskiyi incelemislerdir.
Hulst v.d., s6z konusu Ulkelerdeki 19 Uretim sektori igin, teknolojik avantaj ve karsilastirmal
avantaj indekslerini, hesaplayarak, bir tlkenin veya sektoriin glcli bir teknoloji kapasitesine
sahip olmasinin, s6z konusu Ulke veya sektoriin ticareti Uzerinde etkili olup olmadigini test
etmislerdir. Almanya, isveg, Hollanda ve kismen de Japonya icin, teknolojik avantaj yaratmanin
dis ticarette rekabet avantaji sagladigini bulmuslardir. Ancak, Fransa acgisindan bu sonug
dogrulanamamistir. Posner (1961)’e goére ihracat teknolojinin fonksiyonudur ve teknolojinin
Ulkeler arasinda yayilmasi zaman almaktadir. Yani bir Glkenin ihracatinin surekliligi yeni
teknoloji Gretiminin sirekliligine baglidir. Fisher v.d. (1993), Avusturya ekonomisi igin,
ihracatin teknoloji yogunlugunu ve ihracat ile patent faaliyetleri arasindaki iliskiyi
incelemislerdir. Sonug olarak, ylksek teknoloji yogunluguna sahip sektérlerde ve alanlarda
daha fazla patent faaliyetlerinin gerceklestigini bununda s6z konusu sektorlerde ihracati
arttiricl bir etki yarattigini tespit etmislerdir. Greenhalgh (1994), 1954-1985 ddnemi icin
ingiltere’nin imalat sanayi diizeyinde zaman serisi verilerini kullanarak, teknolojik yenilik
faaliyetleri ile ticaret performansi arasinda bir iliski olup olmadigini test etmislerdir. Sonug
olarak; teknolojik yenilik faaliyetlerinin ticaret performansini arttirdigini bulmuslardir. Benzer
sekilde Bozkurt (2008)'un ¢calismasinda kullandigi GMM-Sistem tahmin sonuclarina gore gerek
yerlesiklere ait sektorel patent stoklarindaki biylmenin gerekse yerlesik olmayanlara ait
sektorel patent stoklarindaki biylimenin, Turkiye’'nin sektorel ihracat performansini pozitif ve

anlamli bir bicimde etkiledigi sonucuna varilmistir. Yildirm ve Kesikoglu (2012), ar-ge
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harcamalari ile ihracat arasindaki iliskiyi inceleyen ¢alismasinda elde edilen bulgulara gore Ar-
Ge harcamalarinin ihracati arttirmada etkili olabilecegini belirterek, ihracati arttirma ile ilgili
isabetli politikalar gelistirilebilmesi icin hangi sektorlerde Ar-Ge galismalarini etkili ve faydal
olacagina karar verilmesinin 6nemli oldugunu vurgulamistir.

Calismada yapilan analizlerin temel amaci inovasyonun tekstil ihracati Gzerindeki
etkisini arastirmaktir. Bu kapsamda inovasyonun belirleyicileri Gzerinde yapilan literatir
arastirmasina gore tespit edilen dokuz bagimsiz degisken (firmalarda galisan sayisi, firmalarin
faaliyet yili, ise yeni baslayan elemana verilen egitim siiresi, firmalarda g¢alisan Universite
mezunu eleman sayisi, firmalarin patent sahibi olup olmamasi, firmalarin kalite belgesi alip
almamasi, firmalarin ulusal ve/veya uluslararasi fuarlara katilimi, firmalarin kisa dénemde
yatirim planlarinin olup olmamasi ve firmalarda Ar-Ge deparmani olup olmamasi) kullanilarak,
bunlarin tekstil ihracatina olan etkisi incelenmektedir. Bagimsiz degiskenlerin tespiti sirasinda
literatlrle uyumlu olmasina 6nem verilmis olup literatlir disinda Gilneydogu Anadolu
Bolgesi'nin karakteristik 6zellikleri de dikkate alinarak verilerin tespiti icin anket sorulari
dizenlenmistir. Bagimsiz degiskenler genel olarak inovasyonu belirleyen faktorler olup buna
iliskin literatir incelemesi asagidaki Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. inovasyonu Belirleyen Faktorler

Calisma Degiskenler* Model

Patent, tam zamanh c¢alisan bilim adami,
Porter ve mihendis sayisi, patent stogu, ihracat, ithalat,
Stern(2000) GSYiH, nifus, calisan isglicii, sermaye, toplam | Panel
faktor verimliligi

Patent, kbdg, bilim adami ve mihendis sayisi,
uluslar arasi yatirrm ve ticarette acikhk, fikri
Furman vd.(2002) | miulkiyet koruma glicq, yuksekogretim | Panel
harcamalarinin GSYiH icindeki payi, anti-trost
politikalarinin siklig, akademik dergilerdeki yayin
sayisl, Ar-Ge, isglicl, sermaye

Popp(2002) Patent, enerji fiyatlari, bilgi stogu, kamu Ar-Ge | Zaman
harcamalari serisi

Zachariades(2003) | Patent, Ar-Ge vyogunlugu, teknolojik gelisme, | Zaman
calisan basina gikti, serisi

Patent sayilari, egitim, kisi basina gayrisafi milli
hasila (GSMH), royalti 6demeleri, Ar-Ge
Apak, Saridogan | harcamalari, bilgi ve iletisim teknolojileri yatirimi,
ve Ucak (2008) | yabanci dogrudan sermaye yatirimi, brit sabit | Panel
sermaye formasyonu, askeri harcamalar ve petrol

fiyatlarini kullanmislardir
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Patent, beseri sermaye stogu, gelismis lilkelerden
Schneider (2005) | yiksek teknolojili Grlnlerin ithalat orani, Ar-Ge
harcamalari, GSYiH, patent koruma indeksi, DYY | Panel
ve altyapi (elektrik tretimi)

Wehrli (2005) Ar-Ge harcamalari, enerji TUFE’si, enerjiyi
disarida birakan TUFE, kisi basina GSYiH, ortalama | Panel

egitim slresi
Jaumotte ve Pain | Ar-ge ve Patent, 6zel kesim ar-ge harcamasi,
(2005) gecmis donem patent verisi, kamu kesimi ar-ge | Panel
harcamasi, 25-64 yas niifus verileri
Almeida ve Patent, DYY, siyasi istikrar, ileri teknoloji
Teixeira (2007) | ihracat orani, 6zel kesim ar-ge harcamasi Panel

Ar-Ge, kisi basina GSYiH, niifus, tasarruflar, reel
Leger (2007) faiz orani, 15 yas Ustl okullasma orani, enflasyon, | Panel
disa aciklik, kurumsal kalite indeksi, siyasi
istikrarsizlik, FMH korumasi

*Degiskenlerin siralamasinda ilk degisken bagimli digerleri ise bagimsiz degiskenlerdir.

5. Arastirmanin Yontemi ve Amaci

Gahsmanin bu bolimiinde, inovasyon ile tekstil ihracati arasindaki iliski, Glineydogu
Anadolu Bolgesi’'nde tekstil ihracati yapan firmalar izerinde yapilan anket uygulamasi sonucu
elde edilen veriler izerinden analiz edilecektir. Analizden 6nce arastirmanin amaci, yoéntemi
ve model hakkinda bilgi verilecek, ardindan elde edilen bulgular yorumlanacaktir.

Calismada temel hipotez olan “inovatif faaliyetlerin bélgedeki tekstil firmalarinin
ihracat performansina pozitif etkisi” test edilmektedir. Bu temel hipotezin yani sira Glineydogu
Anadolu Bolgesi'nde tekstil ihracati yapan firmalar icin bir veri tabani olusturmak, firmalarin
ihracatta karsilastigi sorunlari tespit etmek, inovatif faaliyetlerin sektor Gzerindeki
uygulanabilirligini incelemek de hedeflenmistir.

Calismanin metodoloji kisaca su sekilde siralanabilir: Oncelikle anakiitle-drneklem
hesaplamasi yapilarak glvenilirlig§ine bakilmis olup daha sonra frekans analizi yapilarak
firmalarin genel profili yorumlanmistir. Arastirmanin devaminda ise ki-kare testi, t-testi ve
varyans analizi ile hipotezler analiz edilmistir.

5.1. Anakiitle-Orneklem Sorunsali

Arastirmada veriler anket yontemi kullanilarak elde edilmistir. Anket verileri,
Guineydogu Anadolu ihracatgilar Birligi (GAIB) veri tabanina kayith ve bélgede tekstil ihracati
yapan firmalarin sayisi ve firma bilgileri lizerinden tesadiifi olarak secilen firmalardan “yiiz
ylze gorisme teknigi” kullanarak elde edilmistir. Arastirma silirecinde sadece anket goriismesi
degil firmalarin Uretim ve yOonetim bazinda inovatif faaliyetleri de goézlemlenmis, ihracat
potansiyelleri incelenmistir. Arastirmanin 6rnek buylkliginin belirlenmesinde; (evrendeki
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eleman sayisi biliniyor ise) oransal yaklasimdan yararlanilarak belirlenmistir. Oransal yaklasim
su sekilde formile edilmektedir (Bas, 2001: 87);

L= Apd-p)
(N-Do, +p(l-p)
n: Ornek Hacmi N: Populasyon buyuklGgi p: Tahmin orani (0,50 anlamlihk

S
dizeyi) lO-P = oran varyansi (maksimum ornek hacmine ulagmak igin %95 giiven araliginda
tablo degeri 1.65 ve %5 hata payi ile)

Oransal vyaklasim formiline goére 1.405 firmanin oldugu anakiitlede, alan
arastirmasinda en uygun 6rneklem sayisi 0,05 anlamlilik diizeyinde 302 adettir. Fakat alan
arastirmasi yapilirken illerdeki tekstil firmalarinin sayisi ile GAIB’den alinan sayilarin
uyusmadig gérilmistir. Giincel olmayan ve yanlis firma bilgilerine sahip olan ihracatgilar
Birligi’nin listesine, Gnvaninda tekstil ibaresi bulunan tim firmalarin alindigr gérilmustar.
Ornegin Sirnak, Batman, Mardin hatta Gaziantep gibi illerde GAIB listesinde tekstil ihracatgisi
gibi goriinen birgok bir firmanin mermerci, demirci, nakliye firmasi gibi isletmeler oldugu saha
arastirmasinda farkedilmistir. Orneklemdeki tim firmalar ile gériistilmesine ragmen bu tiir
firmalar tekstil ihracatgisi olmadigi igin arastirma digi tutulmustur. Belirtilen sorunlardan dolayi
ziyaret edilen illerin timiinde o ilin Ticaret ve Sanayi Odalari ve Organize Sanayi Bolgesi
Madurlikleri ile irtibata gecilerek gercek tekstil ihracati yapan firmalarin sayisina ve firma
bilgilerine ulasiimaya ¢alisiimistir. Bu sekilde olusturulan anakiitle sayisi ise 441 olup oransal
yaklasim formdllne gére 0,05 anlamlilik diizeyinde 6rneklem sayisi 206 firma olmustur ve bu
¢alismada 207 firma ile gorisilmustir. 207 firma sayisinin illere dagiliminda ise her ilin yaptig
toplam ihracat miktarlarinin Gilneydogu Anadolu Bolgesi'nin toplam ihracatina orani
hesaplanarak dagitilmistir. Ayrica saha arastirmasinda Gaziantep ili disindaki tim illerdeki
firmalarin %90 Usti ziyaret edilmis ve anket islemi gerceklestirilmistir. Buna gore kayitlarda
tekstil isiile ilgilenen firma sayisi, gergekten bu isi yapan firma sayisi ile calismamiz kapsaminda
inceledigimiz firma sayisi Tablo 5’te gosterilmistir.
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Tablo 5: il Bazinda Orneklem Segimi

GAiB’e Gore Gergek Anket Yapilan
il Kayith Firma Tekstil Tekstil Firma
Sayisi Firmasi Sayisi Sayisi
Sirnak 15 6 5
Batman 9 8 7
Siirt 2 2 2
Adiyaman 15 15 13
Diyarbakir 71 18 13
Gaziantep 1201 354 136
Kilis 13 4 3
Mardin 36 15 14
S.Urfa 43 18 14
TOPLAM 1405 441 207

Kaynak: GAIB, 2014

5.2. Modelin Kurulmasi ve Uygulanacak Analizler

Literatlirde inovasyonun belirleyicilerine iliskin birgok ampirik ¢alisma bulunmaktadir.
Fakat calismalarin geneli makro 6lgekte olup panel data analizleridir. Mikro bazda yani sektérel
inovasyon analizleri oldukga yetersizdir. Literatirdeki bu eksiklikten dolayi ¢alismada tekstil
sektorl ele alinarak Gilneydogu Anadolu Bolgesi 6lceginden inovatif faaliyetlerin tekstil
ihracatina etkisi analiz edilmektedir. Analizin modeli olusturulmadan 6nce inovasyonu
etkileyen faktorler literatlir arastirmasi ile tespit edilmis olup bu faktorlerden Tiirkiye ve
Guneydogu Anadolu Bdlgesi icin uygun olanlar anket sistemine soru olarak yerlestirilmistir.

Calismada kullanilacak degiskenler literatlirle uyumlu olup Glineydogu Anadolu
Bolgesi'nin 6znel kosullari da dikkate alinarak bagimli degisken olarak firmalarin 2013 yili
ihracat rakamlari (ihr), bagimsiz degiskenler olarak ise inovasyonu belirleyen faktorler
alinmustir. Bu faktorler su sekilde siralanabilir; firmalardaki ¢calisan sayisi (CalSay), firmalarda
yer alan Universite mezunu g¢alisan sayisi (UnvSay), firmanin kag yildir faaliyet gosterdigi
(FaalYil), personele verilen baslangi¢ egitim siresi (Egt), firmalarin alinmis patentinin olup
olmadigi (Pat), firmanin kalite belgesine sahip olup olmamasi (KalBel), firmanin kisa dénem
yatirim plani olup olmamasi (Ytr), ulusal ve uluslar arasi fuarlara katilim (Fuar), firmanin Ar-Ge
departmani olup olmamasi (ArGe).

5.3. Arastirmanin Bulgulari ve Frekans Analizi

Verilerin aciklayici faktor analizi icin uygunlugu Kaiser- Meyer- Olkin (KMO) katsayisi ve
Barlett Sphericity testi ile incelenmektedir. KMO’nun 0,60’dan yiiksek, Barlett testinin anlamli
cikmasi verilerin analizi icin uygun oldugunu gosterir (Blytkoztirk, 2003: 120).
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Tablo 6: KMO and Bartlett's Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling ,759'

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 4840,647,

Sphericity Df 1431
Sig. ,000

Tablo 6’da gorildiugi izere KMO testi 0,759 ve anlamhlik diizeyi 0,000 ¢ikmis olup bu
veriler arastirmanin ornekleminin yeterli ve givenilir oldugunu gostermektedir. Calisma
Gulneydogu Anadolu Bolgesi’'nde 9 ildeki tekstil ihracati yada ihracat Grinil yapan 207 firma
uzerinde, anket yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Anket verilerinin analizi igin sorular 4
sekilde kategorize edilmistir. Bunlar; anketi dolduran firma yetkilisi hakkindaki genel bilgiler,
firma hakkinda genel bilgiler, firmanin ihracat bilgilerini iceren sorular ve firmanin inovasyon
slrecini 6lgmeye donik sorulardan olusmaktadir.

Arastirmaya katilan firmalardan anket sorularini cevaplayan kisinin genel profili
incelendiginde; 207 firmanin %29’unda firma yetkilisi ile ve %24,2’sinde mudir, %11,6’sinda
ise mudir yardimcisi pozisyonundaki kisilerle gortsilmustir. Anket sorularini yanitlayan
kisinin firma hakkinda bilgi sahibi olmasi dogru veriler paylasmasi agisindan 6nem arz
etmektedir. Bu nedenle anketleri cevaplayan kisilerin %65’ine yakini firma hakkinda en yetkili
kisilerden olusmaktadir. Ayrica firma yetkililerinin egitim durumuna bakildiginda %31,9’u
lisans, %5,58’i Onlisans, %37,7'si lise ve %23,2'si ise ilkogretim mezunudur. Bdlgedeki
firmalarin ¢cogunlugunun aile firmasi ve kurumsalliklarini yakalayamamis olmasina ragmen
Universite mezunu firma yetkilisi sayisi oldukga fazladir. Ayrica sorulari yanitlayan kisilerin
%73,4’Gnln tekstil ile ilgili, %78,7’sinin ise ihracatla ilgili bir egitim almadigi gérilmektedir. Son
olarak firma yetkililerinin sadece %5,8’i ¢cok iyi diizeyde yabanci dil bildigi, %53,6’sinin ise hig
yabanci dil bilmedigi gortlmektedir. Bu veriler bolgedeki firma yetkililerinin kiiresel rekabette,
firmalarini 6ne tasiyacak kurumsalligi yakalamasinin zor oldugunu géstermektedir.

Arastirmaya katilan firmalar belirlenirken, 6rneklem segiminde belirtildigi Gizere illerin
yapmis oldugu ihracat miktarina gore bir dagilim yapilmistir. illerin ihracat miktarlari dikkate
alindiginda ise bolgenin ihracat yikiiniin %70’ini Gaziantep ¢cekmektedir. Dolayisiyla arastirma
kapsaminda gorisilen 207 firmanin %72’si Gaziantep ilindedir. Diger illerdeki tekstil
firmalarinin ise yaklasik %90’ ile goristlmistar.

Tekstil sektorinlin iplik, hali, 6rme, konfeksiyon gibi alt sektorleri arasinda arastirmaya
katilan firmalarin %30,9'u érmeci olup %21,3’i ise iplikcidir. Orme firmalari agirlikh olarak
Gaziantep ilinde olup Sanliurfa’da gorisilen firmalarin hemen hepsi iplik firmalaridir.
Firmalarin %19,8’si hali, %19,8’si konfeksiyon ve %4,3’(i ev tekstili alanindadir. Ayrica Mardin,
Batman, Sirnak gibi illerdeki firmalar ise agirlikli olarak konfeksiyon firmalaridir.

Arastirmaya katilan firmalarin blytk cogunlugu imalatci olup %54,6s1 organize sanayi
bolgesinde faaliyet gostermektedir. Fakat bolgedeki firmalarin geneli aile sirketi oldugu icin
kurumsalliktan uzak bir yapiya sahip olmaktadirlar. Bu durum firmalarin %66,2’sinin dig ticaret
departmani ve %75,8'inin ise Ar-Ge departmani olmamasindan anlasiimaktadir. Ozellikle Ar-
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Ge departmani olmayan firmalarin Urlin inovasyonu gelistirme noktasinda istenilen seviyede
olmadiklari goriilmektedir.

Guneydogu Anadolu Bolgesi’'ndeki firmalarin temel ihracat pazari Arap ve Ortadogu
tlkeleridir. Ozellikle sinira yakin illerdeki firmalar agirlikli olarak Suriye ve Irak pazarlarina
calismaktadirlar. Calisma kapsaminda goristlen firmalarin da %50,7’si Arap ve Ortadogu
Ulkelerine ihracat yaparken, %29,5i Avrupa (lkelerine ve 15,9'u Rusya ve Turki
Cumbhuriyetlerine, %3,4’U ise Uzakdogu ve ABD llkelerine ¢alismaktadirlar.

Ayrica firmalarin %46,9’u ulusal veya uluslararasi fuarlara katilirken %53,1’i fuarlara
katilmamaktadir. Fuarlar sektdriin o donemki piyasasini belirleyen ve yenilikgi politikalari
tesvik eden 6nemli bir rekabet unsurudur. Bolgedeki firmalarin fuar katiimlari arastirma da
yeterli dizeyde gorilmemistir. Ayrica Glineydogu Anadolu Bolgesi'nde tekstil ihracatinda
yasanilan sorunlarin analiz edildigi soruda ise firmalarin 36,2’si tesviklerin yetersiz oldugunu,
%25,1’inin uzman personel eksikligini ve %30,9 ‘unun ise maliyetlerin ylksek olusu oldugunu
belirtmislerdir. Firmalarin %15’i sermaye yetersizligi ve %7,7’si ise hedef pazarlara uzakligi
onemli sorun olarak gérmektedir. Temelde bélgenin genel sorunu olarak uzman personel
eksikligi oldugu duslnulirken o6zellikle son vyillarda verilen blylk desteklere ragmen
tesviklerin yetersiz olmasi, daha ciddi bir sorun oldugu anlagilmaktadir.

inovasyonu belirleyen temel faktérler, firmanin patent alip almadigi ve kalite belgeleri
olarak sdylenebilir. Kalite belgesi olan firmalar tim islemlerini belli kalite standartlarina gére
yapacagi i¢in yenilikgi politikalarla rekabette 6ne gececektir. Gorusilen firmalarin %49,3’lnlin
TSE, CE, ISO gibi kalite belgesi sahibi oldugu %50,7’sinin ise herhangi bir kalite belgesi olmadigi
gorllmustir. Patent konusunda bodlgedeki firmalarin daha basarili oldugu séylenebilir.
Goruslilen 207 firmadan %69,1’inin patent sahibi olmasina ragmen firmalarin biylk kisminin
marka ile patent kavramlarini karistirdigi ve bu nedenle frekansin bu kadar yliksek ¢iktigi
distnilmektedir.

inovatif faaliyetler énemli élciide finansman gerektiren, maliyeti yiiksek calismalar
icermektedir. Gilneydogu Anadolu Boélgesi'nde yilksek maliyetler gerektiren inovatif
faaliyetleri destekleyecek birgok kurulus bulunmaktadir. Firmalara yenilik¢i ¢alismalarin
finansmaninin nerden karsilandigi sorusuna %47,3 oraninda kendi 6z-sermayesi ile karsilandigi
cevabi alinmistir. Firmalarin %22,7’si finans kuruluslarindan, %14,5’i kalkinma ajanslarindan
ve %13,5’i ise KOSGEB’den destek aldigini belirtmislerdir.

5.4. Hipotezlerin Ki-Kare Bagimsizlik Testi ile Analizi
Ki-kare bagimsizlik testi, iki veya daha fazla sinifli 6lcekle 6lctilmis degiskenler arasinda

bagimlilik olup olmadigini tespit etmek icin kullanilir (Durmus vd., 2013: 184). Calismada
kurulan modeli olusturan degiskenlerin, kendi aralarindaki iliskinin anlamhligi asagida kurulan
hipotezler lzerinden ki-kare testi ile incelenecektir. Alt hipotezlerde, inovasyonun ihracati
pozitif yonde etkileyecegi seklinde kurulan temel hipotez test edilmektedir. Bu hipotezler su
sekildedir:

» Ar-Ge departmani ile firmalarin patent sayilari arasinda bir iliski vardir..

» Firmalarin sahip oldugu kalite belgeleri ile patent sayilari arasinda bir iliski vardir.
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VV VYV VYV VY VYV

Ulusal ve uluslararasi fuarlara katilim ile patent sayilari arasinda iliski vardir.

Kisa donemde yatirim plani ile firmalarin patent sayilari arasinda iligki vardir.

Ar-Ge departmant ile firmalarin kisa donemde yatirim plani arasinda iligki vardir.
Firmalarin uzun 6murliligu ve patent sayilari arasinda iliski vardir.

Personele verilen egitim ile patent sayilari arasinda anlamli bir iliski vardir.

Firmalarin sahip oldugu patent sayilari ihracat miktarini etkilemektedir.

ihracat miktari ile firmalarin galisan sayisi arasindaki anlaml bir iliski vardir.

Kalite belgesi ile ihracat miktari arasinda anlamli bir iligki vardir.

ihracat miktari ile firmalarin ulusal ve uluslararasi fuarlara katilimlari arasinda anlamli
bir iliski vardir.

Tablo 7: Modelin Degiskenleri Arasindaki Ki-Kare Testi Analizi

Karsilastirilan Degiskenler n Ki-Kare df P
Ar-Ge Departmani ile firmanin
o 207 11,0462 1 ,001*
patent sahibi olmasi
Kalite belgesi ile firmanin
- 207 5,139° 1 ,023*
patent sahibi olmasi
Firmanin faaliyet yili ile patent
207 28,419° 32 ,648
sayisl
Personele verilen egitim ile
207 58,2712 49 , 171
patent sayisi
ihracat miktari ile patent sayisi 207 67,9592 76 ,733

ihracat miktari ile firmanin
207 |8034,7212| 6916 ,000**

calisan sayisi

Firmanin fuar katihmlari ile

o 207 2,262° 1 ,133
patent sahibi olmasi

Firmanin kisa donem yatirm
. . 207 4,5282 1 ,033

planiile patent sahibi olmasi

Firmanin kisa donem yatirm
. 207 ,225°2 1 ,635

planiile Ar-Departmani olmasi
Kalite belgesi ile Ar-Ge

207 11,328 1 ,001*

Departmani olmasi

ihracat miktari ile kalite belgesi 207 104,629° 76 ,016*

ihracat miktari ile Ar-Ge
207 122,569° 76 ,001*
Departmani

ihracat miktari ile fuarlara
207 109,760° 76 ,007*
katilim

*P < 0.05 ise Ho red (yani 0.05 anlam diizeyine gore sifir hipotezini reddetmek miimk{indiir)
**P<0.01iseHored
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Degiskenler arasindaki iligki incelendiginde arastirmaya katilan firmalarin ar-ge
departmani ile patent sahibi olmasi arasinda 0,01 diizeyinde; kalite belgesi ile firmanin patent
sahipligi arasinda 0,05 dlizeyinde; ihracat miktari ile galisan sayisi arasinda 0,01 diizeyinde;
firmanin kisa donem yatirim plani ile patent sahipligi arasinda 0,05 diizeyinde; kalite belgesi
ile ar-ge departmani olmasi arasinda 0,01 diizeyinde; ihracat miktari ile kalite belgesi arasinda
0,05 diizeyinde; ihracat miktariile ar-ge departmani arasinda 0,01 diizeyinde ve ihracat miktari
ile fuarlara katihm arasinda 0,01 diizeyinde anlaml bir iliski tespit edilmistir. (Arastirmaya
katilan firmalarin faaliyet yili ile patent sayilari arasinda; personele verilen egitim ile patent
sayllari arasinda; ihracat miktari ile patent sayilari arasinda; firmalarin ulusal veya uluslararasi
fuarlara katilimi ile patent sayilari arasinda ve firmalarin kisa donem yatirim planlari ile Ar-Ge
departmanlari arasinda ise anlaml bir iliski olmadig1 goriilmektedir.)

5.5. Hipotezlerin T-Testi ve Levene Testi ile Analizi

T sinama istatistigi teknigi ana kitleden cekilen 6rnek kitle hacmi yeterli buyuklikte
olmadiginda (n < 30) veya ana kiitle dagiliminin normal olduguna dair kusku duyuldugunda
uygulanan sinama istatistik teknigidir. Kiiglik 6rnekler sinama teknigi olarak adlandirilir (Tekin,
2009, 58). Bagimsiz gruplar t-testinin test istatistigi gruplar arasi varyansin esit olup
olmamasina gore farklilik gostereceginden, t-testi yapilmadan dnce gruplarin varyanslarinin
esitligi test edilmelidir. Gruplarin varyanslarin esitligi esitligi bilindigi Gizere Levene Testi ile
yapilir. Homojenlik testi olarak bilinen Levene Testi kabul edilmesi durumunda hesaplanan t
istatistigi degeri ile reddedilmesi durumundaki t istatistigi degeri farklihk gésterir (Durmus vd.,
2013:118).

Arastirmaya katilan firmalarin yillik ihracat miktari ile Ar-Ge departmani arasindaki iligki
Tablo 8'de T-Testi ile analiz edilmistir. Analizin basinda, Levene testi sonuglarinda; F
istatistiginin 109,845 ve p degerinin 0,000 oldugu hesaplanmistir. Bu durum varyanslarin esit
olmadigini géstermektedir. Levene testinde Ho hipotezi reddedildiginden p degerine bakilarak
asil hipotez sonuclandirilir. Ho hipotezi; “her iki grubun ilgili degisken icin ortalama degerleri
esittir "seklinde kurulmaktadir. p degeri de 0,000 olmasi nedeniyle Ho hipotezi reddedilir ve
Ar-Ge departmani olan firmalarin ihracat miktarlari ortalamasi 41,709 milyon TL iken Ar-Ge
departmani olmayan firmalarin ihracat miktarlari ortalamasi 4,739 milyon TL'dir. Bu sonug,
firmalarin ihracat miktarlari ortalamasinin Ar-Ge departmani olan firmalarda daha yiksek
oldugunu gostermektedir.
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Tablo 8: ihracat Miktari ile Ar-Ge Departmani Arasindaki Bagimsiz Orneklem T-Testi

Ar-Ge
departmani
var midir? N Ort. St. Sapma |St. Hata Ort.
Firmanizin yillik Evet 50 41,709 | 59,1435 8,3641
ihracat cirosu ne Hayir 157 | 4,739 | 18,7177 ,6957
kadardir?

Levene's Test

for Equality t-test for Equality of Means

Firmanizin yillik of Variances

ihracat cirosu ne . 95% Confidence
ig.

kadardir? . 8 Mean Std. Error | Interval of the
F Sig. t (2- ) . .
) Difference | Difference Difference
tailed)

Lower | Upper

Equal variances

assumed 109,845 |,000 ,000 | -369,701 48,551
7,615 465,425|273,977

Equal variances not - - -
,000 | -369,701 83,930
assumed 4,405 538,307 | 201,095

Firmalarin yilhk ihracat miktarlari ile patent sahibi olmalari arasindaki iligki
incelendiginde ise Tablo 9'da gorildigi lzere F istatistiginin 14,975 ve p degerinin 0,000
olmasi nedeniyle Ho hipotezi reddedilecek ve varyanslarin esit olmadigi sonucuna varilacaktir.
Levene testinde Ho hipotezi reddedildiginden p degerine bakilarak asil hipotez sonuglandirilir.
p degeri de 0,001 olmasi nedeniyle asil incelenen hipotezdeki Ho hipotezi reddedilir ve
arastirmaya katilan firmalardan patent sahibi olan 143 firmanin ortalama ihracat miktar
17,378 milyon TL iken patent sahibi olmayan 64 firmanin ortalama ihracat miktari 5,382
milyon TL'dir. Bu rakamlar patent sahibi olan firmalarin yillik ortalama ihracat miktarlarinin
patent sahibi olmayanlara gore daha yiksek oldugunu gostermektedir.
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Tablo 9: ihracat Miktari ile Patent Sahipligi Arasindaki Bagimsiz Orneklem T-Testi

Firmaniza ait
alinmis bir patent St. Hata
var midir? N Ort. |St.Sapma Ort.
Firmanizin yillik Evet 143 (17,378| 39,7527 3,3243
ihracat cirosu ne Hayir 64 |5,382| 8,2866 1,0358
kadardir?
Levene's Test
for Equality t-test for Equality of Means
Firmanizin yillik of Variances
ihracat cirosu ne Sig. 95% Confidence
kadardir? . Sig. ; (2- Mean Std. Error | Interval of the
) Difference | Difference Difference
tailed)
Lower | Upper
Equal variances
assumed 14,975 |,000|2,388| ,018 119,954 50,235 20,911 | 218,998
Equal variances not
assumed 3,445 ,001 119,954 34,819 51,213 | 188,696

Arastirmaya katilan firmalarin ulusal veya uluslararasi fuarlara katiimalari ile yillik
ortalama ihracat miktarlari arasindaki Tablo 10’daki iliskide; F istatistiginin 13,642 ve p
degerinin 0,000 oldugu sonucuna varilmistir. Bu nedenle Ho hipotezi reddedilecek ve
varyanslarin esit olmadigi sonucuna varilacaktir. Levene testinde Ho hipotezi reddedildiginden,
p degerine bakilarak asil hipotez sonuclandirilir. p degeri de 0,004 olmasi nedeniyle asil
incelenen hipotezdeki Ho reddedilir ve arastirmaya katilan firmalardan fuarlara katilan 97
firmanin yillik ortalama ihracat miktari 21,221 milyon TL iken fuarlara katilmayan 110 firmanin
yillik ortalama ihracat miktari ise 7,009 milyon TL'dir. Yani firmalarin ulusal veya uluslararasi
fuarlara katiimi yillik ortalama ihracat miktarlarini olumlu yénde etkilemektedir.

Tablo 10: ihracat Miktari ile Firmalarin Fuarlara Katilimi Arasindaki Bagimsiz Orneklem T-

Testi

kadardir?

Ulusal veya
uluslararasi
fuarlara katiliyor St. Hata
musunuz? N Ort. | St. Sapma Ort.
Firmanizin yillik Evet 97 21,221 43,8133 4,4486
ihracat cirosu ne Hayir 110 | 7,009 | 19,2508 1,8355
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Levene's Test
for Equality t-test for Equality of Means
Firmanizin yilhk of Variances
ihracat cirosu ne 5 95% Confidence
ig.
kadardir? . S ) (Zg Mean Std. Error | Interval of the
ig. -
& ) Difference | Difference Difference
tailed)
Lower | Upper
Equal variances
assumed 13,642 |,000|3,082| ,002 | 142,118 46,111 | 51,205 | 233,030
Equal variances not
2,953 | ,004 | 142,118 48,124 | 46,898 | 237,337
assumed

T-testi analizinin sonuncusunda firmalarin ihracat miktarlari ile sahip olduklari kalite
belgesi arasindaki iliski Tablo 11’de analiz edilmistir. Analizin F testi 23,924 ve p degeri ise
0,000 ciktigl, bu nedenle Ho hipotezi reddedilerek ve varyanslarin esit olmadigl sonucuna
varilmaktadir. Levene testinde Ho hipotezi reddedildiginden, p degerine bakilarak asil hipotez
sonuglandirilir. ikinci satirdaki p deger 0,01 oldugundan asil hipotezdeki Ho reddedilir ve kalite
belgesi olan firmalar ile olmayan firmalarin yillik ihracat miktarlari ortalamalarinin esit
olmadigl sonucuna varilir. istatistik tablosuna gore kalite belgesi olan 102 firmanin yillik
ortalama ihracat miktarlari 21,823 milyon TL iken kalite belgesine sahip olmayan 105 firmanin
yillik ortalama ihracat miktarlari 5,474 milyon TLdir. Yani diger analizlerde oldugu gibi
firmalarin sahip oldugu bir kalite belgesinin yillik ihracat rakamlarini olumu yénde etkiledigi
sonucuna varilabilir.

Tablo 11: ihracat Miktari ile Sahip Olunan Kalite Belgesi Arasindaki Bagimsiz
Orneklem T-Testi

Firmanizin sahip oldugu kalite belgesi St Hata
-CE-ISO- ? '
(TSE-CE-ISO-OHSAS) var midir? N ort. |st.sapma Ort.
Firmanizin yillik Hayir 105 | 5,747 | 15,9652 1,5580
ihracat cirosu ne Evet 102 [21,823| 43,9631 4,3530
kadardir?

Firmanizin yilhk

Levene's Test
for Equality
of Variances

t-test for Equality of Means

ihracat cirosu ne
kadardir?

F Sig.

Sig.
(2-
tailed)

Mean
Difference

95% Confidence
Std. Error | Interval of the
Difference Difference

Lower | Upper
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Equal variances

assumed 23,924 |,000 ,001 | -160,761 45,721 -70,618
3,516 250,904
Equal variances not - -
,001 | -160,761 46,234 -69,268
assumed 3,477 252,253

5.6. Hipotezlerin Varyans Analizi ile incelenmesi

iki farkh grup arasinda karsilastirma yapilmasi gerektiginde t-testi kullaniimaktadir.
Fakat eger grup sayisi ikiden fazla ise varyans analizi kullanilir. Varyans analizi de t-testinde
oldugu gibi farkl yontemler icermektedir (Bas, 2001: 173). Yapilan bir arastirmada iki grup ele
alinmissa ve bu gruplarin ortalamalari karsilastirilacaksa daha 6nce deginildigi gibi t ve Z
testlerinin kullanilmasi; ama ikiden daha fazla grup ortalamasi karsilagtirilacaksa varyans
analizi kullanilmasi uygun olur. Calismada modeldeki degiskenler arasinda, ihracat miktari ile
firmalarin Ar-Ge Departmani ve Patent alip almadigl arasindaki iliski ve ihracat miktarlari ile
firmalarin kalite belgesi alip almadigi ve fuarlara katihmi arasindaki iliski varyans analizi ile test
edilmektedir.
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Tablo 12. Ar-Ge ile Patent’in ihracat Miktari iligkisi: Varyans Analizi
Bagimh Degisken: Firmanizin yillik ihracat cirosu ne kadardir?

Ar-Ge
departmanivar Firmaniza ait alinmis
midir? bir patent var midir? Ort. St. Sapma N
Evet Evet 45,065 62,2041 44
Hayir 17,100 13,3289 6
Total 41,709 59,1435 50
Hayir Evet 5,072 9,7401 99
Hayir 4,170 6,6606 58
Total 4,739 8,7177 157
Total Evet 17,378 39,7527 143
Hayir 5,382 8,2866 64
Total 13,669 33,7817 207
Type Il Sum
Source of Squares df Mean Square F Sig.
|Corrected 55991,1432 3| 18663,714] 21,155 ,000
Model
Intercept 23526,093 1  23526,093] 26,666 ,000
ArGe 12922,598 1}  12922,598| 14,647 ,000
Patent 3844,780 1 3844,780 4,358 ,038]
ArGe * Patent 3379,137 1 3379,137, 3,830 ,052
Error 179096,398 203 882,248
Total 273763,115 207
|Corrected Total 235087,541 206

a. R Squared = .238 (Adjusted R Squared = .227)

Firmalarin ihracat miktarlari ile Ar-Ge departmani olup olmadigl ve patent sahipligi
arasindaki iliski varyans analizi ile incelendiginde; Ar-Ge departmani olan ve patent sahibi
firma sayist 44 olup bunlarin 2013 yili ihracat miktarlari 45,065 milyon TLdir. Ar-Ge
departmani olup patent sahibi olmayan firma sayisi ise 6 tane olup ortalama ihracat miktari
17,1 milyon TL'dir. T-testinde de belirtildigi tizere firmalarin patent sahibi olmalari ve Ar-Ge
departmani bulundurmalari ortalama ihracat miktarlarini olumlu yonde etkimektedir. Bu
durum daha oOnce vyapilan t-testi sonuclarini da desteklemektedir. Yukaridaki bu
karsilastirmalar sonucu gozlenen farkhliklarin anlamli olup olmadigl Tablo 12’deki veriler
incelenerek gorilmektedir. Tabloda Ar-Ge departmani ve patent sahipliginin ihracat miktarina
etkisi sig. P degerlerine bakilarak yapilmaktadir. Her iki degiskeninde sig. degeri 0,05 den kiicik
oldugu icin anlamli oldugu soylenebilir. Ar-Ge degiskeni 0,01 diizeyinde, patent ise 0,05
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dizeyinde anlamhdir. Patent ve Ar-Ge degiskenlerinin ihracat miktarlarina ortak etkisine
bakildiginda ise sig. degeri 0,052 ciktigl goriilmektedir ve istatistiki olarak 0,05 dizeyinde

anlamli oldugu sdylenebilir.

Tablo 13. Kalite Belgesi ile Fuarlara Katimin ihracata Etkisi:Varyans Analizi

Bagimh Degisken: Firmanizin yillik ihracat cirosu ne kadardir?

Firmanizin sahip
oldugu kalite belgesi Ulusal veya
(TSE-CE-ISO-OHSAS)  uluslararasi fuarlara
var midir? katiliyor musunuz? Ort. St. Sapma N
Evet Evet 28,055 51,1685 67
Hayir 9,895 20,8808 35
Total 21,823 43,9631 102
Hayir Evet 5,959 6,8566 30
Hayir 5,663 18,4329 75
Total 5,747 15,9652 105
Total Evet 21,221 43,8133 97
Hayir 7,009 19,2508 110
Total 13,669 33,7817 207
Dependent Variable:Firmanizin yillik ihracat cirosu ne kadardir?
Type Il Sum of Mean
Source Squares df Square F Sig.
|Corrected Model 20954,8014 3 6984,934 6,622 ,000
Intercept 27254,355 1| 27254,355 25,837 ,000
Kalite 7687,797 1 7687,797 7,288 ,008
Fuar 3777,965 1 3777,965 3,582 ,060
Kalite * Fuar 3538,855 1] 3538,855 3,355 ,068
Error 214132,739 203 1054,841
Total 273763,115 207,
Corrected Total 235087,541 206

a. RSquared =.089 (Adjusted R Squared = .076)

Arastirmaya katilan 207 firmanin ihracat miktarlari ile fuarlara katilim ve kalite belgesi
arasindaki iliskinin incelendigi Tablo 13’de dncelikle istatistiki bilgiler yer almaktadir. Firmalar
arasinda, kalite belgesi olup fuarlara katilan 67 firmanin ihracat ortalamasi 28,055 milyon TL
iken kalite belgesi olup fuarlara katilmayan 35 firmanin ihracat miktari 9,895 milyon TLdir.
Dolayisiyla firmalarin kalite belgesi olmasi ve fuarlara katilmasi ihracat miktarlarini olumlu
yonde etkilemektedir. Fakat firmalarin kalite belgesi olmayip fuarlara katilmasi durumunda
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ihracat miktari 5,959 milyon TL iken, kalite belgesi olmayip fuarlara katilmayanlarin ihracat
miktari ise 5,663 milyon TL'dir. Yani firmalarin kalite belgesi olmadigi strece fuarlara katilip
katilmamasi ihracat miktarini cok fazla etkilememektedir. Bu durum daha 6nce yapilan t-testi
sonucu elde edilen verileri de desteklemektedir. Katsayilarin 0,05 ve 0,10 dizeyinde anlamli
¢tkmasi da bunu géstermektedir.

Sonug ve Oneriler

inovasyon ve vyenilikgi faaliyetler uzun dénemli ekonomik gelismenin en dnemli itici
glictidir. Soybilgen calismasinda, Japonya’daki blylimenin %55’inin, Fransa’daki biiylimenin
%76’sinin, ABD’deki bliyimenin ise %50’sinin teknolojik gelisme ve inovasyon sayesinde
gerceklestigini  vurgulamistir  (Soybilgen, 2013:1). Gelismis ekonomiler bu siirece
blitcelerinden daha fazla Ar-Ge harcamasi yaparak, yeni Urilinler gelistirmis ve tekelci karlar
elde etmislerdir. Yeni bir siirec olarak gortlen kiiresel diinyadaki bu degisim karsisinda tlkeler
Uretim proseslerinden egitim politikalarina kadar degisimi gerekli gérmis hatta zorunlu
kilmustir.

Calisma, bolgesel kalkinmislik agisindan ve bircok makro ekonomik géstergede son
siralarda yer alan Glineydogu Anadolu Bolgesi’'nde faaliyet gosteren tekstil ihracati yapan
firmalar Gizerinde gergeklesmistir. Alan arastirmasinda inovasyonun tekstil ihracati Gzerinde
etkisi anket yontemiyle analiz edilmis olup inovasyon gostergesi olarak kullanilan patent, ar-
ge, calisanlara verilen egitim, fuarlara katiim, calisan ve (niversite mezunu sayisi gibi
degiskenler ayri ayri incelenmistir. Degiskenler lzerinden belirlenen hipotezlerde; ihracat
miktari ile ar-ge departmani arasinda, ihracat miktari ile ¢alisan sayisi arasinda, ihracat miktari
ile kalite belgesi arasinda ve ihracat miktari ile fuarlara katihm arasinda Ki-Kare testi analizi
sonucunda anlamh iligki bulunmustur. T-Testi ve Levene Testlerinde gergeklestirilen
analizlerde de benzer sonuglara ulasiimistir. Ar-Ge departmani olan firmalarin tekstil ihracat
miktarlari ortalamasi 41,7 milyon TL iken ar-ge departmani olmayanlarin ihracat ortalamasi
4,7 milyon TL'dir. Ayni sekilde patent sahibi olan firmalar, fuarlara katilan ve kalite belgesi olan
firmalar da olmayanlara gore cok daha fazla tekstil ihracati yaptigi gérilmdastir ve bu farkin
ise istatistiki olarak 0,01 diizeyinde anlamli sonuglar verdigi sonucuna variimistir.

Varyans analizinde ise degiskenlerin birlikte etkisi incelenmis olup belirlenen
hipotezleri destekleyen sonuglar elde edilmistir. Ornegin varyans analizinde ar-ge departmani
olan ve ayrica patent sahibi firma sayisi 44 olup bunlarin ihracat ortalamalari 45,06 milyon
TL'dir. Ar-ge departmani ve patent sahibi olmayan firma sayisi ise 58 olup ortalama ihracat
miktarlari 4,17 milyon TL'dir. T-testinde de belirtildigi Gzere firmalarin patent sahibi olmalari
ve Ar-Ge departmani bulundurmalari ortalama ihracat miktarlarini olumlu yo6nde
etkimektedir. Varyans analizinde fuarlara katilan ve kalite belgesi olan firmalarinda ihracat
ortalamalarinin digerlerine gbére daha ylksek ciktigi ve temel hipotezi destekledigi
gorulmastir.

Analizlerde frekans analizi, ki-kare testi testi ve varyans analizi uygulanmis olup elde
edilen bulgular literatlirde Hulst (1991), Posner (1961), Fisher v.d.(1993), Grub ve Schmoch
(1999), Soybilgen(2013) ve Bozkurt (2008) un cahsmalarini desteklemektedir. Firma
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dizeyinde yenilik iktisadini konu edinen literatiir, inovasyonun ihracati pozitif etkilemesinin
yani sira ihracatinda inovasyonu pozitif etkileyebilecegini iddia etmektedir. ihracat sayesinde
firmalar, yabanci piyasalara girmekle hem artan rekabet baskisiyla karsilasmakta hem de yeni
tiretim yéntemleri ve siireglerini tanima imkani elde etmektedir (Ozsagir ve Ciitcii, 2014: 268).
Boylece ihracat, firmalarin verimliliklerinin artmasina yol agmaktadir. Ar-Ge faaliyetleri firma
verimliligini arttirmanin 6nemli bir araci oldugundan, bu iddia, ihracatin Ar-Ge faaliyetlerini
arttirabilecegini ima etmektedir. Ancak literatirdeki ¢alismalar ihracatin verimliligi arttirdigina
dair yeterli nicel kanit sunamamaktadir.

inovasyonun ihracat {zerindeki pozitif etkisi gerek mikro dlcekte boélgedeki firmalar
Uzerinde gerekse makro olgekte llkedeki cari agik sorununda agik sekilde goriilmektedir. Son
yillarda gelismekte olan tlkelerin cogunda oldugu gibi Turkiye’de de ciddi bir cari agik sorunu
vardir. Tasarruf yetersizligi ve disa bagimliliktan kaynaklanan bu sorunun ¢6ziimiinde dis
ticaret fazlasi vermek 6nemli bir argimandir. Clinki cari denge kalemleri iginde en buylk kisim
dis ticarete aittir. Bu nedenle 6zellikle ihracati arttirabilecek inovatif girisimler daha fazla
desteklenmelidir. Firma dilizeyinde tesvikleri sektorel olarak dizenlemeli ve bélgedeki en
blyulk sorun olan uzman personel i¢in genisletilmis egitim programlari hayata gecirilmelidir.
Ayrica tekstil sektorinin klasik emek-yogun yapisi kirilarak, firmalar daha ¢ok teknolojinin
kullanildig! teknik tekstil olarak ifade edilebilen alanlarda tretime yoneltilmelidir. Ayrica bu
arastirmada patent sahibi ve ar-ge departmani olan firmalarin ortalama vyillik ihracat
miktarlarinin daha fazla oldugu tespit edilmistir. Patent ve ar-ge departmanlari inovasyonun
temel gostergelerindendir. Dolayisiyla inovatif faaliyetlerin ihracati pozitif yonli
etkilemesinden dolayl bolgedeki firmalarin yapacagl inovatif yatirimlar bélge ekonomisi
acisindan biyik 6nem arz etmektedir. Yapilan arastirmada tespit edilen baska bir 6nemli
nokta daha ise firmalarin blyik kisminin temel ihracat pazarlarinin Arap ve Ortadogu Ulkeleri
olmasidir. Dis ticarette pazar cesitliligine gidemeyen firmalar ciddi riskler altindadir. Son
yillarda bu cografyada yasanilan isyanlardan ve i¢ karisikliklardan dolayi bdlgeye yapilan
ihracat durma noktasina gelebilir. Yeni pazarlar olusturmak veya girmek de inovatif faaliyetler
arasinda kabul edildiginde, isletmelerin ihracatta da pazar ¢esitliligine gitmeleri oldukga
onemli ve gerekli oldugu duslinilmektedir.
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