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3 Temmuz 1992 tarihli Resmi Gazete'de yaywnlanan 3837 sayili yasayla, Tiir-
kiye'de 6 Universite biinyesinde mevcut bulunan Basin Yaym Yiiksekokullar: Ileti-
sim Fakiiltesine déniigmiis bulunmaktadur.

1948 yilinda Miiderris Yahya Fehmi Tuna tarafindan kurulmus bulunan , iil-
kemizdeki ilk Gazetecilik Okuluyla gazeteci yetistirmeyi amaglayan egitim, zaman
igerisinde Basin Yayin Yiiksekokullari vasitasiyla yiiksekogretim diizeyine ulagmig-
tir,

Ozellikle, Ikinci Diinya Savag sirasinda Ingilizlerin, akin akin gelen Alman
hava hiicumlarina kars1 koymak igin gare ararlarken olugturduklar: ve Blackett Sirki
ad1 verilen bilimadamlari toplulugu tarafindan bulunan askeri yontemlerin sivil haya-
ta uygulanmastyla ortaya ¢ikan Yéneylem Aragtirmalar: ve son yillarda elektronik sa-
nayiinde goriilen biiyik gelisme, topluma iletisim teknolojisini hediye etmistir.

lletigimi gayet kaba olarak, bireyler arasinda bilgi ve frekans alis verisi olarak
tarif edersek, iletigimin giiniimiiziin gelismis medyalarinin kullamlmasiyla kazandig
onem gelisen teknolojiyle her gecen giin daha da artmaktadur.

Iste bilisim gag1 olarak adlandirilan bu modern ¢agin geregi olarak ortaya ¢i-
kan iletigimin yaninda, Iletisim Teknolojisi, lletisim Sosyolojisi, lletisim Psikolojisi
ve lletisim Hukuku gibi yeni bir takim kavramlar ve ana bilim dallar1 olusmus bulun-
maktadir.

Tiirk Yiiksekdgretiminin planlanmasi ve yonetilmesinden sorumlu olanlar da
¢agn gereklerine uyarak Basin Yayin Yiiksekokullart'ni lletigim Fakiiltelerine do-
nigtiirmiis bulunmaktadirlar.

Ancak bu yeni yapilanma da beraberine bir takim yeni kavram ve ek galisma-
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lar getirmektedir. Iletigim, Basm Yayina oranla daha genis kapsamli bir kavramdir.
Basin Yayin ancak ¢agimizin tarifine uygun Iletigimin bir alt blimidiir. Daha genis
kapsamli [letigimi irdeleyecek olursak, mevcut medyalarin uygun kullanilmasiyla
sonsuza varan bir imkan yelpazesi i¢inde kisiler ve toplumlar arasinda iletigim kur-
mak miimkiindiir.

Artik, bireyin evindeki telefonla diinyanin obiir ucundaki bir bilgiye erismesi,
yine binlerce kilometre uzakta bulunan banka hesabindan saniyelerle Slgiilecek bir
zaman dilimi iginde para ¢ekebilme imkan, iletisimin modern medya uygulamasinin
en garpici orneklerinden birisidir.

Kamuoyunda lletigim ve Bilisim kavramlan iizerinde bir tereddiit vardur.
Acaba lletisim denince akla yalnizca bireyleraras1 bilgi aligverisi mi gelmelidir; yok-
sa, bunun felsefesi mi ?

Siiphesiz ki, felsefesi olmayan hig bir kavram fonksiyonel degildir.

lletisim Felsefesi ve Sosyolojisi 6nemi inkar edilmeyecek iki 6nemli, ana
kavramdir. Ancak bunlarin yanisira bu felsefeyi olusturan mekanizmanin iglerligini
saglayan Iletigim Teknolojisi ve Medya kullanimi da en az onlar kadar onemli iki ana
kavram olarak belirmektedir.

Olaya teknolojik agidan yaklagildiginda Iletigim kavraminin giindemde oldu-
gu bu giinlerde konuyu tim boyutlariyla incelemekte yarar oldugu kanisinday1z.

Dolayssiyle, "lletigim Fakiiltelerinin yeniden yapilanmalarinda hangi bolim-
ler olmalidir?" sorusu giindeme gelmektedir. Kanimizca en uygun boliimlenmenin,
agagidaki gibi olmasi uygun diismektedir.

1. GAZETECILIK BOLUMU

Bu boliimde yetistirilecek 6grenciler, basin diinyamizin ¢agdas ihtiyaglarina
cevap verebilecek donanima sahip bigimde ve bu konuda yeterli kiiltiir diizeyinde egi-
tilmelidir. Cagdas teknolojinin bu alana getirdigi tiim yeni tekniklerin iglenecegi bu
bolimde, uygulamal egitimle, nitelikli gazeteciler yetistirilebilecektir.

2. RADYO-TV BOLUMU

Bu boliim 6zellikle son zamanlarda bas dondiiriicii bir hizla gelisen ve sayilari
artan Radyo ve Televizyon igletmelerimize, konuyla ilgili yeterli derecede teknik ve
nitelikli elemanlan yetistirecek bir egitim diizeyini saglayacak, ve batidaki emsalle-
riyle boy 6lgiisebilecek bir boliim olarak planlanmalidur.



3. HALKLA ILISKILER BOLUMU

Bu boliimde, yine ¢agdag gelismeler goz 6niine alinarak, tiim sektorlerde faa-
liyette bulunan kamu ve 6zel sektor isletmelerinin ihtiyaci olan halkla iligkiler uzman-
lar1 ve bu konularda deneysel arastirmalar1 yapabilecek bilgi ve tecriibeye sahip ka-
muoyu aragtirmacilarinin yetistirilmesi ongoriilmektedir.

4. REKLAMCILIK VE TANITIM BOLUMU

Baslangigta basin ve radyo kanaliyla ortaya ¢ikan bu alan, giiniimiizde tekno-
lojik gelismeye de ayak uydurarak, ¢ok genis bir alana yayilan medya yelpazesine sa-
hip olmustur. Bu medyalarin kitle iletisim kural ve tekniklerine uygun bir bigimde
kullanilmasi, genel pazarlama ve iletisim formatlarim agarak yeni bir sanayinin dog-
masina neden olmustur. Bu boliimde yetisecek dgrenciler, giiniimiiz teknolojisi para-
lelinde, bu imkanlar1 en optimal bigimde gelistirecek ve yonetecek elemanlar olmali-
dur.

5. BILISIM BOLUMU

Giiniimiizde, yine ¢agdas teknolojinin getirdigi yenilikler sonucu, diinyanin
her yerinden en iicra noktalara bile elektronik iletigim aglariyla baglanilabilmektedir.
Bir savagin , aninda ve canl olarak uluslararas: televizyonlarca yaymlanmasi, binler-
ce kilometre uzaktaki bir yerden para ¢ekilmesi, oturdugu yerden kendi rezervasyo-
nunu yapabilme veya sinursiz bilgi kaynaklarina aninda ulagabilme Biligim konulari-
nin 21. yiizyilin en énemli konular olacagini agikca gostermektedir. Kitle iletigimi-
nin bundan béyle bilgisayar destekli medyalarla saglanacag: agiktir. Bu boliimde,
elektronik iletigim konusunda yeterli bilgi ve beceriye sahip, bilgisayar destekli ileti-
simi tasarlayip yonetebilecek Bilisim uzmanlarim yetistirmek kagiilmaz bir zorun-
luluktur.



