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OZET

Bu ¢alisma, Sanayi Cografyast ogretiminde
arastirma yontemlerinden “anket” ve ‘“miilakatin”
yeri ve oOnemini saptamaya ¢alismaktadir. Sanayi
Cografyasi ogretiminde bilgi ve kavram diizeyinde
kalict davranis degisikliklerinin olusumunda
“uygulama” boyutu eksikliginin giderilmesinde en
basta gelen arastrma  yontemleri anket ve
miilakattir.Bu baglamda makalemde, sanayi cografyasi
ogretiminde  anket ve miilakat  ¢alismalarmmin
kullanilmasimin ~ nedenleri siralanmaktadr. Daha
sonra anket ve miilakat ¢aliymalarina yénelik
hazirliklar  degerlendirildikten sonra érnek anket
sorulart verilmektedir.
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ABSTARCT

This study tries to determine the place and
importance of inquiry and questionnaire from research
methods in instruction of Industry of Geography. The
investigation methods coming firts in removing the
deficit of application stage information of steady
behavior changes at the level of knowledge and
concept in instruction of Industrial Geography are
inquiry and questionnaire. In this sense the reasons of
the usage of inquiry and guestionnaire studies are
ranked in the instruction of Industry Geography in my
article. Later on, sample inquiry questions are
presented after being evaluated the preparations
towards inquiry and questionnaire studies.

Keywords: Industry of Geography, research methods,
inquiry and questionnaire
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SANAYi COGRAFYASI OGRETIMINDE ARASTIRMA
YONTEMLERINDEN “ANKET VE MULAKAT "IN
KULLANILMASI

The Usage of “Inquiry” and “Questionnaire” From Research
Methods in Instruction of Industry Geography

1. Giris

Yiiksekogretim cografya bolim'/baz1 anabilim dallarmda® okutulan
“Sanayi Cografyast” ve “Tiirkive Sanayi Cografyasi” adli derslerin
Ogretiminde  “Ogretim elemam - dgrenci - kitap” Uglisi ile sinirh
yaklasimlar ¢ogu kez basarili sonuglar vermemektedir. Ciinkii ad1 gecen
derslerin 6gretiminde olgu, kavram ve genellemelere dayali 6grenmeler
sonucunda bilgi ve kavram diizeyinde genellikle kalict davranig
degisiklikleri beklenmemelidir. Ciinkii;

Bilindigi gibi giiniimiizde bilgi, onu yaymamizdan daha hizl
iiretilmektedir. Bir bakima elektronik hizda bilgi iretilirken ders kitaplar
aracihigr ile bilgiyi yaymaya calismak pek akilci degildir. Bu baglamda
diyebiliriz ki, cografyada bilginin yap1 taslar1 olan olgu, kavram ve
genellemeleri igeren bilginin nasil {iretilecegi fikrini yakalamis bir 6grenci
modeli olusturmak zorundayiz. Oyle ki artik 6grenciler, gérevlerinin bilgi
edinmenin yaninda bilgi iiretmek oldugunu da bilmelidirler. Buna karsilik
Ogretmenlerde bilgi nakletme yerine Ogrencilerine bilginin iiretilme
yollarinda yardimei olma bilincini kazanmahidirlar (7Tagl;, 2000: 43).

Ogrencilerin, dgretme-6grenme siirecinde verilen bilgilerin tiimiinii
almas1 istenir. Fakat bazi nedenlerden dolayr Ogretilen bir siire sonra
unutulur. Ogrencilere verilen bilgiyi 6grenmelerine temel teskil edecek
Ogretim yontemlerinin iyi secilmesine Ozen gosterilmesi gerekmektedir.
Oyle ki 6grencilerin aktif bir sekilde bilgiyi alarak dgrenmelerinde ii¢ Snemli

! Fen-Edebiyat Fakiilteleri ve Edebiyat Fakiilteleri Cografya Béliimleri
2 Egitim Fakiilteleri Orta Ogretim Sosyal Alanlar Egitimi Boliimii Cografya Egitimi
Anabilim Dali
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noktanin gz onilinde bulundurulmas: gerekir; bunlardan ilki, konuyla ilgili
O0grenme yasantilarina c¢ekilmesi ve bu yasantilardan gecirilmesinin
saglanmasi, ikincisi, Ogrenciler, 6grenme yasantilariyla sunulan bilgiyi
oziimseyerek kabul etmeleri ve iiglinciisii, uygun 6grenme yasantilariyla
istenilen Ogretim ortami olusturularak 6grencinin bu ortamla etkilesiminin
saglanmasidir. Boylece Ogrencilerin yeni Ogrendikleri bilgilerle Snceki
ogrendikleri arasinda bag kurdurularak konularin birbiri {izerine bina
edildiginin kavratilmasidir (Kyriacou’a gére Kayabasi ve Digerleri,
2002:19).

Cografya Ogretiminde problemler sorgulandiginda karsilasilan
sorunlarin  ¢ogunlukla geleneksel olarak nitelenen  yoOntemlerden
kaynaklandig1 anlagilmaktadir. Geleneksel yontemlerin kullanimi egitim
kalitesini  disiirdligii  gibi, Ogrenilen bilgilerin  kalici  olmasim
engellemektedir. Bu baglamda sanayi cografyasi Ogretiminde anlatim,
haritadan yararlanma ve soru-cevap yontemlerinden olusan geleneksel
Ogretim yonteminin bilgi ve kavram diizeyinde kalic1 davranis degisiklikleri
saglamast ¢ogu kez beklenemez. Dolayistyla 6grenci merkezli 6gretim
yontemlerine ihtiya¢ duyulmaktadir.

Giliniimiizde ©nemi gittikge artan Ogrenci merkezli yontemlerin
uygulanmasinda dgretmenin rehberligi mutlak bir temel dayanaktir. Ogrenci,
cografya o0gretiminde ne yapilmak istendigini, yapilmak istenenin kendisine
hangi fayday1 saglayacagini, elde edilecek faydanin neler olacagini ve hangi
etkinliklerle gergeklestirilecegini bilmelidir (Tasl, 1997:47). Bu anlamda
Ogretme-6grenme siirecinde istenilen davranig degisikliklerinin meydana
gelebilmesi igin 6grenim yasantilarina ihtiyag bulunmaktadir. Ogrenim
durumu olarak hangi kaynaklarla nasil etkilesime girecekleri anlatilir. S6z
konusu etkilesimlerin beklenen &6grenme iiriinleri vermesi saglanincaya
kadar siirdiiriiliir. Bu anlamda diyebiliriz ki, Sanayi Cografyas1 derslerinde
bilginin yap1 taglar1 olan olgu, kavram ve genellemeleri i¢eren bilginin nasil
iiretilecegini bilen bir 6grenci profili gelistirmek zorundayiz.

Bilindigi gibi, insan faaliyetinin lokasyonu, genis ¢apta onun kisisel

tercih ve secimleri olarak aldigimiz “karar verme” davraniginin sonucunu
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yansitir. Bu nedenle de “karar verici”nin tercihlerini ve bundaki etkenleri
incelemeyen insan faaliyetlerine iliskin bir ¢aligma eksik, hatta hatali olur.
Toplumsal ve ekonomik olgular1 incelemek iizere bilgileri dogrudan dogruya
toplumun bireylerinden elde etmek, en saglikli yol olmasi yaninda,
yayimlanmis daha onceki bilgilerin daha da degerlenmesi ve kontroliine
olanak verdigi i¢in de ayrica deger tasir. Bu asamada kullanilacak yontemler
ise “anket” ve “miilakattir. S6zgelimi sanayi faaliyetlerinin yogun oldugu
bir alanin incelenmesini ele alalim: Burada yer alan her fabrikanin bugiinkii
yerinde ne zamanda beri bulundugu, o yerin secilmesindeki nedenler ve
varsa daha onceki ve sonraki yer degistirmeleri, idarecilerin bulunduklari
yeri begenip begenmedikleri ile hammadde, is¢i ve mamul maddenin ¢ikis
ve varig yerleri gibi sorulara cevap bulmak gereklidir. Bu tiir bilgiler bir
tesisin ya da belirli bir alanin sanayi cografyasi yoniinden incelenmesinde en
gerekli olanlardir (Ozgii¢, 1994:69, 70).

Gerek Sanayi Cografyast ve gerekse Tiirkive Sanayi Cografyasi
derslerinde, sanayi faaliyetlerinin cografi temellerine® iliskin siif ici
geleneksel Ogretim yontemleriyle saglanacak davranis degisikliklerinin
genellikle kalici olmadigina yukarida degindim. Bu nedenle bilgi ya da
kavram diizeyindeki (teorik temelde) Ogrenmelerin kaliciligi ancak
isletmelerde yapilacak anket ve miilakatlarla pekistirilebilir. Ciinkii bilgi
iiretme 0grencilerin dgrendiklerinin anlamini veren en etkili yoldur. Boylece
kapsaminda bilgi tiretilmesinin de bulundugu Sanayi Cografyasi 6gretiminin
daha bagarili ve kalici sonuglar verecegini kanaati tagimaktayim. Bu
baglamda makalemde; adi gecen derslerin Ogretiminde kalict davranig

% Sanayi faaliyetlerinin cografi yonden incelenmesinde gesitli yollar takip edilirse de

cogunlukla iki yol tercih edilmektedir: 1-Bir sanayi kolunun incelenmesi; 2-Bir sanayi
bolgesinin incelenmesi. Bununla birlikte, sanayi cografyasi alanindaki uygulamali
arastirmalar iki grupta toplanmaktadir: 1-Dogrudan dogruya sanayi faaliyetiyle ile ilgili
olanlar; 2-Sanayi faaliyetlerinin yer aldigi mekanla karsilikli iligkisinden doganlar olarak
ifade edilebilir. Kuskusuz her olay gibi, sanayi faaliyetlerinin bugiinkii dagilis diizenini
kazanmasina etki yapan faktorler vardir. Baslicalar1 hammadde, enerji, ig¢i, sermaye, ulasim,
pazar, devlet vb. olan adi gecen faktorlerin sanayiyi etkilemeleri iki yonlii olmaktadir; 1-
Kurulus kosulu olarak, 2-Kurulus yerini belirleyen kosul olarak. Bununla birlikte cografyaci,
sanayi faaliyetlerini incelerken {iretimin lokasyonu, tiirii, kdkenleri, gelismesi ve beseri ortam
ile iliskileri tizerinde durur(Tiimertekin, 1994: 386, 387 ve 401).
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degisikliklerinin saglanabilmesi adina arastirma yontemlerinden anket ve
miilakatin kullanilmasina iliskin ilkeler ve elde edilecek sonuglar iizerine
degerlendirmelerde bulunacagim.

2. Sanayi Cografyasi1 Ogretimi Siirecinde Arastirma Yéntemlerinden
Anket ve Miilakatin Kullanimi

Gerek lisans ve gerekse lisansiisti Sanayi Cografyasi ve Tiirkiye
Sanayi  Cografyast derslerinde ders igeriklerinin hedef davramislart
kazandiracak sekilde belirlenmesi, diizenlenmesi ve geleneksel yontemlerle
Ogretimi cogu kez kalici davranisg degisikliklerine yol agmamaktadir.Bu
anlamda bilgi ve kavram diizeyinde kalici davranis degisikliklerinin
olusumunda “uygulama” boyutu eksikligi goriilmektedir.

Ogrenci, ogretme-dgrenme siirecinde, bu siirecin dgeleri ile
etkilesmekte, boyle bir etkilesimin iiriinii olarak yeni yasantilar geg¢irmekte
ve bu yolla kazandigi yasantilarin iriinii olarak da yeni davraniglar
kazanmaktadir.Bu dogrultuda o6grenci acgisindan Ogrenme yasantilarinin
uygunlugu, ondan kastedilen, d6grenilecek konu ile bu konunun &grenilmesi
icin gerekli materyal ve ortamlarin 6grencinin kabiliyeti, ilgi ve 6grenme
durumuna uyum saglayabilmesi igin diizenli bir 6grenme yasantilarina
ihtiya¢ bulunmaktadir (Alkan, 1979:11).

Cografya egitimiyle ilgili son dénemde yapilan yiiksek lisans ve
doktora tezleri incelendiginde cografya 6gretiminde anlatim ve soru-cevap
yontemlerinden  vazgegilmedigi ve  gelencksellikten  kurtulmadigi
goriilmektedir(Coskun,2003:228).Bu baglamda sanayi cografyasi
Ogretiminde hem teorik Ogretimlerin uygulamaya dokiilmesi ve hem de
kalic1 davranmis degisikliklerinin saglanabilmesi i¢in uygulama ¢aligmalarina
ihtiya¢ bulunmaktadir. Modern sanayiinin temelleri olan sanayide kurulusg
yerini belirleyen faktorlerin bir isletme ya da sanayi kolu veya bir bolge
bazinda anket ve miilakat yontemiyle tespiti, hem G&grencinin adi gegen
konunun alt basliklarina motive olmas1 hem de “arastirma yoluyla 6grenme”
yasantisindan geg¢mesini saglayacaktir.Boylece ¢aligma alaninda meydana
gelen  sanayilesmenin neden ve nasil olustugunun ortaya konulmasi
miimkiin olabilecektir. Buna ilaveten g¢aligma alaninda sanayiinin tarihsel
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stire¢ icindeki gelisimi, kurulus yeri faktorleri, yapisal ozellikleri, bolge
sanayiindeki yeri ve Onemi, sorunlar1 ve dagilis diizenini aciklayabilmek,
analiz edebilmek ve sorunlara ¢oziim Onerileri getirebilmek miimkiin
olacaktir. Bu baglamda anket ya da miilakat ¢alismalarina baslamadan 6nce
malzeme ve yontem olarak bir ¢er¢eve olusturulmalidir s6yle ki:

Uygulamal1 Sanayi Cografyasi agisindan bir igletme, bir sanayi kolu
ya da smirlandirilmis bir sanayi bolgesinde yapilacak caligmaya oncelikle
ulusal ve yabanci literatiir taramasi yapilarak baslanmalidir. Daha sonra
konuyla ilgili calisma alaninda yer alan tiim kamu kuruluslarindan dokiiman
ve istatistikler temin edilmelidir. Bununla birlikte “Sanayi ve Ticaret
Odalar” ziyaret edilerek arastirma alani/sektorle ilgili faaliyet gdsteren on
ve lzeri is¢i calistiran isletmeler tespit edilmelidir. Tespit edilen
isletmelerden kendi sektdriinde doncii modern kosullarda iiretim yapanlardan
ornekleme yontemiyle (sistematik 6rnekleme esas alinabilir) anket kapsamina
alinacak isletmeler belirlenmelidir. Anket ve miilakat ¢alismalari sirasinda
s0z konusu isletmelerin {ist diizey yetkilileriyle goriisiilerek, hazirlanan
sorulara cevap aranmalidir.

Boylece isletmelerin kurulus yeri faktorleri, fiziki yapisi, iiretim
durumu, istihdam yapisi, hammadde ve pazar kosullari, projeleri ve sorunlari
hakkinda bilgi edinebilmek miimkiin olacaktir. Anketlerden elde edilen
verilerin ¢oziimlenmesi yapilarak, veriler arasindaki baglantilar1 gérebilmek
maksadiyla ¢apraz tablolar olusturulmali ve haritalama ¢aligmalarina
gecilmelidir. Ayrica sinirlandirilmis bir sanayi bolgesi ya da sanayi koluyla
ilgili Cumhuriyet donemi sanayi gelisimi izleyebilmek ve imalat sektori
icindeki yerini saptayabilmek amaciyla sanayi sayimlarina (ISIC-Rev. 2°*
veya ISIC-Rev. 3% bagvurulmalidir. Béylece alt sektorlerdeki isletme
sayis1, calisanlarin yillik ortalama sayisi, g¢evirici giic ve yarattifi katma
degere iliskin degerlendirmeler yapabilmek miimkiin olacaktir.

4 . . .

Uluslararasi standart sanayi siniflamasindan 2 no’lu imalat sanayi siniflandirmasi
5 . . .

Uluslararasi standart sanayi siniflamasindan 3 no’lu imalat sanayi siniflandirmasi
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3. Anket ve Miilakat Calismalarina Yonelik Hazirhklar

Cografi arastirmalar i¢in de bilylik bir 6nem tasiyan anket metodu,
ozellikle Beseri ve Iktisadi Cografya arastirmalarinda en énemli dokiimanter
veri derleme yollarindan biridir (Doganay, 2002:8). Anket hazirlanmasi ve
uygulanigi sirasinda ¢ikacak sorunlar, sorularin sorulus ya da cevaplarin
diizenlenme bicimi ile ¢oziimlenebilir. Kuskusuz bazi durumlarda yer yer
“miilakat” yonteminin de birlikte kullanilmas1 gerekebilir(Ozgii¢, 1994:69,
70). Bir anketin diizenlenmesinde gbéz Onilinde tutulmasi gereken bazi
hususlar1 soyle siralayabiliriz:

a. Bir anket formunda yer alacak sorularin cevaplar1 ya
sinirlandirilmis ya da smirlandirilmamis  olmalidir.  Sinirlandirilmig
sorulara denekler evet ya da haywr seklinde cevaplar verebilirken,
sinirlandirilmamis sorulara istedigi gibi cevaplar verebilmektedir.

b.  Anket formunda ayni alandaki bilgileri tespite yarayan sorular
kendi i¢in de gruplandirilmis olmalidir.

C.  Anketin uygulanmasi esnasinda iki yol izlenebilir: 1-Anketor,
ankete tabi tutulacak bireylerle goriiserek, anket formundaki sorulari
onlara sorarak kaydediyorsa soz konusu uygulamaya “miilakat” denir,
Bu sekildeki uygulamalarda anketin uygulanist biraz zahmetli ve
masraflidir ancak anketin gilivenirlik derecesi son derece yiiksektir.
Ayrica tam olarak anlagilmayan hususlara iligkin agiklama yapilarak
istenilen cevaplara ulagilabilmektedir.

d.  Anketoriin devre disi birakilarak anket formlarmin deneklere
postalanmasi yoluyla yapilan anketlerde saglikli verilere ulagmak
miimkiin olamamaktadir. Ciink{i anket formuna cevap verenlerin dogru
cevap vermekten kagmmalari, sorular1 tam olarak anlayamamalarn ve
eksik cevap vermeleri sikca rastlanan durumlar arasindadir. Ayrica anket
formlar1 geriye ¢cogu kez postalanmamaktadir.

e.  Sorular basit ve anlagilir olmalidir. Herhangi bir ima igermemelidir.
Ayrica anket kisa olmalidir.
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f. Anketoriin rahat calismasi acisindan arastirmanin hangi amacla
(egitim amaciyla gibi) ve hangi kuruma bagli olarak yapildigina dair bir
resmi yazi tagimasi bilylik onem tagimaktadir.

Anket caligmalar1 tamamlandiktan sonra biiro c¢aligsmalarina
gecilebilir. Anketlerden elde edilen verilerin ¢dzlimlenmesi yapilarak (SPSS:
Statistical Package for The Social Sciences programindan yararlanarak),
veriler arasindaki baglantilar1 gorebilmek maksadiyla capraz tablolar ve
grafikler olusturulmalidir. Bunun yaninda 1/25.000 olgekli topografya
haritasi temel alinarak haritalama ¢alismalarina® gecilmelidir.

4. Ornek Anket Sorular:

Sanayi cografyast ya da Tiirkiye Sanayi Cografyast derslerinde
teorik olarak 6grenilen sanayide kurulug yeri faktorleri, isletmelerin yapisal
ozellikleri, dagiliglar1 tizerinde etkili olan faktorler, genel sorunlar ve kurulus
yeriyle ilgili sorunlarin direkt sektoriin uygulayicilardan Ogrenilmesi ve
gozlenilmesi kalict 6grenmeler saglayacaktir. Bununla birlikte 6grencinin
“yaparak ve yasayarak” dgrenme siirecinden ge¢gmesi saglanmaktadir.

Ancak isletmeyle  ilgili ayrintili bilgi, anket ve miilakatla
Ogrenilebilir. Bu anlamda anketin uygulamasindan elde edilecek basart;
anket sorularmin son derece amaca uygun hazirlanmis olmasindan
gegmektedir. Bu anlamda sorularin agik, anlasilir ve karsilagtirmalar
yapmaya imkan verebilir nitelikte olmasi gerekmektedir. Bununla birlikte
anket sorulari igletme ya da sektorle ilgili gelisen ve degisen kanaatleri tespit
edici nitelikte yazilmis olmasi gerekmektedir.

Sanayi Cografyasi ve Tiirkiye Sanayi Cografyasi anket ¢alismalarina
yonelik olarak Doganay, 1993, Mutluer, 1995 ve Yasar, 2003’den hareketle
asagida anket sorular1 onermekteyiz. S6z konusu anket sorular elli dokuz
sorudan ibaret olup, yapilacak ¢aligmanin kapsamina gore yeniden gozden
gecirebilir.

¢ Bu haritalar; sanayi akslar1 topografya iligkisi haritasi, sanayi kuruluslart hammadde ve
pazar alanlar1 haritasi, sanayi isletmelerinin kurulus yillarina gore alansal dagilis haritast,
isletmelerin alansal biiyiikliik, is yeri biyiikligli ve ¢evirici gii¢ bilyiikliigii dagilim haritasi ve
yer degistiren isletmeler haritast seklinde siralanabilir.
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4.1. Onerilen Anket Ornegi

1. Isyerinin Adi ve UnVami?...........c.cccocoevesveveriessissesisssissssssssssissns
2. Isyerinin Hukuki Durumu Nedir?

a.Ferdi Miilkiyet b.Komandit Sirket c.Kooperatif d. Adi ortaklik
e. Limited Sirket f. KIT h. Kolektif Sirket 1. Anonim Sirket

k. Iktisadi Devlet Tesekkiilii 1. Diger

3. Isletme Sahibi Nerelidit?.........c.cooowovevereeereeeerereseseeeseeesesessesesenenans
4., [sletmenin Ortak Sayist Kag KiSidir? ............ococceeeveeeeeeeersrenniennn,

5. Isletme Sahibi ya da Ortaklarinin Ogrenim Durumu Nedir?

ADI-SOYADI ILKOKUL ORTAOKUL LiSE VE | UNIVERSITE
(ilkégretim) DENGiI

6. Isletme Sahibi ya da Ortaklarinin Onceki Meslekleri Nedir?

a. Ticaret b. Sanatkar, kiigiik sanayici c. ilk Is Sanayicilik

d . Diger (memur vs.)
7. Isletme Hangi Yilda Kurulmaya Baslandi?..................cccoeevvvierviveerennne,
8. Isletmenin Ilk Kurulus Sermayesini Asagidakilerden Hangisi Teskil

Etmistir? a. Ozkaynak b. Ticaret c.Kredi d. Diger (Miras gibi)

9. Isletme Hangi Yil Uretime Basladi?...............cccooevceeevieesseeeeiesissieerensesnns
10. Isletmenin Ik Kurulus Yeri Burast Midir? .........ccoeeeeveveveeeeeeeverereseneeenennn,
11. Buras: Degilse, Daha Onceki Mevkiiniz?

Onceki Yer Yer Degistirme Nedeni Yer Degistirme Yili

12. Isletmenizin ........ Ili/licesinde Kurulmasinin Birinci Oncelikli Nedenini
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Onem Swrasina Gore Belirtiniz?

a. Hammaddeye Yakinlik b. Ulagim Kolayligi c. Enerji Kaynagina
Yakinlik d. Pazara Yakilik e. Su Kaynaklarina Yakinlik f. Devletin
Tesvik Tedbirleri g. Yerel Rekabet Yoklugu h. ................ l/leli  Olmak
1. Ucuz Isgiicii Temini k. Diger

13. Isletmenizin ........ Ili/llgesinde Kurulmasinn Ikinci Oncelikli Nedenini

Onem Swrasina Gore Belirtiniz?

a. Hammaddeye Yakinlik b. Ulasim Kolayligi c. Enerji Kaynagina
Yakinlik d. Pazara Yakilik e. Su Kaynaklarina Yakinlik f. Devletin
Tesvik Tedbirleri g. Yerel Rekabet Yoklugu h. ................ li/leli Olmak
1. Ucuz Isgiicii Temini k. Diger

14. Isletmenizin ....... Ili/llgesinde Kurulmasimn Ugiincii Oncelikli Nedenini

Onem Swrasina Gore Belirtiniz?

a. Hammaddeye Yakinlik b. Ulagim Kolaylig1 c. Enerji Kaynagina
Yakinlik d. Pazara Yakmlik e. Su Kaynaklarina Yakimlik f. Devletin
Tesvik Tedbirleri g. Yerel Rekabet Yoklugu h. ............... li/leli  Olmak
1. Ucuz Isgiicti Temini k. Diger

15. Isletmenin Bulundugu Yeri Se¢mesinde Hangi Faktorler Etkili Oldu?
a. Arsa Sahipligi b. Altyap1 c. Ucuz Arsa d.Karayoluna Yakinlik e. Su

Kaynagi f. Diger Sanayilere Yakinlik g. Hammadde Temini h. Pazarla
Yakin Iliski Kurmak 1. Diger

16. Isletmenin Baska Bir Yerlesim Merkezinde Subesi Var Mi?
a. Yok Db.Varise,

Birim Adi Uretim Alam Yeri

17. Isletme Siirekli Mi, Mevsimlik Olarak Mi Calismaktadir?.........................
18. Is Yerinde Kag Vardiya Halinde Calisilmaktadir?.................ccoeveevveeen...
19. Isletmenin Kurulusundan Bu Yana Uretimde Bir Artis Saglandi Mi?
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a. Evet b.Hayrr c. Uretim Duragandir

20. Haywr ise, Uretim Artisimi Stmirlayan Engelleri Siralayiniz?
a. Sermaye Yetersizligi b. Kalifiye Eleman sosunu c. Talep Azlig
d. Rekabet Fazlahig1 e. Biirokratik Sorunlar f. Pazar Istikrarsizlig
g. Digerleri

21. Kasim 2000 ve Subat 2001 Krizleri Isletmenizde Uretimi Nasil Etkiledi?
a. Uretim Artt1 b. Uretim Geriledi c. Duraganlast:

22. Istihdam Edilen Personelin Niteliklerine ve Cinsiyete Gore Dagilimi
Nedir? (Sayr Olarak)

Tek. Pers. | Ustabasi isci Yon. Per. Biiro Per. | Diger

E K E K E K E K E K E K

23. Calisan Isgiiciiniin Kéokeni Cogunlukla Nerelidir?
A e, Mi/ilgesi (Yerli)  b. Diger (..ooveve... |V flgesi)
24. Isyerinizdeki Personelin Ne Kadar: Daimi ve Ne Kadar: Gegici
Personeldir?
a.( / )Kisi Daimi Personel b.( / ) Kisi Gegici Personel
25. Isyerinde Kullanilan Hammaddeler Nelerdir?

Hammaddenin Tiirii Miktari Temin Edildigi Yer

26. Hammaddeyi Nereden Temin Ediyorsunuz?

a. Dogrudan Uretici b.Tiiccar c. Ithal d. Timii e. Diger..........cocoovveee....
27. Diger Fabrikalardan Yar: Islenmis Hammadde Aliyor Musunuz?

a. Evet b. Hayir
28. Fabrikanin Yillik Uretim Kapasitesi Nedir?
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29. Mamullerinizi ya da Uretilen Hammaddeyi Nerede Pazarliyorsunuz?

30.

31.

32.

33.

34.
35.

36.
37.
38.

39.

40.

a. I¢ Piyasa ise Hangi Illere(Bolgelere)............ocovvvverevceeveeeeerereenenenn.
b. D1s Piyasada ise Hangi ULKelere..............coeveveveveeeneveveeereeeenennnns

Miisterileriniz Kimlerden Olusmaktadir (Pazarlama kanallart)?

a.Dogrudan Tiiketici b. Bayi c. Diger Sanayi Kuruluslar1 d. Tiiccar

e. Yan Kuruluslar f. Diger

Pazarlama Kurulusunuz Var Mi?

a.Var (bulundugu yer).........cccoevvevevevreenreennennn. , b.Yok
Uriin Tamtimimiz Yeterli Midir?

a. Evet b. Hayir

Kendinizin Enerji Uretim Tesisiniz Var Mi?

a. Evet b. Hayir

Yillik Elektrik Tiiketiminiz ne kadardir (KWh)?...........ccccoovevvveeeeani.

Su Temini Yeterli Midir?

a. Evet b. Hayir

Suyu Nereden Nasil Temin EdiyorSunuz?..............cccouvieeeevcenceneeennenne.
Yillik Su Tiiketiminiz Kag Ton/M? diir?..........ccc.cooeveeeeeieeeieeieaenn

Isletmenin Kent Merkezine Uzaklig1 Ne Kadardir?

a. 1-2km b. 3-10 km c. 11-20 km d. 21-50 km e. 51-100 km
f. Kent Merkezi

Ulasim Imkanlar: Yeterli Midir?

a. Evet b. Hayir

Isletmenin Ana Karayoluna Uzakligi Ne Kadardur?

a. 1-2km b. 3-10 km c. 11-20 km d. 21-50 km e. 51-100 km

f. Ana karayolu tizeri
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41. Hammadde Aliminda Tercih Edilen Ulasim Sektérii Hangisidir?
a. Karayolu b. Denizyolu c. Havayolu d. Demiryolu

42. Mamul Maddenin Pazarlanmasinda Tercih Edilen Ulasim Sektorii
Hangisidir? a. Karayolu b. Denizyolu c. Havayolu d. Demiryolu

43. Hammaddenin Alinmasi ve Mamul Maddenin Tasinmasinda
Yararlanilan Araglar Isletmeye Mi Aittir? ~a. Evet b. Hayir

44. Caliyma Alaninda Demiryollarimin Bulunmayisi Maliyet Artisina Neden
Olmakta Midir? a. Evet b .Hayir

45, Isletmenin Sahip Oldugu Kapali Alan Ne Kadardir? (m?)
a.100-249 b .250-999 c.1.000-3.499 d. 3.500-7.999 e. 8.000-9.999
f. 10.000+

46. Isletmenin Sahip Oldugu Acik Alan Ne Kadardir? (m?)
a.100-249 b. 250-999 ¢.1.000-3.499 d. 3.500-7.999 e. 8.000-9.999
f. 10.000+ h. A¢ik Alan1 Olmayan

47. Isletmenizin Hangi Ana Uniteleri Vardur?
a. Uretim Unitesi b. Depo/Antrepo c. Park Yeri d. Aritma Tesisi
e.Yakit ve Su Deposu f. Atik Madde Deposu g. Sosyal Tesisler

48. Isletmenizin Hangi Alt Uniteleri Vardir?
a.Yonetim b. Hammadde Alimi c. Kalite kontrol d. Personel e. AR-GE
f. Pazarlama g. Halkla iliskiler h. ithalat-Ihracat 1. Muhasebe

49. Isletmenizin Cevirici Giicti Ne Kadardir?
a.5-99 Db.100-199 c.200-499 d.500-999 e. 1000+

50. Isletme Binasi, a.Kiradir b. Sahibisiniz?

51. Baslica Yatirim Projeleriniz Nelerdir?
a. Uretim Teknolojilerini Yenileme b. Uretimde Cesitlilik Yaratma
c. Yeni Bina Insaati c. Makine Artimi  d. Diger

52. Gergeklestirilen Yatirimlar Hangi Alanlardadir?
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a. Arsa b.Bina c.Yeni Unite Kurma d. Makine Yenileme
e. Makine Artirimi e. Diger
53. Yatirim Projelerini Engelleyen Nedenler Nelerdir?
a. Sermaye Yetersizligi b. Biirokratik Sorunlar c. Rekabet Fazlalig1
d. Kalifiye Eleman e. Talep istikrarsiziigi f. Tiimii
54. Isletmenizde Suanda Yasadigimz Birinci Oncelikli Sorunlari Onem
Swrasina  Gére Siralayiniz?
a. Hammadde Bulamama b. Ulasim Sorunu, c. Teknoloji Eskiligi
d. Enerji Sorunu e. Biirokratik Sorunlar f. Kredi ve Sermaye Sorunu
g. Nitelikli Is¢i Temini h. Pazar Sorunu 1. Rekabet Fazlaligi k.Talep
Istikrarsizlig1 1. Baskaca
55. Isletmenizde Suanda Yasadigimz Ikinci Oncelikli Sorunlari Onem
Swrasina  Gére Siralayiniz?
a. Hammadde Bulamama b. Ulasim Sorunu, c. Teknoloji Eskiligi
d. Enerji Sorunu e. Biirokratik Sorunlar f. Kredi ve Sermaye Sorunu
g. Nitelikli Is¢i Temini h. Pazar Sorunu 1. Rekabet Fazlalig1 k.Talep
Istikrarsizlig1 1. Baskaca
56. Isletmenizde Suanda Yasadiginiz Uciincii Oncelikli Sorunlart Onem
Swrasina  Gére Siralayiniz?
a. Hammadde Bulamama b. Ulasim Sorunu, c. Teknoloji Eskiligi
d. Enerji Sorunu e. Biirokratik Sorunlar f. Kredi ve Sermaye Sorunu
g. Nitelikli Is¢i Temini h. Pazar Sorunu 1. Rekabet Fazlaligi k.Talep
Istikrarsizlig1 1. Baskaca
57. Isletmenizde Kurulug Yeri Ile Ilgili Yasadigimiz Sorunlar Nelerdir?
a.Yatay Yonde Biiyilyememe b. Kent I¢i Trafik Yogunlugu Yaratma
c. SuTemini d. Katt ve Sivi Atik Sorunu e. Goriintii Kirliligi Yaratma

58. Yorede Iklim Kosullart Isletmenizin Uretim, Dagiim ve Pazar
Kosullarint Etkilemekte Midir?
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59. Yerel Yonetim Isletmenizin Yer Seciminde Etkili Oldu Mu?
a. Evet b. Hayir

Sonug¢

Cografya 6gretimi siirecinde 6grencilerin bilgiyi tiiketme yerine bilgi
iiretme ¢aligmalarina katilimi biiyiik 6nem tasimaktadir. Ciinkii 6grenciler,
olgu, kavram ve genellemeler arasindaki iligkileri arastirma-inceleme
yoluyla iireterek anlayabilmelidir. Bu da ancak ogrenciye c¢ok dikkatli
hazirlanmig kilavuzlar verilerek buna uygun calisma ortami olusturmakla
saglanabilir. BoOylece sozii edilen stratejilerin amaci yeni Ogrenmelerle
onceki Ogrenmeler arasinda bag kurma ve uzun siireli bellekten calisan
bellege gecmektir.

Sanayi Cografyasi 6gretiminde dersin yapi taslari olan ve teorik
temelde Ogrenilen olgu, kavram ve genellemeler arasindaki iligkinin
kavranmasi ve gelistirilmesi i¢in 6grencinin kendisinin bilgi {iretme siirecine
katilmas1 gerekmektedir. Bu da ancak sinirlandirilmig bir alanda, bir alt
sektorde ya da bir isletmede yapilacak anket ve miilakat caligmalariyla
gerceklestirilebilir. Boylece anket calismalariyla elde edilen yasantilarin
analiziyle ortaya g¢ikacak sonuc¢larin ayni zamanda teorik derslerde bilgi ve
kavram diizeyinde olusan davranis degisikliklerinin kalici hale gelmesini
saglayacaktir.Bagka bir ifadeyle, 6grencinin isletmelerde yaptig1 gozlemler,
miilakatlar ve anketlerle bilgi iiretmesi kalici davramis degisiklikleri
saglayacaktir.

Sonug olarak, sanayi cografyasi 0gretiminde uygulama caligsmalari
ayr1 bir boyut olarak siirekli giindemde tutulmalidir. Bdylece bizzat
sanayicilerden 6grenme suretiyle sanayide kurulus yeri faktorleri, yapisal
Ozellikler ve sanayiinin dagilis1 iizerinde etkili faktorleri tamyabilmek ve
kalic1 davranig degisiklikleri kazanabilmek miimkiin olabilecektir.
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