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A-lletigim

Iletigimin temel amag ya da i$levi, en yahn tammryla, insanlar arasrnda ileti
ahqverigiyle sallanan bir oltallk yarakna olarak tantmlanabilir. Dolayrsryla ileriqim,
insanlarn sahip oldullan bilgi, diilunce ve nrtumlannr" bagka kiqilere geEitli yollarla
akt rmalan ve bu suetle, toplum igiode benzalme ve birlik saElayan bir ortakllk yara-
blmasrdlr. En basir anlamda iletilim, haberin,bilginin ve kiiltiirUn insan topluluklan_
na dagrtrmr olgusudur.(l )

Siyaset bilimci Dan Nimmo'nun tanmma giire ise iletigim, insanlann davra_
m$lanna temel teqkil eden, diinyaya iti{kin imajlannr olugturan anlamlann meydana
getirilditi ve bu imajlann semboller yardrmryla deEi$-toku! edildigi sosyal bir eylem
siirecidir. Buna grire ilerilim, herhsngi bi duuma re{kiyon olarak onaya gkan ve
kaqrlkh bir etkileqine dayanan bir siireg olmaktan ziyade, insanrn kendi amaglannr
gergekleqtirmek igin geqitli durumlara iligkin anlamlar yaratrgr ve ona kendi batrE
aflsma gijre anlamlar ytikledigi bir eylem bigimidir. Dolayrsryla bu tanm uyannca
iletilim, mekanik bir bigimde haberin kaynaktan ahcrya iletilmesinden ibaret olma-
yp, olaym,ona bir anlam atfeden anahtar sembollet sloganlar veya temalar vasrtasry-
la yeniden itetimidir.(2) Howland ise ileti;imi, bireyh (iletigimchin) diEer insanla-
rrn dawantqlarrnl ve tutumlaflm bigimlendirmek amaclyla sdzel veya.gitriintilsel
semboller qeklinde ifade edilen mesajlar giindermesi Fklinde tanmlar.(J)

Bu tanrmlann qrlrnda ileti5imin, insanlar ve gruplar arasrnd4 sosyal bir ger-

gevede cereyan eden dinamik ve fonkiyonel bir siireg oldugunu ve sadece bir iletim
itleminden ibaret olrnayrp, mesajr veren kaynak tanflndan belirlenen gegitli amaglar
la.:dtgmr sityleyebiliriz. Buna gtire, sosyal bir si.ireg olan itetitim, yalmzca bilgi ver-
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meyi deEil, yitnlendirmeyi, ikna etmeyi ve insar ann duygulanna hitap etmei de

amaglar. Biz de bu gahlmamEd& iletilim siinecini' ikm etneye ve ydnlordimeye

ydnelik siyasal anlammda ele alacalu.

Kitle ileti'imini ya da yElrssl ihtbimi ise' kigiler-arasr olmayan ve mesajt

veren ile alamn yiizyiiae bulunmadr$ bt ortamda olugan bir ileti5im siireci olarak ta-

nmlayatiliriz Mesajrn birden fazla alcrya, daha do$usu kalababk ki0elere, basun

araglafl, sinema, radyo ve televizyon gibi vaslt larla ulathnldlgr bu siirecin temel

itz€lligi, yiiryiize iletilimin aksine lek yitnlii iSlemesi nedeniyle bir iletim itlemine

diiniiqmiiq olrnasrdu.(4)

Bir baika tamma gitre ise kitle iletigiminin ayrdedici ttzellili" kulandan mo-

dern teknik anglar ve vasrtalar delil, onun toplurnsal nicligidir. Kide ileti{ini, hedef

kitlenin, iletilim illeminin kendisinin ve ileti$imcioin, kendine has karakleristikler

gitsterdigi dz;l birtiiLt sosyal iletigim biqimidir.())

B-Siyasal lletitim

Geni5 anlamryla siyasal iletigim, genel oy hak'hmn kitlelere verilmesiyle bir-

likte, $nlrh demokasiden kitle demohasisine gegigle ba|lamr{, kitle iletilim tekno-

lojisinin geEmesiyle de Siini:muzdeki ar amtna ulalm$ttl. Siyasal iletilim kavramt

ve uygulamasr, lkinci Dtlnya Sava$ sonrasr ABD'nde dolup geliqtikten soffa,

1960''; trXarda da Batr Alrupa ii&elerhde yaygrn qekild€ kula;;aya ba{landr(6)

Ozgiirliikqii demokatik temsil modelinin dayandrlr temel varsayrmlardan

birisi, temsilcilerin sogirnle gilreve gelmeleri ve segilebilmek igin de temsil ettikl€ri

segrnenlerin oyuna ihtiyag duymalandu. Vartk ne&r eri, segnenin sempati duy<fu-

gu ve dest€kledili vsrsayrlan Frkirleri benimsernig olmalarma bagh bulundulu Sibi'
yeniden giireve gelmeleri de, bunla,rla uyumlu davranmr! bulunmalsnna balhdf.
Anlanndaki iliiki ve iletiEim, kide ilet\iminin <blasrna aykrn bigimde gift yiinlu bir

ili$ki olup, siya$al temsilcilerin icraadedne, siyasal t€rcihlerini belirten parti prog-

ramlanna ve segim vaadlerine karlq segmen de segimlerde kulaldrF oyla tepki ve

yamt vermektedir. Htikiimeder ve siyasal psrtiler ise, zaman zamal halkrn nabzrm

itlgmek ve e$lio €rini tespit etnek amacryla kamuoyu yoklamalan ve EaltEmalar

yapmakta ve icraatlerinin toplumdaki m€{ruluk dereaesini bu yolla anlama fusa! bu-

lurteq diler taraftan da segim pogramlanru sEarejilerini ve vaadledni d€ buna gdre

olu{turnattadrlar. Bu 'karErhkh etkilegim" stireci, gergek hayattaki davranq mode-

lhe uygun ola$lq "davramq, algrlama, yorumlama ve yeniden dawanrg" siirecirc da-

yanmahadu.S_iyasetin iiziinde iletiSim, iletiEirnin iiziide <le karg fth etkilegim bu-

lunmaktadt,( / )
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Demokmtik varsayrmrn remel dii$iincesine uygun olank gers€kleFn bu siya-
sal denetim, kargrlHr bilgi ahltnl gerektimekle ; bu illev ise giini.imiizde biiyiik iil-
giide, kide ileti$im arallan ve bunlan amaglan dotrulrrsunda geniq bi bigimde kulla-
nan siyasal damlmanlar vasltaslyla yerine getiilmektedir.Sistemin temeli. ag* ve
do!ru bilgi akrqma ve salblCr enformasyona dayanmakta olup, bu bilgi akrqr ve enfor-
masyor,un nitelili ve igeriEinin kalitesi, demokatik denetim ve ahlak agrsurdan
ttnernli bir dlgii tqlkil etrnektedir.Acaba kitle iletiSim araglan ve siyasal iletigimi o!uq-
turan diler kaynaklar ne derece giivenili bilgi ve ag*lrk sallamaltadrlar? Halkrn
idareyi ve siyasal temsilcileri dene0emesi tam olarak mitr*tin miidih? Acaba, ofiala-
ma bir vatarda!, kendi bitgi ve uzmanl* srmrlan dahilinde, giiniimtiztin gittikCe kar-
maErk hale gelen ve herbiri ayn uzmanl* gelehiren toplurnsal $orunladm ne derece
anlayarak bu konudaki icraaderi denetteyebilir ve kararlara gergek anlamda kat abi-
ln?

Bazr siyaset bilimcilere gdre dernohasiler dahi bircr oligargi olup, segimler,
kendi alanlannda ve toplum yiinetiminde birer uzrnafl olarak halk$ temsilcisi srfahy-
la onu yiineten,siyasal segkinledn (elitterin) politikalarrnm me$rda$urlmasrna yara-
yan bir aragtu.(d) Demokratik elitian diye adlandmlan bu gdrii$ih sahiplerine giire,
demokasilerde yiinetimin agrhgl ge4ekte, halkta veya golunlulun elinde de! dn.
Halkrn i$levi, demohatik deEerlere bagh, yetenekli ve uzman liderleri ve segkinleri
segmek ve kararlan alacak ve tercihleri yapacak olan aznlrF oylanyla ilba{rna getir-
mektir. Bi ydniiyle, toplumdaki gftar gatDmasrnn uzla{tnlmasr, deEerlerin adilc€
paylaqtu masl ve toplumsal anlaqmazlklann szaltrlrna$ anlamrna gelen siyaset sii-
reci iginde halk, birbiriyle yangan ve programlan ve politikalanyla halkrn destelini
sallamaya galqan ydrrtici kadrolar arsrnda tercih yapna duumundadf. Demohatik
elitizmin otoriter elitizmden farh ise, ydneticilerin, halkrn denetimine agrk olmalal
ve hesap verme yiikiimliilliigti alhnda, halka kuqr sorumlu olmalandf. Siyasal ileti-
Sim ise, bir ydniiyle bu denetim ve geffafug saglayan, diger yitniiyle ise, siyasetgile-

dn segmenleri demohatik ilou metodlanyla etkilernelerine yardrmcr olan bir arag gtt-
revi gdrmeltedir. Bu gdriilti savunanlar,halkrn siyasal siirog uzerindeki e&isinin ge-

ne de kiigiimsenmemesi gerektilini, ve altematif politikalar arasrn&ki belirleyici ter-
cihin, hallqn tepkilerine ve oylanna bath oldulunu ifade etmektedirler.

Siyasal iletiqimin kapsamr konusuna gelince, bunun, siyasal konuEmalan, nu-

n*lara siyasetgilere atredi.len siizleri, siyasal siirece ililkin her tii ii habe! ve yorum-

larl idari makamlann agrklarna ve savunrnalanm, otllum hrtallaklanm, siyasal dan$-

manlann hallCa iliqkiler ve t mt1m faaliyederini ve hatta, "giiriiniirde" siyasal igerik
tqrmayan sinema ve televizyon filrnlerini ve etlence programlanm kapsadlglru sity-

leyebiliriz. Vatanda{lann kendi ihtiyaglan ve mu0uluk.lan doFultusund4toplumsal

siirecin bigimlendirilrnesi ve yiinlendirilrnesire hizmet eden politikalara demokatik
yollarla katrhmrmn kolaylaSturlmasq siyasal ileti$min saglad*r bilgi aktanmrmn



sagl*h ve dogru bi9imde gergeklegmesiyle mumkiindtjr. Bu durum,siyasal iletigimrn

tiim akttirlerine bir takrm ahlaki sorumluluklar yiiklemektedir.

C. Ahlok ve Sorumluluk

Ahlaki meseleler, dofru ve yanh$m ayut edilmesine iligkin deler yargrlafl ]

iiaerinde duurlar. Ahlak kawamr,bir yiinuyle, sadece insamn kendi vicdan ve bilinci
ne iliqkin gitrevler igermekte ve tiim tutum ve dawan$I8r, dogntdan veya vasllah ola-

rak vicdamn hiiktim ve takdi ne baEh olmaktad{. Bit ba{ka deyille ahlak, "insamn

kendi gahsrna ve diler insardann lahsiyetlerine kargr iyi dawanmasr,genel bir ifadey-

le, iyilile vanlrnasr icin, kendlni uymaya zorunlu hisseniti manevi ve Iuhi gitrevler ve

bunlara iliqkin kurallardr".(9)

Ahlals bir diger yitniiyle de, 'bir toplumsal biling davramq ve ideolojik iliEki

bigimi; bir toplumsal olugum4 srmf4 kesime dzgii, tadhsel ve somut olarak belirlen-

mh, bunlann belli bir toplulula, suf4 devlete ya da tiimiiyle topluma olan tutumunu

kuralland{an t<fel giiriiqler, deferler, normlar, ilkeler, iliqki ve darramq bigimleri bii-

tiinudiir'. ( 10)

Gtiriiqlerden biri, ahlak ve soiumlulugun iincelikle vicdani ve igsel bir mesele

oldulunu belirren bireysel, dteki is€ bunlaryL sosyal ve kollettif Euurun yansrmasr ol-
dugunu vurgulayan ioplumsal yorumudur, Siyaset bilimci Ssrtori bilelsel ve l,oP,

lumsal ahlak aynmrnur yap masrm gereksiz bularak baqkalarna karlr kayltsz kalan

bencil bir elik anlayrtmrn zaren diiliiniilemeyecelini belirtmekadir.(l I )

Sade.e v&olan ile delil, aynr zamanda 'blmasr gereken" ile de ilgilenen ah-

lak, dawanrqlann, yiiksek ve belirli bir amaca gdre ttiyle veya trtiyle olnalanm ister;

v€ aynl zarnanda bir uygulama sanatr oldulund.n, bu idealin gergekleEtirilmesi ama-

ctvla tabiat ve loplum ieinde hal ve hareketl€dn diizanlenmesi ve icra edilrnesi gerek-

ri!int u"lni,'.(tl)

Mesle k Ablakr

Her meslegin tcplum iginde belli bir fonksiyonu ve giirevi oldugunu ve tiim
meslekledn ioplum hayatr igindeki iltrttliimiinde, ana amaglanndan sapnadan yararh

bir faaliyet ve giirev anlayry iqinde olmalan gerelCilini kabul etrnek laamdu. Toplu-
ma zarar verildigi ve melru smflann a$ drgl duumlarda giirev kiitiiyelullandmq
oldugu igin, loplumun kendisini savunma hakkr ve gtirevidogmut olur.(lj) Toplum
iginde dtizenlenmemit bir itzgiirliiliin basrbozukluga yol agmasr kae ,rulrn-dr.l14)

Ti.im meslekler gibi iletiaim mesleAini de, kamu yararr druna crkabileceli
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davranltlardrn koruyacak mesleksel standartlann ve kurallann olugturulmasr gere-
kt. Genelde, meslek mensuplanmn topluma karlr gdrevleii ve sorumluluklanndan
yola grkan bi! sosyal sorumluluk anlayrqr ile h^zflanan ve o konuyu diizenleyen hu-

kuki mtieryidelerden ayn di\iiniilen bu profesyonel standardann, bizzat ilgili meslek

mensuplan tarafirdan olu$tuulmasr uygun diiqer. Durkheim, Meslek Ahlakr adh

eselinde $unlan yazm{tu:

Higbi sosyal faaliyet SeHi yodur ki, kendinz mahsus bir ahlak di-
siplinine ihtiyag gbstermesin(...) Fert, hesaba ktmak zorundo ol-
dugu ( ..-) sosral tncdsatleri pek belirsiz bir tarzda fsk edet hatta

bazen fuk etnez bile (...) Ferl, bu itiba a, soslal ncnfaatlei, ken-

dine ait olan, kendihi ilgilendiren biitiin Seylerde oldu(u gibi,her

zantan dulnaz ve kawanaz. $u Mde onu, bunlan honrlamoya ve

saymala zorlayan bir teSkilann bulwvnat lazvndv. Bu tetkilar ise,

bir ahlak disiplininden bagka birEey olanaz. Zira bu gibi bir disip-
linfe e, kollekt( menfaatlere zare getirracroek ve nensup oldugu
toplumu boananak igin yapnw gereken geyleri emteden bir ku-

rallar toplarwdr (.,.)Ferdi, bu yoldaki harekellerinde zapteden,

onun ddiine setler gekcn, ortaklan ile miinasebetlerinii ne olrutst
gerekti(ini, meSru olnlcyaa saldlrmalorn nerede b4tldtgtn\ tq-
lulugun detant ve bekast igin kendine diigenfiili yardrmlarn neler
oldugunu gdsteten hep bu disiplindir (..,) Eder karallu, yaplacak
iElerin kollektif gayelere ygun oln@$ i|in tutulacak yolu ksin
olorok giisleremezse, fedin loplum diitmant olnasntn, topluma

kory gelmesinin dniine gegilenez. Bu sebepten, her neslekfaaliye-
rinin bir ahlah olnonast imkanstulrr.( l)l

Toplumsal iqbtiliimii iginde, toplumu olulturan g€litli kesin ed temsil eden-
meslek mensuplan, aldrklan kararlatla ve gitste.dikleri mesleksel davrartrllarla' diger
meslek mensuplanm ve insanlan etkilemektedirler. O halde, olugturutan helhangi bir
meslekel ahlak ve dawam$ kurall yalrrrzca o meslek mensubunu deEil,tiim toplumu

ilgilenclirmettedir.( I 6)

Siyasal iletiEimin ahiirlerini olugturan siyasal kadrolann halka kargr demok-

ratik bir ahlak anlay$ iginde sorumluluklannr yedne getinneleri ve denetime atrk ol-
malan bir siyrsal ahlak meselesi oluqnudutu gibi, bu siyasal kadrolarn kamuoyu ile
iletiEimini gofesyonel esaslar iginde sajlayan siyasal danqmanlarm ve talutrm lir-
ketlednin ve onlsra vasrta olan kitle ileti$im araglannu da gene, topluma ve demoka-
tik sisteme kartr sorumluluk ve ijdevleri oldugunu kabul etmemiz gerekir. Toplumu
yiinetecek kadrolan segecek olan segmenlerin bu gdrevi en dikkatli bigimde yerine
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getirmeleri is€, belki de bu sitecin en fada sorumluluk gerektiren ydnihii teEkil eder.

tr. SIYASAL ILETI$h,! VE SOSYAL SORUMLULUK

A.Selmederin Demokratik Sisteme KaDl Ssyal SorumluluEu

Liberal demokasile n dayandrlt diigiince temeli, serbest rekabet ve tizgiir

diigiincedfu. Ozgiirliikgtl demokatik di\uncenin temelinde yatan @l huklk felse-

fesi, hsanlann dogugan gelen bir takrm temel haklan oldugunu ve bunlann en iinem-

lilerinden birisi olan "k$inin k€ndi kaderiri layin etme" hakkrmn, insanlara, kendi-

ni yiinetecek kiqiled segme hakloru verdilini belirtrnektedir. lktidann kaynaEL halkm

itzgit iradesi olduluna gdre, demokatik segimin temelinde de insamn dzgir nz:st
yatrnaktafu.

Kigi,kendini y<lnetecek siyasal kadrolan segerken nasrl karar verecektir?

Hangi mekanizma, segrnenlerin itzgii. Ladelerine dayanal nzalanm, verdikleri karar

yansrtacahu? Libenl dernokatik sistem bun\ "serbest rekabet" ve "rasyonel dii.
giince' ile agklamaktadf. Tiim slanlada olduEu gibi, dqiincenin de serbest rekabeti

ve golulcu mekanizma, insanlara ihtiyag duyduklan bilSiled saElayarak, onlann 8k-

14 mantEa ve gergek tercihlerine dayanan bir bigimde dogtu kararlars vsmalanru te-

min edecellir. lnsanlar, kendilerine ula5an bilgi ve enformasyon bombardman igin-

de dotsulan yanhtlardan ayrd eknek suretiyle, keMilerine en uygun fikileri ve dii-

Siince tarzlaflft segerek bir karara varacaklardrr. Liberal dt\iince, ekonomik alanda

it'ngiildiiEii se6est pazar ve rckabet mantrEnl fikir ve diiliince alanna da yanfltrnk,

halkrn siyasal di.igtincelerinin oluqumunu ve kendilerini yiinetec€k siasal kadrolarn

segimini, arz ve talep duzeninin kendilitinden oluFn kalite kontrol mekanizmasrna

brrakm$fi. Bunun temelinde ise, insanlann rasyonel (ahlcr) birer varl* olduklannr

ve kararlanm gergek anlamda akla ve manhga dayanarak verdiklerini, ve nadiren ya-

nrlsalar bile, sonunda dotsuyu bulacaklann va$ayan in8n9 yatmaktadu.

Sorulmasl gereken soru, serbest rekabet ortammn h€r zaman dotsu ve halkrn

yaranna olacik tercihleri ortaya glkanp gkannad4r ve yatulg ann ielahsinin her za-

man miimkiin olup olmaddr sorusudur .lngiliz sosyolog Runciman, liberal diizende-

ki "serbest rekabetin ne tekellere, ne hak$z fiya! tespidedne, ne de ahlaki olnayao

uygulanalara ka{r bir giivence olamayacaEm' belirterek Hider'in tamamen anaya-

sal yollardan illidara geldigini hairlatrnakta&.(1?) Bu a-u-Oa huttor,, siyasal ter-

cil erini yrparken gok biiyiik bir sorumluluk albrda bulunduEunu,ve gereken iizen ve

dikkstin giiste lmemesi durumunda, iinemli sonuglar dolabilecegini kabul elnek

gerekft.
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(a) Demokrasil€rde SIJ'asal Kat lm ve Segim Mekanizmast

Kilinin ge$idi toplumsal davranr$lal araslrlda, iqinde yatadgr siyasal loplu-
ma kar$r gitsterdili tepkiler, siyasal davramgl.nm oluEtu.ur,(18) ',Siyasal katrlm4
vatandaSlatrn, siyasal liderlerin verebilecekleri veya verdikleri kararlan e&ileyebil-
mek igin girigtikleri, liderlerin segilrnelerine ve / veya sogimlerden sonra alacaklal
kararlan e&ilemeye ydnelik eybr erin tiimiidit". Bura gitre, siasal katlma eylemi-

nin amacr, siyasal liderledn kearlanru etkil"-"ktir.(19)

Siyasal katrlm olgusu koousunda iine siirilLlen iki at diigiince tarzurdan birisi,
halkrn katrlmrru segirn ddnemlerine indirgeyen ve politikanm rzman politik Ladrclar
tarafndan yiiriitiilmesi gereken bir iq oldulunu ve halkrn giirevinin sadece segimden
segime oy kullanarak ydnetici kadrolardan birini yiinetimi devralmak iizere segmek
ve programladm megrulaltrmak oldugunu iine stirmektedir, Bu <elitisl> git itiiLr
kar!$tnda yei alan ditle demokrasisiD veya <kat mcl demokrasi> taraftarlarr ise,
dar bir siyaset ve kadrolagma frkrine kargr grkaralq siyasal hayatn sokaktaki adamr da
igirc alacak phlde genillemesi ve kideleriiL Eosyal hayatu tiim aFmalarurda kendi-
ledni ilgilendiren kararlara katllrnalan gairii$iinii desteklemektedirler.

Halku, kendisini ilgilendiren kararlara katrlmasr ve idareyi denetlemesi ise,
siyasal kadrolann vatandaglarla bir iletiqirn iginde olrnalan ve gerek icraatleri gerek
yapacaklan \ler konusunda dogru bilgiler itetrnelerine baltrdr. Segim diinemlerinde
en iist diizeye gkan bu siyasal iletitim, diiriist ve aeft olduEu ve gerg€k bir denetime
yitnelik leffallft sagla&h tilgiide, segmenlerin akrlcr ve do!ru karartar vermeleri ve
demokatik gdrevlerini yefine getirmeleri miimkun olmaldadu. Lipson'un belirtti[i
gibi, demokasi gibi "agrkga insarun akLna ve ahlak duygusuna seslenen bir ydnetim
sisteminde, kavra}1la yardrm etrnek igin aglkhla kavu5maya ga.hEmanu yaran var-

dr. Yuttallar bii teyi agrkga anlayabilirlerse, daha iyi denetleyebilirler,'.(20)

Sartori'ye gdre ise, halk egemenlilini segimlerle i ge$€k mesel€yi basite in-
dirgemh oluruz. giinkii segimler tek irade ifadelerinin sayrldrlr zamanlardf; ve ka-
naaderin saydmasr suretiyle segrnenin karanmn sonucunu lespit ederler. Fakat bu ka-
nrlara nasrl ula5 drlr ve segim sonuglanmn segmenin g€rS€k tercit erini ne iilgude
yansrttrEr konulan karanlrkta kalan konulardfi. Bu durumda segim ola)am, kanaat
olu$urucu siirecin biitiin saftralanndan aymp koparamayz. Segme iktidan, kendi ba-

lrna, sistemin mekanik garantisidir, ama,iizle ilgili garanti,vatandaqlann siyasal
adaylar hakkrnda doSu ve yeterli tilgi toplamalan ve kanaat iinderlerinin manipiilas-
yona dayah baskrlanndan kurtulabilmeleri itlgiisiinde verilebilir. Segimler bir amag
degil aragtu ; ve halkln gereksinimlerine cevap verebilecek ve ona ka4r sotumluluk
duygusuyla hesap verebilecek kadrolan igbagrna getircbitdili itlg0de gergek bir de-
molqasinin iilgiisii olabilir, Dolayrsryla, seginrlerin hiir olmasrrun yarusf4kanaatle-

rin oluqtulu ortamm da, giiriiniirde de$I, gergekren hiir olmasr gaekir.(2l)
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segmenin kanaatlerinin manipulasyona dayanan ve dihii$t olrnayal bi siya-

sal iletigim ortamrnda oluEtulu bir segimin sonucunun ne derece meqru olacaBr sorusu

kadar,vabndaslann oy kullanuken rF dlgiide rasyonel ve akl4 msntrEa ve kavray$a

<tayanan bn bigimde oy kullandrlr da eskiden beri somlagelen bir sorudrr. Segmerrle-

rin oy verme &rtamgrm inceleyen geEitli arsslrmalar, golunlugu olulturan ortalama

vatsndaslann , sadece pasif bir dinleyici kitlesinden ibarct oldugunu orirya koymak-

tadf. Ortalama yurtraq, siyasal tartrlmalarla ilgilenmedili gibi,bu tartlmalada siiz

sahibi veya e&ili de delildir. Qolu kiSi ; aile, ya5 gnrbu, mensup oldutu surrf' dinsel

baglar, padi bagLl*r vb. gibi i9i9e gegen ba$rlrklarla ilSili dzd€$e{me lalrpl"q liin-
Oe-onceden otuEmug kanaatlere gOre oy kullanmaktadrlar. Kamuoyu, birbiriyle irti-
bath, bilgili ve rasyonel yarg amalar yapabilen bir kitle olrnatlan g.lq fa*h alg ama

sistemlerine mensup ge$itli grupladan olu$n bir temel talePler demeti ve bir tavrlar

kahbr durumundadu,(22)

Halktan zaten belirli politikalar iizerinde deBerlendirme yapmasr veya bir
prog.anun aFntrlan uzerinde gifiig belirtnesi beklenmez. Qil*ii bu tiP kararlat uz-

manl* gei"l*iren 
"" "tt"ak 

az sayrda kiginin yeterli z3rn8lla ve eEitime sahip olabile-

celi geniq bilgi ve derin ara$tuma gerettilir. llalktsn istenen tey, genel sonuglan agt-

srndan hiikiimet politikasftn stirdiirtiLlmesini ya da lu veya bu gen€l ytinden deE€rlen-

diritmesini igeren segeoek progamlara bakank karar vermesi ve bir gmp siyasal tin-

der lehine gtivenini betirtmesiairJ8) Potitit giiziim bekleyen konular ve sorunlar,

zaten ortalama vatandatm anlayrp kavrayabilecegi dilzeyin ittesinde, karma{ft ve

teknik itzellikler tairddt igin, ortalarna seemenh segim tercihleri,bilgiden kaynakla-

nan rasyonel lrtumundan ziyade, bagka unsurlara dayanan kendine has bir rasyonalite

igermeltedir. Sartori'ye giire, tipik vatandag, uzmam olmadrlr siyasal alana girer
girmea daha duqiik bir zihhsel uygulama seviyesine inmelde ve diitiinceled duygu-
sallaSmaktadf. Qiinku insan kendi ihtisas ve ilgi alanrmn srrunru aErnca, zihin ifleyi-

qinde bn diigiik bling diizeyi ortaya gkmaktadu.(24)

Dler taraftan, siyasal kadolar, golunlukla, kendileriyle ve icraatleriyle ilgili
bi[iferi <tenetimleri alt$da tutma eEitmi gitstermekte ve halhn tutumlarrm ve oyla-

rru kendi lehlerine yonlendimek istemektedirler. Wright Mils' itzelde Amerika'da-

ki, genelde tiim liberal demokasilerdeki yiinetici kadrolan tarumlarken, bunlann,
"olaylan kanuoyu iiniinde sorumluluk yiiklenmekten Fkinme&n tarhqmaya yanal-

mayan, (...) tuufa l\nter lekniginden yararlanarak kitleleri Ea5krna pvirmeyi yelli-

yen" kimseler oldulunu idcli" 
"t 

n"ktedir.(25)Lipson da aym gekilde, segimlerin her

zaman gerektili gibi yiiriiti.ilmedigini, kampanyalau igtenlikli olrnadtgmr ve sorun-

lann agrkl*la ve dkiistliikle ortaya konup gergege ve mantrEa dayanarak lart{ ina-

dgrnr iine sitmektedirJ26) Cbuae Jutien ise,"segim ruttu&annda, akh ba|tnda
bii egnenin, demokrasini4 teoisiui de gdzdtlitv olata*, gelecek beg yl igin gergek

bir tercih yapmalanna q* tutecak geab bir tot$mantn hanmaddelerini bulrcadr-

a di$iawrek elbene lanltE olur" demekte4;.(27)

O halde, segimlerde "iasyonel lercihlere giire dawanan vatanda5" varsayrmr
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yerine, daha balks diizeylerde itleyen bir rasyonalite kavrammr ikame etmemiz ge-
tekmektedir. Schumpeter'e giire, siyasa.l sistemin giiziimlenm€sinde kargunua gr-
kan !ey, gen{ itlgiide, gergek d€Eil imal edilrnig bi iradedi ; ve halhn ira&si siyasal

sitecil hareket veren giicii <te!il,tir0niidiir.(28) Su.rori i"" $nlu., yazmaktadu :

Keline ile eSya arasndaki iliSkiye verilen bu a{t tk, silasette dzzl-

lide ihvmlidit ; giinkii siaset odarnlan, dinleficileriade <sembl,
tepkiler ( geciloirilmig ve diigiiniilniit tepkiler) elde amek igin duy-

gusal belirtiler kullawta edilinhdedirlo . Siyasette otuc, en dog-

ru klineyi dedil, ea biiyik duygusol gekimi olan kelimeli kullon-
maktr : ne kadar hatal ve tanittct olursa olsun, kelirneyi tekrar
Ekra, kllllontnz , I^sonlart kafalar na hitap ederek degil duygula-

ntu k4barrar.,k horekte gegirdidiniz igin de bu kagn naz&r. Fa-

kat siyasal ta $naatn, gergek sorunlarla ve sorunun ahnda Ja-
tanlatla pek az iligkili duygusal igarctler geeresinde dijniip dolat- '
na egiliminde olujurun sebebi budur. (...) Gergeuik 6zil bahmn-
dan, bundan, gergelin futtat ato& laart nasndan ibateni.(...)

Rasyotalist zihin yap& igh ajientli olan8er|egin algiilii uygula-

nabilirlidi ya da sonuglarrt 6ngtriilebilirligi dedil, tutadl*tt.
Rasyotalisler, dihenli n4anki ilitkiler in kurulmasryla ilgilidirler
ve bu eesit iliskilerin gergek diinya hak*nda bize birgel sdyleyip

sdylemediginin sor ulmosvu istengzlet. Kait' g ter bnlerle, rasyo-

rclizm, analitik yorgtlatdan gok, senetik yary ata dayanr.(291

Iwegli ekonomist StalIaD Litrder ise, insanlan ikna etneye ydnelik gal$-

malann ioplumun yaEnna oldutunu ve bunun aslmda, demokatik siirccin dolasmd!
bulundugu 6ne sitelek,insanlann gergelte, karar alrna a{amas[da bulunduklan za-

manlarda iikna edilmel" istediklerini iine si.irmektedir. qunkii toplum yaymmda

zaman srntrb ve deEeili bir kavramdu ; ve gerek pazarda bir mahn segiminde, gerek

s€gimlede adaylar ardsurda tercih yapar*en, insanlar, lercihlerine terllel telkil edecek

hazrr e<iztimler bekleyen, kendilerini yormayacak kolaycr bil mantft izlemektedF-

6..(3d) 4ul* 1"r*1ar, gergk bir bilgiye ve kavrarnaya d4ranan mant*h ve "ahlcl'
kararlar delil, kendine has ve kendi kurallan iginde olu$n fa*ll bir nsyondileye da-

yanmaktadr.

(b) Katrhmcr Demokrasi Modeli

Bu gtiri\lere karyn, "demokratik kat rm" modelini savunanlar ise, vatar-

da5lann, yagamlannrn her diizeyinde kendilerini ilgilendiren politikalan elkileme
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haklanna sahip olduklar[u savurunaktadular. Buna gttre, tamarnen sokaktaki halhn
kontrolu ve denetimine baEl bir dsnolsasi atrEEi bulunmamasua ratmen, d€mokra-

tik ya{8mds hslka dt|€n biiyilk sorur uluklar vardr.

QtjLnkii gergek bn demokrasi, 'kendi kigisel ve toplumsal yarg anru etkileyen

siyasalarur biqimlenip uygulanmasr iizerine halkm sitz hathyla denetimini satlayan

bir yttn€tirn diizenidi".(31) Bu gOre"in tilytik bir Mliiniiniiq segimle igba5rna gelen

temsilcil€r yiiditiir. fralama vataoda5lann "uznan krar vericiler" iizerinde <tenetim

kurabilrne yetenegi, bireyledn ve toplum kiimelerinin giiciinii a$mrltu.(32) f"Ut
toplumun evrimi iizerine bilingli dlttinme ve bit karara ulEms zorunlu bir duurna
gelmigtir. Bunun i9in, "temsilci d€mokrasinin, k*rlrnayr kapsayan bir demokasiye

&intiqmesi gerekir".(33) KatJrnayr tingiiren demokasi, igincteki bireylerin olgunlula
ulaltlF ve kararlara daha fazla kat drgr bir loplumun. sorumluluk yiikil salt segilmi5

aztnllgat[akrlao bir toplumdan daha olgun oldulunu savunur.(Ja'

Bu duurnda, s€g*.inci &rnokasi modelin&n, fim bireylerin, kendi kaderleri

iizerinde etkin olabilecek siyasalann ytiolendiilrne$ine katkrda bulundugu katdrmcr

demokrasiye gegiq hrzlandrnlmahdrr. Halk sadece segimden segime dedil, ya{amut

tiim evrelerirde ve tiim diizeyler<le yiinefici kadolara karg demohatik denetim gitrc-

vini yerine getirmelidir. Bu is€, Fkil$el bi demokasinin sagladrEt yiizeysel katu.lnn

duygusuyla detil dim dtizaylerde kararlara kar rna, demohatik tepki vetne ver uya-

nft ve ilgili bir vatandap olrnakla saflau. lruanlann kendi kaderini ilgilendiren ka-

rulara ka$t duyarErz ve ilgisiz kalmay tercih eri$ bn siyasal kiiltiir diizeyinde ise bu

olanaksudu. Halkrn siasal kiiltiir diizeyinin ve kanhm ruhunun yiikseltilmesi konu-

sunda, iinive$iielere ve kitle iletiqim araglanna biiyiit sorumluluklar diiqmektedir.

lnsanlar kendi bqlanna, izole editnt olarak clelil, gerek iginde bulunduklan gevre-

nin, gerek kide iletiEim araglannul salladrgt iletbimin etki$i altuda ya{a ar.

B-Kitle ned{im Araelsrutr Demokratik SorumluluEu

Kide iletiiim araglaruur\ demohatik $orumluluklanm yeterince yerine geti-

rip getirmedikleri sorusu, geqidi sosyal bilimciler tarafindaa sorulagelmektedir. Qal-
daE gazetecilik anlayrgl satl,kh bi d€motnsinin igleyip silrmesi agurndan kendine

dqeni y€rine getiiyor mu ; kitle iletiEim araglan, halhn idareyi ve politik kadrolarr

denetleyebilmeleri konusunda yeterli bilgiyi ve agrktlr saElayabiliyorlar mr ; kitle
iletiqim araglan, siyasal demokasinin ve demohatik kablm modelinh korunmasr ve

halka aE anmar agsudan gere&en iizeni git6teriyorlar mr ; gazetecder ve politik kad-

rolar arasrndaki kartrlkh iliqkiler nasd olmaLdr ; ve nihaye! kitle iletiEim araSlanrun

demokatik bir toplumdaki giirev ve sorurnluluklsrt nelerdir? gibi sonrlar, bu tartq-
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maya temel tegkil ebnektedir.

Gerek kitle iletigim raglan ve gazntdrler, gerek farkh gtiriiglere sahip siyasal
kadrolar, dernokatik sisternin <inemli aktiirleri olup, her iki kategorideki kurum ve ki-
Eilerin, demohatik delerlerin konrnmasr agrsrndan ortak gftarlan vardu. Kitle ileti-
gim araglara genig anlamdaki dernolaatik ternsil kurumunun \leyebilmesi igin gerek-

li ortamr satlayarak, siyasal kafrolarla halk arasrndaki demokatik iletiEim kanallan-
m oluEhrtular. Gazetecikr ve kitle iletiEim araglannrn, siyasal mekanizmalann drErn-

da kalan birer giizlemci olarak farzedilmelerine kargrn, onlar gergekte, bu mekaniz-
manrn ve demokratik sihecin bizzat iginde yer alan ve dnemli sorumluluklar ytiklen-
miq bulunan akt<irlerdir.

Politikacrlr, siyasalmesajlanru halka iletebilmek ve onlann giiziinde olumlu
bir imaj yaratabilmek igin kitle iletigim araglanm kullanrlar. Qtinkii kamuoyunun
giindemine girebilmenin <in kogulu, kitle iletigim araglanmn giindemine girmekten
gegmektedir. Kitle iletigim araglannrn etkileri iizerine yaprlan geEitli araEtrmalar, bu
araglar tarafindan yer verilen kiEilerin, kurumlann ve olaylann, kamuoyunun gtinde-
mine kolayca girdikleri ve toplumun gdziinde tinemli bir konuma yi.ikseldiklerini or-
taya koymugtur. Kendilerine basm, radyo ve televizyon tarafindan yer ve zaman a)m-
lan ve halkrn okuyup dinledili ve seyrettili politikacrlar, kamuoyu tarafurdan tanm-
makta ve kendileri haklonda belirli bir imaj oluqtr:rulmaktadr.(35)

Kitle iletigim araglannrn en <inemli cizelliti gtindem oluEturma yeteneli olup,
bu araglar, insanlann ne d0giinecetinden ziyade, ne hakkrnda dtiqiinecekleri konu-
sunda etki yapmaktadrlar. Kitle iletigim araglan tarafindan iletilmeyen birgok olay,
ya iinemsiz farzedilmekte ya da bunlann hig farkrna vanlmamaktadu. Bu durumda,
politikacrlarrn, kamuoyu tarafindan tanmmalan ve <inemli addedilmeleri, iletigim
araglanna konu olmalanna ba!1t6o.(36) Siyasal kadrolar, toplumun giindemine gir-
meh belirli bir imaj yaratarak popiilarite satlamak ve toplumu kendi politikalan do!-
rultusunda ikna ederek yiinlendirmek igin ttim iletiEim araglanm geniE dlgtide kullan-
makta&rlar.

Meselenin bir diter ytintine bakhtrmuAaise, bu araglar, kitle toplumunun sa-

yrsz ve uananLk gerektiren karmagft olaylanm halkrn bilgisine sunmak ve yorumla-
mak suretiyle siyasal kanhma yardrmcr olwlar. KatrLmo toplumun gereksinimlerine
uygun bilgileri halka do!ru ve eksiksiz aktararak onlan haberdar etrnek ve y<inetici
kadrolann icraatlerinin toplum tarafindan denetlenmesine yardrmcr olmak suretiyle
kararlara kahlmalarrna katkrda bulunmak, kitle iletigim araglanmn sorumluluklarr
arasrndadn. Bir yazann belirttigi glbr, "basntn denetim ve eleEtiriye giicil yeten bir
arag olmax, sa.dece lwnusal yaEantdaki kusurlu dawaruElart etkili bigimde sergile
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,ebilne Azelliginin bb snacu olrnoltp, olru za todo, dtip oldugu uunahlor arrct-
lqryla dcvlet ,nekoizna& izerinde ve ekorurrik tmla! olot nda delo bilitkiiilik Io-
olireti Japobilne nitetiginden de iteri getneHedir".\3 | )

Almca, kamuoyunun sesini ve trtumunu yiinetici kadrolara duyurarak uyan
giirwini yapmak ve halkrn siyasal kiiltitiinii yiiks€ltepk demokratik kurumlara du-
yulan inancr pekiEtirmek, demohatik rejimlerde faaliyet gdsteren kide iletigim arag-

lanmo sorumluluklafl arasrndadr. hetiEim araglanrun, d€mokatik iilkelerde, toplu-

mun siyasal bilgi edinmesi" dernokmtik kiiltiirel delerlerin dzendirilmesi, kamusal

sorunlar iiqerine halkrn dikkatinin gekilerek ilgi uyandnlmasl demokratik siyasal

tarh$ma ortamrmn te$vik edilrnesi, siyasal sorunlar hskknda haber ve yorum sunarak

halkm olumlu yttnde politize edilnesi ve her diizeydeki siyasal kat mlrl arturlmasr
ve itzendirilnesi yitniinde gdiev ve solumluluklan bulunmaktadu.(38)

B€relson ve Lane'e g&e, " kitle iletitin aruglot, dzelliue televizyon, az e[i-
tim gatmiij olanlar bakmndan, h4lk n istedigindea dahafazla siyasal bilgi sutu-
rak, bu bilgileri e{leace mdzemesi ile bileSrirerek,siyasal bilgi edirune. siyasd ilgi
ve siyasal katrlnw diizeyine karkda bnlunurlar. " (J9) Groombridge ise, iizellikle
televiryon Fogramlanrun, toplumsal degederi geli$tidci yitn& hazrlandrtr ve kiqi-
nin deneyledni geniEleten, gevreye egemen olma$nr seglayan ve iiteki ki$ilerin ya-

gantrlanyla ilinti kurmalanru tegvik eden igerikler ta{rdlgl oranda, g€r9ek demokasi-
yi riim halka yayacagrnr savunmaktadu,(&)

Kide iletiEim araglarq siyasal iletiqimi sa$lad*lan iilgiide, onu etkilerler de.

9iiLnkii bu alaglar, ele alacaklan konular b€krmudan kendi haber politikalan ve haber

sistemlerinin iEleyiE manhgr agsrndan selektif bir yaktagrm igindedirler. Haberler
arasrnda yaprlan bu segim ve ayrklama iglemi, bilingli bir yiinlendirme (marigrlas-
yon) istelinden ziyade basrnrn olaylan ililkin kendi iizel bahq tarzr ve haber mantr-

Ernclan ileri getir.(4I)

Siyasal mesajlarn iletilrnesi bakrmlndan gazeteci ile siyasetginin amagla.l

birbirinden farkh olup, birinchin amacr meslefinh gerektirdili haber verme ve top-

lumu aydrnlahna iqlevini yerine getirme ve bazen de kigisel ya da kururnsal tiercil er

yiiniindeki politikalar istikametinde yayn yapma istegi oldugu halde, ikhcinin amacl

tatllnma, politikalalor meqrulattuma ve yeniden $egilebilrnektir.

Gazetecilerin siyasal ileti$ne el belirgin katkrlan ise, siyasal kampanyalar-
da ve diler olaylud4 neyin haber d€Eeri tairry neyin ta$madlr konusundaki segici
tercihl€rine dayanan kanrlandr. Bu karqlar, hangi aclayur ve partinin desteklenme-
ye deger oldugundaq hangi demeglerin, eylemlerin veya olaylarm ba$nda yansrd-
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maya deger olduguna ve hatt& hanSi adayh ya da portinin siyasal reklamrmn ksbul
edilip hangisinin edilmeyeceline veya ne zaman yayrnlanacalrna delin yapdan se-

qimleri de kapsr. Kide iletiqim araglan, siyasal olaylara ve politikaolara, golu za-

man genel yayrn politikalanrun gerektldili magazin deteri, ilgi gekme, " gat$ma"

veya skandal yiinlerinden yakla5ma eliliminde olmalanna karqm, politikacrlar ise

oplumsal imajlannr olumlu ydnde yiikseltmek pegindedirler.(az'

Politikaolar, kide iletilim araglannm kendi inisiyatifleriyle, kendileri hak-

kurda hakkrnda yeterli bilgi vermedikleri yitniinde yaygm inang ta{rdrklan igin, bu

araglan yiinlendfumek isterler. Siyasal kampanyalann amac! siyasal ka&olann halk-

la kurduklan siyasal iletiqimin inisiyatifini kendi ellerine gegirme isteklerhden kay-

naklanu. Siyasal kadrolar, gegidi halkla ili5kiler yiintemleriyle kitle ileriqim ara4lanm

siirekli olarak kendileri hakhndaki bilgilerle beslerler.(ar)

Hale'e gitre, kitle iletbim araqla[ siyasal adaylann tin plsna grkanp vurgula-

drklan ana konulan ve temalafl iqleme efilimindedLler. Bir noktaya kadar, politik
kadrolafln kampanya igin segtikleri temalarla, kitle iletiEim araglanmn haber segim-

leri tistliste gakrEr.(4) Panilerin yayurladrlr brclii!, ilan ve kitapgtklar da gazeteciler

igin birer haber ksynaErdr. Fakat iletigim araglannu igerigi yer ve z4man olaftk si-

mrh olduEu igin, siyasal haber, yorum ve kampanya malzemesine de ayrabilecekleri

srm r bir yer ve zamanlan vardu ; ve sonugta" iqlenmesi gereken konulara iliEkin kap-

sam ve aynntrlar da srnul kalmak zorundadrr.(45)

lletigim faaliyetinin sosyal ve siyasal bir si.ireg olrnasr itibanyla, liim d€Eer

yargrlanndan annmrg bir gazetecilikdiiginiilemez. Gazetecilik ig€dgin olutumunda

siiLrekli bir segicilik ve yommlama gercktirmesi nedeniylg tam 8t amryla tarafslz ka-

hnamamaktadr. Fakat gazetecinin demokatik siyasal ilet\imde iisdenmiE oldutu
sorumluluklar, bir takrm nitelikle& sahip olma$m gerektirmektedir. Gazetechin her

tiirlii baskrdan, grkar gstrqma$ndan ve maksath ta.af tuhna niyetinden uzak kalarak,

haber ve yorumlanm olaylann igsel gergekli$nden aynlmadan vermesi ; demokatik

ahlak ve kurallar gergevesinde yanlan tiim parti ve adaylara yeterli ve olabildiiince

dengeli yer ve zaman ayrmasr ; mesleki i.liqkilerle kigisel iligkileri ve ball klan bir-

birine kanltumamasl ; ve okuyucuya siyasal kadrolan denedeme ve segirnlerde sa!-

l*ll bir s€Qim yapma imkanr verecek do!ru bi.lgi ve enformasyonu satlamasr, gerek

meslek ahlalo, gerek dernokatik sistemin i{ley_4ine hiznet eEnesi attsmdan lopluma

karll en itnemli sorumluluklan arasrrdadr.(46)

Dernokatik sistemin dayardrF hiir segimler ve siyasal kadrolann halka he-

sap verme yiikiirnliilii$i, kide iletiSim araglanmn salladr$ agrHrk, bilgilendirme ve

demolmtik elitim vasrtasryla yerine getidlir. Bu konud+ ileti5im huuluglarrmn ku-
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rumsal atdao yiiklendigi sorurnluluklann yantsra bireysel gazete.i de meslegh ah-
laki kural ve teamiilleri dogtulbsuda hsreket etmeli ve haua, hem krmmsal hem de

mesleksel diizeylerde iletiqim meslelinin seviyesini yiikseltec€k ahlak ve davramq
kurallanmn oluiumuna katkrda bulunmahdr. Bu konudaki sorumlululun yiikl ise,
kilit gttrevlerde bulunarak mesleksel uygulamalan yiinlendime gilciine sahip olan
medya ydneticil€dne ve kitle iletisim araglarmda galDan iistdiizey kadrolara diig-
."1ffi.{az)

Kide iletiqim araglan ve gazetecilerin, segimlerin sa$rkh bigirncle yerine ge-

tirilmesi konusundaki sorumluluklan, siyasat iletigim kanaua! olarak dolnr, rbngeli
ve yeterli bilgi ve habq vemrenin yausua, dernohatik kurumlam yiicelrilrnesi, de-
mokatik kiiltiiriin yerlegtirilmesi ve demokasinin yagama gegirilmesi, demohatik
rejimin kurallan iizerinde fikir ve inang birtigi satlanmasr, demokatik politikalarm
meqrulagtfrlmasr ve helkrn bu konularda egitilmesi hususlarrm da kapsamakta-
d'.(48)

Iletbim Ahlak Kurauan

Kide iletiqim araglannrn siyasal ileti5ime filkin yayurlaruu diizenleyen ba-
srn ahlak kurallan konusunda gerek diinyada gerek TtiLrkiye'de yeterince gahylarak
spesifik ve iizgiin kuallar geligtirilebildili siiylenemez, Genelde, iletiqim ahlakrna
ilitkin genel ve standart kurallann siyasal ileti$ime de uygulan&& gitriilrnektedir. Or-
neEin, Sigma Delta Chi Ahlak Yasasr,

Irutuyoruz ki, kitle itetigim araglan, gergekJerin dgrenibnasi ve bit-
dirilnesbe iliskin Anayasd gknmliiliiHer ve izgirlijHet E,rEIine
doyanan birer kanusal tarnSnz ve haberlegne ta{xltastddar .

Adalein Arci.isii oloak kanuwn aydulatlmast geregine ve halkot
gerEeti biltne hakhntn bir pargau olarak basmn dogtulan ara|-
trrnw kawsundaki Anayasal roliine inotloruz.

Bu sorwnluluHann, guetecileria zeka, objelai.Jlik, titizlik ve dog-
ruluk ile yerine getireceHe yik mliliHet taJd,gua inaa,yo-
ruz.(g) demJltldn-

Norvec Basm Ahlak Yasasl'na gitre de,

Hib basn, et{ornasyon, totqma ve sosyal elegtirileri yaynnk yo-
luyla iilkemizde dnemli bir fo*siyona sahiptir , Batnw, ,qlurrda
dup bitenler hakhnda habet ven E ve ele|tiiye agtk konalart keS-
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fehe hak*, bulutttaktadr, Basn, serbest enforrhasyon ak6mr,
koynaklara serbestge alasna ha*bn ve ag& tarugttayt engelleme-
ye gahgan hig kinseden gelen basblaru boyn egnez. Bashn at tt
zamanda,tatHt gbriigler^e yayndawu imkant sadlona gibi bir so-
runlulugu davadv.QU)

Japn Basrn Ahlak Yasasma gtire ise, "lor umlamn haberia propa-
ganda aract olabilecedi tehlikzsi unutuln4n4h ve bu konuda 6zel
bit .likkat giiiteilrnelidit. (-..) Orcyladtdr. politikalor kadar, hna-
dtgt di$iiil:elete de Jer veren bir gazetenin gAste ligi hoigdii, de-

nokratik bosnt alrtct hlan tenel iize ikti",(51)

Tiirkiye'de ise 1986 ylnda kabul edilen Basrtr M€slek lkeleri'nin genel hi.i-
kiimleri, siyasal haber ve yorumlara da uygulanabilir. Omelin, d0qihce, vicdan ve
ifade itzgiirliigiinii diizenleyen 2. madde, haberde dotsuluk ve gerekli itz€rin giisreril-
mesini Oz€ndilen 6. madde ve gazetecinin kiqisel siyasal ve ekonomik sebeplerle ya-
rult rnak istendigi haler d$lnda haber kaynaklanm agkla.rna zorunlulugu olrnadlEr-
m belinen I l. madde bunlar arasrndadll. Ian ve i€klamm haberden aynlmasmr itngd-
ren 14. madde ise, siyasal reklamlara uygulanabilir.

Ilet\im ahlah konusunda uzman bir gazeteci ve Ba$o Konseyi baikam olan
Oktay Ekti'ye gdte, ne segim d,ilnemlerinde ne d€ bunun d$mdaki zamand€, gazetie-
cinin siyasal iletilim konusunda yiiklenmesi gereken yeni birtakrm sorumluluklar
yoktur. Eger gazeteci normal illevini siirdiirebiliyo$a, mesleginin gerektirdili ihti-
yaglara cevap verebiliyordur. Basrn Meslek llkelerine, siyasal iletigirn konusunu dii-
zenleyen yeni birtakrm kurallar eklenmesinin timdilik diiliiniilmediEini belirten Ek-
!i, aynca basmm, istediEi ve kendine yakn gttrdiiEii siyasal gitrii{e aErrLk vermekte
serbest oldugunu ve bir partinin veya adayu siyasal reklamrnr kabul edip etmemesi-
nin de kendi inisiyatilurde olan bir konu olacalml ve bunun, Basm Konseyi'ni ilgilen-
diren ahlaki bir mesele olmadrgrnr vurgulamlltu. "Haberlerde tarafsz, yorumlarda
dzgiir olrne" ilkesinin 1960 Basrn Ahlak Dkeleri arasrnda oldulunu habrlatan Oktay
Ek5i, bunun iqlemedilini ve Basrn $eref Dvam'mn bu konuda higbir karar alamadrlr-
ru sttylemittfu. Elqi, siyasal ilanlarda yer alan vaadlerin ya.lan oldulr'run anlaErlmasr
durumunda bir ahlak sorunu ortaya grkacaEmr kabul ederek, yalan vaad yapan siya-
setginin veya Eklam Sirketinin Basrn Ahlak llkeleri'ne ulrma zorunlululu olmadrlr-
nr, g€zet€cilerin is€ reklamlann do!rululunu araturma yiikiimliiliiuti bulunma&Emr
belirtmigtir. Konsey olarah Reklamc ar Dernegi'ne kamuolunu aldatan reklamla-
ra ka$L Ingilterc'deki "Advertising Standards Authority" benzeri bir .kendi ken-

dini denetim> mekanizmasr kurmalan teklifi giitiirdiiklerini ytyleyen EL5i, somut bir
sonug almama&gm ifade ettnittir. SiiLrekli olarak belli bil partinin muhabirlilini ya-

patt kigilerin, haberloinde, dostluk duygusundan doEan duygusal bir taralllk iginde

olup olmayaceklan sorusuna ise Ekti, bu tehlikonin sadece siyasal gaz.elecilikte degil,
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tiim gazetecilik ihtisas dauannda gitrilebileceEini ve probbmi4 dosduk ve ig iliSkile-
rilin sululanrun aynlmasr ve e&i altrnda kalnmamasr suretiyle giiztilec€lioi belift-
miltir. &tay Ekti'ye giAe, loplumun siyasal ka&olan denedeyebilmesinin bal kogu-
lu, katrlrmcl d€mokrasinin gardaflna uymaktu. Kitle iletilim araglanmn salladrir
bilgileri4 sadece "buzdalrmn tistiindekj birtakm olaylar" oldulunu savunan Oktay
Ekti, gergeklerin basmrn kamuoyuna yansrtbkla.uyla unuL olmadgrru, halkrn, sade-

ce basmrn verdili bilgilere bakarak satlkh demohatik kararlar veremeyecegini, in-
sanlann idareyi <lenedeme bilincinin geliEirilrnesi ve bunu bir hak olarak ilziimseme-
si durumunda gergek anlamda bir kahlrlncr demokasinin sa$anabilec€Eini vurgula-

mrgt,r.(52)

C-Siyasal Kadrolantr Halkla lli$kilerinde Ta$drklan Sorumluluklar

Siyasetin ve siyasal tartEmarun olduEu her yerde. meselenin bir & ahlaki bo-
yutu vadll. Siyasal ahlak kavramr, politikacdann demokatik delerlere ve kuumlara
baglftk dereceled ve gihtedikleri saygl halka ka$! tutumlan ve diiriistliik anlayEla-
n ; ve "siyaset oyunu"nu kuallanna gaire oynamalan ile iilgulebilen bir kavramdr.

Demokatik sistem de tiim siyasal sistemler gibi birtahm kurallar, deler yar-
g an ve yitnter er igeten bir sisiemdir ; ve bunlar, sistemin sa*Lkl ve diidist bL lekil-
de iqleyebilrnesi bakrmndan lemel bil yaHa$m ve dlgiit olu|ururlar. Sistem igindeki
aktitrle n davran{ mod€lleri de sistemin temel manhg[a ve gizdigi modele uyum
gitsteidigi oranda "ahlaki" kabul edilir. Demokratik sistemin en belirgin iizellili, yti-
netici ka&olarm halhn segimiyle iktidara gelmesi ve temsil ettigi halka kargr "sorum-
lu" olarak, bu sorumluluEu, halkrn kendisini ve icraaderini detretlemesiDe olamk ve-
recek bilgileri atrk ve diidist bigimde sa$ayarak yerine getirmesidir. Buna gttre, siya-
sal ka&olann kullandt& ikna metodlannq halkrn gergekleri agrkLkla anlamasrm ve
rasyonel (aklcr) kararlar vermesini iinleyeaek bir igerige sahip olnasr durumunda, si-

yasal ahlak agrsmdao meslu olrnayan bir davranq odaya grkmaktadr.(53)

Demolqatik siyase! teorik olalak, kide onayna ihtiyag duyan ve "halk-mer-
kezci bir olgudur. Bundan, hallqn ydnetimi dogrudan devrsldrlrnr veya yiinetime
dolrudan kat drln kastetrnek istemiyomz. Fakat demokrasi politik kadrolann, po-
litikalanm megrulagtumak ve halka onaylatrnak amacryla geEitli ikna metodlanoa
bayurdugu bir sistemdt. Alna, siyasal ka&olann halka ulagud{r her bitgi ve mesaj
ille de gergek bir bilgi, aydmlanma ve kavrsyr$ saElamamatla ; tarn tersine bir sonug
da doEuablrnektedir. Otorib sistemleldeki ikna metodlanndan, demokatik ideal-
lerin gerektirdili ahlaki kurallara uymak suretiyle almlan bu siireq, bir takrm temel
dzellikler gereliirmektedi.

Jetrningg demokatik bil politikaqntn atzeljklgini "otonomi ; hesap yerm€

; ve sorumluluk" batl*lan alhnda iig kategoriye ayum4hr. Otonomi (veya 6zerk
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dawanabilne), siyas€tgini& d€mokatik siireg fui bir etki alunda kalmaksan dtitii-
nebilmq karar verebilme ve uygulayabilne yetanelidir. Demot<r*ik siirog, pottikrct
ve ytinetici kadrolann, kamuoyunun demokatik etkilerine agk olmalannr gerektirir
ki, zaten topluma ka{l sorumluluk altmda olna ve hesap verme kavramlaruu da te-
meli budur. Demohasi &ll etkilerden ise, siyasal kadrclan demokratik sorumluluk-
lanmn ve kamu yaran drErna itebilecek ve onu dar grkar gruplanmn emrine sokarak,

demokatik kuumlann ve kurallann iSleyiqini engelleyeclk dr$ etkiler kastedilmek-
tedir. Hesap verme ise, siyasal kadrolarul halka, kendilerini demohatik yollarla de-

netleyebiLneled igin her tiidu bilgiyi sgkltkla saglama yiikiimliiliigii anlamma gel-

mektedir. Bu gitdiw gaire, enforme edilmb bir toplum, siyaset{inin kamu yaran dlr-
na gkmasrru iinleyen en Itnemt giivence olup, politik kadrolann sadece yaph& illed
clelil, fakat yapacalr icraatleri de agklama ve onaylahna giirevini de tapsamaktadr.

Sorumluluk ise, siyasal kadrclann, demokatik sistemin etkili ve doFu bL bigimde

bleyebitrnesini temin edecek diiriistluk iginde gah$ma yiikiimliiliiklerini ifade eder.

Buna giire, siyasetginin giirevi sadece yiinehnek veya yitnetime talip olmak defil,
bencil grkarlann drqrna grkaralc demokatik sistemh ve kurumlann iqleyiline, meqru-

laltr masma ve halkrn gitziinde yiiceltilrnesine de katkrda bulunmukrr.(54) O haae
bir sistemin demokatik olup olmamasr, segim vb. gibi kullaBllaD demokratik y6tr-
temlerin yan$us, segilenlerin demokatik sisteme inang ve saygt duymalan ve toP
lumun farkh ag rmlanm ve kesin erini temsil etrneleri gibi niteliklerine de baglrdtr.

Siyasal kampanyalann arnacr, segmenlere adaylar hakkrnda geqidi iletiEim

statejileri, sloganlar ve vaadler srac rgryla bilgi verelek onlan belirli adaylara oy
vermeye ydneltmektir. Politik kadrolaln segim zamanlaflnda yuriittiikleri siyasal

kampaoyalann en iinemli bilgi kaynaEL zaman zaman yalfllan kamuoyu yoklama-

lan ve arastumalardr. Halhn di\iincelerinin, egilimlerinin ve beklentilerinin itngd-

rtilrnesiyle birlikte segim sE tejileri, ku[6n acak iemalar, iizerinde durulacak ana ko-
nular, vaadler ve sloganlsr saptsnmaya ve olu'n[ulmaya ba5lamr. Siyasi ahlak ag-
smdan sorgulanmaya deler ilnemli konulardan biri, bu a5amada ortaya g*maktadu.

Sorulmasr gereken soru qudur: Politikacrlarur, kamuoyu yolJamalan sonunda elde

ecikleri bilgitere dayanarak olulturduklan stratejiledeki ana lemalat, vaadler ve slo-
ganlar rE ttlgiid€ adawt ya <la partinin gergek diiliircelerini ya6ltmakta ; rle itlgiide

firtulmasr zor, segiE sonucunu kurlarmaya Sal$an, nabza gite Frbel veien yakla-

qrmlar igermektedir? Segmenin beklentilerine, dzlemlerine ve duymak istediklerine

kendini adapte eden politikacr, bunda ne derece samimidir ; ne iiQiide gergek kiSili-

linden ve diiEiincelerinden uzaklagmaktadu? Kamuoyu ara{tmalan, politik kadro-

lann, segmenin elilim ve isteklerine duyarh olduklannm bir kamtr olabilir, ana, gat-

reve geldiklerinde bu istek ve belJentilere yitnelik vaadlerini Sergeklettircbilecekled
konusunda bir guanti teskil eltnemektedir.

Lipson, gagrmrzm teknolojik geliqmelerinin "gLgdat reuarnc,l*u b rin
hilelerine basvuran propagotda Eknikleriaia, sia.tetgilr'-' ,arcfndor beceriui bir

coba tqfuadot giid ln4si" ne benzetmekredir.(55) Mius d", kitl"l"r" 
"nf-rn"r-
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yon saglayan tiim kanallaru ge.94k bir siyasal iletitim srElayan bilgilerden 9ok, siya-
sal safsatalarla dolu olduEunu ve gergek siyasal tslu;marutl yerini gittikge ticari rek-
lamlarla benzegen siyasal kampanyalann oluqnudugu giidiileme metodlannm aldrEr-

m one siirmetredir. (56)

Julien ise, 1970 Ingiliz genel segimleri tinctsi yiiriitiiten siyasal kampanyala-
n yorumlarken, kampanya suresince higbir partini4 herkese birden hitap etme kaygr-
srylq tarhlms yaratacak di$€ dokunur konulara gimedilini belirterek birgok politi-
kaqnu vaadlerini segildikten soffa lrtna&guu iine siimelde ve 6zellikle lngilere ve
ABD'deki segimlercle "potritika. a.nn toad ettiklcriyle gergeaeyirdiweri arasnda

ancak panuk ipliliyle bogh bit b.tg oldugurut" iOaia etrnekteairJ5T) Siyasal kam-
panyalann bir baEka sonucu da kitle katrlrm olgu$unun, onayl talep edilen halk tsba-
mnl geniqleterek, partileli ve adaylan toplumun tiim kesimleri igin bir geyler igeren
geniq kapsamh, soyut, belisiz ve higkimsenh reddedemeyeceli tiirden vaadler ige-
ren stsatejiler benimsemeye yiineltmesidir.

Siyasal kampanyalann, &mokatik siirecin sallHr illeyiSine katkrda bulun-
duiunu iddia eden demohatik yaklag[n taraftarlanrun tersine, at gtiriitii $avunanlara
gitre, gdriintudeki gok 6esliliEin ve $iyasal kampanyalann getitliliEinin, segmenlere
adaylar hakkrnda bilgi sagladrgr va$ayrm yan tcr bir ftldiadu. eiinkii siyasal kam_
panyalann iqerigine ballrEffiEd& tiim mesajlann giiz boyaylcl birtakm sloganlara
ve igi bog vaadlere indirgendigi gttriilmektedir. Sadece, herkesh iizsinde birlegtili
ana konular, _ o da yiizeysel sloganlar halinde_ ha.lka sunulmalca, alrmhya inilrne-
mekte, politika.lar gergek igeriEiyle bnr$ rnamska ve giiziim yolldr gdstedlrnemek_
tedir. Bu ykliyle siyasal itetiqim, gergek bir Eeffaflrk ve denetim olanalr sallamakan
uzak bir yanrlsama ve aldahnacsya ddntitmekt€dir. Bu kararnsar gitrii$i savunanlar-
c4 siyassl karnpanyalar gok masralh oldugu ve sadece belli imkanlara sahip kirilerin
altmdan kalkabilecegi matyet riski tatd*lan igin, siyasal temsil mekanizmasrma
daha oligargik ve elitist (segkinci) bir nitelik kazanabileceli tine siirtilrnektedir. GU-
niimtizde, bir segim kampanyasmr yiiriitrnek her titlii tanrhna tetnilini kullanarak
brolurler bashnlmasur, gazete ve televizyon ilan ve reklamlan hazrlat mssrm ve
her tiirlu dikkati aday ve pani iizerine gekec€k toplantr ve mitingler diizenlenmesini
gerektirmekedir. Bu durum ise, sonug itibanyla, parti itigiittinih, pala]4 sallayan ve
harcanmasm diizenleyen bir avug kiqinin e&isi alma gimesi sonucunu dolurabile-
cektir. Aync4 imkanlan farkh olan siyasal partiler ve adaylan arasmdaki elitsizligi
de ar$[acaktt.

Tarblma konusu olan bir ba5ka giir\ ise, siyasal adaylarla segmenler arasrn_
daki siyasal iletiqimin bir ara-aEamasru olugturan siyasal dan{manlann ve reklarn
qi*etlerinin fonkiyonunun ne oldutu ve siyasal damgmanl-rk miiessesesinin ablaki
ve demokratik olup olmad{r meselesidir. Siyasal darupmanLk kurumu aracrl}ryla
iletilen mesaj, artrk ne itlgiid€ siyasal adayn gere€k mesejdr ; ne iilgiide siyasal da-
m{manrn ya da mensup olclulu daruSmanlk girketinin profesyonel bir manbkla haar_
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lad& bir ydnlendirmedir? Qizilen karakter portresi ve imaj, ne tilgtide politikacrnrn
gergek igsel kigiligine ve niteliklerine uymaktadr? Siyasal kadrolarla sogmenler
arasrna siyasal danrgmanLk gibi bir aracmm girmesi, dernokratik temsil siirecinin
dziine aykn mrdr? Segim stratejisinin hazulanmasrnda, ana temalanrl sloganlarm
ve iletilecek vaadlerin segiminde karar verici srfatryla yetki ve dolayrsryla sorumlu-
luk hangisine aittir? siyasetgilerin konuEma metinlerini baEkalanmn yazmasr anla-
mma gelen "giilge yazarl*" ne derece meqru ve ahlakidir ; ve yapilan konugmanm
sorumlulupu kime aittir? Siyasal adaylann siizlerini tuftnamalan ve siyasal ahlak
teamiilleri drgrna grkmalan durumunda, sorumlu olduklan halk tarafindan kendileri-
ne hesap sorulmasr ve oy kaybrna ulramalanna karErn, siyasal damEmanlar ve siyasi
reklam hazulayan girketler kime kargr sorumludurlar ve kime hesap vermektedir-
ler? Siyasal kampanyalarda kullamlan, halkrn duygulannr kabartmaya yiinelik heye-
can verici ve duygusal mesajlar ve teknikler, siyasi ahlak aErsrndan ne <ilgtide meEru-
dur? Siyasal iletigimde, hedeflenen amaglann yticelili, kullamlan ahlak-drEr araglan
hakh gdsterir mi ; ve siyasal mesajrn veriliEindeki bigim,6z0 ne dlgiide etkiler? Ve
son olaralg siyasal mesajlann dogru veya yanhEhlr hangi kriterlere g0re tespit edi-
lecektir?

Bu ve bunun gibi sorular, siyasal kadrolarla, ona hizmet veren siyasal damE-
manlann ve reklam girketlerinin arasrndaki iliEkilerin gergek niteli[ini ve sorumluluk
srmrlanm belirleyen sorulardr. Bunlann yanrtlm verebilmek igin, dnce siyasal kad-
rolann, siyasal damgmanhk hizmetine nigin gereksinim duyduklan sorusunu sorarak
bElamayr uygun bulmaktayz.

D-Siyasal Danqmanhk Hianeti Veren Kigi ve KuruluElann Sosyal So-
rumlulufu

(a) Siyasal Kampanyalar Olugturulnasl
Tiim siyasal kampanyalann krsavadeli hedefi, tamtrmr yaprlan siyasal aday-

larrn en gok oyu almasrm sallayarak segilmelerini temin etmektir. Bu amaca ycinelik

olarak geqitli iletigim sftatejileri, temalar, 6zel mesajlar ve sloganlar geligtirilerek,
segmenleri etkilemek hedeflenir. Biittin bu igler, siyasetgilerin tek baglanna bEarabi-
lecekleri igler defildir. Bu agamada bir baEka grup karar verici, siyasal siirecin igine
niifuz eder: Siyasal kampanya danqmanlan. Siyasal danrgmanhlm ortaya grkrEr,

geliEen iletiqim tekniklerinin uzmanLk isteyen karmagrk yaprsr kargrsrnda" bu teknik-
lerden en iyi gekilde yararlanabilmek amacryla prodiikkirlere, reklam uzmanlanna,

kamuoyu ara5t[masl uzmanlanna, hesaplan tutacak profesyonel muhasebecilere,

sosyal bilimler uzmanlanna ve planlama ve organizasyon iglerine yardrm edec€k bil-
gisayar programcrlanna gereksinim duyulrnaya baglanmasma paralel geliEmiqtir.(*)

Siyasal damgmanlann ortaya grkrErnrn iki temel nedeni vardr. Birincisi, kam-
panyalann dtieenlenmesini organize edebilecek uzmanhk ve donamma sahip perso-
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nele her zamankinden daha fazla ihtiyag duyulmasrdf. Kamuoyu araghlmalannm
planlanma$ ve yit0tiilmesi, siyasal reklam tilmlerinin hazulatrlmasr, bdlgeler-arasr
oy oranlannrn olasrlk hesaplanrun yapftnas\ kaynakkm kullanmrnrn ve illere gii-
rc tahsisine yiinelik muhas€be hesaplannm tutulrnal gibi iSlo ne adaylann ne de bu
gibi illo igin gerekli <lonarumdan ve uzmanlktan yoksun olan siyasal partilerin alhn-
dalt kalkabileceBi konuls delildir. Siyasal danqmanlann istihdam edilmesinin ikirci
s€bebi i$e, gagunlzds uananla{m8nn aftnasryl4 kendi asli iglevleriyle yogun bir t€-
kilde meqgul olan siyasal partileda geretsinirn duycluklan hizmetleri, kendi dqlann-

daki uzman kuruluglara daha wuz maliyetle yaphrma istetleridir.(58)

Bitylece, tiim dnnyada itrg$tlenmeye baslayan yeni bir sehiiriin ortaya glk-
masryla, siyasal kampanyalar gittikge daha fada profesyonel\miEtir. Fakat siyasal
danl$manlaru siyasal si.irecin b parga$ haline gelrneleri, kitle ilet\im araglaflmn
geligmesiyle yakucian ilgilidfu. Kide iletigirn araglan bLer bilgi kaynagl tafllm ve
ikna aracr, ve sosyal, ekonomik ve siyasal "gerpkledn" halka sunuldulu vasrtalardu.
Bu araglann istenen amaglat dogrultusunda etkili bL bigimde kullanrmr, bu koluda

uzman penonelin istihdam edilmesini zoruntu t,t.urca,.J59)

Siyasal danqmanlann en tinemli iglevi, iisdendikleri siyasal kampanyalann
tiim idaresini ve orgiitlenrne i$ni yiiriihpleridir. Ik ig olaralq itrgu0eame ve planla-
ma ilini fiilen yiiriilecek olan uzman pe$onel segilerek giirevlendidlir, Bunlor da
kampanyada giirev alacak profesyonel uzmanlan, bbirligi yap acak parti ydneticile-
dni ve gdnullu olarak gal$abilecek panili vatandatlarla gerekli i$birlilini organize
ederler. Siyasal bir kampanyamn tirgiidenmesi" adaylarn kitiliklerinin, huy ve mi-
zaglannm, siyasal deneyimlerinin, gUglU ve zayrf yiinlerinin giiztiniinde tuhltnasmr ;
kullandacak temalar, sloganlar, temel konular ve temel stratejinin olugturulmasmr ;

diizenlenecek giisteri ve faaliyederin planlanmasrm ; ve deliSen durumlara kar$r aktif
ve siirekli bir haadlk iginde olunmasmr gerektift. On-hazutk niteligindeki kamuo-
yu ara$tumalantun hedefi, oy verme ah$kanhklanmn, oy davraor$mdaki deliqimle-
rin, oylann niifusa giie daldrmrmn ve mevcut egilim ve isteklerin tesbit ediletek se-
gim sonuglaruun tahmin edilmesidir. KiEilik imajr oluttuma gttrcvi ise, segmenlerdg
adaln kendi beklentilerine, istekledne !e iizlemlerine yamt verebilecek iizelliklerc
sahip olduEu inarcmr yaratabilmekti. A&)'u sunulan kbiliEi, onun siyasal gdrnlb-

ri, yetenekleri ve kiEisel ilzeUiklerinden olugtulu varsal,rlan karma bir k4iliktn (60)

Kitle iletigim araglannm ettin bir bigimde kullamLnalan agrsrndan, siyasal

kampanyalarn ell etkili ve belirgin vasrtalarl siyasal rcklam filrnleri, gazete ilanlan,
radyo ve televizyon Fopaganda konugmalan ve agl oturumlard[. BiI siyasal ileti-

$im bigimi olan siyasal reklamqtk, diger tanitlm metodlanna (itmeEin sonrlacak so-

rularu siasal adayr terletecegi canL yaynlanan bir agrk otuuma) kryasla ilet\imin
igediinin, siyasetginin en fazla kontolu altlrda oldugu ve siyasal damgmatun, mo-

dern teknilin tiim araglanm ve hilelerini kullan&g bir yttotemdir. R€klam siirecini



inceledigimizde, onun propaganda teorishin ve tekniginin bir uzanhsr oldugunu gd-

itloz. Piopagarda teorisi, Psvlov'ul "grrth reflekslei' teorisi ile tr'rcud'cu taodle-
rin bir kesiEme noktasurda buluamaktadu. Pavkrv'a giirc, insanlar bir takun s€mbol.
ler ve s,iizler aracrhtryla belli bir yainde dawanmaya gardard|klan takdir&, istenen is-
tikamede tepki gdstermeleri sallanabilir, Bu sonucu saElayabiltnek igin, kullan an

sembollerin yetednce ilgi ve heyecan uyandmcr olmasr ve siirekli bir bigimde ve yo-

lun olarak l€har edilmeleri gerekir.(61)

Diger taraftan, Freud'a ve davraruqg ekole mensup bszl sosyal bilimcilere

8iire, insanlar her zarnan zevk ve menfaaderini maksimize ekne ve kendilerine acr ve
zarar verecek sonuglardan kapma etilimindedirler. Bu sebeple insan zihni, kendisine
zarar ve acr vereblecek segimla ve tercihler yaprnaktan kagnarah en az gsbayla en
gok onnda kazang ve iidiil getiici tercihler yapma ydniinde kara ar verir. KiSilerin
tercihleri, olaylar hakAmdaki iyi ve kiitiiye ililkin algrlamalanna dayan&& igin, pro-
pagandacr, in$anlarin uzun veya krsa vadeli grkar elde etme beklentilerine hitap ede-
rek onlan etkilemeye galqr ; diger taraftan da mesajrnr akrlda kaLcr bigimde siirekli

olank tekar ederek belli bir diig)nce ve dawanq al$kanL& yantmaya ugags.(62)

Rellamn toplum Uz€lindeki etkilerhden en iinemlisi, insanlarda yapay ihti-
yaglar dolurmasdullerbert Marcuse'a gore :

Rahatlana, egleryne, rcklarnlarla ulumlu uQirhde dowarna ve tii-
ketme, baskdarmrn sevdigi ve nefret ettigi leylere kary sevgi ve

nefret duyma, hepsi bu yqay ihtiyaglar kategorisine girer. Bu gibi
ihtilaqlar toplurflsal bb igerige ye foaksiyona sahip olup, bualat
bieyia konrolu d6nda hoeket eden dtg etkenler tarafindan belir-
lenir. (..-) Btolar zatnanla kiginia kendi ilxiyaglan Mine geke bile
(...) ta basndan beri neyseler gew odurlaq : Hakim g*olann bas-

ktyla *abul ettirdigi toplumsal irinler.(63)

B@rdin'in gitriiqiine gttre, gagda{ dtinya, kide ileti$im araglantm olu!tur-
dulu "yapay olgulaC'la 6riilmi.\ olup, bunlar dogal ve spontane olayld gibi gitziik-

melerine ralmen, kamuoyunda etki brrakmak amacryla, ilgili tarafluca dnceden

planlanm{ ve sahnelenmb olayladu. Ornegin basrn toplantrlarl politikac ann re-

sim gekilmesine "izin" vermeleri, "isminin agrllanmasrnl istemeyen giivenilir kay-

naklar"m yapt*lan agtktamalar ve g€{itli {ithedi kililerin yapt*lan ziyareder, hepsi

g6steri amagh yapay.olgulardE. Boo$tin, yeni iletiqim teknolojilerinin insanlar

iizerindeki e&isinin, gitiintiilerle diitiinrne aL*anLEn yarsttrdlrll ve bunun, yapay-

olaylarla yapay-id€3lled tek bir ifad€ bigirninde bide$iren r€klamcftgm onaya 9*-
masryla aym zama[a rasdadrlrm belirtmektedir. Reklamlar, yapay ve hayali olaylart

(Cocuk, elbiselerid nas b6yle kirletti?) , b€sit ama c{nl ve gi4lii bt idealle (An-
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reniD, beyazlft konusutrdaki tutkulu isl€$) birleqtirerek, gergek hayana istenen
yitnde bir sonug yaratabilrneyi (Bir d€t€rjanr duyulatr yeni bir sNdrkat) hedefle-

mektedir. Boorstin'e gilre reklamlar, yalan stiylemeken tite, ya$ma iligkin &ledere
ait deneyimledmizi 'qatkua gevirerek" veya bulsn*lastrarak herFyi b€lirsiz.
le€iirDekte ve bitylec€. gerg€k ideallerle yapay-ideleri birbhindetr ayut ctmek
gittikqe zorla5maktadu.(g)

Reklamlar kiqide, duygusal gtivenlik istegi, kendine sayg4 ego tattnini, yara-

uc dq gUg elde etme istegi vb. gibi zaten varolan ihtiyaglan harckele gegierek birta-
krm mallara karEr talep arzusu yaratmaya gahtmakadr. Bu arada zarnan zarna4 in-
sanlann gurur duygulartn! k$kangl lanm, giivensizlikle ni, gelitli kolkularmr ve
endilelerini tahrik ederek belirli duygusal &rramE bigimlerine ycinelmelerini salla-
maya utra5ular. Reklamlar, aynl zamarda. halkrn memnuniyetsizlikledli istismar
ederek, belli bir mahn kullarumr durumurd& bu memnuniyetsizlilin bertaraf edile-
ce!ini ve deligimin, (Yeni bir maln denenmesinin) tiim sorunlan giiziimleyecetini
telkin ederler.(65)

Reklarnlarda kullan an sloganlar, loplumun varolan ihtiyaglanndan, mem-
nuniyesizliklerinden,beklentilerinden, ahlkanl*lanndan ve degilim istelderinden
gkar an fikirlere dayandrnlf ; ve hallon hayallerini ve isteklerini yansrtr. Bu agrdar,
mesajlara anlam-rrll vercn, mesajm kendisiDden ziyade, gene halkrn kendisi ve alg a-

ma bicimidirJ66)

Ticari reHamcrllrn ttiketiciyi bilgilendirerek grkanna uygun rasyonel segim-

ler ve tercihler yapmaya ydnelttigi va$aymma uygun biginde, siyasal reklamcdrgm
da, siyasal iletigimin bir pargasr olarak segmenleri adaylar ve politikalan hakkrnda
bilgilendirmek suretiyle akrlcr sogimlere dayanan bir t€rcih yap,naya yatnelttili varsa-
y maktadr. Siyasal reklamlann segmenler iizerindeki etkileri heniiz tam anlamtyla
itlgiiiememit olsa d& segim sonuglannm bazen kiigi.ik bir oy farkryla belirlendili poli-
tik yaqamfu siyasal reklamlarur siyasi partiler ve adaylar tarafudan kullanmr her ge-
gen giin admaktadu.

Siyasal rek.lamlann yedi temel illevl siyasal adaya kargr segmende ilgi yara-
llmasl, ada)nn kanuoyunda isim yapmasr ve tsmnmasrnrn sallanmasl segmenlerin
siyasal kat mmm leyik edilmesi, siyasal adayn desteklenmesi igin halkrn motive
edilnpsi, kamuoyunda tanrl na$ islenen lemel meselelerin ve sorulmasr istenen so-
rulann tarut rnasr ve giindeme sokulrnasl, siyasal adaln tizelliklerinin ve yetenekle-

rinin sergilenmesi ve tiim bunlann bir ellence onamr iginde verilmesid;.(67)

Siyasal reklamlarda konular, tpkr ticai reklamlardaki gibi hsa ve garpcr slo-
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ganlara indirgenmigtir. Gerek reklam spotlarrna ayrrlan zamanln gerek insanlarrn
bunlara ayrracalr zamamn krcah[r, srkrcr duruma diiEerek insanlan baqka birkanala
kaptrma kaygrsr ve ortalama vatanda{m uzmanhk isteyen girift konulan anlayabilme

kapasitesinin srnrhhlr, reklamcrh$rn kendi igsel mantrlryla birlegerek siyasi reklam-
lann krsa, yiizeysel, garprcr ve etlenceli olmasrm gerektirmigtir. Bunun sonucunda da

siyasal reklamlar, ciddi politik konulara alrhk vermekten ziyade, kiEilik imajlannr
iin plana gftarmaktadr. Genelde, ttirn siyasal kampanyalarda, rizelde siyasi reklam-
larda, konulann ayrrntrsrna girilmemekte ve meseleler gergek anlamda tartrErlma-

malradu. Her aday sanki elinde hergeyi bir anda halledecel, hazr gtizti'rnler varmrg ve

kendileri iktidara gelirlerse tiim sorunlar sihirli delnekle O"g.iS gibi birden yokola-

cakmrE gibi vaadlerde bulunmakta, fakat griziirn yollanm ve bunu nasrl gergeklegtire-

ceklerini belirtmemektedir. Giindeme getirilen konular ise, genelde, toplumun tiimti
tarafindan do$ulu[u kabul edilen ve herkes tarafindan tartrgmasrz benimsenen mesa-

leler olup, enflasyonla miicadele, iqsizlilin ortadan kaldmlmasr, ter<ir0n <inlenmesi,

elitim ve salhk hizmetlerinin diizeltilmesi gibi ana konulrdu. Tum partilerin gide-

rek benzer meseleleri 6n plana gftarmalan ve politikalanm buna g<ire belirlemeleri
sonucunda, segimlerde kullamlan oylann "hangi" politikalann tercih edildilini belir-
lemekten ziyade..bunlann "kim" tarafindan uygulanacalrnr saptamaya yara&glnl
s<iyleyebiliriz.(od) Bu sebeple, siyasal kampanyalann gergek hedefi, adayrn politik
giiriiglerinin tamtrlmasrnrn iitesinde, kiEilik imajrnrn olugturulmasr iizerine yolunlagr.

Siyasal kampanya boyunca politikacr, iizellikle televiryon reklamlan yoluy-
la, imajrm belirli semboller, nitelikler ve temalarla biitiinleqerek segmenlere sunar.

Diler taraftan da rakip politikacrlar hakkrndaki olumsuz yargrlar, gegmigteki baEan-

srzlklar, skandallar ve tutarszl*lar hatrlatrlarak kuwetlendirilmeye gahErlr, Fakat

insanlann mesajlara yiiftledikleri anlamlar, kendi algrlama sistemleri tarafmdan belir-
lendili igin, reklam filmlerinin, marglann, garlolann, bayraklann ve gegitli slogan ve

vaadlerin braktrlr etki tinceden tahmin edilememektedir. Nimmo'ya gdre, imajlr;
insanlann belirli nesneler, iirtinler ve diler insanlarla iliEkilendirerek olugturduklan

temel gdr0ntti'lerdir. Buna gtire, siyasal kampanyalarda yepryeni bir lider imajr yaratrl-

makan gok halkrn o aday hakkrnda dnceden kafasrnda oluEhrdulu imajlar giiglendi-

rilmeye veya adayrn iyi yiinde ve halkrn istedili do!rultuda de$gime ugrad{r fikri
iElenmeye gahErlmaktadr. Bunun kargrsrndaki gtiriiE ise, politikacrlann ve siyasal da-

mEmanlann yepyeni bir lider imajrm yoktan varetme giicii bulundulunu iine siirmek-

tedir. Boorstin'in yapay gergeklik teorisine &inersek, yapay-olgular srf kamuoyun-

da belli bir etki olugturmak igin yaratdmrg olgular olup, bunlara katrlan kiEiler de taqr-

drklan haber deleri ve yaralacaklan dramatik ilgi dolayrsryla segilmiE kiEilerdfu. Si-

yasal kampanyalar neticesinde olugturulan kiEilik imajr da politikacrnrn gergek ipel
karakterine kargrn halkrn gdztnde olugan "gdriinen kl;ilifi" dir.(69)

Dan Hahn da insanlarrn $a$utrcr bir Eekilde, siyasal konularm igerilinden
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golq kigilik imajlan ile ilgilendilini belirtmigtir. Schlozman'rn giiri\ifure g<ire de bu-

qok insan oy verirken, adaylann ve siyasal partilerin tineriler ve vaadler paketinin ige-

riline kafa yormallans4 kigilere _daha do!rusu, kigilik imajlanna - bakarak karar

vermektedirler. Yaplan gegitli araEtumalr, kigilik imajlanna bakarak oy verme ahg-

kanhlrmn sadece ortalama vatandaglar arasrnda delil, yiiksek e$itim gOrmtig entel-

lekttiel kigiler arasrnda da gok yaygm oldulunu gdstermektedir.( /u,l

Politikacrmn kiEilik imajr, segmenlerin o kigi hakkmdaki tiim subjektif intiba-

lannr ihtiva eder. Bu intibalann olugumunda rol oynayan unsurlar ise, politikacrmn

olaylara bakrg atrsr ve gdruEleri, siyasal felsefesi, ailesi ve gegmi$i kiqiliti ve liderlik

yeteneli, ge4migteki baEan ve baEansuhklarl ve hatta, kampanya srasrndaki tavrla-

n ve davranrglandu. Trent ve Friedenberg'e gtire segmenlerin ideal adaylara iliEkin

beklentileri i.ig kategoriye aynlmaktadr. Bunlafln birincisi, yiiksek diizeyde yetenek,

iyi karakter ve enerjik olma kavrarnlarryla ifade edilen "giivenilirlik kriteri" ; ikinci-

si, siyasal adayrn sosyal ve fiziksel gekicililiyle belirlenen "kiEiler'arast gekicilik

gficii" ; iigtinciisii ise, sahip olunan kigililin, sosyal srnrfin, elitim durumunun veya

paylagrlan inanglarrn ve delerlerin benzerlili ile ifade edilen "tiirdeElik kalryla'
rJ'dr. Bu durumda imaj, liim bir "kigilik modeli" tFPil' iistlenilen politikacr rolii'
ne ve sahneye uygun diigen kigilik boyutla.tdtt.(71)

Baqanh bir imaj olugturma iglemi iig agamadan geger : Birincisi, mesajrn ya-

ratrlmasr ve diizenlenmesi aqamasrdr, Bu aEamada, segmenlere iletilmek iizere belirli

bir politik konuya iligkin basit rnesajlar ve sloganlar olugturulw. Politik mesajlar, go-

funlukla, segmenleri belirli politik konu, olay veya kigiler iizerinde diigiindiirecek

anahtar bir ciirnle, fftir veya tema igerir. Siyasal temalar ve sloganlar, insanlann dik-

kat gekilmesi istenen konu hakkrndaki hayal giiglerini harekete gegirerelq belirli bir

imajrn ortayagrkmasrm sa[lamaya gahgu. lmajlar, gergekte varolan somut bir durum-

dan ziyade, siyasal mesajlarrn telkinsel sembolizmi vasrtasryla bigimlenen, insanrn

diig giiciiniin tirtinleridir. Bennet'e gtire, imajlann sembolik boyutlan o kadar basit,

soyu! bulanrk ve aynnhdan yoksundur ki, bunun bir anlam ta$masl ancak insanlann

kendi yorumlanm, diiE gi.iglerini ve bekl, enrileriyle ilgili krnduklan balrntrlan igin igi-

ne katmalan sayesinde mi.imkiin olur.( //)

BaEanh bir imaj olugturmamn ikinci aEamasr, verilen mesajrn belirgin hale

getirilmesidir. Bu da tiim iletigim kanallannul s<iz konusu mesajla yolun bir duruma

getirilmesi ve stireHi tekalarla zihinlere telkin edilmesidir. Imajrn olugmasr, halkm

hayal giiciinttur ve zihninin, ilgili mesajla ve dayandrtr sembolik boyutla siirekli ola-

rak meggul edilmesi ve canh tutulmasryla m0mktin olmaktadr. Ugiinct a$amada

ise, mesajlann halk tarafmdan kabul edilir ve benimsenir nitelikte olmasr ve giivenilir

iizellikler taqmasr sallanmaLdu. Bu da, kampanya shatejilerinin olugumundan baE-
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layaralc, verilecek mesajlann mantkh, somut kamdara dayanarL geigeklettirilrne ola-

s lF yiiks€k ve giivenilir kililer ve kamdara dayandrdarak meydala getirilmesiyle

miimkiin olahilir-(/J)

Duverger, segimlein, giderek politik fikiderden gok, ki$lere y6b€lik ter-

cihlere ydnelnesi karl$md4 "iktidann kitis€llelmesi" tantmrm yaparak, biiyiik
halk kidelerinin soyut diigincelere ve doktinlere az ilSi gdsledigini, bunun yerine ki-
qiliklere baka$k oy kullandrEru yazmaktadr. Duverger'e gttre, "... btr dii{iiLnceler bir
insanrn kiqililinde bedenle$mi$se her ley degi5i ; o adam kahraman mertebesine

yiiLkseltilir." Sinema ve televizyonun yeni yldrzlar yaratrnasroa benzer qekilde, poli-

tik kafuamanlar da yarstna giiciine sahip oldulunu dne siircn Dwerger, siyasal parti-

lerin savunduiu gtiriigler alasmda gittikge bir yakrnla9ma oldugunu ve bunlarul, tar-

tr$mal ve halkrn eogunlugunu veya bir krsmrm giicendte.ek tinemli konulardan ka-

grnarak, herkesin benimseXecegi ve kar$ gikamayacaEr kotrular ve &malirn ille-
diklerini ifade ernekledir.( /4) Bu durumda segim sonuglannr belirleyen qey. kim iD

bu fikirleri daba inandncr ve giiven verici bigimde sunaca$ ve halkrn, hangi

adaylann iktidar giirwini daha baqanyla ve yetkinlikle becerebileceti hususundaki

inancr olmaktadu.

Siyasal iletilimi olu{tuan kaynaklardan siyasal reklarnlari, a9* otwumlan,

radyo ve televiryon Fopaganda konulmalanm, kide iletigim araglanmn sunduklan

siyasal haberleri ve politikacrlann halkla do!rudan karqr karqtya geldigi yuzyiize top-

lantr ve mitingleri krsaca kdlllaltursah televizyon reklamlanmn halkrn gergek ve

rasyonel tercihlerine yardrmcr olunmasr konusunda en az enformatik ve igerilin kont-

rclunun tamamen politikscr ve ona hizmet veren siyasal damqmanda bulundulu ve

politik konuladan goh kiSilik imajlarura yer veren bir yiintem olduEunu sityleyebili-

riz. Radyo-televizyoo propagurda konugmalan is€, daha fazla siyssal bilgi igermesi

bakrmrndan daha bilgilendirici ve aydrnlaacrdr. Aglk otuumlar ise, sorulann ve ko-

nu$ulacak konulann goEu zaman adaylan itnceden bildirilmesine ratmen, iletigimin

konholunun siyas€tgiden uzlkla{hlr ve naklen yayrnlsrla izleyicilere telefonla katr-

labilme imkam sallandrll en demokratik ve bilgilendirici ydntem oldugu siiylenebi-

lir. Siyas€4inin halkla ytizyiize kurdutu iletigimh is€, gok demokratik bir yitntem ol-
masrna kar$n ancak srnth sayda izleiciye hitap edebilrnesi bahmudan elkisi de sr-

nrrh kalrnaktad[. Temel iglwleri haber vermer aydtr atrna ve karnuoyunun oluEumu-

na yardm ehnek olan kide iletilim araglarmm saElad*r haber ve yorumlar ise, tiim
eksikliklerine ragmen, verdikleri bilgi ve aynntt bakrmmdar en gok bilgilendirme

tizeltiline sahip siyasal iletigim kanalladu.

(b) Sorumldul Mesel€si ve Ablak Kurallan

Siyasetin dziinde iletitim, iletifmin dziinde de bilgi ilehnenin iitesinde iha
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etsne ve etkileme buluodugunu ve ikna etne ve etkilemeye ydnelik her faaliyetin ahla-

ki bir takrm boyudan oLnasrmn kaglnlmaz oldulunu belirtmiEtik. Her meslelin ve

gitrevin, hizmet ettiEi kamu yaran aleyhine faaliyet giistemesi durumunda topluma

zarar vermesi kagrnrlm^z oldugundan, toplumu ternsil enili ve ona hizmet eniti var-

sayrlan siyasal kadolann ve ve bu siyasal kadrolan tanftnakla ve or ara yol giists-
mekle ytikiimlii olan siyasal daruEmanldm da b takm ahlaki sorumluluklar la{ma-
lan kaqrmlmazdu. Demolxatik karu alma mekanizmasrnrn salbkh iqleyigi agarndan

itzgiif taftlma ve blgi akr$ zaruri bir ihtiyag tegkil eaitinden, bunu saglayacak birt8-

krm kurallann geliltirilrnesi ve benimsetilrnesi de gerckli olmaltadu.

Ahlaki delerlendirmeler, dotru ve yanhga veya iyi ve ktidlye iligkin deter
yargrlan igerirler. Mesajr ileten rarafn kuUand{l teknikler, yaptrlr vaadler, iine siir-

diiEii gttriitler ve taldr$ amag, mesajrn da ahlaki olma derecesini belirlemektedi!.

Aynca, gene mesajrn, diler insanlar tizoindeki potansiyel e&ileri ve kullarulan arag-

larm ve ulagrlmasr muhtemel sonuglann, mesajl veren tanfin bilingti bir segimini ve

lercihini yarsrtrnasr da, eylemin ahlakilik derecesini elkileyen unsurlardu, Hed€fle-

nen saygrdeter ve hayuh amaglann, ahlakilili tortr$rtabilecek araelq ve teknikler
kullamlmasrm hakh gdsterip gdstermeyeceEi sorusu, sorulmaya deEer bir Eorudur,

Fiziksel varhEn lehdit altrnda olrnasr veya kigis€l ve toplumsal giivenligin korurunasr

gibi yagamsal durumlan!. gegici de olss, tiim segenekledn ve ahlaki trt{malann iis-

tiind€ oltna$ gerelitigi kabol edi.tse bile, satl*h bir cavaba ulalmamlz, ikna situecini

analiz ede*en, lorllarulan anglarla he&flenen amaglann ayn a1m ele ahnmasuu ge-

rcktirmektedir. Bazen, ahlaki gitdinan araglann ve tekiklerin pek de ahlaki olnayan
$onugla elde etmek igin ku[amldr& durumlar olabileceli gibi, tetsine, melru ve ah-

laki he&flere ulagmak igin ahlak-d{r yttntrmtere baEvuruldu}u da gitriilebilnekte-

dir. OmeEin, halka hizrnet gib gok kutssl bi! gaireve segilebilmek igin yalan vaadl€re

ve aldarrnacalara ba{vurulmasl amacn m€$uluEunu hakll g6sternez. Getek kullanl-

lao yttntern ve anglarn, gerek hedeflenen amatlaru kendi iginde syn ayn ele ahna-

rak de!€rlendirilmesi er &tsu yana$m olup, bunlann her ikisinia de tek tek ya da

birlikte, ahl8ki ve mesu olmalan duumunda, demokatik bir ilaigimden bahsodile-

bilir.
Bir mesaju ahlaki olup olnamasr, onun, mevcut $rtld ve to$llar altrnda na-

srl ve ne amagla kullan drSna da balLdu, Omefin, bir muhalefet psrtisini4 yatruz

kendilerinin halka hizmet verebilecek durumda olduklanm siiyleyerek belediye se-

gimlerinde oy istemesiyle, iktklar panisilin belediye segimlerini yahrz kenctileri

kazanmalan halinde halkm hizmederinin goiilebileceli yolundaki mesajlan arasrn-

dr, ikincisini& belediyelere biit9e tahsisi ve trcdi agrlnasr konusurda bir tehdit irna

etnesi agrsrndan, ahlakilik ydniinden delerlerdirilmesi gercktili iddia edilebilir.

Halkn duygularua yoEun bir bigimd€ hitsp ede! dultusal m€sqilann temelde

ahbki olup ollrad8r s{rrusuna gelince, bilingli bir duygu siimiiriisii yaprlrnadrlr,
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duygusallk derecesinin manttEm iistiine gkmadrEr, duygusal mesajrn mantrkh aglk-

lamalar ve do$u bilgilerle desteklendiEi, duygusal mesajm kendi baqrna bir amag &-

Eil de dotsu bifgiyi kuwetlendiien bir srag ve ydntem olarak kulluuld{r ve gene duy-

gusal mesajin duygusa.llft yiiniiniin mesajm igeriginden ziyade mes+uun kendi igsel

duygulannn bir ifadesi olarak kaldrgr miiddetqe bir gayn-ahlakilikten bahsedeme-

yiz. Duygusal mesajm yan\ bir geyi do$u gibi gitstermek igin bir kamt gibi itne sii-

riildoEii veya halkm dotsu bilSi almasrm itnlemeye ve gergekleri gizlemeye ytinelik

bfu heyecan yaratrna amcru giittiigii duumlada ise bir ahlak-drg rk sdz konusudul'

Mesajr veren tarafin s6zlerinde ve vsadlarbde sNmimi olmasl ve ketrdi

sOylediklerine inanmasrnm, onu ahlaki sorumluluktan kurtanp kutatmayacaEl so-

rusu ise yanttlanasr oldukga zor bt sorudur. Omelin amaqlannda samimi olan bir po-

litikacmm, iyi niyetine ragmen halka zarar veren sonuglara yol agmasr veya siizlerini

tutamamasl yahut da amaca ula{mak igin gizdili statejiterin ahlakd$ unsurlar ta{r-

masl al akilik konusunda fa*h tartrtmalara yol agmaltadt' Birgok durumda ahlaki-

liEi saElayu bir unsur olan "iyi niyet"' bazr durumlarda yetetli olrnamaktadu'

Siyasal kampanyalann oluqturulmasr agamasrnda yaprlan kamuoyu yokla-

malaruun ; izlene-cek statejiledn, kullarulacak sloganlarm ve yap acsk vaadlerin se-

giminde ve olulturulmasrnda en 6nemli enformasyon kayrngl oldugunu belirtmi! ve

d€gmenin beklertilerine, iizlemlerile ve duymak id€diklerine ketrdini adaPle

€de; poltikacl bunda ne derece samimktir, ne ailglde, oy toPlsmak uErutrs kerdi

kbiligirden ve diitiincelerinden uzaklasmaktadlr ? D diye sormugtuk Diinyamn

her yerinde bazl politikacrlann oy toplama uEruna' toplumdaki yaygm ist'ek ve bek-

lentileri benimsemiq giiriineiek gerqek fikilerini gidediklai ve yerine getirmeyi dti-

giinmedikleri imkansz vaadlerde bulunduklan Sergektir' Faka! hitap edilen segmen-

ierin kullandrklan dile ve kavramlara' ileti5im ahgkanlklanna ve etkilenme bigimle-

rine bi dlgiide de olsa kendini adaPte etrne ve uyum saglarna, bal8dr bir tamnm ve ik-

na siirecinin itn-lartr olup,halkla iliqkilerin de temel koquludur' O halde' hdktn bek-

lentiloi, ahEkanhklan ve iizlemlerine yarut verebilrne ihtiyacr ile, politikacnm ger-

9ek fftirloinin agrk segik olarak yansrtrlmasr arasrndaki hassas ahlaki dengeye dikkat

edilrnesi durumundA ahlakd$r bir dawanqtan bahsedemeyiz Segmenlerin uzerinde

brakrlrnak istenen etki, siyasal aday hakhndaki gergek bilSilerc ve samimi niyedere

dayandts itlgiide shlaki kabul edilmelidir.

Fakal, gitzitniinde tutulrnasr gereken bir baqka nokt4 al akiligin itlgiitii olarak

kullandrlmz kriterlelin aslnda bizim kendi ahlakilik anlay4rmrz ve deler yary an-

mfl oldugu gergelidt. Bir pyi cielerlendidrken kullandrlrmz iilgiiier' kiiLltituel, sos-

yal, ekonomik ve siyasal gewemizin ve gegm\imizin bizde olu{brduEu deget yargr-

tan ve ahlak anlay{dr. Bir itlgiide, objektif anlamda da e}rensel Ur "iyi" ve "dofu"
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tanmr oldugunu kabul etnekle birlikte, aslnda golu kez iyi ve dotsunun tammr, bi_
zim kendi il ve do$u laturumrza uygun dii$en yaklaEunlu igerir. iu agrdrn, siyaset-
ginin savundugu gitri\l€rin v€ itne siidiiEii gbztmlerin dolruve yaahgfrgrn, toin Ot_
giilerle <ine siirmemiz miirnkiiLn degildir. giinkii siyasal gitzilnler, biiyftk-tilgiia" ,rya_
sal tercihler€ daysrur, Politik kadrolann doSu veya yanlq iddialar iine siirmelerinden
gok kendi temsil ettikleri gi,riitler do!rultrtsunda tercih etikleri siyasal fji,ziim irneri_
lerinden ve sorun gitztne metodlanndan bahsedebiliriz. Siyasef far*h glksrlar alasln_
da bir uzla{tuma samu olup, siyasal segerckler ve iincelikler araslrtaa iir aenge kura_
rak farkh sosyal kesimlerin destegi sag affnaya gal{ rr. DemohasilerAe sivial rnii_
cadele, S€$itli diiliinc€lerin golulcu bir yapr iginde garplmasrna dayanargr titgtiae
me{rudur. siyasetfinin yopt& !ey, geritli altematifler ve poritik rercihier.i.a" ui.
denge kurarak bir gegit "uzla$tfma miihendislili" gitrevi;i girrmektir. Bu gabaya yir-
nelik olarak yiirtiniigU ikoa etrne faa.liyeti iginde Onerilen gtizumler, gosterilen yollar,
yap,la. vaadler, politikacmn sanimi 8iiliillerini yansrarlr, dolru bilgilere dayandr_
!L solumluluk duygusu ile harcket edildiEi v" g0.""" g"tindikt"n *n i bunlara uvur-
maya gabs giislerildigi dlgiid€. siyasal ahlak agsrndan megru bir faatiyer var6y.(75)

Siyasal damgmanlann ve reklam qirketterinin demolaatik siireg igindeki rol_
leri ve fonksiyonlanmn kahhmcr demohasi idealleriyle baldaqrp balaagmadrgr me-
se.lesine gelince' bu meselenirl siyasar dan4manlk ve rcklarncrl* m[essesesinii yet-
kilerinin srnulanmn belirlenmesiyle gdziimleneblecegiri siryleyebifilz. Siyrsaf aa-
rutman ya da darulmanlk / reklamcrLk girketi, siyasal iletigimin oluSum aqamasrnda
ne gibi rouer iistleni? Verilecek mesajm iizu, ilveren durumundaki .iyu"a tna-U
tarafrndan mr, yotsa &nlgmanlft kurulu{unun tamamen profeslonel bir anlay{la
verditi hizmetin sonrrcunda mr belirlenir? Siyasal daru5maarn iglevi, igerilini politi_
kacrmn belirledili mesajr iletrnekten mi ibarenir, yoksa onun oluEar-iln"i.a. 

"mfbir rol oynar mr? Ortays grkan mesaj ne tilg0de politikacrmn, ne iiigtide siyasat aanq_
mamn mesajrd[ ; ve yefi ve sorumluluk kime aittir?

Siyasal daruqmanlanq demokratik temsil siirecinin igleyiginde gerekli bir un_
sur oldugunu savunan gtirtigler, bunlann, segimleri daha clemohatik hat getirdikleri_
ni ve bu suretle politikac ann, mesajlanm daha kolay ve etkili iletebilmelerine ota_
nak saElandgrru dne stirmektedirler. Bu gitrql€rin sahiplerine giire, siyasal daruq_
manlann ve kullandrklan ikna metodlarruq jnsrnlan kiitii istikametre yOnUAirrn.
ve maniFtile etrne giicli zaten yoknn ; ve siyasal dan$manl* ve tarutm metodlanrun
etkisi fazla abartrlmadr& t*dird€, giiciin ktt_tiiye kullanrlmasr gibi bir durumun da or_
taya g*mayacalr kendililin&n anlagrlt.( /6)

Bunun krqrsrndrki giirEler i6e, siyasal dan$manlann, $iyasetei ile halk 8ta_
smdaki kiipriiniin ve iletiqimin sa$anmasr agundar siyssal paiilerin dniirE geqtikle-
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rini ve bunun, pafti tirgiitlerinin zayflamasl sonucunu doguracaErm' kiqilik itnajlan-

mn politik tartrlmalann 6nnne gegeceEini, siyasal adaylarur parti ideolojisi ve politi-

kasrndan bafumsrz duruma gelebilecelini ve siyasal iletigimin kigiselleEecelini 6ne

.iin."ktediri"r.(77 )

Siyasal iletitimitl ieerilinden biriaci derccede kimiD sorumlu olduEu so-

rusunun cevabr ise, bu iletilimin amsclrun ne oldugu ve kime hitaP etti$ sorusunda

yalrnaktadr. EEer siyasal iletiqim, siyasal kadrolann, segmenleri olulurran halk kitle-

Liyl" k*duklur, bi, diyalog ise, dolal olarak bunun birincil sorumlululu da mesajrn

birincil ve gergek sahibi olan siyasal kadrolann iizerindedir' Siyasal karnpanyalardaki

bilgi akrgrnrn gagek sahibi ve kaynalr, iSveren durumundaki siyasal partiler ve aday-

Ian olup, bunlar kampanyamn igerilinin oluqturulmasmda kendi kiqisel deler yalg-

lanm ve gdriiElerini, politik tercihlerini, kilisel iizelliklerini ve tecriibeterini katarak

n"yin n*il oyl"n"""6i ve hangi konulara afuLk verileceli konulannda yetkili kuar

verici konumunda bulunmaktadular. Kampanyann yiiriitiilmesinde giirev alacak

personeli, danqmanlan ve reklam girketini & gene bu siyasal kadrolar segmekte ve

bunlara goret vermektedirler. Siyasal danqmanlar ve damgmanllk hizmeti veren qir-

ketler ise, etkiti iletigim ve halkla iti$kilet yitntemleri konusundaki uzmanltklannt ve

tecriibeledni, siyasetgilerin fftirlerinin ve mesajlaruun halka etkin bir bigimde iletil-

mesi igin bveienlerinin emrine sunrnakta ve karnpanyarun her a$rnasmda' verccek-

Ul nimetterin Ulgimi ve ig'elili hususunda onlaln onayrm almaktadular' Kampan-

yalarfr bEarrh bir bgimde yiiriitiilmesi igin zamanrnr' pamsrru ve gabalannl aytan

potltit*r, tult-rtu""t stratejilere, verilecek mesajlara ve yapdacak vaadlere i\kin

fikirlerini siyasal drnrlmana ilenikt'en' siyasal danqmanm yapacalr katkrlan benim'

seyip onayladr-lcan ,offa uygulamaya ge{ilmekedir'( /d)

Htfzl Topuz'un b€lirtili gibi' siyasal damgman ya da reklamcr' higbir za-

mar\ kendini gdrevlendiren partinin veya adayn trilgisi ve onayr drqrnda bn katnpan-

yaya giriqemez. Bu agdan, kampsnyaM tiim sorun uluEu siyaseqiye aittir' ToFrz'a

gife,ieklam gi*etinin tiim sorumluluEu iistlenmek istemesi demek' kampanyanrn

iazulanmasr konusundaki' ba$anya Sitttuecek uzmanca itnerilerine kulakverilrnesi-

ni ve bunlann dikkate almmasmr isternesi anlamrna gelir ; yoklq biz istedifimizi ya-

parE. bildiEimizi okuruz' siz kangmayrn ' anlamrna gelmez'\''l

Manajans'rn sahibi Eli Actman ise, 1983 segim kampanyasurda ANAP'a

verdineri hizmetleri anlalrken' kamPanyadaki gtkr! noktalannm' dzellikle Padinin

programr oldulunu, iki tam giiLtr partinin lided Turgut Ozal ile biaraya gelerek sorular

*.ilut ,*"tiyt" t f".mda ve vicdamndaki di\iinceled analiz ettiklerini' sloganlann

tiimuyle liderin dtigiincelerinden ve parti pogromndan grkhgfl sitylemiEtir' Pren-

sipleri icabr, miisleriyle herhangi bir karram kargaqasr ve anla|madrk meydana getir-

103



meyecek $ekilde tiim konulann konuguldutunu ve ancak ondan sonra kampanya faa-
liyetine gegildilini anlatan Acrman, siyasal danqmanlann ve reklam girketlerinin gii-
revinin, partinin ve adaylann dtigiincelerini halka etkili ve anlaErlu qekilde ulaStrmak
oldutunu belirtmiEtir. Acrman'a gcire, ulaqturlan mesaj, higbir Eiipheye yer brakma-
yacak gekilde siyasetginin mesajrdr ve sorumluluk da tiimiiyle siyaseqiye aittfu.(80)

cenajans sahibi Nail Kegiti de 20 Ekim l99l segimlerinde DSp'ye hizmet
verirken, kendilerine Ecevit tarafrndan bir'triefl'verildilini, onun kendi diigi.ince ve
fikirlerini ajansa anlatmasrndan sonra, ajansrn laeatif b<iliimiin0n kullamlacak tiim
sloganlan ve tremalan ve sratejinin ana hatlannr olugturdulunu ve daha soma bizzat
Ecevit'in onayrndan gegtikten sonra faaliyete gegildilini anlatmrghr. Kegili, slogan-
lann igerilinin, Ecevit'in karizmasryl4 yapmak istedikreriyle, segime gidilmesinde
DSP'nin roltiyle ilgili oldulunu ve hepsinin, Ecevit'le mutabakata vanlan esaslar ve
hedefler dotrultusunda hazulandrlrm belirtmiE ; kampanyadaki mesajlann higbirinin
ttimtiyle kendi kafalanndan ve kendi inanglan do!rultusunda grkmrg mesajlar olma-
&!m1 politikacutrn amaglanna ve dtigiincelerine hizmet ettiklerini ; kendi gcirevleri-
nin ise bu mesajlann daha gabuk, anlaqrlr ve halkr o politikacr y<iniinde oy vermeye
ikna edici bigimde, reklam dilini ve profesyonel iletiEim kahplanm kullanarak ilet-
mekten ibaret oldulunu ifade etmigtir. Nail Kegili'ye gcire, aEm profesyonel bir yak-
lryqr.. segmenleri maniptile etne tehlikesi yoknu ; etinkii her is eibi tanrum isinin de
o rgrn gergek erbab tarafindan sorumlgl* duygusu iginde yaprlHasr awumurioa, ttt-
tiiye kullanma sorunu ortaya grkmaz.(6r)

Ena Ajans sahibi Enol ozkoray ise, 20 Ekim 1991 segimrerinde Fransv rek-
lamcr seguela ile birlikte ANAP'a verdikleri hizmeti anlatrken, kampanya rincesinde
siyaset bilimciler, sosyal analistler, Mesut yrlmaz'rn yakrn galEma arkadaElan, parti
tist kademesinde gdrevli kiEiler ve toplumda belli yerlere gelmig geEitli aydrnlarla gci-
riigfiikten ve Yrlmaz'rn dnemli toplantllanna katrhp ses bantlagnr dinledikten sonra
ige girigtiklerini belirtniEtir. Kullandrklan sloganlann Mesut yrlmaz'rn s<iylemig ol-
dulu scizlerden sentezlenerek grkanldrfrm anlatan Ozkoray, siyasal liderin kullamlan
sloganr benimsememesi ve kendini rahat hissetmemesi durumunda kampanyanrn ba-
ganh olamayacasrnr siiyleyerek, bu bEanmn, ajansrn yanrsra parti ve lider kadrosu-
nun etkin gahgmasrra da balh oldulunu vurgulamrghr. oz.koray'a g<ire, siyasal kam-
panyalarda siyasal danrgmanln ve girketinin herhangi bir maniptilasyan yapma giicii
bulunmamaktadlr. Iletilen mesaj ise, bizzat partinin ve liderinin mesajr olup, ajansrn
gttr,:*o mesajr anlagrl', ne! etkili ve profesyonel bigimde halka ileknekten ibaret-
6.(E2)

Siyasetginin konuEma metrinin bagkalan tarafrndan yazrlmasr mlamrna ge-
len "golge yazarl*" konusunda siyasi atrlak agrsrndan bir sonrn ya da aldatrnaca olup
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oltnadlEl meselesine gelince, qu $orulalu sorulmasr, konunud aydrnlEa kavulmasn-

da ya&rh olacaktu : Birincisi konuqmacrmn niyeti ve dinleyicilerin durum hakkn-

daki biling diizeyi nedir ? Eger konu$mac!, konuEma metinleri baqkalan tarafind$
hazrlandrtr halde, bunlan tamamen kendisinin diiguntip hazuladrEl yiiniinde bir
ag*lamada veya imada b{ unuyors4 hitap enigi dinleyici de durumul fa*rnda deEil-

se, burada bir ahlak sorulu vadr. Fakat genellikle, siyasi parti liderled, Cumhurba!-

kanr, bakanlar ve diEer bitgok siyaset adamtnln konugmalanmn yardrmcrlan veya da-

nqmanlan tarafrndan hazrlandrtr halk tarafrndan bilindili veya tahmin edildili igin

bfu aldatunacadan bahsetnemiz miimkiin deEildL. Ikincisi, konusmacmrn konugmayt

yaptrdr sradaki toptumsal rolii ve iginde bulundulu qartlar nedir ? Pani liderleri, dev-

let bEkar an ve bakanlar gibi 9ok yotun bir gahqma ve ko Sturna iginde olan kigile-

rin zarnan sorunu oldulu ve konuqmalan islenen her konuda uzman olamayacaklan

giiz(intind€ unllursa, giilge-yazar kullanmalan doEal ka$ anmaldu. Fakat aynr ki{i-
lerin giirevleri drErndaki kigisel konugmalaruda veya tmamen imaj yaralmaya yaine-

lik olarak giilge-yazar kullanmalanndaki al akilik tartrldmaktadr. Bu da iigiincii so-

ruyu ortaya grkarrnaktad[ : Acaba konu$macr, gdlge-yazar yardmlyla gergek kigili-

Einden ve fftirlerinden 9ok farkh bir kiqilik imajr gizerek halh aldatnakta nuclr ? Ap-

tal bi! insa$ gok ak L ve kvrak zekall basl@ elilimleri olan birisini 9ok demokatik

ve holgttiilii, beceriksiz bL insanr gok becerikli ve ilbilir giistennek ne dlgiide ahlaki-

dir ? Datrdincii soru ise konuEmacrmn, baqkasrmn hazfladrgl konu$ma metnine ne

itlgiide kendi fikirlerini ve katkrlann katarak igerili ytinlendirmelce oldulunu sor-

mayr gerektirmektedir. Beginci ve sonuncu sorumuz ise, konu{macrmn, yapt{r ko-

nu$mayl ne iilgiide benimseyip onaylayarak onun sorumluluiunu agrkga iistlendiEi

yolundadu. Bu sorulara verilecek yamdann igeriii, bel i bir kiginin gtilge-yazar kul-

lanmasrndaki ahlakilik derecesini de belirleyeceklir.(6J'

KonuEma dilinin, k\inh igsel diinyasrm yansltan hayallerinin, korkulannn ,

hayat felsefesinin, yEam ve insar ar haklqndaki yargdannm ve dnyargtlanmn olug-

tuduEu bir "parmsk izi" oldulunu kabul eden giid\, konutma metni balkalan tam-

findan hazulanan konu{maqnm olusturduEu duum kaqlsrnda yete$iz kalmal(tadtl.

G,6lge yazarhErn birden fazla kili taraftndan yaprldrlr konugmalarda i$e, igerik tam

bir kollektif gahgma niteliEi ta$makta ve durum daha <la karma5tk hale gelmelcedir'

Genel kanL siyasal kadlolanr konu$malaflrdq metnin igerigindeki temel temalar ve

bilgi birikiminin drEllrda kalan estetik ve gekilsel siislemelerin ve ara{tumaya daya-

nan rakkamsal ve lerin bir bagkasr tarafin<lan haarlanmasrmn, ahlakilik tartrqmasr-

mn drlmda tutulmasr gerektili ytiniindedir. Konulmaya iislubunu ve stilini veren drq

kathnm da tek ki5iyi gegmemesi ve siyasetginin Uitiinliik ve birlik sallama agrsmdm

hep aym kiqiyle gal$masr gerektili iddia edilrnektedi. Mod€m hayann karmagk ya-

prsr, siyasetginin ilgilenmesi gereken konulann kapsammr genitleuniE ve her konu

dz€t ara$trmaya dayanan ayn bir uzmar rk gerektirmiStir. Qok gegidi konularda ko-

105



nusmasr i$tenen $iyaset adamlannn gerek hq konuda uzman olmalaruun irnkatl$tdl-

F getek zrmanlerun sftrh olna$r, gdlge-yazarl* mesleBini itlevset hale getirmig-
tir, Gi;lge yazar$m al akiiili konusundaki me4ru smmn, bu ki5ilerin, konugma met-
ninin asli yalaiclsl olmaktan iyade siyasetginin yitnlenCirmesi ve istekleri dolnrltu-
sunda gaLlan birer yardmcr-yazar konumunda kalmalanyla belirlenebilecegi gitrqii
yaygrrdu. Buna gitre konugmacr, konugma mehinin igerigiri kendi ydnlendirdili gi,
bi, onu denedeyen ve benimsemedili y6n.terini metinden grkartllak kendine adapta

eden ve konuEmanm sorurnlulugunu tilmilyle iistlenmh olan ki$di. Siyase4i agun-
dal bunun gayrr-ahlaki bir yitnn yokhr ; giinkii zaren o, kilisel gttriitlerinin aitesinde,

mensup olduEu paninin ve ekibin kotlektif gtiriillerini yansfnaktadr.(&1)

Siyasi reklamlardrki ttim mesajlann krsa ve garpcr sloganlara irdirgenmesi-
nin, siyasal igerilin yokedilmesi hususunda aine sitiilen ahlak$al bir meseleden gok,

meslelin gerektirditi bir zorunluluk oldutunu savunan Eli Acrman, 9ok farkh gevre-
lerden, qok farkh kiiltiir ve eEitim dit€yindeki hedefkirleye hirap edilerek oy istendi-

Eini hatrlatanh herkese seslenen ve herkesin adayacaF dzel bir yaklaqrmm gerelli
oldutunu ve bunun, ahlda kalcr gekikle garkr ve tekerlemeler bgiminde siirekli tek-
rar edilmesi icap enilini stiylemigtir. Nail Keeili de, bunun reklam teknilinin dolal
bir sonucu oldulunu belirterek, sadece siyasal reklamlara bakara& halhn siyasi dene-
timi saglayamayacagm ve gogulcu sistemlerde eksik bilgilerin diler medyalarla den-
gelenebileceEini vulgulam{ttr. Erol ozkorey ise, halkrn oy

vertken karantu etkileyen kaynaklar anstnda siyasal kampanyalann etkisi-
nin santlddudan az oldulunu ifade ederek, yapian bit ara$bnnamn sonuglarur ver-
mbtfu. Buna gaire, $egmenler arasrnda liderc giire oy kullananlar 7a 38, ekibe g6re 7o

25, parti programrna giirc 4o 17 vekanpanyaya giire ise sadece go 6 oranmdadrr.

Siyasetin giderek segkinci bir hale geldili ve siyasal kampaoyalann biiyiik
paralar gerektirmeci sebebiyle giderek belli bir ekonomik diizeydeki insanlann igi du-
rumuna geldigini iddia eden gitdip karEl fa*L f*ill€r itne siiriilmeldedir. K66i bir
iiriiniin sllf kampaoyayla sahlrun saElanamayacagn 6ne $iirenler, siyasal adayn da
gok paralar harcayank kampanya yaptudgl igin ille de segimleri kazanacalrm iddia
etmenin yanl{ olacagmr belirtmektedirler. Reklamcr Ege Errart'a gitrg ,'nasd 

rek-
lam, sa.&nayan bir mah satturnaya yaramaz ise, sadece sanlan bir maLn sat$m arttr-
maya yarar ise, oplumun beklentilerine ka$rLk veremeyen kiEi ve program i.le de or-
taya gftsrnazsmrz. Rekhrn sizin inang ve kedilerinizi bir ildi5im kaLbl igine sokar,
fazla birqey yapnqz,"(6))

Nail Kogili de, siyas€tin giderek elitist hale geldili iddiasrn ve siyasal kam-
panya mavafla'rmn buna katkrda bulundutu giirqiinii kabul eheyere( kampanya
msstaflanun partiler tarafDdan kart atl&]ln! ; partinin bittgesinin, a*asudaki halk
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destetinin yolunluluyla ilgili oldugunu ; ve parti yitneticilerinin artk birer igadamt

gibi d0ginerek gelirleri ile giderlerhi iyi planlamalan gerektilini belirtmittir.(86)

Erol ortroray, adaylar ve pa ilerin, ald*lan devlet desieEi ve borglanma yoluyls,

ekonomik giiglere kary bagrmslz kalmalaflrun_miimkiin oldugunu ve siyasette eli-
tian lehlikesinin bulunmadEm ifade etnittir.(d /) Hrfzr Topuz ise, Uiyle bir tehl-ike-

nin varLlrm kabul ederek siyasetin gittikge masrafu bir ig haline geldilini siiylemig-

tir.(88) Eli Acrman du,adaylann, a<layLk parasr, bireysel harcamalu, parti igi miica-

dele ve genel harcamalar ve kampanya masraflarnn biiyiik tuutlar_^ruhrtunu ve bu-

nun herkesin altrndan kalkabileceli bir ig olrnadrlurr belirrrniqtl.(E9)

Siyasal kampanyalan yiiriiten reklam qirkederinin, gerelli pamyl itdeyen tiim

partilere ve adaylara profesyonel bt anlayrlla hizmet vermesinin ahlaki olup olma-

masr meselesinde de, kampanya girketlerinin ytineticileri arasrndaki ortak karu, tiiyle
bir dawamgrn ahlaki olmayacatr ve kendilerinin lirket olaralq siyasal giirogledne uy-

mayan partilere ve adaylara hiunet vermeyecekleri yttniindedi. Genel dilstince, kam-

panyalarda hizmet veren reklam gi*ederinin sadece biter reklam liketi olmaktan

itte, iinemli siyasal sorumluluklar yiillenmiq aktdrler olduklafl istikametindedir.
giinkii yapdacak il, basit bir iironiin pazarlanmasrna nazsran daha kamaglk ve so-

rumluluk gerektiren bir ig olup, iilkeyi beg sene ydnelecek siyasal kadrolarm segilmesi

gibi itnemli ve hata kaldmayan bL g<ireve hizmet etmektir. Reklam lirkederinin, bit-
likte ga.hFcaklan partiler ve adaylar konusrmda ortak itlgiideri, bu pdtilerin ve aday-

lann, dzgitliikgii demokasiye inanm{, giiven veren paniler ve adaylar olmasr goek-

tigi ydniinde oltnuttrll.

Siyasal kampanyalann ve rcklamcdrlm dogasurd4 maLn saoqrmn sallanma-

sl yath&m gitre, kampanya dan{manuul sorun uluEulun sadece hiznet ettiEi miil-
teriye karqr oldulunu kabul etmemiz duumund4 ba$anyla, sorur ulugu 6zde$le$tt-

mit olwuz Fakst miitteriye karqr sorumluluEun ittesirde, her meslek dalmda oldutu

gili siyasal kampanya ve rcklamcrlk Eirketlerinin topluma kar$l da bltakrm sorum-

luluklan olma$ gerektiEini kabul ehnek gerekir. Siyasal kampanyalann ilk itmelleri

bahda ortaya grkhF i9in, bu konudaki ahlak standardaflrun olusturulmas da bu iilke-

lerde ballam$xr. Reklam ahlak yasalanrun gegmigi, yirminci yiiry u baqlarma ka-

dar uzanf. Ternel amaQ, reklarnlarda yalar\ yandhct ve zararh mesajlann verilmesini

itolemek ve fli&eticiyi korumaktf. Devlet denetiminden u?lk bir "kendi kendini dene-

tim" anlayrgr iginde meslek mensuplan tarafmdan oluEturulan bu kulallar, aym za-

manda reklamc rEm profesyonel bir meslek haline gelmesine de yardmcr olmug-

nrrJ$) "siyasat ltetbim Danrgmanlan Ahlak Yasasr" ise, siyasal damEmanlar ve

reklamcrlann uluslararasr dtizeyde atrgiitlenerelq son yrllarda oluEhrduklan oldukga

veni bir gfui{imdit.

Tihkiye'de ise, siyasal damgmu arm ve reklamcrlarrn politik tanttrm faali-
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y€derinde istihdam edilrnel€ri gok yeni bir olgu oldugu igin, heniiz bizde bu konuda
olugn[ulrnug ahlak ve davramg kurallarr mevcut deEildir. Sadec€, ticari reklamlann
denetlenmesi konusunda Ticaret Odalannd4 meslek mensuplanndal olugan komite_
ler bulunmaktadu. Gene, Tiirkiy€ ReHarncds Demegi kendi bilnyesinde oluEn[ula-
cak ve tiim reklatr ann denetim hakkuun kendisine verileceli bir Reklam Ahlak Kon-
seyi kurulmasna gahlmaktadf. Fakat mevcut diizenlemeler, gok yeni bir olgu olan
siyasi reklamcrhir ve damgmanhlr kapsayacak igerikten yokundur.

Ttirkiye'de genel kabul gdren ve Milletlerarasr Ticaret Odasr tarafindan
1937'de hazulanarak 1949,1955,1966ve 1973'de yeniden diizenlenen "Uluslarars.
sr Reklam Ahlak Yasa$", reklamcrtk iizerine <inemli bfu belgedir. Bu belge, reklam-
crhlrn tiiketici ve loplum kargrsmda sosyal bir sorumluluk taqrdrlrm belirrerek, ',ada_

ba uygunluk", 'diirUstliik', "gergege uygun takdim", "sorumluluk'. vb. gibi ana bag_
lftlar altlnda, reklam"rn. uyau", g"."k"n ahlaki ilkeleri saymattaar-r.(91) Tirrk
Reklamcllar Dertregi tarafindan hazflanan 'Reklamctlar Dernegi Tiiziigii,' de,
"Topluma ve Tilketiciye Kar$ Sorumluluk" baShF altmda, reklamcrmn mrurnlu-
luk anlayrgr ile hareket etmesi gerektilini 9ok genel bir ifadeyle belfutmektedir.
TRT'nin de gene, kendi biinyesinde olugurdugu bir reklarn yiinetmelili mevcuttur,
Arrupa Konseyi ve Avrupa Toplulugu biinyelednde de aldatlcl reklamlar aleyhine
yaprlan ve dolayh olarak Tiirkiye'yi de ilgilendiren diizenlemeler vardr.

Tihk siyasi reklam girkederinin ve damgmanlann, siyasi kampanyalann ahla-
ki yiinden d€nedenmesi konusundaki gcirtiqledni, diEer meslek mensuplaruun & aga_

& yukat benzer gitriigleri yansrrmalan nedeniyle, duumu derli toplu tizetleyen Nail
Keqili'nin alandan aktararak belLtnek isleriz. Kegili'ye gthe, siyasal daruqmanlann
ve rcklam lirketlerinin mestek-igi denetimled, siyasi kampanyalaru denetlenmesi
agrsudan yeterlidir.9iinkii zaten bu lirketler, ele aldklan Uriinii iince kendileri arag_
tnp kullanarak denetlerler ; ondan sonra gtirevi kabul ya da rcddederler. Siyasal kam_
panyalar konusunda da birtakrm standartlara uygunluk gartr ara&klarl igin, parti ve
adaylar konusunda segici dawanular. Bu agdan, reklam qirketlerinin siyasal iletigim-
de aracr rolii oynamalarl olumlu ytinde bir denetim saElamakta&r. Kegili'ye giire,
eEer bir siyasal iletbim ahlak yasa$r ve kons€yi oluttunrlacaks4 bq devlet den€timin-
den uzak tamamen meslek mensuplan taBfindan meydana getidlen bir oto-kontrol
mekanizmasr bigiminde olrnatrdr. Siyasal iletiSimi diizenleyen yeni kurallarul heniiz
bir ihtiyag olarak belirmedilini beliren Nail Kegili, Ticaret ve Sanayi Odalan'run ku_
rallanmn ve Sogim Yasaklan'nn zaten gerekli denetimi sa{lamakta oldulunu belirt_
miqtir. Kegili'ye gdre, ttzellikle 20 Ekim 1991 segimlerinde, serbest rekabet icitrde
t€rbiyeli bir rekabet mant$ olu{muttur; ve illerin eski segimlere hyasla blimsel
tarzda yaptmasr nedeniyle, kavgasrz, barqgr, gitzti ve kula& rahatsE etneyen kaliteli
bir kampanya &inemi ya{anm$nr. Bu agrdan, mevcut profesyonel anlayrq ve olugan
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teamiil kwallan, itzel ahlak yasalanna gereksinimi onadan kaldrlrnEnr : ve tiim lir-
ketler bu sorumluluk bilincine sahiptir.(92)

rlr- soNuq

Demokratik siyasetin iiziinde dzgiir siyasal ileti{im, ve halkn, topluma karlr
sorumlu olan $iyasal kadrolan denedemesi olgusu yattnaldadf. Bu ili$ki gift ydnlii bir
iligki olup, gerek halka hesap verme durumunda olan siasal kadrolara, gerek bu kad-
rclann denedenmesinde vasrta olan kitle ileti$m araglanna ve siyassl dam{manlara ;
ve denetim hakkrnr kullanan s€gmenlere, demolxatik sistemin saEl*h i5lelqi agsm-
dan iinemli gttrcvler ve sorumluluklar dtqmektedir. Siyasal kadrolann demokratik
ideallere ve siyasal ahlak anlayrgrna uygun davranma yiikiimliiliiklerine paralel bi-
gim&, hallor da, katrlmcr dernokasi ilkelerinin gereEini uygulayan bir siyasal biling

diizeyine eritmeled zorunlu bL qart olmaktadu. Dtinyada yeni bir meslek dah haline

gelen siyasal daruEmanlan ve dan{md ft {irkederini ahlaksal sorumluluk yiiniinden

diizenleyen kurallann heniiz olu$urulamamD olrnasr, gerck bu metodlan nispeten

uzunca bir siiredir kullanan batrh demokatik iilkelerde, gerek siyasal danqmanhln
iinemidn yeni yeni ar al dlgt Tttkiye'de itnemli bii botluk &Eurmaktadtr.

Siyasal ilet\imi olugnuan agk oturumlarl radyo-ielevizyon propaganda ko-

nugmalannl siyasi reklamlan ve kitle iletigim araSlanrdaki haberleri ve yorumlan

kargrlaEt[dr[rmrz zaman, halkrn segimlerde salhkh ve rasyonel bigimde karar ver-

meledne yardrmcr olacak siyasal bilgi sa$ama aglsrndan, haberledn ve yorurnlarrn

ve agrk otwumlarm, en fada bilgilendirici tihleri olulttuduEunu ; propaganda konuS-

malan ve siyasi reklamlann ise, iletilimin ig€riginin ttinii'yle siyase4inin konholun-

da olmasr ve propaganda ve iletitim teknikbdnin lullantmrna en agtk metodlar olrna-

lan nodeniyle. en az ttilgi vedci kategoriye gtudik.terini sttyley€bilidz. Oz€[ikl€ siyasi

reklar ard& hei tiirlii hiltiir ve etitim diizeyindeki insana hitap eEne kaygNryla, me-

sajm siyasi igerilinin aqm basitlegtirilerek popolarize edildi$ ve bir geqit popiiler si-

yasal kiiltiir olulnmaya yitnelik gaba igine girildili gdrtilmektedir. Halltn anlayaca-

!r dilde basit ve krsa sloganlara indirgenerek igrilintten soyudanan ve tamam€n ge-

$itli imajlar yaratmaya yiinelik bigimde hazrlanan ve tekerlemeler ve $ekrlarla tek-

rarlanarak akrlda kahohF saElanmaya $alqdan siyasi reklamlann. gergek anlamda

bil siyasal tercih yalaucr bilgilerden yoksun oldugu a9*br.t"'

Siyasal iletitimi olu$tu"an kayruHann tek t€k, halhn sa$rkh ve rasyonel se-

gimler yapmasrna yetecek bilgiyi satlayarnadrlnl hmlann atlcak hep birlilre defer-

lendirilerek ve birbirini tamamlayarak bir anlam ifade ettilini oyleyebiliiz Halhn,
segimlerini yaparken her zaman ahlct ve gerg€k anlamda nsyonel davranmadrE, fa-

kat sonuQta dobuyu bulna konusundaki yetelekle nin de fazla kiigiimsenmemesi
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gerehigi, ortaya gkan sonugld ara$ndadr, Siyasal darugmanlann ve reklam Eirket-
lerinin, verilmesi istenen mesajr etkili, gabuk, garpra ve profesyonel esaslar gergeve-

sinde ileten vasfalar durumunda olduklan ve siyasal iletiqimin bi ncil sorumlululu-
nun, mesajm asli sahibi olan siyasal ka&olann i.izerind€ oldugu da vrgulanmasr ge-

rcken bir gergektir.

Demokatih karar alrna siireci, sall*h ve diiriist bil t{hlma ortaml iginde

olugan karg rkh bir siyasal iletigim esasuu dayanmaktadu. Siyasal ileti$imin diiriist-
liigti ve dogrulugu konusunda dogabil€cek hel tiirlii giiphe ve giirensizlik demokratt
kat rm ve temsil siirecini de sekteye uEratacagr gibi, tiim demolcatik kuumlara ve
ideallere duyulan giiveni de sarsacaktr. Demokatik silrecin sailkh igleyigi agrsm-

dan, bu sitecin igleyi$inin iiziinii olugunn demolqaaik siyasal iletiqime konu olan
tiim aktitrlerin, iistledne dEen sorumluluklal yerine getirmeleri bir gdrev ve zotun-
luluk olmaktadr-
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