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DUZ TASARIMIN GOSTERGEBILIMSEL INCELEMESi: MCDONALD’S GORSEL KiMLIK ORNEGI"
SEMIOTIC ANALYSIS OF FLAT DESIGN: MCDONALD’S VISUAL IDENTITY EXAMPLE
Damla isbilen™

Oz

Teknolojinin ilerlemesi ile glin gectikge daha gelismis bilgisayar, donanim ve yazilimlarin benimsenmesi,
tasarimcilari daha 6nce denenmemis, yeni yontemlerin kesfedilmesine tesvik edebilir. Diger yandan sinirli
ekran boyutu, enerji tiketimi gibi sinirhliklar ise tasarimcinin kisitlanmasina, kargilastigi tasarim
problemlerin artmasina yol agabilmektedir. Bu sinirliliklar tasarimcilarin daha yaratici olmasina, sinirlari
zorlamasina yol agmaktadir. Giindelik hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelen gorsel iletisim tasarimi
alanindaki trendler, sirketlerin karar verme ve problem ¢6zme potansiyelini etkiledigi ve kullanicilarin
begenilerini sekillendirdigi icin 6nemli bir inceleme konusu olusturmaktadir. Yakin gegmisteki en popiler
tasarim trendlerinden biri olan diiz tasarim, gorsel iletisim araglarinin minimalist ve etkin kullanimi sonucu
ortaya ¢ikmaktadir. McDonald’s modern zamanin kiiresel simgesine dénusmus bir markadir. Tutarli bir
goriinime sahip olmak amaciyla tasarimlarinda diiz tasarimi tercih etmektedir. Calisma McDonald’s 6rnegi

lizerinden diiz tasarimin gostergebilim ¢ézimlemesini gergeklestirmektedir. Gorsel ¢oziimleme tasarimda
anlam yaratma sirecinde diz tasarim stilinin etkili oldugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Diiz Tasarim, Gostergebilim, McDonald’s, Basili Reklam, Gorsel Kimlik.

Abstract

The advancement of new technology, hardware, and software may encourage designers to discover new
methods that have not been tried before. Limited screen size and energy consumption may lead to the
restriction of the designer and increase design problems. These limitations cause designers to be more
creative and push the limits. Trends in the field of visual communication design, constitute an important
subject of study for decision-making and problem-solving potential of companies and shape the taste of
users. The most popular design trend in the recent past, flat design is the result of minimalist and effective
use of visual communication tools. In order to have consistency, McDonald's, which has become a global
icon in modern times, prefers flat design. The study performs a semiotic analysis of flat design through
McDonald's example. Visual analysis reveals that the flat design is effective in the process of creating
meaning in design.
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1. Giris

Bilgiye kolay, hizli erisim ve gesitlilik glinimiz genglerinin artik dogal karsiladigi ve zaten
beklenen bir durum haline gelmistir. Kisa stirede dikkat ceken ve hizla akillara kazinan bir tasarim
Uretmek tasarimcilarin ¢ozmesi gereken baslica tasarim problemlerinin temelini olusturmaktadir.
Gorsel iletisim tasarimi teknolojik gelismelerle uyumlu olarak déntisiime ve gelisime acik bir alan
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Teknoloji ile birlikte tasarlama ve algillama seklimiz yon
degistirdikce, tasarim trendleri bu degisimlere ayak uydurmaktadir (Golombisky, K. ve Hagen, R.,
s.5, 2013). Son vyillarca belirgin degisimler ise gigli gorsel kimlige sahip, diinyaca taninmis
markalarin (Goérsel 1) logo ve amblemlerinin yenilenerek diiz tasarimlara doniismesi egilimi

Uzerine olmaktadir.

® oo O
@  revour D

Gorsel 1. Taninmig markalarin diiz tasarim stilindeki logo degisimleri (Dalil, 2020).

Taninmis markalarin var olan logo ve amblem tasarimlari detaylardan arindirilarak
sadelestiriimekte ve mevcut neslin tercihleri gérme, algilama bicimleri géz 6nline alinarak
tasarlanmaktadir (Heising ve Charis, 2014; Bossel, Geyskens ve Goukens, 2019:129-135; Morson,
2014:30). Karmasik ve detayll logo tasarimlari her bir goérsel elemanin sindirilmesini
zorlastirirken, minimalist diiz tasarimlar hedef kitlenin hafizasinda kolaylikla yer edinerek, gorsel
kimligin akilda kalicihgini arttirmaktadir. Daha sade tasarimlara yonelimin bir baska sebebi de
tasarimlarin hedef kitleye ulastigi ortam olup, sosyal medya caginda insanlarin dikkat slrelerinin
kisalmasi ile aciklanabilir. Sosyal medyada zaman geciren ¢ogu kisi bunu bir telefon araciligiyla
yapmaktadir. Telefonlarin ekran boyutlari ise geleneksel basili materyallerden oldukga kiigUktr.
Telefon ekrani gibi kiiclk bir ¢alisma alaninin i1zgarasi Uzerine yerlestirilen gorsel elemanlarin
detayl ve gercek¢i olmasi dar bir alanda karmasikliga sebep olabilmektedir. Bu noktada, diiz

tasarimlarin kullanici tarafindan kolay ve hizli algilanmasi kullanici dostu ilkeler agisindan 6nem

1551



SDU ART-E

Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi

Aralik’22 Cilt:15 Sayi:30
ISSN 1308-2698

teskil etmedir. Kaotik gériinimiin 6niine gegcmesinin yani sira kullanicinin zaman kaybini da
onlemektedir. Tasarim kararlari s6z konusu oldugunda 6zgur birakilan tasarimcilar sayica azdir.

Sanattan ayrilan bu noktada tasarim kararlari Gizerinde en yiiksek otorite dogal olarak pazardir.

Ozellikle kiiresel 6lcekteki sirketlerin tasarim degisikliklerine gitmesi yiiksek maliyetlere
sebebiyet verebilmektedir. ilgili tasarim degisikligi kararlari ancak sirkete fayda saglayacagina
kanaat getirilirse alinmaktadir. Tasarim degisiklikleri kokli ve taninmis markalarda mevcut
tuketici tabaninin tepki ve direnislerine yol agma risklerini de igerisinde barindirmaktadir.
Ozellikle radikal degisikliklerde misterilerin ¢ogu olumsuz tepki vermektedir (Grobert ve
Fomerino, 2016:239). Bu risklerin yani sira yeni tasarim, sirketin marka kimligi icin yeni bir sayfa,

yeni bir baslangic ve gelecekte tiiketicilerin beklentilerine dair bir mesaj olarak da algilanabilir.

2. Galismanin Amaci

Bu calismada secilen basili reklamlarda, tasarimcilarin tasarimda anlami olusturma
slireclerinde diiz tasarim stilinden yararlanma yontemleri ve gosterge sistemleri
incelenmektedir. Glnlimiizde tasarimlariyla kiresel bir simge halini alan McDonald’s’in diz
tasarim stilini  benimsedigi basili reklam tasarimlarinin  gostergebilim ¢6ziimlemesi
gerceklestirilmektedir. Calismada yer alan goérsel ¢o6ziimlemenin tasarimda anlam yaratma
surecine ve diz tasarim stilinin tasarim Uzerindeki etkilerine yénelik farkindalik olusturmasi

hedeflenmektedir.

3. Sinirhiliklar

Calisma evrenini profesyoneller ve 6grenciler tarafindan tasarlanan, kiresel ¢aptaki
reklam ve pazarlama kampanyalarinin arsivlendigi Ads of the World internet sitesinde yer alan,
2018-2022 yillarinda yayimlanmis basili McDonald’s reklamlar olusturmaktadir. Orneklem,
amagli 6rneklem ydntemlerinden benzesik (homojen) 6rnekleme ile olusturularak Ads of the
World internet sitesinde yer alan, diiz tasarim ve diiz tasarim 2.0 stili ile tasarlanan, 2018-2020
yillari arasinda yayimlanmis basili McDonald’s reklamlarini kapsamaktadir. Gorsel analiz yontemi

ise gostergebilim yaklasimi ile sinirhdir.
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4. Calismanin Yontemi

Calisma kapsaminda incelenen basili reklam tasarimlari, Roland Barthes'in diizanlam ve
yananlam kavramlari lzerinden gostergebilim analiz yontemi ile ¢6zliimlenmistir. Calisma
evrenini Ads of the World internet sitesinde yer alan, 2018-2022 yillarinda yayimlanmis, basil
McDonald’s reklamlari olusturmaktadir. Orneklem amacli érneklem yéntemlerinden benzesik
(homojen) ornekleme ile secilen diz tasarim stiline sahip McDonald’s reklamlarindan
olusmaktadir. Benzesik drnekleme yonteminin amaci kiiglik, benzesik bir 6rneklem olusturma
yoluyla belirgin bir alt grubu tanimlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2013:137). Gorsel tasarimcilarin
tasarimda anlami olusturma slreclerinde diz tasarim stilinden yararlanma yontemleri ve

gosterge sistemleri ilgili calisma kapsaminda ele alinmistir.
5. Diiz Tasarim

Diz tasarimda gozetilen minimalist ilkeler dogrultusunda tasarimlar; golgeler, dekoratif
yazi tipleri, dokular, gradyanlar, parlamalar, yansimalar gibi karmasik tim detaylardan
arindiriimaktadir. Yenilenen tasarimin hedef kitleye markanin temel mesajini hala iletebiliyor
olmasi, sadelestirme sirecinde 6nem teskil etmektedir. Kullanilan her bir gorsel eleman tek tek
fonksiyonelligi, tasarima kattigi leke degeri ve negatif pozitif alan dengesi acisindan
degerlendirilmelidir. ilgili gérsel eleman tasarimdan cikarildiginda tasarimin gérsel bitiinligini

bozulmuyorsa, sadelestirilmis versiyonda hedef kitleye iletilen mesajin netligi sorgulanmalidir.

Tasarim en yalin haline ulastiginda hedef kitleye verilen mesaj basari ile iletilebiliyorsa ve
bu asamadan sonra gikarilacak herhangi bir gérsel eleman bu duruma ters diisliyorsa o noktada
sadelestirme doyum noktasina ulasmis kabul edilir. En az gbrsel elemanla bir mesaji iletmek
karmasik ve detayli tasarimlar tGretmekten daha zorlayici bir siirece sahiptir. Aslinda minimal
tasarimlar igin tasarimcinin harcadigi cabanin minimum olmasi beklense de aslinda az elemanla
tasarimin ¢alismasini saglamak icin daha fazla ¢caba harcanmaktadir. Yalinlk reklam iletisinde de
onemli rol oynamaktadir, ¢linki yalin olan daha ikna edici ve inanci olup, kolay animsanmaktadir
(Ktglikerdogan, 2009:79). Minimalizmi temel alan diiz tasarimlarin detayli tasarimlara kiyasla
kullanim alani daha esnektir. Web sitesinden, antetli kagitlara, mobil uygulama ara yizlerinden

oyun tasarimlarina kadar farkli alanlara kolaylikla uyarlanabilmekte ve yerlestirilebilmektedir.
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Diiz tasarimlar gercekgilikten yoksun olup bu kasitl olarak tasarimci tarafindan tercih
edilmektedir. Bu sebeple diiz tasarimlar ¢ boyutlu hissiyati yaratma kaygisi tasinmadigindan
gradyan, parlaklik, golge gibi unsurlar diiz tasarimlarda nadiren tercih edilmektedir. Diz
tasarimlarda kontrast renkler, sade tipografi ve daha fazla negatif alan kullanimi hedef kitlenin
dikkatini ¢ekmek igin etkili yontemlerdir. Negatif alanin bilingli kullanimi pozitif alana vurguyu
arttirmaktadir. G6z daha genis negatif alan igerisinde pozitif alana daha kolay

odaklanabilmektedir.

Diz tasarimlarin bir heves ya da trend Urini olarak nitelendirilmesi dogru olmayacaktir.
Diiz tasarimlar basit, yaratici, akilda kalici olmalarinin yani sira ayni zamanda ekonomiktir. Basili
tasarimda kullaniminda baski maliyetlerini azaltarak sirketlere tasarruf da saglamaktadir.
Teknolojideki degisim ve gelismeler tasarim trend ve yontemlerini bliyik 6lctide etkilemektedir.
Bu etki kimi zaman tasarimcilarin vyaratici alanlarini  6zgirlestirirken kimi zaman da
kisitlamaktadir. Teknolojinin ilerlemesi ile giin gectikgce daha iyi bilgisayar, donanim ve
yazihmlarin  benimsenmesi tasarimcilara daha o©nce denenmemis, yeni yontemlerin
kesfedilmesine tesvik edebilir. Diger yandan sinirli ekran boyutu, enerji tiketimi gibi sinirliliklar
ise tasarimcinin kisitlanmasina, karsilastigl tasarim problemlerin artmasina yol acabilmektedir.

Bu sinirhhklar tasarimcilari daha yaratici olmalari, sinirlarini zorlamalari yoniinde tesvik edebilir.

Tuketicilerin marka tutumlari ve baghhgi, marka ile tiketici arasindaki uzun yillar siiren
bir iliski ile insa edilmektedir. 2003 yilinda Apple’in logosunu degistirmesi Uzerine birkag¢ saat
icerisinde musterilerinden dilekce almaya baslamalari, yiiksek marka baglihgina sahip sirketlerin
tasarim degisikligine karar verdiklerinde, karsilasacaklari olasi tepkilere bir emsal

olusturmaktadir (Walsh, Winterich ve Wittal, 2010:76).

Bir logonun akilda kalici olmasi icin dikkat cekici ve gosterisli olmasi gerektigi fikrine
uygun olarak gecmiste tasarimlarin oldukca detayli ve gercgekei tasarlandigi gortlmektedir.
Renkli, karmasik, detayl bir logo aslinda aksine gorsel korliige yol agabilir. Kisa slire icerisinde
tim detaylar sindirmek ve algilamak izleyici icin bunaltici olabilir. Tasarim ilkeleri gozetilerek
tasarlanan en az sayida gorsel elemanin i1zgara sistemi lizerine yerlestigi bir tasarim, kisa slirede

gorsel olarak ¢6zlimlenerek mesajin daha hizli iletilmesine yardimci olabilmektedir.
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Diz tasarimlarin siklikla tercih edilme sebeplerinden biri de tasarim minimal oldugundan
herhangi bir karisikliga firsat verilmeksizin markanin mesajinin hizli ve etkin sekilde hedef kitleye
ulasabilmesidir. Dlz tasarimlar mobil ortamlarda da verimli sekilde islev gérmektedir. Akilli
telefonlarin yeni piyasaya ¢ikmaya basladigi donemde telefonda yer alan uygulama simgeleri,
web sayfalarinda yer alan buton ve simgelerde Ui¢c boyutlu tasarim siklikla tercih edildigi
gorlilmektedir. Farkli mobil cihazlarda farkh O6lgeklendirmeler i1zgara sistemleri ve boyut
farkhliklarina yol agmaktadir. Bu durum tasarimlarin farkh cihazlarda sorunsuz sekilde
uyarlanmasi ihtiyacini dogurmustur. Duz tasarimlar farkli Glceklere adaptasyon yoninden
tasarimcilara ve kullanicilara kolaylik saglamaktadir. Disik ¢ozinirlikli ekranlar nedeniyle
tasarimlarda golge kullanimi benimsenirken, gliniimizde ¢ogu ekrandaki en dislk ¢ozunurlik

720p oldugundan golge kullanimina ihtiya¢ duymadan keskin goriiniim elde edilebilmektedir.

DUz tasarimlarda alt golgeler, gradyanlar, parlama, (¢ boyutlu efektler tercih
edilmediginden, tasarimlarda bir sinirin nerde baslayip nerede bittigini belirtmek icin yliksek
kontrast kullanilmaktadir. Yiuksek kontrast ise siklikla renk ile saglandigindan, tasarimlarda
gereksiz detaylara yer verilmemektedir (Page, 2014: 130-142). GliniimUzde bircok sirket gorsel
kimliklerinin mobil cihazlardaki goérinimdinidn yani sira yikleme siresini de g6z 6niinde
bulundurmak durumundadir. Diiz tasarimlarin detay ve renkler konusundaki minimal yaklasimi
dolayisiyla yiikleme sireleri de detayli gorsellere kiyasla daha hizli gerceklesmektedir. Dz
tasarimda minimal dlizeyde kullanilan renk, gérsel eleman ve yazi tipi hedef kitlenin mesaji daha

net algilamasina yardimci olabilmektedir.

Dz tasarimlar tasarim sireci acisindan gercekgi ya da li¢ boyutlu tasarimlara kiyasla
tasarim stirecinde de zaman kazandirmaktadir. Daha az gorsel eleman gerektirdiginden tasarimin
uygulama sireci genellikle daha kolay ve hizlidir. Ancak bu durum yaratici diislinme siirecinden
odiin verilmesi anlamini tasimamaktadir. Basit tasarim, basit tasarim fikri anlamina
gelmemektedir. Sade tasarimlari yaratmak igin minimum goérsel elemanla ayni mesajin iletilmesi

gerektiginden aslinda yaratici siire¢ tasarimcinin sinirlarini daha fazla zorlamasina yol agmaktadir.

Gundelik hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelen gorsel iletisim tasarimi alanindaki
trendler, sirketlerin karar verme ve problem ¢6zme potansiyelini etkiledigi ve kullanicilarin

begenilerini sekillendirdigi icin énemli bir inceleme konusu olusturmaktadir (Moore, 2013).

1555



SDU ART-E

Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi

Aralik’22 Cilt:15 Sayi:30
ISSN 1308-2698

Gunlik hayatimizda tablet ya da mobil uygulamalari ile etkilesime girerken diiz tasarim 6rnekleri
ile siklikla karsilasmaktayiz. Bu etkilesimler sayfayi yenileme, yatay ve dikey pozisyon ayarlama,
sekme butonu kullanimlarinda yaygin olarak kullaniimaktadir ve ilgili etkilesimler igin tasarlanan
araylz ogeleri siklikla diiz tasarimdan olusmaktadir. Glinimizde daha kiiclk ekran boyutlarinda
okunaklilik ve okunabilirliginin etkinligini korumasi, duyarli kullanici araytizii agisindan uygunlugu

etkilesimli 6gelerde diiz tasarim kullanimi tasarimcilar tarafindan yaygin olarak benimsenmistir.

Modern diiz tasarimin amaglarinin gesitliligi ve ginlik kullanimdaki dijital Griinlerdeki
artan popllaritesi, diger tasarim alanlarini, 6zellikle de yaklasimin koklerini aldigi masatistu
yayincilik alanini da etkilemistir. Dliz tasarim dijital ve basili alandaki kullanim esnekligi nedeniyle
de popiler tasarim trendleri arasinda yer almaktadir. Estetik ve islevsellik dengesini kurarken,
kullanici merkezli tasarim ¢oéziimleri ile tasarim alanina yeni bakis agilari kazandirmigtir. Tasarim,
kullanicilarin simgeleri daha hizli algilamasina ve kavramasina izin verirken karmasayi ve dikkat
daginikhgini ortadan kaldirmayr amaglamaktadir. Diiz tasarim blylk olglide skeuomorfik
tasarimin yerini almistir ancak skeuomorfik tasarimin tam zit karsihgl olarak goriilmemelidir.
Skeuomorfik tasarimlar fiziksel ve dijital diinya arasinda bir kopri olusturmaktadir. Bu durum bir
tasarim oOzelliginin orijinal islevi artik gerekli ya da gecerli olmadiginda bile ge¢mis bir tasarimi
koruma tutumu olarak aciklanabilir. Glinlimuzde akilli telefonlarda yer alan arama simgesinin
ahizeli telefon tasarimdan referans alinarak, telefon ahizesinin sadelestirilmis tasariminin
kullaniimasi buna bir drnek teskil edebilir. izleyici tarafindan daha anlasilabilir, kolay taninabilir
tasarimlar olusturmak amaciyla skeuomorfik tasarimlar tasarimcilar tarafindan hala tercih
edilmektedir. Skeuomorfik tasarim tercihindeki amag, metafor kullanimiyla kullanicilar
yonlendirmektir. Skeuomorfizm ile diiz tasarimin birlikte kullanildigi tasarim stili
skeuominimalizmi dogurmustur. Ancak yapilan bazi arastirmalara gére skeuominimalizm
kullanici deneyimi agisindan, diiz tasarim veya skeuomorfizme gore net performans yararlari

gostermemistir (Urbano, Guerreiro ve Nicolau, 2022:452-467).

ilk kisisel bilgisayarlar piyasaya ¢iktiginda, tasarimcilar arayiiz tasarimlarina derinlik
yaratan gorsel ipuglarini eklemeyi tercih etmistir. Bunun sebebi teknolojiye tamamen yeni olan
kullanicilara neyin etkilesimli oldugunu oOgretmek igin gbrsel elemanlarin hiyerarsisinden

faydalanma gereksinimi olarak agiklanabilir. Ornegin kabartili gériinen siklikla golgeli buton
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tasarimlar, kullaniciya tiklama veya basma eylemi icin géstergeler olarak tasarlanmistir. ici bos
dikdortgen alanlar ise icerisine bilgi girisi yapilmasi yoniinde kullaniciya ipucu vermektedir.
Instagram uygulama simgesinde gercekgi bir polaroid kameranin yerini sade bir geometrik forma
birakan yeni tasarim buna 6rnek olabilir. Kullanicilarin daha 6nce fiziksel olarak kullandiklari bir

nesnenin dijital ortama aktarilmasi amaciyla bu yontem kullaniimaktadir.

Teknoloji giderek hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline donistigi andan itibaren
gercek hayattaki karsiliklarina dair tasarim ipuclarini koruyan gorseller tasarlamaya olan ihtiyac
da azalmistir. Bunun sonucunda fiziksel ve dijital diinya arasindaki képri islevsiz hale gelmis ve
skeuomorfik tasarimlarin yerini zamanla diz tasarimlar almaya baslamistir. Diz tasarim
giiniimizde hala yaygin olarak kullanilmaktadir ve Comic Sans fontunda oldugu gibi asiri
kullanimi da sorunlarina neden olabilir. Diiz tasarimlarda mobil uygulamalar ve web sayfalarinda
tiklanabilir gorsel elemanlarin Gzerinde belirteglerin olmamasi en biiylik sorunlardan biridir

ancak Flat 2.0 kullanimiile bu sorunlarin 6niline ge¢ebilmek miimkindir (Monus, 2021).

Diiz 2.0’da gorsel tasarimlara ince bir derinlik eklenerek z ekseni boyunca golgeler,
vurgular ve katmanlar kullanilmaktadir. Diz 2.0 yine diiz tasarim gibi parlaklik, gradyanlar ve
detaylardan uzak durmus, kullaniciya geri bildirim saglamak amaciyla basit animasyonlar ile
desteklenmistir. Sayfayi yenilemek icin asagiya cekme hareketinde sayfanin yiklendigine dair

oynatilan kisa ve basit animasyonlar bu geribildirimlere 6rnektir.

Dz tasarimin avantajlari yaninda dezavantajlari da bulunmaktadir. Tasarimin sadeligi
rakip markalarin gorsel kimlikleri arasinda 6ne gikmayi zorlastirabilmektedir. Tasarimci agisindan
ise renk, ikonografi ve tipografi secimlerini kisitlamaktadir. Her ne kadar basit olarak tanimlansa
da minimal tasarimlar iretmek yaratici slirecte oldukga zorlayicidir. Derinlik ve golge gibi gorsel
ipuclarindan yoksun oldugundan kullanicinin yonlendirilmesi zorlasmaktadir. Diz tasarimda islev
on plandayken, Diiz 2.0’da bi¢cim ve islev arasinda ince bir denge kurulmaktadir. Diz 2.0
kullanicilari etkilesime yonlendirme ve kullanicilarin etkilesimlerinden geri bildirim alma

ihtiyaclari tercih edilmekte ve kullanici deneyimine olumlu yénde katki sunmaktadir.

Google materyal tasarimi da Diiz 2.0 Uzerinden gelisen bir tasarim stilidir. Materyal
tasarimi, kendiliginden dogan bir tasarim stilinden ziyade Google’a ait markal bir Grtndur.

Animasyonlar, golgeler ve katmanlar gibi kiiclik skeuomorfik ayrintilara vurgu yapan diz 2.0
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tasarimin gelistirilmis bir versiyonudur. Kullanici etkilesimine yonlendirme ve geri bildirim alma
hususunda golge ve isik degisimleri siklikla kullaniimakta ve sezgisel etkilesim 6nem tasimaktadir.
Ornegin kullanilan tiklanabilir simgelere sayfanin iizerinde duruyormus gibi gériinmesini
saglamak amaciyla ince bir golge eklenmistir. Yine benzer Google (rlnleri icerisinde katmanlar
arasinda hareket ederken, 6ne ¢ikan katmani vurgulamak amaciyla arka plan kararmaktadir. Bu
yontemle tasarimda hiyerarsik diizenleme kullanici tarafindan daha anlasilir hale gelmekte

vurgulanan gorsel elemanin 6ne gikmasi kolaylagmaktadir.

6. Bulgular

McDonald’s ambalaj tasarimini yenilerken Diiz Tasarim stilini tercih etmistir (Gorsel 2).
Ambalaj tasarimlari meni ismi ve minimal vektorel gérsel elemanlardan olusmaktadir. Ambalajin
icerisinde yer alan yiyecegin en belirgin, ayirt edici 6zelligi 6n plana cikariimis ve bu 6zellikler
sadelestirilerek tasarlanmistir. Sadelestirilen gorsellerde gradyan, parlama, gélge gibi unsurlarin
kullanimi tercih edilmemistir. Ornegin Hamburger kutu ambalaj tasarimlarinin (Gorsel 3) st
yluzeyinde hamburgerlerin icerigine yonelik bilgi veren gérsellerde minimal Gslup benimsenmis
ve dlz tasarim tercih edilmistir. Meni isimlerinde minimal tasarima destekleyecek sekilde
tirnaksiz (sans serif) ve modern yaz tipi kullaniimistir. McDonald’s amblemi kutunun acildig
ylizeyde yer almakta ve McDonald’s logosu ayrica kullanilmamaktadir. Hamburgerlerin sarildigi
ambalajda da kutularda oldugu gibi tasarim devamliligi saglanmis ve meniiniin adi, McDonald’s

amblemi, menlnun ayirt edici 6zelligi olan malzemenin minimal tasarimi yer almistir.
") N’

Gorsel 2. McDonald’s ambalaj tasarimi. Tasarim Ajansi: Pearlfisher

L
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Gorsel 3. McDonald’s Big Mac ambalaj tasarimi. Tasarim Ajansi: Pearlfisher

Cheeseburger ambalaj tasarimi (Gorsel 2) incelendiginde akiskan bir form olusturan sari
leke ve menlnin adi disinda goérsel eleman kullaniimadig goriilmektedir. Bu tasarimda
McDonald’s ambleminin ve “cheeseburger” yazisinin 1zgara sisteminde yerlesimi tasarimda yoni
tayin etmemize yardimci olmaktadir. Amblemin yerlesiminde yon yukaridan asagl dogru goz
takibini gerektirdiginden sari leke formunun aslinda asagiya dogru akan, sizan bir nesne oldugu
ydniinde tahmin yiritilebilmektedir. Ust tarafta keskin sekilde sinirlari belirlenen dikdértgen
bicim yukaridan asagilya dogru takip edildiginde, erime ve akiskanlik ipuglarini izleyiciye
vermektedir. Sari renk peynir ile iliskilendirilmekte ve ambalajin icerisinde eriyen, akiskan,
peynirli bir yiyecek yer aldigi yoninde kolaylikla tahmin yiritilebilmektedir. McDonald’s
asagidaki 6rneklerde gorialdigl Uzere diiz tasarim stil tercihini sadece ambalaj tasarimlarini

yenilerken degil ayni zamanda basili reklam tasarimlarinda da stirdirmustdr.

pa pa pa papa

Gorsel 4. McDonald’s babalar giini temal basili reklam tasarimi. Reklam Ajansi: Cossette, Montréal, Canada. Kreatif

Direktor: Ben Duquette Metin Yazari: Alena Schwing Sanat Direktord: Francis Gervais.
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Tablo 1. McDonald’s babalar giini temali basili reklam tasarimina ait gosterge ¢éziimlemesi.

GoOsterge Gosteren Gosterilen
Diiz Anlam Yan Anlam
Metin Metinde yer alan McDonald’s jingle Papa kelimesinin babayi,
Pa pa pa papa yazisi dolayisiyla
babalar glinlint
cagristirmasi
Renk Kirmizi McDonald’s Kirmizisi Ketgap ¢agrisimi
Nesne Sembol Akgaagag Yapragi Kanada
Renk Sari McDonald’s Sarisi Hardal, kizarmis patates
Tipografi ve amblemde gagrisimi
kullanilan renk
Nesne Amblem M harfinden olusturulan Hamburger ekmegi
amblem formu, McDonald’s
markasi
Metin Metinde yer alan Bonne Babalar glinii kutlamasi Kanada’da resmi dili
fete des Peres yazisi Fransizca olan bolgede
yasayan babalar, Québec

McDonald's £
@McDonalds
Ba Da Ba Ba Bah, I'm Lovin' It! #BestSongEver

8:21PM - Jun 25, 2013 - TweetDeck

392 Retweets 8 Quote Tweets 201 Likes

Gorsel 5. McDonald’s resmi twitter hesabinda yer alan tweet (McDonald’s, 2013).

Dikey konumdaki McDonald’s babalar giinii temali basili reklam tasariminda (Gorsel 4)
Ucl sUtun 1zgara sistemi kullaniimistir. Kirmizi renkli zemin Gzerinde iki ayri metin (“pa pa pa
papa”, Bonne fete des Péres “Babalar glini kutlu olsun”) ve Mcdonald’s’in bas harfi olan “M”
amblemi dikkat ¢cekmektedir. Gorsel hiyerarsik siralamada ilk sirada alan metinde miniskl
(lowercase) tipografi kullanilmistir. Miniskdl tipografi kullanimi  samimiyeti, ictenligi
saglamaktadir. Izgara sistemi lgli stitun olarak ele alindiginda her ne kadar papa kelimesi ortaya
bltin olarak c¢iksa da aslinda i1zgara sistemi papa kelimesini tam ortadan ikiye bélmektedir. Bu
da reklam c¢ikis mizigindeki tek heceli vurgulari gorsel olarak desteklemektedir. Saussure’e
(1985:72) gore dilbilimsel gosterge, ses imgesi ve kavram olarak ele alinmaktadir; ses imgesi ve
kavram kolektif olup her ikisi de dilbilimsel gostergedir. Bu 6rnekte de gorsel gbsterge olan “pa

pa pa papa” ses imgesi olarak da algilanabilmektedir. Hemen hemen her McDonald’s reklam
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cikisinda kullanilan bes notadan olusan reklam muzigine (jingle) referans verilerek orijinalinde
bes heceden olusan “Ba da ba ba bah” (Gorsel 5) yine bes adet “pa” hecesi kullanilarak “pa pa pa
papa” ifadesine donustiiriilmustir. Yicel'in (2013:88) de belirttigi Gizere metin, kimi zaman
gormenin gergek islevini gérmektedir. McDonald’s reklam miizigi basl basina markanin isitsel
gostergesidir. ilgili melodi duyuldugunda, markanin logosu ya da renklerini gérmeden dahi

McDonald’s cogunlugun aklina gelecektir.

Reklamin sag alt kdsesinde McDonald’s logosunda yer alan “M” amblemi icerisinde
Kanada’da bayragina referans veren akcaagac yapragl semboll yer almaktadir. Kanada’nin
ingilizce ve Fransizca olmak tizere iki resmi dili bulunmaktadir. ilgili basili reklam Cossette Reklam
ajansi tarafindan tasarlanmistir. Fransizca dilindeki metin kullanimi (Papa) ve imlenen Kanada
bayragi basili reklamin hedef kitlesinin anadilinin Fransizca oldugunu diisiindiirmektedir. Papa
(baba) kelimesine vurgu yapma amaciyla tipografide renk tercihi McDonald’s sarisindan
(McDonald’s Yellow PMS 123C / 115U) yana kullaniimistir. Reklam muzigine isaret eden ilk
hecelerde beyaz renk tercih edilmistir. Metinde tamamen sari rengin tercih edilmemesinin
sebebi izleyicinin dikkatini “papa” kelimesine ¢ekerek, tek metinde iki ayri grup olusturma amaci
tasimaktadir. Yazi tipi ya da yazi stili degisikligine gerek kalmaksizin sadece renk araciligiyla gorsel
gruplama ve vurgu saglanmistir. Zemin renginde McDonald’s kirmizisi (McDonald’s Red PMS
1795C / 485U) tercih edilmistir. Tasarimin 1zgara sistemi dikkate alindiginda yatay U¢ situn 1zgara
kullanimin tercih edildigi ve negatif alanin genis tutuldugu goézlemlenmektedir. Negatif alanin
kullanim sekli pozitif alana yapilan vurguyu gilglendirmistir. Sag alt kdsede M ambleminin
yaninda Fransizca “Bonne fete des Peres” (Mutlu Babalar Giini!) yazisi, “pa pa pa papa” yazisinin
ne anlamini gliglendirmektedir. Kendisi o sey olmadigi halde, o seyi ¢cagristirarak iletisim saglayan
her arag bir gostergedir (Barthes, 2016:27-28). Bu 6rnekte ise tipografi hem gorsel hem de isitsel

gosterge islevini Gstlenmektedir.

Basili reklamda kullanilan tasarim stili diz tasarimin o6zelliklerini tasimaktadir.
Tasarimlarin sayica az gorsel eleman icermesi, sade, tirnaksiz yaz tipi tercihi, detay, gradyan,
parlama, golgelerden yoksun olusu ile diiz tasarim stili ile tasarlandigl goérilmektedir. Beyaz,
McDonald’s sarisi ve McDonald’s kirmizisi disinda ekstra renk kullanilmamistir. Reklamin sag alt

kosesinde yazi boyutunda puntonun kii¢lilmesi hiyerarsiyi netlestirmeye yardimci olmustur.
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TASTY MORNINGS m

Big Breakfast

Gorsel 6. McDonald’s Tasty Mornings Basili Reklam Tasarimi. Reklam Ajansi: FP7/McCann

Tablo 2. McDonald’s Tasty Mornings basili reklam tasarimina ait gésterge ¢6ziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Diiz Anlam Yan Anlam
Nesne (Form) Sari yarim daire Yumurtanin Sarisi Sabah Kahvaltisi, Glinesin
dogusu
Nesne (Form) Beyaz, dalgali, yarim daire | Yumurtanin beyazi | Sabah Kahvaltisi, Glinesin
(Kirilmis yumurta) dogusu
Nesne (Form) Acik turuncu, kahverengi Sosis kofte, patates Zengin protein ve

ve turuncu yarim daireler | mucveri ve kizarmig ¢érek | karbonhidrat igerikli
kahvalti mendisi

Renk Mavi Zemin rengi Gokylzi
Nesne (Form) Kirmizi ve tonlarinda Yatay, paralel Ufuk cizgisi, yatak,
yatay dikdortgen dikdortgenler uyanma hali

Nesne Amblem M harfinden olusturulan Hamburger ekmegi

amblem formu, McDonald’s
markasi

Metin Tasty Mornings yazisi ince anatomiye sahip Lezzetli kahvalti ile gline
yazitipi, slogan keyifli baslangi¢

Metin Big Breakfast yazisi Kalin, tirnaksiz anatomiye | Doyurucu kahvalti
sahip yazitipi,
Mendi adi

McDonald’s Tasty Mornings basili reklam 6rneginde (Goérsel 6) ise Dliz 2.0 tasarim stilinin
tercih edildigi gozlemlenmektedir. Tasarimda yer alan gorsel elemanlar izerinde giirtiltl efektine
benzer bir gérsel doku kullanildigi gorilmektedir. McDonald’s Big Breakfast kahvalti mendsii
kizarmis ¢orek, omlet, sosis kofte ve patates miicveri icermektedir. ilgili basili reklamda alt
kissmda vyer alan kirmizi ve tonlarinin kullanildigi satirlar referans birim alindiginda,

kompozisyonun on birimden olustugu gorilmektedir. Buna gére meniiniin diiz tasarimla
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gorsellestirildigi alan tim ylzeyin yaklasik yizde altmisina yerlesmektedir. Vurgu boyut ile
saglanmis olup, negatif alan turkuaz alanla birlikte Ui¢ satiri kapsayarak islev gormektedir. Menii
iceriginde yer alan omlet henliz ¢irpilmamis, stilize edilmis yumurta tasarimi ile temsil
edilmektedir. Yumurtadan sonra, icten disa dogru sirasiyla kizarmis ¢orek, sosis kofte ve patates
miucverinin, kadraj disarisina ¢ikan dairelerle temsil edildigi gbzlemlenmektedir. Oran-oranti
tasarim ilkesinin uygulandigi Ust Uste ortlisen daireler merkezden disa dogru yayilan enerjiyi
cagristirmaktadir. Cember formu, tekerlek ile iliskilendirildiginden hareketi, dinamizmi sembolize
etmektedir (Nanon, Jean ve Klein Oliver, 2014: 142). Menli icerigindeki enerji veren yiyeceklerin

dairelerle temsil edilmesi, sabahin enerjisi ile ilgili oldugu gézlemlenmektedir.

Sosis koftenin temsil edildigi kahverengi alanda gradyan ve i¢ gblge kullanimi Diiz 2.0
tasarim stilinin Ozelliklerini gdstermektedir. Kizarmis ¢éregi temsilen kullanilan turuncu renk ile
kontrast saglayan turkuaz renk, keskin bir sinirin olusmasina yardimci olmustur. Kizarmis ¢oérek
temsilinde tasarim stiline uygun olarak parlama ve gradyan kullaniimistir. Merkezde tirnaksiz yazi
tipi ile menlniln ismi “Big Breakfast” yer almaktadir. Sag Ust kdsede taninirligi yiiksek olan M
amblemi, markayi temsil etmektedir. Kompozisyonun en Ustiinde “Tasty Mornings” (Lezzetli
Sabahlar) ifadesinde tim harfler majtskil kullanilmis ve ince tirnaksiz bir tipografi tercih
edilmistir. Diiz tasarim stilinde, sari yarim daire ve beyaz dalgali yarim daire kullanimiyla yumurta
imgesi olusturulmustur. Yumurta doganin uyanisina, bereketine ve yeniden dogusa isaret
etmektedir. Yumurta sembolii kiltlirel mirasa evirilerek etkilesimi saglanmis ve Japon, Misir, Cin
yaratilis mitoslarina konu edilmistir (Keskin Kandemir, 2022:142). Yasamin semboli olarak,
yumurta kendi kendine yeten bir organizma oldugundan, miikemmellikle iliskilendirilmektedir
(Nanon, Jean ve Klein Oliver, 2014: 656). Eski Misir mitlerinde, Great Cackler isimli kazin kozmik
bir yumurta yumurtlamasi konu edilmektedir. Bu yumurtanin icersinde, yaydigi isiyla diinyayi

yaratan glines kusu Re’nin yer aldigi belirtilmektedir (Martin & Ronnberg, 2010:14).

Soyglder Baturlar (2021:14) gorsel iletisimde imgeyi, gorsel durumdaki 6rneksemeci,
benzemeci, yeniden sunumu olarak tanimlamaktadir. Yiicel’e (2013:142) gore daire gokyizini
simgelediginden, giinesi distindirmektedir, bu sebeple daireler giinesin yasam enerjisi ile
bagdastiriimaktadir. Basili reklam tasariminda (Goérsel 6) dairelerle ifade edilen yumurtanin

glinesi, glnesin dogusunu, dolayisiyla sabah kahvaltisini ¢agristirdigi dislintGlmektedir.
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Yumurtanin sarisini tam ortadan ikiye bolecek sekilde konumlanan kirmizi ve tonlarindaki yatay
dikdortgenler, ufuk cizgisi hissini vererek, dogmakta olan glinesi ve sabahin ilk saatlerini isaret

etmektedir. Yatay konumlanan dikdortgenler vyatak, uyku, uykudan uyanis ile de

iliskilendirilebilmektir. Tum bunlar bir arada degerlendirildiginde; glnilinize McDonald’s ile
kahvaltiya baslarsaniz, Big Breakfast menisiniin zengin icerigiyle glinliniz aydinlik gececektir
anlami gikarilabilmektedir. Kahvalti mendsu ile gline baslayan kisinin adeta yeniden dogmus gibi
enerjik, dinamik, saglkli hissedecegi seklinde yorumlanabilir. Benzetmeleri doga ile
iliskilendirerek, Big Breakfast kahvalti mentsinin doganin sundugu saghkli Grinleri icerdigi

yonilinde bir mesaj iletilmesinin hedeflendigi sonucu cikabilmektedir.

Gorsel 7. Big Mac, Faster Foo... Basili Reklam Tasarimi. Reklam Ajansi: DDB, Yirutlicl Kreatif Direktor: Firas

Medrows. Kreatif Direktor: Zahir Mirza

Tablo 3. Big Mac, Faster Foo... basili reklam tasarimina ait gosterge ¢dziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Diiz Anlam Yan Anlam
Nesne (Zikzak Form) Tacao rengi (hamburger | Zikzak Yol Hiz, Devamlilik (Agik
ekmeginin renginin renk kompozisyonla tasarlanan
skalasindaki karsiligi), afiste yolun surekliligi
yesil, sari, kahverengi cagnistiriimaktadir)
Zikzak gizgi
Renk Yesil Yesil Cizgi Marul
Sari Sari Gizgi Peynir
Kofte
Ekmek
Renk Kahverengi Kofte Yol seritleri, Sureklilik
Nesne Amblem, M harfi ignelenmis konum simgesi | Baslangig, Konum
Renk Siyah Gece 7/24 Hizmet
Metin McDelivery McDonald’s  McDelivery | Konforlu hizmet
servisi
Metin 600588885 McDelivery paket servis | Lezzete hizli, kolay erisim
telefon numarasi
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Big Mac, Faster Foo... basili reklam tasariminda (Gérsel 7) Big Mac hamburgerin renkler
ile soyutlamasi kullaniimistir. Kullanilan renkler ekmek, marul, peynir ve kofteyi temsil etmekte
ve Big Mac hamburgerin igerigine referans vermektedir. Kompozisyon sag tarafta genis alan
kaplasa da soldan saga yerlesmistir. Keskin donisler gz takibini saglamakta ve sol Ust kdsede
McDonald’s amblemi ile baslayip, kompozisyonun sag kosesinde kadrajdan ¢ikarak
tamamlanmaktadir. Sag cerceveden disari tasan gorsel elemanlar Gestalt prensiplerinden
stireklilik ilkesi geregince cerceve disindaki devamllik hissini izleyiciye vermektedir. Zikzak form
hiz ile iliskilendirilebilir ve kompozisyona hareket ve yon katmaktadir. Gorsel tasarimlarda ve
karikatlrlerde simsek, zikzak, Ust Gste konumlanan paralel cizgiler hizi temsil etmektedir. Basili
reklam tasariminin bashgl dahi hizi ifade etmek i¢cin tamamlanmadan birakilmistir. Big Mac,
Faster Foo... bashginda “Food” kelimesi yarim birakilarak ti¢ nokta ile devamhlik ve hiz ¢agrisimi
yapilmistir. Cimle tamamlanamadan paket servisin hizla yola ¢ikmasi anlami gikarilabilmektedir.
Tim bu gozlemler degerlendirildiginde ignelenmis konum simgesini animsatan McDonald’s
amblemi, McDonald’s restoranini ve orada hazirlanan Big Mac siparisinin hizla, paket servisle
musteriye teslim edildigini gostermektedir. Zemin renginin siyah olmasi geceyi cagristirmakta
olup, 7/24 servisin araliksiz ayni kalite ve hizda devam ettigini diisiindirmektedir. ignelenmis
McDonald’s ambleminden baslayarak kadraj disina uzanan, gecenin karanhgini cagristiran siyah
zemin Uzerindeki zikzak ¢izgi yolu c¢agristirmaktadir. Gecenin karanliginda, cevreyi net
goremedigimizde bile yol, bir rehber, bir yoldas olup zaman igerisinde arzumuza ulasacagimizin
givencesidir (Martin & Ronnberg, 2010:454). “Big Mac, Faster Foo...” basili reklam tasarimi gece
karanligi dahil olmak Gzere, arzuladigimiz McDonald’s lezzetini araliksiz hizmetiyle ulastiracaginin

glvencesini verdigi anlami ¢ikarilabilmektedir.

7. Sonug

Yakin gegmisteki en popiiler tasarim trendlerinden biri olan diiz tasarim gorsel iletisim
araglarini minimalist ve etkin kullanimi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Tasarim degisikligine giderek
diiz tasarim trendine ayak uyduran markalarin hepsi mevcut tiiketici tabanindan olumlu ya da
olumsuz reaksiyonlar almaktadir. Diiz tasarimlar kimi tasarimlar kabul gorirken kimi tasarimlar
asiri basitlestirilmis olmakla, kurumsal kiltiri zedelemekle elestiri oklarinin hedefi haline

gelmektedir. Diiz tasarim, son yillarda aktif olarak gelismekte olup, web ve mobil arayiizler igin
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dijital tasarim alaninda hala en genis ve en gesitli uygulamayi bulmakta ve gorsel iletisim
tasarimin giderek daha fazla alanini kapsamaktadir (Moore, 2013). Nasil ki detayli, gergekgi
tasarimlarin yerini zamanla basit, diiz tasarimlar almaya baslamissa, gelecekte trendler yeniden
degisebilir. Trendler birdenbire hiper detayl tasarimlara geri dénmeyecek olabilir ancak diiz
tasarimin popiilaritesinin de azalmaya baslamayacagi anlamina gelmemektedir. Dijital ortamda
varlik gosteren markalarin ¢ogunun tasarim dili diiz tasarimi benimsemis oldugundan yakin
gelecekte varlik stirdirmeye devam edecegi goriinse de ne sekilde evirilecegi simdilik gizemini

korumaktadir.

Diiz tasarim, Diz 2.0, Google Materyal Tasarimi tasarim trendlerinde hakimiyet
slirdirirken, gelecek tasarim trendlerinin yine bu tasarim stilinden dogma ihtimali
bulunmaktadir. Her giin piyasaya ¢ikan cesitli yeni teknolojiler ve platformlar tasarim trendlerini
de etkilemektedir. Ginimizde en heyecan verici konsept olarak karsimiza Metaverse
¢ikmaktadir. Gercek hayatlarimiza entegre ya da paralel olarak genisletilmis deneyimler sunan,
sonsuz etkilesim olasiliklari barindiran Metaverse’lin yeni tasarim stillerinin dogmasina sebep

olmasi muhtemel géziikmektedir.

Dlz tasarim trendlerine baglhk hala devam ederken bir yandan sanal gerceklik
teknolojisindeki gelismeler (¢ boyutlu gercekei tasarimlara ilgiyi arttirmaktadir. Gelisen teknoloji
ile etkilesime gegcmenin yeni ve dinamik yollarina diiz tasarimin nasil uyum saglayacagini zaman
gosterecektir. Kullanicilarin tamamen sanal ve artirilmis gerceklik ortamlarinin icine girmesiyle
teknolojik diinyanin bir parcasi haline gelmesi gorsel iletisim tasarimi alaninda kokten
degisiklikler yasanmasina sebep olabilir. Tasarim trendleri zamanla degisse de aslinda geleneksel
iletisim uzun zamandir iki boyutlu islemektedir. Kullanilan televizyonlar ve diger tim dijital
ekranlarda oldugu Uzere gorsel veri iki boyut lizerinden tiiketilmektedir. Metaverse ile birlikte
kullanicilarda immersiyonu arttirmaya yonelik ¢ boyutlu gercekgi tasarimlara yonelimin hizla
artmasi beklense de meta veri deposunun tasarim sinirlarini asmasi da olasi gériinmektedir. Bu

durum diz tasarim trendinin devamhligini sirdirebilir.

Sanal gergeklik sirketi olan Oculus’'un Mark Zuckerburg’e ait olmasi sosyal medya
kullanicilarinin gelecek teknoloji ile er ya da geg tanisacaginin isareti olarak gériilebilir. ilk akilli

telefonlar piyasaya siirildiglinde baslangi¢ seviyesindeki kullanicilar nasil yavas yavas egitilmis
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ve gelistirilmislerse, Metaverse ile yine ayni yolun takip edilmesi beklenmektedir. Kullanicilarin
teknolojik hazirbulunusluklari dogrultusunda tasarim gelismeye ve yeni trenlerini insa etmeye
devam edecektir. Sanal gergeklik tiirleri simdiden teknoloji kullanma seklimizi degistirmektedir.
Bu durum markalarin gelecege yonelik pazarlama stratejilerini kokten degistirebilir. Gorsel
iletisim tasarimcilari yarinin tasarim trendlerine bugtinden ayak uydurmak icin mevcut tasarim

yaklasimlarini uyarlamak ve degistirmek zorunda kalacaktir.

Modern zamanin kiiresel bir simgesine déniisen McDonald’s tasarim trendlerini takip
etmekte ve hizla uyum saglamaktadir. Ambalaj tasarimlarinda McDonald’s’in eglenceli bakis
acisini daha gagristirici hale getirmeyi hedefleyerek (Ravenscroft, 2021) diz tasarim stilinden
faydalanmistir. Basili reklam tasarimlarinda ise bu stili devam ettirerek ambalaj tasarimi ile
tasarim devamliligini korumayi basarmistir. Gorsel iletisim tasariminin evrensel dilinden
yararlanan McDonald’s diiz reklam tasarimlari agiklayici metinlere ihtiya¢c duymaksizin anlam
Urettigi goralmektedir. Calismada yapilan gorsel ¢oziimleme, en az sayida ve sadelestirilerek
kullanilan gorsel elemanlar ile tasarim tretme stilini benimseyen diiz tasarimin, tasarimda anlam
yaratma siirecinde etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Bu calismada McDonald’s gorsel kimlik
ornegi Uzerinden diz tasarimin gostergebilimsel incelemesi yapilarak, gelecekte diiz tasarim
Uzerine ylratulecek galismalara 6ngorii sunulmasi ve alanin gelismesine katkida bulunmasi

hedeflenmistir.
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