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MEDYANIN KURESELLESMESi: NEDEN-SONUG EKSENINDE BiR DEGERLENDIRME
Sibel Fiigan VAROL'
0z

Cagimiza damgasini vuran kavramlardan biri olan kiiresellesme, giintimiizdeki toplumsal iligkileri
aciklamaya yonelik hemen her girisimin zorunlu referans noktasi haline gelmis bulunmaktadir. Enformasyon ve
kiiltiir aligverisini kolaylastiric1 roliilyle medyanin kiiresellesme siirecinin en 6nemli itici gii¢lerinden biri oldugu
kabul edilmektedir. Ayn1 sekilde, bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler insanlar ve farkli kiiltiirler
arasindaki iletisimi artirarak, toplumsal iligkilerin yerel sinirlar1 agsmasina katkida bulunmustur. Diger taraftan, 20.
yiizyilin son g¢eyreginden bu yana medyanin sahiplik yapisinda yasanan degisim medya sektoriiniin kiiresel
kontroliiniin az sayida dev medya sirketinin eline ge¢mesine neden olmustur. Medya sahipliginde ¢ok uluslu
sirketler lehine gergeklesen yogunlasmayla birlikte medyada yasanan kiiresellesme siireci ve bu siirecin toplumsal
yasamda yarattig1 etkiler konuyu iletigim bilimlerinin de dnemli tartisma bagliklarindan biri haline getirmis ve bu
konuda ¢ok sayida akademik ¢alisma yapilmasina yol agmistir. Konuyla ilgili birikime katkida bulunmak isteyen

bu ¢aligmada, medyanin kiiresellesmesine yol agan temel faktorler ve medyanin kiiresellesmesinin siyasal,

ekonomik, sosyal ve kiiltiirel sonuglar tartigilmstir.
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GLOBALISATION OF MEDIA: AN EVALUATION BASED ON CAUSES AND
CONSEQUENCES

ABSTRACT

As a concept setting its mark on the current era, globalisation has become an essential reference point of
almost all attempts describing the social relationships today. It is generally accepted that due to its function as a
facilitator of information and culture exchange, the media is one of the major drivers of the globalisation process.
Further, developments in the information and communication technologies have intensified the communication
between people and different cultures, and thus, helped social relationships cross local borders. On the other
hand, the media ownership in the world has changed since the last quarter of the 20th century, which resulted in
the domination of few giant media corporations in the global media. The globalization of media with the effect of
concentration of media ownership in favour of multinational corporations and its impact on the social life have
been a major topic of discussion in the media and communication studies and caused a lot of academic research
to be conducted on the topic. This article, which intends to contribute to the scholarship on the topic, discusses

the factors leading to, and the political, economic, social and cultural consequences of, the globalization of media.
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Giris

Diinya toplumlar1 arasindaki etkilesimin kokenleri oldukg¢a eski olmakla
birlikte, bu etkilesimin hizi ve yayginligi 20. yiizyilin sonlarinda biiylik artig
gostermistir. Bu donemde, uydu yayinciliginin baglamasiyla birlikte, ayni televizyon
programlar1 diinyanin farkli noktalarindan izlenebilmeye baslanmis, ayn1 donemde
bilgisayar ve internetin gilinlik yasamdaki yerini almasi iletisimde ve bilgi
paylagiminda zaman ve mekan sinirlarini ortadan kaldirmistir. Ulagim teknolojisinde
yasanan gelismelerin kitalar arasi yolculuk siirelerini kisaltmasi da iilkeler ve kitalar
arasindaki insan ve esya dolagimini artirmistir. Tiim bu gelismelerle birlikte girilen
21. yiizyilda ise artik iilkeler arasindaki cografi sinirlarin 6nemi azalmais, diinya bir

ucundan digerine kolayca ulasilabilen "kiiresel bir koy" haline gelmistir.

"Kiiresel koy" metaforu 60'li yillarda Kanadali iletisim bilimci Marshall
McLuhan tarafindan ortaya atilmistir. McLuhan, bu kavrami, elektronik iletisimin
yayginlagmasiyla birlikte diinyanin kiiresel bir kdye doniisecegini anlatmak igin
kullanmigtir. "Kiiresellesme" olarak adlandirilan bu yeni siire¢, diinyay1 bir tiir kdy
haline getirirken bir¢ok koklii degisikligin de yolunu agmustir. Elektronik iletisim
teknolojilerinin sagladig1r olanaklar diinya toplumlarini birbirine yakinlastirmas,
aralarindaki etkilesimi artirarak ekonomik, siyasal ve Kkiiltiirel yonden i¢ ice
girmelerine yol agmistir. Diger taraftan, yine ayni donemlerde medyanin sahiplik
yapisinda yasanan degisim medya sektoriiniin kiiresel kontroliiniin az sayida dev

medya sirketinin eline gegmesine neden olmustur.

Kiiresellesmenin medya ve medyanin kiiresellesme {izerindeki etkileri, medya
sektoriinde yasanan kiiresellesme ve bu siirecin toplumsal yasamda yarattig1 etkiler
konuyu iletisim bilimlerinin de 6nemli tartigma bagliklarindan biri haline getirmis ve
bu konuda ¢ok sayida akademik c¢alisma yapilmasina yol agmistir. S6z konusu
aragtirmalarin  kazanmimlarindan yola ¢ikan bu makalede ise medyanin hangi
faktorlerin etkisiyle kiiresellestigi ve medyanin kiiresellesmesinin siyasal, ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel sonuglarinin neler oldugu sorularina yanit aranmistir. Bu sorularin
yanitlanmasi amaciyla, ¢alismada oncelikle kiiresellesme kavramina ve medyanin
kiiresellesmesinin neyi ifade ettigine aciklik getirilmis, ardindan medyanin

kiiresellesme siireci neden ve sonuclariyla birlikte tartisilmistir.
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1. Kiiresellesme Kavrami

Kiiresellesme kavrami, akademik cevrelerde 1980’lerin ikinci yarisindan
sonra tartisilmaya baslanmistir (Robertson, 1992: 8). Bugiin gelinen noktada,
kiiresellesme kavrami, Zygmunt Bauman’in (1998: 1), “mutlulugumuzun ya da
mutsuzlugumuzun parolasina doniisen moda bir deyim” olarak ifade ettigi Olciide
yayginlik kazanmis ve ekonomik, finansal, siyasal ve kiiltiirel bir¢ok tartismanin
pargasi haline gelmistir. Diger taraftan, kiiresellesme kavraminin {lizerinde uzlasilmig
bir tanimi bulunmamaktadir. Roland Robertson (1992: 8) i¢in “hem diinyanin
kiigiilmesini simgeleyen, hem de bir biitiin olarak diinya bilincinin giiglenmesini
ifade eden” kiiresellesme, Anthony Giddens’a (1990: 64) gore, diinya ¢apindaki
toplumsal iligkilerin uzak yerlesimleri birbirine baglayan, yerel unsurlarin millerce
otedeki olaylari, millerce 6tedeki olaylarin da yerel unsurlar1 bigimlendirmesine yol
acacak sekilde yogunlagmasi, David Harvey (1990: 240) icin ise "zaman-mekan

sikismasi1"dir.

David Held ve arkadaslari (1999: 2-8), bu kavramlastirma farkliliklarin
dikkate alarak kiiresellesmeye yonelik yaklagimlari asir1  kiiresellesmeciler,
kuskucular ve dontigiimciiler olmak tizere li¢ gruba ayirmistir. Held ve arkadaglarina
gore, asir1 kiiresellesmeciler, geleneksel ulus devletin sonunun geldigini diisiiniirken,
stipheciler kiiresellesmenin bir mit oldugunu, gercekte yasanan seyin ulusal
ekonomilerin bir iist seviyeye gegmesinden baska bir sey olmadigini savunmaktadir.
Bu iki egilimin ortasinda yer alan donisiimciiler ise kiiresellesmeyi, modern
toplumlar1 ve diinya diizenini yeniden sekillendiren hizli sosyal, siyasal ve ekonomik

degisimin arkasindaki temel siyasi gii¢ olarak gormektedir.

Kiiresellesme kavraminda oldugu gibi, kiiresellesme siirecinin ne zaman
basladigi konusunda da bir uzlast bulunmamaktadir. Ornegin, Giddens (1990),
kiiresellesmeyi modernlesmenin bir sonucu olarak goriirken, Robertson (1992'den
Akt., Sparks, 2007: 127), modernizmden kesinlikle farkli bir siire¢ oldugunu
sOylemistir. John B.Thompson'in (1995: 50) goriisii ise kokleri 15. yiizyil sonlarina
ve 16. yiizyilin baslarina kadar uzansa da bugiin kiiresellesme olarak gérdiigiimiiz

olgunun 6zelliklerinin 17, 18 ve 19. ylizyillarda yavas yavas sekillendigi yoniindedir.
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Kavrama ve yer aldig1 tarih dilimine iligskin farkliliklara ragmen, kiiresellesme
olarak ifade edilen bu siiregte 6nemli bir degisimin yasandigi konusunda genel bir
uzlaginin bulundugunu séylemek miimkiindiir. Giddens (2006: 50-9), kiiresellesme
olarak tanimlanan bu degisimin ¢ itici giicii oldugunu soylemistir. Bunlar bilgi ve

iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile ekonomik ve siyasi faktorlerdir.

Giddens'in  belirttigi lic sartin olusmasiyla birlikte, 20. yiizyilin son
ceyreginde kiiresellesme siireci, ekonomi, finans, ¢evre, siyaset, kiiltiir, medya gibi
bircok alanda kendini goOstermeye baslamis, diinyanin uzak noktalar1 arasindaki
etkilesimi ve karsilikli baglantilar1 artirmistir. Bu etkilesimin birgok boyutu
bulunmakla birlikte en 6nemli unsurlarindan birinin medya oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Yirminci yiizyilin sonlarinda bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismeler elektronik bilgi iletimini kolaylastirmig, yine ayn1 donemde medyayla
ilgili yasal diizenlemelerde ve medya sahipliginde yasanan degisiklikler medyanin

kiiresellesmesine yol agmustir.
2. Medyanin Kiiresellesmesi

Kiiresellesme siirecinde medyanin kritik bir role sahip oldugu genel olarak
kabul edilmektedir. Bu rol esas olarak 1980'lerden sonra bilgi ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerin ve ayn1 donemde medya sahipliginde yasanan
yogunlagmanin kiiresellesmeyi hem miimkiin kilan hem de hizlandiran bir etki
yapmigs olmasindan kaynaklanmaktadir. Cecilia VonFeilitzen'in (2002: 13)
ifadesiyle, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel kiiresellesme ylizyillar iginde gelismis,
ancak 20. yiizyilin sonlarindan itibaren medya ve yeni iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeler nedeniyle kiiresellesmenin de hizi artmistir. Gelinen noktada,
medyanin rolii ekonomi, siyaset ve kiiltlire aracilik etmekle sinirli olmayip, medya,
bizzat kendi ticari ¢ikarlar1 olan merkezi bir aktér konumuna gelmistir. Bu nedenle,

medyanin kiiresellesmesi, kiiresellesmenin diger boyutlarini da etkilemektedir.

Medyanin kiiresellesmesi, medya sirketlerinin sahipli§inde ve piyasa
kontroliinde kiiresel medya aktorlerinin ortaya c¢ikmasma yol agan yeniden
yapilanmayi, internet ve cep telefonu gibi yeni iletisim teknolojilerinin

gelistirilmesini, bilgisayar, telekomiinikasyon ve medya arasinda giderek artan
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yondesmeyi, yasal ve siyasal kararlarin alindigi 6lgeklerin yeniden diizenlenmesini
de kapsayan birbiriyle baglantili karmasik bir kiimeyi ifade etmektedir (Barnett,
2002: 97). Kiiresel medya kavramiyla ise genel olarak, “cografi kapsami kiiresel
(veya en azindan c¢ok uluslu) nitelikte medya aglar1 veya teknolojisi” (Olausson,

2011: 136) anlatilmaktadir.

Medya ve iletisim sistemlerindeki kiiresellesmenin kokenleri yiizyillar
Oncesine uzansa da esas olarak 20. yiizyilda gerceklestigi soylenebilir. Zira
Thompson'in  (1995) deyisiyle, bilgi ve iletisimin kiiresel Olgekte akisinin
diizenlenmesi ve toplumsal hayatin yaygin bir 0Ozelligi olmasi 20. yiizyilda
gerceklesmistir. Bu yiizyilda iletisim kanali ve bilgi yayiliminda esi benzeri
goriilmemis bir artis yasanmistir. Radyo ve televizyon yayminin biitiin diinyada hizla

gelismesi de bu siirece 6nemli bir katk1 yapmustir.

Medyanin kiiresellestigi goriisiine karsi c¢ikan yazarlar da bulunmaktadir.
Ornegin Kai Hafez (2008), medyanin kiiresellestigini kabul etmeyip bu sdylemi
biiylik bir mitin yaratilmasi olarak gérmektedir. Hafez’in savi, medya pazarlari ve
medya politikalarinin, medya sirketlerinin bizi inandirmaya calistiklarindan ¢ok daha
az kiiresel oldugu yoniindedir. Colin Sparks (2000'den Akt., Jan, 2009: 66) da hi¢bir
medyanin gergekten kiiresel olmadigini, kiiresel denilen medyay izleyenlerin kiiresel
denilemeyecek kadar "az sayida, zengin ve Ingilizce bilen" bir kesim oldugunu
sOylemistir. Sparks'a gore, kiiresel bir kamusal alanin varligim1 destekleyen ¢ok az

kanit bulunmaktadir ve kamusal alan biiyiik 6l¢iide devlet odakli olarak kalmistir.

Hafez ve Sparks'in itirazina ragmen, giinliik yasamda maruz kalinan medya
igeriklerinin ¢ogu kez kiiresel medya kuruluslan tarafindan iiretilen medya {irtinleri
oldugu bir gergektir. Eoin Devereux’un (2007: 44) ifadesiyle sdylenirse, bir kisi,
televizyon haberlerini izlerken, sinemaya giderken, kitap okurken, internette sorf
yaparken, en yeni bilgisayar oyununu oynarken veya favori grubunun, DJ’in ya da
sarkicinin yeni c¢ikan bir miizik pargasini dinlerken, kiiresel medya endiistrisi
tarafindan iretilen, kontrol edilen ve dagitilan bir medya tiriininii kullanmakta veya

tuketmektedir.
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Medyanin kiiresellestigi kabul edildiginde, hangi faktorlerin bir araya gelerek
bugiin kiiresel medya dedigimiz olguyu ortaya ¢ikardigi sorusunun da yanitlanmasi
gerekmektedir. Ulla Carlsson'm (2002: 8), bu soruya yanit1 enformasyon
teknolojilerindeki yenilikler, medya sektoriindeki deregiilasyon uygulamalar1 ve
medya sahipligindeki yogunlasma seklindedir. Carlsson'in Onermesinden yola
cikilarak, medyanin kiiresellesmesine yol agan unsurlar asagidaki ii¢ grupta

toplanabilir:

a. lletisimin Kiiresellesmesi: 1letisimin kiiresellesmesi yeni bir olgu degildir.
Kokenleri, Armand Mattelart'a (Akt., Constantinou, 2008: 31) gore, "zihinlerin
aydinlatilmas1" yoluyla degerlerin evrensellestirilmesini savunan aydinlanma
diisincesine kadar uzanmaktadir. Matos (2012: 1) da 21. yiizyildaki kiiresel
iletisimin koklerinin 18 ve 19. yiizyillardaki mekanik teknolojik yeniliklere kadar
uzatilabilecegini sdylemistir. Bu yenilikler esas olarak 1837'de telgrafin icadiyla
baslamis, posta hizmetlerini, sinir 6tesi telefon ve radyo iletisimini ve Avrupa'daki

modern kitle gazetelerini igermistir.

Iletisimin kiiresellesmesinde déniim noktasini olusturan sey ise mesajlarin
elektromanyetik dalgalar iizerinden iletilebilmesini miimkiin kilan teknolojilerin
gelistirilmesi olmustur. 19. yiizyilda Reuters gibi uluslararasi haber ajanslarinin
ortaya c¢ikmasi, kiiresel kodlama sisteminin gelistirilmesine giden yolu agmuistir.
Ancak, 1960'ta ilk senkron uydularin uygulamaya konmasi ve elektromanyetik
iletimle birlikte iletisim tam olarak kiiresellesmistir (Thompson, 1995). Yirminci
yiizyilin ikinci yarisinda bilginin sayisallagtirilmasiyla birlikte bilgisayar, internet ve
cep telefonlar giinliik yasamdaki yerini alarak binlerce kilometre uzaktaki kisilerin
saniyeler icinde iletisim kurabilmesini miimkiin kilmistir. Yine iletisim
teknolojilerindeki gelismeler sayesinde, bilgisayar kullanicilart bireysel medya tirlinii
olusturma ve sosyal medya platformlarinda diinyanin uzak noktasindaki kisi ve

gruplarla iletisim kurma imkanina sahip olmustur.

Yeni iletisim teknolojilerinin kiiresellesme siirecine 6nemli bir katkis1 da
iletisim maliyetlerini diisiirmesi olmustur. Birlesmis Milletler'in 1999 Insani
Kalkinma Raporuma gore, 1945 - 1990 yillar1 arasinda okyanus oOtesi nakliye

bedelleri yiizde 50, hava tagimacilifi maliyetleri yiizde 80 ve transatlantik telefon
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bedelleri de yilizde 99 oraninda gerilemistir (Bozkurt, 2000: 338). Yirminci yiizyilda
baslayip giiniimiizde hala devam eden tiim bu teknolojik yenilikler sonucunda
iletisimin  kiiresellesmesiyle birlikte uluslararast mal, hizmet, para, insan,

enformasyon ve imge dolasimi kolaylasmis ve hizlanmistir.

b. Deregiilasyon Uygulamalari: Enformasyon teknolojilerindeki yenilikler
medyanin kiiresellesmesi siirecinde 6nemli rol oynamissa da bu siireci miimkiin kilan
ikinci bir faktér 1980'11 yillardan itibaren iletisim ve medya sektdrlerinde yasanan
deregiilasyon ve 6zellestirme uygulamalar1 olmustur. Morley ve Robins'in (1997: 29)
ifadesiyle, bu yillarda yasanan hukuki, ekonomik ve teknolojik degisikliklerin
karmagik etkilesimi sonucu medya sektoriinde muazzam karisikliklar yasanmis ve
yeni bir medya diizeni diyebilecegimiz bir rejimin altyapisi olusmustur. Medya
tiriinleri lizerinde devlet kontroliiniin azaldig1 bu yeni donemin en 6nemli 6zellikleri
iIse Matos'a (2012) gore, iletisim siirecinde hiikiimetin etkisinin azalmasi, serbest
piyasaya yonelim, ticarilesme ve Anglo-Amerikan gazetecilik yaklasimimin agirlik
kazanmasidir.

Daya Kishan Thussu, deregiilasyon ve ozellestirme uygulamalarini 1980 ve
1990'1 yillarda kiiresel politikalarda yaganan ve pazar yanlis1 uluslararasi bir ticaret
rejiminin ortaya ¢ikmasm saglayan ideolojik farklilagmayla iligkilendirmistir.
Thussu'ya (2002: 82-3) gore, yeni ticaret rejimi, dijital bilgi ve iletisim
teknolojileriyle birleserek oOzellesmis kiiresel bir iletisim altyapisin1 ortaya
cikarmistir. Ayn1 donemde devletler telekomiinikasyon kuruluslarini birer birer
Ozellestirmis, 6nceki tek kural koyucu olan devletin rolii azalmis, biiyiik gii¢ sahipleri
ve ¢ok uluslu kuruluslar arasinda serbest piyasa kurallarina gore isleyen yeni bir
iletisim diizeni ortaya ¢ikmustir.

Ulusal hiikiimetlerin iletisim altyapist iizerindeki yasal kisitlamalari
kaldirmas1 sonucunda ortaya ¢ikan yeni iletisim diizeni, medya kuruluglarinin karhlik
esasma gore isleyen ekonomik igletmeler haline geldigi, pazar merkezli bir sektorii
ifade etmektedir. Karlilik esasli ve ulusal sinirlamalardan kurtulmus bir sektor ise
kisa bir siirede medyanin dev sirketlerinin kontroliine ge¢cmistir.

c. Medya Sahipligi: ABD'de ve birgok Avrupa iilkesinde elektronik

yayincilik alaninda yasanan deregiilasyon uygulamalari 19901 yillardan itibaren
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kablo ve uydunun da televizyon pazarina girmesine ve giiglii medya sirketlerinin
birlesmesi sonucunda medya sahipliginde yogunlasmaya yol agmistir. Ozellikle
20001 yillarmm ilk yarisinda medya sektoriinde sirket birlesmeleri ve satin almalari
olaganiistii bir seviyeye ulagmis, kiiresel medya, internet ve telekomiinikasyon
alanindaki sirket birlegsmelerinin degeri 300 milyar Amerikan Dolaria ulagsmistir. Bu
rakam, 1999'un ilk alt1 ayinda gergeklesen birlesme sayisinin ii¢ kati, 6nceki on
yildaki toplam birlesme sayisinin ise ¢ok istiindedir (Matos, 2012; McChesney,
2002).

Medya sahipligindeki yogunlagsma sonucunda, bugiin biitiin kiiresel medya
sistemi Time Warner, Disney, Bertelsman, Viacom, Tele-Communications INC,
News Corporation, Sony, Seagram, General Electric ve Philips gibi az sayida sirketin
egemenligindedir. Bu ise kiiresel pazarda yalnizca biiylik olgekli ve biitiinlesik
sirketlerin, yani medya sektoriiniin birgok kolunu birlestiren medya devlerinin etkili
bir sekilde faaliyet gosterebilmesi anlamina gelmektedir. Kendi medya iiriinlerinin
tiretimi, dagitim1 ve satisin1 kendileri gergeklestiren bu sirketler kiiresel diizeyde
faaliyet gosteren ulus-Gtesi sirketler olmakla birlikte, ABD, Avustralya, Japonya
veya Bati Avrupa gibi "cekirdek" llkeleri merkez almaktadir. Devlet veya 06zel
sahipli gelencksel medya kuruluslarindan farkli olarak, bu medya devleri yasal
diizenlemesi giderek azalan bir ortamda faaliyet gdstermektedir (Devereux, 2007,

Hamelink, 2002; Matos, 2012).
3. Medyanin Kiiresellesmesinin Sonuglari

Az sayidaki uluslararas1 dev medya sirketinin kiiresel medya pazarina hakim
olmasi, bu sirketlerin sahip oldugu giiclii teknolojik altyap: ve finansal sermayeyle de
birleserek Stig Hjarvardm (1999: 71) deyisiyle "yeni bir medya diizeni"
olusturmustur. Yeni medya diizeni, kiiresellesmenin farkli boyutlariyla igige girerek
toplumsal yasami 6nemli 6l¢iide etkileyen sonuglara yol agmistir. Bu sonuglardan
siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olmak tizere dordii asagida ayrintili olarak

tartisilmistir.
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3.1. Ekonomik Sonuglar

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde ve medya sahipliginde yasanan gelismeler
yerel ve uluslararasi bircok ekonomik parametrenin degismesine yol a¢mustir.
Dolayisiyla, medyanin kiiresellesme siireci bir biitliin olarak ekonomik
kiiresellesmeden bagimsiz disiiniilemez. Ekonomik kiiresellesme ise Gao
Shangquan'in (2000: 1) tanimiyla, mal ve hizmetlerin, uluslararasi sermaye akisinin,
smir Otesi ticaretin giderek artmasi ve teknolojinin hizla ve biiylk Jlgiide
yayginlasmasi sonucunda diinya ekonomilerinin giderek birbirine bagimli hale
gelmesini ifade etmektedir. Ulus-6tesi sirketler tarafindan yaratilan piyasalar (finans,
mal ve hizmet piyasalar1) ve aglar arasindaki iliskiler ekonomik kiiresellesmenin en
onemli gostergeleridir. Kapitalist diinya sistemi yiizyillardir 6zii itibariyla
uluslararas1 olmakla birlikte, ticaretin ve yatirnmin kiiresellesmesi son bir ka¢ on

yildir biiyiik 6lgiide artmigtir (Chase-Dunn, 2002: 17).

Ekonomik kiiresellesmeyi hizlandiran en 6nemli etmenlerden biri de bilgi ve
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler olmustur. Bu gelismeler yalnizca iletisim
ihtiyaglarinin karsilanmasi agisindan degil, kiiresel pazar agisindan da kritik dnem
tagimaktadir. Christopher Chase-Dunn’in (2002: 14) deyisiyle, kiiresel pazari yaratan
unsur, birbirinden ayrilmis milli pazarlar degil, enformasyon teknolojisidir; ¢linkii
ekonomik rekabet i¢in uygun bir ortam olusturmaktadir. Kiiresel iletisim sistemleri
bilgiyi ¢ok uzun mesafeler arasinda hizli ve ucuz bir sekilde ileten biitiinlesik uydu
ve kablo sistemleri igerirken, ¢cok uluslu iletisim sirketleri de enformasyon ve iletisim

iriinlerinin kiiresel ticaretini artirmaktadir (Thompson, 1995).

Iletisim sektoriinde ekonomik kiiresellesme siirecini destekleyen tek kaynak
bilgi ve iletisim teknolojileri degildir. Telekomiinikasyon aglar1 ve internetin yam
sira, radyo, televizyon ve sinemay: da icine alan biitiin bir elektronik medya ve
iletisim sektorii iretim, pazar ve ticaretin kiiresellesmesinin su anki en aktif iticisidir.
Alt sektorlerde farkliliklar olmakla birlikte, bu sektor hizla biiyiimekte, sahiplik
yapisinda merkezilesme, kamusal miilkiyetten kiiresel bireysel miilkiyete gecis
yasanmakta ve (telekomiinikasyon hizmetlerinin "satilabilir mal" haline gelmesinin

de sagladigi kolaylikla) uluslararasi ticaret hizla artmaktadir. Bu ise donanim,
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yazilim ve igerik {iretiminin yeniden teskilatlanmasi ve faaliyetlerin kiiresel capta

yeniden dagilimiyla birlikte yasanmaktadir (Kaul, 2011, s.6).

Medya sahipliginde yasanan gelismeler ekonomik kiiresellesmenin medya
alanindaki yansimasi olarak da goriilebilir. Medya kuruluslari birer ekonomik igletme
olarak maliyetlerini digiirmek, kar oranlarini azami seviyeye g¢ikarmak ve sektor
disina itilmemek igin biiyiime stratejisi benimsemistir. Bu stratejinin bir pargasi
olarak gerceklesen sirketler arasi birlesmeler, sirket alimlari, yeni pazarlara agilma
gibi islemler sonucunda kiiresel medya pazar1 az sayida dev holdingin kontroliinde
olan oligopol bir yapiya kavusmustur. Bu yapida, Steger'in (2003: 77) deyimiyle,
onceki on yillarda goriilen kritik 6neme sahip kiiltiirel yenilik¢iler, yani bagimsiz
kiigiik kayit kuruluslari, radyo istasyonlari, sinemalar, gazeteler ve yayincilar medya

devleriyle rekabet edemedikleri i¢in simdi hemen hemen gézden kaybolmustur.

Medyadaki kiiresellesme siirecinde reklam yatirimlarinda da bir kiiresellesme
yasanmigtir. Her {lilkede medya kuruluglarini satin alan sirketler daha fazla alim
giiciine sahip olmus ve birgok ulusal reklam sirketi New York, Chicago, Londra,
Paris ve Tokyo merkezli ¢ok uluslu dev sirketler tarafindan satin alinmistir. Kiiresel
medya sirketleri, ticari mesajlarini ¢ok sayida iilkeye yaymak isteyen reklam verenler
tarafindan tercih edilmektedir. Nike, Coca-Cola, Benetton, Gillette veya Nokia yerel
veya ulusal reklam kampanyalarinda kiigik medya kuruluslarini tercih etse de
gercekten kalic1 ve genis kapsamli anlagmalar: her biri kiiresel bir marka olan CNN,
The Economist, Elle veya The International Herald Tribune ile yapmaktadir
(Sanchez-Tabernero, 2006: 469-70).

Medya sektoriinde yasanan bu gelismeler kiiresellesme siirecinde bir¢ok diger
sektorde de yasanmakla birlikte, medya tiriinlerinin ayn1 zamanda siyasal, sosyal ve
kiiltiirel etkilere sahip birer {irlin olmasi, sektoriin kontroliinii elinde bulunduran
medya sirketlerinin 6nemini artirmaktadir. Dahasi, medya sirketlerinin birgogu
bagka sektorlerde de yatirimlari olan ya da baska sektorlerde faaliyet gdsteren dev
holdinglerin bir pargast durumundaki kuruluglardir. Bu ise 0 kuruluslara izleyiciye
yonelik mesajlarim1 kendi ekonomik biiyiimelerini yonetecek sekilde sunma imkani
vermektedir. Dolayisiyla, kiiresel medyanin kiiresel sirketlerle iliskisi, Edward

Herman ve Robert W. McChesney'in (2004: 10) ifadesiyle, esas olarak, medya dis1
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kuruluglarin ihtiyaclarint tamamlama ve destekleme islevine dayanmaktadir.
Yazarlara gore, kiiresel medya giderek biitiinlesik bir nitelik kazanan kiiresel sirketler
sisteminin genel yayilisinin yalnizca bir pargasini olusturmakta, merkezi bir
ekonomik rol iistlenerek medya dis1 sirketlere kiiresel alt yap1 saglamakta ve reklam
destegi lizerinden bu sirketlerin yeni ulus, bdlge ve pazarlara agilabilmesini
kolaylastirmaktadir. Diger taraftan, kiiresel medyanin haber ve eglence programlari,
mal pazarlamak icin siyasi, ekonomik ve ahlaki bir zeminin ve kar odakli bir
toplumsal diizenin siirdiiriilmesine yardimci olacak bir enformasyon ve ideoloji
ortami saglamaktadir. Kisacasi, kiiresel medya, kiiresel kapitalizmin zorunlu bir

pargasi ve onu tanimlayan 6zelliklerden biridir.

Medya holdinglerinin birinci amacimin Kkarliliklarin1 — artirmak  olmasi
nedeniyle, medya iiriinleri hem izleyici kitlesini artiracak hem de izleyiciyi tiiketime
yonlendirecek sekilde tasarlanip sunulmaktadir. Bu ise medya igeriklerinin oncelikli
olarak tiiketim odakl1 bir yasam tarzini destekleyen bir standartta bulugmasi1 anlamina
gelmektedir. David Morley ve Kevin Robins'in (1997: 30) isaret ettigi gibi, daha
once radyo ve televizyon yayinciliina egemen olan "kamu yarar1" ilkesi yerini
"karhilik" ilkesine birakmigtir. Bu dogrultuda, medya igerikleri veya medya iiriinleri
izleyici kitlesinden pay alabilmek i¢in belli bir kir formiiline uygun olarak
standartlagmaktadir. Ortaya ¢ikan sonug ise medya araglarinin sayist ve bireylerin
giinliik medya tiikketimi artarken, medya igeriklerindeki cesitliligin artmamasi, hatta

giderek azalmasi seklindedir.
3.2. Siyasal Sonuglar

Dordiincii kuvvet olarak demokratik toplumlarin 6nemli aktdrlerinden biri
olan medyanin siyasal yasamdaki rolii giderek artmaktadir. Gliniimiizde se¢gmenlerle
siyasal temsilcileri arasindaki iliski daha ¢ok medya dolayimli olarak yasanmakta,
medyanin  kontroli ve etkili kullanimi siyasal miicadelenin sonucunu
belirleyebilmektedir. Dolayisiyla, Simon Cottle'ln (2009) savaslarin kaderini bile
tayin edebildigini s6yledigi medyada yasanan kiiresellesmenin yerel ve uluslararasi

politikalar1 etkilemesi de kaginilmazdir.
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Medya sektoriinde oldugu gibi, siyasal arenada da 20. yiizyilin sonlarina
dogru bir kiiresellesme silireci yasanmaya baslamistir. 1990 yilinda SSCB’nin
yikilmasi ve Yeni Diinya Diizeni olarak adlandirilan tek kutuplu diinya diizeniyle
birlikte devlet olgusu tartigilir hale gelmistir. Sermayenin giliclenmesi, ekonominin
cok uluslu sirketler tarafindan yonlendirilmesi, Uluslararasi Para Fonu ve Diinya
Bankasi gibi uluslararasi kuruluslarin ulus devletlerin kararlarina miidahale etmesi
(Ozmen, 2013: 128) uluslar-iistii kuruluslarin gii¢lenip ulusal devletin zayifladig
tartismalarin1 da beraberinde getirmistir. Baslangicta, siyasal kiiresellesme olarak
adlandirilan bu yeni siirece iliskin olarak devlet egemenliginin sona erdigi, sabit ve
giiclii devlet sistemlerinin yerini ag ve akislarin aldigi gibi asir1 sayilabilecek
analizler yapilmis, ancak daha sonra devletlerin kiiresel piyasalar ve kiiresel
kuruluslar karsisindaki farkliliklarini dikkate alan alternatif goriisler giic kazanmigtir

(Moghadam, 2012: 409-10).

Farkli kavramlagtirmalara ragmen, siyasal kiiresellesme siirecinde devletin
egemenlik siirlarmin  etkisinin  eskiye nazaran azaldigi genel olarak kabul
edilmektedir. Bu siire¢ ayni zamanda medyanin giiciiniin arttigi bir donemle
cakismaktadir. Ozellikle internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte bilgi, diisiince ve kiiltiir
aligverisi ulusal smirlar1 kolayca asmaya baslamis, bu ise merkezi hiikiimetlerin
kendi vatandaslari tizerindeki etkisini azaltmistir. Matos'un (2012) deyisiyle, internet,
gruplar arasindaki baglantilar1 kolaylagtirmada ve sivil toplum kuruluslarinimn, siyasal
partilerin ve se¢menlerin mobilizasyonunda onemli rol oynamistir. Bu 06zellikleri
nedeniyle, medyanin diinya ¢apinda demokratiklesmeye katki saglama, kamusal
alan1 canlandirma ve birka¢ sirketin kiiresel iletisim sektdriindeki hakimiyetine

direnme kapasitesine sahip oldugu diisiiniilmektedir.

Medya sistemlerinin ulus devletin engellerini asabilme giicii nedeniyle,
kiiresellesme kuramecilari, kiiresel bir medyanin devletin ulusal sinirlar igindeki kendi
medya kuruluglarmi egitim ve kiiltiir amaciyla kullanma, kontrol etme ve/veya
diizenleme giiglerini asindirdigini  ileri siirmektedir (Matos, 2012). Medya
sahipligindeki degisim sonucunda kiiresel medya piyasasinin az sayida giiclii aktoriin
kontroliinde olmasi ise kiiresellesen medyanin ulus-devletin giiclinii hangi yonde

zayiflattigi sorusunu ortaya g¢ikarmistir. Merkezi hiikiimetin giicii azalirken Kimin
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giicii artmakta, siyasal gii¢ dengesi kimin lehine degismektedir? AOL Time Warner
Baskan1 Gerry Levin'in CNN’de yapilan bir réportajinda soyledigi gibi, "kiiresel
medyanin giderek ylizyilin basat sektorii olmasi ve giiciinilin hiikiimetleri bile agmas1"
(Aigner, 2001) gercekten demokratiklesme siirecine katki mi yapmakta, yoksa yerel
toplumun kiiltiirel kimligini kiiresel medya holdingleri ve ulus-iistii kuruluglarin

cikarlar1 dogrultusunda sekillendirmekte midir?

Bu sorunun yanit1 kiiresel medya sirketlerinin isleyisinde aranabilir. Herman
ve McChesney'in (2004: 9) "giiniimiiziin misyonerleri" olarak adlandirdig1 kiiresel
medya kuruluglar1 6zel birer isletmedir. Reklam verenlerin destegine dayanir.
Kamusal alani agindirma ve bir "eglence kiiltliri" yaratma egilimindedir. Bu kiiltiir
ise demokratik bir diizenle uyusmaz. Medya iiriinleri metalastirilmis, vatandaslarin

ihtiyaglarina degil, piyasanin amaclarina hizmet etmek tizere tasarlanmistir.

Medya iriinleri birer kiiltiirel Griin oldugu ve Brian McNair'in (2006: 88)
ifadesiyle, "tiiketimlerinin ideolojik sonuglar1” da bulundugu igin diger esyalardan
farklilik gostermektedir. Ideolojik sonuglar tiiketici se¢imleri ve demokratik katilim
mekanizmalar1 vasitasiyla daha genis bir meta sistemi iizerinde etki yapmakta, kar
edilirken, ayn1 zamanda radikal ve yikict goriislerin de dagitildig1 sanal bir ¢evrim
yaratilmaktadir. Bu anlamda, kiiresel medya pazari, film ve televizyon programlarina
yonelik bir pazar olmanin 6tesinde bir anlam tagimaktadir. Bu pazar ayn1 zamanda,
ortak anlatilar1 sekillendiren resmi ve gayri resmi kurallarin gelistirildigi ve
uygulandigi, ideolojilerin rekabet ettigi ve karsilikli bagimlihigr giderek artan bir
alandir (Price, 2002: 3, 4). Dolaysiyla, kiiresel kapitalizmin ve onun birincil
ideolojik aygit1 olan medya holdinglerinin ahlaki bir diizene ideolojik sartlanmay1
saglama ve ortak duyuyu sekillendirme giiciiniin g6z ardi edilmesi hatali olacaktir

(Murphy, 2003: 56).

Diger taraftan, kiiresel medya sirketleri piyasa Ozgilirliiglinii yiicelten
sOylemleri glindemde tutmaktadir. Ancak, Roger Burbach'a (2001: 61) gore, bu
sOylemin antidemokratik bir yan1 vardir. Zira medya tekelleri ahtapot gibi kollarim
varolusumuzun hemen her noktasina yayarken, baska hi¢ kimsenin bunu yapabilecek
giicii yoktur. Dolayistyla, boyle bir ortamda, "ifade 6zgiirliigii" medya kuruluslarinin

cikarlarma yonelik "piyasa 0zgirliigii"nii ifade etmekte, medya kuruluslarinin ayni
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zamanda farkli alanlardaki ticari yatirimlar1 nedeniyle, kimi durumda bu 6zgiirliik
anlayis1 kiiresel medya kuruluslarinin ticari ¢ikarlarindan 6teye gidememektedir.
Ornegin, ABD televizyon kanali NBC'nin 2004 yilinda General Electric (GE)
tarafindan satin alinmasi nedeniyle, Pappas'a (Akt. Sheehan, 2014: 35) gore, dogal
olarak GE'nin siyasal fikir ve tarafliligt NBC'nin yayinlarim etkilemistir. GE biiyiik
miktarlarda ¢evre atig1r olusturdugu i¢in NBC cevre kirliligini ele alan programlar

yapmamaktadir.

Ifade Ozgiirliigii oniindeki bu engel, habercilik pratiklerinde de kendini
gostermektedir. Giintimiizdeki kiiresel haber dolasimi esas olarak Londra, Paris ve
New York merkezli haber ajanslarinin kontroliindedir. Bu sistem nedeniyle,
gazeteciler ¢ogu kez ayn1 haber kaynaklarindan beslenmekte ve "haber" denilen seyi
neyin olusturduguna iligskin ayni anlayisin trtinlerini kullanmaktadir (Rodgers, 2003:
205). Dolayisiyla, kiiresel habercilik ¢ogu kez ABD'de veya Ingiltere'de meydana
gelen olaylarin, 6rnegin Monica Lewinsky veya O. J. Simpson gibi Amerikan
hikayelerinin biitiin diinyada bilinmesi, fakat iiclincii diinya iilkelerindeki olaylarin

Batili iilkelerde pek duyulmamasi anlamina gelmektedir (Herbert, 2001: 19).

Haberlerin kim tarafindan tretilip dagitildigi ise giindem olusturma ve
kamuoyunun giindem hakkindaki diisiincelerini yonlendirme acgisindan 6nemlidir.
Ozmen'in (2013: 130) deyisiyle, haberin sahip oldugu manipiile edici bilgi yiikii
nedeniyle, diinyay1 kendi ulusal ve uluslararasi ¢ikarlar1 ¢ercevesinde yorumlayan
medya kuruluslar tiiketici kitleyi istedikleri gibi yonlendirmektedir. Medya kurulusu
uluslararasi nitelikte oldugunda hitap ettigi, dolayisiyla etkiledigi kitle biiyiimektedir.
Bu biyiiklik de organizasyonun giiclinii artirmaktadir.  Giigli  medya
organizasyonlarina sahip tlkeler ise ekonomisi giiglii iilkelerdir. Bu yiizden de

diinyada haber akis1 gelismis lilkelerden az gelismis tilkelere dogru olmaktadir.

Medyanin kiiresellesmesinin siyasal a¢idan olumlu yanlarinin bulundugu da
yadsinamaz. Herman ve McChesney'ye (2004: 8) gore, kiiresel medya devlet
kontroliindeki kayitsiz, hantal ve yetersiz yayin sistemleri lizerinde zaman zaman
rekabetci bir baski yapmakta ve onlari hizmetlerini iyilestirme yoniinde motive
etmektedir. Medyanin kiiresellesmesinin bir diger olumlu sonucu ise Batinin

bireycilik, otoriteye giivensizlik, kadinlarin ve azinliklarin haklart gibi temel
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degerleri sinir 6tesine yaymasi, bunun da otoriter hiikiimetlerin ve geleneksel baskici

kurallarin sarsilmasina yol agmasidir.
3.3. Sosyal Sonuglar

Kiiresellesmenin bugiin vardigi noktada kiiresel kimliklerden, kozmopolit
kentlerden, kiiresel dilden s6z edilmekte, insanlar calismak icin binlerce kilometre
uzaktaki tilkelere go¢ etmekte, uluslararasi turizm geliri iilkelerin gayr1 safi milli
hasilasinda 6nemli rol oynamaktadir. Dolayisiyla, kiiresellesme yalnizca ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel iligkilerin degil, insan iligkilerinin de degismesine neden olmustur.
Sosyal kiiresellesme olarak adlandirilan bu degisim, "fikir, bilgi, enformasyon, imge
ve kisilerin yayilmas1" (Welfens, 2013: 5) olarak tanimlanmakta, insanlarin giindelik
hayatlarinda, iliski kurma kaliplarinda, yasam bicimlerinde, kullandiklar1 dilde ve
bireysel kimliklerinde ulus-6tesi unsurlarin artmasimi ve iilkeler arasindaki insan

dolagiminin ¢ogalmasini icermektedir.

Sosyal kiiresellesme, esas olarak ekonomik ve siyasal kiiresellesmenin
sonucunda ortaya ¢ikmigsa da gerceklesebilmesini saglayan en 6nemli unsurlardan
biri iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerdir. Vineet Kaul'un (2011: 1)
deyimiyle, uydu televizyon, internet, bilgisayar, cep telefonu gibi medya ortamlari
sosyal ve kiiltiirel cografyanin yeniden yapilanmasinin arkasindaki birincil giicler
durumundadir. Internetin ve diger dijital teknolojilerin sagladig: altyapr farkl
mekanlardaki insanlara fiziksel sinirlar1 asarak iletisim kurma giicii vermis, farkl
iilkelerdeki kisi ve gruplarin sanal ortamlarda bir araya gelmesini saglayarak

aralarindaki iliskileri yogunlastirmis ve sanal topluluklarin olusmasina yol agmustir.

Internet ortaminda olusan sanal topluluklara benzer sekilde, uydu teknolojisi
sayesinde radyo ve televizyon yaymlarinin yerel sinirlar1 agsmasi da ulusal sinirlari
asan kiiltiirel topluluklar olusmasina katkida bulunmustur. Farkl: iilkelerden mekan,
insan, yasam tarzi ve diger kiiltiirel gostergelerle karsilagilmasi insanlarin sosyal ve
kiiltiirel ihtiyaglarini etkilemistir. Medya ortaminda bile olsa farkli hayatlarla
karsilasan kisilerin kendi yasamlarint anlamlandirma ve kurgulama kaliplari,
begenileri, davranis aliskanliklari, deger yargilar1 ve bir biitlin olarak kendilerinden

ve toplumdan beklentileri degismistir.
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Medya sektoriinde yasanan kiiresellesme de sosyal kiiresellesmeyi hizlandiran
bir etki yapmustir. Sean O. Siochra, bu etkiyi medya ve iletisim sektdriiniin
toplumsal, kiiltirel ve siyasal yapilar1 doniistiirebilme giicii  iizerinden
aciklamaktadir. Siochru'ya (2004: 1) gore, kiiresel medyanin bu giicii tiikketimi
6zendirmeye kiiltiirel hazirligr igermektedir. Ya dogrudan reklamlar iizerinden ya da
tilkketime dayali bireysel bir yasam tarzinin desteklenmesi yoluyla dolayli olarak
yapilan bu kiiltiirel hazirlik silireci ¢esitli iirlinler i¢in yeni pazarlara agilmanin
oniindeki kiiltirel engelleri asmanin ©6n sartlarindan  biridir. Medyanin
kiiresellesmesinin (¢cogu kez niyetlenilmemis de olsa) bu yan etkileri, kendini en ¢ok
da bireysel kimligin ve topluluk kimliginin sekillenmesi, kiiltiir ve dil ¢esitliligi,
siyasal siirece katilim, kamusal alanla biitiinlesme, kamusal alanda enformasyon ve
bilginin bulunurlugu, medyanin gelisme, egitim ve insan haklar1 amagclar1 i¢in

kullanilmas1 gibi kritik sosyal siireclerde gostermektedir.

Kiiresel medya insanlarin imgelemini ve beklenti kiimesini Siochri'nun isaret
ettigi tiiketime dayali bireysel bir yasam tarzinda bulusacak sekilde yonlendirirken
onlara ayni zamanda yeni bir kimlik kazandirmaktadir. Farkli tilkelerin vatandaslari
olduklar1 halde ortak okuma, elestiri ve zevklere, dolayisiyla ortak imgelem ve
beklentilere sahip kisiler Appadurai'nin "duygu toplulugu" (1996: 8) olarak
adlandirdig1 kiiresel bir kimlikte bulusmaktadir. Bu kimligin dili ingilizcedir. Eijas
ve Ahmadn (2011: 103) ifadesiyle, ingilizce giiniimiizde efendi-kole iliskisini
yansitmaktadir. Gelismekte olan iilkelerde kiiresel medyanin ¢ogunlugunun dili
Ingilizcedir. Oysa ulusal duygular baska bir dilde yaratilamaz. Dahas, kiiresel medya
sOhret kiiltiinii desteklemekte ve medya sohretleri medya igeriginin tiiketildigi
tilkedeki kiiltiir, dil ve dinlerden bagimsiz olarak Kitlelere kilavuzluk yapmakta, rol

model olusturmaktadir.

Ote yandan, medya sektdriiniin kiiresellesmesinin sosyal sonuglarr diger
birgok sektordeki kiiresellesmeyle benzerlik gostermektedir. Siochri'ya (2004: 1)
gore, bu sonuglar, istihdam iliskileri ve sartlarinin yeniden yapilandirilmasini ve ucuz
emege dayali olarak serbest dolasan sermayeye yonelik uluslararasi rekabeti
icermektedir. Bu sorunlar kendi basina olduk¢a Onemli olmakla birlikte,

kiiresellesmeyle ilgili genel sorunlarin bir pargasi olarak goriilmelidir.
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3.4. Kiiltiirel Sonuglar

Medya iiriinlerinin birka¢g dev medya kurulusu tarafindan iiretilip diinyaya
dagitilmasi, kiiresel kiiltliriin ~ agirlikli  olarak kiiresel sirketlerin  ¢ikarlar
dogrultusunda yonlendirildigi ve basta ABD olmak tizere Bat1 merkezli bir kiiresel
kitle kiiltliriinlin yaratildig1 yoniinde elestirilere yol agmistir. Zira Graeme Burton'un
(2005: 329) ifadesiyle, kiiresel oOlgekte tiretilip dagitilan medya metinleri birer
kiiltiirel trlindiir ve Kkiiltiirel pratikleri birbirine baglamaktadir. Bu acidan
bakildiginda, kiiresellesme yalnizca uluslararasi politikalarla veya diger medya
emperyalizmi tiirleriyle degil, ayn1 zamanda toplumsal pratikler, toplumsal kurumlar
ve insanlarin hayatiyla ilgili bir seydir. Medya metinlerinin kiiltiirii sekillendirmedeki
rolii ise medyadaki kiiresellesmeyi kiiltiirel kiiresellesmenin en onemli belirleyicisi

haline getirmektedir.

Kiiltiirel kiiresellesme, "diinyanin bir yerinde {iretilen bilgi, mal ve imgelerin
kiiresel dolasima girerek ulus, bolge ve bireyler arasindaki kiiltiirel farkliliklar:
'diizlestirme’ egiliminde olan siire¢" (Heywood, 2011: 147) seklinde
tanimlanmaktadir. Glinlimiizdeki kiiltiirel akisin agirlikli olarak mesajlarini1 yaymada
giicli iletisim teknolojilerini kullanan kiiresel medya imparatorluklar: tarafindan
olusturulup yonlendirilmesi, Steger'e (2003: 76) gore, bu dev sirketlerin biitiin
diinyadaki insanlarin kimliklerini ve isteklerini sekillendirebilmesi anlamina
gelmektedir. Hjarvard (1999: 71) da medyanin kiiresellesmesiyle kurulan yeni medya
diizeninin yerel kiiltiirel tiiketim kaliplarim etkiledigini ve bagimsiz bir kiiltir
tiretimini zorlastirarak yerel ve ulusal kiiltiirlere yonelik bir tehdit olusturdugunu

sOylemistir.

Steger ve Hjarvard'm degindigi kaygilar kiiltiirel kiiresellesmenin kiiltiirel
homojenlesmeye yol agtig1 yoniindeki elestirilerin de ¢ikis noktasini olusturmaktadir.
Kiiltiirel homojenlesme, basta ABD olmak {izere Batili {ilkelerin siyasal, ekonomik,
toplumsal ve kiiltiirel degerlerinin diinya iizerinde egemen degerler haline geldigi
iddiasina dayanmaktadir. Zira kiiresel medya devleri ¢cok uluslu olmakla birlikte,
agirhikli  olarak Batili, oOzellikle de ABD'li sirketlerdir. Bu ise kiiltiirel
kiiresellesmenin aslinda Stuart Hall'tin (1991: 28, 32) dedigi gibi, "Amerikan yagam

tarzinin kiiresellesmesi" oldugu savini giliclendirmektedir. Hall'e gore, kiireselle yerel
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olanin birlikte var oldugu yeni kiiresellesme tlirii kiiresel kitle kiiltiiriinii
olusturmaktadir. Kiiresel kitle kiiltiirii ise Bati merkezlidir. Itici gii¢lerini Batinin
teknolojisi, teknik yogunlasma, sermayenin yogunlagsmasi, Bat1 toplumlarindaki ileri

emek yogunlasmasi ve Bati toplumlarinin 6ykii ve hayalleri olusturmaktadir.

Hall'e paralel olarak George Ritzer de kiiltiirel kiiresellesmenin aslinda
Amerikan  kiiltiiriinlin ~ kiiresellesmesi  oldugunu  savunarak bu  durumu
"McDonaldlastirma" seklinde adlandirmustir. Ritzer (1996'dan Akt., Kellner ve
Pierce, 2007: 388), “McDonaldlastirma” kavramiyla, Amerikan tiketim kultiiri
ikonlarmin, dretim siirecinin ve tiiketim kaliplarin  McDonald’s fastfood
restoranlarinda oldugu gibi franchising sistemiyle farkl iilkelere aktarildigina isaret
etmistir. Franchising sistemi {izerinden, tiiketim kiiltiiri temelindeki yasam tarzinin
yant sira, modern rasyonalizasyon siirecleri, modern iiretim ve teslimat uygulamalari
ve tek tip degis tokus iligkileri yerlesip yayilmakta, kiiltiirel farkliliklar dikkate

alinmamaktadir.

Ritzer’in “McDonaldlagtirma” olarak ifade ettigi kiiltiirel kiiresellesme
stirecinde, farkl iilkelerdeki insanlar, farkli sosyal ve kiiltiirel ortamlarina ragmen
ayni miizigi dinlemekte, aymi kitaplar1 okumakta ayni filmleri ve televizyon
programlarini izlemektedir. Soweto’daki gen¢ler ABD hip-hop miizigini dinlemekte,
Cin’in Guangdong ilindeki insanlar Jackie Chan’in korsan kasetlerini izlemekte,
Toronto’daki Sri Lankali miiltecilerin ¢ocuklar1 okuldan eve geldiklerinde marketten
kiraladiklar1 Tamil filmlerinin 6niine oturmaktadir. Diinyanin hemen hemen her
yerindeki gencler ve onlarin kii¢iik kardesleri Bart ve Lisa Simpson’1 tanimaktadir

(Steven, 2004: 17).

Kiiltiirel kiiresellesmenin kiiltiirel ¢esitliligi giderek yok ettigini ve kiiltiirel
homojenlesmeye yol actigini ileri siiren bu yaklagim kiiltiir emperyalizmi tezine
dayanmaktadir (Matos, 2012). Liesbeth de Block ve David Buckingham'a (2007: 5)
gore, bu yaklasim diinyanin birincil siiper giicli olarak dogrudan ABD’yi hedef
gostermekte ve ABD medyasinin kiiltiirel homojenlesmenin en gii¢lii aract oldugunu
ileri siirmektedir. Yine ayni1 yaklasima gore, ABD medyas1 yerel kiiltiirlere tek bir
ideoloji ve diinya goriisii yiikleyerek, tek bir ideolojiyi ve diinya goriisiinii empoze

ederek onlar1 agindirmaktadir. Bu gelisme ise kapitalist biiylimenin kaginilmaz bir
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sonucudur. ABD, hegemonyasimi fiziksel isgalden ziyade, “Coca-colalagtirma”

olarak da adlandirilan ideolojik ve kiiltiirel egemenlik iizerinden siirdiirmektedir.

"Kiiltiirel homojenlesme" olarak ifade edilen bu yaklasim kiiltiirel
kiiresellesmeye iligkin iki ana yaklasimdan birini olusturmaktadir. Philip Smith
(2001: 231), 19801 ve 19901 yillarda, kotimser vurgulu bu diisiince seklinin
sorgulanmaya baslandigini ve ardindan, kiiresel ve yerel olanin karmasik karsilikli
etkilesimine vurgu yapan ikinci bir modelin ortaya ¢iktigimi séylemistir. Bu ikinci
modele gore, kiiresellesme diinyanin farkli noktalarindaki kiiltiirlerin karsilasmasini
saglamakta, Ozellikle yeni iletisim teknolojileri sayesinde diinyanin {icra
koselerindeki insanlarin dahi kendilerini ifade etmesine imkan veren bir gelisme
yasanmaktadir. Dahasi, de Block ve Buckingham'mm (2007: 5, 6) dedigi gibi, bu
yaklagimin savunuculari, "kiiltlirel homojenlesme" savini izleyicilerin aktifligini ve
cesitliligini goz ardi ettigi, izleyicilere ¢ocuk muamelesi yaptig1 ve izleyicilerin
somiirgeci ideolojilere direnecek giiciiniin olmadigin1 ima ettigi gerekcesiyle
elestirmektedir. Oysa bu ikinci yaklasimin savunucularina gore, izleyici
arastirmalarindan elde edilen sonuglar kiiresel izleyicilerin ABD menseli kiiltiirel
tirtinlerde ickin Amerikan kiiltliriiniin degerlerini kendilerinin kiltiir ve alt-kiiltiir
aidiyetleri 1s18inda yorumladiklarin1 ortaya koymustur. Kaldi ki kiiltiirel mallarin
akis1 tek yonli degildir. Kiiresel ticaret, ulus devletler ve yerel piyasalar arasindaki
iligkiler daha karmasik ve ¢esitlidir. Ekonomik gii¢ de mutlaka ideolojik egemenlikle

sonuclanmayabilir.
SONUC

Ister desteklensin, isterse karsi cikilsin, kiiresellesmenin &niine gecilemez bir
olgu oldugu artik genel olarak kabul edilmektedir. Oniine gecilemez olmasi ise
konuyu Onemsizlestirmemekte, ilizerinde yasanilan yerkiirenin bugiiniinii anlamaya
ve yarmini ongérmeye yonelik yogun bir ilgiyi zorunlu kilmaktadir. Bu zorunluluk,
son 20-30 yildir farkli akademik disiplinlerde kiiresellesme olgusunun yogun bir
sekilde ele alinmasina yol ag¢mistir. Kiiresellesmenin medya ve medyanin
kiiresellesme iizerindeki etkileri, medya sektoriinde yasanan kiiresellesme ve bu
siirecin toplumsal yasamda yarattig1 etkiler ise konuyu iletisim bilimlerinin de

onemli tartigma basliklarindan biri haline getirmistir. Konuyla ilgili birikime katkida
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bulunmak isteyen bu ¢alismada, esas olarak medyanin kiiresellesmesine yol agan
temel faktorler ve medyanin kiiresellesmesinin ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel

sonuclari ele alinmstir.

Calismanin ulastigi sonuclarin ilki, medyada yasanan kiiresellesmenin
iletisim teknolojilerindeki gelismeler, deregiilasyon uygulamalar1 ve medya
sahipliginde yogunlasma olmak {izere baslica ii¢ temel faktore bagli oldugu
seklindedir. Yeni iletisim teknolojileri sayesinde oOzellikle 20. ylizyilin son
ceyreginden itibaren diislince ve imgelerin diinyanin bir ucundan diger ucuna hizla
iletilebilmesi ve uydu yaymciligin gelismesiyle birlikte de ayni radyo ve televizyon
yayimlarinin diinyanin farkli yerlerinde es zamanli olarak izlenebilmesi miimkiin
olmustur. Bu gelismeler medya sektoriindeki deregiilasyon uygulamalar1 ve
medyanin sahiplik yapisinda yasanan degisikliklerle birleserek medyanin

kiiresellesme siirecinin ger¢eklesmesini saglamistir.

Medyanin sahiplik yapisinda yasanan degisim sonucunda medya sektoriiniin
az sayida medya devinin kontroliine gegmesi kitlelere iletilen medya igeriklerini de
etkilemistir. Yine bu donemde, radyo, televizyon, gazete gibi geleneksel iletisim
araglartyla biitiinlesen yeni iletisim teknolojileri sayesinde insanlara daha fazla
enformasyonun ¢ok daha hizli bir sekilde iletilebilmesi, medyanin toplum iizerindeki
etkisini artirmistir. Ozellikle internetin iletisimde zaman mekan sinirlamasini ortadan
kaldirmasi, siyasal, kiiltiirel ve toplumsal degerlerin ulusal sinirlar1 da asarak hizla

yayilabilmesine imkan saglamistir.

Calismanin ulastigi bir diger sonug, kiiresellesmenin medya ve medyanin
kiiresellesme tlizerindeki etkilerinin ve medya sektoriiniin az sayida kiiresel holdingin
kontroliine gegmesinin, toplumsal yasamin bir¢ok alanini etkileyen sonuglar yarattigi
seklindedir. Bu sonuglardan siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olmak {izere
dordiiniin ayrintili olarak tartisildigi ¢alismada, medya sektoriindeki ve iletisimdeki
kiiresellesmenin siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel kiiresellesmeyi hizlandirdigi,
kolaylastirdig1, kimi durumlarda ise miimkiin kildig1 tespit edilmistir. Ornegin, bilgi
ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler olmadan farkl ilkelerden insanlarin siyasal,
sosyal ve kiltiirel olarak birbiriyle yakinlagsmasi miimkiin olmayacaktir. Medya

sektoriiniin Bat1 merkezli az sayida dev holdingin elinde olmasi ise gliniimiizdeki
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kiiltiirel ve sosyal kiiresellesmeye rengini veren ana unsur olmustur. Kiiresel medya
kuruluglarinin iiretip dagitimimi yaptigi medya igeriklerinden yayilan mesajlarla
olusan ortak imgelem ve beklentiler, Appadurai'nin "duygu toplulugu" olarak ifade
ettigi tiiketim odakli ve Bati merkezli kiiresel bir kimligin sekillenmesinde 6nemli rol

oynamistir.

Yine medya sektoriiniin sahiplik yapisindaki degisme sonucunda, devletin
medya iizerindeki kontroliiniin azalip onun yerini dev medya holdinglerinin almasi
"ulus-devletin giicliniin zayifladigi” savina dayali siyasal kiiresellesme siirecinin de
sorgulanmasina yol agmistir. Medya iceriklerinin kamuoyu algisint yonlendirebilme
giicli, demokratiklestirme kaygisindan uzak, karlilikk odakli ¢ok-uluslu medya
kuruluglarinin  yaydigi mesajlarin  "kimin yararina" oldugu sorusunu akillara
getirmistir. Yine medyadan yayilan "ifade 6zgiirliigii" sOyleminin esasen "piyasa

Ozglirligli" anlamina geldigi de gesitli arastirmacilar tarafindan dile getirilmistir.

Calismanin konuyla ilgili tartismalardan yola ¢ikarak ulastig1 genel sonug ise
sorgulanan dort farkli toplumsal alandaki medya-kiiresellesme etkilesiminin aslinda
kiiltiirel, ekonomik, siyasal ve sosyal egemenlik-bagimlilik iliskisi yaratmaya katkida
bulundugu seklindedir. Diger taraftan, kiiresellesmis bir medyanin ulus-devletin
kontroliindeki medya yayinlarin1 rekabet baskisi altinda canlandirip iyilestirdigi,
ayrica otoriter hiikiimetlerin ve baskici geleneksel kurallarin sarsilmasina da yol

acabildigi ayni siirecin yol actig1 sonuglar arasinda yer almaktadir.
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