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Bu tebligin amac1 genis anlamda "lletisim Ekonomisi” olarak adlandirabile-
cefiimiz kesimin bir alt unsuru olan "Yazih Basin Ekonomisi Kesiminin" iirettigi "ga-
zetenin" yar1 kamusal nitelikli bir mal ve hizmet seklinde miitalaa edilerek bu "malin”
olas1 toplumsal fayda ve maliyetlerini analiz etmektir.

Once yukarda sozii edilen kavramlara agikhk getirelim. "lletisim Ekonomi-

si”, "Yazih Basin Ekonomisi”, "Yani Kamusal Mal ve Hizmet", "Toplumsal Fayda ve
Maliyet" gibi kavramlar ne ifade etmektedir.

Iginde yasadigimiz ¢af "lletigsim Cag1” olarak da tanimlayabiliriz. Giinii-
miizde yazili basinin yaninda televizyon, videotext teletext aracilifiyla ekran gazete-
ciligi, viewdata, fax gazeteciligi v.s. gibi pek ¢ok vyeni iletisim aracindan s6z etmek
miimkiindiir.

Dolayisiyla iletisim sektorii, bilginin iiretilmesi, diizenlenmesi, iletilmesi ve
saklanmas1 agamalaninda ekonomideki kit kaynaklardan iggiicii, sermaye v.s. gibi
iretim faktdrlerine yogun bir talepte bulunacaktir. Béylesine bir talep de dogal olarak
kat kaynaklarin etkin kullamm sorununu giindeme getirecektir.

O zaman bu agiklamanin 1g13ida genis anlamiyla "lletisim Ekonomisi"ni ve-
ya dar anlamiyla "Basin Ekonomisi"ni kit kaynaklarin etkin kullanimina iligkin yani
bu kaynaklarin amaca en uygun sekilde ve en uygun yerde en yiiksek verimi saglaya-
cak gekilde kullamlmasma iligkin bir bilim dali olarak tammlamak sanirim yanhs ol-
mayacaktir,

Béylesine tanum yapilan Basin Ekonomisi kesiminin iirettigi bir mal ve hiz-
met olan "Gazete" acaba ne tiir bir mal ve hizmettir?

Bilindigi gibi iktisatgilar mal ve hizmetleri 6zel nitelikli mal ve hizmetler ve
kamusal nitelikli mal ve hizmetler olarak iki ana boliime ayirirlar. Toplum bireyleri-
nin yalmzca kendilerine fayda saglayan giyinme, beslenme, barinma, eglence gibi ge-
reksinimlerini kargilayan mal ve hizmetlere 6zel mal ve hizmetler denilmektedir. Ek-
mek, elbise, ev, araba, gece kuliibiinde dans miizigi 6zel mal ve hizmetlere érnektir.

215



Ote yandan yine ayni toplum bireylerinin o toplum iginde yasamalarindan dogan or-
tak gereksinimleri de vardir . Giivenlik hizmeti adalet hizmeti gibi. Bunlar da kamu-
sal mal ve hizmetlerdir. Bireyler bu gereksinimlerinin de tatminini arzularlar. Ancak
burada bir sonun vardir : Bu kamusal mal ve hizmetler nasil ve kim tarafindan iiretile-
cek ve bunlarin tiretimlerinin finansmani nasil, kim tarafindan yapilacaktir. Ozel mal
ve hizmetlerde boylesine bir sorun yoktur. Ozel mal ve hizmetin faydas: kisiye 6zel
oldugu igin bu mal iireten firma bu 6zel fayday1 fiyatlandinr ve iiretiminin finansma-
i gergeklestirir. Ancak kamusal mal ev hizmetlerde fiyatlandirma yapmak oldukea
giigtiir. Piyasa ekonomisinde iiretilen mallarin, bu mallarin fiyatun 6deyenlere satila-
bilmesine karsin dogal olarak bu fiyah 6demeyenlerin de bu maldan satin alma ola-
naklan olmayacak bir bagka deyisle bu mah tiiketemeyeceklerdir. Ancak kamusal bir
mal olan giivenlik hizmetinden fiyatim 6desin, 6demesin toplumun tiim bireyleri ya-
rarlanacaktir. Ciinkii boylesine bir hizmetin faydas: kollektiftir ve toplumun tiim bi-
reylerine yansir. O zaman rasyonel davranan bir birey nasil olsa yararlanacag boyle-
sine bir hizmetin fiyatini 6demez. Fiyati 5denmeyince bu hizmetin iiretiminin finans-
mani yapilamaz. Fiyat kargilig1 satarak finansmanim gerceklestiremeyecegi boylesi-
ne bir hizmeti de hig bir dzel kesim firmast iiretmez. Giivenlik, adalet v.s. gibi bu tiir
kamusal hizmetlerin iiretilmeyecei de diisiiniilemeyeceginden bu tiir hizmetleri dev-
let iiretir ve iiretimin finansmanim vergi ile yapar.

Demek ki bir mal ya da hizmetin 6zel mal ve hizmet mi yoksa kamusal mal ve
hizmet mi oldugunun temel dlgiitlerinden baglicas1 o mal ya da hizmetin finansmani-
nin fiyatlama yoluyla m yoksa vergi ile mi yapildifidur. Fiyatlandirilabilen bir mal
veya hizmet 6zel mal veya hizmettir. Vergi ile finansmant yapilan bir mal ve hizmet
ise kamusal mal veya hizmettir.

Yukarda kabaca ayrimini yaptifimz bu iki tiir mal ve hizmet grubu diginda
bir iigiincii mal ve hizmet grubu vardir ki konumuz olan Basin Ekonomisi Kesimince
iiretilen gazete'yi bu grupta degerlendirmek miimkiindiir. Bu ligiincii grup mal ve hiz-
metlere yars kamusal mal ve hizmetler diyoruz. Aslhinda ilk bakista yar: kamusal bir
hizmetin goriiniir 6zellikleri nedeniyle 6zel bir mal ya da hizmetten fark: yoktur. Bi-
raz nce belirtildigi gibi bir fiyat karsthg: tilketicilere satilan ve iiretimin finansmam
fiyat gelirleriyle yapilabilen mal ve hizmetler 6zel mal ve hizmet olarak adlandurilir.
Yan kamusal mal ve hizmetler de toplum bireylerinin yararimna fiyat kargilif sunula-
bilirler. Dolayisiyla bu tiir mal ve hizmetlerden de fiyatun 6demeyen veya 6demeyen-
ler yararlanamazlar. Bu hizmetler érnek olarak egitim ve saglik hizmetlerini verebili-
riz. Bu hizmetlere gereksinim duyan toplum bireyleri bu hizmetlerin maliyet art1 iire-
tici kdrndan olusan fiyatni 6demek kosuluyla bu gereksinimlerini kargilayabilirler.
Béylece o hizmetin faydasindan yararlanirlar.

Acaba bu yalin iktisat mantif1 meselenin anlagilmasinda yeterli midir? Bir
baska deyisle bir egitim, bir saglik hizmeti gereksinimi duyan ancak bunun bedelini
ddeyemeyen bireyler bu hizmetten yararlanamayacaklar midir? Bu o hizmetin dogru-
dan bireye yansitan faydasina yonelik meselenin bir yiiziidiir. Meselenin diger yiiziin-
de bu tiir hizmetlerden dogrudan yararlananlarin diginda, dogrudan yararlanmasa da-
hi dolayli olarak bu hizmetlerin faydasindan istifade eden toplum kesimleri vardur.
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Egitim hizmetinden 6rnek verelim. Bir gencin iyi bir meslek edinmek, top-
lumda arzuladif: bir mevkiye ¢ikmak, yedek subayhik yapma olanagim elde etmek,
gelecekle yiiksek bir gelire kavugmak gibi idealleri igin iiniversite tahsili yapmak iste-
digini disgiinelim. Bu saydiklarimizin tiimii 8zel faydalardir. Bu 6zel faydalara kavug-
mak i¢in iniversite dgreniminin fiyatin1 5deyen bu geng bu hizmetten yararlanir. Bu
fiyat1 6deyemeyen ise bu &zel faydalardan mahrum kalir. Ancak bu hizmet ne kadar
genis kitlelere yansirsa toplumda iyi efitim gormiis kimselerin artamasiyla asayis so-
rununun iyilestigi, bireylerin demokratik kararlara daha bilingli sekilde katildiklari,
styasal istikrarin saglandig1. nitelikli elemanlann artisiyla ekonomik kalkinmanin hiz
kazandif1 goriilecektir. [ste bunlar da bir yari kamusal hizmet olan egitimin dolayli
faydasidir, topluma tasan dis faydasidir ya da sosyal faydasidir ki séziini ettigimiz
Basm Ekonomisi Kesiminin iirettigi "Gazete" de boylesine dissallig1 olan bir mal ve-
ya hizmettir. Tabii digsallik dedigimiz bu dogrudan etkilerin digindaki dolayli etkiler
her zaman olumlu olmayabilir. Bazen bir mal ve hizmetin iiretim veya tiiketimi sira-
sinda bir takim dolayli maliyetler, sosyal maliyetler de olusabilir. Toplum bu dis mali-
yetleri de, sosyal maliyetleri de yiiklenmek zorunda kalabilir.

"Gazete"; bizatihi kendisi ve verdigi promosyonlarla ne tiir 6zel fayda ve ma-
liyetler ve ne tiir sosyal fayda ve maliyetler yaraimaktadur?

Gazeteyi tiretenler bu fayda ve maliyetler iginde hangilerini dikkate alip han-
gilerini gozardi ederler. Nigin?

Basmn sektoriiniin gelir ve maliyet yapisina bir gz atarsak temel gelir unsurla-
1 olarak:

-Fiyat Geliri
-Fiyat Dis1 Gelirler ({1an. reklam gelirleri ve diger gelirler)

Maliyet unsurlar: olarak ise:

-Personel Giderleri

-Isletme Giderleri

-Kagit Giderleri

-Finansman Giderleri

-lldn ve Reklam Giderleri

-Diger giderler'den sz edilebilir.

Siralamalarinda zaman ve kogullara bagh olarak degisikliklerin oldugu bu ge-
lir ve giderler Basin Ekonomisi Kesimi'nin "6zel” veya "dogrudan” gelir ve giderleri-
dir. Bu gelir ve giderler arasindaki fark sayet gelirler lehine ise Basin Ekonomisi Kesi-
mi veya bunu olugturan tek tek gazeteler ekonomik faaliyetlerini siirdiiriirler. Bunun
da kosulu ekonomik faaliyetlerini siirdiiriirken teblifin baginda belirtilen iktisadi et-
kinligi saglamalaridur.

Ancak yar kamusal bir mal veya hizmet olarak tamimladiginuz gazete, 6zel-
likleri geregi topluma bir takum dis faydalar ve dis maliyetler de yaymaktadir. Bu dig
fayda ve maliyetler okurun gazeteyi satin alirken 6dedigi fiyat olan dogrudan maliyet-
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ten gok farklidir.

Gazetenin temel iglevi "bilgi" iletmektir. Bu bilgi "haber"dir. Bunun yaninda
propoganda, egitim, eglence ve reklam islevleri de vardur.

Haber verme islevinin énemi suradandir; Kamusal iligkiler tizerine hiikiim
verirken degerlendirilen sey genellikle haberler'dir. Gazetecilik yapan araglarin bu
"haber verme iglevi” gazetecilik ahliki ve gazetecilik sorumluluguyla cok yakindan
iligkilidir. Dolayisiyla bazi haberlerin tam olarak yansiilmamasi veya hatali ya da ka-
sitlt olarak yanhs yansitilmas: séziini ettigimiz bu kamusal iliskiler iizerine hiiktimle-
rimizi saptirabilir. Iste bu, dogrudan gazete okuru diginda, topluma yanstyan bir dig
maliyettir, sosyal maliyettir.

Ozgiir ve 6zerk oldugu saviyla hareket eden gazete ashinda ekonomik ve sos-
yal belli deger yargilarinin temsilcisidir. Dogal olarak bu deger yargilar haberlere de
yansiyacaktir. Sonugta toplum bazi digsalhiklarla kars: karsiya kalabilecektir.

Gazete haber verme, egitme, eglendirme, iglevierini sorumluluk duygusuyla
yerine getirdiginde hig kugkusuz bundan dogrudan yararlanan birey disinda toplum
da bir dig fayda, sosyal fayda elde edecektir. Ama tersine kamuyu yaniltict nitelikte
verilen haberler ya da niteliksiz haberler 8rnegin dedikodu haberciligi hem toplumsal
hem de zihinsel gelismeyi geciktirerek dnemli bir sosyal maliyet olugturacaktir.

Goriildiigi gibi "Basin Ekonomisi Kesimi'nde iiretilen gazete kendisini tre-
ten "firma’ya bir takam dogrudan gelir ve maliyetler yaratug: gibi topluma da sosyal
fayda ve maliyetler yaratmaktadir. "Firma" yoniinden bu sosyal fayda “fiyat"la temsil
edilebilen bir "gelir" yaratmadig1 igin gergek bir gelir degil, sosyal maliyet de "cep-
ten” ¢ikan bir para olmadig1 igin gergek bir gider degidir. Dolayisiyla gazete yukarda
sayilan temel iglevleri "dogru"” sekilde yerine getirdidinde toplum, maliyetine higbir
katkida bulunmadif yararlar saglayacak, aksi takdirde ise 6nemli zararlarla kargila-
sacakur.

Kamu Ekonomisi Teorisi bu tiir yogun dig fayda ya da dig zarar bir bagka de-
yisle sosyal fayda ve sosyal maliyet yaratan mal ve hizmetlerin iiretimine devletin
miidahalesini éngoriir. Ornegin sosyal faydas: olan mal ve hizmetlerin {iretimini ka-
mu kesimi iistlenir ya da 6zel kesime vergi avantajlari veya siibvansiyon saglayarak
bu hizmetin daha yaygin sekilde iiretilmesini ve boylece sosyal faydasmm tim top-
lum kesimlerine yayilmasim saglar.

Sosyal maliyet yaratan mallarda ise ilave vergi ve benzeri bir takim &nlemler
alarak bu mallarin yaygin sekilde tiretilmesini engellemeye boylece toplumun mali-
yetini azaltmaya caligir,

Acaba bir yan kamusal mal ve hizmet olarak kabul ettigimiz gazete'nin iktisa-
di etkinlikten uzaklasma pahasina, toplumun sosyal faydasim daha fazla gézeten,

onun temel islevlerine dénmesini saglayabilecek bir yonde cekebilmek igin uygu-
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lanabilecek bazi tegvikler olabilir mi?

Bu soruyu promosyan olgusuyla beraber degerlendirmek muhtemelen daha
dogru olacaktr.

PROMOSYON

Promosyon nedir? Promosyon bir gazetinin tantumini yapmak veya satigini
arttirmak amaciyla gazeteyle beraber vaadettigi veya verdigi bir takum beklenti veya
hediyelerdir. Promosyonun beklentilere yénelik kismini lotarya olarak tanimlamak
saninm yanhs olmaz. Lotarya, belli kogullan yerine getiren okuyucunun (kupon bi-
riktirerek v.s.) bir ¢ekilisle verilecek hediyelere yénlendirilmesidir. Bu hediyeler ev,
araba, yazlik ve hatta ucak bile olabilmektedir. Lotarya'da sans faktorii rol oynamak-
tadur. Lotarya disinda yine gazetenin her okuruna verdigi bazi hediyeler vardir. Okur
yine belli bir kupon kargilifi veya kuponsuz stres bileziginden, Arabistan hurmasma,
Bingo Bango kartindan takatuka sanslarina, Barbaros Hayrettin kasetinden cinsel bil-
gi ansiklopedisine, 99 derde deva "La Havle" duali altin kapli kolye'den Komili banyo
sabununa ceyitli hediyelerle cebedilmeye caligilmigtir ve calisilmaktadir,

) Bu hediye yaris: 6zellikle 1992 yili sonlarma dogru biiyiik bir hiz kazanmustir.
Ug biiyiik gazeteminiz birbiri pegisira vermeye bagladigi Ansiklopedi'lerle de doruga
cikmuglir.

Goriildugi gibi promosyon artik asil gérmesi gereken iglevi olan "tamtim” is-
levini birakmis onun yerine "satig" islevi gbrmeye baglarmgtir. Nitekim son ansiklo-
pedi kampanyasi bunlar baglatan Sabah, Hiirriyet ve Milliyet gazetelerine-ki bunlara
Tiirkiye'yi de katabiliriz-ortalama yiizde 100 civarinda ek bir tiraj saglamistir. Buna
karsin difer gazetelerde ise ortalama yiizde 30 civarinda bir tiraj kaybi olmustur. * Net
degigim Turkiye'de giinde satilan gazete miktan yaklagik yiizde 70 civarindadir. Bir
bagka deyisle Tirkiye'de giinde sanlan gazete miktan yaklasik yiizde 70 artarak
2.500.000 adetten 4.200.000 adet civarna ulagmigtir. Ayrica bu miktar normal giin
satislarina ait olup Cumartesi, Pazar giinii satiglan diger promosyen iiriinlerinin de et-
kisiyle daha yiiksek olmaktadir.

Ulagilan bu tiraj rakamim diger iilkeler rakamlartyla kariglagtirdigimizda ér-
negin Japonya-ki tartisilmaz liderdir-giinliik 72.5 milyon adetlik bir tiraja sahiptir. Bu
rakam ABD'de 62 milyon, Isveg'te 4.4 milyon, Yunanistan'da 900 bin'dir. Tabi asil
saglikhi kaniglastirma dlkelerin niifuslarina gére yapilan kargilagtirmadir, Bu karsilas-
tirmay1 her 1000 kisiye diisen gazete sayis: bakunindan asagidaki tablodan da gérmek
miimkiindiir.

1000 KISIYE DUSEN GUNLUK GAZETE SAYISI

Norveg : 590 (2,5 milyon)
Japonya ¢ 570 (72,5 milyon)
Finlandiya © 340 (2,7 milyon)
Isveg : 505 (44 milyon)
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Isvigre : 400 (2,8 milyon)

Ingiltere : 375 (21 milyon)
Danimarka 1 340 (1.8 milyon)
Almanya : 340 (21  milyon)
Avusturya : 330 (2,6 milyon)
Singapur : 305 (80O bin)

Hollanda : 300 (4,6 milyon)

Cekoslavakya : 300 (4.8 milyon)
Yeni Zellanda : 260 (900 bin)

ABD 0 250 (61,7 milyon)
Avusturya . 220 (3.6 milyon)
Kanada ¢ 210 (5,7 milyon)
Irlanda : 190 (600 bin)

Belgika : 175 (1,7 milyon)
[srail : 160 (700 bin)

Fransa : 155 (8.7 milyon)
ltalya : 110 (6,8 milyon)
Yunanistan : 110 (900 bin)

Ispanya : 90 (3,2 milyon)
Tiirkiye : 75 (4.5 milyon)
Brezilya - 40 (1,7 milyon)
Hindistan : 20 (17,9 milyon)

NOT : Parantez icindekiler, o iilkedeki toplam ginliik gazete satigidir.
Kaynak : World Press Trends 1992, The Economist'e atfen Umur Talu, Milli-
yet Gazetesl.

Tiirkiye'de 6zellikle ansiklopedi promosyonuyla kazanilan 1.5 milyon'un
iizerinde yeni tiraj vardir. Ancak bu 1,5 milyonluk tirajm yeni okur mu oldugu yoksa
eski okurlarin birden fazla gazetemi almaya bagladifh tartismahdir. Kammea bu 1,5
milyonluk trajin agirlikh kismun yeni okurlar olugturmaktadir. Bunu agagidaki tablo
yardimiyla da test etmek miimkiindir.

Tablo'dan goriildiigi gibi ¢ bityiik gazetenin ansiklopedi kampanyalari on-
cesine kiyasla kampanya sonrasinda saglamus olduklari tiraj artis1 oranlari bityiik ge-
hirler disindaki tagra bolgelerde yogunlagmaktadur. Tasra'da ki gelir diizeyinin biiyiik
sehirlere kiyasla diisiik oldugu kabul edildiginde birden fazla gazete satin alma litksii-
ne sahip olamayacaklar s6ylenebilir,

Promosyon bu goriiniir etkilerinin yaninda gerek Basin Ekonomisi kesimine,
gerek okura ve gerckse topuma ne getirmekte ve ne goétiirmektedir?

Once Basin Ekonomisi Kesimini inceleyelim: Gazete bakimindan promos-
yon bir gider unsuru, maliyet unsuru sayilmak gerekir. Ancak etkili yapilan bir pro-
mosyon onemli tagit sigramalan da getirmektedir. Boylece gazetenin geliri de artabil-
mektedir. Promosyon konusu olan iiriiniin ilgili gazetede veya televizyonda tanitil-
mas1 o iirtinii tireten kurulug yéniinden "bedava” bir reklam niteligindedir. Dolay1siy™
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SATIS  SATIS  FARK FARK%'S:I
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188,933 308,953 120,020 63,53%
378,419 729,645 351,227 92.81%

208,350 316,290 107,940 51,81%

ISTANBUL SEHIR 107,226 347,007 239,781 223,62%
35 378,418 721,438 343,020 90,65%

ISTANBUL. TASRA 37,369 170,987 133,618
ANKARA SEHIR 40,635 138,816 98,181 241,62%
ANKARA TASRA 34,662 187,396 152,734 440,64%

1ZMIR SEHIR 17,778 63,405 45,627 256,65%
IZMIR TASRA 18,758 78,665 59,907 319,37%
ADANA SEHIR 4,921 19,465 14,544  295,55%

ADANA TASRA 22,042 109,527 87,485 379,90%

TOPLAM 283,638 1,114,839 831,201 293,05% 567,3511,038,598 471,247 83,06% 586,768 1,037,728 450,728 76,85%

NOT: HURRIYET VE SABAH GAZETELERININ ISTANBUL TASRA SUTUNUNDAKI RAKAMILARI ISTANBUL ICi HARIC TUM 1



la gazetenin bu reklam maliyetini ilgili kurulusla paylagmas kendisine dolayh bir ge-
lir saglayacaktir. Bunun yaninda gazetenin promosyon i¢in yaptii harcamalar: gider
olarak yazip vergi matrahindan indirilmesi de keza bir dolayh gelir unsurudur. Tim
bunlar degerlendirildiginde promosyonun gazete igin bir maliyet unsuru mu yoksa
gelir unsuru mu oldugunu tartigmak gerekir.

Meseleyi okur yoniinden ele aldifimizda ise okura yonelik dogrudan maliyet
gazete igin 6dedigi bedeldir, gazetenin fiyatidir. Ki bu fiyat okurun o gazeteye atfetti-
#i Gnemin bir kargihifidir. Ancak gazete, promosyonu yardumiyla kendisini sattirryor-
ea burada artik okurun tercihleri sapmis demektir. Okur gazeteyi degil promosyonu
satin almaktadir. Sayet gazete verdifi promosyona ragmen asli islevlerinden taviz
vermemisse, sorumluluklarinin geredini yerine getirmigse okurun katlanacag bir
olumsuzluktan fazlaca séz edilmeyebilir. {Ustelik verilen promosyon da egitim ve kiil-
tiire yonelik ansiklopedi v.s. tiiriinden bir promosyonsa okurun bu isten kérl bile ¢ik-
g soylenebilir. Tersi durumda ise gerek okur dogrudan ve gerekse toplum dolayli bir
maliyetle karst kargiya kalacaktr.

Lotarya seklindeki gekilislere dayanan promosyonda ise toplumun giderek
"kaderci" bir yapiya biiriinmesi tehlikesi vardir. Bu oldukga onemli sosyal bir mali-
yettir.

Promosyon gayet gazete bakunindan énemli bir maliyet girdisi ise, yogun ya-
pilan promosyonlar nedeniyle giderek artan gazele maliyeli gazete fiyatlarini da yu-
kar1 gekecektir. Keza bu da okur igin dofrudan toplum igin dolayli bir maliyettir.

Aksine fiyatlarim fazla trmandirmak istemeyen gazete bu takdirde diger ma-
liyet unsurlarindan kismak zorunda kalacaktir. Sayfa sayisinda indirim yapacakur ve-
ya isgiiciine verdigi ticretleri nisbi olarak diigiik tutacaktir. Boylece yine Gnemli bir
toplumsal maliyet ortaya ¢akacakiir.

Promosyonu nedeniyle belli gazete veya gazetelere baglanan alt gelir grubun-
daki okur, gazeteye ayurdig1 kaynaklari nedeniyle diger egitsel ve kiiltiirel yayinlart
almaktan ve faaliyetlere katilmaktan vazgecebilecektir. Bu da bir sosyal maliyettir.

Sadece "satis", hedefleyen gazete igin promosyon, 0 gazeteyi giderek iyi ga-
zeteci arayigindan iyl pazarlamact arayisina yonlendirebilecektir.

Yerel basmin, bilyiik sehir basininin bu giderek tirmanan yarisina ayak uydu-
rabilmesi zaten olanakli degildir. Giiglii bir yerel basinin temel gazetecilik iglevlerin-
den olan haber islevini daha etkin sekilde yerine getirmesi miimkiin iken bityiik gaze-
telerin rekabetine dayanamayarak piyasadan gekilmesiyle onemli bir toplumsal mali-
yet ortaya ¢ikacaktir.

SONUC

Basin Ekonomisi kesimince iiretilen gazete temel islevlerini sorumluluk duy-
gusuyla yerine getirdiginde okuyucusu yaminda topluma da bir takum dig faydalar,
sosyal faydalar saglamaktadir.
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Tersine, gazete icin ticari amaglar toplumsal amaglarin éniine gegtiginde
onemli sosyal maliyetler dogmaktadir.

Gériinen odur ki, promosyon yarigmm tirmanmast ile birlikte bu ticari amag-
lar giderek agirlik kazanmaktadir.

Gazeteyi iireten firma neticede bir 6zel kesim firmas: oldu gundan ticari amag-
larin afirhik kazanmas: gayet dogaldir. Ancak ticari amaglar ugruna sosyal amaclarin
giderek gozard: edilmesi topluma telafisi miimkiin olmayan maliyetleri yiikleyebilir
ve yiiklemektedir.

Samrim Devletin burada diizenleyici olarak gérev almasi gerektigini tartiga-
biliriz.

Yar1 kamusal bir hizmet olan egitim iginde degerlendirebilecegimiz gazete'yi
giderek sosyal maliyet degil sosyal fayda yaratmaya yonelik olarak temel iglevlerini
yerine getirir bir nitelik kazanmas: igin Devletin baz tesvik veya yaptimlarla yén-
lendirmesini 6nerebiliriz.

Bu tegvikler vergi avantajlar1 veya siibvansiyon seklinde olabilir . Ornegin
gazete kagidina, enerji girdisine veya kredi maliyetlerine yénelik bir siibvansiyon po-
litikas1 uygulanabilir.

Boylece ticari amaglarindan fedakarlik eden Gazetenin bu fedakarhig: telafi
edilebilir. Bu uygulama segici (selektif) olarak yapilabildigi tiim gazeteleri "giidiim-
li", devletin etkisine fazlasiyla agik gazete yapabilme sakincas: nedeniyle bu tesvik-
lerin 6regin promosyonlar: kaldiran tiim gazetelere uygulanmasi daha yerinde olabi-
lir. Ya da devlet tiim promosyonlan: yasaklama karar: alabilir.

Promosyonlarin yasaklanmasi veya gazetelerin promosyon yapmamaya tes-
vik edilmeleri hi¢ kuskusuz toplam tiraj'i olumsuz etkileyecektir. Bu durum ise yeni

ve bilyiik yatirimlara girerek iiretim kapasitelerini arttiran, ozellikle bityiik gazeteleri
mizde, nemli bir anl kapasite sorunu yaratacaktr. Bunun da gazeteye olan dogrudan
maliyeti yaninda toplumsal bir maliyet yaratacag kuskusuzdur.

Dolayisiyla Basmn kesimi ve devlet 6zel fayda ve maliyetler ile sosyal fayda ve
maliyetleri ¢ok dikkatli degrelendirerek toplum igin en uygun ¢éziimleri iiretmelidir.
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ANSIKLOPEDI SAVASLARININ CESITLI EVRELERINDE
3 BUYUK GAZETEDE VE DIGER GAZETELERDE
MEYDANA GELEN TIRAJ DEGISIKLIKLERI

SABAH HURRIYET MILLIYET

GAZETELERIN ANSIKLOPEDI
KAMPANYALARI ONCESI

27.EKIM.1992 TARIHLI 591000
TRAJ DURUMU:

1.EVRE: SABAH GAZETESI

BUYUK REKLAM KAMPANYASI

ILE MAYDAN LAROUSSE ANS.
KUPONLARINI VERMESI 643000

26.KASIM.1992 TARIHLI
TRAJ DURUMU:

1234000
2.EVRE: HURRIYET VE MIL-
LIYETIN YOGUN REKLAM
{LE T.BRIT. VE BUYUK LAR.
KUPONU VERMELERI -174000
3.ARALIK.1992 TARIHLI
TRAJ DURUMU: 1060000

3. EVRE: SABAH ILK CILTLERI

DAGITTI, HURRIYET IPANA

DIS MACUNU, MILLIYET MEGA

KUPON VERDI -64000
10.ARALIK.1992 TARIHLI
TRAJ DURUMU: 996000

4.EVRE: 3 BUYUK GAZETENIN
YOGUN REKLAMLARI DEVAM
EDIYOR, 2. MAGA KUPONLAR
VERILDI -10000

17.ARALIK.1992 TARIHLI
TRAJ DURUMU: 986000
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283000
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KAZANILAN  DIGER GAZ.DIGER GAZ. © TURKIYE TURKIYE
3 GAZETENINTOPLAM ' TOPLAM  TOP.SAT. GEN.TOP. GEN.TOP.
TOP.SATISI ANS.OKURU  SATISLARI FARKLARI ' SATISLAR SAT.FARKI

1435000 14000 2569000
627000 i I

Q1000 l
2082000 975000 %9000 1 3057000 488000
431000 : j

1058000 |
2513000 952000 200 | 465000 408000
457000 ; i

1515000 l
2970000 920000 20030000 425000
137000 1 |

1652000 | '
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5.EVRE: SABAH OMO VERE-

REK 2000 UZERINDE OKURA

ULASTI VE TARIHI FIRSAT

KUPONU VERDI 288000

24.ARALIK.1992 TARIHLI
TRAJ DURUMU: 1274000

6.EVRE: TUM GAZETELERIN
(SABAH'IN 2.HURR. VE MILL.

IN 1.) DONEM 30 KUPON

YAYINLARI SONA ERDI -294000

28.ARALIK.1992 TARIHLI
TRAJ DURUMU: 980000

7.EVRE: CILTLER DAGITILDI,
MILLIYET ISTEK FORMU VE

MEGA KUPON, SABAH HAS-

HETTE KUP. YAYINLADI 17000

12.0CAK.1992 TARIHLI
TRAJ DURUMU: 997000

8.EVRE: SABAH ARIEL, HUR-

RIYET ISE MAGGI CORBA VE

AYNI GUN TARIHI FIRSAT

KUP. YAYINLADILAR 269000

19.0CAK.1991 TARHLI

9.EVRE: SABAH VE HURRIYET
GAZETELERINDE BU DONEM
KUPON YAYINI TAMAMLANDI- 147000

29.0CAK.1992 TARIHLI
TRAJ DURUMU: 1119000

10.EVRE: MILLIYET KUPON
YAYININI TAMAMLADI, HURR.
SANS KARTI VERMEYE BASLAD$7000

04.SUB.1992 TAR.TRAJ DUR. 1052000
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1€C

KAMPANYA ONCESINEGIOBBES36000 769000 1766000 -160000 1529000

FARK:
59.5%

%FARKZ/8.0% 103.5% 222.3% 121.4% -14.4%

DIGER GAZETELERIN KAMPANYA
ONCESINE GORE TRAJ DEGISIMLERI:

TURKIYEMEYDANY.GUNAYDBR. TANTERC UMARTAD OGO TOS POROTOMAGUG UNCUMHURIYAVIAN

KAMPANYA ONCE-
Sl (27.EKIM. 1992)

TRAJI 316000 154000 31000 45000 20000 12000 103000 94000 163000 56000 120000

KAMPANYA SON-
RASI (04.SUBAT
1993) TRAJI

341000 149000 19500 31000 15000 10000 38000 65500 105000 84000 130000

FARK:25000 -5000 -11500 -14000 -5000 -2000 -65000 -28500 -58000 28000 10000

%FARK: 7.9% -3.2% -37.1% -31.9% -25.% -16.7% -63.1% -30.3% -35.6% 50.0% 8.3%



